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opIs

U ovom zavr$nom radu obraditi ¢e se osnovna teoretska saznanja o vrstama ambalaze, njezinoj funkciji i elementima prodaje
ambalaZe. Slobodno moZemo reéi da krilatica ~ambalaza prodaje proizvod" dolazi do izraZaja u svakom smislu, od njezinog
izgleda, prakti¢nosti, kvalitete pa sve do zavrsnog ciklusa u prirodi — razgradniji ili reciklazi.

Na primjeru ce biti prikazana izrada etikete za med pakiran u staklenu ambalazu te kartonske kutijice za kremu od péelinjeg
otrova koju proizvodi obiteljsko pé&elarsko gospodarstvo. Kako ambalaza ima veliku ulogu u prodaji samog proizvoda, tako jei
kod prirodnih proizvoda potrebno sve vise ulagati u vizualni identitet, kako bi se proizvodaci istaknuli od konkurencije i privukli
kupce upravo svojem proizvodu.

U radu je potrebno:

- objasniti pojam ambalaze,

- nabrojati i objasniti funkciju ambalaze,

- objasniti korake u izradi etikete i kutijice,

- objasniti odabir boja i tipografije koristenih u izradi etikete i kutijice,
- predstaviti finalne proizvode.
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Sazetak

Svaku robu, koju se planira staviti u promet, mora se zastititi od nepovoljnih vanjskih
utjecaja na nacin koji ¢e sprijeciti njezino rasipanje i omoguciti joj siguran transport do
krajnjeg potrosaca, a da pri tome sacuva njezinu kvalitetu. [ako se ambalaza smatra prvim
vizualnim kontaktom s potrosa¢ima te se zbog toga stavlja naglasak na ,,oku ugodno®, u
danasnjem suvremenom svijetu sve vise se pridaje pozornost i utjecaju iste na okolis.
Slobodno mozemo re¢i da krilatica ,,ambalaza prodaje proizvod* dolazi do izrazaja u
svakom smislu, od njezinog izgleda, prakti¢nosti, kvalitete pa sve do zavrSnog ciklusa u
prirodi — razgradnji ili reciklazi. Bez kvalitetne ambalaze u suvremenom svijetu nema

kvalitetnih proizvoda, za §to se pobrinulo i zakonodavstvo.

Kljué¢ne rijeci: ambalaza, pakiranje, pcelinji proizvodi, deklaracije



Sammury

Each commodity, which is planned to put into circulation, must be protected from
adverse exteral influences in a way that will prevent its wastage and allow her safe
transport to the consumer, while at the same preserving its quality. Although the
packaging is considered as the first visual contact with consumers and therefore
emphasizes the "eye pleasing”, in today's modern world more and more attention is paid
to the impact of the same on the environment. We can safely say that the buzz word
"packaging sells the product” comes to the fore in every sense, from its appearance,
practicality, quality all the way to the final cycle in nature - decommissioning or
recycling. Without quality packing in the modern world there is no high-quality products,

for what is certain and legislation.

Key words: packaging, packing, bee products, declaration
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1. Uvod

Uloga ambalaze i pakiranja igra veliku ulogu u Citavom zivotnom ciklusu nekog
proizvoda, od njegovog nastanka u nekom proizvodnom pogonu pa sve do trenutka kad se
taj proizvod potrosi, gdje se veliki znacaj pridaje zbrinjavanju iskoriStene ambalaze u vidu
otpada, vode¢i racuna o tome da se dio vraca na ponovno koristenje, dio se reciklira a dio
se obraduje na razne naine te mu se mijenja svojstvo u svrhu smanjivanja kolicine 1

poboljSane iskoristivosti.

U danasnje doba, kada je pitka voda rijetkost 1 kada smo okruzeni GMO proizvodima 1
proizvodima koji su dobivani na kojekakve ,,umjetne” nacine, ljudi se pokusavaju
okrenuti k prirodnim proizvodima, kako na podru¢ju prehrane tako i1 na podrucju
kozmetike. Sve CeSce se na trziStu pojavljuju obiteljska poljoprivredna gospodarstva
(OPG) koji potrosa¢ima nude prirodne proizvode a mnogi od njih posjeduju eko
certifikate koji garantiraju da su njihovi proizvodi uzgojeni bez kemije, bez herbicida,

pesticida i koristenja mineralnih gnojiva koja su bazirana na lako topivim fosfatima. [7]

Naravno, kako ambalaZa ima veliku ulogu u prodaji samog proizvoda, tako je i kod
prirodnih proizvoda potrebno sve viSe ulagati u vizualni identitet, kako bi se proizvodaci

istaknuli od konkurencije i privukli kupce upravo svojem proizvodu.

Cilj ovog rada je uz uvodni dio, u drugom dijelu teoretski obraditi vrstu i funkciju
ambalaze. Trece poglavlje obuhvaca elemente prodajne ambalaze u vidu samog dizajna,
deklaracija 1 bar koda. U Cetvrtom 1 petom poglavlju obradena je ambalaza za med i
pakiranje kreme na bazi pcelinjeg otrova u maloprodaji. Posljednje poglavlje je
zakljucak, osvrt na cjelokupni rad te na samom kraju pobrojena je literatura koja je

koriStena prilikom pisanja zavr§nog rada.



2. Vrsta i funkcija ambalaze

Ambalaza postoji od kad postoji potreba Covjeka za Cuvanjem, skladiStenjem i
transportom hrane i vode. Kako je vrijeme odmicalo tako se shvatilo da se proizvodi
moraju sacuvati odgovaraju¢om ambalazom 1 pakiranjem, ali isto tako da ta ambalaza nije
tek puka zastita proizvoda od vanjskih utjecaja nego je jedan od faktora koji bitno utjece
na potrosaca. Zbog toga se sve veca vaznost pridaje dizajnu ambalaZe a za dobar plasman

nekog proizvoda na trzistu zasluzan je upravo vizualni identitet istog.

Ambalaza predstavlja sve proizvode bez obzira na prirodu materijala od kojeg su
izradeni ili su koriSteni za sadrzavanje, Cuvanje, rukovanje, isporuku i predstavljanje robe,

od sirovina do gotovih proizvoda, od proizvodaca do korisnika ili potroSaca, a moze biti:

- Prodajna ili primarna ambalaza - najmanja ambalazna jedinica u kojoj se

proizvod prodaje konacnom kupcu

- Skupna ili sekundarna ambalaza - ambalaZzna jedinica koja sadrzi viSe
proizvoda u primarnoj ambalaZi tako da je proizvod pristupacan kupcu u

skupini, a moze se izdvojiti 1 uzeti pojedinacno

- Transportna ili tercijarna ambalaza - zaStitna ambalaza koja omogucava
prijevoz, pretovar i rukovanje odredenom koli¢inom proizvoda pakiranog samo
u prodajnoj ili i u prodajnoj i skupnoj ambalazi; u ovu vrstu ambalaze ne
spadaju spremnici (kontejneri) za cestovni, zeljezniCki, prekomorski i zracni

prijevoz robe.

Ambalaza su 1 nepovratni predmeti uporabljeni za namjenu iz gornjeg stavka, kao 1
pomocna sredstva za pakiranje, koja sluze za omatanje ili povezivanje robe, pakiranje,

nepropusno zatvaranje, pripremu za otpremu i oznacavanje robe. [8]



Primarna Sekundarna Tercijarna
ambalaza ambalaza ambalaza

Slika 2.1:Primjer primarne, sekundarne i tercijarne ambalaze

2.1.  Vrsta ambalaze

Ambalaza se moze proizvesti od razli¢itih materijala. Ambalazni materijal mozemo
promatrati u op¢em smislu i uzem smislu. [1] Odabir ambalaznog materijala zasniva se na
ekonomskoj osnovi uzimajuci u obzir utroSak energije u proizvodnji samog materijala,

njegovoj cijeni i dostupnosti.

U opc¢em smislu pod ambalazni materijal spadaju sirovine za proizvodnju poput drva,

metala, stakla, nafte i zemnog plina, tekstilne sirovine, nemetali i druge sirovine.

U uZzem smislu ambalazni materijal je pripremljen za neposrednu proizvodnju

ambalaZe, a tu spadaju:

- drvene daske, letve i dr,
- papir,

- karton,

- Celi¢ni limovi,

- aluminijske folije i trake,
- polimerni materijali,

- kombinirani ambalazni materijali.



Slika 2.2: Primjer ambalaze od razlicitih materijala:



2.2.  Funkcije ambalaze

Vaznost ambalaze mora se promatrati s vise aspekata jer je njezina funkcija visestruka
1 obuhvaca ciklus od nastanka proizvoda do krajnjeg potroSaca. Ovisno o vrsti robe i

skladiSnotransportnim uvjetima odredene ¢e funkcije biti naglasenije.

Cetiri vazne funkcije koje ambalaza mora zadovoljiti, bez obzira na vrstu robe su: [5]

zastitna,

skladi$no — transportna,

prodajna,

uporabna funkcija.

2.2.1. Zastitna funkcija

Pakiranjem se proizvodi Stite od vanjskih utjecaja te je ono postalo vazan dio prerade,
konzerviranja, distribucije ali i pripreme namirnica za konzumiranje. Mehanicka i
fizikalna zaStita proizvoda odnosi se na stabilnost ambalaze i1 proizvoda prilikom
transporta, skladiStenja i manipulacije proizvodom. Dinamicke sile su one koje nastaju
tijekom prijevoza i manipulacije, a staticke sile se odnose na opterecenje tezinom
proizvoda kod drzanja 1 hvatanja. Ambalaza mora §tititi proizvod od raznih klimatskih
utjecaja, temperature, vlage, korozije, mikroorganizama i drugih Stetnih utjecaja koji

mogu ostetiti sam proizvod, $to u konacnici utjece na njegovu kvalitetu i rok upotrebe.

2.2.2. Skladi$no — transportna funkcija

Oblik i dimenzije ambalaze moraju biti prilagodeni proizvodu kako ne bi doSlo do
nedovoljno iskoriStenog prostora ambalaze a samim tim 1 prostora skladista 1 transporta. U
pravilu, ambalaZza kvadratnog oblika bolje iskoriStava skladiSni i transportni prostor od
bilo kojeg drugog oblika. Vrlo Cesto se koriste drvene palete za skladiStenje 1 transport

komadne robe jer omogucava formiranje kompaktnog paketa s kojim je lakse rukovati.



2.2.3. Prodajna funkcija

Svakodnevno se na trziStu pojavljuju novi proizvodi te ambalaza i pakiranje vise
nemaju samo ulogu koju su imali davnih dana, ve¢ se danas koristi za povecavanje opsega
prodaje. Zanimljiva ambalaza privla¢i paznju kupca i1 njegovu zainteresiranost za
proizvod, a samim time i pridobiva kupevo povjerenje. Vazno je osluskivati potrebe
kupaca te proizvode pakirati u onim koli¢inama koje zadovoljavaju njihove potrebe a da

su svojom cijenom prihvatljive za Siroki raspon platezne sposobnosti.

Budu¢i da je upravo prodajna ambalaza zamijenila ulogu trgovca u suvremenim
maloprodajnim trgovinama ona mora sadrzavati sve informacije koje je ranije kupac
dobivao od prodavac¢a. Na ambalazi se moraju nalaziti sve potrebne informacije o nazivu
proizvoda, proizvodacu, porijeklu, sastavu, roku i nacinu uporabe, datumu proizvodnje i

nacinu ¢uvanja.

Prodajna ambalaza takoner mora jam¢iti kvalitetu i koli¢inu zapakirane robe, odnosno
mora jamciti kupcu da nitko prije njega nije ambalazu otvarao ili oStetio i da se unutra

nalazi upravo ona koli¢ina robe koja je na ambalazi istaknuta.

2.2.4. Uporabna funkcija

AmbalaZza koja ima zadovoljavaju¢u uporabnu funkciju mora omoguciti otvaranje
proizvoda bez rasipanja te omoguciti ponovno zatvaranje ukoliko se proizvod ne potrosi
odjednom. PoZeljno je da se ambalaza lako otvara, po moguénosti bez dodatnih pomagala,
Sto je svojstveno za papirnatu i drugu ambalazu od mekanih materijala. Postoji i
viSenamjenska ambalaza koja se nakon potroSene robe moze iskoristiti za neke druge
namjene kao Sto su limenke od raznih pi¢a za odlaganje olovaka, metalne kutije za

Cuvanje keksa i sli¢no.[6]



3. Elementi prodajne ambalaze

Prodajna ambalaza sluzi za prezentiranje robe potencijalnom kupcu, pa zbog toga i
njezin izgled mora biti u skladu s tim. Vazan je vizualni dojam koji ambalaza svojim
dizajnom ostavlja na kupca, a na kupnju utjecu 1 ostale karakteristike proizvoda koje

moraju biti navedene na deklaraciji.

3.1. Dizajn

U danasnje se vrijeme dizajnu ambalaZe pridaje velika vaznost jer je taj prvi dojam u
pravilu najveci poticaj za kupnju ili odbijanje od nje, a isto tako utje€e na pozicioniranje
proizvoda na trziStu. Cilj je dobrim dizajnom istaé¢i prednosti proizvoda i uciniti ga
prepoznatljivim na trziStu i na taj nacin ,,natjerati“ kupca da se na svjesnoj i nesvjesnoj
razini impulsivno odluci na kupnju bas tog proizvoda. Postoje vrste proizvoda kojima je
potrebna samo transportna ambalaza 1 kod takvih proizvoda njezin dizajn ne utjece na
prodaju. To su uglavnom proizvodi bijele tehnike, namjestaja i drugih proizvoda koji nisu

u svojoj ambalaZi izloZeni na policama prodavaonica.

U velikim poduze¢ima timovi strué¢njaka rade na osmisljavanju dizajna ambalaze 1
izradi logotipa tvrtke koji ¢e biti lagan za pamcenje a koji ¢e simbolizirati proizvodaca i

njegovu robu, da bi se na trzistu razlikovala od sli¢nih proizvoda drugih proizvodaca.

Ambalaza je najbolji medij pomocu kojeg se reklamiraju proizvodi, bilo upecatljivom
ilustracijom koju kupac prvu primijeti na proizvodu, bojom ili nekim drugim sadrzajem s

jasnom porukom o koristi koju kupcu donosi kupljeni proizvod.
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Slika 3.1: Primjer dizajna ambalaze
Mali proizvodac obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava kojih je u pocetku njihovog
nastajanja bilo manje, nisu toliko pridavali paznju ambalazi, ali kako se njihov broj
povecao i1 kako je doslo do povecane konkurencije u proizvodnji a potraznja za prirodnim

proizvodima postala je sve veca, dizajn same ambalaZe je postao vazan 1 kod njih.

Pcelari ve¢ uveliko imaju svoja pakiranja s prepoznatljivim etiketama Sto ih razlikuje
od konkurencije i oko sebe su okupili Kklijentelu koja se dobrom proizvodu u dobroj

ambalazi uvijek rado vraca.

3.2. Deklaracija

Obavijest o proizvodu ili deklaracija podrazumijeva sve pisane oznake, trgovacku
oznaku, zasStitni znak, naziv marke, slikovni prikaz ili simbol koji se odnosi na proizvod, a
stavlja se na ambalazu, naljepnicu ili privjesnicu, na dokumente te obavijesti koji prate ili

se odnose na taj proizvod. [9]

Deklaracija je obavezna za svaki proizvod i moraju sadrzavati najmanje slijedece

podatke:

e proizvodacki naziv proizvoda, ime pod kojim se proizvod prodaje
e tip 1 model proizvoda te oznaku mjere proizvoda, ako je to bitno obiljezje

proizvoda



« datum proizvodnje i rok uporabe, ako je to propisano
e za domace proizvode naziv i sjedisSte proizvodaca te zemlju podrijetla
e za uvozne proizvode naziv i sjediSte uvoznika, naziv proizvodaca te zemlju

podrijetla.

DEKLARACIJA
<ag  CVIJETNI MED
Proizvodac: "DAM"
“Babino polje 24, MLJET
Sastojci: Prirodni med
Godina proizvodnje: 2006
Rok trajanja: NEOGRANICEN
Porijeklo: Otok Mljet
Tezina: 1000 g

Slika 3.2:Primjer deklaracije proizvoda

3.3. Bar kod

Bar kod predstavlja bazu podataka u kojoj su smjesteni podaci o zemlji podrijetla,
proizvodacu, proizvodu i eventualno njegovom komercijalnom nazivu, cijeni proizvoda
itd. [2]. Bar kod je prepoznatljivog izgleda tamnih linija na svjetlijim podlogama koji
omogucavaju elektronskoj opremi da ocituju u njima sadrzanu logi¢nu poslovnu
informaciju o proizvodu. Tiska se direktno na proizvod ili na naljepnicu i pomocu njega

se identificira proizvod. [10]

Pomocu bar koda vrsi se automatizacija ulaza i izlaza robe s nekog prodajnog mjesta a

uveliko olakSava popis stanja robe u prodavaonicama i u skladiStima.



3850112141019

Slika 3.3:Primjer bar koda

Prva tri broja na bar kodu predstavljaju informaciju o drzavi podrijetla, zadnji broj je

kontrolni broj. Ostali brojevi izmedu predstavljaju informacije o proizvodacu.
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4. AmbalaZa za med u maloprodaji

Kod pakiranja meda za maloprodaju posebnu pozornost potrebno je obratiti na
ambalazu. Med je potrebno staviti u ambalazu koja nije Stetna za ljudsku upotrebu.
Ambalaza mora biti od materijala prikladnih za namirnice (plastika za namirnice s

certifikatom, nehrdajuéi metal (INOX), staklo, PVC folija za namirnice...).[11]

Pozeljno je koristiti razgradive materijale ili staklenke gdje se ima mogucnost povrata

ambalaze za novi proizvod ili popust na novi proizvod u vrijednosti vra¢ene ambalaze.

Med se uglavnom pakira u staklenke koje su najces¢e standardnog kruznog oblika
zapremine 720 ml, ali mogu biti i elipsastog ili Cetvrtastog popre¢nog presjeka. Slijedeca
veli¢ina koja je isto dosta zastupljena su staklenke od 360 ml a postoje i one manje
zapremine razliCitih oblika koje se prodaju kao suveniri jer zauzimaju manje prostora u
prtljazi putnika-turista. Med je viskozna teku¢a namirnica te se ne mora konzervirati
toplinom. Za zatvaranje takvih vrsta staklenki se najcesce upotrebljavaju poklopci sa

navojem proizvedeni od bijelog lima ili plasti¢nih masa.

Slika 4.1: Primjer ambalaze za med u maloprodaji
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4.1. Ambalaza za prehrambene proizvode — staklena ambalaza

Staklo je jedno od najstarijih ambalaznih materijala. Prema istrazivanju agencije
Insites Consulting i Europske federacije proizvodaca staklene ambalaze 2014. godine u
kojoj je sudjelovalo 8 000 ispitanika iz 11 europskih drzava i gdje su se istrazivali stavovi
o ambalazi za prehrambene proizvode, ¢ak 74% ispitanika je odabralo staklenu ambalazu

kao najbolji odabir za sigurnost hrane i pi¢a.[12]

1906. godine u SAD-u je donesen prvi zakon o pakiranju prehrambenih proizvoda. Do
danasnjeg dana taj Zakon je preureden te svaka drzava u svijetu ima svoje zakone o

regulaciji ambalaze u prehrambenoj industriji.

Iako postoje odredeni propisi kad je u pitanju ambalaza za prehrambene proizvode,
staklena ambalaza je zbog svojih svojstva preporucena kao sigurnosna alternativa od

Europske komisije.

Za prehrambene proizvode najcesce se koristi natrijevo staklo. Natrijevo staklo obi¢no
sadrzi manje koli¢ine drugih oksida, magnezijev oksid 1 aluminijev oksid, koje potjecu iz
nedovoljno Cistih prirodnih sirovina. Proizvodi se od jeftinih sirovina pa je tako natrijevo

staklo najjeftinije pri proizvodnji ambalaze.

Prema podrucju uporabe, prema nacinu zatvaranja i osobito prema zahtjevima koji se
postavljaju u pogledu djelotvornosti zatvaranja staklenke se mogu svrstati u dvije grupe:

staklenke za toplinski konzervirane namirnice i ostale staklenke.

Prednosti stakla prema drugim ambalaznim materijalima je ta Sto ne propusta plinove 1
paru, omogucava odrzavanje proizvoda svjezim dulje vrijeme bez promjene arome
proizvoda. Staklo ne zadrZzava mirise 1 lako se pere te je zbog toga pogodno za viSekratnu
upotrebu. Staklo je ¢vrsti materijal te je dobar elektricni izolator i moze se proizvoditi u
vrlo razli¢itim oblicima. S aspekta kupnje, prozirnost stakla omoguc¢ava uvid u sadrzaj sto
kupcu daje dodatnu sigurnost pri kupnji a jo§ jedna od prednosti je mogucnost reciklaze,

naime staklena ambalaza se moze reciklirati beskona¢no mnogo puta.

12



Staklo ima odredenu otpornost na udar, kidanje 1 pritisak. Posto je staklo krti materijal
podlozan je mehanickom razaranju koje nastupa trenutno bez vidljivih plasticnih
deformacija. Nedostatak staklene ambalaze je to $to moZe pucati pri naglim promjenama
temperature, na Sto se treba obratiti paznja kod postupka sterilizacije ili kod punjenja

ambalaze namirnica zagrijanih na visoku temperaturu. [1]

4.2. Primjer ambalaZe za med

Manji proizvodaci meda uglavnom posezu za najjednostavnijim oblikom staklenke
radi cijene. PoSto uglavnom nemaju kapital i vrlo teSko odvoje novaca za posebno
napravljenu ambalazu ba§ za njihov proizvod, uglavnom vecu paznju pridaju izradi etiketa
koja im takoder moze osigurati prepoznatljivost na trziStu. Bez obzira na dizajn ambalaze
1 lijepo napravljenoj etiketi u ovom slucaju kupci se vracaju prvenstveno radi kvalitete

meda.

Na nasem trziStu nerijetko se pojavljuje patvoreni med i med slabije kvalitete iz uvoza,

stoga je pravi prirodni med jo§ vise na cijeni.

Za primjer ambalaze za med koriStena je staklenka koja nije kruznog oblika, vec
Sesterokutna pa s gornje 1 donje strane daje oblik sa¢a. Namijenjena je za prodaju kao
suvenir u turistickoj sezoni. Ovakva vrsta ambalaze pogodna je za pakiranje 1 trnasport jer
se staklenke Sesterokutnog oblika lijepo slazu 1 izmedu njih nema neiskoriStenog prostora,

kao kod staklenki kruznog oblika.

4.2.1. Koraci u izradi etikete
Nit vodilja prilikom izrade etikete za med bila je ,,manje je viSe*. Jednostavan dizajn

sa osnovim informacijama.

Etiketa je izradena u Adobe Illustratoru CC, program za vektorsku grafiku. Vektorsku
grafiku karakterizira oStrina neovisno o rezoluciji, povec¢anjem slike ne gubi se na

kvaliteti.
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U Adobe Illustratoru otvaramo novi dokument. Dimenzije dokumenta odredimo u
milimetrima kako bi bilo preciznije kod izrade. Napust podesimo na 3mm sa svih strana,
kao osiguranje kod izrezivanja etikete. Posto se radi o tisku Color Mode postavljamo na
CMYK.

New Document

Name:
Profile: = [Custom]

Number of Artboards:

Size:

Width: n Units: * Millimeters

Height: Orientation: Fy Kl

Bleed:
w Advanced
Color Mode: = CMYK
Raster Effects:  High (300 ppi) -

Preview Mode: Default v

Align New Objects to Pixel Grid

Templates...

Slika 4.2.:Pocetni dijalog Adobe Illustratora

Sa Pen Toolom odredujemo smjernice na radnoj povrSini kako ¢e izgledati etiketa
(Slika 4....). Ujedino ¢e to biti i linija prema kojoj ¢e se rezati etiketa. Etiketa se sastoji od
donjeg dijela koji ¢e se lijepiti na staklenku i iznosi 7 cm i gornjeg dijela koji ¢e se
zalijepiti na poklopac staklenke, te dijela koji ih spaja. Takva vrsta etikete osigurat ¢e

potrosacu da proizvod nije otvaran prije njega.
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Slika 4.3.: Oblik etikete

Kod izrade etikete koristile su se neutralne i smede boje koje asociraju na prirodu.
Smeda boja je boja zemlje te se njome asocira na prirodan proizvod koji nudimo [4].

Povezuje se zdravim, prirodnim i organskim proizvodima i uzgojem te s poljoprivredom.

Svjetlo bez, koja vise naginje ka bijeloj boji koristi se za donji dio etikete, a za gornji
dio etikete koristimo tamno sivo - smedu boju. Sve te nijanse zajedno sveukupno daju

dojam sofisticiranosti ili elegancije.

Slika 4.4.:Boje koje se koriste u izradi etikete
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Slika 4.5.:Pozadinske boje etikete

Sam logotip je jednostavan, posto se radi o OPG-u, prezime obitelji. Prezime je
ispisano sa Pen Tool-om prema predlosku rukopisa, te se kasnije s Widith Toolom
odredivala zadebljanja kako bi rukopis izgledo Sto realniji. Prezime je smjeSteno na

sredinu dokumenta u gornjem i donjem dijelu. U donjem dijelu logotip je crne boje kako
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itewinas

Slika 4.6.:Logotip

Font koji koristila za ostatak teksta je DIN Pro. DIN Pro je bezserifni jednostavni font.
Tekst na etiketi mora biti €itljiv, a posto su slova manja izbor je pao na bezserifni font. Na
etiketu je potrebno napisati i informacije poput sastava i tezine, zemlje podrijetla i

proizvodaca.

DIN Pro AaBbCcDdEeFfGgHhJjLIKk

DIN PRO

Slika 4.7.: DIN Pro font

Na samom kraju se dotjeruju detalji poput Sesterokutne mreze koja se nalazi sa lijeve 1
desne strane etikete, nesto tamnije boje od boje pozadine i par sitnica na gornjem dijelu
etikete, kako ne bi bila prekrivena samo jednom bojom. Prije printanja etikete, vazno je
vektorizirati Citavi tekst tj. pretvoriti ga u krivulje, koji se nalazi na etiketi, kako bi

osiguralo da svi tekstovi u dokumentu kasnije 1 u tisku izgledaju onako kako je Zeljeno.
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OBITELJSKO PCELARSTVO

SASTAV: Med, 250g
ZEMLJA PODRJETLA: Hrvatska
PROIZVODI: OPG Antonina,
Jertovec 137C, 49282 Konjscina

Slika 4.8.:1zgled etikete

Etiketa se printa na samoljepljivi papir, reze se prema

lijepi na staklenku.

nacrtanoj liniji te se precizno
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Slika 4.9.: Krajnji izgled proizvoda

Krajnji oblik staklenke s etiketom privlacnog je izgleda, etiketa ne prekriva cjelokupan
sadrzaj te ba$ ta transparentnost dodati je izazov za potrosaca. Ve¢ na prvi pogled kupac
moze ,0sjetiti” tu teksturu i slast meda, koja svojim primamljivim sadrzajem mami na

kupnju.

Ovakvim izgledom i manjom zapreminom stavljen je naglasak na proizvod-suvenir
koji se lako transportira, ¢ak i u ve¢im koli¢inama, a koji je ujedno funkcionalan i ima
ulogu predstaviti samog proizvodaca, regiju pa cak i zemlju iz koje potjeCe. Ovakvom

proizvodu rado ¢e se vracati svi koji su ga jednom kupili i probali.
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5. Pakiranje kreme za lice od p¢elinjeg otrova

Kao i kod prehrambenih proizvoda tako i kod kozmetickih proizvoda staklena
ambalaZa ulijeva najvise povjerenja kod potrogaca i daje proizvodu luksuznu notu. Sto se
tice prodaje krema kod malih proizvodaca ona se uglavnom pakira u plasti¢ne kutijice, jer
je ta ambalaza cjenovno prihvatljivija od staklenih posuda, a isto zadovoljava zakonom

propisane standarde za takvu vrstu proizvoda.

U ovom poglavlju naglasak je na izradi sklopive kutije u koju ¢e ta krema biti
pakirana. Isto kao i kod izrade etikete za med, tako je i kutijica za kremu minimalisticki

dizajnirana $to takoder dovodi do prepoznatljivosti na trzistu.

5.1. Kartonska ambalaza

Kartonska 1 papirnata ambalaza su najceSce vrste ambalaze. Od papira se uglavnom
rade papirnate vrecice dok se od kartona i valovite ljepenke rade kutije. Velika prednost
kartonskoj 1 papirnatoj ambalazi je cjenovna pristupacnost 1 mogucnost oplemenjivanja.
Kartonske ambalaze u vidu kutija se mogu koristiti kao transportna, prodajna i skupna

ambalaza.

Razlika izmedu papira i kartona mjeri se u gramima, pod koju se podrazumijeva masa
jednog kvadratnog metra papira, kartona ili ljepenke izraZena u gramima. Tako je papir
proizvod gramaze do 150 g/m? karton od 150 g/m?® do 450 g/m?, a ljepenka ima gramazu
od 450 g/m?. [1]

Ukoliko ambalaza napravljena od papira i kartona dolaze u neposredni doticaj sa

hranom oni podlijeZzu strogoj kontroli, kako ne bi sadrzavala i1 otpustala Stetne tvari.
Kod kartonske ambalaze postoji mogucénost manipuliranja sa samim dizajnom

prilagodljiv samom proizvodu.
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Slika 5.1: Primjer papirnate ambalaze

5.2.  Primjer izrade pakiranja kreme za lice od pcelinjeg otrova

Prednost kartonske ambalaze je ta Sto postoji moguénost manipulacije oblikom

ambalaze. Vecina kartonskih kutija uobicajna su Cetvrtasta oblika. Oblik ambalaze trebao
bi biti prilagoden samom proizvodu koji se prodaje.
U Adobe Illustratoru je napravljena skica kako bi pakiranje trebalo izgledati prije

sklapanja, sa svim mjerama(Slika 5.2.).

Slika 5.2: Skica rasklopljene kutije sa mjerama



Isprekidane linije predstavljaju dio pakiranja koji se biga, dok pune linije predstavljaju
dio koji se reze. Kutija se lijepi samo na jednom dijelu i to da se spoje lijevi i desni kraj.

Sama kutijica ima oblik Sesterokuta, koja ¢e kada se sklopi podsjecati na sace.

Nakon toga izraden je presjek kutije u omjeru 1:1, za probu se printa na napir i slaze se
u cjelinu(Slika 5.3.). Ovaj korak pomaze u uocavanju pogresaka ili nekih propusta pri
samoj izradi nacrta.

Slika 5.3:Primjer izgleda kutije

Nakon izrade makete u Adobe Illustratoru radi se zeljeni dizajn i izgled kutije. Kod
dizajna kutije radi se o istom dizajnu kao i kod etikete za staklenku, samo §to je

prilagodena izgledu kutije. Odabir boja i fonta je takoder jednak.
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Slika 5.4.: Pocetak izrade kutije sa napustom

Kod kutije je vazo paziti na odabir prednje strane te natpise na gornjim djelovima

kutije, kako su okrenuti tj. kako ih se ¢ita s obzirom na preklapanje kutije (Slika 5.5.).

Hidratantna krema namjenjena je njezi lormatne,
/ suhei osjetlive koze. Vlazi, hrani, dubinski njeguje k

te ostav(ja dugotrajan svilenkast osjecaj na kozi.
Kombinacija prirodnih sastojaka pceh njeg otrova,
propolisa, pcclmJeg voska, maslinovog ulja,
arganovog ulja te ulja lavande ima snazan
antioksidans i regenerirajuci ucinak.

) { ) 0 SASTOJCIMA :
Z 3 Pcelinji otrov posjeduje protuupalna,

rificata, g protugljiviéna,antibakterijska svojstva.
Jricot . K Propolis djeluje umirujuce smanjujuci
rnel Oil, crvenilo i otekline, ublazava bol, ubrzava
ssium Palmitoyl A zacjeljivanje, potice obnovu ostecenog

d Wheat Protein, tkiva te sprecava nastanak ofiljaka.
tearate, Cetearyl Alcohol,

. njegu
o= Kleglf;i‘hgi‘ i . ova koze umiruje | zacjeljuje. ZEMLJA PODRJETLA: Hrvatska .
shydroacetic Acd yBenzyl Primjenu nalazi kod akni, opekotina, rana,  PROIZVODI: OPG Antonina,
X Vanthan Buum aliiviénih stania. ekcema. nsoriiaze Jertovec 137C, 49282 Konji¢ina

Slika 5.5.:Razlicito okrenuti tekst na kutiji
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Prema Pravilniku o zdravstvenoj ispravnosti predmeta Siroke potroS$nje [13],na

ambalazi se sukladno sa zakonom nalazi:

- Naziv i vrsta proizvoda, te naziv i sjediSte potrosaca
- Nominalni sadrzaj u vrijeme pakiranja izrazen volumno

- Sastav proizvoda

Sastav(INCI):

Aqua purificata,
Apricot
Kernel Oil,
Potassium Palmitoyl
Hydrolyzed Wheat Protein,
Glyceryl Stearate, Cetearyl Alcohol

Argania Spinosa Kernel Oil,
_Glycerolum, Cetyl Alcohol, Ethyl H
Alcohol,Dehydroacetic Ac1d Benzyl
[ Alcohol, Xanthan Gum,

Propolts Lavandulae
aetheroleum, Apitoxin ~ OBITELJSKO PCELARSTVO

50 ml

Slika 5.6.:Sastav proizvoda, kolicina i ime proizvidaca

- Rok valjanosti tj. mjesto gdje ¢e se kasnije upisati do kad je proizvod

upotrebljiv te kontrolni broj
- Uvijeti primjene i upozorenja

- Namjena proizvoda

ZEMLJA PODRJETLA: Hrvatska .
PROIZVODI: OPG Antonina,
Jertovec 137C, 49282 Konjs¢ina

Hidratantna krema

U slucaju

o iritacije
sa pcelinjim otrovom restanite sa
i arganovim uljem Eoriétenjem.

DRZATI NA SUHOM | HLADNOM MJESTU S 5 Lok ot

Slika 5.7.:Naziv proizvoda, sjediste proizvodaca, uvijeti primjene i upozorenja
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Uz propisane dijelove, na ambalazi se nalaze i zaimljivosti o glavnim sastojcima
proizvoda od kojih je krema proizvedena kako bi potrosa¢ bio upoznat sa svojstvima
glavnih sastojaka kreme. To je iznimno vazno za potroSaca kako bi se mogli izbjeci

moguci alergeni koje bi taj proizvod mogao sadrzavati.

Ipak, treba obratiti paznju na koli¢inu teksta na ambalazi, kako ne bi doslo do
zaguSivanja velikom koli¢inom nepotrebnih podataka, Sto bi narusilo i vizualni izgled
same ambalaze. U svemu treba naci pravu mjeru kako se ne bi odvlacila paznja na

nepotrebno.

Sastav{INCI.

Aqua purificata,
pricot

Kernel Oil,
Potassium Palmitoyl
Hydrolyzed Wheat Protein,

!
L
t L
(] Cen
| Glyceryl Stearate, Cetearyl Alcohal, 5 '
‘ Argania ‘53 vmcsa‘ K\GAr\th;e . e umiruje i zacieljuje ZEMLJA PODRJETLA: Hrvatska
Glycerolum, Cetyl Alcohol, Ethy i i s PROIZVODI: OPG Antonina, il

Algohgl, Dehydroacetic Acid, Benzyl Tlar ko ok, opekolina, a0z, v 1370, 49262 Koniicina
I Aicohnt. Xanthan Gumm stanja, ekcema, psarijaze, i
I

Propolis, Lavandulse —_—— ==
Setheroleom Apitoxin  OBITELISKO PEELARSTVO

Hidratantna krema

Usslugju
iritacije

sa péelinjim otrovom prestanite s3

i arganovim uljem korigtenjem

i hrani
)
50 ml DRZATI NA SUHOM | HLADNOM MIESTU e

NI

38501 019

Slika 5.8.:Zavrsni dizajn kutije

Na podnozje kutije smjeSteni su ekoloski simboli, rok trajanja i lot u kojem se
proizvodi te bar kod. Posto je cijeli dizajn ambalaze jednostavan, ovakvim odabirom se

rasteretio gornji dio ambalaZze.
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5.2.1. Simboli na ambalazi

Na svakoj ambalazi moraju se nalaziti ekoloski simboli. Ekoloski simboli potrosacu
govore kako treba postupiti sa ambalazom. Na dnu kutijce za kremu nalaze se 3 ekoloSka

simbola.

/A"
21
3

Slika 5.9.:Maéibusova krivulja, oznaka za ravnu ljepenku

Najvazniji simbol koji se nalazi na svakom ambalazi je Mdbiusova petlja. Ona daje
pravu i nedvosmislenu informaciju od kojeg je materijala ambalaza proizvedena [14]. U
ovom slucaju radi se o ravnoj ljepenki te se koristi Mdibusova petlja sa natpisom PAP koji
oznacava da se radi o papiru ( u ovom slucaju o ljepenki), a broj 21 koji oznacava da se

radi o ravnoj ljepenki.

L7

Slika 5.10.: The Tidyman simbol

Simbol ,,The Tidyman*“ oznacava da ambalazu moramo odlagati u za to predvidena
mjesta, a ne bacati u okoliS. Simbol ne predstavlja direktno ¢in recikliranja, ali moze

potaknuti svijest o recikliranju.
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¢ ¢

NOT TESTED
ON ANIMALS

Slika 5.11.:Simbol koji ozacava da proizvod nije testiran na Zivotinjama

U danasnje doba ljudi su postali veoma odlu¢ni da ne koriste kozmetiku koja je
testirana na zivotinjama. Taj podatak ima veliku ulogu pri kupnji proizvoda, tako da je

bitno naglasiti u koliko odredeni proizvod nije testiran na zivotinjama.

5.2.2. 3D prikaz kutije

Kada se odradi dizajn cijele ambalaze moze se napraviti i 3D prikaz kako bi to trebalo
izgledati u konacnici. 3D prikaz mogu¢ je u raznim programima poput Blendera,

Autodesk Maya-e ili 3ds max i sl, ali se moze napraviti i u Adobe Illustratoru.

U Adobe Illustratoru sa 3D alatom moze se mijenjati kut i glediste na objekt. Isto tako
moze se odredivati i na koju stranu predmeta pada svjetlost i time dobiti na realnijem

izgledu.

Napravljen je najednostavniji 3D prikaz kutije. Ponekad je dobro prije samog printanja

napraviti 3D oblik da bi se uocile neke pogreske ili dobile nove ideje u izradi.
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m”NAsw 53 pelinjim uu[pvom &;’ :
mmmm i arganovim uljem * ,“\\\W\:\m\

Slika 5.12.:3D izgled kutije

Ako su dizajn i 3D izgled kutije zadovoljavajuéi i poprave se moguci propusti i

nedostaci, tada se dizajn $alje na ispis.

5.2.3. Krajnji izgled proizvoda

-~ X
5> Vo
. /

Slika 5.13.: Krajnji izgled proizvoda
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U konacnici, vazno je da je finalni proizvod dobro realizirana ideja proizvodaca, te da
je on sam zadovoljan izgledom. To mu daje dozu samouvjerenosti §to je u jednom dijelu i

gancija uspjeha.
Cjelokupan vizualni dojam je ugodan oku, posjeduje dozu Sarma i elegancije, djeluje

,primamljivo* i karakteristike istaknute na ambalazi sugeriraju da je to priroda i zdrav

proizvod kojega bi bilo dobro imati.
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6. Zakljucak

Ambalazom se naziva sve ono u $to je proizvod upakiran i za razliku od prijasnjeg
vremena ambalazu se viSe ne dozivljava kao omot koji proizvod stiti od vanjskih utjecaja i
koji se nakon upotrebe nekog proizvoda baca, nego se podrazumijeva da ona ¢ini sastavni
dio samog proizvoda te zbog toga mora biti prilagodena potrebama 1 zahtjevima

potroSaca.

Da bi se neki proizvod smyjestio u prihvatljivu i oku ugodnu ambalazu, uz stru¢njake
koji posjeduju marketinske vjestine 1 dobro poznaju grafiku i dizajn, moraju se dobro
poznavati 1 svojstva proizvoda za koje se ta ambalaza radi, ne samo radi fizicke
izdrzljivosti same ambalaze, nego 1 zbog deklariranja proizvoda koji je sastavni dio

ambalaze.

Pozeljno je voditi raCuna o ¢itavom Zzivotnom ciklusu nekog proizvoda, od njegove
proizvodnje i stavljanja u upotrebu putem raznih pakiranje pa sve do njegove krajnje
tocke kad se taj proizvod utros$i 1 ostane ambalaza koja se treba zbrinuti na adekvatan
upotrebu. Uglavnom se takav naCin prakticira sa staklenom ambalazom koja se lako
odrzava i ima svojstva koja pogoduju takvom nacinu upotrebe. Isto tako moze posluziti i
ambalaza od tvrde plastike za izradu kutija i kaSeta te sanduka za transport i pakiranje
staklenih boca s teku¢im sadrzajem. Jo$ jedan od prihvatljivih nacina izrade ambalaze su
materijali koji se mogu reciklirati 1 uz minimalne utroske energije daju se preraditi u neki
drugi materijal koji se ponovno moze koristiti pri izradi ambalaze. Uz sve to postoji
ambalaZza koja se nakon potroSenog proizvoda moze koristiti u neke druge svrhe osim
njezine osnovne namjene pa se tako limenke od raznih pica koriste kao spremnici za

olovke 1 sli¢no.

I na kraju, moglo bi se re¢i da bez kvalitetno osmisljene ambalaze nema ni neke

velike reakcije potroSaca Cija ¢ula uzivaju ve¢ na prvom*“spoju‘ s proizvodom.

U Varazdinu, 28.11.2016.
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