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Predgovor

Odabrana tema pod naslovom Uredivacka politika i medijska publika portala sjeverozapadne
Hrvatske nastala je u sklopu kolegija Blogovi i online novinarstvo. Zakljucci izvedeni iz rezultata

provedenog istrazivanja ,,zrcalo* su medijske prakse spomenutih medija.

Kao statisti¢ki prikaz medijskih praksi u medijima sjeverozapadne Hrvatske, odnosno
portalima sa spomenutog podrucja (iako zbog geografske veli¢ine analiziranog podrucja rezultati
nisu ograniceni, tj. isklju¢ivo karakteristicni samo za te medije), ovaj zavrsni rad moze posluziti
kao smjernica za poboljSanje medijskih praksi i prilagodavanju medijskim navikama krajnjih

korisnika.

Buduc¢i da ovaj zavrsni rad detaljno obraduje svaki pojedini medij, odnosno portal, ali i svako
podrucje i praksu, odnosno politiku svakog portala, a na kraju donosi i usporednu analizu i
svojevrsno rangiranje portala prema sumiranim misljenjima korisnika portala, moze posluziti 1

novinarima pojedinih rubrika.

Na rjeSavanju ankete i izdvajanju vremena za izjasnjavanje o medijskim navikama i misljenju
0 pojedinom portalu zahvaljujem svima anketiranima. Kako bi navedene ankete i postale dostupne

anketiranima, objavili su ih novinari ili urednici portala, na ¢emu im iskreno zahvaljujem.



Sazetak

Medijska se praksa prilagodava razvoju tehnologije 1 druStvenim aspektima. Novinarstvo na
internetu, konkretno na portalima, objedinilo je uredivacke prakse tradicionalnih medija,

prilagodilo ih svojim korisnicima i zbog toga danas prednjaci u svim svojim aspektima.

Ovaj zavrsni rad, uz teorijske teze, iznosi i rezultate ankete provedene nad korisnicima portala
sjeverozapadne Hrvatske. Istrazuje nove prakse, navike, kritike i Zelje korisnika portala, a
portalima daje uvid u potencijalnu potrebu za promjenom uredivacke politike ili izmjenom

cjelokupne prakse pojedinog medija.

Budu¢i da osim analize pojedinog portala donosi i komparaciju cjelokupnoga medijskog stanja
na podruéju sjeverozapadne Hrvatske, ovaj zavr$ni rad sumira medijske navike; rezultati

provedenog istrazivanja projekcija su novinarskih praksi i portala te njihovih krajnjih korisnika.
Osim u pogledu cjelokupne uredivacke strukture, zavr$ni rad donosi i detaljna misljenja u
pogledu opreme tekstova, na¢ina njihove distribucije, prilagodbe korisnicima i drugih navika

korisnika.

Kljuéne rije¢i: mediji, portal, analiza, sjeverozapadna Hrvatska, internet
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1. Uvod

Praksa medija mijenja se s razvojem tehnologije i aspektima drustvima. Promjene u medijima
nezaobilazne su, a samim time mediji se prilagodavaju korisnicima, odnosno uvode nove prakse u

uredivacku politiku.

Informacije na internetu nadohvat su ruke, a korisnici medija teze brzini i to¢nosti. Zbog
mogucnosti objedinjavanja svega karakteristiénog za pojedini medij (tisak, radio, televizija), portal

se usporedno s razvojem interneta uspio nametnuti kao jedan od najkoriStenijih medija.

Tempo i nadin zivota promijenili su medijske prakse, ali i publiku. Korisnici medija traze
azurnost i vjerodostojne portale. lako i portali primarno koriste formu tiskanih medija, odnosno
tekst 1 fotografiju, tehnoloski napredak ubrzao je procese objave i Sirenja informacija, stoga se

medij portala najbrze prilagodava potrebama svojih korisnika.

Ovaj zavrsni rad teorijski usuglasava i analizira predodzbe i misli medijskih struénjaka, a
potom u svojem najsloZenijem dijelu, analizi anketa, donosi rezultate koji odgovaraju na mnoga
pitanja oko medijskih praksi. Provedenim anketama nad Cetiristotinjak korisnika medija
sjeverozapadne Hrvatske utvrdene su nove prakse, uglavnom prisutne na svim medijima, koje
mogu posluziti kao smjernica kod uredivacke politike, ali 1 kao pokazatelji potrebe za promjenom

u nekom dijelu uredivacke politike.

Zavrsni rad podijeljen je na tri glavna dijela. Prvi dio pristupa teorijskim tezama o medijima,
povijesti medija i interneta te svim vidovima koji utjeCu na medijsku praksu. Drugi dio predstavlja
Sest medija analiziranih u ovom zavr$nom radu, ali tek s vizualnog i povijesnog aspekta. Tre¢i,
najveci dio zavrSnog rada analiza je ankete 1 statisticki pokazatelj uredivackih standarda i praksi

pojedinog medija.

Posljednje poglavlje ovoga zavr$nog rada komparativna je analiza, koja svaki pokazatelj iz
pojedinacne analize medija stavlja u odnos, usporeduje prakse pojedinih medija, ali i moguce
razlike. Na taj se nacin dobiva cjelokupna, temeljna slika o medijskim praksama u sjeverozapadnoj
Hrvatskoj, kao temelj shvacanja novinarskih standarda i potrebe za promjenama u uredivackoj

politici.



2. Online mediji i internet

Portali su, ako se usporeduju s tradicionalnim medijima, a posebice tiskom, relativno nov i jo$
u potpunosti nerazvijen medij, ¢ije se mogucénosti svakodnevno prilagodavaju i nadograduju.
Karakteristike portala ne mogu se objediniti ako se analizira samo jedan portal, i to zato $to se
portali prilagodavaju korisnicima, a samim time i ¢esto razlikuju po sadrzaju. Medutim, svi imaju

neke zajednicke karakteristike — brzinu, azurnost, multifunkcionalnost, multimedijalnost...

Kao s§to i napominje Brautovi¢ ve¢ u predgovoru knjige Online novinarstvo, u dvadesetak
godina hrvaskih online medija ,,iskristalizirale su se odredene prakse rada i rutine”. Medutim, rad
u online novinarstvu, nastavlja Brautovié, vjerojatno nikad nece u potpunosti definirati posebna

zZnanja i vjestine potrebne za rad (Brautovi¢ 2011: 7).

Takav zaklju¢ak moze se pripisati stalnoj prilagodbi portala tehnologijama i moguénostima
koje ona pruza, ali i drugim elementima Koji na to utjecu, zbog Cega se znanja potrebna novinaru
na portalu moraju stalno unaprjedivati. Dakle, novinar na portalu u¢i o novim praksama kroz svoj
rad. Ne postoje jedinstvena znanja i vjeStine dovoljne za rad na portalu, odnosno novinarstvo na

portalu zahtijeva stalno ucenje.

Morris 1 Ogan jo§ 1996. utvrduju da se internet moze smatrati masovnim medijem, potvrdivsi
svoje opazanje primjenom teorije o kriticnoj masi, ali i teorije upotrebe i zadovoljstva (Morris i

Ogan 1996).

Brautovi¢ isti¢e da ,,internet omogucuje oblike komuniciranja koje imaju karakteristike
masovnosti i da su ,,online mediji mrezne stranice kojima je svrha informiranje korisnika* bez
obzira nato radi li se o informativno-politickom, zabavnom ili nekom drugom sadrzaju i bez obzira

na to radi li se o digitalnom izdanju klasi¢nih medija ili 0o novom mediju (Brautovi¢ 2011: 12-13).

Internet je nezaustavljiv medij koji servira neograni¢en broj informacija. Cetvrta sila, kako se
metaforicki naziva medije i novinarstvo, oznacava snagu i mo¢, a na portalima, budu¢i da se radi

o trenutno najrasirenijem mediju, snaga i mo¢ najsnaznije dolaze do izrazaja.



2.1. Poceci

Pri¢a o internetu u Hrvatskoj zapocinje 1991., piSe Brautovi¢, kad je Ministarstvo znanosti 1
tehnologije pokrenulo CARNet, a godinu kasnije uspostavljena je prva medunarodna

komunikacijska veza sa svjetskom racunalnom mrezom Internet (Brautovi¢ 2011: 23).

Informacijska tehnologija, istaknula je u Uvodu u medije Perusko, postaje klju¢na u novinskim
uredni$tvima jo§ sredinom 1980-ih. Podaci o tome kad su se na internetu pojavila prva izdanja
hrvatskih novina ne postoje, tvrdi Perusko, ali ¢ini se da je to bio Glas Istre, i to u lipnju 1996.
godine, a nakon njega i Vjesnik (u listopadu 1998.) (Perusko 2011: 211-212).

Internetsku vezu u po¢ecima su imali tek rijetki, a portali nisu bili ¢itani kao danas. Prodor
portala oznacio je i nove medijske prakse, a razvojem interneta i tehnologije, Sirenjem internetske
mreze, pojavom informacijskog doba i ostalim ¢imbenicima interneta promijenila se i medijska

publika.

Prvi online medij u svijetu bio je Paolo Alto Weekly iz Kalifornije, koji je, spominje Brautovic,
objavljivao dvaput tjedno, a prve velike novine bile su The Chicago Tribune (1995.). Od 1997. do
2001., dakle u ¢etiri godine, broj medija porastao je za oko 120 posto, no kasnije se rast usporava
(Brautovi¢ 2011: 13).

2.2. Mo¢ interneta

,»Racunalo povezano na mreZu je univerzalan medij, ali i alatka, ono sluZi kao pisaci stroj,
postanski ured, kalkulator, dZzuboks, knjiznica, telefon, kino, montazni stol, fotografski studio,
novine, Casopis, televizijski 1 radijski prijemnik, ducan, turisticka agencija, igraca konzola itd.*

(Perusko, 2011: 207).

Internetska veza danas se, metafori¢ki re€eno, moze objasniti kao vrata u svijet. Racunalne
mogucnosti postale su gotovo beskrajne, a informati¢ka pismenost u razvijenim i polurazvijenim
dijelovima svijeta uobiCajena pojava. Racunalo povezano na internet danas je supstitut

mnogoc¢emu, a mogucénosti se svakodnevno nadograduju.

Masovni su mediji, isti¢e Perusko, institucije koje zadovoljavaju potrebu drustva za javnom
komunikacijom u kojoj mogu sudjelovati svi pripadnici drustva. Perusko istice 1 da su istovremeno

komunikacijski oblici (proizvodi) te institucije i kulturne formacije (Perusko, 2011: 15).
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Portali su povecali potrebu za informacijama i doveli je do trenutno najvise razine. Informacije
su dostupne na svakom koraku, a mediji sveprisutni. Drustvo nije ni svjesno koli¢ine informacija

koje dnevno primi, a broj tih informacija svakodnevno je veci.

Malovi¢ naznacuje da je internet najslobodniji medij: ,,Nije nadziran, pa svatko, doslovce
svatko, moze vrlo jednostavno i jeftino pokrenuti svoju web stranicu i javno djelovati. Internetsko
novinarstvo se razvilo unutar medija koji su pokrenuli svoje web stranice, pa su u pocetku
mehanicki prenosili vijesti svojega medija na internet. (...) Danas su svi mediji digitalizirani.*

(Malovi¢, 2005: 337)

Kao $to je i istaknuo Malovi¢, internet nije nadziran, $to zna¢i da postoji opasnost laznih
informacija. Budu¢i da je njihov broj postao gotovo nemjerljiv, svaki podatak dostupan na
internetu ne mora biti istinit. To znaci da valja informacije provjeravati iz vise izvora, a posebice

iz onih pouzdanih, jer su medijske manipulacije svakodnevna pojava.

Korisnici interneta u Hrvatskoj, otkrila je Perusko, podjednako su 1 muskarci i Zene. Gledano
po godinama, najc¢esce su na internetu studenti i ucenici, a slijede oni u dobi od 30 i vise godina.
Najvise ih, tvrdi Perusko, ima zavrSenu srednju Skolu, i to vise od 40%, potom slijedi visoka

stru¢na sprema (33%). Njih 40% ima prosjec¢na ili visa primanja (Perusko, 2011: 213).

2.3. Konvergencija

Kljuéni proces u razvoju novih medija, smatra Perusko, jest konvergencija: ,,TO je
objedinjavanje masovnih i novih medija oko digitalne tehnologije, §to omogucava razmjenu istih
sadrzaja na razli¢itim medijskim platformama. Odnosi se i na mijeSanje klasi¢nih medijskih
sadrzaja poput slike, zvuka, teksta i1 fotografije, ¢cime nastaje multimedijski sadrzaj.* (Perusko,

2011: 340)

Upravo to, kako je i nazvala Perusko, mijeSanje klasi¢nih medijskih sadrzaja portale ¢ini
najslobodnijim medijem, koji zbog svojih gotovo beskrajnih moguénosti mozZe kreirati sadrzaj
prilagodljiv svima. Tako portali danas praksu prilagodavaju korisnicima, primjerice pisan sadrzaj
nekog dogadaja obogacuju fotogalerijom ili videoprilogom, koji moze cak biti i televizijski prilog

ili reportaza.



Perusko istice 1 da smo se postepeno navikli na brisanje granica izmedu, kako ona to naziva,
,»tradicionalnih funkcija pojedinih uredaja (uobicajeno je da telefon ima kameru, da je u fotoaparat
ugraden mikrofon, da se platforme za igre koriste i za pretrazivanje mreze, (...)“. (Perusko, 2011:
206). Takoder, zakljucuje internet ,,naglasava potrebu djelovanja: §to se s pronadenim moze

uginiti* (Perusko, 2011: 207).

......

drustvenim navikama. Brisanje granica, kako to naziva PeruSko, samo je pokazatel]

multifunkcionalosti portala.

Brautovi¢ dodaje da se online novinarstvo koje ne ukljucuje interaktivnost, multimedijalnost i

raznovrsnost pristupa smatra ,,tradicionalnim oblikom novinarstva* (Brautovi¢, 2011: 16).

2.4. Online novinar

Brautovi¢ drzi do toga da novinar objavljuje sadrzaj u skladu s osnovnim eti¢kim postulatima
novinarstva: ,,To su istinitost, poStenje, to¢nost, uravnotezenost i nepristranost.* Istice, medutim,
da se tih eti¢kih postulata drZi bez obzira na to ostvaruje li od tog rada prihod, iako je to, napominje

Brautovi¢, ,,u suprotnosti s filozofijom interneta®.

Eticke 1 moralne vrijednosti internetskog novinara morale bi biti podjednake vrijednostima
novinara na nekom tradicionalnom mediju. lako portali zbog svojih praksi i brzog napretka katkad
zahtijevaju krSenje tih pravila, novinar se mora voditi etickim standardom i procijeniti situacije i

moguce posljedice.

Online novinar, uz spomenute kvalitete, mora poznavati i osnove racunalnih sustava, HTML-

a i CSS-a, alata za obradu fotografija i videozapisa (Brautovi¢, 2011: 16-17).

Novinarska praksa u kojoj jedan novinar radi sav posao zahtijeva znanja iz razli¢itih podrucja.
Takvo znanje Cesto nije dio novinarskog ili nekoga slicnog obrazovanja, stoga pojedinac mora

uloziti vlastite napore i volju radi svladavanja potrebnih znanja.

Malovi¢ u Osnovama novinarstva naznacuje i odgovornost masovnih medija: ,,Sloboda znaci

i odgovornost. (Malovi¢, 2005: 79)



2.5. Vrste online medija
Postoje najmanje Cetiri vrste online medija, tvrdi Garrison:

e Dvadesetéetverosatni model
e Model oglasni prostor zajednice
e Nadomjesni model

e Ekskluzivni model. (Garrison 2005)

Dvadesetcetverosatni model (engl. 24 hours a day continues news model) objavljuje novosti

24 sata. Najvise se novosti uglavnom objavljuje od 10 do 17 sati.

Model oglasni prostor zajednice, osim novosti, nudi i informacije o zajednici — novosti u

umjetnosti, vremenske prognoze i gospodarske novosti.

Nadomjesni model, pak, iskoriStava prostor na internetu i prosiruje sadrzaj klasi¢nih medija.

Odlikuje ga originalnost i jedinstvenost, a naj¢es¢e ga primjenjuju lokalni online mediji.

Ekskluzivni model vrlo je skup i ekonomki tesko odrziv zbog teznje za objavom na drugim

portalima jo$ neobjavljenih sadrzaja.

Brautovi¢ isti¢e da online novinarstvo mora ukljuivati interaktivnost, multimedijalnost i
raznovrsnost pristupa. Ako pojedini medij ne ukljuc¢uje spomenute karakteristike, moze se smatrati

tradicionalnim oblikom novinarstva (Brautovi¢ 2011: 16).



3. Mediji sjeverozapadne Hrvatske

Predmet analize ovoga zavr$nog rada jesu najCitaniji portali sjeverozapadne Hrvatske, tocnije
po dva portala iz sljede¢ih zupanija: Varazdinska, Medimurska 1 Koprivnicko-krizevacka. Pri
odabiru medija u obzir je uzet i broj pratitelja na drustvenim mrezama, kao jedan od pokazatelja

broja aktivnih korisnika medija.

Odabrani portali su sljedeci: eVarazdin, Varazdinski.hr, eMedjimurje, Mnovine, ePodravina i

Drava-info.

3.1. Varazdinska Zupanija

Najcitaniji portali u Varazdinskoj Zupaniji jesu eVarazdin (evarazdin.hr) i Varazdinski.hr

(varazdinski.hr).

3.1.1. eVarazdin.hr

Portal je u vlasnistvu Conceptus PUBLICE, drustva s ogranicenom odgovornos¢u za medijske
usluge. S nesto vise od 36 000 obozavatelja na Facebooku (s datumom 27. kolovoza 2016.), portal
eVarazdin najcitaniji je portal u Varazdinskoj Zupaniji. eVarazdin djeluje pod sloganom ,,Brzi i

nezavisni‘.

U odjeljku ,,0 nama“ portala eVarazdin stoji da portal ,,ostvaruje 200 000 jedinstvenih posjeta
mjesecno®. Nadalje, isticu da je ih je, kao prvi izvor informacija stanovnika s podru¢ja Varazdinske

Zupanije, ,,prepoznao Transparency International®. (eVarazdin — O nama, evarazdin.hr/o-nama/)

Takoder, naznacuju i da je portal eVarazdin u 2015. godini posjetilo ,,1 453 529 jedinstvenih
korisnika®, §to je, nastavljaju, ,,rast za 29,75% u odnosu na 2014. godinu®. Demografski gledano,
isti¢u da portal posjecuje 53% Ccitateljica i 47% ditatelja. (eVarazdin — O nama, evarazdin.hr/o-

nama/)

Naslovnicu portala eVarazdin obiljezavaju crveno-sivi tonovi. U vrhu se nalazi vertikalna traka
sa sljede¢im rubrikama: Crna kronika, Sport, Javne politike, Nasim krajem, Politika,

Gospodarstvo, Magazin, Osmrtnice, Cestitke i Oglasi.



Nakon istaknutih ¢lanaka na vrhu nalaze se najnoviji ¢lanci, a zatim, ispod njih, tekstovi prema

u prethodnom odlomku navedenim rubrikama.

Velike fotografije i ve¢i fontovi uocljivi su na ovom portalu.
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Slika 3.1 Naslovnica portala eVarazdin (snimka zaslona)

3.1.2. Varazdinski.hr

Portal Varazdinski.hr na Facebooku broji nesto vise od 12 000 pratitelja stranice (s datumom
27. kolovoza 2016.). Varazdinski.hr djeluje od travnja 2015. godine, i to pod sloganom ,,Lokalno.

Bitno. Sa stavom.* (Varazdinski.hr — O nama, varazdinski.rtl.hr/stranica/o-nama)

Kao i portal eVarazdin, portal Varazdinski.hr takoder je u crveno-sivim tonovima. Prvi vrhu
naslovnice isti¢u se sljedece rubrike: Vijesti, Radna mjesta, Sport, No¢ni zivot, Foto, Oglasnik i
Kontakt.

Izdvojeno je pet ¢lanaka, od ¢ega samo prvi sadrzava i fotografiju, a ostali sSamo naslove. Pokraj
izdvojenih ¢lanaka omogucen je izbor izmedu najnovijih i naj¢itanijih tekstova. Ispod izdvojenih

¢lanaka okomito su poslozene spomenute rubrike, kao i najnoviji tekstovi.
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Slika 3.2 Naslovnica portala Varazdinski.hr (snimka zaslona)

3.2. Medimurska Zupanija

3.2.1. eMedjimurje.hr

Od svih analiziranih portala, eMedjimurje.hr broji najvise Citatelja na Facebooku, i to vise od

37 000.

U odjeljku ,,O nama® isticu: ,,Misija portala eMedjimurje.hr je pruZiti ljudima jasne,
pravovremene i tocne obavijesti o dogadajima te budu¢im dogadanjima u Medimurskoj Zupaniji.
Sva naSa snaga usmjerena je na dogadaje i ljude iskljuc¢ivo vezane uz Medimursku zupaniju.*

(eMedjimurje — O nama, emedjimurje.rtl.hr/stranica/o-nama)

Na naslovnici portala isti¢u se rubrike Vijesti, Servisi, Kolumne, Radna mjesta, Sport, No¢ni
zivot, Foto, Besplatni oglasnik, Nadzor brzine i NAJ POLICAJAC. Izdvojeno je desetak tekstova,
a prvi izdvojeni ima najvecu fotografiju, vec¢i font i dio tzv. leada, uvoda u tekst. Kao i kod

analiziranih portala u Varazdinskoj zupaniji, i ovaj portal koristi crvenu i sivu boju.
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Slika 3.3 Naslovnica portala eMedjimurje.hr (snimka zaslona)

3.2.2. Medimurske novine

Portal Mnovine na Facebooku broji gotovo 15 tisuca korisnika Facebooka (s datumom 27.
kolovoza 2016.). Portal je zapravo dodatak Medimurskim novinama, tiskanom tjedniku, $to isti¢u
na stranici portala na Facebooku: ,,Medimurske novine pokrenuo je medimurski preporoditelj i
osloboditelj dr. Ivan Novak 1919. godine s ciljem ponistavanja zatupljujuceg djelovanja
madaronskog lista 'Medimurje' (Myrakoz). Drugi put su 'Medimurske novine' pocele izlaziti 1995.

godine i od tada neprekidno izlaze svakog tjedna.*

Izdvojene rubrike na naslovnici su Medimurje, Hrvatska, Svijet, Crna, Sport, Lifestyle, Gastro,
Foto, Kolumne, Informacije, Oglasavanje i Mali oglasi. Ispod spomenutih rubrika nalaze se tri

izdvojena teksta, a ispod njih, i to u kvadratu, jo$ tri izdvojena te desetak najnovijih tekstova.
Naslovnica je crveno-sivo-bordo boje i, usporedujuci je s ostalim portalima, ispod vecine

izdvojenih ¢lanaka na naslovnici prikazuje 1 dio teksta u ¢lanku. Ispod izdvojenih ¢lanaka nalaze

se i ostali tekstovi po rubrikama.
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Slika 3.4 Naslovnica portala Medimurske novine (snimka zaslona)

3.3. Koprivnicko-kriZzevacka Zupanija

3.3.1. ePodravina.hr

Stranicu portala ePodravina na Facebooku prati nesto vise od 13 000 ljudi (s datumom 27.
kolovoza 2016.). Na samoj mreznoj stranici portala isticu: ,,Uz news portal ePodravina, svakoga

(13

trenutka budite obavijesteni o svemu $to se dogada u cijeloj regiji, u vasoj neposrednoj blizini.

(ePodravina — epodravina.hr)

Portal ePodravina koristi plave i crne tonove te nijanse spomenutih boja. 1zdvaja osam rubrika,
a u svakoj od njih po jos nekoliko, i to Naslovnica (Promo, Fokus, Kolumne i Web kamere), Vijesti
(Crna kronika, Izbori 2016., Gospodarstvo, Politika, Poljoprivreda, Krizevci, Koprivnica,
Durdevac, Ludbreg, Pitomaca, Podravina i Prigorje te Izjave), Crna kronika, Sport (Nogomet,
Rukomet, Kosarka, Ostalo, KC liga, Zimska liga), Zivot (Stil, Kultura, Zanimljivosti, Djecji svijet,
Religija, Auto moto, Tehnologija, Modni kutak, Gospodin O), Foto, Najave, Vodi¢ (Smjestaj,

Restorani, Ljekarne, Lijecnici i stomatolozi, Koprivnica).
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http://www.epodravina.hr/

Ispod rubrika izdvojeno je desetak tekstova: prvi s najve¢om fotografijom i najvecom
veli¢inom fonta, tri teksta srednje veli¢ine i Cetiri najmanja. Ispod izdvojenih ¢lanaka smjesteni su

i ostali ¢lanci, i to po rubrikama.

e PODRAVINAHR M Nalgesin Relief.

NASLOVNICA v VIJESTI v CRNA KRONIKA SPORT v ZIVOT v FOTO NAJAVE v VODIC v

TOF MANIFESTRALCGIJOA

&enegungm festival

(298 25,28, 8. Sreohona sz

BN # g o, mm o Do

(® BELUPO Oranmmamy 5 voomoron e ERSTES egmmm  ouldoor, L

P‘JPF‘N ILA? ; "
Y

TRADICIONALNA FOLKLORNA MANIFESTACIIA

=1 FOTO-VIDEO Ivanecki Kresovi iz prooy FROUOCEN NAPET ”";‘;'““ s
proslavili rodendan, predstavili poRsEDE | g

se KUD-ovi iz raznih dijelova’ Sfaven nembcan i nadigran u
Hrvatske 1 Rijeci -

Slika 3.5 Naslovnica portala ePodravina.hr (snimka zaslona)

3.3.2. Drava.info

Portal na Facebooku broji nesto manje od 4 000 pratitelja (s datumom 27. kolovoza 2016.).
Portal je krenuo s radom 18. kolovoza 2015. godine, a urednik u tekstu Rije¢ urednika: Godina
nam je dana tek istice: ,,Ne zelimo vas osvojiti, Zelimo se druziti s vama. Ne zelimo vas napaljivati
jeftinim senzacionalizmom, premda to — nazalost — donosi najvise klikova.“ (Drava.info, drava-
info.hr/2016/08/godina-nam-je-dana-tek/)

Naslovnica je plavo-sive boje s izdvojenim sljede¢im rubrikama: Pocetno, Aktualno (Crna
kronika, Moja Koprivnica, Moja Podravina, Najave), Sport, Drava.klik, Kulturoteka, Tu oko nas

i Kolumne. Ispod rubrika i reklamnog prostora smjesteno je desetak izdvojenih ¢lanaka.
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Slika 3.6 Naslovnica portala Drava.info (snimka zaslona)

3.4. Usporedba medija

Spomenuti mediji uglavnom se ne razlikuju u vizualnom dijelu. Nove tehnoloSke navike
objedinile su i usuglasile odredene vizualne prakse, Sto je vidljivo u naslovnicama svakog od
medija. Primjerice, osim trake s najistaknutijim rubrikama i istaknutim tekstovima, portali

uglavnom korite iste ili slicne boje u dizajnu.
Jedini portal koji u svojem dizajnu ne koristi crvenu i sivu boju i varijacije spomenutih boja
jest portal Drava.info. Karakteristi¢ne boje za portal jesu plava i sivo-bijela. lako se razlikuje samo

u boji, raspored naslovne stranice jednak je rasporedu svih ostalih portala.

Vidljivo je kako se svih Sest medija podudara u dizajnu i rasporedu na naslovnoj stranici.
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4. Provedba ankete i analiza rezultata

4.1. Svrha ankete

Temeljni dio ovoga zavr$nog rada, kao objektivni pokazatelj trenutnoga medijskog stanja u
sjeverozapadnoj Hrvatskoj, i to na temelju misljenja medijske publike, odnosno korisnika medija,
jest istrazivacki dio, koji na temelju anketnih upitnika otkriva misljenja, procjene 1 ocekivanja

korisnika prema pojedinim podruc¢jima i interesima.

Provedena anketa moze urednicima medija posluziti kao oslonac pri prilagodavanju uredivacke
politike prema zahtjevima i potrebama korisnika. Takoder, budu¢i da ovaj zavr$ni rad donosi i

analizu ankete prema podrucjima, moze posluziti i novinarima pojedinih rubrika.

4.2. Provedba ankete

Za svaki od Sest odabranih medija kreirana je prilagodena anketa s naslovnicom pojedinog
portala kao dizajnom ankete, dakle kreirano je ukupno Sest anketa s jednakim pitanjima i uvjetima

rjeSavanja.

Svaki portal primio je zamolbu za objavom, koja zauzvrat omogucava koristenje dobivenih
podataka. Budu¢i da je pozitivan odgovor dobiven od svih Sest portala, ankete su objavljene kao

tekstovi na portalu, koji su kasnije objavljeni i na Facebooku.

Pojedina anketa zavrsila je nakon minimalno pedeset odgovora, Sto je objektivni pokazatel;
misljenja korisnika. Nakon provedene ankete rezultati su poslani portalima na uvid i slobodno

koristenje.

4.3. Analiza rezultata

U ovom dijelu zavrsnog rada prikazani su rezultati dobiveni u anketama, i to najprije za svaki
pojedini medij, a zatim sumirano kako bi se dobila cjelokupna medijska slika sjeverozapadne

Hrvatske i najutjecajnijih medija.
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4.3.1. eVarazdin.hr

Anketu namijenjenu citateljima portala eVarazdin rijesilo je 28 korisnika, od ¢ega 20 osoba

zenskog spola (71,4%) i 8 osoba muskog spola (28,6%).

Najvecéi broj ispitanika ima izmedu 19 i 25 godina (njih 15, tj. 53,6%). Slijede oni izmedu 26 i
35 godina (6 ispitanika, odnosno 21,4%), zatim oni mladi od osamnaest godina (njih 4, tj. 14,3%).
Potom slijede oni izmedu 36 i 50 godina (njih 2 ili 7,1%). Najmanje je onih starijih od 51 godine
(1 korisnik ili 3,6%).

& do 18 godina
@ 19-25

O 26-35

@ 36-50

@ 51ivise godina

Grafikon 4.1 Odgovori na pitanje ,, U koju dobnu skupinu spadate?

Gledano po obrazovanju, najvise je onih sa zavrSenim preddiplomskim studijem (12, tj.
42,9%), slijede oni sa zavrSenom gimnazijom ili ¢etverogodisnjom srednjom Skolom (njih 7, tj.
25%), zatim oni sa zavrSenom trogodi$njom srednjom S$kolom i diplomski studijem, kojih je
podjednako (u svakoj kategoriji po 4, tj. 14,3%). Najmanje je onih sa zavrSenim poslijediplomskim
studijem, i to 1 (3,6%).

@ EBez osnovne Skole ili sa zavrsenom
osnovnom Skolom

@ Trogodiinja srednja Skola

O Gimnazija ili éetverogodisnja srednja
Zkola

@ Preddiplomski studij

@ Diplomski studij

@ Foslijediplomski studiji

Grafikon 4.2 Odgovori na pitanje ,, Obrazovanje *
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Na pitanje o najceS¢em nacin informiranja, na kojem su bili mogu¢i visestruki odgovori na
opcije internet, tisak, radio, televizija i ostalo, 19 ispitanika (67,9%) odgovorilo je da se informira
na internetu. Slijedi televizija (10 ispitanika, odnosno 35,7%), zatim tisak (7 ispitanika, tj. 25%),

a najmanje ih Koristi radio kao izvor informacija (njih 6 ili 21,4%).

nternet | — 19
Televizija | 10

Tisak [

Radio [N -

Ostalo 0

-----

odgovora)? “

Iz odgovora na pitanje o temama ili podrucjima o kojima se korisnici na portalu najcesce
informiraju, koje je dozvoljavalo visestruki odgovor, vidljivo je da se veci