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Predgovor

Rasprave o tome kakve su zene zapravo, Sto Citaju 1 ¢ime se bave traju ve¢ desetlje¢ima. Kada
spomenemo rije¢ ,,Zzena“, prvi je stereotip kucanica, Zena koja pod haubom kod frizerke cita
najnovije tradeve u &asopisu. Zene jo§ iz proslosti ,,vuku“ stereotipe o tome kako su njeZne,

ranjive, plahe i osjecajne, ali i najveci potrosaci, te kako im je mjesto u kuéi.

Kao $to dobro primjecuje Masa Grdesi¢ u svojoj knjizi ,,Cosmpolitika®, Zenski su ¢asopisi prije
namijenjeni listanju i pregledavanju nego Citanju. Glavna im je funkcija prekrac¢ivanje vremena
te su blisko povezani sa svakodnevnim rutinama Citateljica i Citatelja, kao i s odredenim Zivotnim

razdobljima.!

Ovaj zavrsni rad bavi se problematikom suvremenih Zenskih ¢asopisa koji su medusobno sve

.....

pronac¢i na razli¢itim internetskim portalima. Unato¢ svemu, zene su i dalje najbolji kupci i

najbrojniji Citatelji Casopisa.

! M. Grdegi¢: Cosmopolitika, Disput, Zagreb, 2013., str. 222.



Sazetak

Ovaj zavrs$ni rad sastoji se od dva dijela. Teorijski dio rada ¢ini uvod u zenske Casopise te prikaz
poloZaja Zena u odnosu na muskarce i probleme s kojima se susre¢u, odnosno stereotipe Koji se
odrzavaju stolje¢ima. IzloZena je kratka povijest nastanka Zenskih casopisa u Hrvatskoj, a

predstavljeni su i prvi hrvatski zenski ¢asopisi.

U prakti¢nom dijelu rada analizira se prezentacija kulture i(li) kulturnih dogadanja u medijima —
na temelju tromjeseénog pracenja izdanja Casopisa Story (travanj, svibanj i lipanj 2016.).
Razmatra se 13 tiskanih izdanja Storyja u kojima se usporeduju izabrani kulturni dogadaji s
obzirom na nekoliko elemenata: odjevne kombinacije, dijete/prehranu i promoviranje zdravog

nacina zivota.

Na kraju zavr$nog rada iznose se rezultati provedenog istrazivanja te zakljuéci na temelju

konzultirane literature.

Kljuéne rijeci: Zenski ¢asopisi, moda, kultura, dijeta, zdravlje
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1. Uvod

Unato¢ krizi tiskanih medija, na trziStu se i dalje pojavljuju novi Zenski Casopisi — za Sve zene,
majke ili samo zaposlene Zene... Kako bismo razumjeli ovaj fenomen, vazno je definirati
promjene koje su se zbile u Zenskim ¢asopisima od njihove pojave pa sve do danas. Prvi Zenski
Casopisi izlazili su rijetko, na papiru lose kvalitete i tek su postupno uvodili rubrike koje bi
mogle bile posebno interesantne zenama. Distribucija je predstavljala najveci problem zbog
nepovezanosti cestovnog i Zeljeznickog prometa. Kasnije su se cCasopisi poceli masovno

prodavati, a njihova se dostupnost §irila i na ruralna podrudja.

Tema ovoga zavrsnog rada jesu zenski ¢asopisi, odnosno promjene koje utjecu na promoviranje
odredenih modela Zenske ljepote i nacina njezinoga (medijskog/movinarskog) prikaza. Osim $to
podupiru konstrukt samo jednog tipa zenske ljepote — i u uredni¢kom, i u promidzbenom
pristupu — ovi ¢asopisi poticu svoje Citateljice i na to da zadovolje nerealna oéekivanja kao $to su
ljepota ili posjedovanje dizajnerske odjece, $minke i modnih dodataka.? Strategija kojom se
pritom koriste jest obracanje glasom prijatelja/prijateljice, odnosno — intimiziranje i stvaranje

prijateljskih odnosa s ¢itateljicama.

Naomi Wolf primjecuje da su ,Zenski Casopisi jedini proizvodi popularne kulture koji se
mijenjaju sa Zenskom stvarno$¢u, uglavnom piSu Zene Zenama o zenskim problemima, te
shvacaju Zenske probleme ozbiljno“.3 Suprotno misljenje iznosi udruga BaBe: ,,Mr$avice su uzor
ljepote, a zenski Casopisi prepuni savjeta o “savrSenim” dijetama. Glavni neprijatelj Zena postale
su bore, koje se moraju pod svaku cijenu pobijediti i zauvijek ukloniti. Poruka nedvosmislena:
samo si glupace mogu dopustiti starenje, dok pametnice danono¢no Stede kako bi mogle potraziti

pomoé plasti¢nog kirurga.«*

2 Zbornik radova: Zene kroz povijest, M. Jalzec¢i¢, P. Marinéi¢ (ur.), Hrvatski studiji Sveucilista u Zagrebu,
2014., str. 185.

® N. Wolf: Mit o ljepoti, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, 2008., str. 71.

* http://www.babe.hr/attach/_p/put_do_vl_pogleda_web.pdf (pristupljeno 19.09.2016.)



http://www.babe.hr/attach/_p/put_do_vl_pogleda_web.pdf

Cilj zavr$nog rada je na temelju istrazivanja tromjese¢noga tiskanog izdanja (od pocetka travnja
do kraja lipnja 2016.) prikazati zenski ¢asopis Story — usporediti promjene u naslovima, dizajnu i
tekstualnim oblicima, te pokazati koliko je svako novo izdanje zapravo isto kao i prethodna.



2. Metodologija istrazivanja

Ovim istrazivanjem Zele se ispitati sli¢nosti i razlike u prezentaciji mode, gladi (prehrane/dijeta)
1 zdravog zivota — a koje su povezane s razliitim kulturnim dogadanjima — u Zenskim
Casopisima. Prati se odabir tema, pristup javnim osobama, novi trendovi te promjene u modnoj
industriji. Uvodno se prikazuje povijest zenskih Casopisa, promjene u strukturi i gradi kao i

razlike u vizualnim rjesenjima.

SrediS$nji dio zavr$nog rada posveéen je analizi Casopisa Story u tromjeseénom razdoblju
(travanj, svibanj i lipanj 2016.) — na uzorku od 13 tiskanih izdanja ¢asopisa. Izabrane su teme iz
podrucja lifestylea i mode, zdravlja i drustvenih dogadanja: predstavljanje novih trendova u
modi, modne revije i prikazivanje odjevnih kombinacija, zdrava prehrana, dogadaji na kojima
prisustvuju javne osobe, oglasavanje farmaceutskih kompanija i briga o zdravlju. U odabranim
¢lancima usporeduje se i oprema priloga u kojoj vazan element predstavlja veli¢ina i broj

fotografija dok su tekstovi najéesce kratki i samo opisuju fotografiju.

Na kraju rada iznose se rezultati analize i izvodi zakljucak.



3. Zenski Casopisi

Popularna kultura namijenjena Zenskoj publici predmet je istrazivanja tzv. teorije Zenskih
Zanrova, proizasle iz plodne suradnje kulturalnih studija i feministi¢ke teorije. Zenski Zanrovi
pripadaju Sirem teorijskom podru¢ju feministickih kulturalnih studija koji svoje institucionalno
podrijetlo imaju u djelovanju Grupe za Zenske studije (Women's Studies Group) nastale sredinom
1970-ih godina 20. stolje¢a u okviru Centra za suvremene kulturalne studije (CCCS) u

Birminghamu.

Zenski ¢asopisi najradireniji su oblik Zenske popularne kulture. Ne ovise 0 aktualnostima jer
izlaze mjesecno, ponekad i dvotjedno, a imaju jo§ nekoliko karakteristika: neinformativni su,
pripadaju tzv. lakom Zzanru i magnet su za oglasavanje. Vrhunac su estetsko-grafickoga
novinskog izraza te samim time privlace milijunske citateljske mase pa se tiskaju u velikim
nakladama. U stilu i jeziku Zenskih Casopisa izrazen je senzacionalizam, a 0 temama iz

svakodnevnog Zivota provode se ankete i odrzava stalan kontakt s &itatelji(ca)ma.’

Do 18. stolje¢a rije¢ ,,magazin“ predstavljala je vojno skladiSte, a u kontekstu novinarstva
publikacije enciklopedijskog sadrzaja koje su pridonosile ekonomskom, politickom i
znanstveno-umjetni¢kom stanju u drustvu. Casopisi su u to doba bili vrlo rijetki zbog velikih
troSkova tiskanja i teSkoca u distribuciji, a oni koji su uspijevali prodavati asopise, suo€avali su
se s loSom kvalitetom papira. Najveci problem predstavljala je ipak distribucija zbog nerazvijene
cestovne 1 poStanske infrastrukture te medudrZavnih uvoznih odredbi.® Pogetkom 19. stoljeca
industrijska revolucija oznacila je pocetak masovnih publikacija zbog drasticnog smanjenja
troskova tiskanja, nakon Cega su Casopisi bili dostupni i U manjim ruralnim zajednicama.
Izgradnja Zeljeznickih pruga i poboljSanje cestovne i postanske infrastrukture uvelike su pomogli
pri distribuciji. Glavna prekretnica u novinarstvu dogodila se uvodenjem rubrika o modi,

obiteljskom zivotu 1 zdravlju.

® V. Stimac Ljubas: Prvi Zenski Gasopisi na hrvatskom jeziku, Hrvatska revija, Zagreb, Obnovljeni te¢aj 10
(2010), 2, str. 104-105.
® 1. Lukin: Razvoj modnog novinarstva od 1900. do 1940., str. 41, izvor: http://www.ttf.unizg.hr/tedi/pdf/TEDI-

3-3-40.pdf (pristupljeno 12.09.2016.)


http://www.ttf.unizg.hr/tedi/pdf/TEDI-3-3-40.pdf
http://www.ttf.unizg.hr/tedi/pdf/TEDI-3-3-40.pdf

Pred kraj 19. i pocetkom 20. stolje¢a novinarstvo se smatralo muskim poslom sa strogo
patrijarhalnom hijerarhijom. Urednici i izdavaci tretirali su Zene iskljucivo kao potrosacice. Prve
novinarke pocele su se zaposljavati tek krajem 19. stoljeca kada se pojavila potreba za izradom
reklama koje bi privukle Zenski dio &itateljstva. Zene koje su se tada uspjele zaposliti kao
novinarke dobivale su poslove i teme koje bi trebale zainteresirati Zensku publiku pa su time
olakiale mugkarcima da ne pisu o stvarima koje ih ne zanimaju.” Pojava ,zutog tiska“®
zahtijevala je senzacionalisticke ¢lanke pune emocija koji bi bili namijenjeni slabije obrazovanoj
publici niZzeg sloja. Novinarke su tada bile iskoriStavane od strane urednika koji su im zadavali
neobi¢ne zadatke poput letenja u balonu, preodijevanja u prosjakinje ili zaposljavanje kao
sluskinje u domovima poznatih obitelji kako bi zapisale intimne podatke o njihovoj
svakodnevici. Primjerice, Elizabeth Cochrane bila je prisiljena pretvarati se da je psihicki
oboljela kako bi u psihijatrijskoj ustanovi istrazila uvjete u kojim se drze pacijenti ili je bila

uhi¢ena kako bi istrazila zatvorske uv;j ete.’

Tekst u zenskim ¢asopisima zapravo Se ne ¢ita, ve¢ se prima i prepoznaje. Svatko tko je prelistao
makar jednom Zenski ¢asopis, mogao je primijetiti da je obrazac njegova govora identican.
,Modni jezik* Zenskih ¢asopisa jezik je kojim se govori o modi, bilo da se opisuje fotografija,
donose modni savjeti Citateljicama ili se govori o novim modnim linijama odjece i obuce. Roland
Barthes temeljito istrazuje modni jezik Zenskog lista u knjizi ,,Sistem mode*. Barthes razlikuje
dva skupa mode: skup odjeca-svijet i skup odjeca-moda, a svoje istrazivanje usmjerava prema
razradi odjevnih kodova, u kojem je odjeca na strani oznacavajuceg, a svijet i moda na strani

oznacenog.

Svoju mastu i1 poeticku mo¢ jezik mode ne isprobava na strani odjece, ve¢ o odje¢i progovara

sluze¢i se pritom socijalnim (kulturnim) modelima — umjetnosti (uzorak kakav bi naslikao

" Ibidem.
8 Zuti tisak je naziv za tip novinarstva koji se temelji na senzacionalistickim naslovima, eksplicitnim i
pretjeranim grafickim dodatcima, naglasku na trivijalnim vijestima te koristenju glasina i neprovjerenih informacija,

izvor: http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=67874 (pristupljeno 18.09.2016.)

°I. Lukin: Razvoj modnog novinarstva od 1900. do 1940., str. 42., izvor: http://www.ttf.unizg.hr/tedi/pdf/ TEDI-

3-3-40.pdf (pristupljeno 12.09.2016.)


http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=67874
http://www.ttf.unizg.hr/tedi/pdf/TEDI-3-3-40.pdf
http://www.ttf.unizg.hr/tedi/pdf/TEDI-3-3-40.pdf

Picasso), prirode (cvjetni SeSir), geografije (ruska bluza) i povijesti (,,okus tridesetih®, ,,moda

", . ey v . . .. v ... 10
nasih baka*). Na modnoj stranici Zenskog ¢asopisa nitko nije debeo, ruzan niti star.

Kolumnistica Andrea Tintor ovako sintetizira raSireno misljenje o Zutom tisku namijenjenom
7enama: ,,Ne volim lifestyle™ portale koji na dnevnoj bazi izbace dvoznamenkasti broj prepiski
sa stranih portala tko je koju haljinu obukao, kako Kim mrSavi ili tko §to jede (da ne bih
zamijenila slovo *d s nekim drugim), iako ima i kvalitetnih portala koji se ne bave tim temama.
Ipak, s magazinima koji izlaze jednom mjese¢no ili tromjese¢no je posve druga prica. BUDI
SVOJA: trend ovaj, trend onaj, frizura tu, frizura tamo! Ne moras$ pratit sve i biti ludakinja koja
hara po shopping centrima u nadi za odredenim ‘it’ komadom odjece, kupis ga, dodes doma i ne
stoji ti nikako! Tragedija Zivota... Zemlja je i dalje okrugla, okrece se i sve je u redu. Chill! Ista
stvar je 1 s kozmetikom. Logi¢no je da svatko ima svoje preference, no Casopisi u izlog stavljaju

toliko opcija da je jedini izbor — kupi sve, Zena si, treba ti! Jednostavno — ne treba!“'?

3.1. Modernost i Zenski ¢asopisi

Feministkinje su kreirale kuc¢anicu/domacicu kao svoju suprotnost, ali i kao figuru koju treba
osvijestiti i osloboditi. Na taj nacin su istrazivacice zenskih zanrova svoja istrazivanja oblikovale
oko ukusa ,,0bi¢ne* Zene koja je teorijski proizvod te se o njezinim preferencijama, Zudnjama,
uzZicima 1 fantazijama raspravlja u akademskim clancima 1 fakultetskim predavaonicama.
Odgovor na pitanje kako &itateljice uistinu pristupaju Zenskim ¢asopisima nudi knjiga ,,Citanje
zenskih casopisa“ (1995.) koju je napisala Joke Hermes. Hermes je u svom istrazivanju

,obi¢nih* Citateljica i Citatelja dosla do zanimljivih rezultata.

Ispitanice su naglaSavale znacenje koje sam ¢in Casopisa ima u njihovu svakodnevnom Zivotu,

takoder su pokazale zapanjujucu ravnodusnost prema sadrzaju ¢asopisa — nisu imale mnogo toga

10 Zbornik: Zena i drustvo — kultiviranje dijaloga, R. Kalanj, Z. Sporer (ur.), Sociolosko druitvo Hrvatske,
Zagreb, 1987., str. 125-129.
! Eng. Lifestyle — nagin Zivota.

12 http://razlivenatinta.com/2016/07/19/sto-sam-naucila-iz-zenskih-casopisa/ (pristupljeno 06.09.2016.)



http://razlivenatinta.com/2016/07/19/sto-sam-naucila-iz-zenskih-casopisa/

re¢i o samim Casopisima te se uopce nisu sjecale konkretnih ¢lanaka niti su osobno razmisljale o

v v . v . 13
tome zasto Citaju ¢asopise.

Promjene koje su zadesile svijet nakon zavrSetka Prvoga svjetskog rata zadirale su u svaki
segment drustva. Kako se svijet mijenjao, tako su asopisi nastojali uhvatiti i objasniti navedene
promjene. U tom kontekstu vodila se rasprava o tome §to je moderno, a $to nije, kako zivi 1 kako
se ponasSa moderna zena te kako se to odrazava na suvremeno drustvo i modernog muskarca.
Narocitu paznju izazvala je ekstravagantna, glasna, razuzdana pojava ,,nove zene*, koja je imala
kratku bubikopf frizuru, kratku suknju, cigaretu u ruci i arogantno drzanje koje je odudaralo od
tradicionalnih obrazaca.’* Moderna Zena vise se neée boriti za sebe uz pomo¢ pudera, parfema i
umjetnog smijeha, ve¢ ¢e kao obrazovana intelektualka, svjesna vrijednosti svoga rada, traziti
adekvatno mjesto u drustvu i primjerenu placu. Vecina Casopisa slagala se da zene novog doba
trebaju biti angazirane, aktivne, svestrane, informirane i obrazovane. U ¢asopisima su se mogle
vidjeti fotografije moderno opremljenih kupaonica, dnevnih boravaka i dje¢jih soba, preporuke

za koristenja ulja umjesto masti, medicinski savjeti o odgoju djece i odrzavanju vitke linije.*

3.2. Povijest Zenskih ¢asopisa u Hrvatskoj

Prvi hrvatski Zenski Casopisi javljaju se krajem 19. i pocetkom 20. Stoljea na prostoru
Kraljevine Jugoslavije, a ve¢ u meduratnom razdoblju izlazi preko trideset Zenskih Casopisa.

Nagli porast zenskog tiska bio je posljedica nekoliko segmenata:

1. Velike politicke promjene koje su zahvatile svijet nakon Prvoga svjetskog rata.
2. Demokratizacija i liberalizacija drustva u prostoru svakodnevice i obitelji.

3. Promjena nacina Zivota, odijevanja i o¢ekivanja.

Zahtijevala se bolja informiranost o feministickom pokretu koji je u ovom razdoblju bio sve
popularniji 1 zastupljeniji, a biljezio je i vece rezultate na politickom polju.
PotroSacko drustvo koje se razvijalo logikom kapitalisti¢ke ekonomije, prepoznalo je u Zenama

novu proizvodacku ali i potrosatku snagu. Zene su odlazile u nabavu za kuéanstvo, brinule o

3 M. Grdesi¢: Cosmopolitika, Disput, Zagreb, 2013., str. 74.
1. Ograjsek Gorenjak: Opasne iluzije, Srednja Europa, Zagreb, 2014., str. 141-143.
™ Ibidem, str. 141-148.



prehrani, odijevanju ukuc¢ana i namjeStanju doma. Kapital, politicke formacije, religije i
feministicki pokret utjecali su na Zensku populaciju, pokuSavajuéi im nametnuti vlastite

stavove.'®

Godine 1917. u Zagrebu je pokrenut Zenski svijet, koji je u studenom 1918. godine promijenio
ime u Jugoslavenska Zena, ¢ime je iskazao podrsku urednistva ujedinjenju Juznih Slavena i
nastanku nove drzave. Autori(ce) priloga objavljivanih u listu potjecali su iz raznih dijelova nove
drzave, a u tekstovima je prevladavao esejisticki stil posvefen angaZiranim raspravama o
zenskim politickim pitanjima. Majc¢instvo, obitelj i Zenska svakodnevica prisutne su u listu, a
budu¢i da su ciljana publika bile intelektualke, upravo se ,nova zena“ — obrazovana,

jugoslavenski orijentirana i osvijestena — prikazuje kao idealna Zena."’

YENSKI
“SYLJET

Slika 3.1. Casopis Zenski svijet, stav.cenzura.hr

Godine 1925. pokrenut je Zenski list koji uvodi rubrike moda, zabava i kuéanstvo. Casopis se
bavio tradicionalno Zenskim temama, no nastojao ih je obradivati na nov nac¢in nude¢i pritom
primjere iz suvremenih knjiga. Urednistvo Zenskog lista vodila je Marija Juri¢ Zagorka koja je

funkciju obnasala sve do 1939. godine kada pokrece novi ¢asopis Hrvatica.

18 |bidem, str. 127.

148.



Nakon odlaska Marije Juri¢ Zagorke i dolaska novog uredni§tva, Zenski list mijenja ime u
Hrvatski Zenski list. Zagorka je listu dala snazan osobni biljeg uspostavljajuéi brizan odnos s

publikom — ¢&itajuéi i odgovarajuéi na pisma.™®

Slika 3.2. Casopis Zenski list, dnc.nsk.hr

Nasa Zena, tjednik za Zzenski svijet, izlazio je u Zagrebu u razdoblju od 1935. do 1938. godine. U
prvoj godini izlaZenja tjednik je imao osam stranica, a cijena mu je iznosila dva dinara. Casopis
je bio edukativan, prosvijetiteljski i prakti¢an. Doticao se svih relevantnih tema, kako op¢ih, tako
i zenskih. Obavjestavao je gradane o ekonomskoj situaciji na selu, anarhizmu i komunizmu, ali
objavljivali su i ¢lanke o zenskim pokretima i radu zenskih udruga. Savjetovali su o braku,
odgoju djece, lijepom ponaSanju i pozeljnim Zenskim osobinama (dobrota, plemenitost,
religioznost, ljubav, ponos). Vidljiv interes i briga tjednika za selom nije proizlazila iz ¢injenice
da se Casopis obrac¢ao seoskoj Zeni, ve¢ iz toga Sto je nastojao uvjeriti gradanke u vrijednost i

vaznost seoske kulture.*®

18 1. Ograjsek Gorenjak: Opasne iluzije, Srednja Europa, Zagreb, 2014., str. 135-136.
™ Ibidem, str. 134-136.
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Slika 3.3. Tjednik Nasa zena, katalog.kgz.hr

Godine 1953. pokrenuta je modna revija, novi list namijenjen prvenstveno Zenskom citateljstvu,
nazvan Svijet. Casopis se bavio praéenjem mode, kozmetike, kazalista, filma i romana. Prvih
desetak godina izlazio je kao mjesecnik, a 1963. godine pod urednistvom Mire Gumbhalter
postaje dvotjednik. Pokrenut je u okviru izdavackog poduzeca Vjesnik. Sedamdesetih godina
Svijet je bio jedina Zenska revija u Hrvatskoj. Usprkos pokuSajima moderniziranja i
prilagodavanja novim okolnostima, godine 1992. prekinut je kontinuitet izlaZenja, a revija izlazi

pod istim naslovom kao povremeni nedjeljni dodatak Jutarnjem listu.?

U Hrvatskoj je 1998. godine poceo izlaziti Zenski ¢asopis Cosmopolitan. Danas izlazi u sklopu
jedne od vodeéih izdavackih kuéa u Hrvatskoj — Adria Media Zagreb, dok je u samom pocetku,
od 1998. do 2010. godine izlazio u sklopu izdavacke kuce Europapress Holding. Hrvatski
Cosmopolitan izlazi jednom mjesecno, a njegova glavna urednica je Marijana Filipovi¢ Gr¢ic.
Bas kao i onaj americki, hrvatski Cosmopolitan ima vise od 150 stranica, svoju internetsku

_ y . y 21
stranicu 1 profile na drustvenim mrezama.

Godine 2002. u Hrvatskoj je poceo izlaziti Casopis Lisa. Rije¢ je o prvom izdanju tvrtke Burda
Nacional d.o.o., zajedni¢kog projekta vodeéega njemackog izdavaca Hubert Burda Media i

Nacionala.

% M. Najbar Agicié: Povijest novinarstva, Sveuéiliite Sjever — Ibis grafika, Koprivnica — Zagreb, 2015., str.

173.

2 http://blog.dnevnik.hr/petraplivelic/2014/04/1631758341/cosmopolitancom-i-cosmopolitanhr-usporedba-

web-stranica-i-profila-na-drustvenim-mrezama-facebook-i-twitter.html (pristupljeno 22.09.2016.)
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Lisa je osnovana u Njemackoj 1994. godine, a zamiSljena je kao tiskovina koja bi mladim i
zaposlenim Zenama u dobi od 20 do 40 godina pruzila atraktivne, jezgrovite i svjeze informacije

o modi, kozmetici, stanovanju, prehrani i drustvenim temama.?

Premda se Cini kako je sve ve¢ procitano, urednici se i dalje trude zainteresirati Citateljstvo —

hrvatski ¢asopis koji u tome prednjaci u prvim desetlje¢ima 20. stoljeca upravo je zenski tjednik

Story.
2 http://arhiva.nacional.hr/clanak/13253/najuspjesniji-zenski-casopis-stigao-u-hrvatsku (pristupljeno
22.09.2016.)
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4. Casopis Story

Casopis Story je hrvatski tjednik pokrenut 2002. godine. U vlasnistvu je Adria Medije Zagreb.
Okosnicu sadrzaja ¢ine aktualne domace i strane vijesti iz svijeta poznatih i slavnih, uz sto Story

nudi i veliki raspon tekstova i fotografija iz podru¢ja mode, ljepote i zdravlja.

4.1. Imperativ urbane Zenstvenosti u ¢asopisima

Nekonzumiranje hrane i konzumiranje kulture kao imperativ urbane Zenstvenosti povezujemo sa
zenskim Casopisima. Prvo se odnosi na specijalitete od kojih se ,,ne” debljamo dok se drugo
poistovjecuje s pojmom ,,biti viden“ na kulturnim dogadanjima/manifestacijama. Kako moderno
drustvo i tehnologija (Facebook, Instagram) omogucuju slavnim osobama da objavljuju svoje
inverzija — premda su kulturni dogadaji povod, u prvom se planu pojavljuju ,,slavni“ dok sam

dogadaj ostaje u pozadini.

Navest ¢emo dva primjera, jedan stariji i drugi suvremeniji: na scenu neke kazaliSne predstave
izaSle su glumice prerusene u macke — nakon predstave hit su bili kostimi macke i radnja
predstave, a ne osobe koje su sudjelovale u toj predstavi. Suprotno tome, u Bjelovaru se svake
godine odrzavaju Bjelovarski odjeci kazaliSta (BOK festival), no u novinskim se ¢lancima ne
daje vise vaznost predstavama, ve¢ osobama koje su je posjetile: ,,Uz sjajnih 9 predstava, u

izboru kojih je umjetnicki direktor festivala Goran Navojec, tradicionalno izvrstan.. 23

Suprotan primjer nalazimo na internetskoj stranici ¢asopisa Story. Naime, ovdje se radi o Nives
Celzijus i njezinom privatnom zivotu. Usporedene su dvije objave: 19. travnja 2016. i 23. travnja
2016. godine. U prvom c¢lanku nalazi se podnaslov: ,,Zajednicki izlazak spisateljice Nives

«24

Celzijus i bivSeg nogometasa...“”” u kojemu je Nives Celzijus atribuirana kao ,,spisateljica“.

Atributi Nives Celzijus stalno se mijenjaju — u rasponu od starlete (,,knjiga starlete Nives

2 http://www.tzbbz.hr/dogadanja-bbz/bjelovar/bok-fest-2016.-bjelovarski-odjeci-kazalista/ (pristupljeno

21.08.2016.)

2 http://wwwv.story.hr/ekskluzivno-nives-celzijus-prvi-puta-govori-0-odnosu-s-bivsim-nogometasem-reala-

293698 (pristupljeno 22.09.2016.)
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Celzijus Gola istina")® do bivie Zene poznatog nogometasa. U drugom &lanku nalazi se

reGenica: ,,Svestrana 34-godisnja pjevacica i spisateljica Nives Celsius...“?

iz koje je vidljivo
kako je Nives Celzijus sada ne samo spisateljica nego i pjevacica — uz to Sto vise nije Celzijus

nego Celsius!

Zavodljiv izgled kao imperativ Zena u sluzbi ,,mode i stila“ osnova je svakoga Zenskog ¢asopisa.
Kroz ¢lanke u zenskim Casopisima, Citateljima se nudi prikaz Zenstvenosti koji nam kazuje kako
zena treba izgledati, Sto treba nositi, kako se treba ponaSati — pri ¢emu se konstrukcija ,,pravila

ponaSanja‘“ kontinuirano prenosi.

4.2. Promjene u prikazivanju mode u ¢asopisima

Kolumnistica portala Fashion.hr Tina Loncar osvrnula se svojom kolumnom na nedavno
donesenu odluku francuskog parlamenta o tjelesnoj masi za modele: ,,Sada kada vrtim film
unatrag i sve te tinejdzerske drame koje su se tada Cinile tako jakima i tako bitnima, place mi se
jedino od smijeha. Francuska je donijela zakon o zabrani ekstremno mrSavih modela na pistama.
Radnici modne industrije koji se na spomenuto ogluse, bilo da su dizajneri ili agenti, 1 angaZiraju
djevojku ¢iji indeks tjelesne mase nije u prihvatljivim medicinskim okvirima, riskiraju
pozamasne novcane kazne, a potencijalno i buljenje u zatvorske reSetke. Cilj ovih, po nekima
suludo visokih kazni, je promovirati zdrav izgled koji ne¢e poticati mlade djevojke unutar
industrije, a 1 one koju su tim slikama izloZene, da jurcaju za nedostiZznim idealima koji ih mogu

kostati zdravlja, nezamislive patnje, a u konacnici i Zivota.“?’

Francuski je parlament naime 2015. godine izglasao zakon o tjelesnoj masi za modele, odnosno
o zabrani ekstremno mriavih modela na pistama. Koristenje raznih vrsta Photoshopa®® u modnim

Casopisima dopustili su jedino uz naznaku da je objavljena fotografija prosla razliCite post-

% http://www.index.hr/mobile/clanak.aspx?category=xmag&id=395972 (pristupljeno 22.09.2016.)
26

http://www.story.hr/pokusajte-ne-spustiti-pogled-mamurna-nives-pohvalila-se-novim-naocalama-294442
(pristupljeno 22.09.2016.)
27 http://www.fashion.hr/dragi-parizu-sto-si-dosad-cekao.aspx/ (pristupljeno 22.08.2016.)

% Photoshop — kompjuterski program za rad sa slikama, izvor: https://bzivkovicsavke.blogspot.hr/2010/10/sta-
je-photoshop.html (pristupljeno 13.09.2016.)
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produkcijske manevre. Prema podacima tamosnjeg Ministarstva zdravlja do 40.000 Francuza
boluje od anoreksije, s tim da je u 90% slucajeva rije¢ o zenama. Novc¢ana kazna koju ¢e modne
agencije dobiti ukoliko se ne budu pridrzavale zakona iznosit ¢e 75.000 eura, koja moze biti
zamijenjena kaznom zatvora do Sest mjeseci. Istodobno, sasvim suprotan primjer nalazimo u
Dove kampanji. Oni su se medu prvima u svijetu poceli baviti plus size modelima, a svojom
kampanjom nastoje ,,srusiti predrasude o tome kako modeli moraju biti mrsavi ili u najgorem
slucaju anoreksic¢ni. Svaka ,,punija“ osoba mogla je prosetati pistom na isti nacin kao i ,,mrSava“
1 osjecati se jednako vrijednom. Najveéi razlog pokretanja takve kampanje bio je smanjenje
bulimije i anoreksije kod Zena. Dove je ujedno i promovirao reklamu i oglasavao se u zenskim
Casopisima U kojima su djevojke svih rasa, visina i tezina jednako prezentirane svijetu, dajuci

veoma jaku poruku o tome kako treba stati na kraj predrasudama.

Slika 4.1. Dove kampanja prirodne ljepote, marketingmreza.rs

,,Erom mrsavosti“ naziva se razdoblje anoreksi¢nih manekenki poput Kate Moss koja je 90-ih

godina 20. stolje¢a bila uzor zenama u svijetu mode.

Slika 4.2 Kate Moss, thefashionlaw.com
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Manekenke su se masovno izgladnjivale tako $to su jele toaletni papir ili iSle lije¢nicima da im
daju drip injekciju kako bi patile od bolova i tako zaboravile na hranu. Manekenka Sanela
Seferagi¢, koja je dugo Zivjela u inozemstvu, osvrnula se na problematiku modne industrije i
prikazivanje modela u zenskim ¢asopisima: ,,Istina je da je Pariz najgori. U drugim gradovima
moze$ normalno izgledati i nositi revije, ali tamo se traZi taj izrazito mrSav, polu-djecacki tip
cura, osobito za visoku modu. Vidala sam djevojke koje su zaista bile na izmaku snaga, vidi se

v .. 29
da tu nesto nije u redu.

Dok zenski Casopisi izvjestavaju da je u SAD-u do milijun osoba oboljelih od anoreksije i da
bolest godisnje ,,napadne* i do 30.000 Zena koje koriste sredstva za povracanje®, Naomi Wolf u
svojoj knjizi ,,Mit o ljepoti* zakljucuje kako su anoreksija i bulimija Zenske bolesti jer su od 90

e ew a . 31
do 95% anoreksicarki 1 bulimicarki upravo Zene.

4.3. Povijest nastanka ¢asopisa Story (2002.-2012.)

e 2002.
Casopis Story inspiriran je modelom madarskog ¢asopisa Story, a glavna mu je
konkurencija hrvatski ¢asopis Gloria koji izlazi od 1996. godine. Prve godine Story je
imao 68 stranica, mali format, nisku kvalitetu papira, a cijena mu je iznosila 10 kuna —
za razliku od Glorije koja te godine ima 132 stranice, ve¢i format, dobru kvalitetu

papira i cijenu od 12 kuna.

e 2003.
Casopis Story 2003. godine odlu¢uje se na izravnu ,,borbu® s najveéim konkurentom
na trziStu — ¢asopisom Glorija. Radi bolje promocije i prezentacije ¢asopisa, odlucili
su se povezati s tadasnjim ,,Story super nova showom‘ koji se emitirao na
televizijskom programu Nov@tv.

e 2004.

2 http://www.vecernji.hr/zvijezde/manekenke-su-mrsave-jer-jedu-papirnate-maramice-533846  (pristupljeno

12.09.2016.)
% |bidem, str. 216.
1 N. Wolf: Mit o ljepoti, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, 2008., str. 214.
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Godine 2004. intenzivno su tragali za ,,formulom® jo$ boljeg promoviranja ¢asopisa.
Uvedeni su Story Shopping Centar kuponi s popustima u odredenim trgovinama, a
promovirani su i prilagodeni ljubavni romani. Story je te godine promijenio izgled,
uveo veéi format i bolju kvalitetu papira, a cijena mu iznosi 12 kuna.

e 2005.-2008.
U razdoblju od 2005. do 2008. godine najvise paznje posvecivalo se koncepciji
sadrzaja — uvodenjem poglavlja o kazalistu, filmu i televiziji. Citateljstvo se tih
godina znatno povecalo i doseglo brojku od 400.000.

e 2008.-2012.
U ovom razdoblju Story se usredotocio na oglasavanje i restrukturiranje urednickog
tima. Organizirali su razli¢ita dogadanja: rodendanski party casopisa Story, Aktivne
dane, Tréanje u Stiklama na 100 metara i sl. Cijena Casopisa za 9. rodendan iznosila je

9 kuna, a za 10. rodendan 10 kuna.*?

4.4. Usporedba mode, gladi, zdravlja u tromjeseénim izdanjima casopisa
Story

,,Vidio sam najbolje umove svog narastaja unistene ludilom, kako gladuju“33

(Allen Ginsberg, Howl)

1. lzdanje 6. travnja 2016.

U prvom travanjskom izdanju mogli smo vidjeti kako je pjevaica Pamela Ramljak bila
angazirana za promoviranje razli¢itih odjevnih komada inspiriranih punkom. Medu njima su se
nasle ,,bajkerske® jakne, uvijek zavodljiva i senzualna ¢ipka te neizbjezne ziherice, zakovice 1
Siljci kao aktualni modni dodaci koji su trendovi ove sezone. ,,Rado bih se vratila u 1950-e. Tada
su krojevi bili iznimno Zenstveni. Isticali su se struk i obline, ali na predivan i nimalo vulgaran

nadin“ — izjavila je Pamela Ramljak odusevljena povratkom punka na scenu. Casopis takvim

%2 Navedeno prema PDF prezentaciji o nastanku i razvojnim fazama &asopisa Story, Adria Media Zagreb,
generalna direktorica Ivona Culo. (Napomena K. H.)

¥ N. Wolf: Mit o ljepoti, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, 2008., str. 211.
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reklamiranjem svjesno privlaci velik broj Citatelja u odredene trgovine kako bi kupili odje¢u da
budu u korak s najnovijim trendovima, a koju si vjerojatno ne mogu priustiti. Veli¢ina i broj
fotografija u odnosu na tekst prepoznatljiva su odrednica ¢asopisa — ovdje se nalazi tekst u svega
Cetiri do pet redova pri dnu stranice dok fotografije prekrivaju gotovo sav preostali prostor.
Naslovi su kratki, a Zenama se ¢esto dodaju atributi ,,privlacne, Zenstvene, fit*, dok se muskarce

opisuje kao ,,muzevne, samouvjerene, seksi‘.

Slijedi vijest za ljubitelje Ruske kazalisne Skole jer se od 4. do 9. travnja 2016. u Dubrovniku
odrzavaju Dani ruske kulture u sklopu Dubrovnik Art Foruma. Zahvaljujué¢i Kazalistu Marina
Drziéa zainteresirani ¢e moéi pogledati pet predstava Skole-studija MHAT (Skole-studija
Moskovskog umjetnickog akademskog kazaliSta). Najava za nadolaze¢i kulturni dogadaj
prikazana je tako da motivira gledatelje da mu prisustvuju. PriloZzene su fotografije s prijasnjih

izvedbi, a tekst detaljno opisuje dogadaj.

Slika 4.3. Pamela Ramljak u tiskanom izdanju casopisa Story, casopis Story

2. lzdanje 13. travnja 2016.

Espritova reklama #ImPerfect plijeni najvise pozornosti. Esprit je pokrenuo reklamnu kampanju
diljem svijeta uzevsi pritom za modele osobe razlicite rase, visine i tezine — ¢ime su nastojali

poruciti da su svi jednaki te da bi se svi trebali osjecati zadovoljno u vlastitoj kozi.
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Slika 4.4. Espritova kampanja #lmPerfect, casopis Story

Casopis Story U ovom broju najvise paznje posveéuje osobama s javne drustvene scene, pisuéi o
njihovim aferama i zivotnim navikama. Rubrika ,,party” prikazuje slike slavnih s raznih
dogadanja koja su se odvijala u Zagrebu. Na tim stranicama prevladavaju fotografije dok je u
tekstu navedeno samo ime i prezime osobe koja se nalazi na slici. Nezaobilazni atributi koji stoje
uz fotografije poznatih osoba su: ,,Najbolje drustvo®, ,,Prave Cosmo cure®, ,.Sarmantne dame*,
,Bezvremenska elegancija®“. Ovog mjeseca Story 1 rubrika ,,moda‘ darovali su kupone od 30%
popusta u odabranim prodavaonicama. Odjeca za koju se mogao iskoristiti popust zapravo je
preskupa za ,,obi¢ne gradane* jer si rijetko tko moze priustiti Hilfiger denim baloner u iznosu od
1.509,00 kuna ili Guess Marciano kosSulju u iznosu od 1.240,00 kuna. Primjetno je da se u
Casopisu najcesce prikazuju Zenska odjeca, obuca i modni dodatci dok je muskarcima posvecena

tek stranica ili dvije.

3. lzdanje 20. travnja 2016.

Ovo je izdanje bilo posebno, tiskano 100% ne recikliranom papiru, povodom Dana planeta
Zemlje. Cvjetna rapsodija prikazana je tako $to je slika modela objavljena preko dvije stranice
Casopisa. Tekst je postavljen u kvadrati¢ desno od modela koji promovira Elfs kampanju prema
kojoj je cvjetno, romanti¢no, njezno i decentno apsolutni trend ove godine. Ovo izdanje ne
razlikuje se mnogo od prethodnih, no mozemo zamijetiti kako se ve¢ u travnju plasiraju
tekstovima o pripremama za ljetne dane. Stranice na kojima se tematiziraju ljepota i zdravlje,
komponirane su jednostavno — odabrana je poznata osoba (Jelena Perc¢in) i njezin izvjestaj iz
teretane te intervju u kojem objasnjava kako se priprema za ljeto. Nakon svakog ¢lanka nalazi se
jedan zdravi recept koji preporucaju svima onima koji do ljeta zele postati fit (npr. lazanje sa
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Spinatom Jamiea Olivera), a nezaobilazni su i proteinski napitci koji se mogu kupiti u bilo kojoj

trgovini.

Slika 4.5. Story Green dan na 100% recikliranom papiru, ¢asopis Story

4. lzdanje 27. travnja 2016.

Cetvrto travanjsko izdanje bilo je rodendansko, stoga mu je cijena iznosila svega 5 kuna. Prve
stranice prekrivali su H&M-ovi modeli u kupa¢im kostimima i time najavili dolazak ljetne
sezone. Svi modeli bile su vitke mlade Zene kojima svaki kupaci kostim savrSeno stoji. lako ovaj
problem postoji dugo, ¢ini se kako se eri mrsavosti polako nazire kraj — plus size modeli sve se
viSe probijaju u svijet modne industrije i pojavljuju u zenskim c¢asopisima. Ovo izdanje
posveceno je modnoj reviji Aleksandre Doj¢inovi¢, a njezini modeli prikazani su preko cijele
stranice — moda se lagano vrac¢a u 70-e. Kako su zapocele pripreme za ljeto, u ¢asopisu se moze

pronaci sve vise proizvoda za mrSavljenje, dostupnih u svim ljekarnama.

Naslov jednog poglavlja u rubrici ,,moda‘“ glasi: ,,SAMO ZA NAJHRABRIJE Marijana Batini¢
isfurala cipele iz Zare*. U prvoj recenici navedeno je da je Marijana Batini¢ nosila nove cipele
na otvorenju trgovine ,, JWISH*, mlade dizajnerice Andree Sket Skomac. Spomenute su poznate
osobe koje su dosle na otvorenje trgovine i postavljene su njihove fotografije, ali se ni na jednoj

fotografiji ne nalazi mlada dizajnerica niti tekst koji govori o nastanku njenog branda ,, JIWISH*.

5. lzdanje 4. svibnja 2016.

Ovim izdanjem poceli su se promovirati puderi, maskare i ruzevi zbog kojih nam se lice nece
znojiti. Story je podrzao promociju tako $to je za svoj 14. rodendan odlucio biti darezljiv i u
Klovi¢evim dvorima odrzati dodjelu nagrada najboljim zvijezdama: najbolji pjeva¢ dobiva
nagradu iz Planet obuce, najbolja glumica iz Francka, najbolje TV lice poklon iz Douglass
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parfumerije, najbolji celebrity par dobit ¢e paket Keune, a zvijezda godine Romerquelle (koji je

ujedno bio i glavni sponzor).

Uspjesna dizajnerica interijera i voditeljica ,,InDizajna“ Mirjana Mikulec krasi stranice Storyja —
intervju s Mirjanom Mikulec i njezine fotografije u skupocjenim odjevnim kombinacijama

vizualno su jednako osmisljene kao i s pjeva¢icom Pamelom Ramljak.

PP

Fiction

Slika 4.6. Photosession s Mirjanom Mikulec, casopis Story

Plus size modeli, za koje se mnoge modne agencije zalazu, jo$ uvijek nisu dobili svoju stranicu u
ovom zenskom casopisu. Poznato je da Zene osjecaju krivnju kada vise jedu, ali pitanje je zasto
bi krivnja bila glavna emocija — kona¢no, prema Naomi Wolf, vise je muskaraca (zdravstveno)

pretilo nego Zena (40% prema 32%).%*

6. lzdanje 11. svibnja 2016.

U ovotjednom izdanju mozemo vidjeti razli¢ite proizvode koji sluze za pravilnu pripremu i njegu
tijela i kose za ljetne dane te pica za detoksikaciju. Najbolji odabir za preplanuli ten mnoge zene
prepoznale su u proizvodima BioBaze (pekmez i losion za brze tamnjenje i losion za

samotamnjenje), a veliku popularnost stekle su i BioBazine anticelulitne kreme i kapsule. U

¥ N. Wolf: Mit o ljepoti, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, 2008., str. 219
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istrazivanju koje su proveli 71% Zena potvrdilo je da je koza ¢vrSc¢a 1 zategnutija, a 67% da je

celulit manje vidljiv.*

Slika 4.7. Primjer oglasa u casopisima, casopis Story

Nakon $to je prikazao raskosnu kolekciju na Bipa Fashion.hr, lvica Skoko u ovotjednom izdanju
predstavlja novu kampanju za vecernje haljine i vjencanice. Kampanja je odli¢an nastavak
uspjeSne sezone u kojoj je Skoko pokazao svoje umijece u liniji veCernjih haljina 1 vjencanica
prepunih ruénog rada. Zanimljivo je kako u rubrici Moda i Lifestyle niti jedan naslov nije iste

dimenzije, oblika i veli¢ine.

Ovo izdanje puno prostora posvetilo je Danu Europe odrzanom 7. svibnja 2016. godine na
Europskom trgu u Zagrebu. Organizirana je biciklijada Orange Bike Ride, biciklisti¢ki izazovi i
europska gastronomska manifestacija pod nazivom EU piknik. Na veéini stranica u prvom planu
prikazane su poznate osobe koje su prisustvovale dogadaju dok je vrlo malo fotografija samog

tijeka manifestacije.

7. lzdanje 18. svibnja 2016.

Ovaj svibanjski broj donosi izvjes¢e iz zagrebackoga Francuskog paviljona u kojemu je
dizajnerica Purdica Vorkapi¢ predstavila novu kolekciju odjevnih kombinacija pod nazivom
,Hippy Garden“. Kombinacije su izradene od raskosne Cipke, jedinstvenog printa i svile tkane
srebrnim nitima. Na fotografijama su u prvom planu modeli i odjevne kombinacije, a u

kvadraticu pri dnu stranice objavljena je slika dizajnerice.

% Story, br. 19, 11. svibnja 2016., str. 17.
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Zanimljiv je i prilog o pjevacici grupe Pavel, Antoniji Matkovi¢ Seri¢, koja se prepustila u ruke
vizazista 1 isprobavala nove trendove te postala znanstveno-fantasti¢na junakinja na jedan dan.
Na Sest stranica Casopisa nasle su se tri fotografije (jedna fotografija preko dvije stranice),
mracne i dominantno crne boje. Ponekad je tekst zaista nepotreban, ukoliko slika ostavlja snazan

dojam na Citatelje — kao $to pokazuje Slika 4.8.

Slika 4.8. Pjevacica Antonia Matkovié Seric¢ u svojoj SF avanturi, c¢asopis Story

8. lzdanje 25. svibnja 2016.

Relativno je predvidljivo $to mozemo pronacdi i procitati u pojedinom izdanju, ovisno o datumu i
mjesecu, ali sva izdanja sadrze priloge o zdravom Zivotu, prehrani, tjelovjezbi, modnim

kreacijama, revijama, rastavljenima i ozenjenima, prevarenima i vjernima.

,,OC1 §irom zatvorene® slogan je ovogodisnjeg Story Hall of Fame partya pod maskama. Tema je
to koja golica mastu 1 ulazi u intrigantni svijet tajnih drustava 1 zabava pod maskama, a uz to
porucuje da ih svi pozvani — pogotovo zvijezde koje svakodnevno nose maske — na partyju koji

organizira Story mogu slobodno skinuti.

Jednu od rubrika Story je posvetio prvoj godisnjici povijesnog koncerta ,,Split Arsenu* — Matija
Dedi¢ 1 gosti, koja je bila obiljezena u splitskom HNK. Sin najveéega hrvatskog kantautora
Matija Dedi¢, pijanist svjetskoga glasa, osvojio je pet ovogodi$njih Porina, a nastupao je uz

mnoge hrvatske izvodace.
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Slika 4.9. Uvodna stranica u Story Hall of Fame party, ¢asopis Story

9. lzdanje 1. lipnja 2016.

Zenski ¢asopisi rijetko objavljuju fotografije poznatih osoba bez atributa (najuspjesnija, legenda,
kraljica hrvatske estrade...). Takvi primjeri nalaze se upravo u ovom izdanju: , Tajni vrt s
ljepoticama®, naslov je koji uvodi citatelje u prezentaciju nove linije Afroditinih gelova za
tusiranje. Prvo lipanjsko izdanje posveceno je proslavi 14. rodendana Casopisa Story i trecoj
dodjeli nagrada Story Hall of Fame u zagrebackoj Ku¢i za ljude i umjetnost, Lauba. Uz imena
poznatih i fotografije velikog formata dominiraju opisi: pomno dotjerana, kreativni dvojac,

skladan par, preplanula ljepotica, prekrasna, zamamna, bra¢na idila, zavidne figure...

PREPLANULA

LIEPOTICA

Kolumnistica

SKLADAN PAR Andrea Andrassy
Glumica Tamara istaknula je
Garbajs i redatelj svoje atribute u
Marko Vrdoljak = haljini Elfs

Slika 4.10. Primjer atributa dodanih poznatima, casopis Story
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10. lzdanje 8. lipnja 2016.

Kao i prethodnih godina, dizajneri poput Zigmana i Elfsa, promoviraju svoje odjevne
kombinacije putem casopisa Story, tako S§to ih prodaju po 50 kuna. Najces¢e su to majice,
haljine, torbe ili sunCane naocale. Osim toga, Story Shopping fest u ovom izdanju nudi
Citateljima 30% popusta u odredenim prodavaonicama. Poliklinike se posebno promoviraju
tijekom ljetnog razdoblja jer su tada Zene najvise zaokupljene time kako ¢e izgledati na plazi, u
kratkim hlac¢icama i crop-top majicama. Svojevrsni nastavak predstavlja i rubrika modni
pogodak/promasaj osmisljena tako da se Citatelji angaziraju u vezi s odjevnim kombinacijama
koje nose poznate osobe. Na internetskoj stranici www.story.hr ¢itatelji mogu ocijeniti poznatu

osobu, ¢iju sliku objavi Story, a rezultati su dostupni u sljedec¢em tiskanom izdanju.
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Anamarija Asanovi¢

‘ POGODAK H PROMASAJ ‘

17% 83%

Pogodak Promasaj

Slika 4.11. Primjer rubrike pogodak/promasaj, story.hr

Slijedi prilog iz zagrebackog Atrija — Torte i to, u kojemu je odrzano predstavljanje romana ,,Jesi
online“ spisateljice, stand up komicarke, imitatorice i voditeljice Marijane Perini¢. Clanak je
komponiran tako da je prilozena fotografija, zatim slijedi tekst i opet fotografija. Tekst nije

dugacak, ali je ukratko objasnjeno sve u vezi autorice i njene nove knjige ,,Jesi online®.
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http://www.story.hr/

11. lzdanje 15. lipnja 2016.

Ovo izdanje na Sest stranica prikazuje Story Fest koji je odrZan u suradnji Casopisa Story i
partnera American Express. Dogadaj se odvijao na zagrebatkom Cvjetnom trgu, a mno$tvo
zainteresiranih posjetitelja privukli su popusti od ¢ak 40% u raznim trgovinama koje je
omoguc¢io American Express. Stranice obiluju fotografijama dogadaja dok teksta gotovo i nema.
Story je ovaj tjedan bio dareZljiv pa je svakom ¢itatelju darovao 60-ak kupona od 40% popusta u

zagrebackom Arena centru.

U ovom broju nalazi se i prilog s Bundeka na kojemu je 11. lipnja 2016. odrzana peta dm Zenska
utrka. Za nasmijana lica brojnih trkacica i opcenito dobro raspoloZenje na dm Zzenskoj utrci
svojim su $aljivim upadicama bili zasluzni voditelji Antonija Mandié¢ i Ivan Sari¢, a okupljene je
bodrila i poznata komicarka Andrea Andrassy. Story se pobrinuo da §to bolje opiSe dogadaj
(izborom fotografija i detaljnim opisom trke) te zainteresira ¢itateljice da i sljedece godine budu

dio zenske utrke.

12. lzdanje 21. lipnja 2016.

Glavna je tema ovoga broja dizajnerica Aleksandra Dojéinovi¢ koja je na salonskoj reviji
Casopisa Storybook prikazala mini kolekciju inspiriranu odmorom u ,,carobnom® ambijentu na
terasi zagrebackog hotela Esplanade. Modeli su nalikovali ,,duhovima“ jer su se fotografije Cinile

prozirnima.

Slika 4.12. Modeli s revije Aleksandre Dojcinovié, casopis Story
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U ovotjednom izdanju prikazana je i promocija knjige ,,Ono S$to ostaje, uvijek ljubav je*
spisateljice, glazbenice i voditeljice Ivane Plechinger, a na prilozenim fotografijama mozemo

vidjeti brojne poznate osobe koji su joj prisustvovale.

Kako ovim izdanjem casopis ulazi u ljetni period, u njemu je vidljivo puno vise reklama — od
razli¢itih proizvoda (Eucerin Sun Fluid Anti-Age krema za dubinsku zastitu od sunca, BioBazini
losioni) do povoljnih ponuda za obiteljski odmor (u termama Tuhelj). Privatna poliklinika
Bagatin u ovom broju Casopisa ¢itateljima nudi besplatne konzultacije u vrijednosti od 300 kuna,

kao i mogucénost oblikovanja tijela i gubitka suvisnih kilograma.

Jedan od tekstova privlaci pozornost Citatelja naslovom koji glasi ,,Za zavodnice na plazi®, a
reklamira robnu marku Lisca te njihovu najnoviju liniju kupaéih kostima. Tekst je upotpunjen
fotografijom posjetiteljice novootvorenog ducana, Tine Katani¢, i njenog ,,odli¢énog* modnog

odabira, dok se manje paznje posveceno samoj liniji kupaéih kostima.

13. lzdanje 29. lipnja 2016.

U ovom izdanju predstavljena je nova linija za sunfanje Arga koju moZemo pronaci u

ljekarnama i specijaliziranim trgovinama.

Pod rubrikom ,,kultura® najavljena je posljednja ovosezonska premijera — balet za djecu ,,Petar
Pan®, skladatelja Brune Bjelinskog u zagrebackom HNK. ,,Po¢aséen sam i zahvalan §to mi je
Madia iskazao povjerenje i dodijelio ovu ulogu. Ohrabrio me i oslobodio, osobito u glumac¢kom
dijelu uloge®, rekao je Konel Palinko koji je utjelovio lik Petra Pana. Kako bi privukao djecu,
Story je objavio fotografije glavnoga glumca prerusenog u Petra Pana i prizore s pozornice jer

djecu manje interesira tekst a vise fotografije u ¢asopisima.

4.5. Rezultati istraZivanja tromjesecnog izdanja

Usporedujuci navedena tromjese¢na izdanja ¢asopisa Story (travanj — lipanj 2016.) s obzirom na
nadin i stil pisanja, prikazivanje mode, dijete i zdravog nacina zivota, velikih naslova i dodavanja
stalnih i prepoznatljivih atributa poznatima — mogu se uociti sljedece sli¢nosti: sva izdanja

osvréu se na fizicki izgled osoba, oglasavaju razlicite farmaceutske kompanije i modne agencije
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koje promoviraju izrazito mrSave modele — uz fotografije s dogadanja na kojima su prisustvovale

poznate osobe.

Danasnje zene pokusavaju jesti §to manje 1 pritom podijeliti fotografiju na drustvenim mrezama,
dok mit o ljepoti iz povijesti vuce tezu kako su zene jo§ u starom Rimu dobivale 12 obroka, dok
su muskarci dobivali 16 obroka na dan. Zene su morale jesti manje hrane i logije pripremljenu
hranu od muskaraca. Dijete u koje se danas upustaju manekenke postale su zabrinjavajuée —
cigarete, laksativi, tablete za dijetu, lijekovi na recept koji potiskuju apetit, samo su neke od

metoda koje manekenke koriste i koje su ,,procurile u javnost.

Zenska tijela su i dalje tijela s ,,greskom®, dok su muska tijela uvijek ,,ispravna®. Za razliku od
feminizma koji je poticao zene da cijene ono $to imaju i 0NO $to jesu, glad/dijete kod Zzena poti¢u
nisko samopoSstovanje. Kada Zena kaze: ,,Mrzim svoja bedra, imam prevelike grudi, moje su
premale...“, na taj nacin uvijek izraZzava mrznju prema zenskosti ili aktualnom mitu o ljepoti.
Mediji nas ,,uce da budemo zadovoljni svojim izgledom i ponosni na unutarnju ljepotu, a pritom
objavljuju primjerice kako Zena teza od 55 kilograma ne moze biti model — podrzavajuci raSirene
stereotipe. Anoreksi¢na djevojka moze biti usredotoCena na svoj posao, ponosna i ustrajna u
svojim odlukama. Ali, ona je i slaba, neseksualna i tesko se moze usredotociti na bilo $to drugo
izvan svog tanjura. Cak i kada Zena u njoj (vise) ne postoji, mediji ée je i dalje forsirati kao
olicenje mita o ljepoti. Potvrduje to jo§ jedna Cinjenica — anoreksi¢ne osobe zasticene su 0d

uli¢nog maltretiranja i seksualne prisile.*

% N. Wolf: Mit o ljepoti, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, 2008., str. 253.
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5. Zakljucak

Cilj ovoga zavrSsnog rada bio je pribliziti razvoj zenskih Casopisa, prikazati uvjete njihova
povijesnog nastanka i razloga zbog kojih su isprva ostali u sjeni ozbiljnih ¢asopisa. U povijesti
nastanka zenskih ¢asopisa glavni problem bila je distribucija. Urednici i novinari nisu mogli do¢i
do informacija zbog lose povezanosti cestovnim i zeljezniCkim putovima. U danasnje vrijeme
sve je drugacije — dostupne su informacije iz zemlje i svijeta u bilo koje doba dana, a distribucija

ne predstavlja nikakav problem zbog povezanosti cestovnog, Zeljeznickog i zracnog puta.

Tjednik Story prototipan je primjer danasnjih Zenskih Casopisa koji prikazuje nove trendove —
idealno Zensko tijelo (sve tanje i mrSavije), zdrav zivot, kulturna dogadanja, uredenje doma,
privatne zivote poznatih i slavnih... Danasnji ¢asopisi donose razliite vizualne i tekstualne
sadrzaje kojima poti¢u Citatelj(ic)e da kupe i sljede¢e izdaje. Neovisno o kome se pise u
Casopisu, fotografija ¢e biti uvijek vise (ili ¢e biti vece) od teksta, a na njima ¢e se nalaziti

poznate osobe — uz stalno ponavljane/prikladne atribute.

Nakon ¢itanja zenskih ¢asopisa zene u pravilu smatraju kako moraju i¢i na dijetu. Osim §to su
takvim idealima izlozeni roditelji, pod jo§ ve¢im utjecajem su djeca i adolescenti koji nemaju u
potpunosti razvijenu kritiCku svijest, sliku o vlastitom tijelu i vlastiti identitet. To potkrepljuju
brojni rezultati domacih i stranih istrazivanja, primjerice — 80% desetogodis$njakinja u SAD-u
bilo je na dijeti (Keep it Real Campaign, 2013), dok je u anketi provedenoj na zagrebatkom
Kampusu Borongaj, 61% djevojaka izjavilo da je nakon €itanja Zenskih ¢asopisa razmisljalo o
dijeti.¥” Glad navodi Zene da se osjecaju i da razmisljaju kao siromasi, glad navodi uspjesne Zene
da se osjecaju kao gubitnice — arhitektica pocinje shvacati da su njezini napori propali,
politicarka koja se brine o dugoro¢noj viziji i misiji vra¢a se osnovama i zbraja svaki zalogaj,
zena koja si moze priustiti putovanje ne moze si priustiti ukusna strana jela. U svojoj knjizi ,,Mit
o ljepoti“ Naomi Wolf potvrduje to izjavom Virginie Woolf koja vjeruje da ne mozemo

razmisljati, spavati ni voljeti kako treba ako nismo dobro vegerale.®

37 http://www.medijskapismenost.hr/nakon-citanja-zenskih-casopisa-djevojke-misle-da-bi-trebale-na-dijetu/

(pristupljeno 22.09.2016.)
% N. Wolf: Mit o ljepoti, Naklada Jesenski i Turk, Zagreb, 2008., str. 255.
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Kako tehnologija sve vise napreduje, tako ,,pada“ naklada tiskanim Casopisima. Internetske
stranice postale su danas jedan od najposjecenijih i najdostupnijih izvora informacija. Zenski
Casopisi nisu se toliko mijenjali strukturno, koliko su se mijenjali vizualno — oduvijek se u njima
piSe 0 modi, ljepoti, zdravlju i kulturi, ali sada je tome dodan velik broj fotografija, smanjen je

tekst, a povecani su naslovi.
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