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opis

Promotivni videospotovi obuhvaéaju vrlo $iroki raspon vrste sadrzaja i nagina njihovog predstavljanja. Obi¢no su po trajanju
kratki i atraktivno izradeni. Najtesce su povezani s ljudima, dogadajima, raznim vrstama djelatnosti, usluga i proizvoda. Zadatak
zavr$nog rada sastoji se od opisa izrade i izrade videospota za opéinu Travnik u svrhu predstavljanja i promocije. Cilj je
zavrdnog rada prikazati koje su moguénosti u postizanju odredene kvalitete kod snimanja slike i zvuka s kamerom pametnih
telefona i montaze u izradi promotivnog videospota. Pristup planiranju i proizvodniji promotivnog videospota odreden je
postavijenim zahtjevima za finalni proizvod, tehni¢kom opremom i financijskim sredstvima. Izrada videospota ukljuguje izradu
scenarija, izradu plana snimanja, odabir sugovornika, odabir pametnog telefona i nagina rada tijekom snimanja te nacina
zavr$ne obrade snimljenog materijala.

U radu je potrebno:

definirati vrstu promotivnog videospota

opisati zahtjeve u predprodukciji, produkciji i postprodukciji kod izrade viastitog videospota

opisati tehni¢ke elemente i karakteristike kamere mobilnog telefona te tehnicke karakteristike videozapisa

dati prikaz izrade scenarija i knjige snimanja

dati prikaz postupaka pripreme i snimanja svih kadrova prema knjizi snimanja

objasniti tehnike editiranja slike i zvuka, kreiranja teksta i grafike u mobilnoj aplikaciji KineMaster - Pro Video Editor prema
knjizi snimanja

opisati i objasniti detalje u toku izrade videospota na koje su utjecali s jedne strane zahtjev za finalni proizvod a s druge
strane moguénosti raspoloZivog pametnog telefona i programa za-montazu
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Sazetak

U radu su opisane osnovne tehnike snimanja i oprema koja je potrebna za stvaranje
promotivnog videospota uz pomo¢ pametnog telefona. Takoder je opisan i redoslijed radnji
koje su obavljene tijekom izrade promotivnog videospota, od zadanih ciljeva, preko
predprodukcije, produkcije i postprodukcije pa sve do finalnog proizvoda. Proizvodnja
promotivnog videospota za opcinu Travnik je pocela procesom predprodukcije kroz koji su
definirani glavni ciljevi ovog spota tj. §to se njime zeli posti¢i. Na temelju definiranih ciljeva
odredene su to¢ne lokacije snimanja te SU iste i posjecene kako bi se mogla stvoriti knjiga
snimanja. Nakon $to su ideje za videospot prenijete u knjigu snimanja, osigurana je oprema i
odredeno je vrijeme snimanja. Proces produkcije se odvijao na brojnim atraktivnim
lokacijama na podru¢ju opc¢ine Travnik te su svi kadrovi zabiljezeni uz pomo¢ kamere na
pametnom telefonu. Postprodukcija je obuhvatila izbor najboljih kadrova i glazbene pozadine
te njihovu montazu u aplikaciji za obradu audio i videomaterijala — KineMaster — Pro Video
Editor. Promotivni videospot za op¢inu Travnik je videospot u trajanju od lminute i 35
sekundi koji je izraden isklju¢ivo uz pomo¢ pametnog telefona te za cilj ima prikazati

mogucénosti koje pruza moderna tehnologija u procesu izrade promotivnog videospota.

Kljuéne rije¢i: promotivni videospot, pametni telefon, predprodukcija, produkcija,

postprodukcija, knjiga snimanja.
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1. Uvod

Promotivni videospot je videosadrzaj koji za svrhu ima u Sto boljem svjetlu predstaviti neku
osobu, udrugu, ustanovu, grad, drzavu i slicno. Promotivni videospot je, kao $to mu i1 samo
ime govori, namijenjen promociji pojedinca ili skupine §iroj javnosti te Se zbog toga u njemu
iznose najvaznije stavke koje ih predstavljaju. Kako bi videospot bio §to uspjesniji potrebno je
odrediti ciljanu skupinu te se prema njoj i orijentirati prilikom njegovog kreiranja. Budu¢i da
je promotivni videospot u vecini slu¢ajeva prvi kontakt promoviranog subjekta s ciljanom
skupinom i da ima veliku ulogu prilikom odabira, potrebno je ostvariti $to pozitivniju
reakciju. Zbog toga videospot mora biti oku privlac¢an, bogat atraktivnim kadrovima koji su
popraceni ritmi¢énom glazbenom podlogom. Rad se sastoji od dva dijela kroz koje je stvorena
poveznica izmedu teorije 1 prakse. U prvom dijelu je kroz teoriju opisan konvencionalni
pristup kreiranju promotivnog videospota, dok se u drugom dijelu opisuje inovativni tj.
autorov pristup Kreiranju promotivnog videospota isklju¢ivo uz pomo¢ pametnog telefona. U

oba dijela su obradeni procesi predprodukcije, produkcije i postprodukcije.

Predprodukcija je faza izrade videosadrzaja u kojoj se razvijaju ideje te se odreduju prioriteti i
stvaraju preduvijeti za buduci proces produkcije. U ovom dijelu zavr$nog rada opisane su ideje
1 ciljevi za kojim se videospot vodi te nacin planiranja lokacija i vremena snimanja. Takoder
je razraden scenarij i knjiga snimanja koja sadrzi opise scena, kadrova scene, parametre kadra

te tocan redoslijed kadrova koji sa¢injavaju promotivni videospot.

Produkcija je proces prikupljanja audio i videomaterijala prema idejama koje su zapisane u
knjizi snimanja i na lokacijama koje su dogovorene u fazi predprodukcije. Dio u kojem se
govori o produkcijskom procesu sadrzi opise osnovnih elemenata koji su potrebni za
snimanje, a oni su: tehnicki elementi kamere, tehnicki elementi tona i1 tehnicki elementi
rasvjete te osnovni elementi tehnike snimanja (kadar,plan i rakurs). Opisan je i produkcijski
proces promotivnog videospota za op¢inu Travnik za koji je koristen isklju€ivo pametni

telefon, a cjelokupan posao produkcijskog tima je obavio sam autor.

Zavr$na faza prilikom kreiranja odredenog videosadrzaja je postprodukcija i ona je detaljno
opisana u zavrsnom dijelu ovog rada. Postprodukcija ukljucuje pregled videomaterijala te
njihovu obradu i montazu. Zahvaljujuci tome S$to je cjelokupan proces izrade promotivnog

videospota izveden uz pomo¢ pametnog telefona ustedeno je vrijeme koje bi se utrosSilo na



prebacivanje audio i videomaterijala. Budu¢i da je montaza kljuan proces koji ponajvise
odreduje konacni proizvod vazno je i koji se program, u ovom slu¢aju mobilna aplikacija, i na
koji nacin koristi. Mobilna aplikacija koja je koriStena za montazu ovog videospota je

KineMaster - Pro Video Editor te je rad u njoj detaljno opisan u dijelu postprodukcije.



2. Promotivni videospot

Promotivni videospot je vrsta videosadrzaja koja se izraduje u svrhu promocije odredene
osobe, udruge, tvrtke, djelatnosti, usluge, proizvoda, dogadanja ili lokacije. Namjena ovakve
vrste videosadrzaja je gotovo neograniena pa se stoga otvara i veliki raspon nacina na koji
¢e on biti izraden i predstavljen. Promotivni videospotovi otvaraju moguénost njihovim
tvorcima da pokazu svoju kreativnost, ali i svoje vjeStine rada s kamerom, rasvjetom te
originalnim tehnikama montaze. Kao vrsta koja sluzi za promociju promotivni videospotovi
su uglavnom po trajanju kratki te obiluju atraktivnim kadrovima koji se obi¢no brzo
izmjenjuju, a sve u svrhu privlacenja i zadrzavanja paznje kod konzumenata tog sadrzaja. Cilj
promotivnog videospota jeste da svojim atraktivnim i dobro uskladenim sadrzajem stvori $to
pozitivniju sliku o promoviranom subjektu ili objektu kako bi gledatelja zainteresirao i

potaknuo da istrazi vise.
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3. Predprodukcija

Predprodukcija je primarna faza stvaranja videosadrzaja, faza u kojoj se razvija ideja
cjelokupnog videospota te se planiraju prioriteti u budu¢em procesu produkcije. Predprodukcija
pocinje od primarne ideje videospota koja svoj smisao dobiva onda kad redatelj po¢ne pisati
sinopsis. Sinopsis je osnovni korak predprodukcije od kojeg sve pocinje. On sluzi kako bi se
razradila osnovna ideja te kao osnova za pisanje scenarija. U sklopu predpredukcije se osim
scenarija, u kojem je detaljno opisana ideja i tijek videospota, dogovara mjesto snimanja te se

izraduje 1 knjiga snimanja (storyboard).

Predprodukcija kao primarna cjelina ima vise segmenata, a jedan od najvaznijih jeste odabir
mjesta snimanja. Promotivni videospotovi su posebni po tome §to zahtijevaju atraktivne
lokacije koje ¢e biti snimljene na atraktivan nacin. Naravno, nije uvijek moguée pronaci
atraktivnu lokaciju, no to se moze nadopuniti uz pomoé¢ dobrog snimanja te kreativne
montaze. Prilikom odabira mjesta snimanja potrebno je odabrati najbolje prostorije koje
ustanova ima, ukoliko je u pitanju interijer ili Sto je atraktivnije moguce lokacije ako se za
snimanje uzimaju eksterijerne lokacije. Kod odabira lokacije potrebno je obratiti paznju i na
ostale ¢imbenike koji mogu utjecati na snimanje kao Sto su na primjer ljudi, zivotinje i

vremenski uvjeti.

Promotivni videospot je spot koji odredeni sadrzaj predstavlja ciljanoj skupini. Kako bi
promotivni videospot bio S$to uspjesniji, u predprodukciji je potrebno odrediti tko je ciljana
skupina. Ciljanu skupinu odredujemo kroz tri parametra, a to su: geografska (ispituje se
drzavljanstvo, gradanstvo i sl.), demografska (ispituje se dob, spol, rasa, nacionalnost, religija,
obrazovanje, zanimanje i sl.) i psihografska segmentacija (ispituje se socijalna pripadnost,

osobnost 1 Zivotni stil).



4. Produkcija

Produkcija je sekundarni dio procesa nastajanja odredenog videosadrzaja u kojem je glavna
zadaca prikupljanje tj. snimanje audio i videomaterijala koji ¢e kasnije biti upotrebljeni u
stvaranju videosadrzaja. Produkciju tj. snimanje audio i videomaterijala obavlja produkcijski
tim koji se koristi raznom opremom i tehnikama snimanja kako bi prikupio §to bolji materijal
te tako olakS8ao posao u postprodukciji tj. olakS8ao obradu prikupljenog audio i
videomaterijala. Kako bi obavili $to bolji posao ¢lanovi produkcijskog tima se unaprijed
moraju dobro pripremiti, razraditi plan na koji ¢e nacin snimiti svaki kadar te osigurati
potrebnu opremu. Osnovna oprema koju koristi produkcijski tim su baterije, stativi, torbe za
siguran transport opreme, ali ¢esto je potrebna i dodatna oprema u koju spadaju: dodatna

rasvjeta, kran, bespilotne letjelice, sjenilo za objektiv, razni filtri.

4.1. Produkcijski tim

Produkeijski tim je skupina ljudi koja je zaduZena za produkciju tj. sudjeluje u pripremi i
snimanju audio i videomaterijala. U svrhu §to uspjesnijeg obavljanja svojih zadataka ¢lanovi
produkcijskog tima moraju biti dobro organizirani te upoznati s planom snimanja. U
produkcijskom timu redatelj vodi glavnu rije¢, a njegov glavni zadatak je Sto bolje
vizualizirati scenario po kojem se snima. Kako bi produkcija bila $to uspjesnija potrebno je da
se redatelj konzultira sa snimateljima slike i tona, posebno u sluc¢ajevima kada redatelj nema
snimateljskog iskustva te ne zna granicu mogucénosti do koje snimatelji prilikom snimanja
odredenih kadrova mogu i¢i. Snimatelj slike je zaduzen da kadrovi budu $to bolje snimljeni, a
za to mu je Cesto potrebna i pomo¢ majstora rasvjete. Snimatelj tona brine o tonskoj opremi 1
o ozvucenju scene koje ponekad moze biti problemati¢no, posebno kada je eksterijer u
pitanju. Osim redatelja i snimatelja tona i slike, produkcijskom timu pripadaju i razni

asistenti, glumci te mnogi drugi.

4.2. Tehnike snimanja

Prilikom snimanja kamerom snimatelj slike mora obratiti paznju na polozaj likova ili
predmeta na slici, sve s ciljem da se postigne sklad koji je ugodan ljudskom oku i na koje je
ono naviklo. Kako bi se postigao taj sklad potrebno je slijediti odredena pravila pomocu kojih

se postize najbolja kompozicija kadra. U stvaranju oku ugodna kadra pomazu pravilo trecine,



pravilno odabran rakurs i plan. Kod odredivanja kadra potrebno je obratiti paznju na pravilo
tre¢ine koje je zasnovano na podjeli kadra na devet jednakih dijelova. Kako bi se postigla
pravilna ravnoteza u kadru, najbolje je fokus promatranja (lik ili predmet) smjestiti u lijevu ili
desnu tre¢inu kadra. Kada Zelimo pojedini kadar naglasiti ili kada smatramo da je odredeni
kadar bolje prikazati iz drugog kuta onda se oslanjamo na razli¢it rakurs. Rakurs moze biti
gornji, donji i u ravnini o¢iju. Plan se odnosi na polozaj lika u kadru tj. to je nacin na koji je
odredeni lik snimljen, a prvenstveno se koristi za naglasavanje kadra. Kod odabira plana
odreduje se hoc¢e 1i odredeni lik biti prikazan cijeli, do koljena, do pojasa, gornji dio trupa,

samo glava ili ¢e pak biti prikazan neki detalj na njemu.

4.2.1. Kadar i kompozicija

Kadar je najmanja jedinica filmskog djela (neprekinuti tijek snimanja). Najce$ce se analizira
kroz iste parametre kao i fotografija, no kadar ima jo§ dvije vazne komponente koje ga
razlikuju od fotografije, a to su vrijeme (trajanje) i pokret. Stoga, mozemo primijetiti kako je
kod kadriranja, bas kao i kod fotografije, kompozicija ta koja igra veliku ulogu. Kompozicija
kadra je pojam koji oznafava odnos izmedu elementa unutar zadanog okvira. Pravilna
kompozicija u kadru igra veliku ulogu, jer osim $to je oku ugodna, ona privlaci pozornost na
ono §to je u kadru bitno. Buduéi da je videosadrzaj nesto $to je odredeno trajanjem i
pokretima, dakle sadrzi mnogo toga promjenjivog, za dobru kompoziciju je potrebno
unaprijed planirati cijeli kadar kako bismo izbjegli promjene u kvaliteti kompozicije tijekom

trajanja odredenog kadra. [2]

Pravilo tre¢ine, jedna od najzastupljenijih tehnika u fotografiranju 1 stvaranju kadra prilikom
snimanja, jeste tehnika koja je osnovna podjela slike na devet jednakih dijelova. Kako bi
kadar bio ravnomjerno podijeljen koriste se zamisljene vertikalne i horizontalne linije. Glavni
element se naj¢eS¢e smjesta na sjeciste tih linija s teznjom da ve¢im dijelom bude u jednoj od
krajnjih tre¢inskih traka. Potrebno je obratiti paznju 1 u kojoj se trecini smjeStaju glavni
elementi tog kadra. Najpovoljnija mjesta za smjeStanje glavnih elemenata su gornja ili lijeva
tre¢ina, dok je podrucja kao §to su sredina, sam vrh ili dno kadra i ona u kutevima pozeljno

izbjegavati. [7]
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Slika 4.1 Pravilo treéine

Mjesta na slici koja su oznacena crvenom to¢kom su mjesta koja ljudsko oko najprije zapaza
prilikom gledanja, stoga je potrebno obratiti paznju na ta mjesta prilikom raspodjele
elemenata u kadru tj. kompozicije kadra. Veoma je bitna ideja koju autor svojim kadrom zeli
prenijeti gledatelju te se na osnovu toga i stvara kompozicija kadra. Vazniji elementi bi trebali
biti smjeSteni na mjestima crvenih tocki. Takoder je potrebno obratiti paznju i na prostor
prilikom snimanja ljudi, Zivotinja, vozila ili predmeta u pokretu. Vrlo je vazno da element koji
se snima bude u prvoj trecini slike kako bi kamera mogla lakSe pratiti njegovo kretanje jer
nisu svi kadrovi stati¢ni. Prilikom snimanja takvih dinami¢nih kadrova kamera je stati¢na sve
dok element koji se snima ne dode do druge tre¢ine kadra tj. sredine, a zatim ga pocinje pratiti
u smjeru kretanja. Kako kadrovi ne bi bili zbunjujuéi za gledatelja potrebno je da budu §to
jednostavniji tj. da ne sadrze previSe informacija ili radnji. Kad kadar prikazuje samo jednu
radnji one snimaju odvojeno te ¢e se tako osim jasnoce posti¢i i odredeni ritam unutar
videosadrzaja. Takoder se ne smije zanemariti da je video jedna “pri¢a koja mora imati
odredeni logicki slijed. Zbog toga je potrebno obratiti paznju prilikom snimanja i montaze
kadrova da se jedan na drugog logicki nadovezuju i tako prenose S§to je viSe moguce
informacija gledatelju. To se najbolje vidi na primjeru kadra, snimanog Sirokim planom
(total), u kojem djevojka rukom prelazi preko arheoloskog nalaza, dok u idu¢em, krupnom,
kadru vidimo samo njenu ruku na reljefu koji se nalazi na tom arheoloSkom nalazu te tako

gledatelju otkrivamo §to je to ona zapravo gledala.
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Slika 4.2 Nadovezivanje -kadar 1

4.2.2. Rakurs

Prilikom snimanja odredenog elementa, snimatelj postavlja kameru na odredenu poziciju kako
bi dobio zeljeni kut pogleda na taj element. Ovisno o poziciji kamere, kadar moze biti takav
da je u visini objekta, o€iju odrasle osobe, iznad njega ili podno njega te se takav odnos
kamere prema objektu naziva rakursom. Ovisno o poloZaju kamere u odnosu na objekt

razlikujemo gornji rakurs, donji rakurs i razinu pogleda.

Gornji rakurs - Da je objekt snimljen iz gornjeg rakursa mozemo re¢i onda kad se linija
horizonta nalazi iznad gornjeg ruba kadra ili u gornjem dijelu kadra tj. kada je pozicija
kamere iznad snimanog objekta. Ako se kamera nalazi u zenitu snimanog objekta rabi se
naziv “pti¢ja perspektiva®, a ako se nalazi neznatno iznad snimanog objekta rijec je o “blago
gornjem rakursu®. Gornji rakurs se koristi kako bi se snimljena osoba prikazala malom i
nemocnom.

Donji Rakurs - Pojam donji rakurs oznacuje da se kamera za vrijeme snimanja nalazi ispod
snimanog objekta. Linija horizonta se nalazi u donjem dijelu kadra ili se “gubi* pod njegovim
donjim rubom te se time stvara dojam da je snimani objekt visi od kamere. U sluc¢ajevima kad
se kamera nalazi u maksimalno donjem kutu onda govorimo o Zabljoj perspektivi. Donji
rakurs sluzi kako bi se stvorio dozivljaj superiornosti snimanog objekta.

Razina pogleda — U slu¢ajevima kada se ne moze to¢no utvrditi nalazi li se kamera iznad ili
ispod snimanog objekta, tada se viSe ne govori o rakursu, nego se jednostavno kaze da je
kamera u razini pogleda, odnosno da je rije¢ o normalnoj vizuri jer se radi o sluc¢ajevima u

kojima ne postoji kut.



Slika 4.6 Razina pogleda

Kroz gore navedeno objaSnjenje moguce je zapaziti da se rakurs koristi kako bi se
manipuliralo zna¢ajem snimanog objekta tj. kako bi mu se oduzeo ili pak pridodao odredeni
znacaj. Na primjeru akcijskih filmova mozemo primijetiti kako su negativci uglavnom ti koji
su snimani iz donjeg rakursa te im se time pridaje odredena mo¢ i dodaje dramati¢nost radnji.

Prilikom snimanja izjave treba paziti da se kamera nalazi u razini pogleda kako snimljenoj
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4.2.3. Plan

Polozaj ljudskog tijela u odnosu na prostor, odnosno omjer povrsine koju ljudsko tijelo
zauzima u kadru 1 okolnog prostora naziva se planom. Ovisno odnosu povrsine ljudskog tijela
I okolnog prostora u kadru razlikujemo vrste planova. Osnovni planovi, a ujedno i planovi
koji se najcesée koriste su: total, srednji, blizi, krupni i detalj, a ¢esto spominjani su polublizi i
americki plan. Planovi sluze kako bi se uz pomo¢ njih gledatelju lakSe docaralo ono bitno u

kadru te zbog toga i postoje pravila kad se koji plan koristi.

Slika 4.7 Planovi

1) Total - najsiri plan koji se koristi kako bi se prikazao samo prostor ili okruzenje snimanog
subjekta. Budu¢i da se totalom moze najbolje prikazati prostor, on se najceSée koristi za
snimanje pejsaza, panorama ili masovnih scena u visokobudZetnim filmovima. Total je
takoder pogodan kako bi se prikazao odnos snimanog subjekta i njegova okruzenja te se tako
dodala odredena doza filmske dramatike.Total je takoder prisutan u interijeru tako §to se uz
pomoc¢ njega prikazuju cijele prostorije.

2) Srednji - Covjekova figura se vidi u potpunosti kao i okruzenje u kojem je smjesSten.
Srednji plan najcesée koriste amateri jer najvise sli¢i ljudskom objektivnom videnju svijeta,
ali se 1 iz istog razloga Cesto koristi 1 u dokumentarnom filmu. Svoju popularnost je najvise
stekao zahvaljuju¢i ameriCkim vestern filmovima u kojima se naj¢eSce koristio, tocnije
koristila se njegova “american” podvrsta koja je zahvacala ljudsku figuru do pojasa ili

koljena, a sve u cilju prikaza piStolja objeSenog o pojas.
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3) Blizi - ljudska figura je prikazana do ispod poprsja, kako bi tijelo doslo do izrazaja.
Ponajvise se koristi kako bi se odredio odnos izmedu likova, a naj¢eS¢e prethodi krupnim
planovima.

4) Krupni — prikazuje lice ili neki drugi vazan dio unutar scene s namjerom da se gledatel;
videosadrzaja poistovjeti s likom koji se nalazi u krupnim planu. Naime, kod krupnog plana
pozadina se gubi, a gledatelj ima priliku da se udubi u lice lika, njegovu svijest i razmisljanja.
Naravno, prilikom snimanja krupnog plana potrebno je obratiti paznju na oci koje bi trebale
biti smjeStene u tre¢ini kako bi se ispoStovao zlatni rez.

5) Detalj - o¢i, usta i ruke samo su neki od detalja kojima se posvecuje cijeli kadar kako bi se
naglasila dramati¢nost ili ozbiljnost trenutka. Ovakva vrsta plana zahtijeva da odredeni detalj
prekriva veci dio ili gotovo cijeli kadar. Bezbroj je detalja kojima se moze posvetiti trenutak
paznje, no najces¢i su detaljni prikazi oCiju 1 usta jer su to podrucja iz kojih mozemo iscitati

najvise emocija.

4.3. Osnovna oprema za snimanje

4.3.1. Kamera

Digitalna videokamera radi tako §to sliku koju zabiljezavamo uz pomo¢ nje prima na slikovni
senzor tipa CMOS ili CCD (najc¢esce su tri ¢ipa od kojih je svaki zaduzen za obradu jedne od
tri RGB boje). Slikovni senzor sluzi za digitaliziranje slike koja je projicirana na njega, tj. on
definira vertikalnu i horizontalnu poziciju svakog piksela sa slike, intenzitet osvijetljenosti i
nijansu boje. Zatim se u kameri odvija proces u koje se taj skup podataka obraduje i
prosljeduje na zapis za koji su se prije koristile magnetske trake ili DVD, a danas se sve vise
upotrebljavaju memorijske kartice. Prema europskim televizijskim normama danasnjice, za

jednu sekundu videosadrzaja potrebno je 25 uzastopno snimljenih slika. [2]

4.3.2. Mikrofon

Jedan od klju¢nih elemenata u produkciji jeste mikrofon koji sluzi za snimanje tonova.
Mikrofon je elektroakusticki pretvarac, ¢ija vrsta i1 kvaliteta utjecu na boju zvuka, stoga je vrlo
vazno imati odredena znanja prilikom odabira mikrofona za odredenu namjenu. Postoji vise
vrsta mikrofona, a neki od osnovnih su: elektrodinamicki (ili dinamicki), kondenzatorski
(condenser, capacitor), piezoelektricki mikrofoni i mikrofoni s vrpcom (ribbon).

Elektrodinamicki mikrofoni imaju pomi¢nu zavojnicu vezanu uz membranu koja titra u polju

11


https://www.facebook.com/messages/t/NaopakaBajka6
https://www.facebook.com/messages/t/NaopakaBajka6
https://www.facebook.com/messages/t/NaopakaBajka6
https://www.facebook.com/messages/t/NaopakaBajka6
https://www.facebook.com/messages/t/NaopakaBajka6
https://www.facebook.com/messages/t/NaopakaBajka6

konstantnog magneta. Ova vrsta mikrofona je karakteristicna po tome da je vrlo robusna te
ima ogranic¢enu osjetljivost. Varijacija dinamickog mikrofona su tzv. ribbon mikrofoni — tanka
vrpca koja titra u magnetskom polju stalnog magneta — zbog manje mase membrane ¢esto se

se mogu snimiti zvukovi vrlo visokih frekvencija. [6]

4.3.3. Tehnicki elementi rasvjete

Svjetlo je vrlo vazna komponenta svakog videouratka i o njemu ovisi cjelokupan ugodaj te ga
je stoga vazno razumijevati i pravilno koristiti. Pod tehnickim elementima rasvjete se
podrazumijeva: dovoljna koli¢ina svjetla, temperatura bijele boje i kontrast. Prilikom
snimanja slike potrebno je obratiti paznju na temperaturu boje svjetla koja je jedan od
najvaznijih ¢imbenika zahvaljuju¢i ugodaju koji stvara. Temperature boje svjetla se kreéu u
rasponu od 1000 do 12000 K (Kelvina). Svjetlosni izvori s elektricnim izbojem imaju oblik
spektralne karakteristike s diskretnim vrijednostima te se takvi spektri nazivaju linijski ili
diskretni spektri. Pojam temperature boje izvora svjetlosti povezan je s temperaturom na koju
treba zagrijati crno tijelo, da bi njegova spektralna karakteristika (kontinuirani spektar)
odgovarala karakteristici svjetlosnog izvora. Taj pojam se takoder koristi za sve svjetlosne
izvore Kkoji nemaju kontinuirane oblike spektra, tako da se promatrani izvor svjetlosti
kolorimetrijski izjednaCuje sa zagrijanim crnim tijelom na odredenoj temperaturi, a ne prema
obliku spektra. Temperatura boje koja je definirana na ovaj nacin se naziva korelaciona
temperatura boje 1 to je temperatura boje izvora za koju je boja crnog tijela najsli¢nija.
Prilikom usporedivanja izvora svjetlosti prema njihovim temperaturama boje u obzir se
moraju uzeti spektralne karakteristike. U slucaju kada su one vrlo razli¢ite (kao izmedu
volframove zarulje 1 Zarulja s izbojem u plinovima), temperatura boje nije mjerilo razlike u
efektu koji se postize kod osvjetljenja u sceni. Izrazom "distribucijska temperatura boje"
oznacavaju se oni izvori rasvjete kod kojih se Zeli naglasiti da osim kolorimetrijske jednakosti
postoji i jednakost oblika spektralnih karakteristika s onima kod crnog tijela.

Kako bi se korigirale boje potrebno je podesiti parametre kamere ovisno o temperaturi boje
svjetla. Osjetljivosti kamera definiraju se unutar tri medusobno povezana parametra, a to su:
relativni otvor zaslona objektiva (F broj), rasvijetljenost (rasvjeta, u Luxima), omjer
signal/sum u dB-ima kod korektne naponske vrijednosti amplitude luminantnog videosignala

reflektirane svjetlosti za vrsno bijelo. [3]
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4.3.4. Tehnicki elementi tona

Ton je zvuk odredene visine koji posjeduje jakost, boju i trajanje. Visina tona ovisi 0
frekvenciji kojom titra izvor tona tj. ton je ja¢i ako je amplituda titranja veca. Boju tona
diktiraju materijal izvora tona te broj i struktura alikvotnih tonova. Duljina trajanja tona

jednaka je vremenu u kojem izvor tona titra. [4]
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5. Postprodukcija

Postprodukcija je zavr$na faza izrade videosadrzaja tj. faza pregledavanja, izbora i montiranja
snimljenih materijala. Prvi korak postprodukcije je prebacivanje audio i videozapisa na
ra¢unalo, odnosno pohranjivanje na disk. Iduci korak u postprodukciji je pregledavanje te
izbor zeljenih materijala koji ¢e se u daljnjem procesu obradivati u softveru za montazu.

Postprodukcija takoder ukljucuje 1 uredivanje fotografija te odabir, odnosno izradu glazbe.

5.1. Montaza

Montaza je vjerojatno i najbitniji korak u procesu izrade promotivnog videospota jer se kroz
nju dobiva konaéni proizvod koji ¢e biti predstavljen javnosti. Kao i kod veéine procesa, tako
i kod montaZe postoji vise na¢ina na koje se ona moze provesti. Ako je rije¢ o analognoj ili
filmskoj montazi, proces montaze se izvodi tako §to se filmske trake reZzu pa potom lijepe
posebnim prozirnim trakama te taj na¢in nazivamo linearna montaza. [8]

Kod elektronicke ili digitalne montaze kreiranje finalnog proizvoda se obavlja na racunalu, uz
pomoc¢ posebnih softvera za montazu te takav nac¢in montaze.

Proces montaze se odvija kroz iduce korake:

1. kreiranje novog projekta u racunalu

2. unos audio i videomaterijala (sirovine) u racunalo

3. kreiranje sekvenci na vremenskoj crti (timeline)

4. finalizacija projekta (dodavanje grafike, efekta, glazbe...)

5. ispis gotovog videosadrzaja na neki od medija

5.1.1. Nelinearna montaza

KineMaster je jedna od mobilnih aplikacija namijenjenih montazi audio i videomaterijala te
koristi pristup nelinearne montaze. Proces nelinearne montaze je mnogo fleksibilniji od
tradicionalne linearne montaze zato Sto je u svakom trenutku u par klikova moguce napraviti
bilo kakvu promjenu na “sirovini“. Audio i video materijale nije potrebno unositi u aplikaciju
jer ona ima mogucnost preuzimanja iz interne memorije mobilnog telefona ili s memorijske
kartice te su u svakom trenutku spremni za obradu. “Sirovina® se reda na posebnu traku koje
je namijenjena za to tzv. sekvencu koja posjeduje vise odlomaka od koji je svaki namijenjen

za odredeno uredivanje (npr. videosekvenca, audiosekvenca, sekvenca za posebne efekte itd.).
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Budu¢i da je rije¢ o mobilnoj aplikaciji za nelinearnu montazu, u svakom trenutku je moguce
dodati, oduzeti ili izmijeniti bilo koji element videosadrzaja. Aplikacija KineMaster
omogucava jednostavne izmjene uz pomo¢ svojih alata koji su iznimno jednostavni i
prakti¢ni za koriStenje svakom podetniku. Sirok spektar alata za uredivanje videomaterijala
omogucava korisniku da manipulira osvjetljenjem unutar kadra, Sirinom kadra te umetanje
raznih dodataka poput grafickih elemenata i crtanje po videosadrzaju. Nakon $to su materijali
obradeni te spojeni u finalni proizvodi videosadrzaj se izvozi (engl. Export) u Zeljenom

formatu te se pohranjuje u internu ili eksternu memoriju mobilnog telefona.
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6. Predprodukcija promotivnog videospota za opéinu Travnik

Promotivni videospot za cilj ima prezentiranje podrucja op¢ine Travnik §iroj javnosti i to kroz
njegove kulturno-povijesne, tradicijske i prirodne ljepote. Videospot je ponajprije namijenjen
potencijalnim turistima, ali i svim onima koje zanima kako to Travnik izgleda i po ¢emu je
prepoznatljiv, pa se stoga moze uvidjeti kako ovaj videospot ima i edukativnu vrijednost.
Vrijednosti koje se kroz ovaj spot isti¢u, a po ¢emu je Travnik iznimno prepoznatljiv su:
bogato kulturno-povijesno nasljede iz Cetiri povijesna perioda Bosne i Hercegovine (anticko
doba, doba Bosanskog kraljevstva, Osmanlijska vladavina i Austro-Ugarski protektorat),
viSestoljetna tradicija, ljepote netaknute prirode te promidzba zdravog Zzivota koji je sve

popularniji na ovom podrucju.

6.1. Idejaiciljana skupina promotivnog videospota

Promotivni videospot za opc¢inu Travnik kao glavni cilj ima promociju podrucja opcine
Travnik S$iroj javnosti, a posebno ciljanoj skupini koja je odredena unutar procesa
predprodukcije. Ideja promotivnog videospota je da pomocu atraktivnih kadrova koji su

popraceni veselom i ritmi¢nom glazbom privuce nove posjetioce na podrucje opcine Travnik.

Zahtjevi za odredivanje ciljane skupine:

Geografska segmentacija

Regija Jugoisto¢na Europa

Driave Republika Hrvatska,Crna Gora, Slovenija,

Srbija, Bosna i Hercegovina

Demografska segmentacija

Spol zenski 1 muski
Dob 18-65 godina
Prihodi dobri
Zanimanje -
Obrazovanje -

Religija -

Nacionalnost =

Rasa -

16




Psihografska segmentacija

Socijalna pripadnost -

Osobnost -

Zivotni stil -

6.2. Knjiga snimanja

Jedan od najvaznijih koraka u procesu predprodukcije promotivnog videospota je izrada
knjige snimanja. Budu¢i da je ova knjiga snimanja nije prikazana kroz opise vec je u slikama,
mozemo reci da je u ovom slucaju rije¢ o storyboardu. Knjiga snimanja sadrzi opise scena,
kadrova scene, parametre kadra te redoslijed kadrova. [5]

U knjizi snimanja koristene su slijedece oznake:

INT - interijer

EXT- eksterijer

K - krupni plan

B - blizi plan

PB - polublizi plan

A - americki plan

S - srednji plan

T - total ili op¢i plan

DET — detalj

PAN- panorama
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Ilustrirana knjiga snimanja promotivnog videospota za op¢inu Travnik:

TR—

1. EXT- grad -T- PAN

Vrijeme trajanja kadra: 9s
Glazbena pozadina + efekt pticijeg
pjeva

Graficki element: Travnik, Bosna i
Hercegovina

EXT- ulica -T
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina

EXT- ulica -S
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina

EXT- park -S
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina

EXT- ruze -B
Vrijeme trajanja kadra: 2s
Glazbena pozadina

EXT- djevojka s knjigom -B
Vrijeme trajanja kadra: 3s

Glazbena pozadina

18



10.

11.

12.

EXT- STECAK -S
Vrijeme trajanja kadra: 3s
Glazbena pozadina

Graficki element: Povijest

EXT- bazilika —-S- PAN
Vrijeme trajanja kadra: 4s
Glazbena pozadina

EXT-tvrdava- T
Vrijeme trajanja kadra: 1s

Glazbena pozadina

EXT-ulaz u tvrdavu- S-PAN
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina

EXT-turisti- S
Vrijeme trajanja kadra: 3s

Glazbena pozadina

EXT-djevojka pored kamena- S
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

EXT-reljef- DET
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina

EXT-8kola- S-PAN
Vrijeme trajanja kadra: 4s

Glazbena pozadina

EXT- kava -B

Vrijeme trajanja kadra: 3s
Glazbena pozadina
Graficki element: Tradicija

EXT-gosti- B
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina

EXT-¢éevapi- DET
Vrijeme trajanja kadra: 2s

Glazbena pozadina

EXT-ovce- S
Vrijeme trajanja kadra: 3s

Glazbena pozadina




EXT-sir- K
Vrijeme trajanja kadra: 4s

Glazbena pozadina

INT-muzej-S-razina pogleda
Vrijeme trajanja kadra: 5s
Glazbena pozadina

EXT- cvijet -K
Vrijeme trajanja kadra: 3s
Glazbena pozadina

Graficki element: Priroda

EXT-rijeka- T
Vrijeme trajanja kadra: 3s

Glazbena pozadina

EXT-voda- DET

Vrijeme trajanja kadra: 3s
Glazbena pozadina + efekt Zubora
vode

EXT-skijaliSte- T
Vrijeme trajanja kadra: 1s
Glazbena pozadina
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25.

26.

27.

28.

29.

EXT-jezero- K
Vrijeme trajanja kadra: 3s

Glazbena pozadina

EXT- kapela -T
Vrijeme trajanja kadra: 4s
Glazbena pozadina

Graficki element: Rekreacija

EXT-biciklisti- S
Vrijeme trajanja kadra: 3s

Glazbena pozadina

EXT-Setacica- A
Vrijeme trajanja kadra: 3s
Glazbena pozadina

EXT-djevojka na zidinama-PB
Vrijeme trajanja kadra: 8s

Glazbena pozadina
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7. Produkcija promotivnog spota za op¢inu Travnik

Produkcija promotivnog videospota za opc¢inu Travnik odvijala se ve¢im dijelom u
eksterijeru, toc¢nije samo jedan kadar je sniman u interijeru. Razlog zbog kojeg su za
produkciju koriStene eksterijerne lokacije jeste taj da je cjelokupan videomaterijal za
videospot snimljen niskobudzetnom kamerom, toc¢nije snimljen je kamerom koja je ugradena
u pametni telefon Sto je zahtijevalo svjetlije kadrove kako bi se odrzala odredena kvaliteta.
Snimanje videomaterijala se odvijalo kroz 3 dana i to na lokaciji tvrdave Stari grad, planini
Vlasi¢ te u samom gradu Travniku i njegovoj blizoj okolici. Kako bi se izbjegao Sum u slici
zbog manjka svjetlosti, odnosno “spaljenost™ slike zbog prevelike koli¢ine svjetlosti, snimanja
su bila tempirana na prijepodnevne ili poslijepodnevne sate. Ipak prilikom snimanja pojedinih
kadrova dosli je do odstupanja od storyboard-a i to u slucajevima kad svjetlost nije bila
pogodna za snimanje (kadrovi 2,20 i 27).

Snimanje u centru grada

Centar grada se sastoji od glavne ulice i centralnog trga na kojem se nalaze fontane i klupe.
Snimanje u centru grada se odvijalo u prijepodnevnim satima jer je tada najvise ljudi na

PPN 1Y

ulicama te je zahvaljujuéi tome najlakse prikazati kako ovaj gradi¢ “dise* tijekom dana.
Tijekom snimanja najveéi problem su stvarale sjene od zgrada, ali i nepredvidiv smjer
kretanja gradana Sto je naruSavalo zlatni rez u kadru te je stoga pomjerena lokacija snimanja
na dio ulice koji je bio “otvoreniji“ za sunfevu svjetlost i na kojem pjeSaci imaju manju
moguénost za promjenu smjera (2. kadar).

Snimanje na tvrdavi Stari grad

Tvrdava Stari grad sastoji se od kamenih zidina, barutane, oruZarnice te ostataka nekoliko
objekata. Snimanje na tvrdavi je bilo izrazito zahtjevno zbog velike koli¢ine bijelih povrSina
tj. kamenja koje je previSe reflektiralo svjetlost te tako stvaralo probleme prilikom snimanja.
U snimanju su sudjelovali turisti koji su se nasli na tvrdavi, neki od njih neposredno, a neki su
bili zamoljeni za kratkotrajno poziranje.

Snimanje na planini Vlasié¢

Priroda je tijekom snimanja bila najbolji suradnik jer je svojom ljepotom i spokojem dala
poseban ton ovom videospotu. Vecina kadrova u kojima se vidi priroda su snimljeni na
planini Vlasi¢ u poslijepodnevnim satima. Budu¢i da su kadrovi snimani na nepristupacnim
lokacijama snimanje je proslo neometano te je ostvaren cilj da se gledateljima videospota

prenese mir koji pruza priroda.
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Snimanje na svetiStu Gospino vrelo

Osim §to je svetiste, Gospino vrelo je i mjesto na kojem se okupljaju brojni rekreativci i
zaljubljenici u prirodu. Svojom ¢istoCom i1 gotovo netaknutom prirodom pruza jedinstveno
okruzenje za $etnju, tr¢anje ili pak voznju biciklom. Snimanje je obavljeno u poslijepodnevnim
satima kada na toj lokaciji ima najveci broj rekreativaca. Jedinu smetnju prilikom snimanja
predstavljao je smjer sunceve svjetlosti koja je bila usmjerena direktno prema kameri, pa je
stoga kadar koji je prema storyboard-u prvotno bio odreden za dio staze koja se nalazi izvan
Sume (27. kadar), prebac¢en na dio staze koji je bio blize Sumi. Hlad koji je Suma pruzila bio je
savrSen za snimanje kadrova zdravog nacina Zivota.

Snimanje u tradicijskom muzeju

U bivSoj barutani tvrdave Stari grad smjesten je tradicijski muzej u kojem se moze vidjeti
kako su se nekad na tkalatkom stanu tkali ¢ilimi, a takoder se moze i kupiti neki od radova
starije gospode koja demonstrira rad na tkalackom stanu. lako je rije¢ o prostoriji koja ima
male prozore, zahvaljujuéi otvorenim vratima bilo je dovoljno svjetlosti kako bi se snimili
kadrovi bez Suma, ali je zbog toga doslo do promjene u kutu snimanja koji je bio odreden
prema storyboard-u. Zbog jake sunceve svjetlosti koja je dolazila kroz otvore prozora kut
snimanja je promijenjen iz kuta u razini pogleda u gornji rakurs te je tako izbjegnuta

“spaljenost™ slike.

7.1. Oprema za snimanje

Oprema koja se koristila za snimanje ovog promotivnog videospota je kamera koja se nalazi u
sklopu pametnog telefona Sony Xperia Z3 Compact i selfie Stap koji je koriSten za

stabilizaciju pametnog telefona, kao i za lak§u manipulaciju istim.

7.1.1. Kamera

Tijekom produkcijskog procesa za snimanja videomaterijala koristena je kamera koja je
ugradena u pametni telefon Sony Xperia Z3 Compact. Proizvodaci ovog pametnog telefona su
njegovim malim dimenzijama (127,3x64,9x8,6 mm) omogucili lako prenosenje i rukovanje
tijekom snimanja. Kamera se pokre¢e preko korisnickog sucelja koje se nalazi na ekranu s
prednje strane ovog mobilnog telefona. Ekran veli¢ine 4,6 i rezolucije 1280x720 omogucuje
sasvim dovoljnu preglednost tijekom snimanja. Pametni telefon Sony Xperia Z3 Compact
posjeduje kameru od 20,7 MP (megapiksela), Exmor RS slikovni senzor veli¢ine 1/2.3 inca.,
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otvor blende je 1/2.0, a tu je i1 Sirokokutna 25 mm leca. Tijekom fotografiranja moguce je
upravljati fokusom pritiskom na mjesto na ekranu koje Zelimo fokusirati, no nazalost to nije

moguce 1 za vrijeme snimanja videa.

ol w1035

Google 0

v

Slika 7.1 Vanjski izgled pametnog telefona Sony Xperia Z3Compact

Slika 7.2 Izgled korisnickog sucelja kamere

Putem korisnickog sucelja moguce je i manualno podeSavanje kamere koje omogucava
upravljanjem brzinom zatvaraca, balansom bijele 1 ISO vrijednosc¢u, ali nazalost takva vrsta

podeSavanja moguca je samo tijekom fotografiranja. Podrzane su i znacajke poput stabilizacije
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slike, HDR fotografije, Panorame i Sony AR specijalnih efekata, istovremenog snimanja
straga i sprijeda, YouTube Live Videa koji sluzi za prijenos uzivo na You Tube te Timeshift
videa koji snima 720p Slow Motion video s mogucénoséu prilagodbe i trajanja efekta
usporavanja. Naravno, ovakva vrsta kamere, iako posjeduje LED bljeskalicu, nije ba$
pogodna za snimanja nocu i upravo Su iz tog razloga snimanja tempirana za vrijeme kada ima

dovoljno dnevne svjetlosti.

Aplikacije kamere Za preuzimanje
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@ Vise fotoaparata-—= 9} Sprijeda i straga
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(' AR zabava

Poigrajte se virtualnim
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o Istu scenu spimaijtedzvise.
kutova.najednom-zasionu

Alii )

— et — | i -

@ 4K videozapis Timeshift-video—- Live on YouTube

Slika 7.3 Dodatne moguénosti kamere

Potrosnja baterije je tijekom duzeg snimanja predstavljala problem jer ova vrsta pametnih
telefona u sebi ima ugradenu bateriju kapaciteta 2600mAh, a snimanje nije jedini proces koji
operacijski sustav pametnog telefona obavlja te je iz tog razloga bilo potrebno stalno

nadopunjavanje baterije.
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8. Postprodukcija promotivnog videospota za op¢inu Travnik

Proces postprodukcije promotivnog videospota pocinje pohranjivanjem materijala u istu
datoteku na pametnom telefonu ili micro SD Kkartici te se zatim pristupa procesu selekcije
videomaterijala. Kako bi se odabrali najbolji kadrovi za promotivni videospot potrebno je
prvo sve materijale pomno promotriti te ih izdvojiti na posebno mjesto, kako bi im se
prilikom obrade i montiranja materijala moglo laksSe pristupiti. Takoder je potrebno odabrati i
najbolji audiosadrzaj koji ¢e se koristiti kao glazbena pozadina u ovom promotivnom
videospotu. Za potrebe ovog videospota odabrana je besplatna glazba koja je oslobodena
autorskih prava — Happy Moment (www.youtube.com). Odabrana je vesela i prozracna glazba
kakva je i potrebna za videospot promotivnog karaktera. Nakon $to su audio i videomaterijali
spremni, potrebno je joS samo osigurati i aplikaciju u kojoj ¢e promotivni videospot biti
montiran. Za ovu priliku je s Google Play-a skinuta aplikacija KineMaster — Pro Video
Editor.

8.1. KineMaster - Pro Video Editor

KineMaster — Pro Video Editor je aplikacija koju je razvila Nexstreaming korporacija, a koja
je namijenjena uredivanju videosadrZaja. Ovu aplikaciju moguce je instalirati isklju¢ivo na
pametni telefon s android operacijskim sustavom. Za razliku od ostalih aplikacija KineMaster
omogucuje Sirok raspon djelovanja prilikom obrade audio i videomaterijala. Jednostavno
sucelje aplikacije omogucuje izvrsavanje bilo koje izmjene u videosadrzaju uz samo par
dodira ekrana, a zahvaljujuc¢i i manjem pregledniku videosadrzaja, izmjenu se odmah moze
vidjeti na ekranu. Budu¢i da je rije¢ o radu s pametnim telefonom, a ne s veé zastarjelim
trakama, lako je primijetiti da je ovdje rije¢ o nelinearnom procesu montaze koji je dostupan i
lako shvatljiv i najobi¢nijem korisniku pametnog telefona. Iznimno jednostavni i prakti¢ni
alati za obradu i montazu audio i videomaterijala Cine aplikaciju KineMaster dostupnom
svima. Sirok spektar alata za uredivanje videomaterijala omoguéava korisniku da manipulira
osvjetljenjem unutar kadra, Sirinom kadra te umetanje raznih dodataka poput grafickih
elemenata i crtanje po videosadrzaju. Prednost aplikacije KineMaster u odnosu na standardne
racunalne softvere za obradu videomaterijala jeste u tome da ju je moguce koristiti u gotovo

bilo kojoj situaciji i lokaciji.
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8.2. Proces montaZe u mobilnoj aplikaciji KineMaster - Pro Video Editor

Prvi korak u procesu montaze u aplikaciji KineMaster je otvaranje novog projekta tj. u
aplikaciji nazvanog prazan projekt (eng. empty project). Nakon otvaranja projekta otvara se
sucelje aplikacije namijenjeno uredivanju videosadrzaja. U gornjem dijelu ekrana nalazi se
prozor za pretpregled montiranog sadrzaja te izbornik s alatima za montazu. U donjem dijelu
ckrana nalaze se trake za montazu na koje je moguce dodati audiomaterijale, videomaterijale,
fotografije, graficke i ostale dodatke. Trake su zasnovane na principu slojeva tj. svaka traka je
jedan sloj, stoga ukoliko dolazi do preklapanja materijala iste vrste potrebno je obratiti paznju
koja traka ima viSu poziciju na ekranu, jer ¢¢ ona imati prednost prilikom emitiranja. Osim
standardne obrade i montaze audio 1 videomaterijala, aplikacija KineMaster takoder
omogucava koristenje alata “olovke* koji funkcionira tako $to se uz pomo¢ prsta moze pisati
ili crtati po ekranu. Aplikacija takoder dopusta direktno snimanje audio i videomaterijala koji
automatski postaje dio projekta i spreman je za obradu, $to je joS jedna velika prednost ove
mobilne aplikacije u odnosu na standardne racunalne softvere jer na ovaj nacin spaja proces

produkcije i postprodukcije te tako skracuje vrijeme trajanja procesa kreiranja video sadrzaja.

Slika 8.1 Korisnic¢ko sucelje aplikacije KineMaster

Kako bi se na radnu traku dodali videomaterijali potrebno ih je prvo pronaci putem
pretrazivaca medijskih datoteka (eng. media browser) §to neée biti problem ukoliko je
korisniku poznata lokacija datoteke u kojoj se nalaze videomaterijali koji ¢e biti koriSteni za
videospot. Osim videomaterijala, ovim putem se takoder mogu dodavati i fotografije. Nakon
Sto su videomaterijali dodani na traku za montazu pristupa se njihovoj gruboj obradi tj.
izrezivanju kadrova koji su pogodni za promotivni videospot. Aplikacija takoder omogucava

1 upravljanje brzinom kadra, promjenu Sirine kadra te popravku svjetline, kontrasta 1 jakosti
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boje. Nakon $to je videomaterijal uvezen u projekt i prosao osnovnu obradu, u projekt se
uvozi i audiomaterijal. Budu¢i da se u ovom promotivnom videospotu necée koristiti
pozadinski tonovi videomaterijala zbog lose kvalitete mikrofona koji je ugraden u pametni
telefon, za potrebe videospota skinuta je besplatna glazba — Happy Moment (izvor:
https://www.youtube.com/watch?v=UKgMiWMVrZM), kao i besplatni efekti pti¢jeg pjeva
(izvor:  https://www.youtube.com/watch?v=urSfSHsjFeA) i Zubora vode (izvor:
https://www.youtube.com/watch?v=MVE1bkZpBKY). Audiomaterijali su uvezeni u projekt
putem audiopretrazivaca te SU za pocetak “grubo isjeCeni. Efekti pti¢jeg pjeva (1. kadar) i
zubora vode (23. kadar) stavljeni su u traku pozadinskih zvukova, a glazba koja ¢e se
provlaciti kroz cijeli videospot stavljena je u primarnu audiotraku. Kako bi se izbjeglo
“pucanje” zvuka na pocetku i kraju svakog efekta smanjena je pocCetna jakost glazbe uz
pomo¢ alata Volume Envelope koji omogucuje promjenu jacine zvuka u bilo kojem dijelu

audiomaterijala.

Slika 8.2 Uredivanje tonova pomocu alata Volume Envelope

Nakon $to je videomaterijal poslozen tako da prati ritam glazbene pozadine i da ima odredenu
logi¢ku cjelinu montiraju se graficki elementi i zamucenja kadrova. Graficki elementi Su
postavljeni na kadrove 1, 7, 15, 17, 21 i 26 i to u obliku naslova cjeline koju tematski
obuhvacaju kadrovi. Postavljanje grafickih elemenata se vrsilo uz pomo¢ alata Text pomoc¢u
kojeg se podesila i prozirnost grafickih elemenata (eng. Opacity) koja je u svim kadrovima
podesena na 80%. Zamucéenje slike je postavljeno na istim kadrovima na kojim su postavljeni
I graficki elementi (pocinje 0.5s prije grafickog elementa te treje 1.5s ) kako bi se naglasila

nova cjelina videospota.
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Slika 8.3 Umetanje grafi¢kih elementa pomocéu alata Text

Budu¢i da je snimanje uglavnom obavljano na vanjskim lokacijama i da se na vremenske
prilike kao §to je naoblaka ne moze utjecati, doslo je do odredene razlike u osvjetljenju
izmedu kadrova i to posebno u kadrovima u kojima je prikazana rijeka Plava voda (22. i 23.
kadar ), kod kojih je doslo do “spaljenosti slike zbog odbijanja sunceve svjetlosti od povrsinu
vode, te kod kadra u kojem su prikazane ovce prilikom ¢ijeg snimanja je doslo do naoblake
(18. kadar). Razlike u osvjetljenju su ispravljene manipuliranjem svjetlinom, kontrastom i
jacinom boje. U tu svrhu je koristen alat za doradu slike — Color Adjustment, uz pomo¢ kojeg
osvjetljenje izjednateno s osvjetljenjem na ostalim kadrovim. Nakon finalne dorade,
videospot je izvezen (eng. export) i pohranjen u internu memoriju pametnog telefona u
formatu H.264, odabranog rastera 1920x1080 i Full HD kvaliteta.

Slika 8.4 Uredivanje boje uz pomo¢ alata Color Adjustme
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9. Zakljucéak

Promotivni videospot za op¢inu Travnik je videospot koji za svrhu ima promociju podrucja
op¢ine Travnik potencijalnim turistima iz Bosne i Hercegovine te susjednih zemalja.
Promotivni videospot je raden iskljuivo uz pomo¢ pametnog telefona te kroz tri faze:
predprodukcija, produkcija i postprodukcija. Cjelokupan proces, od ideje do gotovog
proizvoda, izrade promotivnog videospota je bio veoma sloZen te je iziskivao mnogo truda,
strpljenja 1 snalazljivosti, budu¢i da je rije¢ o videospotu koji je u potpunosti kreiran uz

pomo¢ pametnog telefona.

Proces izrade promotivnog videospota za podrucje opéine Travnik je zapoceo
predprodukcijskom fazom kroz koju su iznesene ideje i ciljevi ovog videospota. Kako bi
videospot bio §to uspjesniji utvrdena je i ciljana skupina, kao i tocan plan snimanja (lokacije i
vrijeme snimanja) koji je opisan kroz knjigu snimanja koja je prilozena u ovom radu. Nakon
Sto su odredene i razgledane lokacije na kojima ¢e se videospot snimati preostalo je samo
ocekivati povoljne vremenske uvjete, jer je spot sniman na vanjskim lokacijama, kako bi se
krenulo s procesom produkcije. Produkcija se odvijala u prijepodnevnim i poslijepodnevnim
satima kako bi se izbjegla prevelika osvijetljenost, a za snimanje su koristene lokacije u
samom gradu Travniku i njegovom okruzenju (planina Vlasi¢, tvrdava Stari grad i svetiSte
Gospino vrelo). Videomaterijal je sniman uz pomoé¢ pametnog telefona Sony Xperia Z3
Compact te je zbog toga snimanje tempirano u vrijeme povoljnog dnevnog svjetla.
Cjelokupan videomaterijal je snimljen iz ruke uz povremeno koriStenje selfie Stapa kako bi se
poboljsala stabilnost kamere prilikom snimanja dinami¢nih kadrova. Produkcija je, unato¢
koriStenju neprofesionalne i1 niskobudZetne opreme protekla u najboljem redu te su uspjesno
ispunjeni zahtjevi koji su postavljeni u storyboard-u. Postprodukcija je zahtijevala spretnost i
razumijevanje aplikacije koja je koriStena za obradu i montazu videomaterijala. Buduci da je
promotivni videospot zamisSljen kao videospot koji je bogat atraktivnim kadrovima koji su
popraceni ritmi¢nom glazbom, bilo je potrebno uloZiti i mnogo truda, a naravno i odredenu
koli¢inu znanja prilikom odabira kadrova i glazbene pozadine koji ¢e se koristiti u kreiranju
konaé¢nog proizvoda. Promotivni videospot za op¢inu Travnik je niskobudZetni videospot pa
Su stoga koriStena sva raspoloziva besplatna sredstva koja su omogucila da ovaj videospot
bude kreiran uz nisku financijsku pozadinu. Zbog toga je za montazu koristena aplikacija za
poluprofesionalnu montazu videomaterijala — KineMaster, koja je omogucila da se proces

postprodukcije obavi bez vecih financijskih ulaganja u racunalo i1 raCunalne programe.
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Takoder je kao glazbena pozadina koriStena besplatna glazba 1 zvucni efekti $to je dodatno
financijski olakSalo ovaj projekt. Brzina izrade videosadrzaja je uvijek bitna, a u ovom
slucaju je taj dio dosta poboljsan jer je cjelokupan proces produkcije i postprodukcije odraden
uz pomo¢ pametnog telefona, pa su tako izbjegnuti i neki usporavajuci procesi kao Sto je

prebacivanje snimljenih audio i videomaterijala.

Kao $to je ve¢ spomenuto, obrada i montaza audio i videomaterijala je obavljena uz pomo¢
aplikacije KineMaster koja je svojom jednostavno$¢u i prilagodljivoséu olakSala proces
postprodukcije. Prilikom montiranja paznja je bila usmjerena na kvalitetu kadrova, njihovu
podudarnost sa glazbenom pozadinom, kao i na logi¢nost cijelog videospota. Kadrovi koji su
koriSteni za videospot Su atraktivni, prozracni i veseli te se logicki nadovezuju jedan na
drugog. Prije nego je izvezena kona¢na verzija videospota korigirane su i boje u kadrovima
koji su bili slabije osvijetljeni prilikom snimanja. Iako je ¢itav ovaj proces zahtijevao detaljno
planiranje, sposobnost i vjestinu, kreiranjem promotivnog videospota za op¢inu Travnik autor
je uspjesno pokazao da je ovu vrstu videosadrzaja moguée kreirati i isklju¢ivo uz pomo¢
pametnog telefona. Naravno ne treba izostaviti niti to da ovaj nacin izrade videospota ne

iziskuje velike financijske izdatke glede opreme i radne snage.

U Varazdinu, 19. rujna 2017.

Potpis studenta
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11.Popis oznaka i kratica

INT - interijer

EXT- eksterijer

K - krupni plan

B - blizi plan

PB - polublizi plan

A - americki plan

S - srednji plan

T - total ili op¢i plan
DET - detalj

PAN - panorama

SD - Secure Digital
HD - High Definition
LED - Light Emitting Diode
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12.Popis slika

Slika 4.1 Pravilo trECINe ........coiviiiiieiiieiie ettt 7
Slika 4.2 NadoVvezivanje -Kadar L............ccceiieieiieie e eie e ae e e e e sre e nneas 8
Slika 4.3 NadoVezZIVaN]e -Kadar 2.........cc.coiiiiiiiiiiiiieiee s 8
SHKA 4.4 GOINJI TAKUIS ...ttt bbbt 9
SHKA 4.5 DONJI FAKUIS.....cuviivieiecie ettt e e e te et esteebeeseessaenseaneesseenteaneesneas 9
Slika 4.6 RAZINA POGIEUA.......ccueeieiieii ettt e e naeenaenneas 9
SHKA 4.7 PIANOVI ... 10
Slika 7.1 Vanjski izgled pametnog telefona Sony Xperia Z3Compact..........ccccceeevveierrieennnn. 25
Slika 7.2 Izgled korisni€kog sucelja Kamere ...........ccooiviiiiiiiiiiiici s 25
Slika 7.3 Dodatne moguénosti KAMEIE...........cccviiiiiiiiiiiiici s 26
Slika 8.1 Korisnicko sucelje aplikacije KineMaSter ..........cccccvrivvrieiinieiiiiiinicseee e 28
Slika 8.2 Uredivanje tonova pomocu alata Volume Envelope........cccoccvviiiiiniiniiniiiiieeninns 29
Slika 8.3 Umetanje grafickih elementa pomocu alata TeXt..........oceviriiiniiiiiiicinece 30
Slika 8.4 Uredivanje boje uz pomo¢ alata Color Adjustme ..........ccccovvveviiiiiiiiiiiciiiiciece 30
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13.Prilozi

DVD- Promotivni videospot za opéinu Travnik

Izjava o autorstvu
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H13ON
ALISHIAING

Sveuciliste
Sjever

SVEUCILIZTE
SIEVER

1ZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavr$ni/diplomski rad iskljucivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, Boris Rubin (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornodcu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
Tarada ivnog videospota z2 opéinu Travnik uz pomo¢ pametnogtelefons” ___ (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Boty Az

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveugéilista su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéilisne knjiznice
u sastavu sveudiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrsnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuciline knjiznice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajucéi naéin.

Ja, Boris Rubin (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod. naslovom _ fzrdapromotinog videospota za opéin Travnik uz pomot pametnog telefona’ (upisati
naslouw) ¢iji sam auter/fica. .

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

)C’ﬁ 1;3 / 14«:1,\

(vlastoruéni potpis)
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