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Zadatak zavr$nog rada

mret 565/MM/2018

OPIS

Zavr$ni tematizirat ¢e oZivljavanje i duvanje tradicionainih djelatnosti (maslinarstvo) kroz proizvod prilagoden turistima,
prijateljima i poslovnim partnerima 8kole. Zato se nece toliko vodilti ratuna o marketinskim porukama koliko o naglagavanju
samog proizvoda kao poruke. Rije¢ je o ekoloskom, gistom prehrambenom proizvodu vrhunske kvalitete pa je ¢e sukladno tome
biti prilagoden i dizajn ambalaze sa svim elementima, bojom i tipografijom.

Osnova rada je potetak razvijanja fleksibilnog vizualnog identiteta 8kolske zadruge preko kojega se komunicira identitet
zajednice, njezina kultura i obi¢aj. Zato ¢e u ovom zavr§nom radu biti cbradene karakteristike vizualnih i tekstualnih elemenata
na ambalaZi boce maslinovog ulja kroz odabir materijala i dizajn ambalaZe, s bitnim informacijama o proizvodu otisnutim na
etiketi i deklaraciji pazljivim izborom fonta i boja.

U zadatku je potrebno:

- objasniti pojam ambalaze,

- nabrojati i objasniti podjelu i funkciju ambalaZe,

- nabrojati elemente ambalaze,

- objasniti odabir boje i tipografije koristene u izradi etikete,
- objasniti korake u izradi ambalaZe za maslinovo ulje,

- predstaviti konaéan proizvod.
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Sazetak

Svjedoci smo rastucoj potraznji zdrave hrane, koja ima veliki utjecaj na fizicko, mentalno,
emocionalno i duhovno stanje ljudi §to bi se trebalo odrazavati i u novom pristupu pakiranja

takve prehrane.

Zavrs$ni rad tematizira ozivljavanje i ¢uvanje tradicionalnih djelatnosti (maslinarstvo) kroz
proizvod prilagoden turistima, prijateljima i poslovnim partnerima $kole. Zato se nije toliko
vodilo ra¢una o marketinskim porukama koliko o naglaSavanju samog proizvoda kao poruke.
Rijec je o ekoloskom, ¢istom prehrambenom proizvodu vrhunske kvalitete pa je sukladno tomu

prilagoden 1 dizajn ambalaze sa svim elementima, bojom 1 tipografijom slova.

Zanimljiva 1 privlacna, jednostavna i1 upecatljiva ambalaza utjeCe na kupce krajnjeg
proizvoda. Uistinu je pravi izazov kreiranje autenti¢nog, posve neobi¢nog proizvoda koji je prije

svega namijenjen darivanju.

Osnova rada je pocetak razvijanja fleksibilnog vizualnog identiteta Skolske zadruge preko
kojega se komunicira identitet zajednice, njezina kultura i obicaj. Zato su u ovom zavr§nom radu
obradene karakteristike vizualnih 1 tekstualnih elemenata na ambalazi boce maslinovog ulja kroz
odabir materijala i dizajn ambalaze, s bitnim informacijama o proizvodu otisnutim na etiketi 1

deklaraciji pazljivim izborom fonta i boja.

U skolskoj zadruzi planiraju u skoroj buducnosti poceti s proizvodnjom ¢aja od maslinova
lis¢a pa se kroz dizajn vrecéica za ¢aj i druge kartonske ambalaze, moze nastaviti nadogradivati
ukupni vizualni identitet osnovne $kole Stobre¢ i njezine ucenicke zadruge. Zato je projekt
zami$ljen tako da se osnovni nacrt vizualnog identiteta Skole i zadruge vremenom moze
nadogradivati dodatnim izborom ambalaze, kombiniranjem drugacijih boja, fontova i oblika

same boce, etikete i deklaracije.

KLJUCNE RIJECI: boca, maslinovo ulje, ambalaza, etiketa, deklaracija, boja, tipografija.



Abstract

We are witnessing an increasing demand for healthy food, which has great influence on the
people and their physical, mental, emotional and spiritual state, which should also be reflected in

the new approach to packaging such diet.

Graduate thesis focuses on the revival and preservation of traditional activities (olive
growing) through a product made for tourists, friends and business partners of the school. That's
why marketing messages were not taken into account so much as emphasizing the product itself
as a message. It is an ecological, clean nutritional product of top quality so that package design

mirrored that definition with all of its elements, color and typography.

Interesting and attractive, simple and striking packaging affects end-product buyers. Indeed,
it is challenging to create an authentic, totally unusual product which is primarily intended as a
gift.

The base of this thesis is the beginning of development of flexible visual identity of the
school community through which the identity of the whole community, its culture and customs is
conveyed. That is why, in this graduate thesis, the features of visual and textual elements of olive
oil packaging are analyzed through the selection of material and packaging design, with essential
product information printed on the label and a declaration with careful selection of fonts and

colors.

The school community is planning to start producing a tea from olive leaves in the near
future, and through the design of tea bags and other cardboard packaging, the overall visual
identity of the elementary school Stobre¢ and its student community can continue to develop.
That is why this project is conceived so that the basic design of the visual identity of the school
and the school community can be upgraded over time with an additional selection of packaging,

a combination of different colors, fonts and shapes of this bottle, label and declarations.

KEY WORDS: bottle, olive oil, package, label, declaration, color, typography.
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1. UVOD

Stobrec¢ je naselje smjesteno na poluotoku istocno od Splita, danas zapravo predgrade Splita,
u kojemu zivi vise od 6.000 stanovnika (5.837 po popisu iz 2001.) Smjesten je na mjestu
nekadas$njeg grékog naselja Epetion, nedaleko od uséa rijeke Zrnovnice u more. U rimsko doba,
kada se nazivao Epetium, je bio dio salonitanskog agera, a nalazi zidova i mozaika uglavnom su
smjesteni oko dana$nje Zupne crkve i staroga groblja. Gospodarstvo Stobreca se kroz povijest

uglavnom baziralo na poljoprivredi, stocarstvu i ribolovu, te u novije doba na turizmu.

Osnovna $kola, izgradena 1993. godine, se nalazi na tridesetak metara nadmorske visine, tik
uz obalu. Skolu pohada oko tri stotine djece. Uz istonu stranu kole se nalazi maslinik koji
odrzava $kolska zadruga ,.Lovorika“. Skola je u mreZi eko-Skola Hrvatske, ima eko-himnu i
redovito sudjeluje u natjeCaju HRT-a i Ministarstva znanosti i obrazovanja ,,Najljepsi skolski
vrt“. Ove godine su, zbog uzgoja autohtonih sorti masline i lijepe kolekcije starinskih sorti nara,
te zbog novog izgleda starog Skolskog atrija, po uzoru na tradicionalni japanski vrt, nagradeni
nagradom ,,najljepsi skolski vrt s autohtonim biljkama®. Mladi maslinari, u¢enici ukljuceni u rad
zadruge, su ove godine iz tog vrata ubrali oko 600 kg maslina te dobili 75 litara maslinovog ulja.

Ulje bi se punilo u boce od pola litra, $to znaéi da treba ukupno 150 boca.

Cilj zavr$nog rada je izraditi ambalazu za proizvod ucenicke zadruge ,,Lovorika®. Dosad su
vrijedni u€enici uzgajali masline, brali plod i proizvodili ulje koje se uglavnom poklanjalo u bilo
kakvim dostupnim bocama, razli¢ita oblika i veli¢ine, bez etikete i bez vizualnog identiteta $kole
1 zadruge. Buduéi da se iz godine u godinu proizvede vise ulja, Skola je odlucila kroz ovaj
proizvod svojih ucenika, u jedinstvenim i jednostavnim, dobro pamtljivim bocama ulja, ispricati
pricu o Skolskoj zadruzi i o svom povijesno bogatom i turisticki prepoznatljivom naselju u
predgradu Splita. Maslinovo ulje pakirano u boce se dosad poklanjalo ali u buduénosti moze, kao
autohtoni ekoloski proizvod, biti mali izvor prihoda Skolskoj uceni¢koj zadruzi. U svakom
slucaju cilj je imati jedinstven proizvod s jednostavnom, upecatljivom porukom sa svrhom
¢uvanja i ozivljavanja tradicionalne djelatnosti maslinarstva i prenosenja poruka skolskoj djeci o

vaznosti vizualnog identiteta u promociji proizvoda i mjesta.

Kroz pojedina poglavlja sam posebno naglasila vaznost ambalaZze proizvoda, koja je Cesto
jedini medij za komunikaciju s potrosa¢ima. Ukratko sam sazela presjek teorije o ambalazi,
tipografiji i bojama. U poglavlju o ambalazi sam navela vrste ambalaza, funkciju i podjelu,

elemente ambalaze te vaznost 1 svrhu dobro dizajnirane ambalaze. Posebno sam obradila

1



staklenu 1 kartonsku ambalazu. U ostalim poglavljima sam napisala najvaznije o bojama i
psihologiji boja, o tipografiji i drugim grafickim elementima koji ¢ine vizualni identitet

proizvoda.

U praktiénom dijelu rada sam opisala korake kreativnog i prakticnog toka dizajniranja
ambalaze, te na kraju prikazala kona¢ni izgled boce maslinova ulja Skolske zadruge ,,Lovorika“.
Boce s porukom djece i Skolskih djelatnika svim njihovim prijateljima, kolegama, gostima,

turistima, sutra mozda i kupcima.

Slika 1. Maslinik osnovne Skole Stobrec



2. AMBALAZA

Rije¢ ambalaza potjece od francuske rije¢i amballage, $to znaci pakiranje, opremanje robe,

materijal za pakiranje i sli¢no.

U struénoj literaturi nalazimo brojne definicije ambalaze. Cini se kao sveobuhvatna definicija
dr. Ante Rodina koji navodi da je ambalaza ,,sredstvo koje priprema proizvod — od momenta
proizvodnje do potroSnje — za njegovo urucenje kupcu-potrosacu, onakav kakav je proizveden, u
razliitim uvjetima transporta, skladiStenja, rukovanja, distribucije te njegove prezentacije na
mjestu prodaje, tako da proizvod u ambalazi bude najbolje ocuvan od svih vanjskih i unutrasnjih
utjecaja. Ona je takva da najbolje odgovara suvremenim uvjetima proizvodnje i potroSnje
proizvoda — dizajna, marketinga, trgovine, propagande, ekologije, drustva, ekonomi¢nosti
poslovanja, maksimalne funkcionalnosti i minimalnoga udjela u cijeni proizvoda; koriste¢i se
pritom postignu¢ima znanosti 1 tehnike u proizvodnji, kreiranju, izradi 1 primjeni; izraZavajuci
svojim likovnim 1 grafickim rjeSenjem ljepotu sadrzaja na mjestu prodaje. Sama pak mora
zadovoljiti potrebe potrosaca i utjecati pozitivno na njega pruzaju¢i mu maksimum dobroga

ugodaja, mnostvo informacija o proizvodu i zadovoljstvo upotrebe®.[9]

Osim prakticnos¢u i funkcionalnos$¢u, proizvod mora na kupce djelovati i grafickim
oblikovanjem, izdvojiti se originalnim vizualnim pristupom na trziStu iz mnoStva drugih
proizvoda koji preplavljuju trziSte. ,,Ambalazom se stvara pozitivna ili negativna slika o
proizvodu i proizvodacu. Izgled i oblik ambalaze moze vrlo bitno utjecati na prodaju proizvoda,
cak viSe nego drugi nacini promidzbe. Zato dizajniranje ambalaZe daje ambalazi izgled

prepoznatljive personalizacije brenda“.[1]

Aktualne trendove u ambalaznoj industriji najve¢im dijelom diktiraju potrosaci koji postaju
sve zahtjevniji. Ambalaza ima sve viSe zadaca koje mora ispunjavati. Zbog toga projektiranje
ambalaze postaje sve kompleksniji proces u kojem je potrebno udovoljiti sve vecem broju

zahtjeva.



2.1. ULOGA AMBALAZE

Osnovna uloga ambalaze je zastita proizvoda od vanjskih utjecaja. Ambalaza §titi proizvod
od fizickih, kemijskih, klimatskih, mikorobiloloskih utjecaja i razli¢itih manipulacija. Vrlo vazno
je da proizvod ostane u svojem prvobitnom obliku pored svih moguéih transportnih problema.
Kada su u pitanju proizvodi prehrambene industrije zastita je vrlo bitna, vazno je da proizvod
ostane svjeZ 1 da nikakvi klimatski uvjeti, kao $to su vrucina, vlaga 1 sli¢ni uvjeti, ne utjecu na

sam proizvod.

Jedna od vec¢ih uloga ambalaze je i promocija samog proizvoda. Ona bi trebala privuci
potencijalnog kupca na kupnju proizvoda, ili oduseviti onoga komu poklanjamo svoj proizvod.
Ambalaza ostavlja brend u paméenju korisnika, a da bismo to postigli vazno je isticati vrijednosti
zapakiranog proizvoda, privu¢i i informirati potrosace. Buduc¢i da kupci moguénoséu izbora
reguliraju trziSne trendove i zahtjeve, zadaca projektanta i dizajnera ambalaze je da ponudi

potrosacu ambalazu koja ¢e se potrosacu svidjeti i zbog koje ¢e zavoljeti taj proizvod.[8]

Ambalaza dakle ukazuje na prisutnost proizvoda, prica svoju pri¢u a, cilj joj je prodaja
proizvoda. Zato je vazna i originalnost ambalaze, da se razlikuje od konkurencije ali s druge
strane da jasno upucuje na djelatnost kojom se bavi. Boja i1 oblik ambalaze takoder imaju veliku
ulogu. Dizajneri se trude osmisliti §to neobicnije oblike, koji privlace korisnike svojom
»provokativnos¢u®. KoriStenjem jake 1 tople boje dizajneri postizu vizualno uvecavanje

proizvoda, $to korisnika tjera da kupi upravo taj proizvod, uvjereni da su dobili vise.

Zanimljivo je primijetiti 1 sve vec¢i broj tvrtki 1 trgovina ,.koje se vracaju na ,,rifuznu® prodaju
— prodaju bez ambalaze ili sa §to manje ambalaze te su odlucile u velikoj mjeri, ako ne i u
potpunosti, odreci se ambalaze i na neki naCin vratiti se na stari oblik prodaje. To su u prvom
redu sve brze rastuci broj bio i eko trgovina koje sa smanjenom koli¢inom koriStene ambalaze

W

dokazuju svoju brigu o okolisu“.[16]



2.1.1. FUNKCIJA AMBALAZE

Ambalaza omogucava medusobno razlikovanje proizvoda te daje njegovu cjelovitu sliku.
Njezine funkcije su visestruke. Prije svega, ,,ambalaza je namijenjena zastiti robe ili proizvoda
od vanjskih utjecaja (zastitna funkcija). On omogucuje i prakti¢nije rukovanje, privlaci pozornost
potencijalnih kupaca te postaje sredstvom promocije, odnosno oglaSavanja (trziSna funkcija).
Putem ambalaze, korisnik prepoznaje brend i ostaje njegov vjerni korisnik - kupac. Stoga je
jedna od funkcija ambalaze istaknuti vlastiti brend u gomili sli¢nih. Zanimljivi oblici ambalaze,
ilustracija ili neki upadljiv detalj na ambalaZi moZe zainteresirati kupca, privuéi njegovu paznju 1
zadrzati pogled. Ambalaza treba djelovati tako da s potencijalni kupac odluci za kupovinu
proizvoda. Ponekad je prividna procjena o odnosu cijene, koli¢ine i kvalitete jaca od deklariranih
obaveznih podataka ispisanih na samoj ambalazi. Dojam o vecoj koli¢ini upakirane robe moze se
posti¢i na razne nacine. Visoki oblici 1 svjetlije boje daju dojam da je ambalaza vece zapremine i

da je u njoj upakirana veca koli¢ina robe.[7]

Prilikom prijevoza i carinjenja, roba mora biti pakirana po posebnim propisima (transportna
funkcija), a kada dode na skladiSte ili na police trgovine, prakticna i unificirana ambalaza
omogucuje lakSe rukovanje robom i racionalnije koriStenje prostora (funkcija skladistenja i
manipulacije). U posljednje vrijeme, ambalaza dobiva i ekolosku funkciju jer se prilikom njezine
proizvodnje koriste ekoloski prihvatljivi materijali koji omogucavaju lakse zbrinjavanje i njezino

recikliranje nakon upotrebe.“[17]

Ambalaza mora zadovoljiti Cetiri osnovna zahtjeva: §tititi proizvod Kkoji je u nju upakiran a
okolinu od sadrzaja unutar ambalaze; biti prikladna za upotrebu odnosno rukovanje, transport i

distribuciju; mora informirati potencijalnog i stvarnog kupca, i ,,prodavati proizvod®.[1]



2.1.2. PODJELA AMBALAZE

Proizvodnja suvremene ambalaze odlikuje se velikim izborom razli¢itih materijala, oblika i
namjena. Radi jednostavnijeg pregleda, ambalazu dijelimo prema materijalu, vrsti, trajnosti i

funkciji koju ima.

Ambalazu dijelimo ,,prema materijalu od kojega je izradena na: papirnu, kartonsku, metalnu,
limenu, staklenu, drvenu, tekstilnu, plastiénu i kompleksnu. Po temeljnoj funkciji ambalazu
dijelimo na: prodajnu, transportnu i zbirnu. Prema trajnosti, ambalazu dijelimo na povratnu

(trajnu) i nepovratnu®.[3]

2.2. ELEMENTI AMBALAZE

Osim svojom prakti¢noS¢u i funkcionalno$¢éu proizvod mora na kupca djelovati grafickim
oblikovanjem. ,,Izdvojiti se svojim vizualnim pristupom od ostalih proizvoda na trzistu, danas
zaista nije lak posao. Prepoznatljivi 1 karakteristicni stil izvedbe, postize se vrlo teSkim i
najces¢e dugotrajnim razradivanjem projektnog zadatka kojim unapredujemo proizvod. No,
kada se u tome postigne uspjeh, on se automatski izdvaja iz mora drugih stereotipnih proizvoda

koji su preplavili trziste”.[9]

Vazan je i prikaz odredenih podataka na ambalazi proizvoda, §to je i zakonski regulirano. O
vrsti proizvoda ovisi koji podaci moraju biti prikazani. To naj¢eS¢e podrazumijeva stavljanje
pisanih oznaka, trgovackih oznaka, naziva proizvoda, simbola, rok upotrebe i sl. Informacije
moraju biti Citljive, dobro pozicionirane i to¢ne. Zato je vazan dobar dizajn ambalaze odnosno

etikete.

Etiketa, deklaracija i bar kod su elementi ambalaze.



2.2.1. ETIKETA

U pocecima pakiranja, vlasnici odnosno proizvodaci su robu i ambalazu sami dizajnirali.
Tako je bilo do kasnih godina devetnaestog stoljeca. ,,Tada se pocCinje razvijati specijalizirana
industrija ambalaze. Tisak na ambalazi se prvo pojavio u obliku etiketa. Kvaliteta tiska na
ambalazi od pocetka do danas uvijek je vrhunska, naravno u skladu s tehnoloskim stupnjem
razvitka. Moderna tiskana ambalaza pocinje od 1550. Godine. To su etikete otisnute na arku
rucno radenoga papira. Nadeni omotni papir s tiskom za pakiranje farmaceutskih proizvoda
pojavljuje se oko stotinu godina kasnije“.[1] Trebalo je proéi puno vremena prije nego su se

etikete pocele tiskati serijski i u raznim tehnologijama.
,»Najstarija tiskana etiketa u SAD-u proizvedena je oko 1800. godine. Cijena je bila 50 dolara

za 1000 komada, a izrada je bila vrhunska. (...) 1znimno je vazan u¢inak etikete u marketingu.

Ona, osim obavjestavanja, eventualne zastite, sluzi kao vrlo uéinkovito reklamno sredstvo®.[11]

(ETEZAIMASTINOVOJULIE

Rincié, HVAR  opo, mpa sssog Rintic, HVAR  opc, mipa aseps
tel: 021/741.445 i tel: 021/741-445

Slika 2. Etikete za maslinovo ulje

Tek kasnih osamdesetih godina proslog stoljeca na trzistu su se pojavile samoljepljive etikete
koje su prihva¢ene kao pozeljna novost. Danas takve etikete pokrivaju vise od 60 % trzista.

Najces¢i materijal za izradu samoljepljivih etiketa jo§ je uvijek papir. NajceSce se koristi
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celulozni papiri zbog njihovih povoljnih tiskarskih i mehanickih svojstava, a i zbog atraktivnijeg

izgleda same etikete.

»Etikete obavjesStavaju ukratko i1 sazeto o proizvodu na kojemu je etiketa. One takoder mogu
svojim izgledom privlaciti potencijalne kupce. Svojim prepoznatljivim izgledom mogu
obavijestiti kupca o brendu koji stoji iza proizvoda te slikom ili kratkim tekstom upozoriti na

neke vazne karakteristike samog proizvoda.“[12]

2.2.2. DEKLARACIJA

Obavijest o proizvodu ili deklariranje proizvoda, prema Zakonu o zastiti potrosaca,
podrazumijeva sve pisane oznake, trgovacku oznaku, zastitni znak, naziv marke, slikovni prikaz
ili simbol koji se odnosi na proizvod, a stavlja se na ambalazu, odnosnu naljepnicu, na straznjoj
strani proizvoda. Mora sadrzavati najmanje slijedece podatke: proizvodacki naziv proizvoda; tip
i model proizvoda te oznaku mjere proizvoda, ako je to bitno obiljezje proizvoda; datum
proizvodnje i rok uporabe, ako je to propisano; za domace proizvode naziv i sjediste proizvodaca
te zemlju podrijetla; za uvozne proizvode naziv i sjediste uvoznika, naziv proizvodaca te zemlju

podrijetla.[15]



Nova deklaracija SOL :
Natrij ¢e se (od prosinca

Bolja Citljivost (propisana 2016.) u 100 gili 100 ml
E veli¢ina slova - 1,2 mm, deklarirati kao sol
~ | definirano vidno polje,
E =, glavno vidno polje) ALERGENI
ot e SR s a iR Sastav poput kikirikija, Skoljaka...
Oznacavanje a|evrgena_ u popisu #* oznacavat ce se (od 13. prosinca)
sastojaka (naglasavanje uporabom vrste * posebnim fontom
pisma koja se jasno razlikuje od vrste pisma ™" 3
ostalih sastojaka na primjer razliCitim 5 ¥ MASTI I ULJA
slovima, stilovima ili bojama u pozadini) _ ™ Morat ce tocno pisati o kojim se
ZEMLJA NAZIVI vrstama radi - sojino, maslinovo...
Nove odredbe HRANE
vezane uz Podaci PODRIJETLO MESA
navodenje moraju Morat Ce se oznacavati za sve vrste mesa,
zemlje ili pratiti piletinu, puretinu, svinjetinu...,
mjesta podrijetla naziv hrane a ne samo za govedinu
DATUM SMRZAVANJA IMITACDE
9 Obvezno navodenje datuma smrzavanja Q Proizvodi koji su imitacija, primjerice,

za smrznuto meso, pripravke od sira, vise se nece smjeti zvati sirom

smrznutog mesa i smrznute
nepreradene proizvode ribarstva

Nutritivna deklaracija
(navodenije hranjivih vrijednosti hrane)

PAZNJA, KOFEIN!
Ako je velik udjel kofeina, mora pisati da nije
preporucljiv djeci, trudnicama i dojiljama

—

Slika 3. Nova deklaracija

Sli¢ne obavezne informacije koje bi trebale biti na deklaraciji se navode 1 u pravilnicima EU
direktiva, gdje se kaze da je pri oznacavanju ambalaze maslinovog ulja potrebno istaknuti: vazne
informacije na vecoj, pravokutnoj, etiketi s obaveznim pojmovima, koji se odnose na sve uvjete
propisane zakonima; podaci s osnovnim informacijama su smjesteni na straznjoj strani boce. Na
deklaraciji se obavezno naznaci: komercijalnu i prodajnu oznaku podrijetla ulja; kategoriju ulja
prema regulativi 1019/02 / CE ¢lanak 3 (Sluzbeni list Europske unije, 2002). Za ekstra
djevi¢ansko maslinovo ulje treba naznaciti: maslinovo ulje vrhunske kvalitete dobiveno izravno
od maslina i samo mehanickom ekstrakcijom; mjesto proizvodnje ili pakiranja proizvoda;
veli¢ina i volumen pakiranja (npr. 0,75 1); krajnji rok konzumacije; uvjeti skladistenja; preporuka
da se ambalazom nakon koriStenja ne zagaduje okoliS. Bitno je navesti 1 druge specifiCne
informacije o proizvodu, kao: ,,prvo hladno presanje” ili "hladno presano" se odnosi samo na
djevicanska ulja dobivena ekstrakcijama ne ve¢im od 27 © C. Da bi jamcili istinitost njihove
deklaracije, vlasnici maslinovog ulja mogli bi naznaciti tehnologiju proizvodnje za svaku

proizvedenu zalihu preradenih maslina“.[14]



2.2.3. BAR KOD

Bar kod (crtiéni kod) danas daje ulazne informacije racunalu. Predstavlja informaciju u
vizualnom obliku na nekom pravcu, povrsini ili prostoru. Cita se s pomocu opti¢kih skenera
(bar kod citaca). Skener pretvara niz tamnih linija i svjetlih meduprostora koji su najces$ce
upotpunjeni brojevima ili slovima, u broj i tako ulazi u bazu podataka gdje stoje ostale

informacije o proizvodu, usluzi ili lokaciji.

ejdn q
Slika 4. Bar kod

,Prvi put se pojavljuje 1949. godine , kada su se djelatnici instituta "Tehnology' Bernard
Silver i Norman Joshep Woodland privatili istrazivanja i eksperimentiranja s uredajima u UV
podrucju. Prijavili su patent imena 'Uredaj i metoda za klasifikaciju'. Dvije godine Kkasnije
izradili su prvi bar kod c¢ita¢, a godinu kasnije patent im je odobren[1].” Nakon nekoliko
godina razlicitih vrsta kodova u SAD-u su prihvac¢eni UPC bar kodovi. UPC kod jo$ nije bio
spreman za medunarodnu upotrebu kad je u Europi razvijen 1976. godine Europien Article
Number (EAN) bar kod, koji je baziran na americkom UPC bar kodu.

»Kada je prije nekoliko desetlje¢a oznacavanje bar kodom uslo u upotrebu, poslovanje je u
kvantitativnom i kvalitativnom smislu unaprijedeno u proizvodnji, transportu, trgovini i mnogim
drugim usluznim djelatnostima. Kao Sto svaka automatizacija povecava pouzdanost i brzinu,
tako je i uvodenje bar koda omogucilo daleko veci protok proizvoda i informacija nego ranije, u
vrijeme ruénog unosa podataka. Danas su bar-kod sustavi kriti¢ni element u poslovnim

procesima globalne ekonomije®.[18]

10



Ova tehnologija oznacavanja proizvoda ima ozbiljan nedostatak, a to je da treba do¢i u
neposrednu blizinu proizvoda kako bismo mogli bar kod ocitati ¢itacem. U danasnjem nacinu
poslovanja koji tezi S§to vecoj mobilnosti i §to brZzem protoku proizvoda, to je ozbiljan
nedostatak. Zapis, pretvoren u signal u racunalu, pretvara se u podatke koji se zatim koriste za
razli¢ite svrhe. Najraireniji ¢itaci bar koda jesu opticki ¢itaci. Bududi da trgovine imaju veliku
frekvenciju o€itovanja bar koda na blagajnama, na takva se mjesta ugraduju citaci u pult preko

kojega se prevlaci kupljena roba.

|
™
Slika 5. QR kod

-----

jedan prostor, poseze se i za dvodimenzionalni kodovima. QR kod (Quick response — brzi
odgovor) je tip matricnog barkoda (ili dvodimenzionalnog koda) koji je prvotno osmisljen za
autoindustriju. Relativno nedavno, sustav je postao popularan i izvan autoindustrije zbog svoje
brze Ccitljivosti 1 mogucnosti velike pohrane podataka. Kod se sastoji od crnih modula
rasporedenih u kvadratni uzorak na bijeloj pozadini. Kodirane informacije mogu se sastojati od
bilo kakvih podataka (binarnih, alfanumerickih, i dr.). QR kodove moze oditati svaki mobitel s
kamerom i pristupom internetu i aplikacijom za ¢itanje QR kodova. Buduéi da boca maslinova
ulja koja je predmet ovog zavrSnog rada, u ovoj fazi ima promotivnu funkciju, umjesto
jednodimenzionalnog ili trodimenzionalnog koda, upravo QR kod s osnovnim podacima

Osnovne skole Stobre¢ i u¢enicke zadruge ,,Lovorika“.
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2.3. STAKLENA AMBALAZA

Mediteranska zdrava prehrana se preporucuje kao model hrane za prevenciju raznih bolesti,
posebno kroni¢no-degenerativne patologije (sr¢ane bolesti, rak). Ciljanoj publici koja drzi do
zdravlja bitno je da proizvod ulijeva povjerenje i da je takav proizvod lako prepoznatljiv na
policama trgovine. Stoga je skladistenje vrlo vazan korak u ¢uvanju zdrave hrane, ukljucujuéi
maslinovo ulje. Zapravo, na rok trajanja maslinovog ulja mogu utjecati razli¢iti ¢imbenici, od
kvalitete maslina do tehnologija prerade, medutim, izbor dobrih uvjeta skladistenja, ukljucujuci

pakiranje, moze biti od presudne vaznosti.

Vaznu ulogu u izradi ambalaze imaju materijali od kojih ¢e biti izradena. ,,Osnovni uvjeti
koje ambalaza mora ispuniti mogu se sazeti u slijedece: Cvrstoca, elasti¢nost, plasti¢nost,
zilavost, ¢vrstoca na vlak (da se isteze bez pucanja), kovkost (da bude preoblikovan bez
pucanja), izdrZljivost i tiskovnost (sposobnost materijala da kvalitetno prihvati tiskarska bojila i

premaze u tehnoloskom procesu).“[1]

Ambalaza moze izravno utjecati na kvalitetu maslinovog ulja Stite¢i proizvod od kisika i
svjetla. Maslinovo ulje se mora Cuvati pri konstantnoj temperaturi, oko 14-15 ° C, zasti¢eno od
svjetla i zraka. Rok trajanja ulja izloZenih intenzivnom umjetnom svjetlu i raspr§enom dnevnom
svjetlu kraéi je od ulja koja se ¢uvaju u mraku. StoviSe, temperatura skladistenja, uporaba
atmosfere dusika i smanjenje kisika u prostoru volumena mogu znatno kontrolirati promjene
kvalitete tijekom vremena skladiStenja. Materijali koji se koriste za pakiranje maslinovog ulja

ukljucuju metale (Eelik), plastiku i plastiku oblozenu kartonu, te staklo.

Iskoristenu staklenu ambalazu valja skupljati jer je pogodna za recikliranje. Moze se u
potpunosti reciklirati 1 koristiti kao iskljuciva sirovina za proizvodnju novih predmeta od stakla,
¢ime se smanjuje oneciS¢enje zraka u procesu proizvodnje za 20 %, a oneciséenje vode za 50 %.
Energija koja se ustedi recikliranjem jedne staklene boce dostatna je da Zarulja od 100 W svijetli

4 sata“.[20]
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2.3.1. SASTAV STAKLA

Staklo je materijal koji se ne nalazi u prirodi. Staklo je ¢vrsta, prozirna, umjetno proizvedena
tvar mineralnog podrijetla. Ono se dobiva taljenjem osnovnih sirovina: kvarcnog pijeska (SiO2;
silicijev dioksid), sode (Na2CO3; kalcijev karbonat) i vapnenca (CaCO3; kalcijev karbonat).
Staklo je pothladena teku¢ina amorfnog sastava koja nema odredeno taliSte, pa zagrijavanjem
polako meksa, S§to omogucéuje njegovu obradu puhanjem. Osnovnim sirovinama dodaje se i
stakleni kr§, jer ima nize taliSte od osnovnih sirovina, pa povecava brzinu taljenja, ¢ime se
znatno $tedi energija. Osim osnovnih sirovina, u proizvodnji stakla ¢esto se rabe i sredstva za
bojanje. To su najceS¢e metalni oksidi ili karbonati. Kobaltno staklo je plave boje jer sadrzi

kobalt-oksid, zelena boja boce je od Zeljezova oksida, a smeda boja je od barijeva oksida.[5]

Vrste stakla: natrijevo, kalijevo, aluminijsko, olovno, aluminij-bor-silikatno, specijalno.

Staklo moze biti: obi¢no, kristalno, vatrostalno i kvarcno.

Natrijevo i kalijevo stakla se nazivaju obi¢nim staklima jer se najvise primjenjuju, jeftina su i

rabe se za proizvodnju svih staklenih proizvoda koji ne zahtijevaju neka posebna svojstva.

2.3.2. BOCE ZA ULJE

Aluminijsko — buteljno staklo se koristi za izradu boca. Boce su prastari oblik ambalaze.
Osnovni oblik boce se zadrzao do danasnjih dana. To je Sire tijelo 1 suzeni grli¢ pri vrhu kojega
je otvor. Tek oko 1980. godine pocinje proizvodnja boca od plastike. Staklo je tvrde i vrlo
otporno na gotovo sve kemijske agense. Plastika je jeftiniji materijal, a prednost je Sto se ne lomi
kao staklo. Oba materijala mogu imati vrlo veliku prozirnost, pogodni su za bojanje u masi,

mogu se otiskivati, a mogu na njih biti aplicirane razlic¢ite etikete ili dodaci.[1]
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Slika 6. Boca maslinovog ulja ,, Mockup Set*

Za pakiranje maslinova ulja najpogodnije su staklene boce, uglavnom srednje veli¢ine (0.7 1),
zelene boje koja simbolizira prirodu ali i §titi sadrZaj boce od utjecaja svjetlosti. Osim toga, kod
skladiStenja i pakiranja ulja moraju se postovati strogi higijenski i zdravstveni standardi. Ako
boca nije hermetic¢ki zatvorena ulje se lako kontaminira, zbog ¢ega se u EU Odlukom

1019/2002/CE zabranjuje prodaja maslinova ulja ,,sa slavine®.[21]

Bocu se moze zatvoriti plutom ili jo§ bolje metalnim zatvaracem. Pluto mora biti dobre
kvalitete, ne smije biti porozno i kontaminirano gljivicama. Metalni zatvara¢i su opremljeni
plastificiranom elasti¢cnom kosuljicom koja omogucuje savrseno hermeticko djelovanje. Zatvarac
moze biti skriven folijom koja istodobno zapecacuje ambalazu i1 uljepsava proizvod s estetskog

gledista.
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2.4, KARTONSKA AMBALAZA

Jedan od glavnih zadataka ambalaze, u okviru prodajne funkcije, je da ambalaza doprinese
povecanom obujmu prodaje. Realizacija ovog zadatka svodi se na povecanu prodaju nekog
proizvoda privlacenjem novih kupaca kao i onih koji samo povremeno kupuju taj proizvod.
Povecanje obujma prodaje uz pomo¢ ambalaze postize se tako Sto ambalaza treba privuci paznju

potencijalnog kupca i da utjece na njega tako da se on odluci za kupovinu.

Proizvodaci kartonske ambalaze primorani su sve viSe ulagati u razvoj moderne ambalaze.
Sve se viSe poboljsavaju tehnoloske karakteristike ambalaze, ulaze se u razvoj pametne
ambalaze, tehnoloski procesi se prilagodavaju ekoloskim standardima, a posebna se paznja
posvecuje dizajnu, sve u cilju dobivanja moderne ambalaze, koju prema rezultatima istrazivanja,
potrosaci vise preferiraju od klasi¢nih vrsta ambalaze. Na sve zahtjevnijem globalnom trzistu
izazov je osmisliti ambalazu koja ¢e se svojom originalnos¢u isticati nad konkurencijom, ali
upravo je to cilj koji dizajneri danas imaju. Pokazalo se da kupci preferiraju inovativna rjesenja

na ambalazi, a posebno cijene funkcionalna rjesenja koja daju dodanu vrijednost proizvodu.

Papir 1 karton imaju Siroku primjenu u ambalaznoj industriji. Ovakva ambalaza mora biti
izradena od sirovine koja ne utjeCe nepovoljno na osjetilna, fizikalna i kemijska svojstva
proizvoda koji je zapakiran. Ne smije sadrzavati ni otpustati tvari Stetne za zdravlje. Dijelovi

ambalaze koji dolaze u kontakt s hranom podlijezu strogoj kontroli.

Karton je u Sirem smislu zapravo papir, gramature izmedu 150 i 500 grama po cetvornom
metru. Nastaje sljepljivanjem nekoliko slojeva papira u jednu cjelinu. Glavna podjela kartonske
ambalaZze je na valovite ljepenke (Corrugated board), sloZive kartonske kutije (eng. Setup boxes),
sklopive kartonske kutije (Folding cartons) i kutije za poklone (Gift boxes), koje su za ovaj rad

posebno zanimljive.

Poklon kutije se odlikuju svojom originalnos¢u, a takve se kutije zbog specifiénog dizajna
uglavnom proizvode u manjim koli¢inama. Cesto se izraduju ruc¢no jer je neke posebne zahtjeve
tesko izvesti na standardnim strojevima. Najvazniji zahtjevi kod takve vrste ambalaze jesu
originalnost, netipi¢ni oblici 1, na neki nacin, uskladenost s proizvodom koji ¢e se pakirati u

takvu ambalazu.
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Slika 7. Poklon kutija za maslinovo ulje

Karton se pokazao kao materijal kojeg kupci preferiraju zbog njegovih brojnih prednosti.
Zbog brojnih mogucnosti tehnoloske obrade kartona, kao i njegove ekoloske prihvatljivosti
predvida se da ¢e karton kao ambalazni materijal i dalje igrati vaznu ulogu u buduénosti moderne
ambalaze. KoriStenjem novih tehnologija 1 implementiranjem s brojnim suvremenim
poboljsanjima karton ¢e ostati najvazniji materijal za izradu moderne i ekoloski prihvatljive
ambalaze.[8] Ekoloska strana kartona posebno je istaknuta kod potroSaca te je potrosacéi sve
¢es¢e prepoznaju u odnosu na ostale ambalazne materijale. Sve se vise koristi upravo zbog
povecanja ekoloske svijesti 1 brige za okoli$ i bas zato je kod kupaca visoko pozicioniran kao
ambalazni materijal. Kartonska ambalaza sama po sebi daje dojam prirodnosti pa potrosac¢ima

djeluje toplo, ekoloski i jednostavno za upotrebu.
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3. BOJE

Onaj tko radi s grafikama i dizajnom neizbjezno se, prije ili kasnije susre¢e s bojama i
psihologijom boja. U kreiranju dizajna vazno je znati kako odredene boje utjecu na ukupni
izgled pakiranja proizvoda. lako svatko ima svoj dozivljaj boje, ipak se moze govoriti i opcenito

o simbolici, znacenju, fizici i psihologiji pojedinih boja.

@

Green
Yellow

Slika 8. Elektromagnetski spektar boja

Boja je svojstvo svjetla, a svjetlost je samo mali dio cjelokupnog elektromagnetskog spektra.
Nismo li se i sami ponekad zapitali zasto je nebo plavo, a sunce zuto. U fizici boje nalazimo
objasnjenje. Tu se kaze da ,,interakcija sunceve svjetlosti s materijom rezultira jednim od tri
ponasanja vala: apsorpcijom, prijenosom 1 refleksijom. Atmosfera je plinovito more koje sadrzi
razliite vrste Cestica; dvije naj¢esce vrste tvari prisutne u atmosferi su plinoviti dusik i kisik. Te
su Cestice najucinkovitije u rasprsivanju visih frekvencija i kracih dijelova valnih duljina spektra
vidljivog svjetla. Koli¢ina visestrukog rasprsivanja koja se javlja ovisi o frekvenciji svjetlosti.
Jednostavno atmosferski dusik i kisik rasprSuju ljubicastu svjetlost, pracenu plavim svjetlom,
zelenim svjetlom itd. RasprSivanje visih frekvencija svjetlosti osvjetljava nebo svjetlom na kraju
vidljivog spektra. U usporedbi s plavim svjetlom, atmosferske cestice najlakSe rasprSuju
ljubicasto svjetlo, ali su naSe o€i osjetljive na svjetlo s plavim frekvencijama. Tako vidimo nebo
u plavoj boji. Svjetlo koje nije rasuto prolazi kroz nasu atmosferu i dopire do oka na prilicno
neprekinutom putu. Nize frekvencije sunceve svjetlosti obicno dolaze do nasSih ociju dok

gledamo izravno sunce u podne. Suncéeva svjetlost ima tendenciju biti najbogatija zuta svjetlosna
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frekvencija. Zbog izravnog prolaska dominantnih koli¢ina zutih frekvencija kroz nasu atmosferu,

sunce tijekom podneva vidimo kao zuto*.[22]

Razumijevanje fizike boja 1 nacin naSe percepcije boja je koristan u tehnickom pisanju i
nacrtnom inzenjerstvu. Dok u fizici boja raspravljamo o boji iz znanstvenog kuta, o percepciji
boje govorimo jer ne vidimo svi boje na jednak nacin, jedan dio ljudi je slijep na boje. Ne treba
zanemariti ni ¢injenicu kulturalnih razlika u interpretaciji boje. Dok primjerice u Americi crveno
oznacava opasnost, u Kini crvena boja predstavlja dobru budu¢nost. Mozemo ukratko kazati da
je teorija boje znanost i umije¢e samo po sebi, na kojoj su pojedinci kao ,,konzultant za boje* ili
»konzultant za brendiranje®, izgradili svoje karijere. MoZe se govoriti 1 o tomu kako vrijednost,
zasiéenje, kroma, tonovi i nijanse utje¢u na nacin na koji vidimo boje. Zutu, plavu i crvenu boju
mozemo zvati Cistim, osnovnim bojama koje ve¢ postoje, a rezultat najjednostavnije

kombinacije tih boja jesu ljubicasta, narancasta i zelena boja.[24]

3.1. PSIHOLOGIJA BOJA

Op¢i model psihologije boje pociva na Sest osnovnih nacela:
1.Boja moZe nositi specificno znacenje.
2.Znacenje boje je utemeljeno u nauc¢enom ili urodenom bioloskom smislu.
3.Percepcija boje izaziva automatsku evaluaciju kod osobe koja ju promatra.
4 Proces evaluacije sili na bojom izazvano ponasanje.
5.Boja najcesce utjece automatski.

6.Znacenje i u¢inak boje moraju biti dovedeni u kontekst.

Psihologija boje je proucavanje utjecaja boje na nase emocije i ponaSanje. Ovisno o tvom
kulturnom naslijedu i osobnoj preferenciji, odredena boja moze utjecati da se osjec¢as na odredeni

nacin.. Koje konotacije sa sobom nosi pojedina boja?
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Psihologija i osobine crne boje

Crna boja ima oprecna znacenje u razli¢itim kulturama. Kod Kineza crna

boja nema znacenje kao u zapadnoj kulturi gdje crnu boju vezuju za tugu. Kod
njih je bijela boja povezana s zalos¢u i tugom.
Psihologija i osobine bijele boje

Bijela boja je u zapadnoj kulturi povezana s radoséu, vjencanjima i
profinjenosS¢u. Takoder je Cista boja i u sebi sadrzi sve druge boje spektra.

simbolika bijele boje je i Cistoca te mir.

Psihologija i osobine Zute boje

Zuta boja je boja jeseni ali proljeéa. Uglavhom ju povezuju s razmisljanjem
ali i svjetlom. U kombinaciji s crnom bojom koristi se za upozorenja i
oznacavanje opasnosti.

Psihologija i osobine narancaste boje

Narantasta boja je kombinacija zute i zelene. Predstavlja toplu boju
povezanu s prijateljstvom i veseljem. moze se povezati sa svime sSto je veselo i
Zivo. Vrlo se koristi u komunikacijama.




Mozemo se sloziti kako je u kreiranju dizajna dobro znati kako neke boje utjecu i koje je
bolje koristiti za odredeni dizajn. No ne postoji pisano pravilo za svaku osobu. Psihologija boja
se moze djelomi¢no generalizirati na ljude no realno kod svake osobe postoji odstupanje i svatko

ima svoj neki dozivljaj.[27]

3.2. ODABIR BOJE ETIKETE

Boja se koristi da pobudi emociju i da izrazi osobnost. Ona pobuduje asocijacije. Kupci se
vezu uz boju mnogo vise nego ljudi to shvacaju. Kada se razmatra vizualna percepcija, mozak
prvo uocava boju, onda registrira oblik i nakon toga Cita koncept. Odabir boje za logotip zahtjeva
potpuno razumijevanje teorije boja, i Cistu viziju kako bi brend trebao biti percipiran. Kako se
neke boje koriste za prikazivanje identiteta, neke boje se koriste za postizanje arhitekture brenda.
Tradicijski primarna boja brenda je povezana sa simbolom, a sekundarna boja je povezana
logotipom, opisom biznisa. Odabir boje je vrlo bitan, jer se paleta boja takoder koristi u dizajnu

ambalaze, tisku 1 elektricnim medijima.

Zanimljivi oblici ambalaze, boje, kontrast boja, veli¢ina i oblik slova na deklaraciji i etiketi,
te njihov raspored na ambalazi, ilustracija ili poneki dovoljno upadljiv detalj na ambalazi moze
zainteresirati kupca, privuci njegovu paznju i zadrzati njegov pogled. Ambalaza treba djelovati
tako da se potencijalni kupac odlué¢i za kupovinu. Pravilo u grafickom dizajnu je birati boje
mudro jer je razumijevanje psihologije boja 1 znanje kako ih strateski iskoristiti jedan od temelja

grafickog dizajna.

»Najkvalitetnije s grafickog stajaliSta, najucinkovitije za marketing jest oplemenjivanje boca
etiketama. Naravno, etikete mogu i biti tiskane u tehnikama tiska koje daju najveéi stupanj
kvalitete. Osim toga, bojila su najbolje prilagodena tisku na papiru. Moze se izvesti tisak na
prozirnim etiketama s unutarnje strane etikete. Takvim smjesStajem tiska Stiti se otisak od

vanjskih utjecaja, kao §to su prolijevanje tekucine iz boce i slicno*.[1]
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Slika 9.Boja etikete za maslinovo ulje

Pri izboru boje etikete za zelenu bocu maslinovog ulja htjela sam prije svega koristiti boje
koje oznacavaju prirodu, Cisti okoli§, obnovu i nadu (zelena), radost, ¢istocu i nevinost (bijela
podloga etikete), uz koriStenje djeCjeg oslikavanja vodenim bojama koje predstavljaju
prozracnost, prijateljstvo i povjerenje. S druge strane boce, za deklaraciju sam izabrala podlogu

sive boje koja simbolizira napredak, te se dobro uklapa sa svim drugim bojama. Propisani tekst

deklaracije je pisan slovima crne boje.
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4. TIPOGRAFIJA

4.1. OPCENITO

Tipografija (gr¢. typos - Zig, pecat + graphein - pisati) je pojam koji se definira na razne
nacine: kao znanost o slovima, umjetnost koristenja tipografskih slova, vjestina slaganja, izrade,
oblikovanja 1 funkcionalnog koristenja slova. Ipak ono najvaznije se sastoji u tome da je glavni
cilj tipografije Sto efikasniji nafin ponovnog Koristenja tipografskog materijala (digitalnih

znakova).

Neke od definicija su i: «Umjetnost odabira odgovarajuéeg pisma za odredeni projekt,
njegova organizacija na nacin da se ostvari $to efikasnija komunikacija, i da bude $to ugodnije
ljudskom oku za gledanje®; ili: ,,Znanost/disciplina o utjecaju teksta, prvenstveno tiskanog na

Citatelja“.[28]

Tipografija ima neka svoja odredena tehnicka, funkcionalna i estetska pravila, no ona se u
nekim sluc¢ajevima mogu i napustiti (npr. u suvremenom grafickom dizajnu). U svakom slucaju
tipografija je jedinstven spoj umjetnosti i tehnike, koja se sluzi naizgled jednostavnim slovnim
oblicima, no dobar tipograf i dizajner ¢e od tih znakova mo¢i naciniti tehni¢cko- umjetnicka djela
jedinstvene ljepote. No, osim vizualnog utjecaja, tipografija ima i veliku funkcionalnu svrhu.
Ve¢ dugo, tipografija je vitalan dio promotivnog materijala i reklama. Dizajneri ju Cesto koriste
kako bi docarali temu ili raspolozenje u reklami. Slova se Cesto koriste da bi privukla paznju na
odredenu reklamu, u kombinaciji s bojom, oblikom i slikom. Fontovi se koriste da bi priop¢ili
razliCite poruke gledateljima: klasi¢an font sluzi za snazan karakter, dok se moderniji fontovi

koriste za Cistiji i prirodniji izgled.[29]
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4.2. OSNOVNI POIMOVI TIPOGRAFIJE

S obzirom na rijeci koje je tesko ili nemoguce prevesti na hrvatski jezik, dobro je uociti
distinkciju izmedu pojmova. Tako se na hrvatski jezik ¢esto i ,,font* i1 ,typeface” prevode kao

,,pismo®, ali postoji razlika izmedu ta dva pojma.

Pismo (typeface) ¢ine svi slovni (alfabet) i ostali znakovi (brojke, znakovi interpunkcije,
posebni znakovi), kojima je zajedni¢ko to da su jednoobrazni i da svojim oblikom odgovaraju
jedan drugom. Isti stil slova tvori font a razli¢iti pismovni rez stvara obitelj slovnih znakova
(typeface family). Font je pojam koji se u danasnjoj digitalnoj eri gotovo obvezno koristi kao
sinonim za pismo, pa ¢ak i za obitelj pisama, potjece iz doba olovnih slova i ima ponesto
drukéije znacenje. U to doba naime se svaka veli¢ina slova nekog pisma morala se lijevati
odvojeno, a jedna takva skupina slova nazivala se upravo font, dakle dva skupa znakova istog

pisma veli¢ine 9 pti 10 pt ¢ine zapravo dva fonta.

Font znaci izvor, izvoriste, originalnost. Predstavlja jedinstveni skup slovnih znakova unutar
obitelji fonta. Ukratko ,,typeface™ predstavlja dizajn, dok nam ,font“ govori kako se dizajn
ostvaruje. Font nam govori S§to koristimo, a ,typeface §to vidimo. MoZemo to prikazati

formulom: ,, Typeface®™ + stil +veli¢ina = font. [28]

Rez je odredena stilizacija nekog pisma. Konkretno to zna¢i da isto pismo moze imati
razli¢ite stilove. Pismovni rez s obzirom na odnos bjeline i tamnoce se klasificira kao: ultra
svijetli, ekstra svijetli, svijetli, obi¢ni (medium, roman), poludebeli (semibold), debeli (bold),
ekstradebeli i ultra debeli (black). Unutar iste obitelji fontova[30] koristit ¢cemo hrvatske nazive:
njezni, normalni, poludebeli, debeli. Obitelji fonta medusobno se razlikuju po odnosu uzlaznog,
silaznog i spojnog poteza unutar slova. Temeljni oblici pisma imaju odnose: 1/1 do 1/4 za
renesansnu antikvu, 1/4 do 1/9 za baroknu antikvu, 1/9 do 1/30 za klasicistiCku antikvu. Tehnicki

oblici (grotesk, egiptijana, itlijena) imaju minimalne razlike debljine poteza unutar slova.
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Fontovi se grupiraju u obitelji a medusobno se razlikuju po pismovnom rezu i kontrastu,
izvedenoj deformaciji: poludebeli, kurzivni, tanki, uski, itd. Uniformnost dizajniranja dokumenta
postize se upotrebom fontova iz iste obitelji. Slovo ili slovni znak je glavni element pisma.
Slaganjem slova nastaju rijeci, slaganjem redaka nastaju stupci, koji ¢ine dio sloga. Povezivanje
(ligature) je postupak gdje se dva ili vise slova vezu zajedno u samo jedan glas. Kod nas jeto lj i

nj. Ostali primjeri su fi, fl.

Navodim ovdje samo neke primjere i pojmove uredivanja vazne za uredivanje teksta:
prijelom teksta, rukopis, kurzivna pisma, osnovni font, pismovni rez. Prijelom teksta oznacava
reguliranje prelaska u novi red. Cilj je posti¢i podjednake razmake izmedu rije¢i na cijeloj
stranici. Pod rukopisom podrazumijevamo svaki predlozak koji sluzi za slaganje. Ne mora biti
pisan rukom, najcesce je pisan kompjuterski, a ponekad i tiskan. Rukopis u pravilu ne smije biti
obostrano napisan te mora imati primjeren razmak izmedu redak, obi¢no u A4 formatu. Kurzivna
pisma su slova nagnuta 12 stupnjeva od vertikale s elementima rukopisnog oblika. Posebno su
dizajnirana slova a, b, f, g. Kurzivna pisma su manje citljiva pa se upotrebljavaju za
naglasavanje, isticanje, prekid ritma ¢itanja naj¢esc¢e u osnovnom fontu. Osnovni font je velic¢ina
1 vrsta pisma u nekoj publikaciji kojim je rijeSena tipografija vecine teksta. Zahtijeva se

maksimalna ¢itljivost, funkcionalnost i prilagodba sadrzaju.[12]

Njezni (light) Multimedija
Obi¢ni (medium) Multimedija
Poludebeli (bold) Multimedija
Debeli (heavy ili black) Multimedija

Uski timedia
Obicni ultimedija
Siroki Multimedija

Slika 10. Fontovi
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4.3. ODABIR TIPOGRAFIJE

Zasto je vazno odabrati pravi font? Odabir pravog fonta odnosno pisma je vazan za uocljivost
1 Citljivost naSe poruke. Zato pismo koje odaberemo mora biti ¢itljivo na svim veli¢inama teksta
te se mora ispravno uvecavati i smanjivati po potrebi. Valja pripaziti i da sadrzi pravilne
dijakriticke znakove za jezik na kojemu je pisana deklaracija i etiketa. Ne smije se pretjerivati s

koristenjem velikog broja fontova, u vecini slu¢ajeva dva su dostatna.[32]

Analogijom s izborom odje¢e prema situaciji i osobnosti, mozemo kazati da svako pismo
oznacava neko raspolozenje ili osobnost. Moze biti ozbiljno, sluzbeno, elegantno, svakodnevno,
ili razigrano. Zato je potrebno znati §to koji font ,,govori“ nasoj ciljanoj publici i onda vidjeti

odgovara li to nasem planiranom dizajnu.

Kod uredivanja teksta, pri odabiru boja za tekst i podlogu, valja imati na umu da boje i
obojeno svjetlo jasno variraju po svojim mogucnostima definicije. Na prvi se pogled ¢ini kao da
je bijelo svjetlo ono koje najjasnije definira objekte. Medutim, nase se o¢i ne mogu istodobno
izostriti na sve valne duzine svjetla. Eksperimenti su dokazali kako zuta boja ima, za normalno
oko, najvecu snagu definicije, veéu nego sve ostale boje jednake svjetlo¢e. Slijedom niza
eksperimenata sastavljena je tablica razli¢itih kombinacija boja, s obzirom na oStrinu: crno na
zutom, zeleno na bijelom, crveno na bijelom, plavo na bijelom, bijelo na plavom, crno na
bijelom itd. Kao S§to se vidi, najcitljivija kombinacija jest crno na Zutom, a poznato crno na
bijelom nalazi se tek na Sestom mjestu. Ukoliko bojom podloge (teksta) Zelite posebno naglasiti
poruku (sadrzaj) pazljivo odaberite boju teksta, odnosno podloge, kako bi izabrana kombinacija

boja bila sto Citljivija.
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GWEET TYPE PRESEN, |

HAND-LETTERD BRUSH SCRIPT
WITH A SWEET DECORATIVE BONUS

Slika 11. Slobodni rukopisni font s ilustracijom

Zbog svega navedenoga i zbog ¢injenice da su ucenice i ucenici osnovne $kole proizvodaci
maslinova ulja, odlucila sam na etiketi istaknuti ime maslinova ulja ,,Epetium‘ napisano djecjim
rukopisom, istaknuto crnom bojom i veli¢inom slova 40pt. Ostale bitne informacije sam napisala
slovima veli¢ine 21pt i 18pt, bijele boje (ekstra djevicanko maslinovo ulje), fontom Myriad Pro
.te smede boje (OS Storec). Pri tomu sam vodila raduna o pravilu nekoristenja vise od dva fonta
kao i potrebi isticanja poruke kontrastom boje teksta i podloge. Na poledini boce, na deklaraciji
sive boje, o mjestu proizvodnje, vrsti i kvaliteti maslinova ulja, i ostale podatke, sam ispisala
slovima velic¢ine 12pt, bijle boje, Times New Roman fontom. Na deklaraciji sam umjesto bar

koda postavila QR kod s osnovnim podacima skole i zadruge.
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5. PRAKTICNI DIO

Etiketu, deklaraciju i napust za kutiju sam izradila u
programu za crtanje Adobe Illustratoru CC 2015. Adobe Illustrator je profesionalni program za
crtanje ilustracija, graficki dizajn (logotipovi, vizualni identitet itd.) te izradu manje kompleksnih
tiskanih materijala (letci, brosure, CD/DVD omoti, plakati, kalendari itd.) kao i grafickih
elemenata za web stranice. Podrzava crtanje na grafickim tabletima Sto omogucuva veliku

slobodu i kreativnost u stvaranju. Ima takoder i podrsku za import i export u skoro sve graficke

formate.

5.1. KORACI U IZRADI

U Adobe [llustratoru otvaramo novi dokument. Dimenzije dokumenta odredimo u

milimetrima kako bi bilo preciznije kod izrade. Napust podesimo na 3mm sa svih strana, kao

osiguranje kod izrezivanja etikete. Posto se radi o tisku Color Mode postavljamo na CMYK.

File Edit Object Type Selec

» sy ll- Document Sefup | Preferences  SF ¥

Profile: | [Custom]

Number of Artboards: = E

Size: | [Custom]
width: [FT Units: | Millimeters
=00 mm | Orientation: [ |E

Top Bottom Left Right
Bl 2 EXTINN = - -
~ Advanced

Color Mode: - CMYK

Raster Effects: | High (300 ppi)

Preview Mode: ' Default

Align New Objects to Pixel Grid

Templates...

Slika 12. Pocetni dijalog Adobe Illustratora
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Odabrala sam bijelu boju za podlogu etikete s elementima dje¢jeg oslikavanja vodenim
bojama u nijansama zelene boje. Efekt oslikavanja vodenim bojama sam postigla tako Sto sam
koristila Pen Tool (P) s kojima sam kreirala razno razne oblike te ih obojila u nijanse zelene
boje.

DEEXN -

x etiketa_ulje* @ 200% (CMYK/Preview)

Symbols

=¥ e O

v [ solation Mode
» [ <crouw>

Slika 13. Efek oslikavanja vodenim bojama u Adobe Illustrator-u

Idu¢i segment je logotip ucenicke zadruge, koji se nalazi na sredini etikete. Prvo §to sam
napravila jest oblik koji ¢u koristiti kao bazu za logo. Oblik sam izradila pomocu Ellipse Toll(E)
alata. Cijeli logo postavljen u jednu cjelinu kruga, u kojem se nalazi ilustracija maslinovog drva.
Deblo i listove sam izradila pomo¢u Pen Toll(P), a masline s Ellipse Toll(E) alatom. Deblo
stabla je zamiSljeno u obliku dvije ruke koje predstavljaju vrijedne djecje ruke ucenicke zadruge

zasluzne za proizvodnju maslinovog ulja.
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Hep | [B] LA
| O -
@3

= efiketa_ulje [Recover

Symbois -

=@ O

Slika 14. Izrada logotipa za ucenicku zadrugu

Na samom Kkraju izrade etikete dodajem tekstualni dio. Na vrh etikete sam smjestila tekst
»Ekstra djevicansko maslinovo ulje* odabrala sam Myriad Pro font veli¢ine 18pt bijele boje .
Ispod logotipa smjeStam naziv maslinovog ulja ,,Epetium™ ispisan Deutsche Normalschrift
fontom veli¢ine 40 pt crne boje. Nakon naziva ,,Epetium* dodajem tekst ,,0S Stobre& Myriad

Pro font veli¢ine 21pt, svijetlosmede boje..

> sye: [l - Document Sebup  Preferences

ai* @ 95% (CMYK/Preview) %

EKSTRA L
DJEVICANSKO 4
{iMASLINOVO ULJE

L2 [

«

Slika 15. Krajnji izgled etikete za maslinovo ulje ,, Epetium
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S druge strane boce, za deklaraciju sam izabrala podlogu sive boje koja simbolizira napredak,
te se dobro uklapa sa svim drugim bojama. Propisani tekst deklaracije je pisan slovima bijele
boje. Na poledini se nalazi tekst o OS Stobre¢ i njihovoj zadruzi koja proizvodi ulje, te sastav
ulja i uvjeti u kojima se ¢uva. Nije bilo potrebe za uobicajenim podacima koje deklaracija ima jer

se ne radi o prodajnom proizvodu, veé o proizvodu koji se poklanja od strane OS Stobre¢.

File Edit Object Type Select FEffect

Nosdecin [ |+ P+ - . - » st [l Dowmentsetp | prefeences | S v
‘ = x =

e X,
*
£,0
T,/
m

: -

-,

EKSTRA DJEVIC
MASLINOVO UL.

* i |

Slika 16. Deklaracija za maslinovo ulje

KorisStene boje 1 fontovi:

Current Colors (2041)

C:0% C:26% C:52% Nijanse zelene boje
M:0% M:22% M:45%
Y:0% Y:27% Y:71%
K:0% K:0% K:22%
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C:69% C:46%

M:64% M:11%

Y:62% Y:79%

K:59% K:0%
FONT

Deutsche Normalschrift Myriad Pro

Enetium 0% STOBREC

EKSTRA
. DJEVICANSKO
/. MASLINOVO ULJE
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Nakon izrade etikete u Adobe Illustratoru radi se Zeljeni dizajn i izgled kutije. Za pocetak
sam nacrtala napust kutije. Odabrala sam kartonsku kutiju s ru¢kom koja s prednje strane ima

izrez po sredini. Na kutiju sam dodala tekst ,,Epetium* , naziv maslinovog ulja.

indow  Help W

- - > sie: [ll - | Dowmentsetup [ Preferences | R v

< Untitled-1* @ 100% (CMYK/Preview) =

Symbols

=% O

Slika 18. Napust za kartonsku kutiju

Slika 19. Konacan izgled kutije
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6. ZAKLJUCAK

U ovom radu je obradena izrada ambalaze za bocu maslinovog ulja - proizvod ucenicke
zadruge ,,Lovorika®“ OS Stobre¢ iz Stobreda. Stoga je u uvodnom dijelu rada ukratko opisana

povijest i lokacija naselja kao i same Skole.

U teoretskom dijelu rada je opcenito opisana ambalaza, nabrojane vrste ambalaze s opisom
njezinih osnovnih funkcija, razli¢itim uzorcima dizajna ambalaze, te nekim konkretnim
primjerima utjecaja ambalaze na prodaju proizvoda. Posebno je obradeno staklo kao materijal te
staklena 1 kartonska ambalaza . Od elemenata ambalaze sam izdvojila etiketu, deklaraciju i bar
kod.

Nakon opc¢enitog uvoda o bojama, prikazana je ukratko fizika i psihologija boja i s tim u
svezi izbor boje, oblika i veli¢ine staklene boce, boje slova na etiketi, boje same etikete i

deklaracije i tipografije. Za neke pojmove i poglavlja sam dodala odgovarajucu sliku.

U prakticnom dijelu rada opisani su koraci pri odabiru veli¢ine, vrste i boje boce za
maslinovo ulje te izrada naslovne etikete s porukom. Potom je opisana deklaracija s osnovnim
podacima o lokaciji maslinova vrta, vrsti maslinova ulja, godini proizvodnje, roku upotrebe,

nacinu cuvanja i ostalim propisanim informacijama.

Kako je Skola ekoloski svjesna, a maslinovo ulje uglavnom namijenjeno za poklanjanje,

boca bi na kraju bila upakirana u kartonsku kutiju koja se lako moze reciklirati.

U Varazdinu 13. ozujka 2018.

Potpis studenta
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POPIS SLIKA

Slika 1. Maslinik Osnovne $kole Stobre¢

Slika 2. Etiketa za maslinovo ulje

Slika 3. l1zgled nove deklaracije

Slika 4. Bar kod

Slika 5. QR kod

Slika 6. Boca maslinovog ulja

Slika 7. Poklon kutija s maslinovim uljem

Slika 8. Elektromagnetski spektar boja

Slika 9. Boja etikete za maslinovo ulje

Slika 10.

Slika 11.

Slika 12.

Slika 13.

Slika 14.

Slika 15.

Slika 16.

Slika 17.

Slika 18.

Slika 19.

Fontovi

Slobodni rukopisni font s ilustracijom

Pocetni dijalog Adobe Illustratora

Efek oslikavanja vodenim bojama u Adobe Illustrator-u
Izrada logotipa za u€enicku zadrugu

Krajnji izgled etikete za maslinovo ulje ,,Epetium*
Deklaracija za maslinovo ulje

Etiketa i deklaracija primijenjena na boci za maslinovo ulje
Napust za kartonsku kutiju

Konacan izgled kutije
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Prilozi

CD — Adobe Illustrator dokument (etiketa i deklaracija) i Adobe Photoshop dokument

(primjena etikete i deklaracije na boci, kartonska kutija)

- Tekst zavr$nog rada

- lzjava o autorstvu
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HL1¥YON
ALISHIAINN

SveuciliSte
Sjever

SVEUEILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

{

"35‘2)6/\16 [‘tﬁCF\K (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljuyjem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrdnog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
DI 2A N AMALAIE Mtstin oo i (/K/”‘ tR:V"/‘/l((upxsatl naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvol]em nagin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

/ %0 N0 I //;ﬁﬁ

(vlastoruém potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveuéili§ta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveudiline knjiznice
u sastavu sveudilidta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveucili$ne knjiZnice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi nadin.

— C
Ja, BoENA RACAK (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/dlplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom _(b/2A (N AMAA%, Y 1A vo VoG Uu’r ER upisati
naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

7
%C?}f’ q %?C/‘ZQL

(vlastoruéni potpis)
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