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U radu je potrebno:
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Sazetak

Rad se bavi istrazivanjem pojmova grafickog dizajna i tipografije te njihove uloge u
suvremenoj dizajnerskoj praksi uz analizu njihovih osnovnih nacela. Rad se takoder dotice
kljucnih povijesnih prekretnica koje su imale znacajan utjecaj na razvoj ovih dviju djelatnosti.
Definirani su osnovni tipografski pojmovi, pojam knjige kao tiskanog medija, njezini osnovni
elementi te nacin izrade grafi¢kog proizvoda.

Prakticni dio rada prikazuje primjenu definiranih nacela na primjeru udzbenika
Komunikologija: kratki pregled najvaznijih teorija, pojmova i principa autora Darija Cerepinka.
Osnovna ideja rada je redizajnirati udZbenik u svrhu postizanja idealne Citljivosti grafickog
proizvoda.

Kljucéne rijedi: dizajn, tipografija, nacela, knjiga, Citljivost



Summary

The paper is based on the research of the terms design and typography and their role in
contemporary design practice, including the analysis of their fondumental principles. The
paper also refers to the key historical moments of graphic design and typography. It includes
the basic terms of typography, defines a book as a printed media, its basic elements and the

process of producing a graphic product.

The practical work shows the usage of defined principles on the example of a textbook
Communicology by Darijo Cerepinko. The idea is to redesign a textbook in such way that it

achieves the ideal legibility of a graphic product.

Keywords: design, typography, principles, book, legibility
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1. Uvod

Komunikologija: kratki pregled najvaznijih teorija, pojmova i principa je udzbenik primarno
namijenjen studentima i studenticama Sveucilista Sjever. Dosad je izdano prvo izdanje udzbenika
iz 2012. godine. Sadrzajno, udzbenik na izrazito zanimljiv nacin Citatelja uvla¢i u podrucje
komunikologije — primjeri iz javnosti, filmova, knjiga, serija, glazbe 1 Zivota profesora Darija
Cerepinka navode G&itatelja Komunikologije na ozbiljnije promisljanje gradiva, pa ¢ak i
poistovjecivanje s dijelovima njezinog sadrzaja.

Kao takav, udzbenik Komunikologija zahtijeva suvremen, minimalisticki dizajnerski pristup
koji ¢e sadrzaj zadrzati u prvome planu, zbog ¢ega dolazi do potrebe za redizajnom postojeceg
rjeSenja. Takoder, autorova zelja je da Komunikologija nadide formu udzbenika i postane dostupna
Siroj publici kao — naprosto — knjiga, $to znaci promjenu ciljne skupine.

Rad se bavi redizajnom udzbenika prema osnovnim tipografskim nacelima. Strukturiran je tako
da se u pocetku definiraju osnovni pojmovi — graficki dizajn 1 tipografija, knjiga 1 njezini graficki
elementi. Zatim se postavlja i razlaze pitanje osnovnih nacela grafickog dizajna 1 tipografije prema
kojima se u prakticnom dijelu rada oblikuje graficki proizvod. Cilj rada je izrada finalnog
grafickog proizvoda — knjige, poStujuci definirana nacela u svrhu postizanja optimalne ¢itljivosti
1 funkcionalnosti na visokoj razini.

Osim analize knjiga o dizajnu, tipografiji i srodnim podruc¢jima i literature pronadene na raznim
internetskim stranicama koje se bave ovom tematikom, rad je produkt brojnih rasprava sa

stru¢njacima s podrucja dizajna te osobnog dizajnerskog iskustva.



2. Graficki dizajn i korisnicko iskustvo

"Kad zelimo ukazati na to kako je dizajn ozbiljna stvar, suo¢avamo se s problemom jer se ta
izjava kosi sa Siroko raSirenim medijskim uvrijezenim odnosom prema dizajnu kao neCem
nevaznom, s ¢isto dekorativnom funkcijom 1 bez tezine (...)." [1]

"Dizajn je interdisciplinarna djelatnost koja povezuje druStvene, humanisticke 1 tehnicke
znanosti s kreativno-umjetnickom sastavnicom" [2], navodi profesor Feda Vuki¢ u tekstu bloga
Hrvatskog dizajnerskog drustva (HDD-a), pokuSavaju¢i izdignuti pojam dizajna iznad uvrijezenog
stava kako se radi o umjetnosti ili uljepsavanju. Wikipedia graficki dizajn definira na sli¢an nacin:
kao "proces vizualnog komuniciranja 1 rjeSavanja problema uporabom tipografije, fotografije 1
ilustracije" [3]. Razni rjecnici, poput Merriam-Webster, Collings English Dictionary i drugih,
definiraju ovaj pojam kao "umjetnost ili profesiju koja koristi dizajnerske elemente, poput
tipografije i slika, za prenoSenje informacija ili stvaranje 'efekta' [4].

Povijesno gledano, razvoj dizajna kao samostalne discipline zapoc€inje u 19. stoljecu, a javlja
se kao posljedica stvaranja industrijske proizvodnje. Krajem 19. stolje¢a William Morris u
Engleskoj pokrece spajanje umjetnosti 1 obrta (engl. Arts and Crafts) u svrhu dekoriranja
industrijskih proizvoda. Pojavom Bauhausa, Skole za umjetnost 1 obrt, 1919. godine zapocinje
ozbiljnije promiSljanje funkcionalnosti proizvoda 1 oblikovanje uporabnih predmeta bez
dekoriranja istih — prema nacelima Bauhausa, "predmetima ne treba nadodavanje ukrasa koji bi
skrivali ili popravljali ruzne 1 bezobli¢ne dijelove, nego treba te dijelove oblikovati na lijep,
umjetnicki nacin 1 predmet ¢e biti lijep sam po sebi" [5]. Dizajn kakvog danas poznajemo uvelike
je baziran na temeljima postavljenima u Bauhausu — funkcionalnost predmeta 1 dalje je na prvom
mjestu, a dekoracije se 1 dalje smatraju suviSnima, odnosno forma slijedi funkciju.

No, Sto je doista dizajn? Moze li se dovoljno precizno odrediti njegova definicija? Dizajn je
komunikacijski proces, on je djelatnost — ovisna o vremenu, prostoru, kulturi, druStvenim
vrijednostima i tehnoloSkim moguénostima — koja, kombinirajuci razne discipline i umijeca, kreira
proizvode ¢ija je svrha zadovoljiti potrebe korisnika 1 stvoriti odgovarajuce korisnicko iskustvo.

Cilj grafickog dizajna je prenijeti poruku, odnosno komunicirati putem vizualnih kanala
koriste¢i tipografiju, ilustraciju, boju, format 1 druge graficke elemente. Dakle, svrha grafickog
dizajna nije umjetnost niti uljepSavanje — ve¢ komunikacija. Ako je ta komunikacija uspjesna, ona
dovodi do dobrog korisnickog iskustva.

Korisnic¢ko iskustvo (engl. User Experience, UX) je pojam koji se najceSce povezuje s
dizajnom korisnickog sucelja, misle¢i pritom na web 1 druge aplikacije; a u tom kontekstu
oznacava iskustvo koje korisnik dobiva, reakcije koje kod njega aplikacija izaziva, intuitivnost

koju sucelje pruza te interakciju koja se odvija izmedu korisnika i sucelja.



Sire gledano, pojam korisni¢kog iskustva moZe se primijeniti na svaki proizvod (ili uslugu) s
kojim korisnik dolazi u doticaj. Primjerice, korisni¢ko iskustvo ¢e biti bolje ako je format plana
grada takav da, kad se slozi, stane korisniku u dZep ili ako knjiga koju korisnik ¢ita nije otisnuta
na sjajnom papiru koji ¢e prouzrociti reflektiranje direktno usmjerenog izvora svjetla. Ovaj pristup
radu naziva se dizajn usmjeren korisnicima, a oznaava upravo stavljanje korisnika i njegovih
potreba na prvo mjesto i usmjeravanje cijelog dizajnerskog procesa potrebama korisnika, odnosno
ciljne skupine.

Osim prenoSenja poruke, uloga dizajnera je promisljanje upravo ovakvih detalja kako bi krajnji
korisnici, makar nesvjesno, imali kvalitetnije iskustvo u interakciji s grafickim proizvodima

tijekom svakodnevnog koristenja.



3. Tipografija

U dizajnerskom svijetu, tipografija ne samo da ima bitnu funkciju, ona je polazisna tocka
svakog projekta na kojem dizajner radi. "Pojam tipografija dolazi od grcke rijeci typos, koja znaci
zig — reljefni znak namijenjen otiskivanju — 1 grcke rijeci graphein, koja znaci pisati" [6], a bas
kao 1 rije¢ dizajn Cesto je krivo protumacena.

Prema istrazivanjima Gerrita Noordzija rije¢ je — u obliku u kakvom je danas poznajemo,
odvojena razmacima od drugih rijeci (prije toga su se razmacima odvajale reCenice 1 fraze) —
nastala u 7. stolje¢u u Irskoj: "Sredn;ji vijek (u ovom kontekstu traje od 600. do 1500. godine)
zapocinje izumom rijeci, a zavrSava izumom tipografije. Tipografija ovdje podrazumijeva pisanje
uz pomo¢ prethodno izradenih slova." [7] Pisanjem uz pomo¢ prethodno izradenih slova Noordzij
se referira na izum tiska pomi¢nim slovima, koji se pripisuje Johannesu Gutenbergu 1440. godine.

Najprecizniju definiciju tipografije iznosi Robert Bringhurst, kanadski pisac i tipograf, u knjizi
The Elements of Typographic Style. Bringhurst tipografiju definira kao "skup znanja 1 vjestina koji
se bave likovnom formom jezika" [8]. Rije€ vjestina u ovoj definiciji igra veliku ulogu — vec¢ina
tipografskih zadataka zahtijeva nadvladavanje pisanih pravila i matematickih izracuna prema
kojima bi zadatak trebao biti uspjeSno obavljen te trazi od dizajnera osjecaj za opticku ravnotezu.
Upravo to je ono Sto tipografiju €ini iznimno zanimljivim segmentom grafi¢kog dizajna i
neiscrpnim izvorom dizajnerske inspiracije.

"Tipografija je umjetnost odabira odgovarajueg pisma za odredeni projekt, njegova
organizacija na nacin da se ostvari §to efikasnija komunikacija 1 da bude $to ugodnije ljudskom
oku za gledanje." [9] Tipografija se, dakle, bavi svim vizualnim vrijednostima pisanih znakova
pazec¢i pritom na stvaranje hijerarhije 1 zadrZzavanje logike teksta, a sve u svrhu ostvarivanja
njegove idealne Citljivosti.

Pravilnom uporabom tipografije tekst nadilazi svoju primarnu funkciju 1 postaje jos$ jedno, a
ponekad 1 jedino, sredstvo vizualnog izrazavanja. lako vrlo suptilno, dobro oblikovanje teksta
uvelike doprinosi cjelokupnom dojmu 1 vrijednosti dizajnerskog projekta. Malen broj ljudi

primjecuje dobro odraden tipografski dio posla, ali svi primjecuju onaj koji je odraden loSe.



4. Proces izrade grafickog proizvoda

Proces izrade grafickog proizvoda odvija se kroz tri faze: graficka priprema, tisak i graficka
dorada. Graficka priprema je "dio procesa graficke proizvodnje u kojem se tekst i ilustracije
graficki obraduju, oblikuju 1 povezuju u cjelinu te izraduje materijalna ili virtualna tiskovna forma"
[10]. Ova faza izrade grafickog proizvoda obuhvaca kompletan proces koji se odvija prije
otiskivanja — od ideje preko dizajna i prijeloma do izrade virtualne ili fizicke tiskovne forme. Ako
se govori o digitalnom tisku, cijelim ovim segmentom graficke proizvodnje bavi se graficki
dizajner.

Druga faza izrade grafickog proizvoda je tisak. Tiskom se smatra "umnoZavanje teksta i
ilustracija prenoSenjem informacija s tiskovne forme na tiskovnu podlogu" [11]. Tisak se moze
ostvariti razli¢itim tiskarskim tehnikama (u izradi knjige najcesce se radi o offsetu ili digitalnom
tisku).

Graficka dorada je "zavrSni dio procesa graficke proizvodnje u kojem graficki proizvod
poprima uporabni oblik" [12]; a obuhvacéa rezanje, savijanje, slaganje 1 uvezivanje grafickog
proizvoda u slucaju publikacija i Stancanje, rezanje, Sivanje i lijepljenje grafickog proizvoda u

sluc¢aju ambalaze.



5. Knjiga kao tiskani medij

"Medij je posrednik prijenosa poruke od posiljatelja poruke do primatelja." [13] Prema
Marshallu McLuhanu, jednom od najznacajnijih teoreticara medija komunikacijskih znanosti,
mediji su produzetci ljudskih osjetila koji nam omogucuju pobjedu nad vremenom i prostorom.
Nadalje, McLuhan navodi cetiri kljuéna doba kojima dominiraju "razli€iti mediji, odnosno
razli¢ita osjetila (...) — plemensko doba, doba pisma, doba tiska 1 elektroni¢ko doba". [14] Doba
tiska definirano je kao vrijeme u kojem dolazi do ujednacavanja i homogenizacije drustva, pa cak

1 pojave nacionalizma, a tisak potice Sirenje 1 razmjenu znanja i informacija.

Pojavom tiska pojavljuje se i knjiga u danas poznatom obliku. "Tisak pomi¢nim slovima nije
izumljen u Njemackoj 1450-ih godina, nego u Kini 1040-ih. Umjesto Gutenberga, trebali bismo
odati pocast inzenjeru Bi Shengu." [8] Ipak, Gutenbergovim otiskivanjem prve Biblije 1445.
godine dolazi do trenutka u kojem knjige postaju dostupne S$iroj publici, informacije i1 znanje

pocinju se §iriti, a narodi se opismenjuju. [15]

"Knjiga je neperiodi¢na publikacija koja ima 49 ili viSe medusobno povezanih stranica." [16]
Publikacije s manjim opsegom stranica nazivaju se broSurama. Prema McLuhanu, tisak, tipografija
1 fotografija (a samim time 1 knjiga) spadaju u tzv. vruce medije — medije kod kojih je jedno osjetilo
produzeno u visokoj definiciji (kod knjige to osjetilo je vid), Sto konzumentu ostavlja malo prostora

za imaginativnu nadopunu.



6. Graficki elementi knjige

Osnovni dijelovi knjige su korice 1 knjizni blok. Korice ili ovitak imaju svrhu zastite knjiznog
bloka, kao i vizualne atraktivnosti te razlikovanja jedinstvenog proizvoda. Na naslovnoj, prednjoj
strani korica ispisan je naziv knjige te ime 1 prezime autora, a obi¢no su popraceni 1 ilustracijom
koja je najc¢eS¢e upravo onaj element koji kod korisnika stvara pamtljivost 1 prepoznatljivost
grafickog proizvoda.

Knjizni blok se sastoji od otisnutih listova papira koji su medusobno uvezani, a koji se nazivaju
stranicama. Osim odredivanja formata, za oblikovanje stranica knjiznog bloka vazno je, u pocetku,
definirati tekstualni blok 1 margine, Sto se moze smatrati polaziSnom tockom u dizajniranju 1
oblikovanju ovog grafickog proizvoda. Uz to, potrebno je definirati sve razine teksta, njihovu
hijerarhiju 1 njihove medusobne odnose kako bi krajnji korisnik u $to kra¢em roku razumio vaznost

pojedinih dijelova teksta.

6.1. Margine i tekstualni blok

Margine definiramo kao "rubni dio stranice (u knjizi), bjeline izmedu teksta 1 ruba (stranice)"
[17]. Preciznije receno, margine su bjeline koje obrubljuju otisnutu pismovnu plohu na stranicama
knjige. "U tipografiji margine moraju uciniti tri stvari — prvo, moraju pozicionirati tekstualni blok
na stranicu te povezati sadrzaj dviju susjednih stranica; drugo, moraju uokviriti tekstualni blok na
nacin koji pristaje njegovoj formi 1 tre¢e, moraju zaStititi tekstualni blok, ostavljajuci Citatelju
dobar pregled sadrzaja i lako koriStenje knjige, odnosno ostaviti dovoljno prostora kako Citateljevi
palcevi ne bi ometali kontinuirano ¢itanje." [8] U praksi je vrlo teSko margine, tekstualni blok,
format 1 pismo gledati kao zasebne elemente. Oni su uvijek medusobno zavisni 1 kao takvi se

trebaju tretirati. Na taj nacin postiZe se sklad izmedu elemenata na stranici.

"Tekstualni blok (engl. Textblock) je dio stranice koji sadrzi tekuéi tekst." [8] Za njegovo
oblikovanje potrebno je uzeti u obzir sadrzaj knjige, ali i pismo, pismovnu veli¢inu, format
stranica, kome ili ¢emu je sadrZaj namijenjen 1 slicne parametre. "Primjerice, za postizanje
optimalne ¢itljivosti kontinuiranog teksta knjige potrebno je posti¢i oko 65 slovnih znakova po
retku, dok ¢e viSestupacni tekstovi u prosjeku sadrzavati 40 — 50 slovnih znakova." [8] Takoder,
tekstualni blok ¢esto se pozicionira na nacin da su unutraSnje margine nesto manje od vanjskih, a

gornje manje od donjih. Prema zlatnome rezu, unutrasnja margina je najmanja, a slijede je gornja,



vanjska pa donja u omjeru 2:3:4:6. Na taj nacin tekstualni je blok pozicioniran tako da su

zadovoljeni svi ranije navedeni uvjeti koje margine moraju postivati.

6.2. Tekudi tekst

Tekuc¢i tekst (engl. Body Text) pozicioniran je unutar tekstualnog bloka i u njemu se nalazi
osnovni sadrzaj knjige. O njemu najviSe ovisi dizajn jer dizajneru pruza sve relevantne
informacije: tematiku knjige, kome je ona namijenjena (ciljna skupina), stil 1 ugodaj koji je

dizajnom potrebno postici.

Za tekuci tekst knjige obi¢no se odabire serifno pismo. Najvjerojatniji razlog tome je ¢injenica
da su serifna pisma starija od sans serifnih, pa je njthovom dugogodiSnjom uporabom stvarana
navika Citanja upravo serifnih pisama. Uporaba serifnih pisama najzastupljenija je u novinskim
tekstovima. Uz to, serifi stvaraju vecu razliku izmedu pojedinih slovnih znakova i1 dojam
horizontalnog pokreta (s lijeva na desno), pa se serifna pisma i dalje smatraju citljivijima od sans
serifnih, osobito kad je rije¢ o knjigama, broSurama 1 drugim publikacijama koje sadrze veliku

kolic¢inu tekstualnog sadrzaja na relativno malim formatima.

Osim ovog parametra, vazno je obratiti paznju 1 na faktore poput kontrasta, x-visine i reza koji
se koriste za tekuci tekst. Kontrast je razlika izmedu najdeblje i najtanje linije poteza (slovnog
znaka), a dijelimo ga na visoki 1 niski. Za tekuci tekst obi¢no se odabire pismo relativno visokog

kontrasta.

X-visina je pojam koji oznacava visinu kurentnog slova x nekog pisma. U digitalnom svijetu
se do¢i do zakljucka da je njihova x-visina gotovo uvijek vec¢a od one na koju smo navikli vidati
u tiskanim publikacijama. Moze se rec¢i kako su, ponovno — zbog navike konzumenata sadrzaja, u

tisku ¢itljivija pisma s manjom x-visinom, a da su u digitalnom obliku ¢itljivija pisma s vecom.

Jedna porodica pisama sastoji se od viSe pismovnih rezova (debljina) — kod sistemskih pisama
radi se o dva osnovna reza: normalni (engl. Roman) 1 debeli (engl. Bold), a pisma za profesionalnu
uporabu razlikuju mnogo vise rezova: tanki (engl. Thin), knjizni (engl. Book), poludebeli (engl.
Semibold), ultradebeli (engl. Black) 1 druge. Rezovi book 1 roman obicno su izvedeni tako da su

naj¢itljiviji upravo za tekuci tekst, pa je i njihova uporaba u duljim tekstovima najcesca.



6.3. Naslovi, podnaslovi i medunaslovi

Naslovi, podnaslovi 1 medunaslovi su istaknuti dijelovi teksta koji se najceS¢e nalaze unutar
tekstualnog bloka, zajedno s tekuc¢im tekstom. Njihovo isticanje moZze se odraditi na vise razli¢itih
nacina, a njithova uloga je isticanje kljucnih tema tekuceg teksta. 1z tog razloga oni Cesto postaju

tekstu te isticanje vaznosti njegovih pojedinih dijelova.

Medusobni odnos ovih elemenata na stranici od presudne je vaznosti za Citateljevo
razumijevanje hijerarhije teksta. Bez obzira na koji nacin je postignuta, razlika izmedu naslova,
podnaslova, medunaslova 1 tekuceg teksta mora biti jasno vidljiva pri samom otvaranju knjige.

Citatelj ¢ita hijerarhiju prije nego zapoéinje ¢itati sadrzaj teksta.

6.4. Paginacija i egida

Osim tekstualnog bloka 1 margina, stranice knjige gotovo uvijek sadrzavaju paginaciju i egidu
(engl. Running Head). Paginacija se odnosi na broj stranice, a najces¢e je smjeStena u vanjskoj
(gore, dolje ili centralno u odnosu na tekstualni blok) ili donjoj margini. Iako se na stranici jasno
izdvaja od tekuceg teksta i ostalih elemenata, esto se za nju odabire manja pismovna veli¢ina

kako ne bi odvlacila paznju od sadrzaja stranice.

Egida se odnosi na naziv knjige i autora ili naziv poglavlja koji se unutar knjige ponavlja na
svakoj (drugoj) stranici. [18] Naj€esce se radi o nazivu knjige na jednoj 1 imenu autora na drugoj
stranici. Ponekad se u egidu upisuju nazivi poglavlja, pa zajedno s paginacijom moze tvoriti cjelinu
koja sluzi lakSem snalazenju unutar knjige. Paginacija i1 egida trebale bi biti jasno izdvojene od

ostalih dijelova teksta, ali nikako ne bi smjele igrati glavnu ulogu na stranici.

6.5. BiljeSke u marginama

"BiljeSke u marginama su reference, objaSnjenja ili komentari obi¢no pozicionirani ispod
tekstualnog bloka (fusnote)." [19] U pravilu se kod njihovog pozicioniranja uzima u obzir njihova
duljina 1 ucestalost — ako su objaSnjenja Cesta 1 duga, bolje ih je pozicionirati u vanjske margine
(marginalije) nego u donju jer smjestanje u donju marginu moze ometati kontinuirano ¢itanje. No,
ako su kratke 1 ne ponavljaju se Cesto, biljeske je bolje smjestiti u donju marginu, gdje Citatelj ima

izbor zeli li ih procitati ili ne. [8]



6.6. Ilustracija

"llustrirati znaci tekst izraziti na vizualan nacin, pribliziti ga gledaocu, objasniti sadrzaj
dogadaja 1 protumaciti izvornu misao." [20] Ilustracija (lat. illustratio: jasnoca, blistavost) je
sredstvo vizualnog izrazavanja s funkcijom dodatnog pojasnjavanja tekstualnog sadrzaja ili ideje.
"llustracija je slikovito tumacenje ili objasnjenje (npr. nekoga teksta komentarima, neke teze
primjerima)." [21] Dakle, ilustracija nije umjetnost, ali obzirom na to da je sredstvo kreativnog

izrazavanja, a ima 1 funkciju, moZze se smatrati primijenjenom umjetnoscu.

"[lustracija moZze biti izvedena iz beskona¢nog niza vizualnih stilova i materijala" [22], §to
znaci da ilustrirati ne znaci nacrtati, nego vizualno predociti neko znacenje crtanjem, slikanjem,
kolazom, fotografijom ili nekim drugim kreativnim izri¢ajem. [lustracija mora, bas kao 1 svi drugi
graficki elementi, biti izvedena ovisno o sadrzaju 1 duhu knjige. Stil i tehnika izvodenja ilustracije
trebali bi odrazavati ono Sto tekstualni sadrzaj opisuje te dodatno obrazloziti poantu ili ideju onoga

$to je napisano.
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7. Osnovna nacela grafickog dizajna

Dizajn se dijeli na graficki 1 produkt dizajn. Produkt dizajn bavi se izradom funkcionalnih
proizvoda 1 njegova osnovna nacela proizlaze iz ergonomije. Graficki dizajn bavi se izradom
grafickih proizvoda, a njegova glavna zadaca je komunikacija.

"Dizajnirati zna¢i komunicirati svim sredstvima koje mozete kontrolirati 1 kojima moZete
ovladati." [23] Cilj grafickog dizajna je prenijeti poruku, odnosno komunicirati putem vizualnih
kanala koristeci tipografiju, ilustraciju, boju, format 1 druge graficke elemente. Osnovna nacela
grafickog dizajna trebala bi se, dakle, bazirati na koriStenju grafickih elemenata u svrhu
zadovoljavanja funkcionalnosti i estetike grafickog proizvoda. Postoje li univerzalna pravila
grafickog dizajna diskutabilna je tema, ali jedno je sigurno: ako postoje, ona su usko vezana s
likovnos$éu u smislu koristenja grafickih elemenata na nain da ih korisnik razumije, ali 1
ergonomijom u svrhu ostvarivanja dobrog korisnickog iskustva.

Prema tome, osnovnim pravilima grafickog dizajna mogla bi se smatrati nacela koja proizlaze
1z tzv. teorije Gestalta (njem. Gestalt = oblik, forma). "Gestalt je teorijski pravac u psihologiji
nastao 20-ih godina proslog stoljeca. Gestalt psihologija vuce svoje korijene iz perceptivnih teorija
Ernsta Macha 1 Christiana von Ehrenfelsa, koji su se bavili istraZzivanjima prostornih i sluSnih
formi 1 oblika (kvadrat, krug, jednostavna melodija)." [24] PolaziSna tocka teorija Gestalta je
percepcija. U psihologiji, percepcija se definira kao "psiholoski proces kojim se zahvaca 1 upoznaje
objektivna realnost, a nastaje djelovanjem fizikalnih procesa iz okoline (ukljucujuci i procese u
vlastitom tijelu) na osjetila" [25]. Teorija Gestalta donosi Sest nacela perceptivne organizacije koji
definiraju percipiranje elemenata unutar cjeline. KoriStenjem ovih nacela dizajner moze utjecati
na podsvijest korisnika grafickog proizvoda, $to rezultira kvalitetnijim prenoSenjem poruke, a
samim time 1 kvalitetnije odradenim dizajnerskim zadatkom.

Nacela perceptivne organizacije su sljedeca:

1. Nacelo blizine (grupacije): Objekti koji su blizu jedan drugome percipiraju se kao grupa.

2. Nacelo slicnosti: Objekti koji su slicni (na temelju boje, oblika, veliCine ili svjetline)
percipiraju se kao grupa.

3. Nacelo zatvorenosti: Poznati objekti percipiraju se kao zatvorena cjelina i kad nisu potpuni.

4. Nacelo simetrije: Ako kompozicija stvara osjecaj neuravnotezenosti, promatra¢ gubi
vrijeme pokuSavajuci rijesiti problem umjesto da se fokusira na poruku.

5. Nacelo zajednickog kretanja: Objekti koji imaju isti smjer kretanja percipiraju se kao
cjelina.

6. Nacelo kontinuiteta: Objekti koji imaju tendenciju kontinuiteta dozivljavaju se kao cjelina.
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8. Osnovna nacela tipografije

"U svijetu ispunjenom nezeljenim porukama tipografija ¢esto mora privuci paznju na sebe prije
nego $to bude procitana. No, da bi se mogla Citati, mora se odre¢i paznje koju je privukla." [8]
Glavna svrha tipografije je postizanje Citljivosti, a njen osnovni zadatak je prikazati 1 podrzati
sadrzaj zadrzavaju¢i sebe u drugom planu. "Svaki tipografski proizvod koji skrec¢e paznju Citatelja
od Stiva — bez obzira u kojoj to namjeri bilo — nije dobar proizvod." [6] Uz to, tipografija bi trebala
uvuci Citatelja u tekst, otkrivati znacenje tekstualnog sadrzaja, strukturirati sadrzaj te stvoriti
Citatelju odgovarajucu atmosferu.

"Knjizna tipografija, ne uzimajuc¢i u obzir neka posebna izdanja ogranicena na uski krug
Citatelja, neophodno mora postivati uobicajena pravila." [6] Osnovna nacela tipografije vezu se uz
pravilan odabir pisma 1 formata, oblikovanje tekstualnog bloka, postizanje hijerarhije na stranici
te stilsko ujednacavanje slovnih znakova, a njihovom pravilnom uporabom postize se optimalna

Citljivost teksta.

8.1. Citanje prije dizajniranja

"Jedan od osnovnih zadataka tipografa je interpretirati i komunicirati tekst." [8] Citanjem teksta
prije dizajniranja knjige dizajner ne samo da dobiva informaciju o sadrzaju teksta, nego saznaje 1
ton, tempo, logicku strukturu te razne druge faktore koji ¢e bitno utjecati na cjelokupni dizajnerski
poduhvat. Ovi faktori kasnije odreduju gotovo svaku tipografsku odluku: odabir pisma, formata,

margina, pa ¢ak 1 pravopisnih znakova.

8.2. Odabir pisma

Uzimaju¢i u obzir sadrzaj, vrijeme u kojem je nastao, kulturoloske 1 druge faktore, odabire se
odgovarajuce pismo. Uz sadrzaj, jedan od bitnih faktora koje je potrebno uzeti u obzir je upravo
medij koji se koristi za prenosenje poruke. Na temelju njega definira se pismo koje ¢e ispuniti
uvjet maksimalne moguce Citljivosti.

U slucaju knjige, pismo ¢e najcesce biti serifno (§to mozda nece biti najbolji odabir ako se radi,
primjerice, o satiricnom znanstveno-fantasticnom romanu), relativno visokog kontrasta i niske x-
visine. Posebna paznja treba se obratiti na odabir pisma koje sadrzava male verzale, kurentne

brojke, dijakritiku 1 sve ostale znakove koje sadrzaj zahtijeva.
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8.3. Verzali, kurenti i Citljivost

Slovni znakovi dijele se na verzale (engl. Uppercase, laicki reCeno velika slova) i kurente (engl.
Lowercase, lai€ki mala slova). Jedna od osnovnih razlika izmedu verzala 1 kurenata je u ascenderu
(uzlazni potez, dio slovnog znaka iznad x-visine) i1 descenderu (silazni potez, dio slovnog znaka
ispod osnovne pismovne linije), Sto je jedan od glavnih razloga zaSto se kurenti smatraju
¢itljivijima od verzala.

Jo§ jedan argument koji ide u korist kurenata su tzv. bjeline unutar 1 oko slovnih znakova.
Poznato je da ljudi ne Citaju slova, nego tzv. sliku rijeci. "Ako su verzali dobro slozeni, razmak
medu slovima je ekvivalentan, no zbog velikih razlika u koli¢ini bjeline unutar slova, slika rijeci
postaje nejasna. Verzali u najboljem slucaju ¢ine lijep niz slova." [7] Kod kurenata bjeline su
opticki bolje ujednacene. "Unutarnji oblici slova m sastoje se od ponavljanih unutarnjih oblika
izmedu ostalog slova 4, no ti oblici nisu nabacani jedni na druge, ve¢ slozeni jedan pored drugog
kako bi mogli biti ekvivalentni. Zbog toga kurenti mogu uspostavljati ritmicke veze." [7]

Slika rijeci, dakle, ne moZe se posti¢i uporabom verzala, §to ith ¢ini neprimjerenima za
koristenje u tekucem ili bilo kojem drugom duljem tekstu, no upravo zbog usporavanja Citanja

verzali mogu biti dobar izbor za naslove i1 druge oblike naglaSavanja kracih dijelova teksta.

8.4. Format, tekstualni blok i margine

"Pod formatom papira podrazumijevamo veli¢inu 1 medusobni odnos (proporciju) stranica u
arcima." [6] Ne postoji pravilo uporabe odredenog formata papira, ali postoje pravila kako odabrati
format. "Sam oblik stranice ¢e, neovisno o sadrzaju, isprovocirati odredene reakcije 1 ocekivanja

kod ¢itatelja." [8]

-----

njihove §irine i visine je 1:12, $to znaéi da se presavijanjem ili rezanjem veéeg formata (primjerice,
A0) na pola dobivaju dvije stranice manjeg formata (primjerice, Al) istih proporcija.

Ipak, format je potrebno definirati prema sadrzaju 1 funkeiji knjige. "Stranice ¢iji je omjer S§iri
od 1:V2 primarno su korisne u knjigama kojima je potrebna dodatna $irina za mape, tablice,
marginalije (engl. Sidenotes) ili Siroke ilustracije 1 u knjigama prelomljenima u vise stupaca." [8]

Tekstualni blok odreduje se prema formatu, marginama 1 definiranoj pismovnoj veli¢ini.
Pravila njegovog definiranja uvelike utjecu na Citljivost svih tekstualnih sadrzaja. Tekstualni blok

¢ij1 je sadrzaj namijenjen kontinuiranom ¢itanju trebao bi imati vecu visinu od Sirine. U pravilu, u

tekstualni blok koji sadrzi tekuci tekst trebalo bi biti smjeSteno 30 — 45 redaka teksta. Njegova
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Sirina trebala bi biti takva da u jedan redak teksta stane 45 — 75 slovnih znakova (racunajuci
razmake). Optimalnim brojem smatra se 66 slovnih znakova u retku.

"U tipografiji margine moraju uciniti tri stvari — prvo, moraju pozicionirati tekstualni blok na
stranicu te povezati sadrzaj dviju susjednih stranica; drugo, moraju uokviriti tekstualni blok na
nacin koji pristaje njegovoj formi 1 tre¢e, moraju zaStititi tekstualni blok, ostavljajuci Citatelju
dobar pregled sadrzaja i lako koriStenje knjige, odnosno ostaviti dovoljno prostora kako Citateljevi
palcevi ne bi ometali kontinuirano ¢itanje." [8] Sve navedeno najbolje je promatrati na marginama
definiranima po zlatnom rezu: dvije unutarnje margine napravljene po ovom principu zajedno ¢e
biti Siroke kao jedna vanjska, pa ¢e sadrzaj dviju stranica biti povezan, a vanjske 1 donje margine

bit ¢e najvece 1 ostavljat ¢e dovoljno mjesta za rukovanje knjigom, odnosno citateljeve palceve.

8.5. Pismovna veli¢ina i prored

Margine, tekstualni blok, format i pismo ne promatraju se pojedinacno, ve¢ kao cjelina. Nakon
definiranja margina i dobivanja tekstualnog bloka pismovna veli¢ina se podeSava prema ranije
definiranim pravilima za postizanje idealne Citljivosti. Dakle, cilj je u tekstualni blok u smjestiti
45 — 75 slovnih znakova po Sirini 1 30 — 45 redaka teksta po visini. Uz to, osnovna pismovna
veli¢ina treba biti takva da je Citljiva s udaljenosti od 30 cm, $to znaci da e se vrijednost pismovne
veli¢ine najcesce (ovisno o pismu) kretati izmedu 9 1 12 pt. Prored (engl. Leading, razmak izmedu
osnovnih pismovnih linija dvaju redaka) koji omogucuje optimalnu ¢itljivost u pravilu se postavlja

na 120% vrijednosti pismovne veli€ine.

visina slova / udaljenost = 1 /100

100 m _

Slika 1. Prikaz idealne citljivosti s obzirom na udaljenost
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8.6. Poravnanje

Poravnanje moze biti lijevo, desno, obostrano ili centralno. Osim sadrzaja, veliku ulogu u
odabiru poravnanja igraju kulturoloSki faktori. Za kontinuirani tekst knjige u zapadnjackim
kulturama uobic¢ajeno je lijevo ili obostrano poravnanje, buduci da se latinica 1 Cirilica Citaju s
lijeva na desno. Obratna situacija prisutna je kod, primjerice, arapskog i hebrejskog pisma koja se
¢itaju s desna na lijevo, pa je njihovo standardno poravnanje desno. Centralno poravnanje u pravilu
se izbjegava, ali standardnu uporabu nalazi u prelamanju poezije.

Hoce i tekst biti poravnat lijevo ili obostrano odlucuje dizajner, no ako se zeli izbje¢i dodatno
podeSavanje razmaka i prelamanja rijeci (engl. Hyphenation), preporuca se odabir lijevog

poravnanja.

8.7. Tipografska skala i postizanje hijerarhije

Tipografska skala sluzi za postizanje hijerarhije u tekstu. Standardna tipografska skala postoji
od 16. stoljeca, a uz minimalne izmjene u uporabi se zadrzala do danas. [8] Bas$ kao 1 standardna,
svaka matematicki izvedena tipografska skala zadrzava povecavanje slova bazirano na Zeljenom
omjeru, no u definiranju novih skala dizajneri se sve viSe okrecu svojoj intuiciji. Jedino pravilo je
veli¢ine koje e se koristiti definirati tako da je razlika izmedu njih dovoljno velika da bude vidljiva

prosje¢nom korisniku.

. ........a22aaadd
6 7 8 9 10 1 12 14 16 18 21 24 36 48 60 72

Slika 2. Standardna tipografska skala

8.8. Udovice, siroci¢i i ravnoteza dvostranicja

Niti jedan tekst kojim se tipograf bavi nije idealan. U mnogim slu¢ajevima dolazi do nastanka
tzv. udovica 1 sirocica — redaka teksta s pocetka ili kraja paragrafa koji se prelamaju na sljedecu
stranicu.

Pojam siroci¢ odnosi se na situaciju u kojoj paragraf zapocCinje u posljednjem retku jedne

stranice, a nastavlja se na drugoj — "oni nemaju proslost, ali imaju budu¢nost 1 ne trebaju brinuti
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tipografa" [8]. Udovice oznacavaju kraj paragrafa koji se prelomio na prvi redak teksta sljedece
stranice. "One imaju proslost, ali ne 1 buduénost, izgledaju skra¢eno 1 usamljeno." [8] Uobicajena
je praksa pridruziti im jo$ jedan redak teksta ili ih vratiti na prethodnu stranicu skra¢ivanjem ili
produljivanjem tekstualnog bloka za jedan redak.

Za razliku od udovica, siro¢i¢i nisu tipografska greska, ali obzirom da narusavaju opticku
ravnotezu, njihova problematika rjeSava se na isti nacin. Skracivanje ili produljivanje tekstualnog

bloka za jedan redak je metoda koja se koristi 1 za postizanje ravnoteze na dvostranicju.

8.9. Znakovi za postizanje bolje Citljivosti

Dodatna ¢itljivost teksta postize se pravilnim odabirom nacina isticanja i pravopisnih znakova,
uporabom malih verzala, kurentnih brojki 1 ligatura. Isticanje unutar tekuceg teksta bazira se na
kontrastu. Cilj je istaknuti dio teksta, a Sto manje izmijeniti kontrast izmedu tekuceg teksta 1
istaknutog dijela. Takoder, debljina istaknutog dijela nikako ne bi smjela biti veca od reza
odabranog za teku¢i tekst. Istaknuti dijelovi rijetko ¢e biti u rezu bold, ali ako je nacin isticanja,
primjerice, italic ili koriStenje malih verzala, oni ¢e dobro funkcionirati s okolinom 1 ne¢e ometati
Citljivost stranice.

Pravopisni znakovi najvazniji za Citljivost teksta (izuzevsi interpunkciju) su crtice 1 navodnici.
Kod crtica se razlikuju spojnica (engl. Hyphen), en-crtica (engl. En-dash) 1 em-crtica (engl. Em-
dash). Spojnica (-) je najkraca crtica, a koristi se za spajanje rije¢i (primjerice, Brli¢-Mazuranié,
kad-tad), prelamanje rijeci (primjerice, knji-ga), pisanje godina (primjerice, 70-ih) 1 za sklanjanje
nekih kratica (primjerice, HAZU-a). En-crtica (—) je crtica Sirine kurentnog slova n, a svoju
primjenu nalazi u umetanju rijeci ili dijela recenice u re€enici, pritom oznacavajuci stanku dulju
od zareza (primjerice, Trin Tragula — jer to je bilo njegovo ime — bio je sanjar, mislilac.). En-crtica
koristi se 1 za oznacavanje vremenskih perioda i relacija (primjerice, 95, Zagreb — Varazdin, 25.
— 30. kolovoza). Sirina em-crtice (—) jednaka je $irini kurentnog slova m, a njena glavna funkcija
je oznacavanje dijaloga. Osim toga, em-crtica moze preuzeti funkciju en-crtice. U tom slucaju
stilski ¢e dodatno naglasavati dojam stanke kod ¢itanja ili ¢e dodatno naglasiti relacije (primjerice,
Trin Tragula — jer to je bilo njegovo ime — bio je sanjar, mislilac. i\li Zagreb — Varazdin).

Navodnici takoder igraju veliku ulogu u ¢itljivosti tekstualnih sadrzaja 1 koriste se prema
pravilima pravopisa. U hrvatskom jeziku standardno se koriste tri vrste navodnika: jednostruki
(° ), dvostruki (“ ) 1 tzv. njemacki navodnici (» «). Jednostruki navodnici u pravilu se koriste
unutar dvostrukih, a njemacki navodnici mogu se koristiti kao zamjena za dvostruke. Prema
hrvatskom pravopisu, jednostruki i dvostruki lijevi navodnici se nalaze na osnovnoj pismovnoj

liniji, a ne gore, no tipografski se to ne smatra najboljim rjeSenjem. Takoder se preporuca
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izbjegavanje njemackih navodnika, budu¢i da njithova uporaba smanjuje Citljivost. Vazno je
ukazati 1 na opciju koja je standardno zastupljena u Britaniji, gdje se prakticira uporaba dvostrukih
navodnika unutar jednostrukih, $to je — tipografski gledano — mozda i najbolja praksa koristenja
navodnika. Ako sadrzaj dozvoljava, citati se mogu istaknuti uporabom italica umjesto navodnika.

Mali verzali (engl. Small Caps) jedna su od opcija za naglasavanje unutar tekuceg teksta, no u
tipografski korektnim rjeSenjima obavezno se koriste kao zamjena za verzale. Njihova visina
jednaka je x-visini kurenata, pa je njihova Citljivost u tekstu veca od citljivosti verzala. Kako bi
Citljivost bila dodatno povecana, kod malih verzala se preporuca spacioniranje na 5 — 10%
pismovne veli€ine.

Kurentne brojke (engl. Old Style Figures) svojim kretanjem imitiraju vertikalno kretanje
kurenata, pa su pogodnije za koriStenje unutar teksta pisanog kurentima od verzalnih brojki.
Zajedno s malim verzalima kurentne brojke ¢ine jedan od najvaznijih kriterija pri odabiru pisma.
Verzalne brojke standardno se koriste u kombinaciji s verzalima jer s njima dijele istu visinu 1
poziciju. Jo§ jedna verzija su tabularne brojke, koje se koriste u tablicama i1 svim ostalim
situacijama u kojima je vazno da brojke budu potpisane jedna ispod druge.

Ligature oznacavaju "spajanje dvaju ili viSe slovnih znakova u jedan" [8]. Njithovo koriStenje
nije obavezno, ali one povoljno utjecu na Citljivost rijeci. "Ligature pojednostavljuju strukturu
poteza i to najcesce ide u prilog slike rije¢i." [7] U izradi pisama kaligrafi upravo kreiranjem raznih
ligatura postiZu prepoznatljivost novonastalih pisama, a dizajneri €esto za njima posezu u izradi

logotipa.

Slika 3: Primjer ligatura
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9. Redizajn udzbenika Komunikologija

Komunikologija: kratki pregled najvaznijih teorija, pojmova i principa je udzbenik primarno
namijenjen studenticama 1 studentima Sveucilista Sjever. U udzbeniku su iznesene sve najvaznije
teorije s podru¢ja komunikologije, a potkrijepljene su mnoStvom primjera iz javnosti i

svakodnevnog zivota, §to Komunikologiju ¢ini iznimno korisnim, ali 1 izrazito zanimljivim Stivom.

Kako bi citljivost knjige bila na visokoj razini, dizajnersko rjeSenje treba biti usmjereno
potrebama korisnika. U tu svrhu koriste se sva raspoloZiva sredstva da se sadrZaj podrZi 1 zadrzi
na prvome mjestu te se omoguci, ne samo olakSano Citanje 1 razumijevanje, ve¢ 1 istinsko uzivanje

u konzumaciji tekstualnog sadrzaja.

aktivnosti, koja je podlozna brojnim razlici-
JEZIK - OSNOVNI KOMUNIKACIJSKI ALAT tim interpretacijama i pristupima’. Hartley

R prepoznaje u istrazivanju komunikacije cak

KOMUNIKACIJA BEZ RIJECI

Mnoge Zivotinjske vrste kroz stotine tisuca godina evolucije razvile su ucinkovit sustav

deset razlicitih tendencija, polazeci od eu-

Pojam jezika oznaava i osnovna pojma:

ropskih lingvistickih strukturalista i ruskih
formalista, preko americkih socioloskih

znakova kojima svojoj okolini odasilju razlicite poruke. Pas koj rei jasno daje do znanja
danije raspolozen za drudtvo ili, 8to je korak dalje, da je spreman za napad. Mnoge Zivo-
tinjske vrste lugenjem tjelesnih izlugevina, odnosno mirisom koje ostavljaju oznacavaju
teritorij koji smatraju svojim. Pojedine vrste kombinacijom boja na svojim tijelima ili

3 seziklkoj koristi odredeni narod il ik empirickih istrazivanja pa sve do kritickog eritorij koji smatraju . viste kombinacijom il
5 ristuna komunikacih, istraZivania kot njihovim dijelovima jasno daju do znanja da ‘nisu za jelo'ili da su otrovne poput dai-
: e i e e e pristup P, Istrazivany ‘ devnjaka, osa i pojedinih vrsta zmija, ito vrlo vjesto koriste i neke vrste koje nemaju tih
e B nikacije u svrhu manipulacije i na kraju svojstava, ali ih spomenute boje stite od razlicitih grabezljivaca koji su naucili njihovo

<) orudezaizrazavanje misli unutar nasih glava istrazivanja komunikacijskih tehnologija’ . originalno znacenje.

%

Sto to zapravo znaéi? Kada odredeni zna-

uslijediti. Zahvaljujuci semaforima i pro-

X bi bilo ni Zoviek

kakvo poznajemo.

metnoj signalizaciji znamo kako organizi-
rati iznimno kompleksnu aktivnost kao sto
je gradski promet i znamo kako se unutar
takvog sustava ponasati. Naravno, vise-manje sigurno moZemo sudjelovati u prometu tek nakon 3to
smo nautili i usvojili zna¢enja svakog pojedinog svjetla i znaka i kad njegovo znacenje znaju i ostali
sudionici u prometu. Zbog toga je usvajanje osnovnih prometnih pravila jedna od prvih stvari koje
nauce djeca odrasla u gradu, Zesto i prije nego nauée pravila i znakove jos jednog kompleksnog susta-
va komunikacije kojim se sluzimo — pisma. Ipak, prije nego nau¢imo koja boja na semaforu sto znaci,
moramo usvojiti sustav znakova i znatenja koji ¢e nam omoguciti da ta znaenja prenesemo jedni
drugima i po njima djelujemo. Stoga svako dijete prije semafora i abecede nauti govorit, sluziti se
sustavom znakova koji nazivamo jezikom, nau¢i kako se kaze uho, kako oko, kako nos, kako se kaze i
tkoje mama, odnosno tata. To roditelje ispunjava neskrivenim ponosom, a usvajanje prve prave rijeéi
pamti se kao 3to se pamti prvi korak ili prvi ispali mlijeéni zub. Kada naucimo znaenja odredenih
znakova (u shuaju jezika ti znakovi su rijeti), mozemo ta znatenja dijeliti s drugima i sudjelovati u
interakeiji koju nazivamo komunikacijom.

Jean M. Avel, americka spisateljica opisala je u ‘Plemenu spiljskog medvjeda”, svom prvom romanu
iz serije ‘Djeca Zemlje*, kako kromanjonska djevojéica Ayla uéi komunicirati s dlanovima neander-
talskog plemena koje ju je spasilo nakon potresa koji je ubio njezinu obitelj. U svom djelu Auel prica

T boja iludi X

a) koja proué izmedujeziénih zmakovai A oz o avaju sutom bas kao to se otrov Cesto oznacavai u prirodi. Ljudi ponekad
mvanicziénih ‘objekata’ koje ti snakeov ozmatavaj kovi uopée imaju znatenje i kakvo nam e e e iy ’ e
e o e e’ s v T
hu, koja am : va je prenose u gradovima salovanja u pojedinim dijelovima svijeta jasnije od bilo koje rijeci moe reci da ta osoba
o p P gova smo nautili znacenje semafora ili pjesackog tuguje. lako danas vise ne postoji izrazit drustveni pritisak koji zahtjeva spolno uzdrza-
korisnika prijelaza. Tri jednostavna svjetla govore vanje do braka, ve¢ina mladenki i dalje odabire bijelu boju svojih vienZanica kao simbol
\s:':'hmn' ice dajejeri lat 3 i nam kada mozemo krenuti, kada stati, a ?iﬂog&ﬁ;o‘“ﬁkm» bad hﬂmmmig ill]iudill;misl:f'ih":iz ml_i_fi:il;?:m
e, aliisvijet i ip o - i ges i poslali odredenu poruku. Osmijeh na licu koji se danas rijet e u
o $uzziednid s kada se pripremiti za radnju koja tek treba usluznoj djelatnosti u Hrvatskoj (za razliku od SAD-a gdje je osmijeh obavezan) znak

je otvorenosti, radosti i zadovoljstva, a isticanje srednjeg prsta agresivna je i vrlo jasna

poruka onome tko nam se na svida ili nam ‘ide na zivee

pricu o djevojéici koja uéi komunicirati neverbalnim znakovi-
ma, prije svega pokretima ruku, ali i gestama cijelog tijela kakvi-
ma su se, prema predodsbi autorice, sluzili neandertalci. Proces
koji u svojem djelu opisuje dugotrajan je i zahtjevan, a uéenje
jezika dodatno se zakomplicira kada u drugom nastavka Ayla
upoznaje Jondalara, kromanjonskog mladica koji je pokusava
nauiti izraZavati se verbalno, odnosno govoriti njegovim jezi-
kom. Auel u svojim romanima pokazuje razliku zmedu verbal-
ne i neverbalne komunikacije, dva osnovna tipa na koja bismo
mogli podijeliti svu ljudsku (i ne samo ljudsku) komunikaciju.
Verbalna k ikacia je u tom smishu k ikacija koju po-
jedinac ostvaruje govorom (i pismom, kao zapisom govora), a
neverbalna ona koju ostvaruje neverbalnim znakovima i sim-
bolima poput kasljucanja ili zvizdanja, pokretima ili facijalnim
izrazima”. O verbalnoj i neverbalnoj komunikaciji vise ¢e rijeci
biti u sljede¢im poglavljima.

“ U romanu je, nakon #nog istraiv: vijet E 20-ak tisuéa godina.

Slika 4: Dvostranicje prvog izdanja

9.1. Istrazivanje

IstraZivanje je prvi 1, prema misljenju mnogih, najvazniji korak svakog dizajnerskog procesa.
Na njemu se temelje svi naredni dizajnerski poduhvati na odredenom projektu, a kvalitetno
odradeno istrazivanje gotovo svaki put vodi do kvalitetno odradenog dizajnerskog zadatka.

Istrazivanjem saznajemo sve informacije relevantne za izradu grafickog proizvoda: ¢ime se klijent
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bavi, kako je pozicioniran unutar struke, koja je njegova ciljna skupina, koje su potrebe ciljne
skupine pri koristenju grafickog proizvoda 1 drugo.

Istrazivanje za redizajn udzbenika Komunikologija zapocCinje definiranjem postojeceg stanja.
Objektivno definirati $to 11z kojeg razloga ne funkcionira na postoje¢em rjesenju je izvrstan temelj
za definiranje kako poboljsati korisnic¢ko iskustvo. Ve¢ pri prvom listanju knjige mogu se uociti
nekonzistentnost margina 1 tekstualnih blokova, pretjerano naglasavanje paginacije te veliki
obojeni blokovi izdvojenog sadrzaja, Cesto smjesteni unutar tekuceg teksta. Sve to ometa Citljivost
tekuceg teksta, ali 1 konzumaciju cjelokupnog sadrzaja.

Daljnje istrazivanje bavilo se pitanjem ciljne skupine: ranije je bilo poznato da su primarna
ciljna skupina studenti SveuciliSta Sjever, no autor je kasnije istaknuo kako je knjiga namijenjena
Siroj publici (svima koji Zele uciti o temeljnim teorijama i principima komunikologije), $to dovodi

do zakljucka da Komunikologija treba nadi¢i postojecu formu udzbenika.

9.2. Dizajn

Novi dizajn udzbenika Komunikologija temeljen je na ranije navedenim osnovnim nacelima
grafickog dizajna i tipografije te na provedenom istrazivanju, a njegova je funkcija rijesiti problem
nekonzistentnosti grafickih elemenata, ometanja kontinuiranog sadrzaja i pridavanja prevelike

vaznosti sporednim (paginacija, egida) grafickim elementima.

9.2.1. Odabir formata

Format udzbenika izveden je iz formata A4 (210 x 297 mm). Omjer njegovih stranica je 5:6
(tzv. Minor 3rd), a dimenzije su 210 x 252 mm. Odluka odabira nestandardnog formata proizasla
je 1z Zelje da se tekuci tekst tretira kao kontinuirani sadrzaj na stranici, odnosno da nije ometen

izdvojenim dijelovima teksta.
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Slika 5: Format 210 x 252

9.2.2. Dizajn stranice

Kod dizajniranja stranice zapocinje se sa smjestanjem tekstualnog bloka na stranicu, odnosno
definiranjem odnosa margina 1 tekstualnog bloka. Obzirom na to da se udzbenik Komunikologija
sastoji od osnovnog (tekuceg) teksta 1 sporednog (izdvojenog) teksta, na stranici je potrebno
definirati dva tekstualna bloka koji ¢e sadrzavati dvije razliCite vrste tekstualnog sadrzaja.
Takoder, margine je potrebno definirati na nain da za tekuci tekst bude postignuta optimalna
Citljivost: "Sve izmedu 45 1 75 slovnih znakova smatra se zadovoljavaju¢om duljinom retka za
jednostupacnu stranicu prelomljenu serifnim pismom (...)" [8].

S time na umu osnovni tekstualni blok smjeSten je na stranicu prema zlatnome rezu (engl.
golden ratio). Zlatni rez je omjer u kojemu se manji dio prema ve¢emu odnosi kao ve¢i prema
cjelini. Smatra se omjerom najugodnijim ljudskom oku jer je preuzet iz prirode — prema zlatnome
rezu gradene su biljke, Zivotinje, pa 1 ljudsko tijelo. U dizajnu knjige uporabom zlatnog reza
dobivaju se dovoljno velike vanjska i1 donja margina, pa se one mogu iskoristiti za sekundarne

elemente stranice (izdvojeni tekst, fusnote, paginaciju i sli¢no).
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Slika 6: Margine po zlatnom rezu

Nakon pozicioniranja osnovnog tekstualnog bloka, prelazi se na pozicioniranje sekundarnog
sadrzaja. Za naslove, podnaslove 1 medunaslove logi¢no je da zadrze poziciju unutar osnovnog
tekstualnog bloka jer nema potrebe za njihovim dodatnim naglaSavanjem. Sekundarni tekstualni
blok, koji ukljucuje izdvojene vazne dijelove teksta, svoju poziciju nalazi u vanjskim marginama
1 dalje se tretira kao stupac novinskog teksta, odnosno sadrzi oko 40 slovnih znakova u retku. Na
taj nacin postize se jasno odvajanje dvije razliCite vrste tekstualnog sadrzaja, kao 1 mogucnost
nezavisnog Citanja svakog od njih. Takoder, ovaj pristup donosi uniformiranost i konzistentnost
elemenata knjige.

Buduc¢i da je primarna funkcija Komunikologije da sluzi kao udzbenik, paginacija se iz vanjske
spusta u donju marginu te zajedno s egidom (u kojoj je sadrzan broj i naslov poglavlja) tvori cjelinu
¢ija je uloga omoguciti Citatelju brzo 1 jednostavno snalazenje u knjizi. Donja margina takoder
sadrzi fusnote, koje su kratke i rijetko se pojavljuju u knjizi, pa ova njihova pozicija ne ometa

kontinuirano ¢itanje.
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Slika 7: Predlozak dvostranicja

9.2.3. Oblikovanje tekstualnih elemenata

Za sve tekstualne elemente knjige odabrana su pisma Fedra Serif (teku¢i tekst, marginalije 1
fusnote) 1 Fedra Sans (naslovi, podnaslovi, medunaslovi). Porodica pisma Fedra Serif sadrzi
rezove book, normal, medium i bold, kao 1 Sirok raspon slovnih znakova te nudi male verzale
(engl. Small Caps) 1 kurentne brojke (engl. Old Style Figures), §to ga Cini pogodnim za
zadovoljavanje vecine tipografskih potreba. Porodica pisma Fedra Sans ima nesto uzi izbor rezova
(demi 1 medium), no Komunikologija ne zahtijeva uporabu vise od jednog reza za ostale razine
teksta (naslovi, podnaslovi, medunaslovi, paginacija i egida), pa se za njih koristi isklju¢ivo rez
medium.

Nakon definiranja pismovne veli€ine 1 proreda tekuceg teksta definirane su 1 ostale pismovne
veli¢ine na nacin da su njihove medusobne razlike dovoljno velike kako bi prosje¢an korisnik
mogao percipirati hijerarhiju sadrzaja. Slika 8 prikazuje pismovne veli¢ine fusnota, tekuceg teksta,

naslova 1 naslova poglavlja (lijjevo) i1 pismovne veli€ine teksta 1 naslova u marginalijama (desno).
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Slika 8: Pismovne velicine

Kako bi se postigla opticka ravnoteza, razliCite razine sadrzaja poravnate su po 0snovnoj
pismovnoj liniji (engl. Baseline). Buduéi da bi prored u marginalijama, kad bi bio identi¢an
proredu tekuceg teksta, bio prevelik, podeseno je da se svaki peti redak marginalija poravnava s
osnovnom pismovnom linijom tekuceg teksta. Pismovna veliCina egide jednaka je pismovnoj
veli¢ini naslova u marginalijama, a veli¢ina paginacije onoj u naslovima poglavlja. Obzirom da se
radi o sadrZaju €ija je primarna namjena edukacija, vazno je omoguciti korisniku lako snalazenje
u knjizi. Ovaj nacin prikazivanja egide 1 paginacije korisniku pruZa tu moguénost bez njihovog

pretjeranog naglasavanja.

EETIRI KL UENA DOBA

Prema teorijskim promiSljangi-
ma Marshalla McLuhana, sva
druitva u judskoj povijesti bila
su odredena Kljuénim medijem
kojim su njegovi dlanovi komu-
nicirali, 0dnosno oblikovana
vide prirodom medija kojim su
njegovi Slanovi komunicirali,
nego samim sadrZajem komuri-
Xacije. De nirao je Zetiri kijuéna
vremenska razdoblja u kojima su
udskom komuniaciom domi-

i razliiti medifi, 4. razlitita
e

U plemenskom dobu, u plemen-
skim zajednicama u selima u
kojimaljudiZive, kao kijuéni
Xomunikacijski alat previadava
govor, a osim sluba, od osjetila
‘prisutni su jo&  dodir, okus i
miris, Izgovorena rijef dieluje
‘povezujuce, trenutatna je i daje
osjecaj prisutnosti i akrualnosti,
ne maZe je se naknadno koristiti
i proufavati,

Nakon izuma fonetskog pisma
pojedina ljudska drustva ulaze
u doba pisma, kada kod &ovieka
dominira vid— oko, a taj pomak
dovodi do individualizacije jer ko-
‘munikacija postaje odvojena od

: it -

7.2. TEORIJA MEDIJA | TEHNOLOSKI DETERMINIZAM
MARSHALLA MCLUHANA

Iz sap-a se svijetom progirila tvrdnja koja najbolje ilustrira snagu masov-
nih medija na danasnje poimanje drustva i uopce stvarnosti, a koja kaze da
se neto nije dogodilo, ako nije bilo prikazano na televiziji. Kada umjesto
televizije tvrdnju prosirimo na sve masovne medije, dolazimo do osnovne
premise o kojoj ¢e biti rijeci u ovom poglavlju — masovni mediji utje¢u na
dozivljaj stvarnosti i na ljudsko shvacanje svijeta oko sebe. Stoga je prva
‘teorija kojoj treba posvetiti pozomost tzv. (euma medija (eng. Medium
‘Theory), koju jos nazivaju i ili medijs
ekologijom. Jedan od Kju¢nih autora* joj je Marshall McLuhan (1911, -
1980.), kanadski ik i jedan od naj: medija
u povijesti komunikacijskih znanosti, a mnogi tvrde 1 jedan od najvaznijih
znanstvenika 20. stoljeca, po vaznosti u rangu s Darwinom, Newtonom,
‘Marxom ili Einsteinom®, Zivioje i radio u Torontu, a na Sveucilistu u To-
Tontu, 0dnosno njegovom Centru za kulturu i tehnologiju, osmislio je neke
od svojih naj §jih ideja i doprinosa prout nanosti. jos zazivota
postao je svojevrsnompop ikonom, a njegovi termini kojima je opisivao
svijet usli su u Siroku upotrebu. Svoja djela pisao je esejisticki, a tek je pred
kraj Zivota pokusao svoj rad svesti u formu teorije, ali njezin dovrsetak nije
docekao. Umro je u osvit nastanka interneta, medija &iji je dolazak, sma-
traju pojedini znanstvenici, i sam predvidio,

McLuhan je medije doZivljavao produzetkom ljudskih osjetila?, Knjiga je
bila produzetak oka, odjeca koju judi nose za McLuhana je bila produze-
takkoze, a &ki sklopovi Jjudskog Zivéanog
sustava. Mediji su t, tvidio je McLuhan, koji su nam omogucili pobjedu

ni stesti ni vidjeti, Linija postaje
Kljuéni oblik organizacije, au
drustva uvodislijed, red, logiku
irazum,

‘Doba tiska nastavlja vrijeme
dominacije oka, ali i dovodi do
‘mehaniziranja pisanja i pojav-
ivana velikog broja istovietnin

nad i prostorom, pruZili nam dozivljaja
razlicitih dogadaja ili situacija, gdje god i kada god bili, Telefon i radio po-
stali su nase usi, ekran televizora ili naseg kompjutera ekstenzije su nasih
ociju, ali i samih nasih tijela, juéi nam da vidimo i j

puno dalje i puno bolje no §to to mogu nase bioloske karakteristike, U svom
je pristupu uvijek isticao ulogu tehnologije i tehnoloskih napredaka u
razvoju ljudskog drustva i mijenjanju nagina na koji su ljudi do tada zivjeli
— od izuma pisma do parnih strojeva, Zeljeznice, automobila ili ratunala.

kopija.

Govoretio medijima, McLuhan je otiSao i korak dalje pa
‘ M, nnisa, osmivaca
hologii
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je tvrdio da je svako drustvo u ljudskoj povijesti bilo prije svega obiljezeno i
na neki naéin formirano, tj. uvjetovano klju¢nim medijem kojim su njego-
vi élanovi komunicirali?, McLuhan ¢e tvrditi da su ‘drustva uvijek bila obli-
Kovana vise prirodom medija kojim su njegovi élanovi komunicirali, nego
samim sadrzajem je’, a potvrdit Ce to i primjerima iz razli¢itih
razdoblja ljudske proslosti,

U svojim promisljanjima identificirat ¢e etiri Kljutna vremenska razdoblja
u kojima su ljudskom komunikacijom dominirali razliciti medi, odnosno

nost tipografskih elemenata
‘poviatiza sobom ujednacavanje i
homogenizaciju drustvai pojava
nacionalizma, Tisak potie i
Sirenje te razmjenuznanja i
informacija i zaziva industrijsku
revoluciju kofa tek treba uslije-
diti, ali ujednojaga zoliranost i
otudenost pojedinaca,

Izum elektriéne energije i na toj
Jatformi baziranih ih

razlicita osjetila (vid, sluh, dodir) kojima su ljudi primali
poruke — plemensko doba, doba pisma, doba tiska i elektronicko doba,
Ovim dobima pojedini teoreticari dodaju i peto — digitalno doba koje je u
svojoj biti takoder elektronicko.

U'tzv. plemenskom dobu ljudi su Zivjeli u malim zajednicama u kojima su
govor, prisnost i dodir igrali jako vaznu ulogu, Zivot se nije shvacao kao
slijed uzroka i posljedica, a ni pojam viemena nije se promatrao na nacin
na koji to &ine danasnji judi, kao slijed dogadaja. Tek je otkrice pisma i
Jjudska potreba da informacije zabiljeZi u slijedu, jedne iza drugih, ljude
naugila da svijet promatraju kroz prizmu slijeda dogadaja, lanca zakljugi-
vanja logike i razuma¢, Izumom fonetskog , tj. glasovnog pisma, ljudska
vrsta dobila je univerzalni sustav kodova kojim ¢e kroz buduca stoljeca moci
zabiljeZiti svaku svoju misao, ideju, otkriceli bilo koje drugoznanje ili
zamisao— 1, §to je jos vaznije, ispravno isitati bez obzira na vremenska i
prostoma ogranicenja. lzum fonetskog pisma promijenio je drustvo koje ga
je koristilo i usmijerio ga sve vecoj iji , alii otude-
nosti u odnosu na predpismena drustva i zajednice,

Lzum tiskarskog stroja omogucio je prvu automatizaciju slozenog ljudskog
rada u povijesti® te je jei ijaiznanja, a
samim tim i uj jei ju naroda koji su govorili istim
jezikom i bili dijelom istezajednice, ali je isto tako potaknuo i individual-
nosti specijalizaciju, ali i nacionalizam’, Otkriem elektri¢ne energijei na
njoj bazirane komunikacijske tehnologije, tvrdio je McLuhan, stvorit ¢e se
svojevrsna organska meduovisnost svih institucija i dijelova drustva, pota-
Kknut e se unifikacija i veta ukljuéenost pojedinca te stvoriti svijet u kojem
su svi povezani sa svima u svako vrijeme i na svakom mjestu, lzumom tele-
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‘medija dovodi do trenutacne, ali
i kontinuirane komunikacije,
Odjednom svi postaju povezani
sa svima i vrataju se u situaciju
plemenskog sela. Sluh ponovno
dobiva navaznosti, a s njim se
vraaju i druge karakeeristike
plemenskog doba, a pojavom
elekariéne energije ono postaje
globalno. Mediji postaju produ-
Zetak judskog Zivéanog sustava u
‘pravom smislu rijeci

Slika 9:

Dizajn dvostranicja
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9.2.4. Tlustracije u knjiZznom bloku

Ilustracije u knjizi Komunikologija uglavnom su graficki prikazi komunikacijskih modela
obrazlozenih u tekstu. Osim $to sluze kao dodatno pojasnjenje tekstualnih sadrzaja, ilustracije
studenti moraju upamtiti i, ¢esto, znati ponoviti na ispitima. Iz tog razloga cilj je svaku od njih

uciniti maksimalno jednostavnom, pamtljivom i lakom za reproduciranje.
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e e
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L ]

A

Kontekst Slika 1. Shematski prikaz jednostavnog
i slozenog modela ljudske komunikacije

(prema Griffin, 2009.)

Slika 10: Primjer ilustracije prvog izdanja

Nove ilustracije, u odnosu na one iz prvog izdanja, ne koriste boju kao sredstvo izrazavanja,
sastoje se od definiranih unificiranih reduciranih oblika, a svi popratni tekstovi imaju iste stilove 1

pismovne veli¢ine. Takoder, sve ilustracije unutar knjiznog bloka su linijske i1 za svaku od njih

koristena je ista debljina linije.
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Slika 11: Primjer ilustracije

9.2.5. Kodiranje bojama

Boja je definirana kao "osjecaj koji u oku izaziva svjetlost emitirana od nekog izvora ili
reflektirana od povrSine nekog tijela" [26], a opisuje se trima atributima: ton (engl. Hue),
zasi¢enost (engl. Saturation) 1 svjetlina (engl. Brightness). Boje se dijele na primarne, sekundarne
1 tercijarne. Osnovni krug boja, na kojeg se referiraju teoreti¢ari poput J.W. Goethea 1 J. Ittena,
prikazuje Sest boja — primarne (Zutu, crvenu 1 plavu) 1 sekundarne (narancastu, zelenu i ljubicastu)
— rasporedene tako da nasuprotne boje ¢ine komplementarni par. MijeSanjem dviju boja koje se u
osnovhom krugu boja nalaze jedna pored druge dobivaju se tercijarne boje (zutozelena,

plavoljubicasta, plavozelena i druge).
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Slika 12: Osnovni krug boja

Vecina boja koristenih u prvom izdanju udzbenika Komunikologija preuzete su iz osnovnog
kruga boja. Medutim, problem nastaje u jednostavnoj racunici: udzbenik ima 8 poglavlja (ne
racunajuéi uvod, reference i kazalo pojmova, koji su takoder kodirani bojom), tako da se paleta ne
moze bazirati isklju¢ivo na primarnim i sekundarnim bojama. Takoder, paleta bazirana na
primarima i sekundarima nije najbolji izbor za sveucili$ni udzbenik (primari i sekundari obi¢no

svoju primjenu nalaze u dizajnu namijenjenom mladoj publici).

Slika 13: Paleta boja prvog izdanja
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Nova paleta se ne ograni¢ava na uporabu samo jedne skupine boja, nego je preuzeta iz cijelog
vidljivog spektra, a kodiranje je izvedeno suptilnije — ne veZe se uz naslove, paginaciju niti uz
tekstualne blokove, ve¢ se provodi kroz uvodne stranice poglavlja i linije koje odvajaju primarni
od sekundarnog sadrzaja. Boje su medusobno dovoljno razlicite, ali odaju dojam da dolaze iz iste

price, pa zajedno ¢ine dobro uskladenu paletu.

Slika 14: Paleta boja

9.2.6. Dizajn ovitka (korica)

Ovitak knjige osim zastite knjiznog bloka ima i komunikacijsku funkciju. Ovitak je prvo s ¢ime
potencijalni konzument dolazi u kontakt i ¢esto je glavni faktor u odabiru knjige na polici. S time
na umu dizajneri ¢esto posezu za ilustracijom kao vode¢im grafickim elementom pri dizajniranju
ovitka. Ilustracija prenosi snazniju poruku od bilo kojeg drugog sredstva vizualnog komuniciranja,
anjezina glavna uloga u ovoj situaciji je zaintrigirati potencijalnog Citatelja i privuci ga da posegne

za knjigom. Osim ilustracije, na ovitku se naj¢es¢e nalaze naslov i ime autora knjige.
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KRATKI PREGLED NAJVAZNIJIH

TEORIJA, POJMOVA | PRINCIPA

Slika 15: Naslovnica prvog izdanja

Cilj korica Komunikologije je zaintrigirati potencijalnog Citatelja za sadrzaj knjige te
diferencirati knjigu od ostalih koje ¢e se naci pored nje na polici. Ilustracija na naslovnici
predstavlja tzv. babilonsku ribicu (engl. Babel Fish), lik iz knjige Vodi¢ kroz galaksiju za
autostopere (engl. Hitchhiker's Guide to the Galaxy) autora Douglasa Adamsa na koju se
Cerepinko referira u uvodu Komunikologije. Prema Adamsovom opisu, "ona se hrani energijom
mozdanih valova koje ne prima od svog nosioca ve¢ od onih koji ga okruzuju. Zatim u um nosioca
luci telepatsku matricu koja se formira kombiniranjem frekvencije svjesnih misli s nervnim
signalima pokupljenim iz centra za govor mozga koji ih emitira. To prakti¢no znaci da, ukoliko
ugurate babilonsku ribicu u uho mozete smjesta razumjeti sve §to vam se izgovori na bilo kojem

jeziku (...)" [27], §to je €ini zanimljivim odabirom za knjigu na ovu temu.
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Budu¢i da je ilustracija izvedena linijski, ona vizualno odgovara ilustracijama u knjiznom
bloku. Boje su takoder preuzete iz knjiznog bloka, a crna boja pozadine odabrana je zbog
postizanja dodatnog kontrasta s ilustracijom. Ovom kombinacijom postize se efekt neonske
reklame, Sto dodatno sugerira sadrzaj knjige. Tipografija naslovnice preuzeta je iz stilova za

naslove 1 fusnote definiranih u knjiZznom bloku.

Darijo Cerepinko

KOMUNIKOLOGIJA*

KRATKI PREGLED NA]VAiNIjIH TEORIJA, POJMOVA | PRINCIPA

* Ova knjiga gotovo sigurno nece postaviti veliko pitanje Zivota, svemira i svega ostalog,
nece odgovoriti koje su to dvije vrste na Zemlji inteligentnije od ljudi, niti ée vam
omoguciti da proputujete poznati svemir za manje od 30 altairijskih dolara dnevno.

Slika 16: Naslovnica
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10. Zakljucak

Dizajn kao djelatnost zapocinje u 19. stoljecu kao posljedica stvaranja industrijske proizvodnje.
Suvremeni dizajn svoje temelje bazira na modernistiCkom pristupu dizajnu, €iji se procvat odvija
za vrijeme djelovanja Bauhausa (Skole za umjetnost 1 obrt). PolaziSna tocka modernizma je
promisljanje funkcionalnosti predmeta, odnosno teza forma slijedi funkciju.

Graficki dizajn je komunikacijski proces. Njegova zadaca je tipografijom, ilustracijom, bojom,
formatom 1 svim drugim raspolozivim sredstvima prenijeti poruku krajnjem korisniku, a osnovna
pravila prenoSenja poruke bazirana su na teoriji Gestalta i u njoj predstavljenim nacelima
perceptivne organizacije.

Tipografija je vjeStina oblikovanja tekstualnih elemenata u svrhu postizanja Citljivosti. Kao
djelatnost postoji vise od 500 godina, a zapocinje s izumom tiska pomi¢nim slovima. Kao 1 dizajn,
u konstantnom je razvoju, no vecina njezinih temeljnih nacela proizlazi iz dugogodis$nje izgradnje
¢italackih navika.

Uloga dizajnera je, dakle, komunicirati 1 prenijeti poruku te omoguciti korisniku odgovarajuce
korisnicko iskustvo. Zbog toga se u sredistu svakog dizajnerskog projekta nalazi upravo korisnik,
a svaki dizajnerski poduhvat bazira se na promisljanju njegovih potreba.

Redizajn udzbenika Komunikologija produkt je analize 1 uporabe definiranih dizajnerskih 1
tipografskih nacela, usmjeren je korisniku i njegovim potrebama te kao takav zadovoljava kriterije

promisljenog, suvislog i suvremenog dizajnerskog rjesenja.

U Varazdinu,
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