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ETAK

Odijevanje i komunikacija teme su koje su oduvijek intrigirale brojne teoretiCare i
istrazivace. Cilj diplomskog rada bio je doznati kolika je osvijestenost ljudi na drustvenoj
mrezi Facebook da je odje¢a ne samo odjevni predmet nego i sredstvo komuniciranja te otkriti
misSljenje korisnika druStvene mreze Facebook o vlastitom komuniciranju odje¢om i

percipiranju drugih.

Hipoteze su formirane na temelju pitanja razlikuju 1li se u vec¢oj mjeri misljenja
korisnika drustvene mreze Facebook o komuniciranju odje¢om po dobi ili po spolu, koji spol
veéu pozornost pridaje prilagodavanju odjece situaciji, postoji li razlika medu dobnim
skupinama u koristenju odje¢e kao odrazu osobnosti, postoji li razlika medu dobnim
skupinama u koristenju odjec¢e kao odrazu drustvenog statusa te jesu li korisnici drustvene

mreze Facebook miSljenja da je boja odjece sredstvo komunikacije.

etiriju postavljenih hipoteza, odnosno hipoteze da se
misljenja korisnika druStvene mreZze Facebook o komuniciranju odje¢om razlikuju viSe po
spolu, nego po dobi, da Zene korisnice druStvene mreze Facebook u vecoj mjert od muskaraca
pozornost pridaju odabiru odje¢e 1 prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze, da stariji
korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od mladih korisnika pozornost pridaju
simbolic¢koj funkciji odjece kao druStvenom statusu te da korisnici druStvene mreze Facebook,
neovisno o spolu i godinama, smatraju da je boja odjece sredstvo komunikacije. Hipoteza da
mladi korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika pozornost

pridaju simbolic¢koj funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti nije potvrdena.

I: odijevanje, komunikacija, misljenje, dob, spol, odraz osobnosti, drustveni

status, boje, korisnici drustvene mreze Facebook, istraZivanje



ABSTRACT

Clothing and communication are subjects that have always intrigued many theorists
and researchers. The aim of thesis is to find out what is the level of awareness of people on
social network Facebook regarding that the clothes are not just clothing but also means of
communication and to find out opinions of the users of social network Facebook on their own
communication through clothing and perception of others.

Hypothesis are formed on the basis of questions: do the opinions of users of social
network Facebook on communicating through clothing vary to a greater extent by age or
gender, which gender gives greater attention to adjusting clothing to specific situation, are
there any differences between using the clothing as a refelection of personality in different age
groups, are there any differences between using the clothing as a social status in different age
groups and do the users of social network Facebook consider colors of clothing as means of
communication.

Primary data was collected through an electronic questionnaire which was distributed
through the social network Facebook in the period from 15" to 26™ of December 2014. The
results have shown that four stated hypothesis are correct, i.e. the hypothesis that opinions of
Facebook users on communicating through clothes vary more by gender than by age, that
female Facebook users give more attention than the male users to the selection of clothing and
adjusting it to the specific situation, that older Facebook users give more attention than
younger users to the simbolic function of clothing as a social status and that Facebook users,
regardless of the age or gender, consider the color of clothing as means of communication.
The hypothesis that younger Facebook users give greater attention to the simbolic function of

clothing as an expression of their personality than the older users has not been confirmed.

Keywords: clothing, communication, opinion, age, gender, reflection of personality, social

status, color, Facebook users, research



uvoD

Mnogi se pitaju ima li boja odjece veze s jutarnjim raspoloZenjem i maglom koja se
spustila na grad? Moze li se na temelju odjece otkriti ¢ime se neka osoba bavi u zivotu i
progovara li ona o drustvenom statusu? To su samo neka od pitanja koja su povezana S ovim
diplomskim radom koji se bavi tematikom odijevanja kao nacina komunikacije.

Razlog odabira ove teme je Zelja da se istrazi kako ljudi gledaju na modu i odjecu
opc¢enito. Smatraju li da njome komuniciraju ili ju koriste samo kao zastitu od hladnoce. Kako
gledaju na druge i na njihove odjevne kombinacije u raznim prilikama, koja je percepcija
okoline te postoji li razlika u razmi$ljanjima o komuniciranju modom prema spolu ili
odredenim dobnim skupinama.

Ideja da vanjStinom progovaramo o svojim osje¢ajima, razmisljanjima, pripadnosti
odredenim grupacijama i sli¢no jo$ je jedan od razloga odabira teme. Gledajuéi politicare i
njihov pristup odijevanju u kojem paze na izbor odjece kako ne bi nosili boju svojih politickih
oponenata, ali 1 koliko sami prilagodavamo odjecu raznim situacijama i dogadanjima, cilj rada
bio je istraziti kako razmisSljaju drugi te postoje li vece razlike medu spolovima ili medu
razli¢itim dobnim skupinama.

U proslim su vremenima dame nosile lepeze, uske korzete, odjeCom su progovarale 0
stalezu, radila im se odje¢a po mjeri, a nerijetko su obilazile i modne prijestolnice ne bi li
nabavile nesto $to im u njihovu gradu nije bilo dostupno, a sve s ciljem da budu jedinstvene i
pokazu svoje bogatstvo. I danas je odjeca sredstvo komunikacije. | dok su nekad postojala
stroga pisana pravila o odijevanju, danas bi se moglo re¢i da pravila postoje, ali ona nisu
uvijek striktno zadana ve¢ podlijezu i osobnom sudu svakog pojedinca. I danas odjeca uvelike
govori 0 nama, a ovaj diplomski rad upravo je prozet tom problematikom. Moze se rec¢i da
kultura 1 nain odijevanja progovaraju o nama samima 1 nasem Zivotu, a je li zaista tako te
kako razmisljaju ispitanici otkrit ¢emo u ovom diplomskom radu.

Rad je koncipiran u nekoliko dijelova, a obrada teme zapocinje definiranjem
komunikacije i osnovnih pojmova vezanih uz rad, kao $to su moda, stil, dress code i
sociologija mode. Nakon definiranja osnovnih pojmova slijede teorijski okvir za
razumijevanje te ¢injenice 1 funkcije mode.

Za bolje razumjevanje situacije izraden je pregled mode kroz povijest i mode u
svakodnevnom Zzivotu gdje je bilo rijeci o ulicnim stilovima, poslovnom svijetu, sve¢anostima

1 dogadanjima te bojama kao dijelu svakodnevice.



Prije metodologije i nacrta istrazivanja navedena su dosadasnja istrazivanja na ovu
temu, nakon ¢ega slijede metodologija i nacrt istrazivanja ovog diplomskog rada u kojem su
detaljno opisani svi elementi. Nakon definiranja problema i ciljeva istrazivanja, postavljena su
istrazivacka pitanja 1 pet hipoteza, vrsta istrazivanja i podrucje, izvori i1 koriStena metoda
nakon Cega slijedi analiza i interpretacija rezultata.

U istrazivanju su ukupno sudjelovale 104 osobe koje su korisnici druStvene mreze
Facebook i koje su, putem te mreze, u razdoblju od 15. do 26. prosinca 2014. godine, ispunile
anonimni anketni upitnik.

Analiza i interpretacija podijeljene su u pet kategorija prema hipotezama, od kojih
prva, zbog obujma, ima i nekoliko podkategorija: odabir odjece, modna osobnost, boje te
moda i drustvo. Posljednji dio rada odnosi se na zaklju¢ak kao krunu cijelog rada koja,
izmedu ostalog, potice na daljnja istrazivanja. Ovaj rad specifi¢an je po tome Sto progovara o
neCemu Cega nismo uvijek svjesni, a dio je nas. Moda, stil i komunikacija oduvijek su
privlacili brojne teoretiare, ali i ljude iz drustva te laike. Ove su teme bile i ostale pravi
1zazov 1 neiscrpan izvor za istrazivanje. Odjec¢a je dio nas, ona nam je poput druge koze pa
samim time i privlaci veliku paznju, a upravo zbog svoje kompleksnosti, istrazivanje mode i

razvijanje teorija iz dana u dan raste.



1. KOMUNIKACIJA

Bilo da je rije¢ o gestama, odijevanju, kontaktu ocima, rije¢ima ili nekom drugom
na¢inu — govorimo o komunikaciji. “Komunikacija je sve. Vecina naSih potreba i zaista sve
Sto nas ¢ini ljudima u svojem korijenu ima komunikaciju. Jedna od osnovnih ljudskih potreba
za ljubavlju 1 prisnos$¢u nastala je kao rezultat komunikacije preko koje spoznajemo sebe i
svoje uloge u drustvu, ali i u¢imo o drugima i organiziramo se u razli¢ite skupine.” (Rouse i
Rouse, 2005: 15)

Ponekad nismo ni svjesni koliko &esto i na kojim sve razinama komuniciramo. Cak i kada
nismo raspolozeni za razgovor, zapravo — komuniciramo. Kad nam zazvoni mobitel, a ne
zelimo odgovoriti na poziv i to je odredeni nac¢in komunikacije. Komunikacija je i kad
zakolutamo ocima ili kad za maglovitog dana odlu¢imo odjenuti sivi kaput kako bismo se
stopili s masom i sivilom oko nas.

“Rije¢ komunikacija znaci: podijeliti, u€initi neSto op¢im ili zajednickim. Komunikacija je
definirana trima glavnim ¢imbenicima i to: sadrzajem, formom i ciljem. Zdruzeno, sadrzaj
komunikacije i forma kreiraju poruke koje se Salju prema cilju. Cilj moze biti sam covjek,
druga osoba (interpersonalna komunikacija) ili drugi entiteti, primjerice, grupa, organizacija
ili drustvo.” (Budak, 1992 prema Kresi¢, 2013: 41)

Nakon §to smo zakljucili Sto je komunikacija te da moZemo komunicirati na razne nacine,
valja nabrojati 1 neke osnovne znacajke.

Prema Kathleen K. Reardon (1998: 13) ,,osnovne znac¢ajke ljudske komunikacije su:
e [judi komuniciraju iz mnoStva razliCitth razloga (radi zabave, dobivanja
informacija, ostavljanja dobrog dojma, razbijanja Sutnje...).
e Komuniciranje rezultira namjeravanim, ali 1 nenamjeravanim uc¢incima (nije uvijek
sve shvaceno kako je bilo misljeno).
e Komunikacija je obi¢no obostrana (masovni mediji, pisma, govori, ali 1 neverbalna
komunikacija sugovornika).
e Komuniciranje ukljucuje najmanje dvije osobe koje jedna na drugu utjeCu u
nejednakoj mjeri (stvaranje zajedni¢kog znacenja, medusobno reagiranje osoba u
povodu verbalnog i neverbalnog ponaSanja partnera) — izuzev intrapersonalne
komunikacije.
e Komunikacija se dogodila i kada nije bila uspjeSna (bez obzira je 1i komunikator
postigao cilj).

¢ Komuniciranje ukljucuje uporabu simbola (simboli su sadrzani u rije¢ima i gestama,
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a znacenja simbola mogu se razlikovati).*

Kad govorimo o komunikaciji, njezinim znacajkama, vrstama, oblicima i na¢inima, nikako ne

smijemo izostaviti osnovne ¢imbenike komunikacije pa tako Kresi¢ (2013: 42) isti¢e da:

“komunikacija mora sadrzavati svrhu i cilj

treba biti primjerena situaciji

izbor odgovarajuceg jezika i metode komunikacije prema osnovnoj svrsi/cilju

konzultacije sa struénjacima za planiranje komunikacije uz ucenje osnova za
uporabu razli¢itih metoda komunikacije

e vjerodostojnost”.

Postoji nekoliko razli¢itih podjela komunikacije, ali moglo bi se re¢i da je osnovna
podjela na verbalnu, neverbalnu i paraverbalnu komunikaciju.

“Verbalna je komunikacija ona koju pojedinac ostvaruje govorom i/ili pismom, kao
zapisom govora, a neverbalna komunikacija ona koju ostvaruje neverbalnim znakovima, (...)
kojom ljudi komuniciraju bez rijeci, namjerno ili nenamjerno, a koristi se za izrazavanje
emocija, pokazivanje stavova, odraZavanje osobina ljudske jedinke, ali i za poticanje ili
mijenjanje verbalne komunikacije.” (Kresi¢, 2013: 41)

Jednostavnije re€eno, verbalna komunikacija, kao S§to 1 sam naziv govori, sadrzi rijeci u
komunikaciji, paraverbalna se odnosi na glasove, zvukove, intonaciju, artikulaciju 1 slicno, a
neverbalna komunikacija odvija se kao i paraverbalna — bez rijeci, ali raznim kanalima i

nacinima (gestama, drzanjem, dodirom, kontaktom oc¢ima, odjeom i sli¢no).



2. DEFINIRANJE POJMOVA

Prije samog ulaska u problematiku valja jasno razluciti i objasniti pojmove kao Sto

moda i stil, pojam dress code i termin sociologija mode.

2.1. Moda

“Moda je (Moles, 1973: 147 str. prema Todorovi¢, 1980: 7) kulturni fenomen koji nas
okupira onoliko koliko se interesiramo za svijet u kojem zivimo.“ Razni kulturni Cinitelji
djeluju na modu pa tako Lefebr (1973: 68 prema Todorovi¢, 1980: 7) istice kako “moramo
priznati da se izmedu mode 1 kulture uspostavljaju odnosi te da kultura djeluje na modu, a
moda nije samo u odjec¢i, dekoraciji i namjestaju, ve¢ se ona reflektira i na drugim kulturno-
umjetnickim podru¢jima“ pa tako Gurwitch (1965: 102 prema Todorovi¢, 1980: 8) smatra
kako 1 ,,elementi poput uniforma i odjece opcenito govore o naSim funkcijama u drustvu,

druStvenim ulogama, estetskim vrijednostima i na¢inu Zivota kojim zivimo”.

Kad govorimo o modi, valja re¢i da definicija mode ima koliko 1 modnih stilova, a
prema Molesu (1973: 318 prema Todorovi¢, 1980: 15) “moda je dvosmislen termin s brojnim
znacenjima. Tako, od nacina rada koji nam etimoloski predlaze modus, matematicar je izveo
termin muskog roda nacin. To oznacava srednju tendenciju rasta neke populacije u pogledu
njene raspodjele na mjerljivoj veli¢ini. Medutim, narodni je jezik izveo nacin odijevanja,
nacin ponasanja, ono §to svi ¢ine 1 prihvacaju 1 istovremeno odbijaju.* Kako moda postoji
ba$ zato Sto ju neki prihvacaju, a neki odbijaju, ona ’proizvodi svoje tvorbe za kultiviranu
drustvenost, za slobodnu zonu zajednickog zZivota, postedenu od prinude svake vrste, gdje se
ljudi na razne nacine jedni s drugima natjecu, pokazuju mo¢, polozaj, duh ili ljepotu,
predstavljaju se uzajamno u ulogama i pri tome dobivaju obilnu gradu za razgovor.” (Fink,

1972 prema Todorovi¢, 1980: 5)

2.2. Stil

Ljudi Cesto misle da su moda i stil sinonimi, stoga valja raspoznati postoje li razlike.
,,1ako imaju nekih srodnih elemenata, kako smatra Dorfles (1997: 50 prema Odak, 2003: 97),
svaki novi stil obi¢no postane moderan, a kada prode moda (tog stila), on je obi¢no osuden
na propadanje. Opcenito gledano, stil se smatra idejnim pokretom koji se utjelovljuje u nekoj
umjetnickoj strukturi, dok moda ne mora imati uporiSte u tako dubokim razlozima.*

"Pojam stila veze se prvenstveno uz povijest umjetnosti, dok je pojam mode danas

vazan i u kontekstu zivotnog stila — termina Koji se javlja s nastankom industrijskog drustva,



a spominju ga pri svojim analizama i opisima druStvenih pojava Weber, Tard, Simmel i

Veblen.* (Odak, 2003: 98)

2.3. Dress code

Govoriti 0 modi, stilu i odijevanju kao na¢inu komunikacije, a ne spomenuti termin
dress code nikako nije moguce. “Dress code je anglizam i izvorno se javlja unutar
akademskih krugova engleskoga govornog podruc¢ja. Ovaj izraz ukazuje ponajprije na
odredeni skup pravila odijevanja u pojedinim situacijama ili prilikama.” (Tomi¢, 2011: 93) To
mogu biti odredena pisana ili nepisana pravila, ali svi nekako duboko u sebi znamo §to jest, a
Sto nije primjereno odredenoj situaciji. Pojedine ustanove znaju propisivati vlastite
pravilnike, na pozivnicama se ¢esto otiskuju savjeti, ali sve to u konacnici ovisi o prilici.

Kako bi poblize oznacili termin dress code, valja re¢i da “obje koriStene rije¢i u
terminu imaju svoje imenicko i glagolsko znaenje. ImeniCka inaCica izraza dress u
engleskom izvorniku bezuvjetno upucuje na odjecu, odijelo, vojnu uniformu, haljinu, toaletu
pa ¢ak 1 na ures ili nakit. Dakle, neSto dostojanstveno i lijepo, na pomagala koja Zivot ¢ine
ljepSim. Istodobno, glagolska inaica ovoga izraza znaci urediti, ispraviti; poravnati,
izravnati; odjenuti, obudi; uresiti, ukrasiti, iskititi 1 slicno, odnosno ukazuje na potrebu

postizanja reda i sklada u odijevanju.” (Filipovi¢, 1998: 322 prema Tomi¢, 2011: 93)

2.4. Sociologija mode

Kao $to je ve¢ navedeno, za potpuno razumijevanje tematike ovog rada svakako je
potrebno spomenuti i definirati pojam sociologije mode.

“Termin sociologija mode prvi je koristio njemacki sociolog Rene Konig sedamdesetih
godina proSlog stolje¢a. U svojim je radovima izucavao nekoliko aspekata mode, izmedu
ostalog, bavio se povijes¢u mode i1 manifestacijom mode povezanom s drustvenom
dinamikom, dok se naposljetku pozabavio i analizom fenomena mode povezanom s
evolucijom stilova i1 ekspanzijom. (...) Fenomen mode ima svoju relativhu samostalnost 1
dosta je varijabilan. Ali modna industrija proizvodi odredenu modu Sto sa sobom u konacnici
povlaci i stvaranje ljudske potrebe za odredenim stvarima. Upravo se iz tog razloga, smatra
Todorovi¢ (1980: 5), sociologija mode kao posebna druStvena disciplina mora pozabaviti
fenomenom mode u koji treba ukljuciti i modnu industriju koja zapravo stvara modu.”

Ovo je suviSe kompleksna tematika da bi se mogla jednostavno odrediti, ali kada bismo
ukratko definirali predmet sociologije mode, tada bismo mogli re¢i kako “sociologija mode

za predmet svog proucavanja ima ¢injenice mode, odnos druStvenih grupa i masa prema modi
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1 posebne zakonitosti koje determiniraju razvoj i evoluciju mode.” Ova se definicija moze
opisati i na ovaj nacin:

1. "Moda je dio kulture, sastoji se od odjece, nakita, namjestaja, umjetnickih predmeta i
drugih materijalnih rukotvorina.

2. Razne drustvene grupe imaju odreden odnos prema modi, dok se u umjetnosti moda
ispoljava kroz imitiranje odredenih umjetnickih formi i stilova.

3. Mase kroz svoja ponasanja i stavove takoder imaju odreden odnos prema modi.

4. Razni drustveni faktori utjecu na evoluciju mode, dok Konig smatra da moda postaje

sredstvo adaptacije koje evoluira prema svojim vlastitim zakonima." (Todorovi¢, 1980: 12)



3. TEORIJE MODE | ODIJEVANJA

Teorija koja prozima ovaj diplomski rad je socijalna teorija mode, odnosno, socijalne
teorije mode koje zapravo govore o tome kako teoretiCari vide odredene aspekte mode,
osnovne karakteristike 1 opéenito stanje u podrucju mode.

Kada govorimo o teorijama mode, valja re¢i kako “socijalne teorije mode svjedoce o
razli¢itim ocitavanjima druStvenih i kulturnih praksi i razli¢itim nafinima uspostavljanja
subjektiviteta.“ Djurdja Bartlett (Cvitan-Cernelié¢ i dr., 2002: 17) tako donosi pregled teorija
mode, odnosno sedam drustvenih modnih teorija od kojih se neke u odredenim aspektima

preklapaju jer ih je relativno tesko strogo ograniciti.

3. 1. Klasne teorije

Predstavnik klasne teorije je americki sociolog Thorstein Veblen koji je jo§ 1899. godine
upozorio na drustvenu ulogu odjeée. On tako razlikuje dvije funkcije odjece, stvarnu
(upotrebnu) i simbolicku (znakovitu) funkciju odjeée koja Cesto govori o klasnom
druStvenom poretku. Za Veblena ili Simmela moda nastaje medu privilegiranom elitom pa
tako Simmel (1997 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 19) tvrdi kako je “vladajuéa klasa
prinudena na stalne mijene mode i ukusa kako bi zadrzala svoj ekskluzivni i privilegirani
drustveni poloza;” te kako moda ima “izuzetnu mo¢ da se iz polja osobnog ukrasavanja
prosiri 1 na podrucje ukusa, teorijskih uvjerenja i moralnih zasada drustva.”

Pierre Bourdieu (1984 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 19) je pak tvrdio kako je
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“ukus utjelovljenje klasnog ustroja kulture” te kako se “u suvremenoj situaciji drustvena
nadmo¢ vladajuée klase ¢ini neutralnom 1 prirodnom upravo zato Sto je posredovana

ukusom.

3.2. Modernisti¢ke teorije

Predstavnik ove teorije je Quentin Bell (1992 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 20)
koji govori kako su “pojedinac i njegove sociopsiholoske znacajke preduvjet mode” te
nadodaje kako se “elita od mase modno ne odvaja samo svojim bogatstvom i rasipni§tvom,
ve¢ 1 ekstravagantni estetski otklon od pravila pojedinca moze izdvojiti iz mase i uciniti ga
pripadnikom povlaStene manjine.*

Bartlett (Cvitan-Cernelié¢ i dr., 2002: 20) tako istice kako “veéina modernih teoreti¢ara
(Konig, Dorfles, Sennett, Wilson) veze modu uz koncept moderniteta, kojemu se ona

podcinjava jo§ od renesanse. Sam modernitet sa svim svojim protuslovljima pretpostavlja



stalnu mijenu kao osnovnu znacajku svakog razvoja. Istodobno, u drustvenoj se situaciji

moderniteta individualno tijelo pocinje razlikovati od drustvenoga.*

3.3. Antropoloske teorije

Predstavnici ove teorije su Procter i Polhemus, a ona govori o ljudskoj potrebi za
ukrasavanjem 1 koristenju tijela kao medija za ukraSavanje i iskazivanje kulturne simbolike
zajednice.

“Govore¢i o ukrasavanju kao najvaznijem razlogu odijevanja Fliigel (1971 prema
Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 23) razlikuje dvije osnovne grupe, odnosno tjelesno (oslikavanje
tijela, sakacenje, tetoviranje) i netjelesno ukrasavanje (svi tipovi izvanjskog ukrasavanja, od
kroja odjece, do modnih dodataka i nakita).”

“Temeljeci svoju analizu mode i1 antimode na razli¢itim konceptima vremena i prostora,
Procter i Polhemus (1978 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 23) narodnu nosnju smjestaju u
antimodni kod. Antimoda je ograni¢ena na mali prostor, ali je vremenski dugotrajnija, a moda
se Siri velikim prostorima, ali vremenski traje kratko. Antimodni kod vezan je uz tradiciju i
nepomicnost drustvene organizacije, dok se moda pojavljuje u druStveno propusnim

sustavima.”

3.4. Psihoanaliticke teorije

Predstavnik ove teorije je John Carl Fliigel (1971 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 24)
koji smatra da je “kljucna uloga odijevanja zelja da se naglasi seksualna privla¢nost i odjecom
privuce pozornost na spolne organe.” On istiCe “snaZnu erotiziranost odje¢e kroz povijest 1
naglaSava da je sve do kraja 18. stolje¢a i muska i Zenska odjeca prvenstveno zadovoljavala
ulogu privlac¢enja suprotnog spola, dok se negdje oko Francuske revolucije i njezinih ideja
oko jednakosti muskarac odrekao teznje za ljepotom 1 ki¢ene odjece te odlucio biti iskljucivo
koristan u mrkom neukrasenom odijelu. Tijekom tog psihoanaliti¢kog transfera zena je stekla
pravo i obvezu da jedino ona bude lijepa i ukrasena. U tom se smislu i Fliigelova teza o
premjestanju erogenih zona odnosi iskljuc¢ivo na Zensko tijelo na kojemu pomodna odjeca
naglaSava uvijek neki drugi dio, od grudi do nogu ili struka.”

Francette Pacteau (1994 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 25) pak tvrdi kako “odjeéa
artikulira Zenin tjelesni ego na modelu njezine koZe. I dok se Fliigel zadrZzava na
senzorijalnim znacajkama koze i njezina odnosa s tkaninom, Pacteau naglasava imaginarnu
predodzbu koze, odnosno govori o zajednickoj kozi koju dijete na pocetku Zivota psiholoski
dijeli s majkom i koja ga savrSeno Stiti. Tu imaginarnu odjecu kasnije ¢e zamijeniti odjeCom i
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ukrasavanjem. Pacteau smatra kako odjeca nudi zastitu pa i doslovno fizicki sprjec¢ava izravan

dodir.*

3.5. Semioticke teorije

Petr Bogatyrev (1971 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 26) ustanovio je 1936. godine
semioti¢ko tumacenje odjece proucavaju¢i moravsku narodnu nosnju. On ju je “ocitao kao
materijalni predmet i kao znak isticuci kako se neke od njezinih funkcija odnose na nosnju
kao prakti¢ni predmet, a druge su funkcije izrazito semioticke.”

Roland Barthes (1985 prema Cvitan-Cernelié i dr., 2002: 26) pak proucava pisanu modu
na predlosku modnih magazina iz pedesetih i ranih Sezdesetih godina i dijeli znacajke pisane
mode na dvije razine semioloskog modela. “Oznacitelj i oznaceno, izraz i bit, forma i sadrzaj,
a tom dihotomijskom modelu dodaje jos retoricki sustav koji zadrzava odredenu samostalnost
u odnosu prema osnovnoj podjeli. Taj njegov formalni model na ideoloskoj je razini sustav
slu¢ajnih znakova koji lutaju sadasnjoscu, bez odredene proslosti i bez ikakve buduénosti.
Svojom analizom pisane mode, zeli pokazati da moda nema povijesti ni stvarne funkcije, da
je ona samo sustav znakova koji naturaliziraju slucajno i pretvaraju ga u prirodno. Moda je za
njega znakovni sustav poput jezika, zatvoren i arbitriran sustav znakova koji su u stanju

proizvesti samo relativna znacenja.*

3.6. Feministicke teorije

“Kaja Silverman (1986 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 29) tvrdi da je u posljednja
dva stoljeca spol zamijenio klasu kao osnovni razlikovni element unutar odijevanja. Na prvi
se pogled ¢ini da bezbrojne mijene unutar Zenskog odjevnog koda proizvode opasnu Zensku
spolnost i identitet, koji bi mogli dovesti u pitanje drustvene uloge spolova i simbolicki
drustveni poredak, zasnovan na kontinuitetu i koherentnosti. No ukru¢enje muskog tijela u
falusnu rigidnost klasi¢nog muskog odijela pretvara ga u stijenu na kojoj se nemoc¢no slamaju
valovi Zenske mode.”

I neki drugi autori prepoznali su ulogu spola kao glavnog razlikovnog elementa
odijevanja u vremenu modernizma. ,Lipovetsky (1994 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 29)
takoder primjecuje da se pokazivanje spolnih razlika pomocu odjece pokazuje mnogo
tvrdokornijim od pokazivanja klasne pripadnosti. (...) Feministic¢ki pristup pokazuje i politicki
potencijal odje¢e. Moda se moze promatrati samo kao jedan od mogucih kostima na
maskenbalu Zenstvenosti. U ironicnom tumacenju ili semiotickom ratovanju ona stjece nova

znacenja.”
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3.7. Postmodernisti¢ke teorije

Predstavnik teorije Gilles Lipovetsky (1994 prema Cvitan-Cernelié¢ i dr., 2002: 30)
“danasnju modu promatra kao planetarnu ¢injenicu, mogucnost kreativnog participiranja u
svjetskoj kulturi, dokaz normalnosti i druStvene pokretljivosti“ te spominje ,,carstvo
efemernog koje kroz fenomen zrele mode uvodi stalnu zelju za brzom promjenom, olicenom
u sve novijem i zavodljivijem dizajnu, zrcali postmoderno drustvo i fluidnog pojedinca bez
ikakve stvarne mo¢i u donoSenju strateskih odluka. Odatle proistje¢e dana$nja nuznost mode i
njezina uloga u kreiranju Zeljenog stila Zivota i pozeljne osobnosti.”

»Pogonsko je gorivo suvremene mode ambivalentnost roda, drustvenog statusa i spola
(...), a teoreticari naglaSavaju brzinu, promjenjivost, elasti¢nost, promiskuitet i
situaciji koja je prave druStvene konflikte zamijenila semiotickim ratovanjem odjevnim
znakovljem, estetika i politika mogu legitimno sudjelovati u samoproizvodnji osobnosti.*
(Lipovetsky, 1994 prema Cvitan-Cernelié i dr., 2002: 30)

Ted Polhemus (1994, 1996 prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 31) tako istie da
»danaSnje druStvo omogucuje pojedincu da izabere tijelo koje zeli. Tijelo i odijelo mogu se u
postmodernom drustvu kupiti u samoposluzi stilova, kojih jedinstveni raspon tjelesnih i
odjevnih stilova obuhvaca svu povijest, zemljopis, sve kulture 1 sve civilizacije. Surfanje

stilovima legitimna je postmoderna odjevna praksa.”
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4. CINJENICE MODE

Kada govorimo o modi, valja re¢i kako se ona moze ispoljavati na nekoliko razina.
Postoji ispoljavanje mode kao drustvene, teorijske i empirijske Cinjenice, zatim postoje

¢injenice mode kao Cinjenice saznanja te moda kao proces imitacije.

4.1. Ispoljavanje mode kao drustvene ¢injenice

Kada je rije¢ o ispoljavanju mode kao drustvene Cinjenice, treba istaknuti kako je moda
odredena druStvom i dogada se u odredenom drustvu. Ona se ne dogada u vakuumu ili
karanteni, zatvorena od svijeta i ociju javnosti, ona je zivu¢i organizam u drustvu koji postoji
upravo zbog drustva koje toj istoj modi daje odredena znacenja i funkcije.

1. ,,Moda se izrazava kroz odje¢u, nakit i drugo, medutim ona ne predstavlja samo
ukraSavanje covjeka, ve¢ je ona Siri 1 kompleksniji drustveni fenomen.

2. Moda je nacin ponaSanja, odnosno ona se reflektira upravo kroz nacin ponaSanja
prema odredenim elementima druStvene stvarnosti.

3. Moda je drustvena institucija 1 ima op¢i karakter, covjek se za nju interesira i ona ga
preobrazava, stoga na modu treba gledati kao na relaciju ¢ovjek — institucija, Covjek — stvar
(odjeca, nakit, namjestaj, umjetnost).

4. Konig piSe da smo mi van stvarnosti ako definiramo modu kao vjestinu ili povijest
odijevanja. Moda je univerzalni princip, ona predstavlja jedan od elemenata civilizacije, a ne
odnosi se samo na ljudsko tijelo, ve¢ 1 na sva njegova izrazajna sredstva.

5. Moda je povezana s civilizacijom, ali nije identicna. Ona igra odredenu ulogu u
evoluciji civiliziranog Zivota, ali se ne moze poistovjetiti s njime.

6. Moda je povezana sa stilom, ali se ne moze poistovjetiti s tim posebnim fenomenom

koji se naziva stil.” (Todorovié¢, 1980: 21)

4.2. Teorijske ¢injenice mode

Iz zakljucka kako je moda povezana sa stilom, ali nije stil proizlazi kako se moda i stil
uzajamno ispreplicu, ali i razlikuju. Relacije u kojima se moda 1 stil nalaze su:

1. "moda i kristalizacija

2. moda, obicaji, konvencije, moral i praksa

3. moda i tradicija

4. moda i stil u umjetnosti" (Todorovi¢, 1980: 23).
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Kad govorimo o kristalizaciji, mislimo na odredene elemente civilizacije koji daju
prednost trenutku, odnosno u kojima se pojavljuje suprotnost izmedu mode i stila. Sve je
podlozno promjenama i varijantama, a onog trenutka kad dode do konstante, tada dolazi i do
kraja odredenog stila. U takvim slu¢ajevima moda se usuduje kretati neutabanim putevima, a
kada obicaji postanu nepromjenjivi bez obzira na vrijeme, govorimo o tradiciji. Kristalizacija
je svojevrstan proces koji moze dovesti i do konzervativizma.

Konig razlikuje i razli¢ite odnose mode i obicaja pa tako govori o nastanku obicaja iz
raznih moda, zavrSavanju mode u trajnim oblicima kroz socijalnu reglementaciju te
kratkotrajnost mode kroz ludost, a kad govorimo o modi i tradiciji, treba uzeti u obzir kako se
tradicija mijenja sporije od mode koju karakterizira brzo modificiranje odredenog obicaja
odijevanja, ponasanja i sli¢no.

Kad je rije¢ o modi i stilu u umjetnosti, istaknimo da kada se odredena forma u
umjetniCkom oblikovanju ostvari, ona prerasta u svojevrstan stil i djeluje relativno
samostalno, kako na umjetni¢ko oblikovanje, tako i na modu. Medutim, pored relativne
samostalnosti umjetnickih oblikovanja na podru¢ju mode, razni istrazivaci isticu i njihovu
povezanost na politickim, ideoloskim, religioznim, ekonomskim i klasnim determinantama.”
(Todorovi¢, 1980: 59)

Upravo preko ovih relacija mogucée je dobiti uvid u kompleksnost tematike 1 Sirok

spektar mogucih teorija koje zapravo proizlaze iz odredenih empirijskih ¢injenica.

4.3. Empirijske ¢injenice mode

Konig (1967 prema Todorovi¢, 1980: 26) istice kako se moda sastoji u preciznom
empirijsku ¢injenicu. Druga empirijska ¢injenica odnosi se na kratko trajanje ponaSanja, treca
na kratkotrajnost ponaSanja koja je odredena druStvenim determinantama, dok se Cetvrta
empirijska karakteristika mode reflektira u stvarnosti tako Sto se ponasanje u odredenim
situacijama brzo mijenja, dok se u nekim situacijama ili u odnosu prema nekim predmetima,

mijenja relativno sporije.

4.4. Cinjenice mode su ¢injenice saznanja

Kroz modu i promjenu mode saznajemo odredene Cinjenice 1 dobivamo Siru sliku
svijeta. “Kroz mijenjanje mode nase saznanje dobiva prve empirijske podatke o zbivanjima u
objektivnoj stvarnosti i tezi pronalasku uzroka koji su doveli do odredene promjene. Odjeca

odaje odredene znakove, sluzi za utvrdivanje odnosa medu pojedincima te utvrdivanje njihove
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pripadnosti drustvu, klasama, slojevima, profesijama, etnickim i1 drugim grupama.®
(Todorovi¢, 1980: 28)
Giro (1975: 91 prema Todorovi¢,1980: 28) tako istice sljedece:

1. "Grbovi, zastave i totemi oznacavaju pripadnost porodici ili klanu, a mogu se odnositi
1 na Sire grupacije, opéine, gradove, Zupanije i nacije.

2. Uniforme su kao oznake jedne grupe:

- drustvene grupe: plemstvo, gradanstvo, narod...

- institucionalne grupe: vojska, crkva, sveucilista...
- profesionalne grupe: mesari, kuhari, stolari...

- kulturne grupe: sportska drustva, orkestri...

- etnicke grupe: Bretonci, Alzasani...

3. Znacke 1 ordenje su simbolicki ostaci rodova oruzja i uglavnom imaju iste funkcije
kao i nekada, samo u degradiranim oblicima. Ordenje nastavlja tradiciju starih viteskih

4. Tetoviranje, Sminkanje 1 frizura su kodirana obiljeZja u primitivnim druStvima koja
nastavljaju zivjeti nasim modama."

Odjeca kao 1 drugi znakovi sluze za raspoznavanje druStvenog statusa pojedinca, odjeca
nas obavjeStava o njezinom nositelju 1 njegovoj pripadnosti, a moze nam 1 otkriti otkud netko
dolazi. Todorovi¢ (1980: 30) tako zakljucuje da se "kroz modu reflektiraju dvije osnovne vrste
saznavalackog procesa druStvene stvarnosti:

1. Mode su nadini postojanja svojstveni grupi — odjenuti se, hraniti se, stanovati... One
imaju veliku vaznost u drustvu u kojem obilje potrosackih proizvoda oslobada ove posljednje
od njihove prvobitne funkcije (zaStita, ishrana) i sasvim je ocigledno da su nase kravate,
automobili 1 fotelje samo znakovi naSeg druStvenog statusa.

2. Drustvene promjene koje je nametnula moda i koje utjeu na primatelje mode da idu
ukorak s vremenom."

Giro tako pise da “moda proizlazi iz centripetalnog i centrifugalnog kretanja. Zelja za
identificiranjem s grupom koja ima prestiz povla¢i sa sobom usvajanje znakova koji ih
karakteriziraju, ali ¢lanovi grupe koji odbijaju takvo identificiranje napustaju te znakove. To
je ono §to modu ¢ini tako mobilnom i kreativnom, narocito u kulturama u kojima su drustveni
znakovi slabo kodirani. Moda kao i razonoda nadoknaduju frustracije i ispunjavaju Zelju za

prestizem.*
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4.5. Proces imitacije i ¢injenice mode

Kako bi se odredena stvar mogla prosiriti, bitno je da odreden broj ljudi bude
zainteresiran za tu stvar i da ju je spreman distribuirati, dok se kod osobe koja prima treba
javiti zelja 1 potreba za prihvacanjem i svojevrsnom imitacijom.

“Proces imitacije predstavlja jedan od vaznih Cinitelja u prenosenju mode koja se
najcesce reflektira kroz odjecu i odijevanje, a moze se reflektiratii kroz kulturu, umjetnost i
ostale elemente. Konig je tako pisao da je prirodno da ljudi imitiraju jedni druge, ali isto tako
1 da se medusobno razlikuju. George Simmel je razvio teoriju imitacije i pokusao objasniti
odnos izmedu klasa i pokusaj nize klase da u modi kopira visu, dok je Tarde formulirao tri
zakona imitacije. Prvi zakon je zakon silaska koji govori da nize klase imitiraju vise klase,
drugi je zakon geometrijske progresije koji govori da se pojave u drustvu Sire geometrijskom
progresijom, uzevsi za primjer glasine, Sirinu i domet koje one imaju i nacin na koji se
mijenjaju te treé¢i zakon nazvan zakon o unutrasnjem koji govori da ¢e osobe prije imitirati
ono $to im je blize i bliskije, npr. vlastitu naciju, od onoga §to je udaljenije.” (Todorovic,

1980: 33)

15



5. FUNKCIJE MODE

Moda ima nekoliko funkcija, od kojih svaka ima svoje specifi¢nosti i karakteristike. I
dok smo skloni vjerovati kako je jedina funkcija odjece ta da nas stiti od hladnoce i da njome
skrivamo tijelo od tudih pogleda, istrazivanja su pokazala da moda ima mnogo razli¢itih
funkcija. Ovo su samo neke od onih koje su definirali Konig (1969: 70) i Goblot (1967: 43
prema Todorovi¢, 1980: 35):

1. "zastita tijela od vremenskih (ne)prilika, ponekad zvana 1 higijenska funkcija — zastita
od topline, hladnoce, vjetra i sli¢no

2. politicka 1 moralna funkcija — odijevanje kao konvencionalan nacin kostimiranja koji
progovara o polozaju i dostojanstvu

3. religiozno - magijska funkcija — primitivna drustva i odjec¢a za rituale

4. zabavna funkcija — odjeca kao zabava na karnevalima

5. funkcija prepoznavanja — npr. medu pripadnicima odredenih grupacija, ali i vojska,
policija i sli¢no

6. funkcija prestiza — izmedu drustvenih slojeva i klasa

7. funkcija rivalstva — sli¢no kao i kod prestiza

8. erotska funkcija — posebice kod mode za Zene, odjeca kao nacin zavodenja te funkcija
¢ednosti koja je povezana s obi¢ajima odijevanja osoba u braku u pojedinim zemljama

9. integrativna i socijaliziraju¢a funkcija — pridrZzavanje odredenih pravila odijevanja
pojedincu omogucuje da bude i ostane ¢lan neke grupe

10. ekonomska funkcija mode

11. estetska funkcija i distinktivna funkcija — estetska za izrazavanje prednosti i
skrivanje nedostataka 1 distinktivna koja je tu da istiCe razliCitosti medu odredenim

skupinama."
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6. ODJECA KAO ZNAKOVNI SUSTAV

Ako modu gledamo kroz pojam odjece, tada valja spomenuti i svojevrstan znakovni
sustav, bas kao Sto je to slucaj s jezikom i rijeCima koje upotrebljavamo.

Alison Lurie (Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 165) govori o odje¢i kao o znakovnom
sustavu pa tako smatra da odjeca, bas poput rijeci i nekih drugih elemenata, mnogo govori o
nama te ba$ kao i govor moze sadrzavati moderne i arhai¢ne, domace i strane rijeci itd. pa
tako piSe da se odjevni predmeti iz davnih dana poput rijeci mogu koristiti kako bi se stvorilo
ozracje kulture, u¢enosti i duhovitosti. Ne valja pretjerivati s koli¢inom predmeta, ali potrebno
je znati Sto se nosi i o0 kojem razdoblju govorimo.

Osim arhai¢nih rije¢i, Lurie spominje i strane rijeci te slang i vulgarne rijeci. Strane
rije¢i, u odjevnom smislu, podrazumijevaju elemente odredene tradicije koji se uklapaju u
neku drugu tradiciju ili neki drugi svijet. Uzmimo za primjer osobu koja potjece iz Indije, a
zivi u Europi, ona tako moze kroz odredeni element, nakit ili frizuru pokazati svoju
pripadnost kojom se sluzi iz razliitih razloga. U tom slu¢aju treba pripaziti da ne izgleda
smijesno, jer ponekad kombinacija tradicionalnog i modernog nije sasvim izvediva pa valja
znati do koje granice 1 u kojem smjeru mozemo i¢i. Kako napominje Lurie, to moze biti
“namjeran znak nacionalnog podrijetla”, ali isto tako moze “pokazivati i osobitu
profinjenost.”

Sto se slanga tiGe, treba istaknuti kako se on oéituje kao nesto opusteno, poput traperica
1 kuénog ogrtaca. Lurie navodi kako bi “ti odjevni predmeti u sve€anim okolnostima izazvali
neodobravanje, ali ¢e u svakodnevnim okolnostima pro¢i bez primjedbe”, dok vulgarne rijeci
automatski privla¢e pozornost, neovisno o situaciji. Ista je stvar i s vulgarnim rijeCima u
kontekstu odjece, stoga je bolje da se ne dogadaju Cesto.

Sto se ti¢e bogato uresenog stila odjecée, odnosno pridjeva i priloga, moglo bi se reci da
su to danas svojevrsni modni dodaci i ukrasni detalji. Na njih se gleda kao na modifikatore
koji bas kao §to je slucaj 1 u gramatici — poblize odreduju.

Ovdje se javlja 1 promjenjivi rjecnik mode. Pod tim se misli na to da odje¢u mijenjamo 1
kad nije do kraja iznoSena, nesto koristimo, a nesto odbacujemo, bas kao $to je to slucaj i s
rije¢ima, ma koliko se neki stru¢njaci trudili da odredene rijeci ostanu ili da se koriste vjecno.

Po pitanju osobne mode, ona ovisi 0 okolnostima i potrebi. Dok nesto sasvim prolazi u
jednoj situaciji, u drugoj je sasvim neprili¢no. Ne mozZemo se jednako odijevati za posao ili za
sprovod, a mnogo o nama govori i Cisto¢a odjece, ali 1 odjeca koju nosimo u odredenim

zivotnim razdobljima. Nije jednako nosi li neki komad odjece srednjoskolac ili starija osoba,
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a valja uzeti u obzir i fizicki izgled osobe.

Ekscentrican i1 konvencionalan govor mogu se primijeniti i na pitanje odjece. Sve ovisi
tko nosi, $to nosi i1 u kojoj prilici, a ¢esto smo skloni i donoSenju zaklju¢aka o pripadnosti
odredenoj grupaciji samo na temelju odjece ili obuce koju osoba nosi, kao da se radi o
njihovoj uniformi (“Streberi nose traperice marke Lee, huligani Wranglerice, a svi ostali
Levisice”).

Kad govorimo o uniformi, valja re¢i kako je ona “ckstremni oblik konvencionalne
odjece koju potpuno odreduju drugi”. Takvim odijevanjem izrazava se pripadnost odredenoj
skupini, osoba tada nije individua. Ljudima koji su Cesto u uniformama, nerijetko treba
odredeno vrijeme da se prilagode kad izadu iz te druge koze, bilo da se radi o vojnicima,
lije¢nicima ili svecenicima.

Rjecitost 1 lo§ ukus u modi bi znacili umije¢e kombiniranja koje odredene osobe imaju.
I dok neki mogu odjenuti razli¢ite odjevne predmete i izgledati dobro, kod drugih modna
rjecitost moze izazvati podsmijeh i nai¢i na neodobravanje.

U odredenom razdoblju zivota, mnogi ljudi imaju potrebu govoriti sami za sebe i birati
odjecu koju zele. Neke ljude 1 u kasnijim godinama zivota odijevaju roditelji ili supruznici,
dok drugi imaju tu slobodu sami birati i odluivati. Ovo dolazi do izrazaja posebno kada
dobijemo odje¢u na poklon. U tim situacijama kao da nam Zele poruciti $to bismo trebali
odjenuti. Lurie kaze kako “odjenuti tudu odjecu znaci simbolicki preuzeti tudu osobnost™ te
nastavlja kako je "dijeljenje odje¢e snaZan pokazatelj zajedni¢kog ukusa, miSljenja, ¢ak 1
osobnosti.”

LaZi 1 preruSavanja jo$ su jedan aspekt komuniciranja odje¢om. Bas kao §to odje¢om
mozemo mnogo re¢i o sebi, tako njome mozemo i lagati. Bilo da se radi o kazaliSnom
kostimu, uniformi ili nekoj drugoj vrsti odjece. “NesSto dvosmisleniju vrstu prerusavanja €ini
odjeca koja je, na tudi savjet, namjerno odabrana da bi zavarala promatraca”, a ¢esto nas iz
modnih Casopisa obasipaju savjetima kako bi trebali izgledati ako zelimo biti uspjesni ili
privla¢ni drugom spolu.

Na pitanje zaSto nosimo odjecu, Lurie daje odgovor kako su “razlozi zbog kojih se
odijevamo isti kao i neki od razloga zbog kojih govorimo: da bismo Zivot ucinili lak$im 1
udobnijim, da bismo objavili (ili prikrili) vlastiti identitet i da bismo privukli erotsku
pozornost.”

Autorica spominje i magi¢nu odje¢u koju nosimo iz razli¢itih razloga. “Vjerovanje u
nadnaravnu mo¢ odjeée — poput vjerovanja u molitve, uroke i ¢arolije — ostaje rasprostranjeno

i u danasnjem civiliziranom svijetu, premda ga ocrnjujemo imenom praznovjerja“, dok je
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pakosna odjeca za razliku od magi¢ne ona za koju se smatra da donosi nesrecu pa ju osobe
prestaju nositi.

Za kraj treba spomenuti i neuroti¢nu odjecu i slobodan govor gdje autorica spominje
kako je najlakse kad nasa odjeca sluzi jednoj svrsi, ali da ¢esto dolazi do slucajeva kad motivi
mogu biti viSestruki, a odje¢a to ne moze pratiti. Pa tako ,.kad mi Zene kazemo da nemamo
Sto odjenuti, mislimo na to da nam nedostaje odjevni predmet koji pokazuje Sto sve zZelimo

reci.*
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7. MODA KROZ POVIJEST

Kako bismo na najbolji mogu¢i nacin shvatili odjecu, modu i odijevanje, valja prouciti i
neke povijesne podatke i razdoblja.

Spaso Cankovi¢ (1986: 13) u esejima i ¢lancima o odijevanju i modi progovara o ranim
pocecima ljudskog odijevanja. Kaze kako je to bila odje¢a od zivotinjske koze koja je
ljudima, izmedu ostalog, sluzila za zastitu tijela od hladnoée. Danas odje¢a ima mnogo
razli¢itih funkcija, a od najranijih vremena do danas proslo je nekoliko razlicitih faza.

Konig smatra kako je “moda rezultat covjekove radoznalosti. Nove mode, osim S$to
zadovoljavaju ljudsku radoznalost, omoguéuju ¢ovjeku da bude vise zapazen.” Cankovié
nastavlja kako “odijevanje moze biti modno, ali je u ljudskoj povijesti viSe bilo nemodno.
Novi stilovi nastajali su spontano, kao posljedica u promjeni nacina zivota.”

Osim uporabne 1 estetske funkcije moda je odavala i druStveni status i odavala ljudske
poglede na svijet. “Nacin odijevanja mijenjao se kao §to se mijenjao i sam Covjek. Odjeca
anticke Grcke 1 Rima imala je izuzetnu funkcionalnu i estetsku vrijednost, dok je u srednjem
vijeku linija odjeée postala kruta, odjeca neudobna, a boje sumorne.”

Negdje oko 13. i 14. stoljeca dolazi do razlike u odijevanju Zena i muskaraca, a u Europi
se prihvacaju stilovi za koje se ne bi moglo re¢i da imaju funkciju stvarnih ljudskih potreba.
“Na dvorovima Spanjolskih, francuskih 1 drugih vladara, najbolji krojaci stalno su smisljali
nove, rasko$ne forme odjece kako bi i na taj nacin njihovi vladari potvrdili svoju moc¢,
naglasili razliku spram drugih slojeva stanovnisStva i drugih dvorova.”

U 17. stoljecu dolazi do novog prevrata — osim aristokracije koja je na razne nacine
pokusavala zadrzati svoju poziciju, pojavljuje se i1 burzoazija koja oponaSa nacin zivota
vladajuce klase 1 bori se za poziciju i vlast. “Sad nova vladajuca klasa inicira nove stilove u
odijevanju zato da bi bili priviemeno prihvaceni od Sirih slojeva stanovniStva, afirmirajuci
modnost kao stil zivljenja primjeren modernom dobu.”

Industrijalizacija je dovela do toga da je roba postala biznis, a ljudi pasivni potrosaci s
ubrzanom potroSnjom odjece. Javljaju se modni kreatori, pokrecu se modni Casopisi, a sve
kako bi se lakSe prodala roba.

Od antickog odijevanja, omotavanja tkanina, preklopa i prilagodavanja tijelu, preko
razgrani¢enja u muskom i Zenskom odijevanju pa sve do industrijalizacije, odjeca je govorila
o promjenama u drustvu. “Tim su preobrazbama i stvorene osnovne pretpostavke za uspon,
razvoj 1 difuziju mode koja postupno prelazi granice odijevanja i uvlaéi se u sve pore

suvremena zivota. Ona takoder, zahvaljuju¢i ubrzanom razvoju sredstava komuniciranja,
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omasovljenjem proizvodnje, postupno uspijeva pomaknuti, prijeci, a potom i izbrisati sve one
granice: geografske, kao i drustvene, individualne i regionalne, dovode¢i kona¢no do danasnje
internacionalizacije, odredene uniformizacije odijevanja, no istodobno i1 do njezine
demokratizacije. Razbijanjem i ruSenjem okvira i stega $§to su ih nametale druStvene,
politicke, vjerske konvencije, sve one, tijekom stoljeca strogo razgranicene funkcije, pocinju
se pretapati i preplitati.” (Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 12)
Kao $§to smo ve¢ spomenuli, moda ne fu
enju i objekti se razumijevaju u

kontekstu s okolinom. Fleksibilniji konce

tu nastale kao odgovo

e e modnih grupa.*

(Bili¢ Ferencina i dr, 2012: 6)
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8. MODA U SVAKODNEVNOM ZIVOTU

U modnim ¢asopisima obasipaju nas razli¢itim temama vezanima uz modu, na malim
ekranima vidamo vitke modele koji pokazuju najnovije modele odjece, no moda nije samo na
modnim pistama, ona je medu nama i sastavni je dio nasih Zivota, stoga ¢e u ovom dijelu vise
rijeci biti o uli¢énim stilovima, uniformama, odjeci za svecane prilike, poslovnom odijevanju

te simbolici boja.

8.1. Uli¢ni stilovi

Uli¢ni stil oduvijek je najvise govorio o stanju u svijetu i ljudskoj svijesti pa tako Red
Polhemus (prema Cvitan-Cerneli¢ i dr., 2002: 328) donosi pregled uli¢nih stilova kroz
desetljeca. Iako su ovdje nabrojani stilovi kroz odredena vremenska razdoblja, treba istaknuti
kako veéina njih danas postoji, bilo u vidu odredenih subkultura ili u svakodnevnom
odijevanju pojedinaca koji se ne deklariraju kao pripadnici odredenih grupacija, ve¢ samo
kupuju odredenu odjecu smatrajuci da im ona najbolje odgovara u bilo kojem pogledu.

Za Cetrdesete godine proslog stoljeca tako su karakteristi¢ni stilovi poput zooties,
zazous, western i caribbean te bikers. U pedesetima se javlja gotovo dvostruko vise stilova pa
su tako najpoznatiji iz tog vremena rockabillies, teddy boys, sufreri i hipsteri, u Sezdesetima
nezaobilazni hippiji, rockeri i skinheadsi, u sedamdesetima punkeri, skateri, glam i
rastafarijanci. Osamdesete su bile rezervirane za new age travellerse, indie kids i goths,
prijelaz na devedesete obiljezava grunge i techno, a devedesete su rezervirane za supermarket
of the style.

Ukratko ¢e biti rijeci od svakoj od ovih skupina kako bi se dobio pregled uli¢nih stilova
kroz desetljeca iza nas te ljude i stilove oko nas.

Zooties je stil koji se pojavio u Sjedinjenim Americkim Drzavama, a nosili su ga i
poznati jazz glazbenici. Obiljezava ga sako Sirokih ramena, odnosno zoot odijelo koje je
najéeScée bilo prugasto. Za razliku od zootiesa, zazous je nastao u Europi, to¢nije u Parizu. Za
muskarce su bili rezervirani sakoi s dzepovima, visoki ovratnici i uske kravate, hla¢e do
gleznja s jarkim Carapama i rupcem te zatvoreni kiSobran, dok su Zene nosile ekstravagantne
frizure, pulovere s polo ovratnikom, Siroke sakoe, kratke plisirane suknje i cipele s visokim
potplatom. Karipski stil odlikuje se ekstravagantnom upotrebom materijala: odijela su od
bijelih tkanina, ili pastelnih boja, vrlo teskih za odrzavanje, dok je krojem slic¢an zoot stilu.

Sto re¢i o western stilu osim da je nadahnut ameri¢kim Zapadom. Ukrasene &izme,

Sesiri, izvezena koSulja i jakna samo su malen dio ovog osebujnog stila. Bikers stil je stil
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motociklista i buntovnika populariziran filmom The Wild One u kojem glavnu ulogu igra

Rockabillies je stil koji je nastao “iz susreta crnacke i bjelacke kulture na ameri¢kom
Jugu”, a karakteriziraju ga “odijela svjetlijih 1 pastelnih tonova, s mnogo ukrasa u obliku
dijamanata, s vezom, vidljivim proSivcima i porubima, ¢esto u zivim bojama izrazito
kontrastnim s temeljnom bojom odijela te super Sirokim ovratnicima na kosulji”. Teddy boysi
su se, s druge strane, javili na britanskom podrucju, a stil obiljezavaju dugi, uski sakoi na
jednoredno kopcanje, uske hlaée i brokatni prsluci. O kulturi surfera valja re¢i da se pojavila
prvenstveno na Havajima, a obiljezavaju je kosulje, Siroka i udobna odjeca zivih boja i dezena
i sandale, dok je “stil odje¢e hipstera roden u malim jazz klubovima New Yorka, a sama
imenica oznacava osobu zainteresiranu za nove i nekonvencionalne na¢ine ponasanja”.

Hippiji, poznati i pod nazivom djeca cvijeca obiljezili su kasne Sezdesete i rane
sedamdesete godine. Neki ih nazivaju “mjeSavinom sastojaka subkultura beatsa, folkiesa,
surfera i psihodelicara, a do svojevrsne kontrakulturne sinteze doslo je pod utjecajem rata u
Vijetnamu”. Karakterizira ih duga kosa, etnicki stilski uzorci, prirodni materijali i drugo.

Sto re¢i o rockerima osim da su za njih karakteristi¢ne kozne jakne i traperice, ali i
zakovice, lanci i slikano znakovlje. Skinheadsi su poznati po obrijanim glavama, teskoj obuci
I izlizanim trapericama, dok su punkeri poznati po svojim frizurama, crnim koznim jaknama,
glomaznim ¢izmama i odjeci probodenoj sigurnosnim iglama. Za razliku od njih skateri su
promicali drugaciji nacin Zivota i to na kotacima, dok im je odjeca bila u jarkim bojama, a na
stopalima su imali poznate tenisice. Glam oznacava futuristicki stil i stil Davida Bowiea, dok
su rastafarijanci izvorno s Jamajke, s pletenim kapama i majicama u crvenoj, zlatnoj i zelenoj
boji, skloni su prirodnim materijalima, a prepoznatljivi su i po frizuri poznatoj pod nazivom
dreadlocksi.

New age travellersi svojevrstan su nastavak hipijevske kulture i Zelje za povratkom
prirodi u kombinaciji s punkerima, a karakterizira ih lutalacki naéin zivota.

Indie kids i grunge stil ponose se odje¢om iz second hand shopova, Dr. Martens
¢izmama, iznoSenim trapericama i slicno, a ljubitelji su glazbe “nezavisnih proizvodaca
plo¢a”. Namjerna neurednost, odijevanje ispod svojih moguénosti i sli¢no, samo su neka od
obiljeZja ovih stilova.

Goticki stil podrazumijeva Cipku, crni barSun, jak make up i koZu, a najbolje dolazi do
izrazaja u filmu The Addams Family, dok su ljubitelji techna u samom pocetku bili poznati po
maskirnim odijelima i hla¢ama te vojni¢kim jaknama.

Supermarket of the style obiljezava prelazak iz odanosti jednoj subkulturi u “Sminkerski
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stilski promiskuitet”. Polhemus pod time smatra kako mladi danas znaju puno viSe o modi iz
prijasnjih vremena i da oni mogu “preskakati desetljeca i ideoloske razdjelnice, pretvarajuci

povijest ulicnog stila u golem zabavni park.”

8.2. Poslovni svijet

Pri definiranju razli¢itih stilova i moguénosti, svakako valja spomenuti poslovni stil koji
je svakodnevni dio zivota veéine nas, odnosno radno sposobnih gradana, kako nekad, tako i
danas.

»Poslovno odijevanje polazi od tri osnovna nacela: udobnost, prilagodenost uvjetima
rada i primjena materijala koji su lagani za ¢iS¢enje 1 odrzavanje. (...) Poslovna odjeca je znak
postovanja institucije koja se predstavlja i vrsta je neverbalne komunikacije. Putem osobnog
izgleda oblikuje se i namece misljenje o ljudima i poduzecu koje osoba predstavlja. Cilj mu je
sugerirati uspjeSan imidz tvrtke. Putem vizualnog, dakle neverbalnim iskazom prenijeti
sugovorniku ono §to mu zelimo re¢i.“ (Simonci¢, 2008: 633)

Naravno, musko i zensko poslovno odijevanje se razlikuje pa tako za Zene vrijede
pravila da nose kosulje, sakoe, hlace ili suknje i kvalitetne cipele, dok otkriven trbuh, mini-
suknje i otkriven dekolte nisu prihvatljivi. Za muskarce vrijedi pravilo — kosulja, kravata, sako
i hlade, a osobna se higijena podrazumijeva za oba spola. Pojedine ustanove i institucije
propisuju vlastiti poslovni dress code pa tako, na primjer u bankama, mozemo primijetiti da
zene vecinom nose suknje do koljena, bijelu koSulju 1 maramu s bojama banke, dok su

muskarci u odijelima s kravatom u zastitnoj boji banke.

Valja re¢i kako je posljednjih nekoliko godina doslo do promjene u poslovnom
odijevanju pa neke tvrtke svojim djelatnicima dopustaju i casual izdanja. ,,Promjene u
poslovnom odijevanju rezultat su nove vrste poslovanja putem interneta. Velike promjene u

poslovnom dress codeu najprije su zahvatile SAD, a potom i ostatak zapadnog svijeta.” (...)

Javlja se i termin smart casual. ,,Korijen rijeci casual porucuje da takva odjeca treba biti
neformalna, gotovo nasumce odabrana, sve bi trebalo izgledati kao da nije uloZen specijalan
trud pri odabiru odjece. S druge strane, Smart sugerira eleganciju, upucenost u modu i odjecu,
bolju marku, finije tkanine.” (Simon¢i¢, 2008: 636)

»Poslovno odijevanje ima izrazito vaznu ulogu u uspjeSnom poslovanju. U proSlom
stolje¢u zatvoreni oblik odijela bio je prilagoden konzervativnijem poslovanju, dok danasnje
ubrzano poslovanje, u kojem se vrednuju fleksibilnost i pristupa¢nost, doprinosi omekSavanju

krutog izgleda odijela iz proslog stoljeca. Time se nastoje zadovoljiti potrebe pojedinca za
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ve¢om slobodom u vlastitom izrazavanju i1 teznje za razbijanjem krutith nametnutih
konvencija. Medutim, unato¢ pra¢enju novih trendova u boji, tkanini i konstrukciji, u svojoj
sustini, osnovni oblik ostao je nepromijenjen i time je poslovno odijelo zadrzalo status
antimodnog fenomena. Upravo ta podvojenost izmedu modnog i tradicionalnog morala bi biti
izazovom i poticajem suvremenim dizajnerima za nova promisljanja, a posebice industriji
koja ¢e znati osluskivati potrebe suvremenoga poslovnog duha.* (Simonci¢, 2008: 639)

Kada govorimo o poslovnom svijetu i poslovnom kodeksu odijevanja, svakako treba
spomenuti i uniforme.
uz to kako predstavnik odredene profesije izgleda, kako je odjeven, kakav estetski dozivljaj
pruza. Cinjenica je da uniforma predstavlja profesiju i da bez uniforme pripadnik odredene
profesije u o¢ima okoline nije cjelovit i vjerodostojan.” (Dugac i Horvat, 2013: 252)

Ovdje valja istaknuti kako se uniforme i pravilnici o odijevanju osim u poslovnom
okruzenju susrecu i u Skolskom sustavu pa tako brojne Skole i internati imaju svoje interne
pravilnike o odijevanju. Posebice je to izraZzeno u SAD-u gdje svaka Skola ima svoj grb koji
ucenici najc¢esce nose na odjeci koja je jednaka 1 uniformirana.

Tomi¢ tako u svom radu navodi razne primjere, izmedu ostalog, Skolu Notre Dame
Marble iz Kalifornije u kojoj se to¢no zna §to nose djevojcice, Sto djecaci, Sto se ni u kojem
slucaju ne smije nositi i sli€no. I dok su neke Skole fleksibilnije pa ne iziskuju noSenje
uniformi, one ipak donose pravila §to je primjereno za Skolu, a Sto nije, dok se druge bas kao
u Notre Dame Marble pridrzavaju strogih pravila vjeruju¢i kako to utjece na imidz njihova
sveucilista.

“Sveuciliste Hampton Virginia temelji pravilnik o odijevanju na ideji da je usvajanje
drustveno prihvatljiva ponaSanja 1 odabir odje¢e prikladne pojedinim prigodama i
aktivnostima presudan cinitelj u cjelokupnome obrazovnom procesu. Razumijevanje i
prihvacanje takvih oblika ponaSanja poboljSava kvalitetu Zivota te pridonosi optimiziranju
morala 1 uljepSava ukupni dojam sveuciliSta. To igra presudnu ulogu 1 ulijeva osjecaj

integriteta i pripadnosti.” (Tomi¢, 2011: 102)

8.3. Svecanosti i dogadanja

I dok pravila odijevanja u poslovnom svijetu tretiramo kao neSto sasvim uobicajeno,
¢esto nismo svjesni koliko zapravo pravila postoji i u neformalnim druzenjima, ali i na raznim
sveCanostima koje se dogadaju unutar i izvan sluzbenih poslovnih prostorija.

Svaka svecanost sa sobom povlaéi i odredeni dress code. Bilo da se radi o vjencanjima,
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posjetu kazalistu ili pak poslovnim vecerama s partnerima.

Nekada su se na vjencanjima nosile narodne nosnje, zatim sveCane haljine za Zene i
odijela za muskarce, dok danas vrijede neka sasvim druga pravila. Danas je svakom paru dano
na izbor odrediti temu vjencanja i dress code pa tako osim svecanih haljina i odijela osobe
znaju nositi Sarene koSulje i haljine ako je tema inspirirana Havajima ili su pak svi u crno -
bijelim kombinacijama jer je tema veceri kombinacija crno - bijelo, ovisno o tome $to odrede
mladenci ili kako nalazu obicaji, a ¢esto ima i dovoljno prostora za manevar i improvizaciju.

No, kad se radi o situacijama kao $to su svecana otvorenja, diplomatska druzenja i
sli¢no, tada nema mjesta improvizaciji jer se to¢no zna §to se smije odjenuti i kako bi tko
trebao izgledati. Tako Mikoli¢ u svojoj knjizi Diplomatski poslovni protokol donosi kratke
upute za odijevanje muskaraca i zZena. ,,Za posebne sve€ane prilike odjeva se frak, za dnevne
dogadaje jutarnje odijelo ili zaket, a za veCernje smoking.“ Ovo, naravno, ovisi o situaciji,
kako u diplomatskom, tako i u poslovnom svijetu ili na privatnom dogadanju.

Ukratko o svakom od navedenih odijela:

1. "Frak je vecernje odijelo za posebne prilike, ono se ne kopca, a nosi se zajedno s
bijelim prslukom, bijelom koSuljom s tvrdim ovratnikom s izvrnutim krajevima, bijelim
rukavicama, lakiranim koznim cipelama, hlaCama sa svilenim trakama u kombinaciji s crnim
kaputom 1 bijelim Salom. S prednje je strane krace, dok je sa straznje strane duze.

2. Jutarnje odijelo je takoder malo duZa jakna koja otraga zavrSava poput lastavicjeg
repa, a kod nas je poznat i pod nazivom Zaket.

3. Smoking je odijelo za ve€ernje sveCanosti, a sastoji se od crne jakne, prsluka ako se
radi o jednorednom kopcanju, bijele kosSulje, hlaca sa svilenom trakom, crne leptir - kravate i
cipela visokog sjaja." (Mikoli¢, 2002: 284)

Ovo je naravno podlozno promjenama kad se radi o malo neformalnijim vecerama,
odnosno kad se ne radi o diplomatskim druZenjima, ali ako muskarac nosi frak, za Zenu je
pozeljno da odjene dugu vecernju haljinu. Naj¢esce osobe koje pozivaju, na pozivu napisu $to

ocekuju od uzvanika kako ne bi brinuli da se nece uklopiti svojom odjec¢om.

8.4. Boje kao dio svakodnevice

Boje se nalaze svuda oko nas i njima komuniciramo na razne nacine. Bilo da se radi o
poslovnom okruzenju ili pak privatnom svijetu, boje su sastavni dio na$ih zivota. Naravno,
valja znati da se simbolika i znac¢enje odredenih boja moze razlikovati od kulture do kulture
pa tako u naSim krajevima crna boja oznacava zalost, dok je u Kini to slu¢aj s bijelom bojom,

ali u konacnici, one u datom trenutku odaju mnogo stvari o nama.
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“Boje su prirodni i kulturoloski fenomen, a ponajvise su dio svakodnevnoga Zivota.
One upozoravaju na opasnost, njima se mogu iskazati emocije ili organizirati prostor. Javljaju
se u svim podru¢jima zivota: prirodi, prometu, arhitekturi, modi, hrani, umjetnosti i slicno. U
svim su kulturama povezane s temeljnim simbolickim sustavima pa su se bojama u mnogim
kulturama predstavljale strane svijeta, planeti, bozanstva, dijelovi tijela itd. Bile su i jesu
vazno sredstvo za izrazavanje druStvenoga identiteta, kao i1 politicke i vjerske pripadnosti.”

(Opasic 1 Spicijari¢, 2010: 121)

Ukratko ¢emo pro¢i kroz nekoliko boja i njihovih simbolika.

“U mnogim kulturama vjeruju da crvena boja §titi od zlih utjecaja, a crvena odjeca
donosi nepobjedivost. Povezuje se 1 sa zdravljem 1 ljepotom jer ¢e se ljude rumene u licu
smatrati zdravima. Crvena je jedna od boja koja nosi najsnazniju politicku 1 ideoloSku
simboliku jer je boja revolucije i simbol komunizma i ljevice.” (Opasi¢ i Spicijari¢, 2010:
122)

Osim crvene, svakako valja spomenuti i plavu boju koja je “tijekom duge povijesti bila
boja drugoga reda. Zbog asocijacije s nebeskim i1 bozanskim u 12. i 13. stolje¢u plava boja
pocinje zauzimati i vazno mjesto u druStvenom Zivotu te postaje kraljevskom bojom, bojom
elite. Kasnije je plava postala svojevrsna moderna uniforma, ona je boja odijela radnika i
uniformi sluzbenika, ali i mornarice, avijacije, policije, postara itd., a danas je plava omiljena
boja viSe od polovice svjetskog stanovniStva.” (Opasi¢ i Spicijari¢, 2010:126)

Zelena se boja nalazi svuda oko nas, “ima pozitivhu simboliku, asocira na prirodu 1
njezine atribute: zivot, plodnost, snagu, ponovno rodenje, obnavljanje i besmrtnost i na
pojmove kao S§to su slucajnost, neizvjesnost, sreca 1 nesrec¢a.” Zelena smiruje, duhovno i
fizicki opusta, djeluje obnavljaju¢e, pomaze kod tjeskobe, pridonosi samokontroli i
uskladenosti. (Brenko 2009: 73; Ladan 2009: 727 prema Opasic i Spicijari¢, 2010:128)

Ovdje svakako valja spomenuti 1 zutu boju koja je “najtoplija i najsjajnija boja , a
simbolizira mladost, snagu i vjecnost. (Chevalier — Gheerbrant 1983: 828 prema Opasi¢ i
Spicijari¢, 2010:131) Od srednjeg vijeka, zuta boja u zapadnoj civilizaciji, iz nepoznatih
razloga ne uziva ugled, Sto iznenaduje jer ju povezujemo s bojom Sunca koje u svim
kulturama ima pozitivnu ulogu i simboliku. Stoga su pozitivhe osobine zZute boje vezane uz
Sunce: toplina, optimizam, veselje, plodnost, napredak, blagostanje (zito), ali one imaju i
negativnu stranu jer Zuta je 1 boja jeseni, zrelosti i propadanja.”

Spomenimo i ruzicastu koja je “tek u 18. stoljecu dobila svoju simboliku kada je

prestala biti ublaZzena crvena boja. Tada joj je pridodana simbolika sentimentalnosti i
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sladunjavosti. lako se danas ruzicasta boja veze uz djevojcice i zene, u doba rokokoa, nosili su
je 1 muskarci i Zene, a poCetkom 18. stoljeca postala je i liturgijska boja. U 20. stolje¢u uz nju
se vezu osobine smatrane tipi¢no zenskima: krhkost, njeznost, briznost i povrsnost”. (Brenko
2009: 89 prema Opasic i1 Spicijari¢, 2010:133)

“Narancasta je boja koja je voljena ili nevoljena. Nastaje mijeSanjem crvene i zute i
uglavnom se smatra toplom bojom zbog svoje asocijacije na vatru. (...) Povezana je s
rados¢u, suncanoscu 1 tropskim obiljezjima, a predstavlja entuzijazam, fascinantnost, srecu,
kreativnost, odlucnost, privla¢nost, uspjeh, ohrabrenje i podrazaj.” (Zjaki¢ 1 Milkovi¢, 2010:
74)

Valja svakako spomenuti i ljubi¢astu boju koja je prije bila rezervirana za plemice, a
“povezana je s mudros¢u, dostojanstvom, neovisnoScu, kreativnoscu, tajnom 1 magijom. (...)
Omiljena je boja mastovitih, originalnih i kreativnih ljudi s naglasenim osje¢ajem za estetiku.
(...) Cesto je vole umjetnici i ljudi skloni umjetnosti, dok su ljudi koji ju ne vole &esto puni
tastine.” (Zjaki¢ i Milkovi¢, 2010: 77)

Spomenimo medu bojama i jednu ne - boju. Radi se o crnoj boji “koja se nerijetko
naziva kraljicom svih boja, a njezina se uloga i simbolika vjerojatno tijekom povijesti
mijenjala. Koristila se za naglaSavanje rasko$i u svojoj puno¢i, asketizma, tuge i poniznosti u
svojoj monokromnosti i jednostavnosti, kao i za subverzivnost i devijantnost sa svojim
totalitaristiCkim konotacijama.” (Dzidi¢ i Barbanci¢; 2013: 38).

Ovo je bio samo malen pregled nekih od boja koje nas okruzuju, a istrazivanje ¢e pokazati

koje se boje najviSe mogu pronaci u ormarima nasih ispitanika.
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9. SOCIOLOSKO-EMPIRIJSKA ISTRAZIVANJA MODE

Prije same metodologije i istrazivanja kao sastavnog dijela ovog diplomskog rada,
spomenimo dosada$nja socioloSko - empirijska istrazivanja i metodologiju istrazivanja mode.

Brojni autori proveli su istrazivanja mode kako bi doznali kako ljudi razmisljaju te Sto
modom zZele posti¢i. Odijevaju li se na odredeni nacin kako bi se stopili s ostalima ili se pak
razlikovali. Nekima moda sluzi za metamorfozu, nekima za mimikriju, dok je drugima
predmet odusevljenja.

Hurlock je tako saznao da tri Cetvrtine zena modu koristi kako ne bi bile zapazene,
Stoetzel pak govori kako su ispitivanja pokazala da u modi postoji odredenje suprotnosti,
prema Simmelu moda istovremeno zadovoljava potrebu za pripadanjem, ali i
diferencijacijom, dok je Descamps istrazivao fenomene mode povezane s industrijskom
proizvodnjom tkanina, ukusima drustvenih grupa, stavove prema odjeci, ali i stavove mladih
prema modi. Zakljuc¢io je kako “moda predstavlja manifestaciju individualizma i
marginalnosti jer osobe teze biti drugacije, imaju potrebu razlikovati se, a ponekad i
provocirati modom kako bi bile zapazene.” Upravo ta potreba za razli¢itosti zna dovesti do
kopiranja pa kako Todorovi¢ zakljuCuje da ,.Zelja osobe da se izdvoji kroz modu donosi
rezultat da se cijeli svijet kopira i da se cijeli svijet na kraju odjeva sli¢no. Moda postoji samo
ako se Siri 1 ona predstavlja ritual zajedniStva. Upravo iz individualizma li¢nosti kroz modu,
dolazi se do sli¢nosti, uniformiranja, konformizma i jednakosti®, a Descampsova istraZivanja
omogucuju istraziva€ima daljnje razvijanje metodoloskih postupaka istraZivanja mode.
(Todorovi¢, 1980: 164)

Po pitanju metodologije istrazivanja mode (Todorovi¢, 1980: 173) valja spomenuti
samo neke od pristupa kao §to su Bartov metodoloski pristup istrazivanju mode i Kroeberov
metodoloski postupak u istraZzivanju mode.

Bart je istrazivao modu povezanu s jezikom, definirao je korpus kao svojevrsno
ogranienje predmeta istraZivanja te je istrazivao modu, modne Casopise 1 dnevne novine.
Ovo je postupak koji trazi sinkroniju, odnosno, dogada se u tono odredenom isjecku
vremena u sadasnjosti, a ne trazi povijesne Cinjenice. Za razliku od sinkronijskog, postoje i
dijakronijske odredbe mode koje analiziraju, kompariraju 1 istrazuju modu u duljem
vremenskom razdoblju.

“Kroeber je istraZzivao modu u zapadnom kulturnom sustavu u duZzem vremenskom
razdoblju te je ustvrdio da treba razlikovati varijacije u cjelini siluete koje se mijenjaju svakih

pedeset godina i promjene u detaljima koje pruzaju impresiju nestabilnosti. Pokazao je i da
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mode donose svojevrstan ritam, iako se vjeruje da su one spontane i proizvoljne" te zakljucuje
kako “fenomen mode ukazuje na Cinjenicu da se dinamika mode ispoljava u odredenim
kontinuima 1 pravilnostima”.
Govore¢i o istrazivanju mode, ne smijemo izostaviti Ingrid Loschek,
arku arku odijevanja i njezino djelo objavljeno 2009. godine When
clothes become fashion u kojem autorica
.” (Bili¢ Ferencina i Simonci¢, 2012: 4)
U svom radu posvecenom ovoj teoretiCarki i njezinom djelu, autorice
, kako same kazu, nastoje *
are mode”. One tako govore o
povijesnom kontekstu mode, modernom, modi, komunikaciji, vremenu, prostoru, zivotnom
stilu, globalnoj modi, slici 1 znacenju.
Autorice navode kako se “moda prvenstveno definira prema karakteru drustvenih
zakonitosti, a ne prema karakteru nestabilnosti. Vaznu ulogu ima i drust
ajka mode je
drustvena dinamika in i out in potvrduje prisutnost i
itava globalna sfera ureduje 1 organizira hibridne identitete,
fleksibilne hijerarhije i veliki broj uzajamnih odnosa.”
Autorice nastavljaju kako “o ,

ekonoms

enje.” Analiziraju¢i naslov knjige Kada odjeca

postaje moda, donosi se zakljucak da “definicija,
a 1 promatranog (Loschek, 2009: 138 prema Bili¢

ivo komunikacijski definirana

drustvena konstrukcija.”
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10. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA MODE | ODIJEVANJA

10.1. Definiranje problema

Neprestano se nalazimo u raznim situacijama i meduljudskim odnosima. Pritom, osim
verbalno, komuniciramo i neverbalno — izmedu ostalog — i svojom odje¢om. Ponekad smo
toga svjesni, dok u nekim sluc¢ajevima nismo niti svjesni koliko nas upravo ta ista odjeca
odreduje. Temeljem odjece ljudi mogu steé¢i prvi dojam o nama pa je klju¢an problem kojim
se bavi ovaj rad upravo odijevanje kao komunikacija. Svjesni smo da postoje razlike u
razmisljanju 1 komuniciranju odje¢om, no koliko su ljudi svjesni odje¢e kao komunikacijskog
sredstva, koliko paznje pridaju odabiru odjeée, koriste li modu kao odraz osobnosti ili da bi se
prilagodili odredenim grupacijama te progovaraju li svojom odjeCom o drustvenom statusu,

samo su neki od problema i pitanja kojima se bavi ovaj diplomski rad.

10.2. Ciljevi istrazivanja i hipoteze

Glavni cilj

Cilj je doznati kolika je osvijeStenost ljudi na druStvenoj mrezi Facebook da je odjeca, ne
samo odjevni predmet, nego i1 sredstvo komuniciranja. Otkriti misljenje korisnika druStvene
mreze Facebook o vlastitom komuniciranju odje¢om i percipiranju drugih.

Istrazivacka pitanja

1. Razlikuju i se miSljenja korisnika druStvene mreze Facebook o komuniciranju
odjecom vise po dobi ili po spolu?
2. Koji spol vecu pozornost pridaje prilagodavanju odjece situaciji?
3. Postoji 1li razlika medu dobnim skupinama u koriStenju odjeée kao odrazu
osobnosti?
4. Postoji li razlika medu dobnim skupinama u koriStenju odje¢e kao odrazu
drustvenog statusa?
5. Kakvo je misljenje korisnika drustvene mreZze Facebook o tome je li boja odjece
sredstvo komunikacije?
Hipoteze
HIPOTEZA 1: Misljenja korisnika drustvene mreze Facebook o komuniciranju odje¢om
razlikuju se vise po spolu nego po dobi.
HIPOTEZA 2: Zene korisnice drustvene mreZze Facebook u vecoj mjeri od muskaraca
pozornost pridaju odabiru odjece i prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze.

HIPOTEZA 3: Mladi korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika
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pozornost pridaju simbolic¢koj funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti.

HIPOTEZA 4: Stariji korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od mladih korisnika
pozornost pridaju simbolickoj funkciji odjece kao drustvenom statusu.

HIPOTEZA 5: Korisnici drustvene mreZze Facebook, neovisno o spolu i godinama, smatraju

da je boja odjece sredstvo komunikacije.

10.3. Vrsta istrazivanja i metoda prikupljanja podataka

Deskriptivnim, odnosno opisnim istrazivanjem istrazivala su se misljenja i stavovi
ispitanika, a u istrazivanju se koristila kombinacija kvantitativnih i kvalitativnih istrazivanja
jer je, osim odgovora na pitanje Koliko?, bilo vazno odgovoriti i na pitanje Zasto?

VraneSevi¢ (2014: 160) isti¢e kako se deskriptivna ili opisna istrazivanja izmedu
ostalog koriste 1 “kad se Zele istraziti stavovi i ostale psiholoske varijable, npr. misljenja,
potrebe, zelje, ocCekivanja”, dok Tkalac Ver¢i¢ (2010: 12) istiCe kako “kvantitativna
istrazivanja omogucuju kvalificiranje pojava, odnosno njihovo broj¢ano iskazivanje (...), dok,
za razliku od njih, kvalitativna istrazivanja primjenjuju metode koje omogucuju opisivanje
pojava, ali ne i njihovo broj¢ano iskazivanje. Cesto se u istraZivanjima koristi kombinacija
ovih dviju metoda pa su tako istrazivanja kombiniranom metodologijom, istrazivanja u
kojima se kvantitativne i kvalitativne metode istrazivanja isprepli¢u 1 nadopunjuju, odnosno

proucavane pojave i kvantificiraju i opisuju.” Upravo je to slu¢aj i u ovom diplomskom radu.

10.4. Podrugdje istrazivanja i jedinica analize

U istrazivanju su vecinom koriSteni primarni izvori podataka, odnosno provedena je
anketa na uzorku od 104 ispitanika. Anketa je sadrzavala 19 pitanja otvorenog i zatvorenog
tipa (zaokruZivanje, komentar), a odgovorila je na pitanja vezana uz percepciju ispitanika o
komuniciranju odje¢com. Dakle, radilo se o ispitivanju u pisanom obliku, odnosno online
anketi distribuiranoj putem druStvene mreze Facebook. Cilj istrazivanja ovim metodama bio
je odgovoriti na pitanje komuniciraju li ljudi odje¢om i1 do koje mjere su toga svjesni, postoje
li razlike u razmisljanju medu pojedinim dobnim skupinama, spolu i sli¢no. Kao sekundarni
izvor informacija koriStene su mrezne stranice i rezultati dosadas$njih istrazivanja kao i
tematski kompatibilna stru¢na literatura.

Vezano uz podrucje istrazivanja, radi se o podru¢ju drustvenih znanosti, polje
informacijske znanosti, grana komunikologija, interpersonalna, neverbalna komunikacija,

tema: odijevanje kao komunikacija.
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10.5. Matrica pitanja

Analiticka matrica sastoji se od 19 pitanja koja su razvrstana u pet kategorija koje
slijede hipoteze. U prvoj kategoriji nalazila su se sociodemografska pitanja (spol i dob
ispitanika — mladi od 15 do 30 godina i stariji od 31 godinu) koja su, u kombinaciji s ostalim
pitanjima, bila vezana uz prvu hipotezu koja glasi: ,,MiSljenja korisnika drustvene mreze
Facebook o komuniciranju odje¢om razlikuju se vise po spolu, nego po dobi.*

U drugoj kategoriji uslijedila su pitanja kojima se uvelo ispitanika u situaciju
ispitivanja, odnosno pitanja vezana uz modu, odabir odjece i prilagodavanje odjece raznim
situacijama $to je vezano uz drugu hipotezu: ,,Zene korisnice drustvene mreze Facebook u
vecoj mjeri od muskaraca pozornost pridaju odabiru odjece i prilagodavanju situaciji u kojoj
se nalaze.*

U tre¢oj kategoriji pitanja su bila vezana uz komuniciranje bojama 1 hipotezu broj pet:
,Korisnici drustvene mreze Facebook, neovisno o spolu i godinama, smatraju da je boja
odjece sredstvo komunikacije.“ Slijede pitanja u Cetvrtoj kategoriji, vezana uz simbolicku
funkciju mode kao izraz vlastite osobnosti (hipoteza broj tri: ,,Mladi korisnici drustvene
mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika pozornost pridaju simboli¢koj funkeiji
odjece kao izrazu vlastite osobnosti®). U petoj su kategoriji bila sloZenija pitanja o0 modi kao
drustvenom statusu, a ispitanici su otkrivali misljenje 1 percepciju o komuniciranju
odijevanjem (hipoteza broj Cetiri: ,,Stariji korisnici druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri
od mladih korisnika pozornost pridaju simboli¢koj funkciji odje¢e kao drustvenom statusu®).
Dakle, pitanja od rednog broja tri do rednog broja pet kao i pitanja pod rednim brojevima
sedam i osam anketnog upitnika odnose se na hipotezu dva. Pitanja od rednog broja devet do
12 te pitanje broj 15 odnose se na hipotezu tri, pitanja 16 i 17 na hipotezu Cetiri, pitanja 13 1
14 na hipotezu pet, dok se sva pitanja, a posebice ona pod rednim brojevima 18 i 19 odnose
na hipotezu broj jedan.

Anketni upitnik bio je dostupan na drustvenoj mreZi Facebook od 15. do 26. prosinca

2014. godine, a pristupile su mu ukupno 104 osobe, 19 musSkaraca (18%) 1 85 (82%) Zena.
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Slika 1: Spol ispitanika

Kada govorimo o dobnoj strukturi ispitanika, njih 59% (ili 61 osoba) u dobi je od 15
do 30 godina, dok 41% ispitanika (ili 43 osobe) ima 31 godinu ili vise.

Dobna struktura

m Mladi(od 15 do 30 godina) W Stariji (31 godina i vise)

Slika 2: Dobna struktura

10.6. Uzorak istraZivanja i varijable

Nezavisne varijable u ovom istrazivanju su spol ispitanika i dobna struktura (mladi ili
stariji), dok su zavisne varijable u ovom istrazivanju: stajaliSta, miSljenje 1 percepcija
ispitanika o odjeci kao sredstvu komuniciranja pojedinca s okolinom.

Sto se tiCe obuhvata istrazivanja, koriSteno je mezoistrazivanje na ra
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ina prikupljanja podataka.
Uzorak u istrazivanju bio je jednostavni slucajni, online uzorak slu¢ajnim
presretanjem na internetu, konkretno, druStvenoj mrezi Facebook.
S obzirom na vrijeme, istrazivana je sadaSnjost, odnosno trenutno stanje, misljenje i
percepcija ispitanika, korisnika druStvene mreze Facebook. Provedeno je jednokratno

istrazivanje u vremenskom razdoblju od 15. prosinca do 26. prosinca 2014. godine.

10.7. Ocekivana primjenjivost rezultata

Sto se ti¢e primjenjivosti rezultata, oni bi mogli pomoéi kako komunikoloskim
stru¢njacima, tako 1 stru¢njacima iz podru¢ja mode u stvaranju novih kolekcija 1 razvijanju
novih pravaca. Komunikoloskim stru¢njacima dala bi uvid u to na koji nacin razliite
generacije percipiraju komuniciranje odje¢om te bi otvorila nova pitanja u istrazivackim
procesima. Osim toga, rezultati istraZivanja Koristili bi 1 sociolozima koji bi dobili nova
saznanja o stavu ljudi prema odje¢i 1 modi. Ovo istrazivanje je kombinacija fundamentalnih i
primijenjenih istrazivanja jer bi osim znanstvenog doprinosa moglo iznjedriti i neke

preporuke za praksu.
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11.ANALIZA I INTERPRETACIJA REZULTATA

11.1. Misljenja korisnika Facebook — a o komuniciranju odjeom prema rodnim

razlikama i dobi

HIPOTEZA 1: Misljenja korisnika drustvene mreze Facebook o komuniciranju odje¢om

razlikuju se vise po spolu nego po dobi.

I zene 1 muskarci, 1 mlade 1 starije osobe, svakodnevno koriste odjecu. Odmalena nas
uce da se valja odjenuti kada izlazimo iz kuce. Dok smo djeca, to ¢ine nasi roditelji, odijevaju
nam odredenu odjecu koju prilagodavaju vremenskim i drugim prilikama. Kako odrastamo
tako sve vecu pozornost odje¢i posvecujemo i sami. U predSkolskom razdoblju imamo
potrebu kopirati odrasle pripadnike istog spola, ali i sami, kroz kombiniranje razliitog,
iskazujemo $to nam se svida. U tim godinama ne marimo za misljenje okoline ni vremenske
uvjete, a neki, i kad odrastu, nastave u istom pravcu. Razlike po dobi i spolu oduvijek su
postojale, a kako razmisljaju ispitanici kada govorimo o komuniciranju odje¢om vidjet ¢emo

na sljede¢im grafovima.

11.1.1. Odabir odjeée

Zivimo u ubrzanom svijetu u kojem sve mora biti sad i odmah. Nekada su Zene
raSc¢esljavale kosu satima, odijevale nekoliko slojeva odjece, polovicu sata odijevale korzete i
ostale dijelove haljine ne bi li se prikazale u najboljem svjetlu. Ni muskarci se nisu spremali
krace, stavljali su perike 1 Sminku, a i njihova je odjeca imala nekoliko slojeva. Danas je
situacija malo drugacija, a 1 zbog ubrzanog nacina Zivota, nedostatka vremena i stresa, mnogo
se toga promijenilo.

Analiziraju¢i prvo pitanje koliko vremena ispitanici u prosjeku dnevno utroSe na
odabir odjece, 100% muskih ispitanika odgovorilo je da utroSe svega nekoliko minuta, isti je
odgovor dalo 59% zena, 61% mladih osoba (od 15 do 30 godina) i 75% starijih osoba (31
godina i vise). Oko pola sata dnevno na odabir odjece utrosi 38% Zena, 36 % mladih osoba i
23% starijih osoba. Oko sat vremena utro$i 2% Zena i 3% mladih osoba, dok viSe od sat
vremena utro$i 1% Zena.

Ovaj graf pokazuje da se rezultati u vec¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego $to je to slucaj po
dobi.
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Koliko vremena u prosjeku dnevno utrosite na odabir
odjece koju cete obudi?
M Svega nekoliko minuta ® Oko pola sata
Oko sat vremena M Vise od sat vremena
100
75
59 61
38 36
23

I I 2 Il > o -

Musko Zensko Mladi Stariji

Slika 3: Vrijeme koje ispitanici prosjecno dnevno utro$e na odabir odjece koju ¢e odjenuti

I dok se nekada odjeca prenosila s koljena na koljeno i s jednog brata na drugog,
modna industrija i masovna proizvodnja doveli su do toga da je odjeca postala za jednokratnu
upotrebu. Nekada su se iste cipele nosile godinama, a danas se sve radi s istekom roka
trajanja. Masovna proizvodnja uvelike je smanjila cijenu odjece, ali je i dovela do toga da je
se ¢eS¢e mijenja.

Mike Featherstone (2001, prema Odak, 2003: 102) navodi ,tri razli¢ita pristupa
proucavanju potroSacke kulture u svjetlu kojih takoder moZemo razumijevati modu i njoj
srodne pojmove. Prvo, potroSnju moZemo shvatiti s obzirom na sve vecu proizvodnju roba u
kapitalizmu: potroSnja je funkcionalna zahtjevima ekonomije. Drugi se pristup uglavnom bavi
nacinima na koje ljudi koriste dobra da bi stvarali drustvene veze i razlike, dok se treca
perspektiva zanima za emocionalno zadovoljstvo potro$njom, za snove i Zelje povezane sa
svijetom dobara. Naime, moderno druStvo neprestano potice ljude na potro$nju i1 na to da
prekoracuju svoje potrebe. To stvara umjetne, nepotrebne potrebe ili zahtjev za luksuzom (koji
¢esto nikad nije zadovoljen). Ljude se uvjerava da trose vise nego Sto im je zaista potrebno, a
to je uzrok mnogih nevolja u modernom drustvu. Idealan i ekstreman primjer rastroSnosti jest

upravo moda i ona, kao takva, pospjesuje prodaju i ubrzava obrtanje kapitala.*

Na pitanje koliko Cesto kupuju novu odjecu, najveéi broj ispitanika odgovorio je
nekoliko puta godisnje (84% muskaraca, 59% zena, 62% mladih osoba i 65% starijih osoba),
slijedi odgovor svaki mjesec (34% zena, 20% mladih osoba i 26% starijih osoba), rjede od
jednom godisnje odjecu kupuje 16% muskaraca, 1% Zena, 3% mlade populacije i 5% starijih
osoba. Svaki tjedan odje¢u kupuje 2% Zena, 2% mladih 1 2% starijih osoba. I ovaj graf
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pokazuje da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego $to je to slucaj po dobi Sto

potvrduje i razlika medu postocima koja kod spola iznosi 80, a kod dobi 10.

Koliko ¢esto kupujete novu odjecu?

EM mZ mMladi mStariji

84
59 62 65
34
30 26

16

13°5 4432 0 02 22
Rjede od Jednom Nekolikoputa  Svakimjesec  Svakitjedan
jedt_'lvom godisnje godisnje
godisnje

Slika 4: Ucestalost kupovanja odjece

,PotroSacko drustvo mozemo empirijski odrediti razli¢itim obiljezjima: poboljSanjem
zivotnog standarda, obiljem robe i wusluga, kulturom stvari i slobodnog vremena,
hedonistickim i materijalistiCkim moralom itd. Ali strukturno, to je generalizacija procesa
mode.“ (Lipovetsky prema Cvitan-Cerneli¢, 2002: 117)

»3a zadovoljenjem materijalnih potreba i porastom ljudskih mo¢i, stvara se i nov
sistem potreba koji se ogleda u luksuzu, modi, u teznji da se stvori ljepsi zivot.” (Todorovi¢
1980: 70) Naravno da svi Zelimo dobro izgledati u onome §to nosimo, no nekima je naglasak
na tome da se svide drugima, dok je nekima ipak udobnost vaznija od posljednje mode.

Pri odabiru odje¢e koju kupuju, ispitanicima je najvaznije da u njoj dobro izgledaju.
Tako razmiSlja 47% muskaraca, 57% zena, 62% mladih 1 44% starijih osoba, dok im je u
najmanjoj mjeri vazno da se odjevni predmet svida njima dragoj osobi gdje niti jedan
grafa tesko je reci da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego $to je to slucaj po dobi
jer rezultati variraju zavisno o odgovoru. Kada se ukupno gleda razlika na odgovorima za
udobnost, kod spola je ona 9, kod dobi 8, kod boje je 6 kod spola i 4 kod dobi, kod zadnje
mode je 2 kod spola, a kod dobi nema razlike. Kod prihvatljive cijene razlika je u kategoriji
spola 3, a u kategoriji dobi 2. Kod dobrog izgleda razlika je kod spola 10, kod dobi 18, kod

svidanja dragim osobama razlika je kod spola 1, kod dobi 2, dok je kod zastite od vremenskih
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uvjeta kod spola 25, a kod dobi 2. Sveukupno razlika kod spola je 56, a kod dobi 36 pa se

moze re¢i da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego po dobi.

Sto Vam je najvaznije pri odabiru odjeée koju kupujete?

EM EZ = Mladi ™ Stariji

62
57
47 a4
25 28 26
16 20
11
I 6 , 7 8 8 1 5 7
2 2 2 1 2 1
0 0 I . 0 0

Udobnost Boja Zadnja moda Prihvatljiva Da u njoj dobro  Da se odjevni Da me odjevni
cijena izgledam predmetsvida  predmet stiti od
meni dragoj osobi vruéine/hladnoée

Slika 5: Sto ispitanici smatraju najvaznijim kod kupovanja odjeée

Naomi Wolf (2008: 75) citatom kriticara Johna Bergera najbolje je opisala Sto se
dogada. ,Muskarci promatraju Zene. Zene promatraju kako ih se promatra. To odreduje i

odnose muskaraca 1 Zena 1 odnos Zena prema sebi.*

Lurie (prema Cvitan-Cerneli¢, 2002: 187) govori o tome kako je ,,odijevanje aspekt
ljudskog Zivota koji pobuduje snazne osjecaje, neke izrazito ugodne, a neke vrlo neugodne.
Nije slu¢ajno to §to mnoge od nasih sanjarija sadrze elegantnu odjecu, a ni §to pojavljivanje u
javnosti u neprikladnoj ili nepotpunoj odje¢i predstavlja jednu od najces¢ih i najvise
uznemirujucih noénih mora.*

Kod pitanja jesu li se ispitanici ikad zatekli u situaciji da komentiraju neciji izgled
smatraju¢i ga neprimjerenim za odredenu situaciju, ispitanike je najviSe smetalo kad osobe
dodu neprimjereno odjevene na neka protokolarna dogadanja, na vjenCanja i sprovode, na
posao, u Skolu i fakultete, u crkvu i slicno. Tako razmislja 37% muskaraca, 46% zena, 48%
mladih 1 40% starijih ispitanika. Velik broj ispitanika nije komentirao, ne zna ili ne Zeli
komentirati (izmedu 20 1 30% u svakoj kategoriji — muskarci, zene, mlade i starije osobe),
zatim je uslijedio odgovor da su komentirali situaciju jer su je smatrali neprimjerenom radi
odjece koja nije bila prilagodena vremenskim uvjetima, osoba je imala previse kilograma za

odredenu odjevnu kombinaciju, previse godina, ili je osoba bila preoskudno odjevena. | ovdje
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su se u svim kategorijama poprili¢no slozili pa tako odgovori variraju izmedu 14 1 16%.

Zanimljivo je vidjeti da u najvecoj mjeri muskarci komentiraju da im je osoba bila
overdressed, odnosno pretjerano odjevena za odredenu situaciju i to s ukupno 16%, dok tako
misli samo 2% Zena, a kad gledamo rezultate prema dobi tada veéi broj starijih osoba
komentira da su osobe neadekvatno, odnosno pretjerano odjevene za odredenu situaciju i to sa
6,5%, dok tako misli svega 3% mladih osoba. Bilo je i osoba koje su odgovorile samo s da,
bez ikakvog obrazloZenja, a to je 5% muskaraca, 6% Zena, odnosno 12% starijih 1 2% mladih
osoba. Zanimljivo je vidjeti da su se ispitanici vecinom ravnomjerno poslozili oko
komentiranja odje¢e radi kombiniranja razlicitih stilova ili demode odjevnih predmeta.
Rezultati tako variraju izmedu 4 1 6,5%, dok je jedino 2% mladih komentiralo ovu situaciju na
taj nacin iz ¢ega bi se moglo zakljuciti da je mladima najmanje bitno kako netko drugi
kombinira elemente te jesu li oni u modi ili nisu.

Kod ovog pitanja mozemo vidjeti da su se gotovo oko svih odgovora ispitanici
ravnomjerno raspodijelili pa ne mozemo govoriti da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po
spolu, nego $to je to slucaj po dobi. Eventualno bi se za odgovor kod overdressed situacije
moglo re¢i da postoji veca razlika po spolu, nego po dobi. No, kad pogledamo brojcano,
razlika medu odgovorima kod spola je 32, a kod dobi 36 pa se moze re¢i da se rezultati u
vecoj mjeri razlikuju po dobi, nego $to je to slu¢aj po spolu.

Kako ne bi doslo do zabune, brojne ustanove i poduzec¢a imaju svoj kodeks odijevanja.
Postoje neka nepisana pravila koja smo naucili kroz godine, moze se pronaci bezbroj clanaka
na temu poslovnog odijevanja i odijevanja za posebne prilike, no svejedno se uvijek nade

osoba koja se tih pravila iz nekog razloga ne drzi.

Komentiranje odjece

EM ®Z mMladi ™ Stariji

46 48

40
37
57 29
21 21
16 16 16
15 7 14 12
—mll Em_.H ml
da

sprovodi, protokoli, neprimjereno radi overdressed demode komadi i ne, ne znam, ne
posao, crkva, Skola, temperature, kila, kombiniranje zelim komentirati
fakultet, vienéanja  godina, golotinja razli¢itog

Slika 6: Komentiranje odjece
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Upravo ovi rezultati potvrduju Todorovi¢evu (1980: 57) tvrdnju kako je ,.tradicija ta
koja se prenosi s koljena na koljeno i, iako su se neke stvari uvelike promijenile, postoji
tradicija u njihovu odrzavanju.“ Ponekad ne mora pisati 1 ne mora biti posebno naglaseno da
za sprovod nije primjereno odjenuti kratku suknju ili na razgovor za posao do¢i u duboko
dekoltiranoj haljini. To bi trebalo biti utkano u svakog od nas. Ta tradicija i davno zapisana,
ali 1 nepisana pravila koja bi nas trebala voditi u odredenim situacijama, dio su svakog
pojedinca, ili pak nisu dio njega, ali onda moze do¢i do osude ili negodovanja okoline.

Na pitanje misle li da odabir odje¢e u odredenim sluzbenim i poslovnim situacijama
moze pomodi, ispitanici su se gotovo jednoglasno slozili kako misle da moze pomoc¢i, a kad
gledamo graf, mozemo reé¢i da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to
slucaj po dobi jer su primjerice muskarci jednoglasno odgovorili kako misle da moze pomoci.
Sve ostale kategorije ispitanika imale su jo§ poneki odgovor kako misle da ne moZe pomoci
ili ne znaju, odnosno nisu sigurni. Ovaj graf pokazuje da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju

po spolu, nego sto je to slucaj po dobi.

Mislite li da Vam odabir odjeée u odredenim
sluzbenim i poslovnim situacijama moze
pomogéi
B Mislim da moZe pomoci B Mislim da ne moZe pomoci Ne znam, nisam siguran/na
100 94 93 98
M 7 Mladi Stariji

Slika 7: Moze li odabir odjece pomo¢i u sluzbenim i poslovnim situacijama

»Odjeca predstavlja nacin komunikacije. NoSenjem odredene odje¢e prenose se
specifi¢ne poruke. Pozornost koju zaposlenik posvecuje svom izgledu pokazuje njegov stav i
prema tvrtki 1 prema poslu koji obavlja. I sami si €esto postavljamo pitanje kako se prikladno

odjenuti za odredenu prigodu.* (Simonci¢, 2008: 633)
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Kod pitanja treba li se drugacije odjenuti za sluZzbene nego za nesluzbene situacije,
situacija je sli¢na kao i na prethodnom pitanju. Ispitanici su gotovo u jednakim postocima
odgovorili na ovo pitanje 1 slozili se da se treba drugacije odjenuti za sluzbene situacije nego
za nesluzbene, 1 to viSe od 90% ispitanika, odnosno izmedu 93 i 98%. Broj¢ano gledano,
razlika medu odgovorima kod spola je 2, a kod dobi 10 pa se kod ovog grafa ne moze reci da

se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to slucaj po dobi.

Treba li se drugacije obudi za
sluzbene situacije nego za
nesluzbene?

B Da, treba se drugacije obuci
B Ne, ne treba se drugacije obudi
Ne znam, nisam siguran/na

95 95 93 98
M VA

Mladi Stariji

Slika 8: Treba li se drugacije odjenuti za sluzbene i nesluzbene situacije

11.1.2. Modna osobnost

Sto je to §to nas &ini drugadijima od drugih? Trebamo li svi izgledati jednako kako bi
se znalo s kim se druZzimo ili je to znak da nemamo dovoljno samopouzdanja pa se Zelimo
stopiti s masom? Trebamo li pratiti modne trendove da bismo se lijepo odjenuli ili to nema
veze s modnim trendovima?

Ispitanici u najvec¢oj mjeri smatraju da nije vazno pratiti modne trendove (odgovori
izmedu 44 i 63%), zatim slijede odgovori da je vazno (21 do 33%), s ¢ime se jedino ne slazu
starije osobe kojima je na drugom mjestu odgovor da ne znaju ili nisu sigurni (26%), dok je
na zadnjem mjestu kod muskaraca, zena 1 mladih osoba odgovor da ne znaju ili nisu sigurni
(izmedu 16 i 26%). Kod starijih osoba na zadnjem je mjestu odgovor da je vazno pratiti
modne trendove (16%). Sveukupno gledano, razlika medu odgovorima kod spola je 29, a kod
dobi 34 pa se moze reci da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po dobi, nego sto je to slucaj po

spolu.
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Je li vazno pratiti modne trendove?

m Da, svakako  Ne, nikako M Ne znam, nisam siguran/na

63
58
47 a4
33
27 26 26

1 23
I : I I I ’ I

M z

Mladi Stariji

Slika 9: Pracenje modnih trendova

Kad gledamo odgovore na pitanje isti¢u li se u ispitanici u svom drustvu vlastitim
stilom odijevanja tada mozemo vidjeti da su odgovori Zena i starije populacije gotovo jednaki.
Gledaju¢i razlike u postocima, kod spola je razlika 27, isto kao 1 kod dobi, stoga se za ovo
pitanje ne moze reci da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to slucaj po

dobi.

Isticete li se u svom drustvu vlastitim
stilom odijevanja?

H Da, imam svoj stil M Ne, odijevam se poput vecine

a5 49
42
37 36 38
31,5 31,5 28
I I I : : I i
M z

Mladi Stariji

H Ne znam, ne mogu procijeniti

Slika 10: Isticanje u drustvu vlastitim odijevanjem
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Kad gledamo postotke odgovora na pitanje utjeCe li drustvo na njihovu modnu
osobnost, mozemo zakljuciti da se u vecoj mjeri razlikuju odgovori medu spolovima, nego $to
je to slu¢aj medu dobnim skupinama. I dok je razlika u postocima izmedu starijih 1 mladih
izmedu 5 1 9%, razlika medu odgovorima muskaraca i Zena je izmedu 8 1 19%.

Ovaj graf pokazuje da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to

slucaj po dobi.

Utjece li drustvo na Vasu modnu
osobnost?

EM EZ mMladi M Stariji

58
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37
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5
- HimB []
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Da, jer postoje Da, jer osobni stil  Ne, jer jetostvar  Neznam, nisamo
drustvene norme gradi individualne tome razmisljao/la

odijevanja individualnostu kreativnosti

Slika 11: Utjecaj drustva na modnu osobnost

»Poznato je da je osobnost sveukupnost drusStvenih odnosa. A druStveni odnosi
uvjetuju i odredene uloge pojedinaca u drustvu. Nacin na koji pojedinac realizira svoje uloge
u drustvu odrazava 1 njegovu osobnost. Moda takoder utjeCe na osobnost, a pojedinci pomocu
mode (nac¢ina odijevanja i ponaSanja) teZe realizirati svoju osobnost.“ (Todorovi¢, 1980: 147)
Vladislavi¢ (1987: 8) pak isti¢e kako je ,,odjeca dvostrani otisak. S unutraSnje se strane o
odjecu otiskuju tijelo 1 osoba, a s vanjske strane se na odjecu utiskuju znaci okoline.*

Na pitanje jesu li financijska sredstva prepreka u ostvarenju osobnog modnog stila
rezultati pokazuju da se misljenja ispitanika veéinom poklapaju, osim kad se radi o
odgovorima muskaraca jer postoci njihovih odgovora na odredena pitanja u najvec¢oj mjeri
odskacu. Za ovo se pitanje moze re¢i da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu nego Sto
je to slucaj po dobi. To se posebice moze vidjeti kod odgovora da financijska sredstva nisu
prepreka u ostvarenju osobnog modnog stila ako nam odijevanje nema estetsku ulogu gdje su

muskarci odgovorili s 21%, dok su ostali odgovorili s 4 do 7%.
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Jesu li financijska sredstva prepreka
u ostvarenju osobnog modnog stila?
EM BZ7 =Mladi B Stariji
68 66 63
21171819 21
. . 55 3 7 4657 5 6654
. 1| || 1| —
Da, jer je Da, zbog Ne, jer ukus Ne, ako nam Ne znam, ne
pracenje zadovoljenja nijeovisan o odijevanje mogu
modnog trenda  drustvenih novcu nema estetsku procijeniti
skupo normi ulogu

Slika 12: Financijska sredstva kao prepreka u ostvarenju modnog stila

S tvrdnjom da je na osobnoj razini moda odraz identiteta slazu se Zene (53%), mlade
osobe (57%) 1 starije osobe (42%), ali ne 1 muskarci kojima je na prvome mjestu odgovor ne s
47%. Muskarcima je odgovor da na drugom mjestu s 42%, dok je ostalim kategorijama na
drugom mjestu odgovor ne s rezultatom izmedu 34 i 37%. Svima je na posljednjem mjestu
odgovor da ne znaju ili nisu sigurni (7-21%), ali upravo na temelju prva dva odgovora moze
se re¢i da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego Sto je to slucaj po dobi.
Sveukupno gledano, razlika u postocima za spol je 26, a za dob 30 pa se u konacnici moze

re¢i da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po dobi, nego $to je to slu¢aj po spolu.

Na osobnoj razini moda je odraz
identiteta.
N DA B NE NE ZNAM / NISAM SIGURAN/NA
Mladi Stariji

Slika 13: Na osobnoj razini moda je odraz identiteta
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Pri samom pogledu na graf i tvrdnju da je na osobnoj razini moda odraz osobnosti
mozemo vidjeti da se odgovori muskaraca i zena u ve¢oj mjeri razlikuju od odgovora mladih i
starijih osoba. Zenama, mladima i starijima s velikom je razlikom na prvom mjestu odgovor
da se slazu s tvrdnjom, i to izmedu 69 1 79%, a na drugom mjestu da se ne slazu sa 7-26%.
Kod muskaraca je razlika izmedu ova dva odgovora 5%, odnosno 47% za da i 42% za ne. Na
temelju ovoga i ukupne razlike za spol od 64 i za dob od 38 moze se re¢i da se rezultati u

vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego sto je to slucaj po dobi.

Na osobnoj razini moda je odraz
osobnosti.
N DA B NE NE ZNAM / NISAM SIGURAN/NA
79 79
69
47 4
26
11 13 ¢ l s ; 14
e s EE.. Bal
M V4 Mladi Stariji

Slika 14: Na osobnoj razini moda je odraz osobnosti

Todorovi¢ (1980: 163) istice kako ,,moda pruza velike moguénosti da se jedinke,
barem po formi, tj. kroz odje¢u priblize i identificiraju s odredenim tipom osobnosti koji
dominira u odredenom vremenu i prostoru®, dok Galovi¢ (2001:84) tvrdi kako ,,odjeca nije
samo tradicionalni nositelj informacija o spolu, dobi, stanju Zalosti, bracnom ili udovickom
statusu (u odje¢i na primjer, u njenoj boji 1 obliku, ukrasima i nacinu oblikovanja kose
tradicionalno je kodirano je li zena neudana, udana, rastavljena, udovica), nacionalnosti,
kulturnome krugu, religijskoj konfesiji, stalezu, profesiji, ve¢ je nositelj i posebnijih i
istancanih poruka o seksualnim sklonostima, politickoj orijentaciji, svjetonazoru, o
pripadnosti odredenom pokretu, sekti, stilu Zivota, o trenutnom raspoloZenju, osjecaju za

eleganciju, o bavljenju vrstom sporta, 0 obrazovanosti i produhovljenosti.
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11.1.3.Boje

Kad gledamo najc¢esc¢e boje u ormarima ispitanika, prema postocima se moze reci da je
to crna boja, no i ovdje se, bas kao i na prethodnom pitanju, moze re¢i da odgovori muskaraca
u vecoj mjeri odskacu jer kad gledamo tri najcesS¢e boje, tada mozemo vidjeti da se rezultati
za zene, mlade i starije za crnu boju krecu izmedu 49 i 55%, dok su muskarci na 33%, za
plavu su za ove tri kategorije na 13 i 14%, dok je kod muskaraca na 21% ili pak bijelu boju
gdje su zene, mlade i starije osobe odgovorile s 5-9%, a muskarci s 21%. Stoga se moze reci

da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego sto je to slucaj po dobi.

Najcesce boje
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Slika 15: Najcesce boje

O sveprisutnosti crne boje u naSim ormarima nije potrebno puno govoriti, a i
istrazivanje autorica Dzidi¢ i Barbanc¢i¢ (2013: 38) pokazalo je kako je “vecina itekako
svjesna globalnog trenda nepogresivosti crne 1 da, ovisno o raspolozenju i prilici za koju se
odijevaju, najcesce biraju sigurno 1 crno, jo§ jednom potvrdivsi tezu o nepogresivosti tamnog
tona. Cesto koristena crna odje¢a za mnoge ima razli¢ito znacenje, od depresije i tuge sve do
sre¢e 1 ugode. No, analizom rezultata istraZivanja autorica pokazalo se da crna za vecinu
studenata preddiplomskih i diplomskih studija predstavlja minimalizam, jednostavnost i
neupadljivost, ba§ kao 1 za mnoge umjetnike koji su navedeni u ovom radu, a koji
monokromnos$¢u Zele skrenuti paznju na vizualne elemente odjevnog predmeta: konstrukciju,

formu i negaciju intenzivnih boja.”
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Kod najrjedih boja tesko je reci jer rezultati na nekim podruc¢jima toliko variraju da se
ne moze sa sigurnoséu reci je i veéa razlika izmedu zena i muskaraca ili mladih i starijih
osoba. Kad gledamo dvije najrjede boje, to su narancasta i ruzicasta pa tako kod narancaste
muskarci s 37% znacajno odskacu s odgovorom, dok se odgovori ostalih kategorija kre¢u
izmedu 15 1 19%, a kod ruziCaste znacajno odskacu mlade osobe s 33% i starije s 2%, dok
muskarci 1 Zene imaju mnogo manju razliku u postocima. Za ovo se pitanje ne moze reci da se

rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego Sto je to slucaj po dobi.

Najrjede boje
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Slika 16: Najrjede boje

Sto se ti¢e tvrdnje da boja odjevnog predmeta koji najradije nosimo govori o nama, ne
mozZe se reci da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to slucaj po dobi jer
se kod svih kategorija najviSe ispitanika (izmedu 46 1 58%) slaze s tvrdnjom. S tvrdnjom se ne
slaze izmedu 26 i 36% ispitanika, a ne zna ili nije sigurno izmedu 14 i 18% ispitanika. Cak bi

se moglo rec¢i da se odgovori vise razlikuju po dobi nego po spolu jer je razlika kod spola 16,
a kod dobi 24.
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Boja odjevnog predmeta koji
najradije nosimo govori o nama.

H DA B NE B NE ZNAM / NISAM SIGURAN/NA
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Slika 17: Boja odjevnog predmeta koji najradije nosimo govori 0 nama

Kod tvrdnje da boja odjece koju najvise imamo u ormaru govori o nama, situacija je
malo drugacija i tu je ocigledno da se rezultati vise razlikuju po spolu, nego po dobi jer je
jedino muskarcima odgovor ne s 47% na prvom mjestu, a odgovor da na drugom s 32%, dok
je svim ostalim kategorijama odgovor da na prvome mjestu s 52 do 59%, a odgovor ne na
drugom mjestu s 28 do 30%. lako je odgovor ne znam ili nisam siguran/na svima na zadnjem
mjestu, ovaj graf pokazuje da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego $to je to

slu¢aj po dobi, Sto potvrduje i razlika od 54 za spol i 8 za dob.

Boja odjece koju najviSe imamo u
ormaru govori o nama.
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Slika 18: Boja odjece koju najvise imamo u ormaru govori 0 nama
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Da bojom odje¢e odajemo svoje raspolozenje misle u najve¢oj mjeri sve kategorije s
42 do 50%, jedino je muskarcima taj odgovor na drugom mjestu s 21%, dok je muSkarcima na
prvom mjestu odgovor da se ne slazu s tvrdnjom i to s ukupno 63%, dok je ostalima taj
odgovor na drugom mjestu s rasponom od 36 do 42%. Na zadnjem je mjestu (13-16 %)
odgovor da ne znaju ili nisu sigurni slazu 1i se s ovom tvrdnjom. Ovaj graf pokazuje da se
rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego $to je to slucaj po dobi Sto potkrepljuje i

razlika od 58 za spol i 8 za dob.

Bojom odjece odajemo svoje

raspolozenje.
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Slika 19: Bojom odjec¢e odajemo svoje raspoloZenje

Kod tvrdnje da postoje boje koje su neprimjerene za odredene situacije, rezultati i
postoci su podjednaki. Vecina je odgovorila da se slaze (81-95%), manji broj da se ne slaze
(5-12%) i najmanji broj da ne znaju ili nisu sigurni (2-7%). Jedino nitko od muskaraca nije
odgovorio da ne zna ili nije siguran, ali to nije dovoljno da bi se reklo da se rezultati u vecoj
myjeri razlikuju po spolu, nego $to je to slucaj po dobi. Kad racunamo razliku u postocima, ona
je za spol 20, a za dob 18 pa se moze reci da se rezultati u vec¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego

Sto je to slucaj po dobi.
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Postoje boje koje su
neprimjerene za odredene
situacije.
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Slika 20: Postoje boje koje su neprimjerene za odredene situacije

11.1.4. Moda i drustvo

Analizirajuéi odgovore, odnosno slaganje ili neslaganje s tvrdnjom da je na drustvenoj
razini moda nesto $to je od druStva nametnuto, rezultati pokazuju da se ispitanici slazu da je
na drustvenoj razini moda nesto $to je od drustva nametnuto (69-75%). S time se ne slaze
izmedu 18 i1 26% ispitanika, a ne zna ili nije sigurno 5 - 7% ispitanika.

Na temelju ovih rezultata ne moze se re¢i da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po
spolu, nego §to je to slucaj po dobi jer su odgovori gotovo jednaki, ali kad se izracuna
sveukupna razlika, ona je za spol 14, a za dob 10 Sto pokazuje da se rezultati u ve¢oj mjeri
razlikuju po spolu, nego §to je to sludaj po dobi, aLipovetsky (prema Cvitan-Cerneli¢, 2002:
126) govori kako su ,,stvari samo klasni simboli, druStveni oznacitelji i razlucitelji, znakovi

pokretljivosti 1 druStvenih teZnji.*
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Na drustvenoj razini moda je nesto

sto je od drustva nametnuto.
N DA B NE 1 NE ZNAM / NISAM SIGURAN/NA
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Slika 21: Na drustvenoj razini moda je nesto $to je od drustva nametnuto

Sto se ti¢e tvrdnje da je na drustvenoj razini moda pokazatelj moéi drustvenog
polozaja, rezultati su ravnomjerno poslozeni i ne moze se re¢i da se rezultati ispitanika vise
razlikuju po spolu, nego po dobi jer je svima na prvom mjestu odgovor da s 62-69%, odgovor
ne s 26-31%, te odgovor ne znam, nisam siguran/na s 5-7%, ali kad se gleda broj¢ana razlika
tada se vidi da je razlika po spolu 14 a po dobi 2, §to potvrduje da se rezultati u ve¢oj mjeri

razlikuju po spolu, nego sto je to slucaj po dobi.

Na drustvenoj razini moda je pokazatelj
mocdi drustvenog polozaja.

H DA B NE E NE ZNAM / NISAM SIGURAN/NA

Mladi Stariji

Slika 22: Na drustvenoj razini moda je pokazatelj mo¢i drustvenog polozaja
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Promatraju¢i rezultate slaganja ili neslaganja s tvrdnjom da je na druStvenoj razini
moda namijenjena samo bogatijima, mozemo uociti kako se viSe poklapaju odgovori starijih
osoba i musSkaraca te mladih osoba i Zena, kako u postocima, tako i u redoslijedu odgovaranja.
Svima je na prvom mjestu odgovor da se ne slazu s ovom tvrdnjom (63-85%), ali je
muskarcima (63%) i starijim (67%) osobama gotovo u jednakom postotku, bas kao S$to je to
slucaj sa zenama (81%) i mladim osobama (85%). Zanimljivo je i to da je muskarcima (32%)
1 starijim osobama (19%) na drugom mjestu odgovor da se ne slazu s ovom tvrdnjom, a na
treCem da ne znaju ili nisu sigurni (muskarci 5%, stariji 14%), dok je zenama (12%) 1 mladim
(8%) osobama na drugom mjestu odgovor da ne znaju ili nisu sigurni, a na tre¢em mjestu
odgovor da se slazu s tvrdnjom. Za ovaj se odgovor ne moze reci da se rezultati u ve¢oj mjeri
razlikuju po spolu, nego Sto je to slucaj po dobi, sve dok se ne izracuna razlika koja za spol
iznosi 50, a za dob 36 pa potvrduje da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego $to je

to slucaj po dobi.

Na drustvenoj razini moda je
namijenjena samo bogatijima.
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Slika 23: Na drustvenoj razini moda je namijenjena samo bogatijima

Da na drustvenoj razini moda nije politicki simbol misle svi ispitanici (67-72%), no
kad gledamo $to se nalazi na drugom mjestu tada mozemo uociti da se kod muskaraca na
drugom mjestu nalazi odgovor da s 26%, a na tre¢em odgovor ne znam, nisam siguran (5%),
dok se kod Zena, starijih i mladih osoba na drugom mjestu nalazi odgovor da ne znaju ili nisu
sigurni (16-21%), a na treCcem odgovor da sa 9-12%. Ovaj graf pokazuje da se rezultati u
vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego Sto je to slucaj po dobi, $to potvrduje i razlika od 34 za

spol i 10 za dob.
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Na drustvenoj razini moda je
politicki simbol.

H DA B NE B NE ZNAM / NISAM SIGURAN/NA

21
I 13
- -

Mladi Stariji

Slika 24: Na drustvenoj razini moda je politicki simbol

Isti slucaj kao i s prethodnom tvrdnjom dogodio se i kod tvrdnje da je na drustvenoj
razini moda orijentacija prema subkulturama. Svi su ispitanici u najve¢oj mjeri odgovorili da
se s tvrdnjom slazu (55-63%), ali je muskarcima na drugom mjestu odgovor da ne znaju ili
nisu sigurni s 21%, a na treCem ne s 16%, dok je svim ostalim kategorijama na drugom mjestu
odgovor ne s (25-28%), a na tre¢em odgovor da ne znaju ili nisu sigurni s 16 do 18%. Ovaj
graf pokazuje da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to slucaj po dobi, Sto

potvrduje i razlika od 24 za spol i 6 za dob.

Na drustvenoj razini moda je
orijentacija prema subkulturama.
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Slika 25: Na drustvenoj razini moda je orijentacija prema subkulturama
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Pri samom pogledu na graf i tvrdnju da je u naSem druStvu uvrijezeno procjenjivanje
na temelju odje¢e mozemo vidjeti da se svi ispitanici u najve¢oj mjeri s tom tvrdnjom slazu
(84-95%). Interesantno je da je muskarcima (5%) i starijim osobama (9%) na drugom mjestu
odgovor da ne znaju ili nisu sigurni, a na tre¢em odgovor ne (muskarci 0%, a stariji 7%), dok
je kod Zena na drugom mjestu odgovor ne s 10% i1 mladim osobama ne s 8%, a na tre¢em
mjestu odgovor da ne znaju ili nisu sigurni (zene 8%, mladi 7%). Kad gledamo postotke u
odgovaranju 1 razlici medu postocima, ocigledno da je razlika izmedu muskaraca 1 Zena (26)
veca od razlike izmedu starijih 1 mladih (4) osoba pa se moze reci da se rezultati u ve¢oj mjeri

razlikuju po spolu, nego sto je to slucaj po dobi.

U nasem je drustvu uvrijezeno
procjenjivanje na temelju odjece.
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Slika 26: U nasem je drustvu uvrijeZeno procjenjivanje na temelju odjece

McDowell (prema Cvitan-Cernelié, 2002:297) potvrduje ovo izjavom kako ,,nasa
odje¢a mora uvijek govoriti standardni jezik i1 poStovati ono $to je dopuSteno pokazati i ono
Sto se mora skrivati. Odijevati se drugacije od toga isto je Sto i psovati®, a Todorovi¢ (1980:
62) smatra kako je ,,moda, uglavnom, odredeno simbolicno ponasanje koje oznaCava
drustveni prestiz®.

Da odje¢om progovaramo o druStvenom statusu u najve¢oj mjeri misle svi ispitanici
(63-74%), na drugom je mjestu odgovor da se ne slazu s tvrdnjom (23-31%), dok je na tre¢em
mjestu odgovor da ne znaju ili nisu sigurni (0-14%). Kad pogledamo ukupne razlike u
postocima medu kategorijama, mozemo uociti da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu

(32), nego $to je to slucaj po dobi (16).
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Odje¢om progovaramo o
drustvenom statusu.
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Slika 27: Odje¢om progovaramo o drustvenom statusu

Isti slucaj kao i s prethodnom tvrdnjom dogodio se i s tvrdnjom da odjeca ¢ini Covjeka,
gdje je svima na prvom mjestu odgovor da se ne slazu s tvrdnjom (53-66%), Slijedi odgovor
odgovori izmedu starijih osoba i muSkaraca te Zena i mladih osoba, no kad pogledamo razlike
u postocima, mozemo vidjeti da odgovori muskaraca odskacu i da je razlika u postocima Zena
i musSkaraca (27) veca od razlike u postocima mladih i starijih osoba (14) pa se moze reci da

se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego sto je to slucaj po dobi.

Odjeca Cini covjeka.
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Slika 28: Odjeca ¢ini ¢ovjeka
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Ve¢ pri samom pogledu na graf mozemo uoditi da razlike medu spolovima gotovo i
nema kad se pogleda slaganje (muskarci 74%, zene 73%) ili ne slaganje s tvrdnjom (muskarci
21%, zene 18%) — ili ne znaju i nisu sigurni (muskarci 5%, zene 9%) da odjeCom govorimo o
sebi 1 prije nego progovorimo. Rezultati se kod mladih i starijih osoba u postocima vise
razlikuju. S tvrdnjom se slaze 67% mladih 1 82% starijih, ne slaze 25% mladih i1 9% starijih,
dok ne zna ili nije sigurno 8% mladih i 9% starijih. Ovaj graf pokazuje da se rezultati u vecoj
mjeri razlikuju po dobi, nego Sto je to slucaj po spolu, sto potvrduje i razlika po dobi 32 i po

spolu 8.

Odjecom govorimo o sebi i prije nego
progovorimo.
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Slika 29: Odje¢om govorimo o sebi i prije nego §to progovorimo

Todorovi¢ (1980: 148) tako istice kako se ,,formiranje osobnosti dogada u razdoblju
djetinjstva i adolescencije. Mikro grupe (obitelj, susjedstvo, Skola, grupe vrSnjaka) i makro
grupe (klase, slojevi, profesije, etnicke grupe) utjecu na formiranje li¢nosti.*

Isti slu¢aj kao i s prethodnim pitanjem dogodio se i kod tvrdnje da odje¢om
progovaramo o svjetonazorima i pripadnosti odredenim grupacijama gdje se odgovori
muskaraca 1 Zena gotovo preklapaju, dok je razlika u postocima i odgovorima kod mladih i
starijih osoba mnogo veca, stoga se ne moze re¢i da se rezultati u ve€oj mjeri razlikuju po
spolu, nego Sto je to slucaj po dobi, ve¢ obrnuto, §to potvrduje i razlika od 26 za dob 1 12 za

spol.
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Odjec¢om progovaramo o
svjetonazorima i pripadnosti
odredenim grupacijama.
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Slika 30: Odje¢om progovaramo o svjetonazorima i pripadnosti odredenim grupacijama

.....

isto kao Sto je to slucaj s odgovorima Zena i starijih osoba kada govorimo o tvrdnji da
»odje¢om odajemo postovanje“. Na prvome mjestu svima je odgovor da se slazu s tvrdnjom
da odje¢om odajemo posStovanje (63 - 67%), ali je musSkarcima (32%) 1 mladim osobama
(25%) na drugom mjestu odgovor ne, a na trecem da ne znaju ili nisu sigurni (muskarci 5%,
mladi 11%), dok je Zenama (18%) i starijim osobama (21%) na drugome mjestu odgovor da
ne znaju ili nisu sigurni, a na tre¢em da se ne slazu s tvrdnjom (Zene 16%, stariji 12%). Kad
pogledamo pojedinacéne razlike medu spolovima i razlike za dob, mozemo vidjeti da je razlika
od 32 medu spolovima ipak veca od razlike od 26 za dob, zbog ¢ega moZze reci da se rezultati

u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to slucaj po dobi.

Odjecom odajemo postovanje.
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Slika 31: Odje¢om odajemo postovanje
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Kad proucavamo skalu i misljenja kakva bi odjeca trebala biti da bi se njom uspjesno
komuniciralo, na prvi pogled €ini se da se ispitanici slazu, no kad prou¢avamo razlike izmedu
spolova 1 razlike izmedu dobnih struktura, mozemo vidjeti da je medu spolovima kod
odgovora 1 razlika 12, kod odgovora 2 razlika je 13, kod odgovora 3 razlika je 3, kod
odgovora 4 razlika je 7, dok je kod odgovora 5 razlika medu spolovima 8. Kad gledamo
razliku medu dobnim strukturama kod odgovora 1 ona je 13, kod odgovora 2 je 17, kod
odgovora 3 i 4 je 2, dok kod odgovora 5 nema razlike. Sveukupno gledano kod spolova je
razlika 42, a kod dobi 34 pa se moze re¢i da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego

Sto je to slucaj po dobi.

Ugodna/neugodna
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Slika 32: Treba li odjeca biti vise ugodna ili neugodna da bi se njome uspje$no komuniciralo

Kod misljenja bi 1i odjeca trebala biti topla ili hladna da bi se njome uspjeSno
komuniciralo, kod odgovora 1 razlika medu spolovima je 32, kod odgovora 2 razlika je 11,
kod odgovora 3 razlika je 18, kod odgovora 4 razlika je 4, dok je kod odgovora 5 razlika
medu spolovima 1. Kad gledamo razliku medu dobnim strukturama, kod odgovora 1 ona je
10, kod odgovora 2 je 2, kod odgovora 3 je 8, kod odgovora 4 je razlika 3, dok je kod
odgovora 5 razlika 7. Sveukupno gledano, kod spolova je razlika 66, a kod dobi 30 pa se

moze rec¢i da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego Sto je to slucaj po dobi.
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Topla/hladna
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Slika 33: Treba li odjeca biti vise topla ili hladna da bi se njome uspjesno komuniciralo

Treba li odjeéa biti privlacna ili neprivlacna da bi se njome uspjesno komuniciralo,
kod odgovora 1 razlika medu spolovima je 24, kod odgovora 2 razlika je 17, kod odgovora 3
razlika je 5, kod odgovora 4 razlika je 7, dok je kod odgovora 5 razlika medu spolovima 9.
Kad gledamo razliku medu dobnim strukturama, kod odgovora 1 ona je 11, kod odgovora 2 je
5, kod odgovora 3 je 17, kod odgovora 4 je razlika 2, dok je kod odgovora 5 razlika 1.
Sveukupno gledano, kod spolova je razlika 62, a kod dobi 36 pa se moze reci da se rezultati u

vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego po dobi.

Privlacna/neprivlacna

EM m7 mMladi W Stariji

‘I‘ |”HI |I‘
I II I |-| I_

Slika 34: Treba li odjeca biti vise privlaéna ili neprivlacna da bi se njome uspjesno

komuniciralo
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Treba li odjeca biti kvalitetna ili nekvalitetna da bi se njome uspjesno komuniciralo,
kod odgovora 1 razlika je medu spolovima 16, kod odgovora 2 razlika je 1, kod odgovora 3
razlika je 13, kod odgovora 4 razlika je 2, dok je kod odgovora 5 razlika medu spolovima 4.
Kad gledamo razliku medu dobnim strukturama, kod odgovora 1 ona je 10, kod odgovora 2
iznosi 14, kod odgovora 3 je 4, dok kod odgovora 4 i 5 nema razlike. Sveukupno gledano, kod
spolova je razlika 36, a kod dobi 28 pa se moze rec¢i da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po

spolu, nego Sto je to slucaj po dobi.

Kvalitetna/nekvalitetna
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Slika 35: Treba li odjeca biti viSe kvalitetna ili nekvalitetna da bi se njome uspjesno
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komuniciralo

Treba 1i odjeca biti pristupa¢na ili nepristupacna da bi se njome uspjesno
komuniciralo, kod odgovora 1 razlika medu spolovima je 20, kod odgovora 2 razlika je 6, kod
odgovora 3 razlika je 29, kod odgovora 4 razlika je 7, dok je kod odgovora 5 razlika medu
spolovima 4. Kad gledamo razliku medu dobnim strukturama, kod odgovora 1 ona je 10, kod
odgovora 2 je 5, kod odgovora 3 je 4, kod odgovora 4 je razlika 1, dok kod odgovora 5 nema
razlike. Sveukupno gledano, kod spolova je razlika 66, a kod dobi 20 pa se moZze re¢i da se

rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego §to je to slucaj po dobi.
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Pristupacna/nepristupacna

EM ®Z ®Mladi ® Stariji
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Slika 36: Treba li odjeca biti vise pristupac¢na ili nepristupacna da bi se njome uspjesno

765 5:|_22
0Il- [ P
5
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Treba 1i odjeca biti dobra ili loSa da bi se njome uspjeSno komuniciralo, kod odgovora
1 razlika medu spolovima je 2, kod odgovora 2 razlika je 9, kod odgovora 3 razlika je 1, kod
odgovora 4 razlika je 5, dok je kod odgovora 5 razlika medu spolovima 1. Kad gledamo
razliku medu dobnim strukturama, kod odgovora 1 ona je 4, kod odgovora 2 je 5, kod
odgovora 3 je 2, kod odgovora 4 je razlika 3, dok je kod odgovora 5 razlika 2. Sveukupno
gledano, kod spolova je razlika 18, a kod dobi 16 pa se moze reéi da se rezultati u vecoj mjeri

razlikuju po spolu, nego sto je to slucaj po dobi.

Dobra/losa

EM EZ7 =Mladi B Stariji
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Slika 37: Treba li odjeca biti vise dobra ili loSa da bi se njome uspje$no komuniciralo
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Treba li odjeca biti uzbudljiva ili dosadna da bi se njome uspjesno komuniciralo, kod
odgovora 1 razlika medu spolovima je 17, kod odgovora 2 razlika je 19, kod odgovora 3
razlika je 3, kod odgovora 4 razlika je 1, dok kod odgovora 5 nema razlike medu spolovima,
odnosno nitko nije odgovorio na pitanje odgovorom 5. Kad gledamo razliku medu dobnim
strukturama kod odgovora 1 ona je 5, kod odgovora 2 je 57, kod odgovora 3 je 4, kod
odgovora 4 je razlika 6, dok kod odgovora 5 nema razlike, odnosno nitko nije odgovorio na
pitanje odgovorom 5. Sveukupno gledano, kod spolova je razlika 40, a kod dobi 22 pa se

moze rec¢i da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego Sto je to slucaj po dobi.

Uzbudljiva/dosadna

EM m7 =Mladi B Stariji
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Slika 38: Treba li odjeca biti vise uzbudljiva ili dosadna da bi se njome uspje$no komuniciralo

Treba li odjeca biti moderna ili klasicna da bi se njome uspjesno komuniciralo, kod
odgovora 1 razlika medu spolovima je 8, kod odgovora 2 razlika je 4, kod odgovora 3 razlika
je 10, kod odgovora 4 razlika je 9, dok je kod odgovora 5 razlika medu spolovima 5. Kad
gledamo razliku medu dobnim strukturama kod odgovora 1 ona je 6, kod odgovora 2 je
razlika 3, kod odgovora 3 je 4, kod odgovora 4 je razlika 2, dok je kod odgovora 5 razlika 3.
Sveukupno gledano, kod spolova je razlika 36, a kod dobi 18 pa se moze reci da se rezultati U

vecoj mjeri razlikuju po spolu, nego $to je to slucaj po dobi.
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Moderna/klasi¢na

EM m7 =Mladi B Stariji
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Slika 39: Treba li odjeca biti vise moderna ili klasi¢na da bi se njome uspje$no komuniciralo

Sveukupno gledano, ispitanici smatraju da odjeca treba biti ugodna, ni topla ni hladna,
privlatna, kvalitetna, relativno pristupacna, u svakom slucaju dobra, ni uzbudljiva niti
dosadna, ni moderna niti klasi¢na da bi se njome uspjesno komuniciralo. Upravo kroz ove
asocijacije cilj je bio istraziti kako razmiSljaju ispitanici te kakve ih asocijacije veZzu uz
odjecu.

Kroz povijest su se razvile razli¢ite modne teorije koje su govorile o tome §to je moda,
kakva bi ona trebala biti, Sto odrazava stil 1 slicno. Na pitanje koja od navedenih tvrdnji
najbolje opisuje njihovo misljenje rezultati su pokazali da je kod muskaraca (36%) i starijih
osoba (37%) to tvrdnja da je moda ,,neobavezna, estetizirana i narcisticka igra, ona stvara

(Y34

zivotni stil, osobnost 1 svjetonazor®, $to se ubraja u postmodernisticku teoriju, dok je kod Zena
(40%) 1 mladih osoba (36%) najzastupljeniji odgovor da ,,modno odijevanje putem simbola,
modnih dodataka, ukrasa, Sminke, frizure i sli¢no prenosi poruku dajuéi informaciju o
pojedincu®, §to je karakteristicno za semioti¢ku teoriju.

Izracunavaju¢i ukupne razlike u postocima izmedu muskaraca 1 Zena te mladih 1
starijih osoba, rezultati su pokazali da je kod prve tvrdnje razlika medu spolovima 5, medu
dobi 2, kod druge tvrdnje medu spolovima 6, medu dobi 4, kod trece tvrdnje razlika je 8 kod
spolova i 3 kod dobi, kod Cetvrte je razlika 11 kod spolova, a 3 kod dobi, dok je kod pete
tvrdnje razlika kod spolova 29, a kod dobi 3. Kod Seste tvrdnje razlika je 6 kod spolova i 7
kod dobi, dok je kod zadnje tvrdnje razlika kod spolova 5, a kod dobi 8. Sveukupno gledano,
kod spolova je razlika 70, a kod dobi 30 pa se moze reci da se rezultati u vecoj mjeri razlikuju

po spolu, nego §to je to slucaj po dobi.
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Slika 40: Modne teorije

Za potvrdu ili opovrgavanje prve hipoteze bilo je nuZno sva pitanja preispitati po
kriterijima spola i godina. Bilo je ukupno 38 grafova, a rezultati su pokazali da 29 grafova
potvrduje hipotezu da se rezultati u ve¢oj mjeri razlikuju po spolu, nego sto je to slucaj po

dobi, dok 9 grafova to ne potvrduje.

11.2. Kako Zene i muskarci biraju odjecu?

HIPOTEZA 2: Zene korisnice drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od muskaraca

pozornost pridaju odabiru odjece i prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze.

Pitanja od 3 do 5 te pitanja 7 i 8 odnose se na hipotezu 2. To su bila pitanja: Koliko
vremena u prosjeku dnevno utrosite na odabir odjece koju cete odjenuti?, Koliko cesto
kupujete novu odjecu?, Sto vam je najvaznije pri odabiru odjece koju kupujete?, Jeste li se
ikad zatekli u situaciji da komentirate neciji izgled smatrajuci ga neprimjerenim za odredenu
situaciju?, Mislite li da Vam odabir odjece u odredenim sluzbenim i poslovnim situacijama
moze pomoci (razgovor za posao, ugovaranje novog posla za poduzece i slicno)? te Treba i
se drugacije odjenuti za sluzbene situacije nego za nesluzbene?

Ve¢ pri samom pogledu na graf mozemo vidjeti da Zene korisnice drustvene mreze
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Facebook u ve¢oj mjeri od muskaraca paznju pridaju odabiru odjece i prilagodavanju situaciji
u kojoj se nalaze jer muskarci odabiru odjec¢e koju ¢e taj dan odjneuti u prosjeku posvete
svega nekoliko minuta (100% ispitanika), dok neke Zzene ipak posvete i oko pola sata (38%),

oko sat vremena (2%) ili ¢ak 1 viSe od sat vremena (1%).

Koliko vremena u prosjeku dnevno
utrosite na odabir odjece koju cete
obudi?

aM =z
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59
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Sveganekoliko Oko pola sata Okosat viemena Vise od sat vremena
minuta

Slika 41: Vrijeme koje muski i zenski ispitanici prosjecno dnevno utrose na odabir odjece

koju ¢e odjenuti

Najveci broj zena (59%) 1 muskaraca (84%) odgovorio je da odjecu kupuje nekoliko
puta godiSnje. Kod muskaraca zatim slijedi odgovor da kupuju rjede od jednom godiSnje
(16%), dok kod Zena slijede odgovori: svaki mjesec (34%), jednom godisnje (4%), svaki
tiedan (1%) pa tek onda rjede od jednom godisnje (1%) Sto pokazuje da zene korisnice
drustvene mreZe Facebook u ve¢oj mjeri od muSkaraca pozornost pridaju odabiru odjece 1

prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze.
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Koliko ¢esto kupujete novu odjecu?
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Slika 42: Ucestalost kupovanja odjec¢e — muskarci i Zene

»Modni dizajneri, gospodari nasih Zelja, shvacaju potrosaca kao sezonskog ovisnika:
dvaput godiSnje, u jesen i u proljece, prikazuju se modne kolekcije za iducu sezonu. Proizvod,
koji anticipira buduénost, sve vise iskazuje (vidljivo ili prikriveno, stvarno ili lazno, realno ili
nadrealno) svoje znacenje. Moda se iskazuje kao autonomni sustav koji naSim Zeljama
uzvra¢a modnim diktatom.* (Vladislavi¢ prema Cvitan—Cerneli¢, 2002: 35)

I muskarcima (47%) 1 Zenama (57%) na prvom je mjestu pri odabiru odjeé¢e koju
kupuju — udobnost. Muskarcima dalje slijede odgovori da ih predmet §titi od vrucine i
hladnoée (26%), udobnost (16%) i prihvatljiva cijena (11%), dok je kod Zena na drugom
mjestu udobnost (25%), zatim prihvatljiva cijena (8%), boja (6%), posljednja moda (2%),
¢injenica da se odjevni predmet svida njima dragoj osobi (1%) i da ih odjevni predmet $tiri od
vruc¢ine i hladnoée (1%). Sveukupno gledaju¢i, muskarci se u manjoj mjeri prilagodavaju
osobama 1 vise cijene prakti¢nost, dok je Zenama ipak vazna moda, Sto draga osoba kaze, boja
1 sli¢no pa bi se moglo reci da Zene korisnice drustvene mreze Facebook u ve¢oj mjeri od

muskaraca paznju pridaju odabiru odjece i prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze.
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Sto Vam je najvaznije pri odabiru odjece koju kupujete?
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Slika 43: Sto muskarci i Zene smatraju najvaznijim kod kupnje odjece

Galovi¢ (2001: 9) istice kako ,,svojim nastankom 1 povijesnim preinakama odjeca nije
puka zaStita tijela, ona je primarno nositelj mitskih znacenja, religijske simbolike, socijalnih
odrednica i simbolicke komunikacije.*

Kako su muskarci jednoglasno odgovorili (100%) kako misle da im odabir odjeée u
odredenim sluZbenim i poslovnim situacijama mozZe pomo¢i, kod ovog pitanja, hipoteza da
Zene korisnice drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od muskaraca pozornost pridaju

odabiru odjece i prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze, nije potvrdena.

Mislite li da Vam odabir odjece
u odredenim sluzbenim i
poslovnim situacijama moze
pomogdi?
EM mZ
100 94
Mislim da moZze pomoci Mislim da ne moze Ne znam, nisam

...... P

Slika 44 :Moze li odabir odje¢e pomoci u sluzbenim i poslovnim situacijama (muskarci/zene)
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Kod pitanja treba li se drugacije odjenuti za sluzbene situacije nego za nesluzbene,
rezultati kod muskaraca i Zena su gotovo identi¢ni pa se ni ovdje ne moze reéi da je potvrdena
hipoteza kako Zene korisnice druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri od muSkaraca

pozornost pridaju odabiru odjece 1 prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze.

Treba li se drugacije obudi za
sluzbene situacije nego za
nesluzbene?
M m7Z
95 95
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obudi obudi siguran/na

Slika 45: Treba li se drugacije odjenuti za sluzbene i nesluzbene situacije (muskarci/Zene)

Simonc¢i¢ (2008: 633) tako tvrdi da je ,,u poslovima s drugim ljudima imidz vazan
¢imbenik koji se moze vjeSto koristiti 1 da on moZe odigrati znacajnu komunikacijsku ulogu, a
time posredno utjecati i na prodajne rezultate”, $to pokazuje da svakako treba pripaziti kako
se odjenuti za koju situaciju 1 da nikako ne valja mijesati poslovnu odjec¢u i1 odjecu za
slobodno vrijeme.

Rezultati su pokazali da tri grafa potvrduju hipotezu, a dva ne potvrduju hipotezu da zene
korisnice drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od muskaraca pozornost pridaju odabiru

odjece 1 prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze.

11.3. Modna osobnost kod starijih i mladih korisnika Facebook - a

HIPOTEZA 3: Mladi korisnici drustvene mreze Facebook u ve¢oj mjeri od starijih korisnika

pozornost pridaju simbolickoj funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti.

Pitanja od 9 do 12 te pitanje broj 15 odnosili su se na hipotezu 3, a glasila su: Je li

vazno pratiti modne trendove?, Isticete li se u svom drustvu vlastitim stilom odijevanja?,
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Utjece li drustvo na vasu modnu osobnost? te Jesu li financijska sredstva prepreka u
ostvarenju osobnog modnog stila? Ponudene su bile i dvije tvrdnje za koje je trebalo reci u
kojoj mjeri se s njima slazu, ne slazu ili nisu sigurni, a tvrdnje su bile da je na osobnoj razini
moda odraz identiteta i da je na 0osobnoj razini moda odraz osobnosti.

»Moda je za covjeka sredstvo identifikacije i socijalizacije, prijepor s okolnim
svijetom, simbolicka komunikacija, obveza prestiza, predmet uzitka i primarna umjetnost.*

(Loschek 199: 9 prema Galovi¢ 2001: 11)

Iako se odgovori mladih 1 starijih osoba ve¢inom preklapaju, kad pogledamo postotak,
mnogo veci broj starijih (58%) za razliku od mladih (44) smatra da nije vazno pratiti modne
trendove, dok je kod mladih osoba na drugom mjestu odgovor (33%) da je vazno pratiti
modne trendove, a na tre¢em da ne znaju ili nisu sigurni (23%). Kod starijih je na drugom
mjestu odgovor da ne znaju ili nisu sigurni (26%), dok im je na posljednjem mjestu odgovor
da je vazno pratiti modne trendove (16%) Sto opovrgava hipotezu da mladi korisnici
druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika paznju pridaju simbolickoj

funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti.

Je li vazno pratiti modne trendove?
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Slika 46: Pracenje modnih trendova (mladi/stariji)

Najveci broj mladih odgovorio je da se odijeva poput veéine (42%), zatim da se isticu
u drustvu vlastitim stilom odijevanja i da imaju svoj stil (38%) dok ih 20% ne zna ili ne moze
procijeniti. Kod starijih osoba, najvec¢i broj ispitanika odgovorio je da se istie u druStvu

vlastitim stilom (49%), da se odijeva poput vecine (28%), dok 23% starijih ne moZe
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procijeniti Sto opovrgava hipotezu da mladi korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri

od zrelih korisnika paznju pridaju simbolic¢koj funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti.

Isticete li se u svom drustvu vlastitim
stilom odijevanja?
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Slika 47: Isticanje u drustvu vlastitim odijevanjem (mladi/stariji)

Vladislavi¢ (1987: 7) govori o tome kako je ,,odijevanje podrucje susreta vlastitih
zahtjeva i sredine u kojoj zivimo, dok je odjeca oblik i otisak naseg tijela i li¢nosti s jedne
strane 1 utjecaj okoline s druge strane. Mi biramo oblike i boju odjece za koju mislimo da
ponajbolje odgovara nasoj tjelesnoj gradi i psihi¢kim osobinama. Odijevanje je stvar vlastita
izbora, nas stav, a ono je i dio op¢e kulture.*

Kod pitanja utjece li drustvo na njihovu modnu osobnost ispitanici su se slozili da ne
utjece jer je to stvar individualne kreativnosti (mladi 54%, stariji 49%). Kod mladih je na
drugom mjestu odgovor da drustvo utjeCe na njihovu modnu osobnost jer postoje drustvene
norme odijevanja (25%), zatim slijedi odgovor da utjece jer osobni stil gradi individualnost u
drustvu (13%) i odgovor da ne znaju ili nisu o tome razmisljali s 8%. Kod starijih je na
drugom mjestu odgovor da drustvo utjeCe na njihovu modnu osobnost jer osobni stil gradi
individualnost u drustvu (19%), tre¢e mjesto dijele odgovori da drustvo utjeCe na njihovu
modnu osobnost jer postoje druStvene norme odijevanja te da ne znaju ili nisu o tome
razmisljali s po 16%. Ovi rezultati opovrgavaju hipotezu da mladi korisnici druStvene mreZze
Facebook u vec¢oj mjeri od zrelih korisnika pozornost pridaju simbolickoj funkeiji odjece kao
izrazu vlastite osobnosti jer su stariji u ve¢oj mjeri u ovom pitanju pokazali da posvecuju
pozornost izrazu vlastite osobnosti. Kad se zbroje odgovori da osobni stil gradi individualnost
1 da je to stvar individualne kreativnosti, vidi se da stariji prednjace za 1% (stariji 68%, mladi

67%).
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Utjece li drustvo na Vasu modnu
osobnost?
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Slika 48: Utjecaj drustva na modnu osobnost (mladi/stariji)

enju i objekti se razumijevaju u kontekstu s oko

to njezini prostori b

e modnih grupa.*

Na pitanje jesu li financijska sredstva prepreka u ostvarenju osobnog modnog stila
ispitanici se slazu da nisu jer ukus nije ovisan o novcu (mladi 66%, stariji 63%). Na drugom
mjestu kod jednih i drugih jest odgovor da jesu prepreka jer je pracenje modnog trenda skupo
(mladi 18%, stariji 19%), na treCem mjestu kod mladih su odgovori da nisu prepreka ako
odijevanje nema estetsku ulogu te da ne znaju ili ne mogu procijeniti (6,5%), dok im je na
posljednjem mjestu odgovor da su prepreka zbog zadovoljenja drustvenih normi. Kod starijih
je na tre€em mjestu odgovor da jesu zbog zadovoljenja drustvenih normi i da nisu ako nam
odijevanje nema estetsku ulogu (7%), dok je na posljednjem mjestu odgovor da ne znaju ili ne
mogu procijeniti (4%). Moglo bi se reci, isklju¢ivo zbog najvece razlike (4) u odgovorima

kod tvrdnje da su financijska sredstva prepreka u ostvarenju osobnog financijskog stila zbog
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zadovoljenja drustvenih normi, mlade osobe ipak u vecoj mjeri od starijih pozornost pridaju

simbolickoj funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti.

Jesu li financijska sredstva prepreka
u ostvarenju osobnog modnog stila?

B Mladi ™ Stariji

66 g3
18 19
. . 3 7 6,5 7 65 g
— e [ B

Da, jer je Da, zbog Ne, jer ukus Ne, ako nam Ne znam, ne
pracenje zadovoljenja  nijeovisano odijevanje mogu
modnog trenda  drustvenih novcu nema estetsku procijeniti

skupo normi ulogu

Slika 49: Financijska sredstva kao prepreka u ostvarenju modnog stila (mladi/stariji)

,,Samopotvrdivanje i samoizrazavanje vr$i Se Kroz razne aktivnosti, pa tako i kroz
izgled i druga svojstva osobnosti. Da bi se ¢ovjek izrazio kroz lijepu vanjstinu koja odgovara
ukusu vremena i sredini, koristi razna sredstva. Moda je nesumnjivo jedan od vaznih €initelja
u samoizrazavanju lijepe vanjStine licnosti. Kroz odjecu se licnost potvrduje.“ (Todorovi¢,
1980: 159)

Iz samog pogleda na graf i rezultata od 57% kod mladih da je na osobnoj razini moda
odraz identiteta i 42% kod starijih, evidentno je da mladi korisnici druStvene mreze Facebook
u vecoj mjeri od starijih korisnika pozornost pridaju simboli¢koj funkciji odjece kao izrazu

vlastite osobnosti.
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Na osobnoj razini moda je odraz
identiteta.

H Mladi ® Stariji
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s 2§  BEEn | e e

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 50: Na osobnoj razini moda je odraz identiteta (mladi/stariji)

McDowell (prema Cvitan-Cerneli¢, 2002: 298) progovara o tome kako ,.svoju
osobnost drugim ljudima posredujemo govorom i djelovanjem, a da bismo tu osobnost

izrazili, 1 odijevamo se.*

Kad pogledamo postotke ispitanika koji su odgovorili da je na osobnoj razini moda
odraz osobnosti, mozemo vidjeti da tako misli 79% starijih osoba i 69% mladih. 1z toga
proizlazi da stariji korisnici druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri od mladih korisnika

pozornost pridaju simboli¢koj funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti.

Na osobnoj razini moda je odraz
osobnosti.

B Mladi ™ Stariji

14
5

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 51: Na osobnoj razini moda je odraz osobnosti (mladi/stariji)

Brojcano gledano, od 6 grafova, 4 nisu potvrdila hipotezu, a 2 su potvrdila.
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11.4. Moda i drustvo

HIPOTEZA 4: Stariji korisnici drustvene mreze Facebook u ve¢oj mjeri od mladih korisnika

pozornost pridaju simbolickoj funkciji odje¢e kao drustvenom statusu.

Na hipotezu 4 odnosila su se pitanja 16 i 17 koja su bila tvrdnje za koje su ispitanici
trebali odgovoriti slazu 1i se s njima, ne slazu ili nisu sigurni. Tvrdnje su bile da je na
drustvenoj razini moda nesto od druStva nametnuto, pokazatelj mo¢i drustvenog poloZzaja,
namijenjena samo bogatijima, politicki simbol, orijentacija prema subkulturama, da je u
naSem drustvu uvrijezeno procjenjivanje na temelju odjeée, da odje¢om progovaramo o
druStvenom statusu, da odjeca ¢ini Covjeka, odje¢om govorimo o sebi i prije nego Sto
progovorimo, odje¢om progovaramo o svjetonazorima i pripadnosti odredenim grupacijama
te da odje¢om odajemo postovanje.

Kada gledamo rezultate, 75% mladih i 70% starijih slaze se s tvrdnjom da je na
drustvenoj razini moda neSto od drusStva nametnuto, dok 23% starijih 1 18% mladih tako ne
misli. I jedni 1 drugi sa 7% ne znaju ili nisu sigurni. Ovi rezultati pokazuju da su ipak mladi
oni koji, u vecoj mjeri od starijih, pozornost posvecuju simboli¢koj funkciji odjeée kao

drustvenom statusu, dok stariji u manjoj mjeri tako misle.

Na drustvenoj razini moda je nesto
Sto je od drustva nametnuto.

B Mladi ™ Stariji

18 23
m -
I .
DA NE NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 52: Na drustvenoj razini moda je nesto $to je od drustva nametnuto (mladi/stariji)

»,Moda nije izolirani fenomen, u igri je s ostalim socijalnim i svjetskim moc¢ima,

oponasa ih 1 potice. Ujedno najizravnije utjeCe na covjekov odnos spram sebe 1 svog tijela.*
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Galovi¢ (2001: 9)

Kod tvrdnje da je moda pokazatelj mo¢i drustvenog polozaja, za svega 1%, mladi u
vecoj mjeri (64%) od starijih (63%) smatraju da je tvrdnja tocna Sto pokazuje da mladi
korisnici druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika pozornost posvecuju

simbolickoj funkciji odjeée kao drustvenom statusu.

Na drustvenoj razini moda je
pokazatelj mocdi drustvenog polozaja.

B Mladi ™ Stariji

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 53: Na drustvenoj razini moda je pokazatelj mo¢i drustvenog polozaja (mladi/stariji)

Da je na druStvenoj razini moda namijenjena samo bogatijima misli 19% starijih i 7%
mladih Sto pokazuje da stariji korisnici druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri od mladih
korisnika pozornost posvecuju simbolickoj funkciji odjeée kao drustvenom statusu, a
Todorovi¢ (1980:15) smatra da je ,,moda mocan faktor rasprostiranja vecine elemenata

socijalnog zivota, naSih misljenja i nasih vjerovanja.*
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Na drustvenoj razini moda je
namijenjena samo bogatijima.

B Mladi ™ Stariji

DA

Slika 54: Na drustvenoj razini moda je namijenjena samo bogatijima (mladi/stariji)

14
=y I [ e 1

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Ispitanici se slazu da na drusStvenoj razini moda nije politi¢ki simbol, no kad
pogledamo rezultate onih koji misle da na drustvenoj razini moda jest politicki simbol, tada se
moze vidjeti da tako misli svega 1% viSe mladih ispitanika (13%) u odnosu na starije (12%) te
da mladi korisnici druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika pozornost

posvecuju simbolickoj funkciji odjece kao drustvenom statusu.

Na drustvenoj razini moda je
politicki simbol.

B Mladi ™ Stariji

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 55: Na drus$tvenoj razini moda je politi¢ki simbol (mladi/stariji)

Kod tvrdnje da je moda na druStvenoj razini orijentacija prema subkulturama, mladi
ispitanici za 1% viSe (mladi 57%, stariji 56%) smatraju da je tako pa se moze re¢i da mladi u

ve¢oj mjeri od starijih pozornost posvecuju simbolickoj funkciji odje¢e kao drustvenom
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statusu.

Na drustvenoj razini moda je
orijentacija prema subkulturama.

B Mladi ™ Stariji

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 56: Na drustvenoj razini moda je orijentacija prema subkulturama (mladi/stariji)

Konig (prema Cvitan-Cerneli¢, 2002: 86), kada govori o modi i drustvu, spominje i da
»pritisak koji stvara okolina u korist prilagodbe 1 usvajanja izvire iz istog izvora kao 1 onaj
koji namece obicaje ili neki drugi druStveni standard ponasSanja, jer bilo kakvo skretanje s
nove linije mode na kraju izaziva blago drustveno negodovanje.*

Mladi ispitanici (85%) u vecoj mjeri od starijih (84%) smatraju da je u nasem drustvu
uvrijezeno procjenjivanje na temelju odjece pa se moze re¢i da mladi korisnici druStvene
mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika pozornost posvecuju simboli¢koj funkciji

odjece kao drustvenom statusu. lako je razlika vrlo mala, ona svejedno postoji.

U nasem je drustvu uvrijezeno
procjenjivanje na temelju odjece.

B Mladi ™ Stariji
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Slika 57: U nasem je drustvu uvrijezeno procjenjivanje na temelju odjece (mladi/stariji)
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avanje

iluzije, istine ili pretvaranja. Svaki pojedi

, kako bi se utjelovio ideal, a zamaskirala osobnost, proces je stvaranja

odjevne kompozicije ili imidza.

S (Bili¢

Ferencina i dr., 2012: 6).
S tvrdnjom da odje¢om progovaramo o druStvenom statusu, slaze se 63% starijih i
59% mladih ispitanika pa se moze re¢i da stariji korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj
mjeri od mladih korisnika pozornost posveéuju simboli¢koj funkciji odje¢e kao drustvenom

statusu.

Odje¢om progovaramo o
drustvenom statusu.

B Mladi ™ Stariji

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

59

Slika 58: Odje¢om progovaramo o druStvenom statusu (mladi/stariji)

nim uprizorenjem individualnosti kao
procesualnim konceptom identiteta koji se temelji na opozicijskoj shemi in i out umjesto

starih i modernih
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in i out e nisu krono

to je dovelo do dodatnog, subjektivnog ubrzanja percepcije u modi.“ (Loschek, 2009: 138
prema Bili¢ Ferencina i dr., 2012: 5)

S tvrdnjom da odjeca ¢ini Covjeka, ne slaze se 66% mladih i 61% starijih ispitanika,
dok se s njom slaze 30% starijih i 23% mladih S§to potvrduje da stariji korisnici drustvene
mreze Facebook u ve¢oj mjeri od mladih korisnika pozornost posvecuju simbolickoj funkciji

odjece kao drustvenom statusu.

Odjeca Cini covjeka.

® Mladi ™ Stariji

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 59: Odjeca ¢ini Covjeka (mladi/stariji)

,Kroz odjecu se samoizrazava osobnost. Ona moze sluziti za napad, ali i za obranu, da
nas potvrduje u datoj sredini. (Todorovi¢, 1980: 159)

Da odje¢om govorimo o sebi i prije nego Sto progovorimo, misli 82% starijih 1 67%
mladih Sto potvrduje da stariji korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od mladih

korisnika pozornost posvecuju simboli¢koj funkciji odjece kao drustvenom statusu.
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Odjec¢om govorimo o sebi i prije nego
progovorimo.

B Mladi ™ Stariji
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NE ZNAM / NISAM
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Slika 60: Odje¢om govorimo o sebi i prije nego $to progovorimo (mladi/stariji)

,,U modi se vidi da je ona igra s najozbiljnijim temama ljudske svijesti kada se postavi
pitanje: Tko sam ja? U stvari, teznja da se postane drugi, a da se ne izgubi svoje ja predstavlja
svojevrsnu dijalektiku identiteta i proturje¢nosti koje se kriju u tom ja i manifestiraju kroz
modu.* (Todorovi¢, 1980:163)

Da odje¢om progovaramo o svjetonazorima i pripadnosti odredenim grupacijama,
slaze se 63% starijih i 50% mladih ispitanika $to potvrduje da stariji Korisnici drusStvene mreze
Facebook u vec¢oj mjeri od mladih korisnika pozornost posvecuju simbolickoj funkciji odjece

kao drustvenom statusu.

Odjeéom progovaramo o
svjetonazorima i pripadnosti
odredenim grupacijama.

B Mladi M Stariji
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Slika 61: Odjecom progovaramo o svjetonazorima i pripadnosti odredenim grupacijama

(mladi/stariji)
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,»lako je pritisak prilagodbe i usvajanja koji vr$i moda relativno slab, budu¢i da su
kaznene mjere koje moda moze nametnuti onima koji ne postuju njezina pravila razmjerno
neodredene, njezina se oblikovna mo¢ ne smije podcijeniti. Naime, tko moze duze vrijeme
podnositi podrugljivo smjeskanje ili neskriveno ruganje ljudi s kojima dolazi u doticaj, sasvim
neovisno o Cinjenici da §to se nekoj osobi snaznije namece upotreba modnih proizvoda ili
postovanje pomodnog ponasanja, to se moda vise ucvrséuje”, kaze Konig (prema Cvitan-
Cerneli¢, 2002: 88) te nadodaje da se ,,¢ovjek zasigurno moZe neko vrijeme odupirati tom
pritisku, da to neki svakodnevno i ¢ine, ali da ¢e prije ili kasnije podleci, Cak osjecajuci pritom
odredeno zadovoljstvo.*

S tvrdnjom da odje¢om odajemo posStovanje, slaze se 67% starijih 1 64% mladih
ispitanika $to potvrduje da stariji korisnici druStvene mreze Facebook u vecoj mjeri od mladih
korisnika pozornost posvecuju simbolickoj funkciji odje¢e kao drusStvenom statusu, a
Vladislavi¢ isti¢e kako je (1987: 43) ,,odjeca dio krajolika te da svatko moze svojim izgledom

doprinijeti njegovu oblikovanju®.

Odjecom odajemo postovanje.

B Mladi ™ Stariji

NE ZNAM / NISAM
SIGURAN/NA

Slika 62: Odje¢om odajemo posStovanje (mladi/stariji)
Sveukupno gledano, 6 grafova je potvrdilo da stariji korisnici druStvene mreze

Facebook u vecoj mjeri od mladih korisnika pozornost pridaju simbolic¢koj funkciji odjece

kao druStvenom statusu, dok 5 grafova to nije potvrdilo.
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11.5. Boja odjece kao sredstvo komunikacije

HIPOTEZA 5: Korisnici drustvene mreZze Facebook, neovisno o spolu i godinama, smatraju

da je boja odjece sredstvo komunikacije.

Pitanja 13 i 14 bila su vezana uz boje i hipotezu 5 pa su tako ispitanici bili zamoljeni
rangirati boje koje prevladavaju u njihovom ormaru te odgovoriti slazu li se, ne slazu ili nisu
sigurni vezano uz tvrdnje da boja odjevnog predmeta koji najradije nosimo govori 0 nama,
boja odjece koju najvise imamo u ormaru govori o nama, bojom odje¢e odajemo svoje
raspoloZenje te da postoje boje koje su neprimjerene za odredene situacije.

»Moze se reci da je sve u Zivotu obojano. Ljudi sami izabiru svoju odjecu, namjestaj,
boju auta, kozmetiku, cvijece i biljke.” (Zjaki¢ 1 Milkovi¢, 2010: 8) Upravo te stvari koje nas
okruzuju, izmedu ostalog i odje¢a, govore o nama, bili mi toga svjesni ili ne.

Po pitanju boja, polovica ispitanika (51%) smatra da boja odjevnog predmeta koji
najradije nosimo govori o nama, 33% s time se ne slaze, dok 16% ispitanika ne zna, odnosno
nije sigurno, dok 54% ispitanika smatra da boja odjece koju najviSe imamo u ormaru govori o
nama, 32% ispitanika s time se ne slaze, dok 14% ne zna/nije sigurno. Ovi podaci potvrduju
da korisnici drustvene mreze Facebook, neovisno o spolu i godinama, smatraju da je boja

odjece sredstvo komunikacije.

Boja odjevnog predmeta koji
najradije nosimo govori 0 nama.

mDA mNE NEZNAM / NISAM SIGURAN/NA

Slika 63: Boja odjevnog predmeta koji najradije nosimo govori o nama — ukupno
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Boja odjece koju najvise imamo u
ormarugovori o nama.

EDA HENE ®mNEZNAM /NISAM SIGURAN/NA

Slika 64: Boja odjece koju najvise imamo u ormaru govori o nama — ukupno

Kod pitanja odajemo li bojom odjece svoje raspolozenje, ispitanici se ba$ i nisu mogli
sloziti pa tako 44% ispitanika misli da odajemo, 42% da ne odajemo, dok ih 14% nije sigurno.
Za ovo se pitanje stoga ne moze reci da potvrduje da korisnici drustvene mreze Facebook,

neovisno o spolu i godinama, ipak smatraju da je boja odjece sredstvo komunikacije.

Bojom odjeée odajemo svoje
raspoloZenje.

HDA MNE BNEZNAM/NISAM SIGURAN/NA

Slika 65: Bojom odjece odajemo svoje raspoloZzenje — ukupno

Ono oko cega su se ispitanici slozili, i to s 87%, jest da postoje boje koje su
neprimjerene za odredene situacije. Svega 10% ne misli tako, a 3% ne zna/nije sigurno. I ovo
potvduje da korisnici drustvene mreze Facebook, neovisno o spolu i godinama, ipak smatraju

da je boja odjece sredstvo komunikacije.
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Postoje boje koje su
neprimjerene za odredene
situacije.

EDA HENE BENEZNAM/ NISAM SIGURAN/NA

10% 3%

Slika 66: Postoje boje koje su neprimjerene za odredene situacije — ukupno

Od ukupno 4 grafa koja su bila vezana uz hipotezu da korisnici drustvene mreze
Facebook, neovisno o spolu i godinama, smatraju da je boja odjece sredstvo komunikacije, tri
su potvrdila istu, dok jedan graf nije potvrdio hipotezu.

Ispitanici su bili zamoljeni rangirati boje odje¢e koju imaju u svojem ormaru pa je
tako, kad gledamo rezultate, daleko najzastupljenija boja u ormaru naSih ispitanika crna

0), najre a boja u ormaru je ruzicasta 0), a 1za nj€ S11)€ 1 narancasta 0).
52%), najrjeda boj je ruzidasta (20%), a iza nje slijedi sasta (19%

Najcesce boje

M bijela M crvena M crna
M 7uta M plava M zelena
[v)
®ruzicasta ©%\m ljubicasta narancasta

m Sarena

Slika 67: NajéeSc¢e boje — ukupno
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Zjaki¢ 1 Milkovi¢ (2010: 79) isti¢u kako je ,,crna po sebi nepoznanica, maksimalni
mrak, negacija boja. Crna je opcenito odora revolucionara, od boraca do huligana. Crna
predstavlja smrt u nasoj kulturi. Ljudi koji vole crno ne vole re¢i koliko su stari. Takvi ljudi
vole misterioznost. (...) Ali svi testovi nisu apsolutni i ako se jedan dan nosi crna odjeca ne
znaci da je osoba depresivna, ve¢ moze samo znaciti da se odjeva moderno., §to je i slucaj
kod nasih ispitanika jer je ocigledno da u ormaru imaju i druge boje osim crne.

Zanimljivo je da je ispitanicima najrjeda boja odje¢e u ormaru roza, odnosno ruzicasta
boja za koju Zjaki¢ 1 Milkovi¢ (2010:80) izjavljuju kako je "voljenje roza boje primije¢eno
kod ljudi koji nemaju volje za rad. Rozu vole diletanti i neradnici. (...) Primijeéeno je da ljudi
koji jako vole roza boju ne uspijevaju u zivotu i nerijetko su siromasni, dok za narancastu,
drugu najrjedu boju kazu (2010:75) da ju vole ,ljudi koji su veseli, zabavni i prijateljski
raspolozeni. Dobri su govornici u drustvu. Cesto puta ti ljudi Zive u izvanbratnim
zajednicama. Narancastu vole visoko obrazovani ljudi. Politi¢ari, sveéenici, poeti i sli¢no.

Ljudi koji ne vole tu boju imaju zamisljen drugaciji zivot.“ Moglo bi se tako re¢i da vecéina

.....

Najrjede boje
M bijela M crvena crna W 7uta
M plava zelena ruzicasta ljubicasta
naranéasta M $arena krivo [2%

0%

7%

/-0%

32%

20%
5%

19% 4%

Slika 68: Najrjede boje — ukupno

Boja je oduvijek imala simboliku, znacenje i1 veliku vaznost u naSim Zivotima. Dio je
pjesama, interijera, eksterijera. Nerijetko mijenja cijeli prostor, osobu, raspolozenje i sli¢no, a
moze se koristiti 1 kao terapija. Ovim rezultatima mozemo vidjeti da odabirom odjece koju
imaju u ormaru, ispitanici komuniciraju s okolinom, ponekad svjesno, a ponekad i nesvjesno,
a svi su grafovi potvrdili da je boja odje¢e sredstvo komunikacije, neovisno o spolu i

godinama.
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ZAKLJUCAK

S ciljem odgovora na pitanja razlikuju li se mis$ljenja korisnika drustvene mreze Facebook
0 komuniciranju odje¢om u vecoj mjeri po dobi ili po spolu, koji spol ve¢u pozornost pridaje
prilagodavanju odjece situaciji, postoji li razlika medu dobnim skupinama u koriStenju odjece
kao odrazu osobnosti, postoji li razlika medu dobnim skupinama u koriStenju odjeé¢e kao
odrazu drustvenog statusa te kakvo je misljenje korisnika drustvene mreze Facebook je li boja

odjece sredstvo komunikacije, rezultati su pokazali da su Cetiri od pet hipoteza potvrdene:

e Hipoteza 1: ,,MiSljenja korisnika drustvene mreze Facebook o komuniciranju odje¢om
vise se razlikuju po spolu, nego po dobi.“ — POTVRDENA

Ovo potvrduje ukupno 29 grafova koji su izradeni na temelju odgovora ispitanika. Svega
devet grafova nije potvrdilo ovu hipotezu, odnosno rezultati su se vise razlikovali po dobi,
nego po spolu ili je bilo izjednaceno. Zanimljivo je da su to bila pitanja vezana uz
komentiranje odjecée, treba li se drugacije odjenuti za sluzbene i nesluzbene situacije, je li
vazno pratiti modne trendove, istiCu li se u druStvu vlastitim stilom odijevanja, na osobnoj
razini moda je odraz identiteta, najrjede boje, boja odjevnog predmeta koji najradije nosimo
govori 0 nama, odjeom govorimo o sebi 1 prije nego progovorimo te da odje¢om

progovaramo o svjetonazorima i pripadnosti odredenim grupacijama.

e Hipoteza 2: ,,Zene korisnice drustvene mreZe Facebook u veéoj mjeri od muskaraca
pozornost pridaju odabiru odjece 1 prilagodavanju situaciji u kojoj se nalaze.“ —
POTVRDENA

U ovom su slucaju tri grafa potvrdila, a dva opovrgnula hipotezu. Grafovi koji su potvrdili
hipotezu bili su vezani uz vrijeme koje u prosjeku dnevno utroSe na odabir odjece koju ¢e
odjenuti, koliko ¢esto kupuju novu odjecu te Sto im je najvaznije pri odabiru odje¢e koju
kupuju. Hipoteza nije potvrdena kod pitanja misle li da odabir odje¢e u odredenim sluzbenim
1 poslovnim situacijama moze pomo¢i te pitanja treba li se drugacije odjenuti za sluzbene

prilike nego za nesluzbene, gdje gotovo da nema razlike u odgovorima.

e Hipoteza 3: ,Mladi korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih
korisnika pozornost pridaju simbolickoj funkciji odjece kao izrazu vlastite osobnosti.*

- NIJE POTVRDENA
Ovdje valja re¢i kako, od ukupno Sest grafova, dva potvrduju hipotezu, dok ju cetiri grafa
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opovrgavaju. Hipotezu potvrduju odgovori na pitanja jesu li financijska sredstva prepreka u
ostvarenju osobnog modnog stila te da je na osobnoj razini moda odraz identiteta. Hipotezu
opovrgavaju odgovori na pitanja je li vazno pratiti modne trendove, isticu li se u druStvu
vlastitim stilom odijevanja, utjece li drustvo na njihovu modnu osobnost te odgovor da je na

0sobnoj razini moda odraz osobnosti.

e Hipoteza 4: ,,Stariji korisnici drustvene mreze Facebook u vecoj mjeri od mladih
korisnika pozornost pridaju simbolickoj funkciji odjece kao druStvenom statusu.” —
POTVRDENA

Od ukupno 11 grafova, Sest ih je potvrdilo hipotezu, a pet grafova nije potvrdilo hipotezu.
Hipoteza je potvrdena odgovorima na pitanja da je na drustvenoj razini moda namijenjena
samo bogatijima, da odjeCom progovaramo o drustvenom statusu, da odjeca ¢ini ¢ovjeka, da
odje¢om govorimo o sebi 1 prije nego progovorimo, da odje¢om progovaramo o
svjetonazorima i pripadnosti odredenim grupacijama te da odje¢om odajemo poStovanje.
Nasuprot tome, hipoteza je opovrgnuta odgovorima na pitanja da je na drustvenoj razini moda
nesto S§to je od druStva nametnuto, da je na druStvenoj razini moda pokazatelj moci
drustvenog poloZaja, da je na druStvenoj razini moda politi¢ki simbol i orijentacija prema

subkulturama te da je u naSem drustvu uvrijezeno procjenjivanje na temelju odjece.

e Hipoteza 5: ,Korisnici drustvene mreze Facebook neovisno o spolu i godinama
smatraju da je boja odjece sredstvo komunikacije.” — POTVRDENA

Ovo je potvrdila veéina grafova, odnosno tri od Cetiri grafa. Tako ispitanici smatraju da boja

odjevnog predmeta koji najradije nosimo govori o nama, boja odje¢e koju najvise imamo u

ormaru isto tako govori o nama, postoje boje koje su neprimjerene za odredene situacije, a

hipotezu je opovrgnuo graf da bojom odje¢e odajemo svoje raspoloZenje.

Rezultati su pokazali da se miSljenja korisnika druStvene mreze Facebook o
komuniciranju odje¢om vise razlikuju po spolu, nego po dobi, da su Zene te koje vecu
pozornost pridaju prilagodavanju odjece situaciji, da postoji odredena razlika medu dobnim
skupinama u koriStenju odje¢e kao odrazu osobnosti, kao Sto postoji razlika medu dobnim
skupinama u koristenju odje¢e kao odrazu drustvenog statusa. Boja, kao vazan dio nasih
zivota, moc¢no je sredstvo komunikacije bili mi toga svjesni ili ne.

Ovi rezultati samo potvrduju ¢injenicu koliku vaznost odje¢a ima u nasim Zivotima,

koliko ponekad krivi odabir odje¢e moze ostaviti pogreSan dojam, a ponekad dobra
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kombinacija otvara poneka vrata. Neovisno o tome radi li se o slobodnom vremenu, odlasku u
kazaliste, na posao ili na druStvena dogadanja, bitno je kakvu odje¢u nosimo. Ne moramo
svaki dan izgledati savrSeno, ali bitno je drzati do sebe, do svojeg izgleda i, u konacnici, biti
svjestan da svojom odje¢om komuniciramo.

Posebno je zanimljivo da od svih hipoteza, upravo ona da mladi korisnici drustvene
mreze Facebook u vecoj mjeri od starijih korisnika pozornost pridaju simboli¢koj funkciji
odje¢e kao izrazu vlastite osobnosti, nije potvrdena. Istrazivanje je pokazalo da su mladi
zapravo oni Kkoji se, u odredenoj mjeri, stope s okolinom u kojoj se kre¢u, odnosno svojim
drustvom, i ne isticu se koliko starije osobe. Oni misle da se modni trendovi trebaju pratiti i
jos zapravo kao da nisu pronasli sebe, odnosno kao da se u toj velikoj samoposluzi stilova jos$
ne mogu sasvim odluciti gdje se nalazi njithovo mjesto.

Ovo je svakako dobar temelj za daljnja istrazivanja, bilo da se radi o sociolozima,
komunikoloskim stru¢njacima, modnim dizajnerima ili op¢enito ljudima u modnoj i tekstilnoj
industriji. Ono otvara vrata i daje poticaj za daljnje istrazivanje, jer ovo neiscrpno, nadasve
zanimljivo 1 inspirativno, toliko jednostavno, a s druge strane, toliko kompleksno podrucje, to

svakako zasluzuje.

U Varazdinu, 30. ozujka 2015.

Vedrana Dui¢ Loparié¢
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ANKETNI UPITNIK
Postovani,

moje ime je Vedrana Dui¢ Lopari¢, a ovaj upitnik provodi se s ciljem prikupljanja primarnih
podataka za izradu diplomskog rada na temu ,,Odijevanje kao komunikacija“, smjer Odnosi s
javnostima na SveuciliStu Sjever. Upitnik u trajanju od pet minuta namijenjen je svim

osobama korisnicima drustvene mreze Facebook.

Unaprijed zahvaljujem na VaSem trudu i utroSenom vremenu!
1.Spol: M Z

2. Odaberite kojoj dobnoj strukturi pripadate:

a) od 15 do 30 godina (mladi)

¢) 31 i vige (stariji)

3. Koliko vremena u prosjeku dnevno utroSite na odabir odjeée koju ¢ete odjenuti?
a) Svega nekoliko minuta

b) Pola sata

c) Sat vremena

d) Vise od sat vremena

4. Koliko ¢esto kupujete novu odjecu?
a) Svaki tjedan

b) Svaki mjesec

¢) Nekoliko puta godisnje

d) Jednom godisnje

e) Rjede od jednom godisnje
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5. Sto Vam je najvaznije pri odabiru odjece koju kupujete?
a) Udobnost

b) Boja

¢) Posljednja moda

d) Prihvatljiva cijena

e) Da u njoj dobro izgledam

f) Da se odjevni predmet svida meni dragoj osobi

g) Da me odjevni predmet stiti od vru¢ine/hladnoce

6. Jeste li se ikad zatekli u situaciji da komentirate neliji izgled smatrajuéi ga

neprimjerenim za odredenu situaciju? Ukratko opiSite odjevni predmet i situaciju.

7. Mislite li da Vam odabir odjeée u odredenim sluZzbenim i poslovnim situacijama moze

pomodi (razgovor za posao, ugovaranje novog posla za poduzede i slicno)?
a) Mislim da moZe pomo¢i

b) Mislim da ne moZe pomoci

¢) Ne znam, nisam siguran/na

8. Treba li se drugacije odjenuti za sluzbene situacije nego za nesluzbene?
a) Da, treba se drugacdije odjenuti

b) Ne, ne treba se drugadije odjenuti

¢) Ne znam, nisam siguran/na

*9, Je li vazno pratiti modne trendove:

a) Da, svakako

b) Ne, nikako

¢) Ne znam
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*10. Isticete li se u svom drustvu vlastitim stilom odijevanja:
a) Da, imam svoj stil
b) Ne, odijevam se poput vecine

¢) Ne znam, ne mogu procijeniti

*11. Utjece li drustvo na Vasu modnu osobnost:
a) Da, jer postoje drustvene norme odijevanja

b) Da, jer osobni stil gradi individualnost u drustvu
c) Ne, jer je to stvar individualne kreativnosti

d) Ne znam, nisam o tome razmisljao/la

*12. Jesu li financijska sredstva prepreka u ostvarenju osobnog modnog stila:
a) Da, jer je pracenje modnog trenda skupo

b) Da, zbog zadovoljenja drustvenih normi

c) Ne, jer ukus nije ovisan 0 novcu

d) Ne, ako nam odijevanje nema estetsku ulogu

e) Ne znam, ne mogu procijeniti

13. Rangirajte boje Kkoje prevladavaju u VaSem ormaru (na prvom mjestu

najzastupljenija, na zadnjem ona koje uopc¢e nemate).
a) Bijele
b) Crvene

c¢) Crne
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d) Zute

e) Plave

f) Zelene

g) Ruzicaste
h) Ljubicaste
1) Narancaste

j) Sarena odjeca, odjeca s uzorkom (kockice, tockice, uzorci, mjeSavina vise boja)

14. Molim proucite sljedece tvrdnje i pomocu odgovora DA, NE ili NE ZNAM/ NISAM
SIGURAN/NA oznacite slaZete li se sa sljede¢im tvrdnjama.

DA NE NE ZNAM/ NISAM
SIGURAN/NA

1 2.
3.

a) Boja odjevnog
predmeta koji
najradije nosimo

govori 0 nama.

b) Boja odjec¢e koju
najviSe imamo u
ormaru  govori O

nama.

c) Bojom odjece
odajemo svoje

raspoloZenje.
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d) Postoje boje koje
Su neprimjerene za

odredene situacije.

*15. Molim proucite sljedece tvrdnje i pomocu odgovora DA, NE ili NE ZNAM/ NISAM
SIGURAN/NA oznacite slazete li se sa sljedeéim tvrdnjama.

NA OSOBNOJDA NE NE ZNAM/ NISAM
RAZINI MODA JE . ) SIGURAN/NA
3.

a) Odraz identiteta

b) Odraz osobnosti

*16. Molim proucdite sljedeée tvrdnje i pomo¢u odgovora DA, NE ili NE ZNAM/ NISAM
SIGURAN/NA oznacite slaZete li se sa sljede¢im tvrdnjama.

NA DRUSTVENOJ | DA NE NE ZNAM/ NISAM

RAZINI MODA JE SIGURAN/NA
3.

a) Nesto Sto je od

drustva nametnuto

b) Pokazatelj] moci

drustvenog polozaja

¢) Namijenjena samo

bogatijima

d) Politicki simbol

e) Orijentacija prema

supkulturama
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17. Molim proucite sljedece tvrdnje i pomocu odgovora DA, NE ili NE ZNAM/ NISAM
SIGURAN/NA oznacite slaZete li se sa sljede¢im tvrdnjama.

DA NE NE ZNAM /NISAM
SIGURAN/NA
1 2
3
a) U naSem je drustvyl
uvrijezeno
procjenjivanje na
temelju odjece.
b) Odjecom|
progovaramo 0
drustvenom statusu.
c) ,»Odjeca ¢ini
covjeka.*
d) Odje¢om govorimo
0 sebi i prije nego
progovorimo.
e) Odjec¢om
progovaramo 0
Ssvjetonazorima i
pripadnosti odredenim
grupacijama.
f) Odjec¢om odajemo,
postovanje.

18. Proudite sljede¢e pojmove. Oznacite polje na skali od 1 do 5 u blizini pojma koji u

vecoj mjeri odgovara Vasem miSljenju kakva odjeca treba biti da bi se njome uspjesno
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komuniciralo?

Ugodna o o o o o Neugodna

Topla o o o o o Hladna

Privlatna o o o o o Neprivlac¢na
Kvalitetna o o o o o Nekvalitetna
Pristupa¢na © o o o o Nepristupacna
Dobra o oo oo Losa

Uzbudljiva o o o o o Dosadna

Moderna o o o o o Klasi¢na

19. Koja od ovih tvrdnji najbolje opisuje Vase misljenje:
a) Stil odijevanja odrazava klasu kojoj pripadate.
b) Glavni preduvjet mode su pojedinac i njegove sociopsiholoske karakteristike.
¢) Ljudsko tijelo je medij za iskazivanje kulturne simbolike zajednice.
d) Kljuéna uloga odijevanja i modnih promjena je Zelja za isticanjem seksualne privlacnosti.

e) Modno odijevanje putem simbola, modnih dodataka, ukrasa, $minke, frizure i sli¢éno

prenosi poruku dajuéi informaciju o pojedincu

f) Ulogu klase kao razlikovnog elementa u odijevanju preuzeo je spol — moda postaje jedan

od nacina za oslobodenje Zena od strogih patrijarhalnih pravila

g) Moda je neobavezana, estetizirana i narcistiCka igra, ona stvara zivotni stil, osobnost i

svjetonazor. *

1 pitanja oznacena zvjezdicom preuzeta su iz ,,Moda kao drustveni jezik™, str. 77, a 19. pitanje formulirano je na
temelju teorijske razrade s predavanja prof.dr.sc. Sande Renko, kolegij: Maloprodaja i moda , Sveudiliste u
Zagrebu, Ekonoms ki fakultet http://web.efzg.hr/dok/TRG/1.nastavna%20cjelina_mm.pdf
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