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Sazetak

Na preddiplomskom studiju novinarstva za zavrSni sam rad odabrala temu koja
govori o politici i medijima u demokratskom drustvu te kako to drustvo gleda na odnos
te dvije druStveno-humanisticke znanosti. Te dvije teme ¢e biti obradene u prva dva
poglavlja kao uvod u ostatak rada. Takoder ¢e se u ovom dijelu spomenuti sve
popularnija watchdog funkcija medija. Kasnije u radu ¢e se govoriti o istrazivackom
novinarstvu kao jednoj od najzahtjevnijih grana novinarstva te pitanju slobode medija i
eti¢nosti. Spomenut ¢e se i odnosi s javnostima kao jedni od saveznika novinarstva, ali i
bitna uloga OSJ-a u politi¢kim krugovima.

Na samom kraju rada ¢e biti anketno istrazivanje provedeno medu ciljanom
skupinom, a to su bili studenti novinarstva. Anketni upitnik bi nam priblizno trebao
dati odgovor kakvo je misSljenje mladih ljudi, studenata novinarstva, te kako oni
gledaju na novinarstvo i politiku u Republici Hrvatskoj. S obzirom na svjetsku slavu i
na dojam na koji je mene ostavila serija ,,Novine*, necka anketna pitanja sam odlucila

usko povezati s njom.

U zaklju€ku ¢u zatvoriti ovu cijelu cjelinu zavrSnog rada, ukljuciti svoja videnja
1 miSljenje o tome kako mediji igraju vaznu ulogu u druStvu te su dio naSe
svakodnevice, ali su takoder i vazni politi¢ki akteri te kako je na to sve utjecala

globalizacija.

Kljuéne rijeci: politika, novinarstvo, demokracija, odnosi s javnostima, sloboda
medija



Summary

At the undergraduate study of journalism, | chose a topic for my final work that
talks about politics and the media in a democratic society and how society views the
relationship between the two social sciences. These two topics will be addressed in the
first two chapters as an introduction to the rest of the work. It will also be found in this
section to mention all the popular functions of surveillance media. Later in the final
work, investigative journalism will be discussed as one of the most demanding
branches of journalism concerning media freedom and ethics. Public relations will also
be mentioned as one of the allied journalism, but also the important role of the PR in
the political world.

At the very end of the final work, a survey will be proven among the target group,
which were journalism students. The survey questionnaire should give us an answer to
the opinion of young people, journalism students, how they view journalism and
politics in the Republic of Croatia. In view of the world fame and the impression left
on me by the "Newspaper" series, | decided to connect some survey questions closely
with it.

In conclusion, | will close this whole unit of the final work, include my views and
opinions on how the media play an important role in society as part of our day-to-day
services, but are also important political actors in and how it has all affected

globalization.

Keywords: politics, journalism, democracy, public relations, media freedom
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1. Uvod

Kako bi §to bolje razumjeli temu ovog zavrSnog rada, bitno je upoznati se s nekima
od klju¢nih termina, a to su demokracija, masovni mediji i njihova mo¢ te sloboda
novinarstva. I kao Sto vjerojatno svi znamo demokracija je oblik vladavine u kojoj
narod ima pravo sudjelovanja te se time suprotstavlja oblicima vladavine poput tiranije
i diktature. U takvim oblicima vladavine mediji su pod strogom kontrolom vladajucih,
a sloboda medija je za njihovo gradanstvo velika nepoznanica. Logi¢no bi onda mogli
zakljuciti da bez slobodnih i1 nezavisnih medija demokracija ne bi postojala. Mediji su
dio naSe svakodnevice i teSko mozemo izbjeéi njihov utjecaj. Oni nas svakodnevno
informiraju, educiraju i zabavljaju putem raznih kanala komunikacije, a to su i glavne
funkcije masovnih medija. U ovom radu nama je najbitnija funkcija medija vezana uz
informiranje gradana i to o politickom svijetu. S obzirom na veliki medijski utjecaj i
njihovu mo¢, oni sudjeluju u kreiranju javnog mnijenja i utjeu na nasa misljenja i
stavove. Sto je medij vijerodostojniji, nase povijerenje njima je vece, oslanjamo se na
njih i vodimo se objavljenim informacijama.

S druge strane, tu je politika koju najc¢es¢e definiramo kao umijece upravljanja
drzavom ili nekom drugom zajednicom. Posao joj je donositi odluke koje se odnose 1
obavezne su za cijelo drustvo. Njihov posrednik u komunikaciji s publikom, tj.
gradanima, upravo su mediji. Mediji bi u svakoj situaciji trebali izvjestavati nepristrano,
istinito, posteno, to¢no i uravnotezeno. Bitno je da kod izvjeStavanja prenesu one
najbitnije informacije koriste¢i se temeljima saZzetog izvjeStavanja (5W), da uvijek
razlikuju ¢injenice od misljenja te da izvjesStavanje bude objektivno bez ukljuc¢ivanja
vlastitog misljenja. U politici jako ¢esto mozemo nai¢i na manipulacije, a svaki
profesionalni i obrazovan novinar ne bi smio tome podlegnuti. Putem medija politika
se oglasava, reklamira, prikuplja svoju publiku, ali isto tako politicari ¢esto medusobno
komuniciraju putem medija. Televizija, radio, portali, druStvene mreZe 1 tiskovine
postali su politicke arene s velikom publikom. Uzmemo li u obzir da u demokraciji
postoji visestranacje, politi¢ke opcije i politi¢ari ¢e voditi borbu za prevlast u medijima
te borbu za §to brojnijom publikom putem raznih komunikacijskih kanala, koristec¢i se
raznim tehnikama. I dok ponekad mozda razmisljamo kako se politika 1 mediji nalaze
na dvije nasuprotne strane, u nekim slucajevima oni ne mogu jedni bez drugih te moraju

pristati na suradnju zbog obostrane koristi.



Tako ¢emo u ovom zavr$nom radu ispitati nekoliko hipoteza, a one glase:

1. Obrazovanje novinara je bitno zbog stru¢nog znanja pomocu kojeg lakse povezuju

pojmove i dogadaje te donose suvisle zakljucke;

2. Mladi prate politiku i kompetentni su odgovarati na pitanja vezana uz nju;

3. Serija kao umjetnicki medijski sadrzaj moze izazvati odredeni utjecaj na gledatelje.



2. Politika i mediji

Mediji su bitan, nerijetko 1 kljucan, faktor u kreiranju javnog mnijenja, tako da
informacije koje ¢e utjecati na politiCko opredjeljenje drustva 1 njihovo znanje o njoj
moraju biti slobodno objavljene i svima dostupne. Odnos izmedu medija i politike se
moze shvacati na dva nacina. Prvi je taj da su to dva medusobno neovisna sustava, a
drugi da izmedu ta dva sustava postoji odredena ovisnost te da u nekim segmentima
dolazi do njihova stapanja, tako da se tada ¢ini da tvore jedan sustav. I dok politika
provodi odluke koje su jednake za sve i djeluju na cjelokupno drustvo, mediji
promatraju to djelovanje te ga nepristrano i objektivno prenose javnosti. Kreiraju vijesti,
provode intervju, istrazivanja te piSu komentare. | dok su nekad mediji, to¢nije tisak,
bili vezani uz odredenu ideologiju 1 stranku danas to zbog slobode medija vise nije
slu¢aj. Mediji nisu viSe duzni biti predstavnici odredenih stranaka, $tovise od njih se
ocekuje da nepristrano, ne mijesSajuéi svoje osobne stavove i tude utjecaje, govore o
politici.

No, je li to doista tako? Politicari medije koriste kako bi prenosili svoje poruke §iroj
publici te kako bi $to lakSe komunicirali s njima, a tu se dovodi u pitanju utjecu li oni
na uredivacku politiku medija i njihove djelatnike kako bi imali ve¢u slobodu
izrazavanja U medijima? Mogli bi re¢i da politika i politicari i dalje utjeCu na
uredivacku politiku medija i na njihove djelatnike. Najvise je to vidljivo na javnim
servisima pogotovo kada dolazi do smjene vlasti dok u komercijalnim medijima utjecaj
politike je manji, ali i dalje prisutan. Njihov odnos je da profitiraju jedni od drugih i
obje strane ¢e se uvijek potruditi da takva korist bude sto veca. Poznato je da od pojave
masovnih medija jedna od njihovih glavnih svrha je bila proizvesti informaciju upravo
zbog profita.

Ovdje je jos bitno objasniti tri pojma shvacanja i djelovanja same politike. Kako je
navedeno u knjizi Thomasa Meyera ,,Mediokracija. medijska kolonizacija publike®,
rije¢ je o pojmovima politics, policy i polity. Pod pojmom politics podrazumijevamo
politiku kao politicki proces te se unutar nje nalazi sva politicku mo¢ potrebna za
vodenje vlasti. Unutar tog se politickog procesa donose odluke. Tu spadaju izbori,
referendumi i sl. Policy oznacava politiku kao provodenje programa neke vlade ili
stranke uz koriStenje raznih sredstava kako bi se dostigli zeljeni ciljevi. Pod to
podrazumijevamo provodenje obrazovnog, zdravstvenog, poljoprivrednog programa

itd. Polity oznacava politic¢ku zajednicu unutar koje se odvijaju politicki procesi ili tzv.
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politics. Unutar politya postoje razna pisana i nepisana pravila npr. ustav. Tu spadaju

vlada, sabor, ministarstva, sudstvo, politicke stranke itd.



2.1. Politicko oglasavanje i marketing

Oglasavanje je danas jedno od najpoznatijih nacina informiranja javnosti, a ono je
najvise zastupljeno u masovnim medijima kao §to su internet, radio, televizija i sl. To
su mediji koji su svakodnevno prisutni u naSim zivotima pa se putem njih jednostavno
dopire do Siroke mase, dakle publike. U politickom kontekstu oglasavanje je sredstvo
kojim vladaju¢i pokuSavaju doprijeti do ciljane i $to vece publike te im priopéiti i
prenijeti svoje poruke. Osim toga, i uvjeravanje publike im je jedan od ciljeva koje
pokusavaju realizirati putem oglasavanja.

Definicija, stoga, glasi da se ,,politicko oglasavanje, u strogom smislu, odnosi na
zakupljivanje i koriStenje oglasnog prostora, placena po komercijalnim cijenama, kako
bi se politicke poruke prenijele masovnoj publici (McNair 2003:94).

S obzirom na velik broj politi¢ara i politickih opcija, politicki oglas mora biti
koncipiran tako da on nesto znaci i predstavlja svojoj ciljanoj publici kako bi ga oni
razlikovali od nekog drugog oglasa. Politika u tom kontekstu postaje produkt koji se
nudi publici kao neki brend. Danas nam je najpoznatiji nacin politickog oglasavanja u
obliku spota koja mora biti vrlo kratak, ali efektnog ucinka na publiku. Taj spot
uglavnom sadrzi neki slogan koji bi trebao biti upecatljiv i lako pamtljiv, a osim u
spotu on se joS upotrebljava na raznim plakatima, letcima i u promidzbenim
materijalima. Uzmemo li u obzir i veliku vaznost neverbalne komunikacije, u politici
je u danasnjem svijetu velika vaznost prepisana kreiranju imidza pojedine osobe. Imidz
se bavi osobnim i profesionalnim karakteristikama i kvalitetama politi¢ara, ali s druge
strane on se odnosi i na ono kako se politicar odijeva, kakvu frizuru ima, kakav detalj
nosi i sl. S velikom se pozorno$¢u promatra ono §to govore, a pozornost se pridaje
nacinu na koji to ¢ine. Sve te sastavnice mogu pozitivno ili negativno utjecati na sliku
politi¢ara u javnosti, a samim time i na njegovu poruku upuéenu publici.

Ovdje takoder moZemo razlikovati osobni imidZ kojeg svaki politiCar ima zasebno
od stranke i imidz stranke koji je neki oblik korporativnog imidza. Mogli bi zakljuciti
kako je imidz, dakle stil u politici, postao ravnopravan i nista manje bitan od sadrzaja.

Kako bi to oglasavanje 1 komunikacija s publikom bili §to ucinkovitiji, bitno je
posvetiti se marketingu. Marketing kao proces planiranja, provodenja i plasiranja ideje
neizbjezan je proces u politici 1 pridaje mu se sve viSe paznje. Marketing je dio
komunikacijske strategije, ,,a sve u¢inkovite komunikacijske strategije sadrze ono $to

se naziva izvjeStavanjem o pozicioniranju, jasnu analizu ¢emu sluzi marka (...): komu
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je namijenjena, te zasto bi itko bio zainteresiran da je izabere* (McNair 2003:143).
Kada se odrede sve prethodno navedene sastavnice lakSe se usmijeriti i utjecati na
publiku pa stoga ovdje mozemo uvrstiti logo kao jednu od tehnika komunikacije. Logo
je dio identiteta, u vecini slucajeva stranke, a uz logo mozemo vezati i prepoznatljivu
boju politicke opcije. Tako je kod nas plava boja vezana uz HDZ, a crvena uz SDP pa
su nam to neke od prvih asocijacija na navedene stranacke opcije.

Danas je s marketinSke stranke u politici takoder jako poznato postavljanje nekog
politi¢ara ili politicke opcije uz neku slavnu osobu iz podruéja sporta ili showbizza.
Prvi takav pothvat dogodio se u Velikoj Britaniji u 20. stolje¢u “(...) kada je premijer
Harold Wilson primio Beatlese u Downing Street 10. Bez obzira na to je li osobno
volio njihovu glazbu, o¢ito mu je bilo jasno da je voli veliki dio britanskog izbornog
tijela” (McNair 2003: 143). Premijer Wilson je bio svjestan da su oni omiljeni medu
velikom ve¢inom Britanaca te je tim potezom htio zadobiti jo§ vecu pozornost i novu
publiku. Ovdje jos moramo spomenuti i razne politi¢ke skupove koje stranke i politi¢ari
organiziraju u svrhu promocije. Na takve skupove takoder dovode razne poznate osobe
iz svijeta zabava i sporta kako bi pokazali tko ih sve podrzava i tko su njihovi
istomisljenici.

Politicko oglaSavanje i svi njezini spomenuti oblici rijetko mogu iz korijena
promijeniti stavove publike, tj. birackog tijela. Svrha oglaSavanja je ucvrSéivanje
postojecih stavove te pruzanje postojecih i novih informacija ciljanoj publici. Politicki
marketing i oglaSavanje ¢e uvijek izazivati negativne komentare zbog svojih tro§kova
te Cestog napadackog stava prema suprotnoj strani, ali takoder ¢e se zbog interneta 1

novih medija sve vise popularizirati.



3. Masovni mediji u demokratskom drustvu

Demokracija kao oblik vladavine u kojoj sav narod ima pravo sudjelovanja ne bi
mogao funkcionirati bez politicke javnosti koja je sama sposobna razmisljati,
odlucivati i1 djelovati, a u tome je uvelike pomazu mediji. Komunikacija na razini
druStva danas ima veliku ulogu u kreiranju demokracije pa 1 samog drustva.
,Demokracija je podjednako sustav institucija, postupak raspravljanja i odlucivanja
kao i obecanje postignuca®“ (Meyer 2003:7). Ona ima nekoliko obiljezja, a to su
narodna suverenost, viSestranacje, parlamentarizam, neovisno sudstvo i slobodu medija.
To je ono §to je razliku je od drugih rezima kao $to su totalitarizam i diktatura.

Mediji su danas velikoj vecini ljudi primarni izvor informiranja, a kada govorimo o
ulozi medija u politici i drustvu trebali bi se upoznati s pojmom medijske demokracije.
Taj pojam nam opisuje masovne medije i njihovo preuzimanje bitne uloge u politickom
procesu kada je rije¢ o kreiranju politicke volje i donoSenju odluka. Mediji doprinose
demokraciji pomocu izvjeStavanja, unutar kojeg moraju postivati nacela istinitosti 1
¢injenice te nacCin na koji to izvjeStavanje prezentiraju publici, dakle gradanima
demokratskog drustva.

U knjizi Thomasa Meyera “Mediokracija. medijska kolonizacija politike” stoji kako
prema Friedhelmu Neidhardtu razlikujemo tri funkcije javne politicke komunikacije, a
to su funkcija transparentnosti, funkcija vrednovanja i funkcija orijentacije. Prva
funkcija, funkcija transparentnosti, govori o tome da “Svaki gradanin mora imati
priliku da vidi i razumije Sto se dogada u politici i bitnim procesima njegova drustva
Sto se na nju odnose, i to opsezno, to¢no i pouzdano” (Meyer 2003; 10). Funkcija
vrednovanja je “Suceljavanje relevantnih razli¢itih misljenja, tema i informacija mora
zainteresiranom gradaninu omoguditi vrednovanje vlastite pozicije u svjetlu drugih”
(Meyer 2003: 10). Dok posljednja, funkcija orijentacije, govori kako “U susretu
informacija 1 argumenata u javnom prostoru mora se moci izgraditi javno mnijenje
koje je gradaninu razumljivo i prema kojemu se on moZze orijentirati na vlastiti nacin”
(Meyer 2003: 11). Kao $to smo mogli zakljuéiti, uloga medija je velika i jako bitna, a s
obzirom na njihovu vaznost posjeduju i veliku mo¢. O moc¢i masovnih medija, $to oni

sve mogu i §to je sve u njihovim moguénostima govorit ¢emo u nastavku.



3.1. Mo¢ masovnih medija

Mogli bi ustvrditi da mediji posjeduju odredenu mo¢, tako da ih osim prenosenja
informacija i poruka ponekad mozemo dozivjeti puno ozbiljnije od samih politickih
stranaka. Masovni mediji u demokraciji posjeduju slobodu medija, a sadrzaj koji
proizvode je pluralisticki §to, recimo, nije sluc¢aj za diktaturu gdje postoji monopol
vlasti 1 stroga kontrola nad medijima. Mediji, na politickom polju, mogu svoju moc¢
iskoristiti za uvjeravanje, no s obzirom na tanku granicu izmedu uvjeravanja i
manipulacije treba biti vrlo oprezan s obzirom na to da manipulaciju shva¢amo kao

negativnu frazu.

U ovom potpoglavlju ¢emo se osvrnuti na tri oblika mo¢i, a to su, kako je navedeno
u knjizi Johna Streeta ,,Masovni mediji, politika i demokracija®, diskurzivna mo¢, moc¢
pristupa 1 mo¢ resursa. Diskurzivna mo¢ tvrdi kako “Mediji dijelu kao dio
propagandnog stroja”, a za vezu izmedu mo¢i i medija govore kako ,,Poznata tvrdnja
»Znanje je moc¢* izrazava najcesée citiranu vezu izmedu masovnih medija i moéi*
(Street 2003: 196). Vode¢i se time mediji pruzanjem informacija upotrebljavaju tu mo¢
1 pomocu nje oblikuje javno mnijenje. ,,Pretpostavlja se da je nacin na koji ljudi djeluju
uvjetovan onime $to misle, a na ono $to misle utjece slika svijeta koju prenose masovni
mediji® (Street 2003: 197). Kod ovog oblika mo¢i medije moramo promatrati vise od

samih informatora jer mediji mogu djelovati u ime odredene politicke stranke.

Mo¢ pristupa govori ,,Dok su mediji vrijedan izvor onima koji zele promicati ili
odrzati svoje interese, mo¢ se moze ocitovati u odlukama o tome tko ima pristup tim
izvorima. Mo¢ pristupa odnosi se na nacin na koji djelovanje masovnih medija
kontrolira opseg glasova ili interesa koji su sposobni Koristiti razne oblike, ili kao
gledatelji/Citatelji ili kao suradnici.” (Street 2003: 198). Ovdje je joS vazno spomenuti i
to da ,,(...) mediji su izravno ukljuceni u odluke o tome koga intervjuirati ili koju temu
treba razmotriti iz kojeg kuta, uspostavljajuéi tako agende koje su, u najmanju ruku,

samo dodirno (...) povezane s interesima gledatelja ili Citatelja (Street 2003: 198).

Mo¢ resursa “(...) odnosi se na nacin na koji medijski konglomerati mogu utjecati
na djelovanje vlada i drzava”. ,,Vlade trebaju medijske konglomerate za pruzanje
infrastrukturnih usluga (...), te zbog prihoda i zaposlenja koje generiraju. Potreba za
takvim stvarima ¢ini vlade ranjivima, ograni¢ujuc¢i njihovu sposobnost da reguliraju te

vrijedne medijske aktere* (Street 2003: 199).



3.2. lIzvjeStavanje o politici

Jos od utemeljenja Associated Pressa 1848. godine, kako navodi Stjepan Malovi¢ u
svojoj knjizi ,,Mediji i drustvo®, mozemo govoriti o nacelu 5W. To je i danas temelj
kratkog i sazetog izvjeStavanja, a definiraju ga pitanja tko, Sto, gdje, kada i zasto.
IzvjeStavanjem nas mediji informiraju 0 raznim dogadajima, a kako bi mi stvarno znali i
vjerovali da se to dogodilo bitno je nac¢elo vjerodostojnosti i istinitosti; s obzirom na to
da se ne mozemo na¢i na svakom dogadaju koji se odvija, mi medijima moramo
vjerovati da se to 0 ¢emu su nas izvijestili stvarno dogodilo. Ovdje je takoder jako bitan
nacin na koji se to radi, dakle stil. Kada je rije¢ o politickom izvjeStavanju i prenoSenju
politickih vijesti to mora biti napisano ozbiljno, bez uporabe Sala i poStapalica,
standardnim knjizevnim jezikom i novinarsko-publicisti¢kim stilom, a za komentare se
zovu strucnjaci te se u takvim situacijama koriste sluzbeni izvori informiranja.

Nekada politicko izvjeStavanje nije ni postojalo u modernom obliku jer nije
postojalo ni viSestranacje, a vlast se nasljedivala. Danas politicko izvjeStavanje
nerijetko nije niSta drugo nego pri¢anje pri¢e koja sadrzi svoje likove 1 njihove
dogadaje sa zapletima. Nakon §to se osnovna uloga ispuni, a to je izvijestiti publiku,
nastavlja se graditi prica na temelju osnovnih informacija. Razne politicke opcije se
sukobljavaju, sve je prikazano kao nekakva borba ili kao utrka, a publika predvida
rezultate kao na kladionici. U nedostatku materijala ¢esto se zadire u privatne zivote te
se u javnost vadi tzv. prljavi ves. Politicko izvjeStavanje se tako ponekad moze pretvoriti
u infotainment pa se politika predstavlja na zabavan nacin zanimljiv Sirokoj publici.
Kako bi se politika jos prikazala na zabavniji na¢in, mediji se ponekad koriste satirom.
»Satira se definira kao uporaba umjetnosti (...) kako bi se iznijela moralna tvrdnja, a
»hapali poroci i budalastine”. Koriste¢i ,humor i ismijavanje* (Street 2003:56).
Jednostavnije receno, satira se izruguje iz politike i politicara, a za razumijevanje satire
publika mora biti upoznata sa zanrom i njegovim nac¢inom funkcioniranja, kako ne bi
doslo do nesporazuma.

Kod ovakve vrste izvjeStavanja, politickog izvjestavanja, postoji velika opasnost od
manipulacija stoga je jako bitno obrazovanje i profesionalnost novinara koji se bave
tim podru¢jem. Svakako se, kako je ve¢ napomenuto, treba drzati temeljnih nacela
novinarske profesije, a to su istinitost, to¢nost, poStenje, uravnotezenost i nepristranost.

Iako politi¢ari i politicke opcije pokusavaju Cesto zadobiti naklonost odredenih medija,
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to se ne bi smjelo dogadati zbog prethodno navedenog nacela nepristranosti. Kod
komercijalnih 1 dijela lokalnih medija ponekad mozemo svjedociti odredenoj dozi
naklonosti zbog osobnih interesa, ali tako nesto nikako se ne bi smjelo dogadati na

javnoj televiziji, koja po zakon mora ispostovati nacela uravnotezenosti i nepristranosti.
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4. Istrazivacko novinarstvo

Ova vrsta novinarstva se bavi razotkrivanjem ozbiljnih sluc¢ajeva i informacija koje
su od javnog interesa, a tezi i odredenim druStvenim promjenama. To bi znacilo da
otkrivanje ljubavnih i obiteljskih afera iz privatne sfere politi¢ara ne bi trebalo spadati
pod istraziva¢ko novinarstvo, osim ako se to na neki nacin ne odraZzava i na javnu
sferu. Kada pricamo o ovoj vrsti novinarstva treba spomenuti i watchdog funkciju
medija. Takvo novinarstvo se smatra pozeljnim i vrlo cijenjenim oblikom novinarstva
jer mediji imaju nadzor nad vlas¢u, a gradanima donose istinite i tocne informacije na
koje se oni zatim mogu osloniti i kojima se mogu dalje voditi. Mediji postaju ¢uvari
demokracije i takvom svojom funkcijom zadobivaju povjerenje publike. Kao psi ¢uvari
paze da vlast ne sakrije nikakve informacije od gradana, da vladaju¢i ne zlouporabe
svoju mod¢, Kritiziraju ih bez ikakve cenzure isl.

Novinar ovdje nema samo ulogu prijenosa informacija ve¢ mora biti sposoban
istrazivati 1 do¢i do njih, a nekad moZe biti voden 1 vlastitim instinktom. Ovdje su nam
jako bitni izvori informiranja koje dijelimo na primarne, sekundarne te sluzbene i
nesluzbene. lako su nam primarni (sluzbeni dokumenti i statistika i1 sl.) i sluzbeni
(glasnogovornici, konferencije za novinare i1 pisana priopéenja) najvjerodostojniji
izvori, ponekad se moramo osloniti i na one manje vjerodostojne. Sekundarni (ve¢
objavljene informacije iz medija i arhiva) te nesluzbeni (razni ocevici) nisu nista manje
korisni, no obavezno zahtijevaju dodatnu provjeru kako kod izvjeStavanja ne bi
prenijele krive i netocne informacije publici. Uzmemo li u obzir koje se teme istrazuju i
¢ime se bavi istrazivacko novinarstvo, novinari se ¢esto dovode u opasnost da ozbiljno
pogrijeSe s dalekoseznim posljedicama. Stoga, uvijek treba biti oprezan koga Kkoristiti
kao izvor informiranja, provjeriti dobivene informacije, a na posljetku tu je i Zakon o

Ovakva vrsta novinarstva zahtijeva vrlo savjesno i kvalitetno obavljanje posla te
visoku obrazovanost i profesionalnost, a novinar koji se zeli baviti ovim podruc¢jem
novinarstva mora ,,biti slobodan od svakog izravnog komercijalnog i/ili politickog
pritiska“ (Street 2003:128). Takoder, financije ovdje imaju veliku ulogu jer za opsezna
istrazivanja uredni§tvo moraju imati velika novc¢ana sredstva, a problem u njegovoj
realizaciji najces¢e stvara uredivacka politika i razni oblici cenzure. Mnogi iz tog
razloga vole re¢i da su mediji poslusni psi, a ne psi ¢uvari, zbog njihovog podlijeganja
utjecaju vlasnika, politike i oglasivaca.
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5. Sloboda medija

Cesto govorimo o slobodi medija, pogotovo u demokratskim drutvima, jer je to
jedno od njihovih osnovnih obiljezja, Sto je vidljivo i kroz ovaj rad. Ipak, svaka drzava
na neki naéin ograni¢ava tu slobodu propisivanjem raznih zakona te uvrStavanjem
medija i njihovog djelovanja u drzavne ustave. To onda ne mozemo nazvati potpunom
slobodom medija. Ono Sto bi sloboda medija trebala podrazumijevati je pluralizam
medija i njihova neovisnost, sloboda izrazavanja, slobodno objavljivanje svih
informacija te njihova dostupnost svim gradanima. Jedini je sluCaj kada se sloboda
medija moze djelomi¢no ukinuti, ali nikada u potpunosti, potreba je ocuvanja
nacionalne sigurnosti. Na razvoju slobode medije svakako je utjecaj imala globalizacija
I pojava novih tehnologija koje su zatim unaprijedile nacin funkcioniranja samih

medija.
5.1. Zastita gradana i etika novinarstva

Bez obzira na slobodne medije, oni ni u kojem slucaju ne bi smjeli svoju publiku
izloziti opasnosti tijekom svojeg djelovanja. U tu svrhu postoje razni eti¢ki kodeksi 1
zakoni, a neke od njih ¢emo spomenuti u nastavku. No, za pocetak trebamo definirati
Sto je to uopce etika. Etika je filozofska znanost koja nas poduc¢ava moralnim nacelima,
a moral je ,sustav nepisanih normi zasnovan na opcenito prihvacenim drusStvenim
vrijednostima‘“ (Majstorovi¢ 2020:155). Etika se ne koristi samo u novinarstvu vec¢ u
svim drustveno-humanisti¢kim znanostima te poslovima koji nose veliku odgovornost
za javnost. Do krsenja etike u novinarstvu sve vise dolazi zbog velikog protoka
informacija, sto je vezano uz tehnoloski napredak, brzog tempa u medijima sa Zeljom da
se informacija $to prije plasira, a to onda smanjuje vrijeme namijenjeno za provjeru i
prikupljanje istinitih i to¢nih informacija.

Tu treba spomenuti i nedovoljnu obrazovanost novinara na sto se onda veze pad
profesionalizacije medije i povjerenje publike u njih. Eti¢ka su na¢ela medutim, nesto
¢ega bi se svaki obrazovani i odgovoran novinar trebao uvijek drzati, neovisno o
okolnostima u kojima se nalazi. Kodeks i razni zakoni ponekad nailaze na
nepredvidene situacije u kojima se tada koriste neke jedinstvene vrijednosti.

Kod novinarstva, kada je u pitanju etika, postoje razna nacela, kodeksi i drustva koja
se brinu za provedbu 1 funkciju istih. Tako u Hrvatskoj imamo Kodeks ¢asti Hrvatskog

novinarskog drustva s kojim se novinari upoznaju u samim pocetcima svojeg
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obrazovanja i rada. HND je, kako moZzemo pronac¢i na njihovim sluzbenim stranicama,
osnovan 12. prosinca 1910. godine i dio je Medunarodne federacije novinara, a
predstavlja nezavisnu udrugu ¢iji su c¢lanovi profesionalni novinari zaposleni u
hrvatskim medijima. Oni su prema Kodeksu ,,duzni braniti ljudska prava, dostojanstvo
i slobodu, uvazavati pluralizam ideja i nazora, pridonositi jacanju pravne drzave i kao
demokratski dio javnosti sudjelovati u kontroli nad djelovanjem vlasti i politike.«*

Jedan od najvaznijih dokumenata HND-a je Kodeks casti hrvatskog novinarskog
drustva kojeg ¢ine Opca nacela, Novinarski poziv, Protok informacija, Temeljna ljudska
prava i slobode, Samostalnost prosudivanja, Urednicka odgovornost i Zavrsne odredbe.
Ukoliko se Kodeks ¢asti ne poStuje i dolazi do nepostivanja njegovih nacela te do
naruSavanja ugleda profesije Novinarsko vijece, kao jedno od tijela HND-a, moze
donijeti odluku o iskljucenju ¢lana iz HND-a. No, to je slucaj samo kod teskih povreda
Kodeksa casti, postoje i blaze kazne za manje prijestupe, a rije¢ je o opomenama i
upozorenjima u trajanju od tri godine, a one se u nekim slucajevima mogu i javno
objaviti na stranici HND-a.

Osim Kodeksa casti kao prvenstveno moralne medijske kategorije, u Hrvatskoj
postoje obvezni pravni akti: Zakon o medijima, Zakon o elektronickim medijima te
Zakon o Hrvatskoj radio televiziji. Zakon o medijima, kao krovni i najobuhvatniji,
,ureduje pretpostavku za ostvarenje nacela slobode medija, prava novinara i drugih
sudionika u javnom informiranju na slobodu izvjeSéivanja 1 pristup javnim
informacijama, prava i obveze nakladnika, javnost vlasniStva, ostvarenje prava na

ispravak i odgovor.«?

Zakon jo§ obuhvaca stavke kao Sto su odbijanje pisanja i
odradivanja priloga ukoliko novinar zakljuc¢i da sadrZaj nije po pravilima struke, pravo
novinara da §tititi svoj izvor pa tako moze navesti neimenovani izvor ili jednostavno ne
djecu pa tako Zakon nalaze da se njihov identitet ne smije objavljivati ako bi time
ugrozili njegovu sigurnost.

Posebno bitno je naglasiti ako i dode do pogreske novinara, Zakonom je definiran
nacin objave ispravka kojeg novinar moze objaviti sam ili ga oSteCena strana moze

zahtijevati od urednika. Ispravak se mora objaviti na istom ili istovrijednom mjestu te

na isti nacin na koji je objavljena informacija na koju se to odnosi. No, to je danas u

! https://www.hnd.hr/dokumenti

2 https://www.zakon.hr/z/38/Zakon-o-medijima
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praksi rijetkost, a kada se ispravak i objavi ¢esto ga pronalazimo pod sasvim drugim
rubrikama i na manje vidljivim mjestima. Svakako je bitno biti profesionalan u svom
poslu se te pridrzavati svega prethodno navedenog, no ako i dode do pogreske treba
nastojati Sto prije reagirati i ispraviti ju. U obzir treba uzeti i ¢injenicu da zivimo u
svijetu gdje publika stalno Zeli neke nove informacije 1 to u Sto jedinstvenijim i1 kra¢im
formama bilo da je rije¢ o ozbiljnim temama ili svijetu zabave. Novinari u moru
informacija nastoje sto brze objaviti iste kako bi zadovoljili potrebe publike stoga u
utrci s vremenom 1 Zeljom da za Sto bolje odredenim poslom dolazi do pogresSaka.
Zakljucak bi, stoga, bio taj da je i druga strana komunikacijskog kanala djelomi¢no

zasluzna za neke pogreSke medija.
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6. Odnosi s javnostima

Odnosi s javnostima danas su prepoznati kao jedna od novijih komunikacijskih
disciplina koja se sve viSe popularizira. Prema Jamesu Grunigu definiramo ih kao
,Upravljanje komunikacijom izmedu organizacije i njezine publike (javnosti)*
(Malovi¢ 2007:89). OSJ se javlja na prijelazu iz 19. u 20. stoljece, a njezini prvi oblici
javljaju se u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama. Kako je navedeno u knjizi ,,Uvod u
politicku komunikaciju“ Briana McNaira rije¢ je 0 Campaigns Inc., savjetovalistu za
politicke odnose s javnosc¢u koje je osnovano 1933. u Kaliforniji. Njihova uloga je bila
voditi komunikaciju izmedu politi¢ara i politickih stranaka s njihovom publikom. Sam
razvoj i modernizaciju ove komunikacijske discipline vezemo uz Edwarda Bernaysa,
oca odnosa s javnostima. Za njihov razvoj koristio se raznim drustveno-humanisti¢kim
podru¢jima kao Sto su psihologija i sociologija.

»Za mnoge analitiCare politicke komunikacije suvremeno doba politi¢ckih odnosa s
javnos¢u pocinje televizijskim suceljavanjem predsjedni¢kih kandidata Nixona i
Kennedyja u rujnu 1960.“ (McNair 2003:131). U danaSnjem svijetu medija ovo je
primjer politickog suceljavanja koje je ujedno i karakteristika otvorenih medija koji se
javljaju u demokratskim drustvima. Na ovakav nacin politiar izravno komunicira s
publikom 1 predstavlja im svoje sposobnosti 1 miSljenja. Uzmemo li u obzir da se
politi¢ka suceljavanja na televiziji uglavnom odvijaju kao prijenos uZzivo, politi¢ari
tako nemaju mogucnost ispravljanja bilo kakvih pogresaka do kojih moze do¢i, a

publika tako dobiva pravu sliku o njima.

6.1. Mediji i odnosi s javnostima

lako imaju naizgled iste uloge, rije¢ je o dvije sasvim suprotne discipline
komuniciranja. Mediji tragaju za informacijama, za istinom koju zatim preispituju i
dokazuju. Cilj im je objaviti informacije bez obzira bile one pozitivne ili negativne, dok
s druge strane OSJ pruza samo one informacije koje Zeli predstaviti publici kako bi
stvorili pozitivnu sliku. U OSJ-u negativne informacije su uvijek u drugome planu kako
se ne bi nastetilo odnosu izmedu stranke i publike te se stvorila losa slika i reputacija.
Nije, ipak, upitno da jedni od drugih imaju koristi. OSJ pruza informacije koje zatim
mediji preuzimaju i koriste ih kod pisanja svojih vijesti, a mediji koriste OSJ-u jer
putem njih ponekad plasiraju informacije Sirokoj publici. Zbog sve vece
rasprostranjenosti 1 populariziranosti OSJ-a, novinari samo preuzimaju njihove
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informacije bez da su prethodno sami istrazili nesto i plasirali neka svoja saznanja 1
druge informacije iz razli¢itih izvora. Stjepan Malovi¢ u svojoj knjizi ,,Mediji 1
drustvo® govori kako u danasnjem svijetu gotovo sve ozbiljnije i vece tvrtke, vladine
I nevladine organizacije, politicke stranke, sindikati i sl. imaju svoj odjel za odnose s
javnostima kako bi se o njima plasirala sto bolja slika publici. U takvim odjelima rade
ljudi koji su obrazovani za to podrucje, ali ¢esto nailazimo i na sluc¢ajeve kada bivsi
novinari prelaze u odnose s javnostima, no to ne umanjuje njihovu profesionalnost i
znanje za to podruc¢je. Poruke koje OSJ pruza publici moraju biti plasirane na svima
razumljiv nain. Stoga je bitno poznavanje jezika i1 njegova pravilna uporaba kako ne
bi doslo do prijenosa krivih informacije koje kasnije mogu dovesti do raznih

nesporazuma.

6.2. Spin doctori

Spin doctoring je dio odnosa s javnostima, a veZemo ga uz strateSko komuniciranje.
Ovu pojavu takoder vezemo za 20. stoljece, spin doctori su specifi¢na pojava kada su u
pitanju politicki odnosi s javnostima jer oni kontroliraju i odreduju Sto ¢e se u
medijima prikazivati o politici i njezinim akterima. Oni odreduju s kKim i na koji nacin
¢e se davati intervju i izjave, piSu priopéenja i plasiraju odredene fotografije u javnost
kako bi osobu koju zastupaju prikazali u $to boljem svijetlu pred publikom. No spin
doctori se sve vise javljaju u raznim organizacijama, a i neke poznate osobe zaposljava
spin doctore kako bi se brinuli o njihovoj slici u javnosti. ,,Spin doctori tvrde da oni
samo ubrzavaju proces Sirenja Vijesti i informacija*“ (Street 2003:127), a to onda
ponekad moze izazvati sukob izmedu njih i medija kojima je uloga da sami pronalaze i
istrazuju informacije bez da im se one nasilno namecu.

lako je su pojmovi poput odnosa s javnostima i spin doctora proizvodi novijeg doba
sve su prepoznatljiviji i popularniji. U budu¢nosti bez njih ne¢emo moci zamisliti
funkcioniranje komunikacijskog lanca ¢iji su jo$§ akteri mediji te na samom kraju

publika koja prima sve te informacije.
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7. Anketno istrazivanje

Anketa je, inacCe, jedna od popularnijih metoda za ispitivanje miSljenja i
prikupljanje razlicitih podataka. Na stranicama Hrvatske enciklopedije navedeno je da
je to ,,osobito u sociologiji, psihologiji i novinarstvu i sl., metoda prikupljanja
empirijskih podataka 0 stavovima gradana o razli¢itim druitvenim pojavama.«® U
ovome radu ciljana grupa bili su mi studenti preddiplomskog i diplomskog studija
novinarstva Sveucilista Sjever i Fakulteta politickih znanosti u Zagrebu, a cilj mi je bio
ispitati njihovo misljenje 0 novinarstvu i politici op¢enito. Na samom kraju ankete
pitanja sam povezala s popularnom hrvatskom televizijskom serijom ,,Novine*, kako
bih vidjela koliko je budu¢ih novinara odgledalo seriju, $§to misle o njoj te je li

spomenuta serija utjecala na njihove stavove o politici i novinarstvu.

Slika 1. Serija ,,Novine*

Anketa je kreirana putem Google obrasca te je provedena online putem medu
ciljanom skupinom tijekom mjeseca srpnja i kolovoza. Uvodno sam napisala tekst u
kojem sam se predstavila te navela u koje se svrhe koristi anketa te najbitnije,
ispitanicima zajamcila potpunu anonimnost 1 sigurnost. Ukupan je broj pitanja bio 23,

od koji je 16 bilo naznaceno kao

® https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=2842.
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obavezno. Prva tri pitanja su op¢eg karaktera (spol, dob i fakultet na kojem studiraju),
pitanja od 4 do 10 su bila bazirana opé¢enito na misljenja 0 novinarstvu i politici, dok su
pitanja od broja 11 do broja 23 bila usko povezana sa serijom ,,Novine*. Pitanja su
pretezito bila zatvorenog tipa, gdje su ispitanici odgovorili jednim ponudenim
odgovorom, nekoliko pitanja u obliku ljestvice Likertovog tipa (1 je oznacavalo ne
slaganje/negativno misljenje dok je 5 oznacavalo slaganje/pozitivno misljenje) i jedno

pitanje otvorenog tipa gdje su ispitanici sami upisivali odgovor.

Utjecaj serije "Novine" na kreiranje slike o
novinarstvu i politici

Postovani/a, ja sam Paula Vrhovci¢, studentica novinarstva na Sveucilistu Sjever. Za potrebe
zavrsnog rada provodim anketu koja je anonimna i njezini rezultati ce se iskljucivo koristiti u
navedene svrhe.

Molim vas da odvojite malo vremena i odgovorite na pitanja.

Zahvaljujem!

*Obavezno

1.SPOL*

O Musko
O Zensko

2.DOB*

Va$ odgovor

3. STUDIRAM NA *

O Sveucilistu Sjever

Slika 2. Anketa — uvodni dio

7.1. Analiza anketnog upitnika

U ispunjavanju ankete je sudjelovalo 104 ispitanika, ¢ije je sudjelovanje, kako je
ve¢ navedeno, bilo anonimno i dobrovoljno. U anketi je sudjelovalo 77 (74%) zenskih
ispitanika i 27 (26%) muskih. Dob se kretala u rasponu od 19 do 28 godina, kako
mozemo Vidjeti na Slici 3 pa mozemo zakljuciti kako se pretezito radilo o studentima

preddiplomskog studija.

18



2.Dob

104 odgovora

30

23 (22‘,1 %)

20 17 (16,3 %)

15 (14,4 %) 14 (13,5 %)
L 11(106 %)
987 %)

6 (5,8 %)
|

Slika 3. Grafikon — Dob ispitanika

Od 104 ispitanika 53 (51%) ih studira na SveuciliStu Sjever, a 51 (49%) na Fakultetu

politickih znanosti u Zagrebu.

3. Studiram na

104 odgovora

@ Sveudilistu Sjever
@ Fakultetu politickih znanosti

Slika 4. Grafikon — Obrazovanje ispitanika

Pitanjem pod brojem cetiri htjela sam ispitati kako buduci novinari vide razmisljanje
gradana o njima 1 njthovom budu¢em zanimanju, s obzirom na to da ¢esto mozemo
nai¢i na izrazavanje nezadovoljstva prema novinarima i njihovom radu. U ovom pitanju
za odgovor su imali broj¢anu skalu gdje je broj 1 oznacavao odgovor Jako lose, a broj 5
Odlicno. Studenti su ovdje najvise odgovora dali pod brojem dva (45,2%), a bilo je i
puno jedinica (18,3%). Time su iskazali kako smatraju da je miSljenje gradana o

novinarima prili¢no loSe.
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4. U Hrvatskoj je misljenje gradana o novinarima i njihovoj profesiji

104 odgovora

60

A7 (45,2 %)

40

27 (26 %)
20

19 (18,3 %)
4(3.8%)
7 (6.7 %)

Slika 5. Grafikon — Misljenje gradana o novinarima i njihovoj profesiji

Sljede¢e se pitanje odnosilo na razne pritiske na medije u hrvatskoj koji zatim
dovode do raznih ograni¢enja prilikom proizvodnje sadrzaja. Pitanje i odgovore
mozemo Vidjeti na Slici 5 u obliku tortnog prikaza iz kojeg mozemo is¢itati da je vise
od pola ispitanika, njih ¢ak 58 (55,8%), odgovorilo da neka vrsta pritiska na medije u
hrvatskoj djelomi¢no postoji, a 37 (35,6%) odgovorilo je da zavisi o kojim je medijima
rije€. Mali broj ispitanika se odlucio za preostala dva odgovora, pet (4,8%) ih je

odabralo odgovor Ne znam, a ¢etiri (3,8%) Ne postoji.

5. Pritisak na medije od oglasivaca, politike i urednika na hrvatskoj novinarskoj sceni

104 odgovora

@ Ne postoji

@ Djelomigno postoji

@ Zavisi o kojim je medijima rije¢
@ Ne znam

55,8%

Slika 6. Grafikon — Pritisak na medije od oglaSivaca, pilitike i urednika na hrvatskoj

novinarskoj sceni

Na Sestom pitanju ispitanici su ponovno odgovore imali ponudene u obliku
brojcane skale, gdje su na pitanje mogli odgovoriti brojevima od 1 do 5 gdje je broj 1

oznacavao odgovor Ne slazem se, a odgovor 5 U potpunosti se slazem. Tako je 47
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(45,2%) ispitanika ovdje cijenjenost novinarske profesije u Hrvatskoj u odnosu na
inozemstvu oznacila skromnom dvojkom $to znaci da ispitanici smatraju kako su mediji

u inozemstvu cjenjeniji i u boljoj poziciji nego Sto je to u Hrvatskoj.

6. Novinarstvo je kao profesija u RH jednako cijenjena kao i u inozemstvu

104 odgovora

60

47 (452 %)
40

27 (26 %)

20 23 (22,1 %)

Slika 7. Grafikon - Novinarstvo je kao profesija u RH jednako cijenjena kao i u
Inozemstvu

U pitanju broj sedam ispitanici su trebali ocijeniti obrazovanje novinara. S obzirom
na to da su ciljana grupa bila studenti novinarstva, smatrala sam ispitanike
kompetentnima za odgovaranje na takvo pitanje. Ovdje su odgovori takoder bili
ponudenu u obliku broj¢ane skale, gdje je broj 1 oznacavao Jako lose, a broj 5 Odlicno.
Za razliku od prethodnih ocjena, 42 (40,4%) ispitanika ovdje odgovorilo brojem 4,
zatim slijedi odgovor bod brojem 3 kojeg je izabralo 27 (26%) ispitanika, odgovor pod
brojem 5, koji je ujedno i najvisi, izabralo je 24 (23,1%) ispitanika. Tako mozemo
zakljuciti da su ispitanici, budu¢i novinari, vrlo zadovoljni obrazovnim programom
koje imaju na svojim obrazovnim ustanovama. Od 104 ispitanika samo 11 (10,6%) njih
odgovorilo brojkom dva te tako izrazilo neku vrstu nezadovoljstva svojim

obrazovanjem.
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7. Obrazovnje novinara u RH bi ocijenila/o

104 odgovora

60

40 42 (40,4 %)

27 (26 %)

20 24 (23,1 %)
0(0%) 11 (10,6 %)

0 |

1

Slika 8. Grafikon — Obrazovanje novinara u RH

Sljede¢a dva pitanja odnosila su se na politiku. Oba pitanja su odgovore imali u
obliku broj¢ane skale, gdje je broj 1 oznaavao odgovor Jako lose, a broj 5 Odlic¢no.
Slika 9 prikazuje osmo pitanje o stanju na hrvatskoj politickoj sceni gdje je 43 (41,3%)
ispitanika odgovorilo brojem 1 i tako stanje na hrvatskoj politi¢koj sceni oznacilo
iznimno loSim, a odmah zatim 37 (35,6%) odgovora s brojkom dva, ¢ime je
upotpunjena nepovoljna slika stanja na hrvatskoj politickoj sceni. Indikativno je da tu
nitko nije dao peticu, a ¢etvorku kao vrlo pozitivno misljenje je izabralo skromnih 4,8

posto.

8. Stanje na hrvatskoj politickoj sceni ocijenila/o bih

104 odgovora

60

43 (41,3 %)
37 (35,6 %)

19 (18,3 %)

0(0 %)

5

Slika 9. Grafikon — Stanje na hrvatskoj politi¢koj sceni
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Slika 10 prikazuje grafikon gdje su ispitanici morali ocijeniti misljenje gradana o
politici i politicarima u Hrvatskoj te za razliku od prethodnog pitanja najveci broj
ispitanika odgovorio je brojem dva, dakle prilicno lose, kojeg je izabralo 42 (40,4%).
Tek tada slijedi odgovor pod brojem 1 s 34 (32,7%) odgovora. Za odgovor pod
brojem 3, koji oznacava srednju vrijednost, odlucilo se nesto manje ispitanika, njih 23
(22,1%), a samo 5 (4,8%) njih se odlucilo za odgovor pod nesto visSim brojem 4. lako
su ispitanici u prethodnom pitanju stanje na hrvatskoj politickoj sceni oznacili s 1
(najnizim brojem na skali), ovdje su bili za jednu razinu pozitivnije usmjereni, ali ni tu

nitko nije izabrao odgovor koji oznacava Odlicno.

9. U Hrvatskoj je misljenje gradana o politici i politicarima

104 odgovora

60

42 (40,4 %)
34 (32,7 %)

23 (22,1 %)

Slika 10. Grafikon — Misljenje gradana o politici i politicarima u RH

Deseto pitanje odnosilo se na prisutnost mita i korupcije na hrvatskoj politickoj sceni,
gdje su ispitanici imali ponudena 4 odgovora (Nema mita i korupcije, Djelomicno je
prisutno, Jako je prisutno, Ne znam). Kod ovog pitanja 61 (58,7%) ispitanik se odlucio
za odgovor Djelomicno je prisutno, odmah zatim s 32 (30,8%) odgovora slijedi Jako je
prisutno. Samo 11 (10,6%) ispitanika je odgovorilo s Ne znam, dok odgovor Nema
mita i korupcije, kako se iz prethodnih odgovora moglo i ocekivati, nije izabrao

nijedan ispitanik. Tako je negativna slika o politici i u ovom pitanju vrlo prisutna.
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10. Prisutnost mita i korupcije na hrvatskoj politickoj sceni je

104 odgovora

@ Nema mita i korupcije
@ Djelomicno je prisutno

® Jako je prisutno
0 6% @ Ne znam

Slika 11. Grafikon — Prisutnost mita i korupcije na Hrvatskoj politickoj sceni

Posljednji je set pitanja, kao $to sam navela, bio usko vezan uz vrlo popularnu i od
stranih distributera otkupljenu HRT-ovu seriju ,,Novine®“, koja govori o odnosu
hrvatskih medija i politike. Zato se u 11. pitanju od ispitanika zahtijevalo da s Da ili
Ne odgovore jesu li ¢uli za spomenutu seriju. Njih 97 (93,3%) je odgovorilo s Da, dok
je 7 (6,7%) njih odgovorilo s Ne, iako je serija dozivjela svjetsku rasprostranjenost i

popularnost.

11. Culalo sam za seriju "Novine"

104 odgovora

® Da
® Ne

Slika 12. Grafikon — Cula/o sam za seriju ,,Novine*

Sljedece pitanje je zahtijevalo od ispitanika da se izjasne jesu li gledali seriju, gdje
su mogli birati izmedu tri odgovora. Na pitanje Tu i tamo koju epizodu odgovorilo je
45 (43,3%) ispitanika, zatim slijedi Ne s 38 (36,5%) odgovora i Da s 21 (20,2%).
Ovisno $to su ispitanici odgovorili na ovom pitanju mogli su krenuti s daljnjim
ispunjavanjem anketnog upitnika. Naime, dalje nisu sva pitanja ozna¢ena kao obavezna,

s obzirom na to da se islo s pretpostavkom da seriju nisu gledali svi ispitanici.
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12. Gledala/o sam seriju "Novine"

104 odgovora

® Da
® Ne

Tu i tamo koju epizodu

Slika 13. Grafikon — Gledala/o sam seriju ,,Novine*

Slika 14 prikazuje 13. pitanje na koje je tako odgovorilo samo 66 ispitanika. Da je
serija pridonijela prikazu novinara i njihove profesije u negativnom smislu odgovorilo
je 26 (39,4%) ispitanika, samo s jednim odgovorom manje (37,9%) slijedi odgovor da
serija nije imala nikakav utjecaj na prikaz novinara i njihove profesije. Da je serija
imala pozitivan utjecaj, odgovorilo je samo 11 (16,7%) ispitanika, a njih 4 (6,1%) se

odlugilo za odgovor Ne znam.

13. Serija je pridonijela prikazu novinara i njihove profesije

66 odgovora

@ U pozitivnom smislu

@ Nije imala nikakakv utjecaj na prikaz
novinara i njihove profesije

U negativnom smislu
: @ Ne znam

\4

Slika 14. Grafikon — Serija je pridonijela prikazu novinara i njihove profesije

U nastavku su ispitanici ponovno imali nekoliko pitanja s odgovorima u obliku
brojc¢ane skale, u kojoj broj 1 oznacava Ne slazem se, broj 3 Niti se ne slazem, niti se
slazem, a broj 5 U potpunosti se slazem. Tako Slika 15 prikazuje pitanje vezano uz
istrazivacko novinarstvo, gdje najvise 26 (39,4%) ispitanika s odgovorom pod brojem

Cetiri Smatra da istrazivacko novinarstvo kakvo je prikazano u seriji danas vise gotovo i
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ne postoji. Najmaniji broj ispitanika je izabrao odgovor pod brojem 2, njih samo 4
(6,1%). Ispitanici su tako ovdje jasno iskazali kako je kvaliteta istrazivackog
novinarstva pala, a uzmemo li u obzir sve vecu prevlast tabloida na trziStu, nisu daleko

od istine.

14. Istrazivacko novinarstvo kakvo je prikazano u seriji danas vise gotovo i ne postoji

66 odgovora

30

26 (39,4 %)

21 (31,8 %)

9(13,6 %)

Slika 15. Grafikon. — Istraziva¢ko novinarstvo kakvo je prikazano u seriji danas vise
gotovo i ne postoji

Sljede¢e pitanje se odnosilo na to bazira li se rad novinara u seriji samo na
istrazivaCkom novinarstvu, gdje je ponovno najveci broj ispitanika, 25 (37,9%) njih,
oznacilo odgovor pod brojem cetiri te se tako skoro u potpunosti sloziti S ovom
tvrdnjom. Ispitanici su se ovdje vrlo vjerojatno vodili i radnjom serije jer ipak je bila
rije¢ o listu koji je u to doba bio jedan od rijetkih neovisnih listova koje je objavljivao
ekskluzivne pric¢e. Vrlo mali broj ispitanika (4,5%) je oznacilo 1 kao neslaganje s tom

tvrdnjom
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15. U seriji se rad novinara bazira samo na istrazivackom novinarstvu

66 odgovora
30

25 (37,9 %)
20

16 (24,2 %)

10 12 (18,2 %)
10 (15,2 %)

3 (4,5 %)

Slika 16. Grafikon — Istrazivacko novinarstvo

Na pitanje broj 16. gdje su ispitanici morali odgovoriti sluze li se novinari u seriji
puno nesluzbenim izvorima informiranja, odgovori su vrlo sli¢ni kao 1 u prethodna dva
pitanja. Ukupno 29 (43,9%) ispitanika je za odgovor oznacilo broj Cetiri te su tako
izrazili djelomic¢no slaganje s navedenom tvrdnjom, a znatno manje ispitanika, 7,6%, je

odgovorilo s brojem 1 kao neslaganje.

16. Novinari se u seriji puno sluze nesluzbenim izvorima informiranja

66 odgovora

30

29 (43,9 %)

20

16 (24,2 %)
14 (21,2 %)
10

5(7,6 %)

Slika 17. Grafikon — Novinari se u seriji puno sluze nesluzbenim izvorima
informiranja

Na pitanje o utjecaju obiteljskih i prijateljskih veza kod kreiranja novinarskih
prica, 27 ispitanika od 66 (40,9%) je vrlo neodlu¢no izabralo odgovor pod brojem tri.

Zanimljivo je da se s ovom tvrdnjom u potpunosti sloZilo ¢etvero (6,1%) ispitanika, a

27



jos manji broj njih, troje (4,5%), je izrazilo neslaganje.

17. Na kreiranje novinarskih prica (u seriji) utjecu prijateljske i obiteljske veze

66 odgovora

30
27 (40,9 %)

19 (28,8 %)

ERENED)

4(6,1%)

Slika 18- Grafikon — Na kreiranje novinarskih prica (u seriji) utjeu prijateljske i obiteljske
veze

Pitanje pod brojem 18 ponovno je naznaceno kao obavezno pa je na njega
odgovaralo svih 104 ispitanika. Ovdje je bilo opcenito rije¢ je 1i kreiranje pri¢a pod
utjecajem prijateljskih i obiteljskih veza po etickim standardima novinarstva, a od
ponudenih odgovora ispitanici su imali Neprihvatljivo je, Ovisno o kakvoj je prici
rijec¢, Prihvatljivo je te Ne znam. Od 104 ukupna ispitanika 79 njih (76%) smatra da
nije prihvatljivo, 21 (20,2%) ispitanik se odlucilo za odgovor Ovisno o kakvoj je prici

rijec, troje (2,9%) za Ne znam, a samo jedan ispitanik da je prihvatljivo.

18. Kreiranje prica pod utjecajem prijateljskih i obiteljskih veza po etickim standardima
novinarstva je

104 odgovora

@ Ne prihvatljivo je

@ Ovisno o kakvoj je priéi rije¢
@ Prihvatljivo je

@ Ne znam

Slika 19. Grafikon — Kreiranje prica po etickim standardima novinarstva
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Na sljedecoj slici moZemo vidjeti pitanje 1 grafikon vezan uz fiktivni lik, Dijanu
Mitrovié, i njezin radu u listu Novine. Ovdje tako mozemo isCitati kako 27 od 66
(40,9%) ispitanika Dijanu Mitrovi¢, ujedno jednu od glavnih likova serije ,,Novine*,
smatra pravom istrazivackom novinarkom koja u svom radu poStuje sve standarde
pravilnog izvjestavanja, eti¢ki kodeks i zakone. Samo dva ispitanika se nisu slozila s

tom tvrdnjom i Dijanu Mitrovi¢ vide sasvim suprotno od navedenog.

19. Na slici je prikazana Dijana Mitrovi¢ (fiktivni lik), novinarka lista Novine. Dijana je kroz seriju
prikazivana kao pravi istrazivaéki novinar (ima objektivistiéki pristup, ne ide dalje od &injenica,
pazi na eti¢ki kodeks, vierodostojna je)

66 odgovora

30

27 (40,9 %)

20

13 (19,7 %) 14 (21,2 %)
10 (15,2 %)

Slika 20. Grafikon — Dijana Mitrovi¢

Pitanje pod brojem 20 se odnosilo na kupnja novina iz vlastitog interesa, na cemu
se temelji 1 zaplet u seriji. Zato je postavljeno pitanje o eti¢nosti takvog postupka.
Ispitanici su mogli birati izmedu odgovora koji su glasili: Neprihvatljiva je, Ovisno o
situaciji, Prihvatljiva je i Ne znam. Od 66 ispitanika koji su odgovorili na ovo pitanje
64 (97%) ih smatra neprihvatljivim, jer se unaprijed moze pretpostaviti do ¢ega to

dovodi, dok ih je dvoje odgovorilo s Ne znam.
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20. Kupnja novina iz vlastitog interesa (u seriji) je eticki

66 odgovora

@ Ne prihvatijiva je
@ Ovisno o situaciji
Prihvatljiva je

@ Ne znam

Slika 21. Kupnja novina iz vlastitog interesa

Posljednja tri pitanja ponovno su bila obavezna za sve ispitanike. Tako je 21.
pitanje bilo vezano uz kupnju novina iz vlastitog interesa, kao §to je to slucaj u seriji,
te je li to jedan oblik potpune kontrole medija (,,cenzure®). Od 104 ispitanika, 41
(39,4%) je odabrao odgovor pod brojem cetiri i time iskazalo visoku razinu slaganja s
ovom tvrdnjom, no cak tri (2,9%) ispitanika su odabrala odgovor pod brojem 1 koji
oznaava Ne slazem se. Kod ovog pitanja vazno je napomenuti kako cenzure u
demokratskim drzavama nije prisutna zbog ustavno zagarantirane slobode govora,
Tako bi kod ovog pitanja pojam “cenzuriranja“ mogli definirati samo uvjetno, kao
pokusaj ,ograniCavanja sloboda izrazavanja ili medijskih sloboda prikrivenim
metodama (pritisci, ideologizacija), kao i ograniavanje slobode izrazavanja koju

provode urednici ili vlasnici medija (autocenzura)”.

* https://obljetnica.hrt.hr/leksikon/c/cenzura/
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21. Kupnja novina iz vlastitog interesa je oblik potpune kontrole medija ("cenzure”)

104 odgovora

60

41 (39,4 %)

36 (34,6 %)

19 (18,3 %)

Slika 22. Grafikon — Kupnja novina iz vlastitog interesa kao oblik potpune kontorle
medija

Sljedece pitanje se nadovezivalo pa je glasilo da kupnja novina iz vlastitog interesa
kao oblik prikrivene cenzure u stvarnoj medijskoj praksi ne postoji i od 104 ispitanika
njih 39 (37,5%) je odgovorilo da se u potpunosti slazu s time, a odmah zatim s
odgovorom pod brojem cetiri slijedi ih 37 (35,6%) ispitanika koji su time izrazili nesto
slabije slaganje s tom tvrdnjom. Zanimljivo je da su samo dva ispitanika na ovo pitanje
odlucili odgovoriti brojem 1 koji oznacava Ne slazem se te time iskazali misljenje da
ovakav oblik prikrivene cenzure u stvarnoj medijskoj praksi ipak postoji. Svakako je
vidljivo kroz prethodna pitanja da su ispitanici svjesni negativnih trendova koji se

mogu javljati u novinarstvu.

22. Kupnja novina iz vlastitog interesa, kao $to je prikazano u seriji, u stvarnoj medijskoj praksi
ne postoji

104 odgovora

40
39 (37,5 %)

37 (35,6 %)

30

19 (18,3 %)

Slika 23. Kupnja novina iz vlastitog interesa u stvarnoj medijskoj praksi ne postoji
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Posljednje pitanje u anketi (Slika 24.) se odnosilo na, u ovom radu ¢esto spominjane,
odnose s javnostima te prelazak iz sfere novinarstva u OSJ. Da se prelazak iz
novinarstva u OSJ stalno dogada misli 80 (76,9%) ispitanika, da su takvi slucajevi
rijetki misli njih 18 (17,3%), a odgovor Ne znam je oznacilo njih 6 (5,8%). Ovdje tako
mozemo vidjeti kako je misljenje ispitanika da je ovaj trend vrlo zastupljen i danas sve

popularniji.

23. Slucaj kada novinar prelazi iz novinarstva u odnose s javnostima

104 odgovora

@ Takvi sluéajevi ne posotoje
@ Takvi sluéajevi su rijetki

Prelazak iz novinarstva u odnose s
javnostima se stalno dogada

@ Ne znam

@ Prelazak iz novinara u odnose s
javnostima se stalno dogada

Slika 24. Prelazak iz novinarstva u odnose s javnostima

lako je anketa u nekim dijelovima donijela zanimljive rezultate, nisu toliko
iznenaduju¢i uzmemo li u obzir da smo za ciljanu grupu imali studente novinarstva.
Vidljivo je da je vec¢ina njih upoznata i prati svakodnevne dogadaje u RH te takoder

dobro koriste steCeno znanje u prepoznavanju, usporedivanju i prosudivanju.
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8. Zakljucak

U ovom radu prvenstveno smo se teorijski mogli upoznati s dvije druStveno-
humanisti¢ke grane, novinarstvom i politikom. Teorijski smo obradili djelovanje svake
grane zasebno, njihov utjecaj na drustvo i njihovo medusobno djelovanje, po ¢emu su
sli¢ni, a po ¢emu razliciti.

Danas bi slobodno mogli govoriti o tome kako je globalizacija i modernizacija
imala veliki utjecaj na sve segmente zivota te je znatno promijenila nacin
svakodnevnog funkcioniranja covjeCanstva. Porastom populacije 1 sve vecom
dostupnos¢u informacija dolazi do Sirenja svjetonazora pa samim time i sve veéih
zahtjeva citatelja. Svake godine svjedo¢imo pojavi neke nove politicke stranke, a isto
vrijedi za pojavu novih medija, danas uglavnom sve popularnijih internetskih portala i
interesa.

Veliki je novitet na politickoj sceni, na koji se moramo osvrnuti, i pojava osoba iz
svijeta zabave i sporta. Naime, sve viSe estradnih osoba istupa na politickoj sceni, iako
to nije njihovo podru¢je zanimanja te mozemo u pitanje dovoditi njihovu stru¢nost i
vjerodostojnost. No, oni oko sebe imaju brojnu publiku i obozavatelje te se vode
spoznajom da ¢e tako puno lakSe doc¢i do Zeljenih politickih rezultata. Politicka scena
se time sve vise Siri i ponekad imamo dojam da je rije¢ o kazalisnim pozornicama i
borilackim arenama, jer je borba za prevlast i publiku sve veca, a pri¢e o politici ¢esto
izlaze izvan granica politicke sfere. Dolazi do razvijanja novih nac¢ina komuniciranja i
djelovanja, novih komunikacijskih disciplina, a tu naposljetku nastupaju mediji putem
kojih politika na razne nacine dopire do javnosti.

Mediji tako ima ulogu posrednika u komunikacijskom kanalu izmedu politi¢ara i
javnosti, ali takoder ne smijemo zaboraviti i njihovu watchdog funkciju. Kako se u
obilju informaciju te u razvoju tehnologije ne bi dovodilo u pitanje vjerodostojnost i
istinitost informacija koje mediji plasiraju javnosti, vazno je obrazovati i osposobljavati
novinare i to kroz cijelo njihovo razdoblje rada, pogotovo kada je rije¢ 0 pracenju
politike. Ono bi trebalo biti shva¢eno krajnje ozbiljno, a novinari koje se bave
politickim izvjeStavanjem trebali bi biti u veéoj mjeri specijalizirani za odredeno
podruc¢je praéenja, kako bi to bilo odradeno $to profesionalnije i kako u prvome planu
ne bi bilo bavljenje privatnim ,,prljavim veSom* politicara. Publika ¢e isto imati veliku
ulogu u kreiranju medijskog sadrzaja, jer mediji plasiraju ono sto se od njih u najvecoj
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mjeri i zahtijeva. Zato nece biti pravih pomaka, koliko god to utopijski zvucalo, ni bez
dizanja obrazovne razine medijske publike.

Sto se ti¢e provedenog anketnog upitnika, posebno bi se osvrnula na 13. pitanje
gdje su ispitanici trebali odgovoriti na to kako je iznimno popularna televizijska serija
,Novine* pridonijela prikazu novinara i njihove profesije. Tu je najveci broj ispitanika
odgovorio da je serija u negativnom smislu pridonijela takvom prikazu. U seriji je
doista velika vecina likova prikazana kao negativci, neki od samoga pocetka, a neki su
to postali tijekom daljnjeg razvoja radnje u seriji. Jednako je indikativno da su novinari
prikazani kao osobe bez privatnog zivota, koje po cijele dane provode u kafi¢u
konzumirajuc¢i velike koli¢ine alkohola i cigareta, a neizbjezno je spomenuti i brojne
prijetnje, ucjene, ¢ak i ubojstva s kojima se kroz seriju suocavaju. Svakako bi mogli
ustvrditi da je rije¢ o pomalo kliSeiziranom, ¢ak 1 karikiranom i naglaseno brutalnom
prikazu i1 novinarstva i politike, no svakako nije upitna ogromna koli¢ina javne
odgovornosti, stresa i svakovrsnih iskusenja koje taj posao donosi.

U seriji je takoder prikazano kako su profesionalni novinari u svojim karijerama
puno puta zbog pritisaka i ucjena pristajali na razne kompromise, bez obzira je li to
dolazilo od njihovih vlasnika ili urednika, politickih duznosnika te moénih oglasivaca.
Sve to je dovelo do toga da novinari napustaju i izdaju ideale slobodnog novinarstva te
temeljna nacela novinarske profesije (istinitost, to¢nost, poStenje, nepristranost i
uravnotezenost). Takve su neprincipijelnosti ¢esto nuzne zbog opstanka medija, kao i
zbog ocuvanja vlastitog radnog mjesta.

lako je slika medija u seriji neSto mracnija nego §to je to u stvarnom zivotu,
nesporno je da je scenarij serije prikazao razne likove i situacije koje su se u Hrvatskoj
doista dogadale. Stovise, neki su likovi, s promijenjenim imenima, zapravo i
prototipovi osoba koje i danas vidamo na politickoj pozornici. Pojedini dogadaji nisu,
dakako, prikazani u cijelosti onako kako su se odigravali, jer bi u protivnom doslo do
sudskih tuzbi usmjerenih na autora i producente serije.

Pravi smisao neke umjetnicke produkcije, medutim, i jest u tome da prozivljene
situacije na novinarskoj 1 politickoj sceni u€ini prepoznatljivima i za odredeno drustvo
tipiénima. Na taj nacin stvara upecatljivu sliku tih profesija u javnosti, umjesto da se
obracunava s konkretnim osobama. lzgleda da su gledatelji upravo u tome s pravom
uocavali kvalitetu serije. No, jednako je tako izvjesno da je u seriji naglasak na krajnje
crnilo te fizicko i mentalno nasilje svjesno izabrano kako bi to pridonijelo velikom

interesu javnosti.
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Scenarist ove serije je Ivica Diki¢, bivsi urednik Novog lista koji je vezan uz
Rijeku, kao i radnja serije. Stoga bih ovdje povukla i paralelu s Novim listom iz 1900.
godine, koji je imao vaznu, ¢ak i prekretnicku, ulogu u povijesti hrvatskog novinarstva.
Tiskovinu koji otada izlazi u Rijeci vezemo uz karizmati¢nog novinara i urednika
Franu Supila, koji je kasnije postao i vazan hrvatski politi¢ar. Rijeka je tada bila pod
vlas¢u ugarskog dijela Monarhije, a to je znacilo da se ,,nalazila izvan utjecaja cenzure
hrvatskih vlasti, §to je omogucavalo slobodno pisanje o hrvatskoj unutraSnjoj politici®
(Najbar-Agic¢i¢ 2015: 130). U ovom radu sam ve¢ istaknula da su se listovi u tom
razdoblju mahom bili stranacko orijentirali i zastupali odredene ideologije, ali Novi list
je tada tezio isklju¢ivo informativnoj ulozi i u mnogome je bio politicki neutralan.
Takoder, velika novost za to doba je bila ta da se Novi list tiskao noc¢u i izlazio ujutro
Sto tada nije bila praksa, jer su listovi uglavnom izlazili u popodnevnim satima. U seriji
,Novine“ njihov je list isprva takoder prikazan kao tada jedini politicki neovisan list u
borbi protiv cenzorskih namjera politike te svakovrsnih pritisaka i materijalnih
interesa. Piki¢ev je pesimisticki zakljucak, medutim, bio da takav u seriji, ali i
stvarnom zivotu, nije mogao ostati. Navedena medijska slika moze demoralizirati
mlade novinare, ali od gubitka iluzija puno je opasnije zivjeti u njima.

Za sam kraj osvrnut ¢emo se na hipoteze postavljene na pocetku rada. Prva hipoteza
koja glasi: ,,Obrazovanje novinara je bitno zbog stru¢nog znanja pomocu kojeg lakse
povezuju pojmove i dogadaje te donose suvisle zakljucke* potvrdena je na temelju
ankete gdje su studenti novinarstva odgovorima na pitanja dali rezultate koji su bili
ocekivani s obzirom na situaciju i dogadaje u RH. Rezultati nisu znatno odskakali od
stvarnog stanja. Druga glasi: ,,Mladi prate politiku i kompetentni su odgovarati na
pitanja vezana uz nju‘“ u osnovi nije potvrdena, S obzirom na to da svake godine uoci
izbora i raznih politickih dogadanja svjedo¢imo negativnom trendu izlaznosti gradana
na izbore te nezainteresiranosti i neznanju mladih gradana o njoj. Ovdje vjerojatno
vecu ulogu nije imao obrazovni sustav, iako u njemu ima raznih sadrzaja vezanih uz
funkcioniranje politike. Posljednja hipoteza: ,,Serija kao medijski sadrzaj moze
izazvati odredeni utjecaj na gledatelje* takoder nije potvrdena, $to me ipak iznenadilo.
lako su ispitanici na jednom pitanju odgovorili kako je serija odaslala negativnu sliku o
novinarstvu i politici, oni su bez obzira na likove i dogadaje unutar nje odgovorili na
pitanja koriste¢i svoje dosadasnje spoznaje, tako da utjecaj serije u tome ipak nije bio

presudan.
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IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljudivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

— o
Ja, PAULA VQ'HOUC (C (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoscu, izjavljujem da sam iskljucivi
autor/ica zavrsnog/dlgé?mskog (obnsatl nepotrebno) rada pod naslovom
oNcd __ OVinas ___ \m Q_‘-___ (upisati naslov) te da u
naveden 1\?1; nisu na ‘%otvnq?em "haéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Couldn Whari'e

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrsne/diplomske
radove sveuéiliSta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéiliSne knjiznice
u sastavu sveudilista te kopirati u javnu internetsku bazu zavrsnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéilidne knjiznice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnic¢ka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuci nacin.

O S
Ja, f\(Ll{) ‘/Q‘ch (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavr$no; dlplomsko (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom ___ Odm 03 nVewrsNG | Ve e (upisati

naslov) ¢iji sam autor/ica. Q{\W\)QM keevﬂ;\)‘o‘(/ﬂ Sc’lhf, 0\ an

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Tl Uhovod

(vlastoruéni potpis)

36

MM



9. Literatura

Knjige
[1] Chomsky, N.: Mediji, propaganda i sistem, Cvorak, Zagreb, 2002.
[2] HND.: HND: prvo stoljece : Hrvatsko novinarsko drustvo 1910. — 2010., Press Data,
Zagreb, 2010.
[3] Istrazivacko novinarstvo: Ur. Besker, Inoslav; Obad, Orlanda, HND, Zagreb, 2004.
[4] Jergovi¢, B.: Odmjeravanje snaga : novine i politika u Hrvatskoj u prvom
razdoblju tranzicije,. Sveucili$na knjizara, Zagreb, 2004.
[5] Majstorovi¢, D.: Novine nekad i danas : povijesni pregled novinstva i eticnost
novinske prakse, Golden marketing — Tehnic¢ka knjiga, Zagreb, 2020.
[6] Malovi¢, S.: Mediji i drustvo, ICEJ - Sveucili$na knjizara, Zagreb, 2007.

[7]1 McNair, B.: Uvod u politicku komunikaciju, Fakultet politickih znanosti, Zagreb,
2003.

[8] Meyer, T.: Mediokracija : medijska kolonizacija politike, Fakultet politickih
znanosti,

Zagreb, 2001

[9] Najbar-Agici¢, Magdalena.: Povijest novinarstva : kratki pregled, Ibis grafika —
Sveuciliste Sjever, Zagreb, 2015.

[10] Street, J.: Masovni mediji, politika i demokracija, Fakultet politickih znanosti,
Zagreb, 2003.

Casopisi:
1. Kanizaj, Igor; Skoko, Bozo. 2010. Medijske studije. ,Mitovi i neistine o

novinarskoj profesiji — imidz novinara u hrvatskoj javnosti. https://hrcak.srce.hr/76699

(pristupljeno 18. lipnja 2020.)
2. Skoko, Bozo.; Bajs, Denis. 2007. Politicka misao. Objavljivanje neistina i

manipuliranje ¢injenicama u hrvatskim medijima i mogucnosti zastite privatnosti, casti

I ugleda._https://hrcak.srce.hr/file/31542 ( pristupljeno 18. lipnja 2020.)

37



3. Vitas, Zoran. Matanic¢eve 'Novine' izrasle su u uvjerljiv politicki triler o danasnjoj
Hrvatsko;j.

https://www.vecernji.hr/showbiz/mataniceve-novine-izrasle-su-u-uvijerljiv-politicki-

triler-o- danasnjoj-hrvatskoj-1264425

38


http://www.vecernji.hr/showbiz/mataniceve-novine-izrasle-su-u-uvjerljiv-politicki-triler-o-
http://www.vecernji.hr/showbiz/mataniceve-novine-izrasle-su-u-uvjerljiv-politicki-triler-o-
http://www.vecernji.hr/showbiz/mataniceve-novine-izrasle-su-u-uvjerljiv-politicki-triler-o-
http://www.vecernji.hr/showbiz/mataniceve-novine-izrasle-su-u-uvjerljiv-politicki-triler-o-

10. Popis slika i grafikona
SliKa 1: Serija ,,NOVINE  ......coiiiiiiiiie e e e re e e e e ens e 17
Slika 2: Anketa —uvodni dio.........oviniiiei i 18
Slika 3: Grafikon — Dob ispitanika................ccooiiiiiiii 19
Slika 4: Grafikon — Obrazovanje ispitanika..............c.coceviiiiiiiiiiiiieiinnennn, 19
Slika 5: Grafikon — Misljenje gradana o0 novinarima i njihovoj profesiji............... 20

Slika 6: Grafikon — Pritisak na medije od oglasivaca, politike i urednika na
hrvatskoj NOVINarskoj SCeNI.........c.oiiiiii i e 20

Slika 7: Grafikon — Novinarstvo je kao profesija u RH jednako cijenjena kao i u

INOZEIMSIVU . ...ttt e e e et e e e e 21

Slika 8: Grafikon — Obrazovanje novinaraURH...........cccccccooviiiiiee e, 22

Slika 9: Grafikon — Stanje na hrvatskoj politickoj SCeNI. ..........cccvevviieriiieenninnn. 22
Slika 10: Grafikon — Misljenje gradana o politici i politicarima URH................ 23
Slika 11: Grafikon — Prisutnost mita i korupcije na hrvatskoj politi¢koj sceni... .24
Slika 12: Grafikon — Cula/o sam za seriju ,,Novine™..............ccocoeueeueeenn... 24
Slika 13: Grafikon — Gledala/o sam seriju ,,Novine®.........c.ccceevrvreeeiririreenesnnne .25

Slika 14: Grafikon - Serija je pridonijela prikazu novinara i njihove profesije....25
Slika 15: Grafikon — Istrazivacko novinarstvo kakvo je prikazano u seriji danas
VISE OTOVO 1NE POSTOJI. .ttt ittt e e 26
Slika 16: Grafikon — Istraziva¢ko NOVINAIStYO U SEIjl.......ccveirveeerniieieniiieeennine 27
Slika 17: Grafikon — Novinari se u seriji puno sluze nesluzbenim izvorima
INFOIMITANJAL .eeeeee e e s ee s 27

Slika 18: Grafikon - Na kreiranje novinarskih prica (u seriji) utjecu prijateljske

I ODITEIJSKE VEZE. ... 28
Slika 19: Grafikon — Kreiranje pri¢a po etickim standardima novinarstva. ......... .28
Slika 20: Grafikon - Dijana MItrovi€. .........eeeeiiiiiieeesiiiieis e cciiieee e e .29
Slika 21: Grafikon - Kupnja novena iz vlastitog interesa..........ccccceevvcvvvveeeenns 30
Slika 22: Grafikon — Kupnja novina iz vlastitog interesa kao jedan oblik potpune
KONTOIIE MEAIJA. ...t e e e e e e 31
Slika 23: Grafikon — Kupnja novina iz vlastitog interesa u stvarnoj medijskoj
PraKST NE POSTOJI.....ueeieiiiiieiiiie ettt ettt e 31
Slika 24: Grafikon — Prelazak iz novinarstva u odnose s javnostima. ................. 32

39



