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U ovom radu istrazuje se tema potrebe za umjetno3¢u u rurainim sredinama. U Hrvatskom zagorju,
koje Je jo3 uvijek pretezno ruraina sredina, razvijena je industrija | malo poduzetnistvo. Kultura i
umjetnost na posljednjem su mjestu, u percepciji prosjeénog promatraca, kao sadrzaji koje e traziti na
tom podrugju. Kroz ovaj rad istraZuje se kako je dolo do preokreta u drustvu, kako je sve veta
koligina slobodnog vremena utjecala na umjetnike i kakav odnos prema njima ima suvremeno
potro3aéko druétvo. Spominje se motivacija kao vaZan Cimbenik u stvaranju umjetnosti. U praktinom
djelu rada, u formi intervjua, prikazani su ljudi koji se bave razli¢itim granama umjetnosti, njihovi radovi
i misli. Snimljena je video epizoda o svakome od njih, a u dodatku se nalaze i tiskani prilozi, koji u
skrac¢enom obliku predstavljaju sekundarne nosace obradene tematike.
U radu je potrebno:
- istraZiti pojmove umjetnosti, motivacije i kreativnosti
- definirati i odrediti koncept intervjua " el
- realizirati montaZu video sadrZaja 0t N
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Predgovor

Razmisljala sam na koji na¢in bih se mogla oduziti, ili bolje reéi, zahvaliti kraju koji mi tak
puno znac¢i. U razmiS$ljanju o tim blagim zelenim bregima, sjetila sam se da sam okruzena
zanimljivim ljudima, koji tu zive i koji se bave ne¢im $to je meni veoma blisko, a to je
umjetnost. U ovom radu odlucila sam ih pribliziti svima, ispri¢ati njihovu pricu.

Htjela bih se zahvaliti svima koji su svojim velikim i malim doprinosima, podrskom i

dobrom voljom pomogli pri ostvarenju ovog rada.



Sazetak

U ovom radu istrazuje se tema potrebe za umjetnoséu u ruralnim sredinama. U Hrvatskom
zagorju, koje je joS uvijek pretezno ruralna sredina, razvijena je industrija i malo poduzetnistvo.
Kultura i umjetnost na posljednjem su mjestu, u percepciji prosjecnog promatraca, kao sadrzaji
koje ¢e traziti na tom podruc¢ju. Kroz ovaj rad istrazuje se kako je doslo do preokreta u drustvu,
kako je sve veca koli¢ina slobodnog vremena utjecala na umjetnike i kakav odnos prema njima
ima suvremeno potroSacko drustvo. Spominje se motivacija kao vazan ¢imbenik u stvaranju
umjetnosti. U prakticnom djelu rada, u formi intervjua, prikazani su ljudi koji se bave razli¢itim
granama umjetnosti, njihovi radovi i misli. Snimljena je video epizoda o svakome od njih, a u
dodatku se nalaze i tiskani prilozi, koji u skra¢enom obliku predstavljaju sekundarne nosace

obradene tematike.

Kljuéne rijeci:

Umjetnost, umjetnici, kreativnost, stvaranje, ruralno, katalog, videozapis



Abstract

This paper explores the topic of the need for art in rural areas. Hrvatsko Zagorje, which is
still predominantly a rural area, where industry and small entrepreneurship have developed. In
the perception of the average observer culture and art are in the last place as contents they will
look for in that area. Through this work, it is investigated how there was a change in society,
how the increasing amount of free time affected artists and what kind of attitude the modern
consumer society has towards them. Motivation is mentioned as an important factor in creating
art. In the practical part of the work, in the form of interviews, people who deal with different
branches of art, their works and thoughts are shown. A video episode was recorded about each of
them, and it also contains printed catalog, which in an abbreviated form represent the secondary
supports of the discussed topic.

Keywords:
Art, artists, creativity, creation, rural, catalog, video



Popis koriStenih kratica

HGF — Hrvatski glazbeni festival

DM - eng. direct message, direktna poruka, privatna poruka na drustvenim mrezama
DIY —eng. Do it yourself, uradi sam projekti za ku¢nu radinost
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2. Uvod

Pitanje umjetnosti i $to je umjetnost je pitanje koje se proteze od pamtivijeka. Tragove
umjetnosti pronalazimo u najranijim dokazima ljudskog postojanja-paleolitik. Svima poznati
$piljski crtezi, iz Altamire u Spanjolskoj, s dana$njeg stajalista nisu nista drugo no umjetnicko
djelo.[1] Tadasnji covjek zivi u prirodi i njegova primarna misija je prezivljavanje. Zanimljivo je
to Sto iako se nalazi u takvoj situaciji ima potrebu prikazati ono $to ga okruzuje, Svoju impresiju

svijeta. Pronalazi vremena i stvara ono §to danas zovemo umjetnost.

Slika 1 Spiljski crtezi iz Altamire

Jo§ od vremena pracovjeka postoji potreba za umjetnickim izraZzavanjem i to ne samo
vizualno, ve¢ i kroz glazbu, pokret... No, zaSto? Svaka osoba koja se bavi umjetnos¢u ima svoje
objasnjenje zasSto se time bavi. Vecina koja smatra da se time iskreno bavi re¢i ¢e da je to
nekakav unutarnji poriv, vrsta potrebe koja ih na samo njima svojstven nacin ispunjava.

Ovo su samo neke od misli koje su potaknule razmisljanje i potrebu za stvaranjem ovog rada.

Umjetnost koja je sveprisutna Cesto se stavlja u poseban kos, ne smatra se radom, odnosno,
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poslom, bas zbog prethodnih navoda, to jest, da je umjetnost i potreba za stvaranjem umjetnosti
urodena. Urodeno nije isto kao i nauceno. Nesto Sto je urodeno, nesto Sto se izvodi s takvom
lako¢om opisano je kao neprocjenjivo, a to neprocjenjivo Cesto zaista i nema cijenu. [2]
Nazalost, neimanje cijene u ovom kontekstu tema je koja bi se mogla granati u raznim
smjerovima. Ono $to ¢e se kroz ovaj rad ispitati je zaSto umjetnici stvaraju, iako za to ne
dobivaju naknadu. Bi li naknada za rad promijenila ili unistila Zelju za stvaranjem i u kojem
smjeru bi krenuli kada bi znali da od svojeg umjetnickog rada mogu zivjeti. Ispitivanje ¢e se
provesti na podru¢ju Hrvatskog Zagorja gdje ¢e nekoliko umjetnika opisati svoj rad i sebe kroz
taj rad te ¢e tako pokusSati odgovoriti na neka od pitanja o kojima ¢emo govoriti kasnije.
Cinjenica je da se u Hrvatskom zagorju ljudi uglavnom bave obrtni¢kim zanimanjima, te
bavljenje umjetnoséu Cesto bude tek hobi, a to je nesto $to se smatra ne toliko vaznim, odnosno,
razbibrigom. Umjetnici ipak u takvom okruZenju opstaju i nastavljaju sa svojim radom

uljepSavati svoj svijet, ali i svijet mnogih oko sebe.



3. Umjetnost

Ovaj rad tematizira umjetnost kao potrebu. Za pocetak mogli bismo se pokusSati pribliziti
definiciji umjetnosti. U hrvatskoj enciklopediji stoji da je umjetnost:
- ...ukupnost ljudske duhovne djelatnosti s pomocu sredstava kojima se izrazava estetsko

iskustvo, ukljucujuci stvaranje, stvoreno djelo i dozivijaj djela. [2]

Umjetnost je svoje znaCenje pronasla u gotovo svakoj nisi ljudskog postojanja. Ne poznaje
geografske, vremenske, ljudske granice. Sveprisutna i sveobuhvatna je. Simboli i znakovi koji su
se prenasali generacijama, koji su ostajali uklesani u kamen, pjesme koje su pjevane, plesovi,
razni obi¢aji... Sve je to dio umjetnosti koja je poveznica daleke proslosti s danasnjicom. [3]
Umjetnost, iako je moZzda iz nase perspektive svojstvena covjeku, nalazi se svuda oko nas. To je
zapravo i logi¢no, jer mnogi umjetnici spominju prirodu i pojave u njoj kao inspiraciju za svoja

djela. Paukova mreza jednako je remekdjelo kao i rad vjestih ruku u obliku Cipke.

Slika 2 Paukova mreza i Paska cipka

U uvodu su spomenuti Spiljski crtezi koji su primitivni oblik onoga $to smatramo vizualnom
umjetnosc¢u, ali valja spomenuti da su iz tog doba i ples i glazba i razni drugi oblici umjetnosti
koji su danas dio nase svakodnevice.

Iako bismo se danas viSe no ikada mogli sloziti da umjetnost nema granice, nije oduvijek bilo
tako. Umjetnost je rasla s ljudskim dru$tvom. Svako grananje stvorilo je neSto novo. Kroz
povijest se vec¢inom pamte oni koji su u izvodenju umjetnosti bili najbolji. Tako ¢e vjerojatno
biti i u budu¢nosti, pamtit ¢e se probrano. No, da ne zalazimo u futurologiju, zadrzat ¢emo se na

onome §to jest danas. Danas je produkt raznih dogadanja kroz povijest. Ono §to je za razvitak
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umjetnosti danas bitno nastalo je zbog raznih grananja i radikalnih promjena tijekom 20. stoljeca.
Umjetnici o ¢ijim se radovima govorilo kao 0 ne¢emu §to ne pripada umjetnosti napokon su bili
u moguénosti to promijeniti.[4] Svako prijelazno razdoblje bilo je drasti¢no, mozda je najbolji
primjer prijelaz iz renesanse u barok. Veliku razliku po pitanju prijelaza u 20. stolje¢u ¢ine sami
umjetnici. Narucitelj viSe nije bio glavna karika koja je odlucivala o tome kako ¢e nesto izgledati
i hoc¢e 1i uopce ugledati svjetlo dana. Odnosno, narucitelji i sponzori bili su samo djeli¢, jer su
umjetnici 1 umjetnost poprimili novo znaenje slobode. Umjetnost kao pojam ima mnoge
definicije koje pokuSavaju uokviriti nesto $to je veoma kompleksno. Aristotel je opisivao
umjetnost kao oponasanje, Friedrich Schiller kao ljepotu slobode u pojavi, Nietzsche pak kaze da
covjek kroz umjetnosti afirmira svoju moc¢.[2] Ove definicije ovako na okupu izgledaju kao da se
radi o tri potpuno razli¢ite stvari. No, govori se o istome, samo $to jedna definicija pojedincu
moze odgovarati viSe od druge. Ako je stvaranje umjetnosti ipak nesto $to je svojstveno covjeku
onda ni ne moZe postojati tocna definicija, jer svaka osoba je drugacija, stoga je i znacenje i sam
pojam u svake osobe drugaciji. Umjetnost ne bi trebala biti niti dobra niti lo$a, ni lijepa ni ruzna.
Modernizam i postmodernizam dovode u pitanje definicije umjetnosti. Jedan primjer, koji malo
kome nije poznat, djelo je francuskom umjetnika Marcela Duchampa — Fontana, 1917.godina.
Radi se o obi¢nom pisoaru koji je potpisan, izloZen i predstavljen kao umjetnicko djelo. Ta djela

bila su znak ponude koja su prosirivala podrucje djelovanja i izrazavanja u umjetnosti. [1], [4]

Slika 3 Fontana, iz ¢asopisa The Blindman



Moglo bi se re¢i da danasnju slobodu izrazavanja u podru¢ju umjetnosti, ali i raznim drugim
podru¢jima, dugujemo tim ljudima koji su odlucili krenuti svojim putem. Odlucili su staviti
svoju zivotnu misiju, svoje ideale na pijedestal. Danas u 2022. godini koli¢ina supkultura koje
nas okruzuju ne moze se izbrojiti. Koli¢ina onih koji stvaraju svoj rad zele ubaciti u nisu
umjetnosti velika je. Iako ona, umjetnost, to mozda i nije, ne postoji jedna ili druga strana koja ¢e
biti sud, ne postoji crno i bijelo. Danas necete biti zatvoreni ili spaljeni zato §to se drzite svojih
ideala, ako govorimo o umjetnosti opéenito. Gotovo pa uvijek ¢e se naci Sacica sljedbenika koji
¢e svojim odobravanjem opravdati kakav god bio rad. Danas je lakSe nego ikada pokazati svoj
rad svijetu. Drustvene mreZe postale su globalni oglasnik gdje moZete ponuditi doslovno bilo $to
na §to moZete okaciti cijenu i postoji velika vjerojatnost da ¢e se pojaviti kupac, a ako ne kupac
mozda cete privuéi kojeg sljedbenik koji ¢e Siriti vijest o vama i vasem radu, vasem
umjetnickom djelu. Umjetnost koja se stvara zato nije zatvorena negdje u privatnoj sobi, daleko
od drugih, ve¢ je ona dostupna cijelom svijetu. Pitanje koje se Cesto postavlja je ,, Hoces li se
uspjeti prodati?“. Je li umjetnost izgubila smisao? Ceka li se samo da umjetnika otkrije
algoritam koji ¢e predstaviti njega i njegov rad na njegovoj izloZzbenoj stranici. [5][6] Bave li se
danas umjetnici umjetno$¢u samo da bi bili nazvani umjetnicima, iako oni mozda to i nisu.
Potreba da pripadaju, da postanu dio neke supkulture jer to zvuci dobro, zelja da budu dio
popularnog mnostva. Ovaj rad djelomi¢no je bio potaknut propitkivanjem takve, danasnje,
umjetnosti. Kako bismo dosli do boljih rezultata za potrebe ovog rada ispitni su ljudi koji se bave
umjetnoscu, ali ne kao svojim primarnim zanimanjem. U razgovoru jedan od ispitanika doveo je
u pitanje kvalitetu danaSnje umjetnosti. Spomenuo je kako se divi umjetnicima koji izliju cijelu
svoju dusu u rad tako da proces stvaranja traje mjesecima, ponekad i godinama. Dugotrajnost tog
procesa nije u tome Sto sam fizicki proces toliko traje, jer realno, slika se moze napraviti u
nekoliko sati ili dana. Pitanje lezi u posvecenosti s kojom je rad napravljen, promisljanje nad
radom, dublje znacenje. Tko moze biti procjenitelj toga i je li uopce bitno, kada jedino umjetnik
zna koliko rada, truda, promisljanja i vremena stoji iza djela. Je li mozda to sve Sto zapravo
umjetniku treba, jer na kraju zasto bi se sve provlacilo kroz prizmu proizvoda i prodaje. Ipak,
onaj koji promatra ¢ini sliku slikom ili bilo koje djelo, u ovom kontekstu, umjetnickim djelom.
Na promatracu je da daje zakljucke. Umjetnicko djelo namijenjeno je svakome, a na onima Koji
gledaju je da ga prihvate ili nastave traziti dalje. Vasilij Kandinski rekao je:

- Sve nije vidljivo i razumljivo, ili — drugim rijecima — ispod vidljivoga i razumljivoga
krije se nevidljivo i nerazumljivo. Mi se nalazimo na pragu jednog doba, a stuba
— jedna jedina — koja ¢e nas odvesti prema dubinama, malo pomalo postaje

vidljivom. [3]



Uloga umjetnika u danaSnje vrijeme, osim stvaranja, je i da izabire Sto ¢e raditi, Sto ¢e ponuditi.
Poput Duchampa koji je izlagao kojekakve predmete i uspio kao umjetnik kojeg pamtimo i
danas. Radovi danasnjih umjetnika nerijetko su djeli¢i iz svakodnevnog zivota. [3] Postavljeni su
kao motivi i inspiriraju ne samo umjetnika, ve¢ i promatraca koji zbog toga osjeca kao da se

moze poistovjetiti s radom, ali i samim umjetnikom.



3.1. Utjecaj slobodnog vremena i potrosac¢kog drustva na umjetnost

Potrosacko drustvo u zapadnoj Europi razvilo se pedesetih godina proslog stoljeca. Otkrivaju se
prednosti lagodnijeg zivota. Veéi broj studenata, razvoj marketinga, masovna proizvodnja,
turizam, pristup prijevoznim sredstvima stvaraju rupe u vremenu, odnosno, stvaraju vise
slobodnog vremena. Nove generacije razvijaju se brze, idu u korak s tehnologijom, Zeljni
slobode. Raste zainteresiranost za koriStenje novih medija: radio, televizija, film... Umjetnici se
suprotstavljaju dotadas$njim rezimima i traze nacin kako da izraze svoju slobodu. Od promatraca
se ocekuje da je ima osoban pogled na djelo 1 da sudjeluje u procesu stvaranja. Zahvaljujuéi
galerijama i bijenalima umjetnici imaju moguénost izlagati diljem svijeta. TraZe se umjetnici koji
su spremni predstaviti ne§to novo, eksperimentalno, provokativno. [3] Jedan od svjetskih
primjera je skupina Fluxus koja je djelovala i skupljala umjetnike na podrucju cijelog svijeta, a
sjediSte je bilo u New Yorku uz Njemacku i Japan. Neki od poznatijih umjetnika koji su se
prikljucili tom pokretu su Yoko Ono, Joseph Beuys, Dick Higgins i mnogi drugi. Fluxus dolazi
od latinske rije¢i koja znaci feci. PokuSali su stvoriti novu struju svijesti 0 razmisljanju §to
umjetnost moze i ne mora biti. Htjeli su ukazati na problem elitistickog drustva koji se u sve
mijesa kako ih volja pa tako 1 u umjetnost. Izvode¢i razne performanse, glazbu koju neki ni
danas tako ne bi nazvali... Ono §to su htjeli posti¢i jest da se na umjetnost poc¢ne gledati
slobodnije te da je umjetnost doista dostupna svima. Poticali su suradnje medu umjetnicima,
ohrabrivali publiku da se ukljuci u sudjelovanje. Pokusali su demistificirati umjetnost kao nesto

¢ime se bave samo oni uzviSeni i da je ta ista umjetnost dostupna samo povlastenima. [7]

U nasim krajevima Grupa Sestorice autora djelovala je na podrucju grada Zagreba sedamdesetih
godina proSlog stoljeca. Jedna od skupina umjetnika koja je kroz konceptualnu umjetnost
pokusala doprijeti do svijesti promatraca. Grupa se sastojala od Sest autora Mladena Stilinovica,
Svena Stilinoviéa, Vlade Marteka, Zeljka Jermana, Borisa Demura i Fedora Vuéemilovica.
Svojim radom prikazivali su neslaganje s tadaSnjim reZimom, opcenito otpor. Svoje radove,
takozvane izlozbe-akcije, stvarali su i izlagali na ulicama, na mjestima za koje bismo mogli reci
da im nije tamo mjesto. No, posto su tamo postavljeni to je bilo najbolje moguce mjesto. Ideje su
iz dana u dan postajale sve neobicnije, kreativnost kojom su baratali nije imala granica. Cilj je
bio prekinuti veze koje sputavaju slobodan umjetni¢ki rad. Zelja za stvaranjem, pobunom i
trazenjem mjesta propitivalo je tadasnje stanje umjetnosti. Zbog toga sto su svoje radove izlagali
na ulici, kupali§tima, trgovima promatraci i prolaznici bili su dovedeni pred gotov ¢in. Prolaznici

su Cesto zastajali i promatrali, neki od njih i sudjelovali, neki se bunili. Bili su dosljedni sebi i
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svojim idealima. Stvarali su umjetnosti kojom su prikazivali svoj bunt. To je bila potreba.
Potreba da se njihov rad utisne u drustvo koje pomalo gubi veze s ljudskos¢u. Ta skupina imala
je velik utjecaj na formiranje raznih drugih skupina koje su propitivale umjetnosti, jedna od
takvih bio je i umjetnicki kolektiv Podroom. [8], [9]

Slika 4 Ovo nije moj svijet, fotodokumentacija akcije

Pocetkom osamdesetih pojavio je umjetnicki kolektiv Podroom kojeg su stvorili Sanja Ivekovi¢ i
Dalibor Martinis. Njihov cilj bio je okupiti umjetnike nove prakse. Osim §to je Podroom
djelovao kao galerija, to je bilo mjesto gdje su se vodile debate, druzenja, rasprave. Pokusali su
poboljsati situaciju u kojoj su se tadaSnji umjetnici nalazili. Zanimljiva misao koju su htjeli
osvijestiti jest da u umjetnicko-ekonomskom lancu svi su na dobitku osim samog umjetnika. [10]
Kroz Podroom su prolazili razni neovisni umjetnici koji su zajedno stvarali i promicali svoja
prava te stvarali mjesto u drustvu za sebe i1 svoj rad. Neki od umjetnika, uz navedenu Sanju
Ivekovi¢ i Dalibora Martinisa, bili su Mladen Stilinovi¢, Sven Stilinovi¢, Goran Trbuljak i mnogi

drugi. [11]



Slobodno vrijeme kojeg su ljudi u gradovima poceli imati vise nego ikada prije, porast broja
studenata koji su u svoje slobodno vrijeme Sirili svoje vidike... Slobodno vrijeme potaknulo je
drustvo opcenito da krenu preispitivati svoje postojanje i traziti nacine da se vrate sebi. U tom
slobodnom vremenu, vremenu kada ima$ moguc¢nost biti sam sa svojim mislima ¢ovjek uvida da
postoji potreba. Postoji unutarnji poriv za izja$njavanjem, za stvaranjem. Covjek se okreée

otkrivanju sebe.

Danko Grli¢ u svom kratkom osvrtu na temu Cemu umjetnost veoma je pesimisti¢an prema
umjetnosti i njenoj sudbini. Govori o ljudima kao o tehnickoj civilizaciji koja gubi doticaj s
humanos$¢u, ljudskoséu. Rjesenje pronalazi u povratku ka umjetnosti. Svijet i ljudi trebaju
umjetnike i umjetnost, to je posljednja linija humaniteta. [12] Njegov osvrt pomalo podsjeé¢a na
scenu iz filma Titanik gdje Gudacki kvartet svira posljednji puta svojoj publici pred potonuce
broda. Ta scena prikazuje ljudskost jer usred opée panike, kvartet se pomirio sa svojom
sudbinom i odlucuje pruziti utjehu, a mozda i nadu onima kojima nema spasa. Tako i umjetnost
koja u zaru svake panike do sada uspijeva dati nadu. Bitno je nadodati da Grli¢ govori da
umjetnost ne znaci niSta onome tko je nije uspio dozivjeti. Govori to u kontekstu primitivnih
sredina u kojima umjetnost ne dolazi toliko do izrazaja jer promatraca, publike, niti nema. U
jednu ruku ta teza daje odgovor na jedno od pitanja koje se provlaci kroz ovaj rad, a to je utjece
li ruralna sredina na umjetnikovo stvaranje koji se u toj sredini i nalazi. No, u drugu ruku ta teza
ima nedostataka. Ruralna sredina, iako mozda na prvu primitivna, ne zna¢i da ne umije
prepoznati umjetnost. Umjetnost je, kao Sto smo do sada ve¢ nekoliko puta ponovili, 1 ples i
glazba i slika... Ljudi iz ruralnih sredina, ako niSta, poznaju glazbu koja je vjerni pratitelj svakog
tezaCkog posla, ples kao osnovu zabave u slobodno vrijeme, slika 1 kip kao predmeti spokoja koji
osim u sakralnim objektima, pronalaze mjesta i u kuéama. Cinjenica je da se mozda umjetnost ne
dozivljava u svojoj jakoj cijelosti, ali postoji interes. Potrebno je samo biti dobar interpretator, i
biti onaj koji stoji iza svog rada. S vremenom ljudi ¢e to prepoznati. Umjetnost rehabilitira

covjeka, vraca mu osobnost.

Koliko god da potrosacko drustvo i teror novca pokusavaju istisnuti neke osnovne ljudske
stvarne potrebe, toliko ¢e uvijek postojati oni koji ¢e to uvidjeti i djelovati. [12] Danas ¢ete lakSe
no ikada u supermarketu mocu pronaci sliku koju za relativno malu cijenu mozete kupiti i1 tako
dekorirati svoj dom. No, zbog pandemije koja nas je sve okrenula za puni krug, uvidamo da su se
u drustvu pocele dogadati neke promjene. Ljudi Se kolektivno pocinju okretati vrijednostima
svojih dubokih, nazovimo to, duhovnih potreba. Koli¢ina slobodnog vremena u zato¢enistvu,
covjeka preokrene kako nismo ni ocekivali. Svijet 1 njegov uceni tok odjednom je stao. Na

pocetku izgubljeni, s viemenom doSavsi do prosvjetljenja koliko dobrog iz tako necega zapravo

9



moze proiza¢i. Tu, medu ostalim, nastupa umjetnost. Mnogi ljudi koji su zanemarili svoje

potrebe kroz godine radi posla, vracaju se svojim potrebama i pocinju stvarati.

Svoju strast za stvaranjem, koja je bila vec¢a od svega, opisao je Giorgio Moroder za glazbeni
sastav Daft Punk u pjesmi Giorgio by Moroder. U monologu opisuje kako je oduvijek htio biti
glazbenik, no, zbog okolnosti u kojima je Zivio moguénost je bila gotovo nepostojeca. Zelja je
bila veca te je usprkos uvjetima i situacijama u kojima se nalazio uspio. Bio je vizionar koji je
htio stvoriti zvuk buduénosti. Tada nije ni sanjao koliki ¢e utjecaj imati na buduce generacije.
[13] Kako bi umjetnik mogao stvoriti nesto novo mora dobro upoznati podrucje na kojem zeli
djelovati i tada osloboditi um od pravila koja su postavljena. Problem danasnjeg drustva je Sto u
obilju slobodnog vremena scena postaje gotovo pa prezasi¢ena. Umjetnika je puno, ali kako se u
sna¢i moru je pravo pitanje. Kao odgovor na to Moroder pronalazi rjeSenje u veCem broju

nastupa uzivo, gdje publika ima priliku osjetiti i upoznati, u ovom slucaju, glazbenika. [14]

U posljednjih nekoliko godina u svijetu, pa tako i u hrvatskoj, moZzemo svjedociti porastu broja
festivala i manifestacija. Svaki grad i mjesto imaju se potrebu turisti¢ki predstaviti i ponuditi
mnostvu. Ta dogadanja koja su postala mali i veliki centri zabave i druzenja pridonijeli su

okupljanju raznih umjetnika od glazbenika, do kuc¢nih umjetnika, performera i raznih drugih.

Slika 5 Standovi raznih umjetnika koji stvaraju u kucénoj radinosti, uz HGF, ReGarden, Zabok

Jedan od takvih lokalnih festivala je ovogodisnji HGF. Taj festival prvobitno promice novu

mladu glazbenu scenu, a uz to su postavljeni Standovi na kojima lokalni umjetnici mogu izloziti
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svoj rad. [15] Ima jo$ mnogo festivala na kojima se izlazu razni umjetnici, npr. Kreativnica na
Spancirfestu, projekt Ilica: Q'art u Zagrebu... Festival privla¢éi mnogo ljudi velikog
generacijskog raspona. Ljudi koji se tamo zateknu zasigurno ¢e vidjeti i upoznati ljude iz okolice
na nacin na koji ih do tada nisu vidjeli. Ovakav pristup predstavljanja lokalnih umjetnika podize
svijest o njihovom postojanju. Samom afirmacijom ljudi koji se tamo nadu podize se Zelja i
potreba za stvaranjem jer se umjetnikova vrijednost i potencijal prepoznaju. Kada postoji prostor
koji je ponuden umjetnicima da ga ispune znaci da je organizacija i drustvo svjesno da postoji
potreba. Umjetnik tako vise nije usamljenik ve¢ dio drustva koji je ravnopravan naspram drugih
zanimanja. Nakon pandemije ljudska Zelja za dogadanjima porasla je. Cak i oni koji do tada nisu
imali interes za takvim umjetnickim programima, sada ipak imaju potrebu. Takva dogadanja
mjesto su susreta, mjesto na kojemu ¢e susresti nekog poznatog, prokomentirati program i
nastaviti dalje. Slobodno vrijeme pa ¢ak i to potrosacko druStvo pomogli su da umjetnost
evoluira. Ljudi se, dakle, ipak imaju potrebu humanizirati, a umjetnost je tako ponovno odigrala

svoju bitnu ulogu.
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3.2. Digitalno doba i umjetnost

U intervjuu s ispitanicima u ovom radu jedno od pitanja bilo je i kakav je njihov stav prema
digitalnom dobu i promoviranju svog rada na drustvenim mrezama i internetu opéenito. Jedan od
odgovora bio je da ta situacija moze biti u jednu ruku otegotno, u drugu ruku olakotno. Prednost
je Sto su sadrzaji dostupni gotovo svima koji su umrezeni. Moguénost povezivanja na taj nacin
omogucila je bolju komunikaciju i vecu informiranost. Kao loSu stranu istie to S§to Svi
pokusavaju biti sve. Novinarstvo, medicina, kuharstvo, umjetnost... Odjednom svi smatraju da
imaju pravo izrazavati se kao ravnopravni sudionici odredenog podrucja. Tako kada svi sve
znaju i svakome je dopusteno komentirati svaki segment necijeg stvaralaStva, ¢esto dolazi do
omalovazavanja necijeg rada. Tako se ponovno vra¢amo na pitanje §to jest ili nije umjetnost, te
tko je zapravo osoba koja moze odrediti §to je ili nije.

Danas je mnogo umjetnika online. Oni koji nisu savjetuje im se da se umreze kako bi lakSe
doprli do publike. Danasnje drustvo naslo se na jo§ jednoj velikoj prekretnici. Ono $to je nekad
bio razgovor jedan na jedan, u cetiri oka, danas je chat, DM i slicno. Svoje radove cesce
izlazemo na gridovima Instagram profila, nego na fizickim izlozbama. Jedan od razloga je
definitivno §to je to jednostavnije i ne treba vam fizicki prostor ili ne¢ije odobrenje. Sami ste
stvaraoci svojeg sadrzaja i sami odredujete $to i kada Cete prezentirati svojoj publici. No, nije sve
toliko idealno. Danas svi korisnici drustvenih mreza poput TikTok-a i Instagrama dobro znaju da
njihova sudbina ovisi o algoritmu. Algoritam ima svoja pravila i kreatori sadrzaja moraju se
prilagoditi tome, ako Zele biti videni. [16] Drustvene mreze potaknule su kolektivnu kreativnost.
Jos od kratkih videa pod nazivom DIY (Do it yourself-uradi sad) [17] koji su u nekoliko sekundi
publici dali primjer kako da stvore sami neSto kod kuce, a upravo takvi video sadrzaji su bili
okida¢ za pokretanje malih obrta u kojima su mnogi ljudi poceli izraZavati svoju kreativnost i
pokazivati umjetnicke radove koje stvaraju.

Ovdje ¢emo jo$ napomenuti da pojam umjetnost i kreativnost nisu sinonimi. Produkt
kreativnosti moze biti umjetnost, ali kreativnost kao prvo nije privilegija pojedinca, to je osobina
svakog &ovjeka. Covjek moze biti kreativan u bilo kojem podrugju ljudskog stvaranja-financije,
ribolov, slikarstvo... [18] Umjetnost stvaraju oni koji su koji su u svom radu dostigli odredenu
razinu i stupanj razvoja, umjetnoscu se izrazava neka vrsta estetike, umjetnost se stvara, postaje i
dozivljava. Umjetno$¢u prevodimo svoje osjecaje 1 zamisli, kasnije promatra¢ to dozivljava na
svoj nacin. [2] Ucenje primjene svojih kreativnih sposobnosti u umjetni¢ke svrhe tako je postalo

pristupacnije.
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Nastavno na misao prije. Umjetnici medusobno poticu jedni druge na rad, stvaraju se veze,
nadopunjuju znanja i vjestine. Jedan od zanimljivih primjera koji je na nasem podrucju zanimljiv
su i uliéni sajmovi koji su iz sezone u sezonu veci ba$ zbog utjecaja Sirenja dobrog glasa i
stvaranja veza medu umjetnicima na druStvenim mrezama. Tako umreZeni brZze dolazimo do
informacija, dogovora, kolaboracija i slicno. S godinama stvorile su se i velike baze podataka s

raznim literaturama iz cijelog svijeta pomocu kojih se $ire znanja i informacije.

‘ DIY

abstract &

Slika 6 Primjer DIY naslova koji poziva na pokusaj sudjelovanja

Negativna strana kod teme o online svijetu je ta $to je konkurencija velika. Odnosno, sve
ovisi 0 tome koliko je netko spretan u predstavljanju sebe i svog rada. Djelomi¢no ima nesto i u
ve¢ spomenutom algoritmu, ali ima 1 u upornosti 1 posvecenosti koju odredeni korisnici daju
kako bi se ostvarili na drustvenim mrezama.

Uvijek ¢e biti pesimisticnih pogleda na kakvu god, pa tako i na ovu online situaciju. No, ne
smijemo zaboraviti da je za vrijeme pandemije umjetnost dozivjela svoj preporod bas§ zbog ovog
digitalnog doba. Iako zatoceni u svojim domovima predstave koje mozda nikada ne bismo otisli
pogledati u kazaliSte, mogli smo gledati kod kuce iz ruke na mobilnom telefonu. Na taj nacin
pobuden je interes za posjetom kazaliSta uzivo. Jo§ mnogo drugih primjera koji, da nije doslo do
digitalnog doba, ne bi bili moguci. Negativne strane ¢e uvijek postojati i prvi ¢e ih vidjeti i
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isticati oni koji ne razumiju ili nisu ni pokusali. Ostali ¢e shvatiti da je to stvar naSe
svakodnevice i da ¢e sami odlucivati koliko se zele umreziti i da ne postoji nitko, za sada, tko ih
na to moze natjerati. Ako si dobar u onome Sto radis, vjerujes u to i ne sramis se, publika ¢e te

pronaci, iako mozda ne bio umrezen.

& drangulie

£

& spageli.by.eli

BABY
TRAKICE

SINCIRFEST o
19-288

i
— PROJEKT ILICA

Slika 7 Instagram profili koji su primjer uspjesnog koriStenja drustvenih mreza u svrhu

promoviranja svog rada

Na slici 7 mozemo vidjeti primjenu drustvene mreze Instagram u svrhu promoviranja svog
rada. Dra'n'Gulie i Spageli by Eli dva su lokalna brenda, oba nastala iz potrebe za stvaranjem, §to
se s vremenom pretvorilo u male obrte. Dolaze iz manjeg mjesta te su svoj rad uspjeli prosiriti
ba$ putem drustvenih mreza. Postali su poznati diljem nase zemlje, a i Sire. lako umjetnost i
kreativnost nisu sinonimi, njihova se povezanost isprepli¢e. Zato ¢emo se u sljede¢em poglavlju

nesto detaljnije posvetiti kreativnosti.
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3.3. Anketni upitnik o umjetnosti

Za potrebe ovog rada proveden je online anketni upitnik ¢iji je cilj bio ispitati kako ljudi
gledaju na umjetnost, koje je njihovo stajaliSte, smatra li se netko od ispitanika umjetnikom i
sli¢cno. Provedeno je kvalitativno istrazivanje, odnosno, istrazivanje koje se fokusira na to kako
pojedinac ili skupina percipiraju svijet. Kod ove vrste istrazivanja naglasak je na naraciji. [19]
Sudjelovalo je 33. ispitanika u rasponu godina starosti od 21 do +50 (sudjelovali su i stariji od

50). Od 33. ispitanika sudjelovalo je 24 Zene, 8 muskaraca i jedna se osoba izjasnila kao ostalo.

18-20 |0 (0%)

21-24 13 (39.4%)
25-30 13 (39.4%)
31-35 4(12.1%)

36-40 |0 (0%)
41-50 2 (6.1%)

50+ 1 (3%)

Slika 8 Anketni upitnik — starost ispitanika

Podjela ispitanika po Zupanijama:

- Krapinsko-zagorska zupanija: 15

- Grad Zagreb: 8

- Zagrebacka zupanija : 4

- Koprivnic¢ko-krizevacka zupanija: 2
- Primorsko-goranska Zzupanija: 2

- VaraZzdinska Zupanija: 1

- Splitsko-dalmatinska zupanija: 1
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Prvo pitanje koje je zahtijevalo duzi odgovor trazilo je od ispitanika da svojim rije¢ima
objasne $to za njih predstavlja pojam umjetnost. Odgovori su bili raznovrsni, pruzili su zanimljiv
spektar percipiranja tog pojma. Neki smatraju da je umjetnost osobna ekspresija, kreativni proces
stvaranja, jezik, glazba, slikarstvo... Drugi su bili detaljniji u opisivanju, smatraju da umjetnost
treba potaknuti emocionalnu reakciju kod promatraca, oblik komunikacije koji prenosi odredene
osjecaje, sloboda, emocionalna snaga, sve §to ostaje kad uklonimo osobne ljudske potrebe. Jedan
ispitanik izjasnio se ovako, $to je mozda najcjelovitiji odgovor koji obuhvaéa sve prethodne:

- Dohvacanje neke vise stvarnosti formama odnosno objektima materijalnog svijeta.
Takoder, nesto Sto je u stalnom nastajanju - umjetnost nastaje i onda kada ju netko
dozivljava. Drugim rijecima, vazan je vjecno prozimajuci odnos izmedu subjekta (umjetnika

i/ili promatraca) te objekta (samog umjetnickog djela).

Sljedece pitanje odnosilo se na to kada bi se neka osoba mogla smatrati umjetnikom. Ovdje
se stvorila podjela izmedu onih koji smatraju da se umjetnik rodi kao takav, odnosno, ima
urodene predispozicije i dar. Drugi smatraju da se umjetnikom postaje uz profesionalno
treniranje, predanim radom. Neutralna sredina ova dva odgovora slaze se da su potrebne obje
strane kako bi se osoba doista mogla smatrati umjetnikom. Takoder, neki smatraju da umjetnik
mora biti prihvacen od strane drustva. Navedene su i odredene profesije koje se smatraju vise
umjetnickim kao §to su slikarstvo, fotografija... Umjetnik je svakako stvaraoc 1 vecina bi se
sloZila da umjetnik ima sposobnost vidjeti situaciju iz drugog kuta, izi¢i iz okvira i zna prenijeti
svoje misli, ali i prenijeti pricu, svijest o okolini u kojoj se nalazi.

Na pitanje je li umjetnost potreba samo dva ispitanika izjavila su da ne smatraju da je
umjetnost potreba. Njihovo obrazlozenje je da umjetnost nije klju¢na za sve Zivotne uvjete.
Ostatak ispitanika na umjetnost gleda kao na oslobodenje, odmak od stvarnosti, daje dubinu
Zivotu i €ini svijet ljep§im mjestom. Umjetnost je sastavni dio svake kulture i civilizacije, svi
bismo je trebali konzumirati jer nam je u prirodi izrazavati se, a umjetnost je samo jedan od
oblika kako to mozemo postici.

- Da, najbanalniji primjer je glazba. Svi u glazbi pronalazimo melodije za dobar

dan, los dan i smatram da nam to pomaze u kojem god se raspolozenju nalazili.

Jedno pitanje odnosilo se na sredinu u kojoj umjetnici stvaraju. Smatraju li ispitanici da se u
ruralnim sredinama ljudi manje bave umjetno$¢u. Zanimljivo je da neovisno o tome iz koje
Zupanije bio ispitanik, jer neke su vise urbane od drugih, odgovori su bili mjesoviti. Polovica
smatra da u ruralnim sredinama postoji problem zbog Zivotnog stila u kojem je umjetnost

sporedna stvar, za one koji bi se mozda i htjeli baviti, ali je smanjena dostupnost za odredene
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materijale. Neki su naveli problem koji se veze uz neka antropoloska pitanja 1 sram od reakcije
koju bi mogla imati okolina ,,sto ¢e susjedi reci?*. Druga polovica ispitanika uglavnom ne slaze
se s tom izjavom. Smatraju da je umjetnost duboko ukorijenjena u ruralnim dijelovima svih
krajeva, pogotovo radi folklora, veliki dio u ku¢noj radinosti iako to mozda nije umjetnost koju
smo u praksi naucili tako zvati. Neke tradicionalne vrijednosti ¢eS¢e se mogu promaci u ruralnim
krajevima, dok su se mozda u gradovima izgubile. Umjetnost nije vezana uz elitu. Razlika je
jedino zbog toga $to je gustoca stanovnika manja, pa se zbog toga ¢ini da ih je manje, ali je
zapravo omjer vjerojatno isti. Takoder, tvrde da ima umjetnika, ali nisu razvikani. U svakom
slucaju, do pojedinca je, jer ako postoji volja, Zelja i sposobnost nije vazno gdje se nalazis. S
pojavom drustvenih mreza viSe nije problem ni prostor u kojemu bi se mogli pokazati, jer sada
postoji moguénost da sami stvore taj prostor u svojim online galerijama.

U sljedecih nekoliko grafova nalaze se jednostavni odgovori na pitanja:

Smatras li da se umjetno$¢u moze baviti svatko?

33 responses

Da 13 (39.4%)
Ne 6 (18.2%)
Mozda 14 (42.4%)
0 5 10 15

Slika 9 Anketni upitnik

Smatras li da se ljudi zbog vise slobodnog vremena okre¢u umjetnosti?

33 responses

Da 9 (27.3%)
Ne 11 (33.3%)
MoZda 14 (42.4%)
0 5 10 15

Slika 10 Anketni upitnik
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Smatras li da se pojavom drustvenih mreza povecao interes za bavljenjem umjetnosc¢u?
33 responses

Da 15 (45.5%)
Ne 6 (18.2%)
MoZda 13 (39.4%)
0 5 10 15

Slika 11 Anketni upitnik

Vecina ispitanika zna za barem s jednog umjetnika iz njihove lokalne sredine. Svi s
pozitivnim odgovorom slazu se da je bitno podrzavati lokalne umjetnike kako bi se svijest o
njihovom radu u drustvu $irila. Rad umjetnika inspirira ih, ispunjava i smatraju da su bitna karika
u nasem drustvu.

Na pitanje smatraju li sebe umjetnikom vecina se ne smatra umjetnicima. Smatraju da je za
takvo neSto potreban kontinuirani rad ili da u sebi osje¢aju ono nesto. Neki se jednostavno ne
bave time, a neki se nadaju da ¢e tek postati umjetnici. Oni koji se smatraju umjetnicima to
smatraju jer su posveCeni svom radu, smatraju da potreba koju osjecaju za bavljenjem
umjetno$c¢u nadilazi neke druge vaznije za Zivot potrebe. Kontinuirano nadograduju svoja znanja
1 proSiruju poglede. Smatraju da je njihova posebnost u tome da pronadu rjeSenja i nacine kako
da nesto naprave na svoj nacin. Neki se smatraju viSe kreativcem-umjetnikom ili pak amaterom-
umjetnikom zbog potrebe za stvaranjem, ali na nesto nizoj razini.

Podru¢ja umjetnosti kojima se bave oni koji su se izjasnili kao umjetnici su vecinom
slikarstvo, fotografija, opcenito vizualne umjetnosti i glazba. U manjem dijelu bave se plesom,
rucnim radom, krajobraznom arhitekturom, Kiparstvom i pisanjem. Vecina je izjavila da od svog
rada ne zaraduje za Zivot.

Posljednje pitanje bilo je otvorenog tipa. Ispitanici su mogli nadodati neku misao vezano uz
umjetnost ili nadopuniti misao iz anketnog upitnika. Nekoliko ispitanika odlucilo je izraziti svoje
frustracije u vezi druStvenith mreZa koje su, prema njima, mjesto koje propusta amaterizam 1
stvara masku da se radi o umjetnosti koja to i nije. Usporedba danasnje umjetnosti s fast foodom
(brza hrana), odnosno, zbog velike koli¢ine koja nas svakodnevno okruzuje ne posvecujemo se

umjetnosti u potpunosti. Vezano uz komentar o amaterizmu, moglo bi se re¢i da puno toga
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prolazi ispod radara, djelo ne ,,sazvacemo* dovoljno, dolazi do polucije, one¢iS¢enja znacenja
pravog umjetnika i umjetnosti. Oni koji se smatraju umjetnicima ¢esto se ograduju time, kritike
koje nisu pozitivne ne prihvacaju. Takve kritike koje su usmjerene njihovom radu shvacaju
osobno, ne razumiju da je kritika upu¢ena njihovom radu te umjesto da pokuSaju uzeti ono
najbolje, ograduju se. Treba shvatiti da je konkurencija velika i da trziSte ne moze prihvatiti sve.
Neki smatraju da je umjetnost zanat, jer Sto viSe radi§ na tome bliZze si statusu umjetnika.
Problem je $to danas puno onih koji se Zeli baviti umjetno$¢u moraju biti 1 dobar poduzetnik,
marketinSki stru¢njak, ako to nemas u sebi teze je uspjeti. Neki su iznijeli problem nedovoljnog
poticanja umjetnosti od strane drzavnih institucija u RH koje iz godine u godinu smanjuju
sredstva namijenjena razvoju kulture opéenito. Slijedi jo§ nekoliko citiranih odgovora:
- Ono Sto je u meni ili tebi, a Sto nas tjera da razmisljamo kao umjetnici i da Zivimo
"umjetnost”, dano nam je kao dar. Nema ga svatko, i nema ga svatko u istoj mjeri. Zasto bih
tada smatrala da mi je taj isti dar dan kako bih ga drzala samo za sebe? Bilo bi to malo
sebicno i bahato, zar ne? Nemamo to pravo. Nasa je duznost, prema onome koji nam je taj
dar dao i prema onima koji Zive oko nas, da to Sto imamo u najboljoj mogucoj vjeri

podijelimo i Saljemo dalje u prostranstva ovog svijeta.

- Mozda nije neophodna za Zivot, ali dugorocno smo bez umjetnosti prazniji. Mislim da u
danasnje vrijeme umjetnost moze iskoristiti sve benefite drustvenih mreza i dici se na razinu

za koju mozZemo reci da dobro stoji.

- Barem u danasnje vrijeme neovisno o sredini u kojoj se nalazis ne bi te trebalo biti strah,
sram ili imati manjak samopouzdanja u vezi kreiranja onog sto volis, to si ti i ono sto cini

tebe kakvim jesi, obuhvati to s obje ruke.

Pogledi na umjetnost razliciti su. Kojim god zanatom da se bavili, iz kojeg god kraja bili, koliko
god godina imali moZemo se sloziti da umjetnost smatramo bitnom. Jo§ jednom ¢emo ponoviti
da je bitno da svatko ima mogucnost konzumirati kulturu i umjetnost, u kakvom god obliku nam
ona bila dostupna 1 potrebna. Zavrsit ¢emo ovo poglavlje s kratkim 1 jasnim citatom iz ankete:

- Dugo Zivjela umjetnost.
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4. Kreativnost

Kreativnost je sposobnost svih zivih bi¢a da na jedinstven i inovativan nacin dodu do
rjeSenja, razvijanja ideja i sli¢no. Kreativnost kroz proces kreativnog razmisljanja ima nekakav
kreativni produkt, ishod. U tom procesu, prije samog ishoda, osoba prolazi kroz razne faze
preispitivanja ideje. Kreativnost olakSava proces nekog rada jer se kroz kreativni proces dolazi
do povezivanja stvari koje ponekad nisu na prvu ocite. Zanimljiva je ¢injenica da suvremena
psihologija govori kako su svi ljudi kreativni, samo se podru¢ja koja svaki Covjek pokriva
drugacija te je ta sposobnost kod nekih vise vidljiva nego kod drugih. [20]

Kroz povijest imamo na tisuce primjera ljudi u raznim podruc¢jima koji su bilo kreativni, neki
od njih su Beethoven, Picasso, Nikola Tesla, Steve Jobs... Svi oni svoju unutarnju potrebu za
stvaranjem i svoju Kreativnost iskoristili su najbolje $to su znali i mogli, napravili su velik
iskorak i zbog toga ¢e ih se pamtiti dugo vremena. NoO, Kreativnost nije svojstvena samo
odredenoj skupini ljudi, to je sposobnost koja pomaze da se stjecajem okolnosti pronade prilika
koja ¢e u toj situaciji stvoriti neSto korisno, koja ¢e na inovativan nacin rijeSiti odredenu
problematiku. Kreativnost cesto gledamo kao neSto §to je stvara iznenadenje, odnosno,
dosjetljivost koja je u tom trenutku mozda i neoekivana. Vazno je da ponudeno kreativno
rjeSenje bude korisno. Poput umjetnosti, pitanje je tko procjenjuje koliko je neSto kreativno ili
nije. Odgovor je isti, odnosno to je stvar odluke socijalnog konsenzusa. Ono §to nismo
spomenuli kod umjetnosti, no, ti¢e se i kreativnosti i umjetnosti jest, da bi nekakav sud ipak
mogli donijeti. Odnosno, od strane amatera nekakav rad bi mogao biti prozvan veoma
kreativnim 1 kvalitetnim, dok ¢e ona druga skupina (stru¢njaci koji se godinama bave
pronalazenjem i prepoznavanjem kvalitetnog rada) re¢i da je nekakav rad osrednje dobar ili cak i
nisko kvalitetan. Bitno je 1 iskustvo koji umjetnici, pa tako 1 kreativni ljudi opéenito, imaju.
Uvijek se moze dogoditi da je netko s vrlo malo ili gotovo nikakvim iskustvom izniman u svom
radu, ali ¢eSca je situacija da je potrebno vrijeme 1 iskustvo koje ¢e pokazati kakvo je nesto
zapravo. Svi autori trebali bi biti sposobni podnijeti kritiku i ne shvacati osobno kritike koje su
upucene radu. Autori tako stvaraju stit od vanjskog svijeta i okrecu se samo onima koji hvale
rad. Takav stav ne moZze biti dobar jer ne daje mjesta zdravom napretku. Kada se nesto ponudi
prosudbi promatraca, ego treba ostaviti postrani. Neki smatraju da je uz kreativnost usko vezan i
talent. Takva tvrdnja je diskutabilna jer se kreativnost moZe razvijati. Kreativnost sama po sebi
je rjeSavanje nekog problema, ako ne postoji problematika o kojoj razmisljamo, ne postoji ni

potreba da se neSto promjeni. [21]
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4.1. Kreativni proces

Uz pomo¢ kreativnosti lakSe dolazimo do rjeSenja, a taj postupak zovemo Kreativni proces.
Ukratko ¢emo se osvrnuti na ovaj veoma bitan segment u nastajanju svakog rada.

Kreativni proces mozemo podijeliti u Cetiri faze. Za rjeSavanje nekakvog kreativnog procesa
potrebno je pripremiti se, analizirati situaciju i prikupiti sve potrebne informacije i materijale.
Zatim slijedi period u kojem promisljamo i sagledavamo sve $to nam je na raspolaganju i na
kraju moment prosvjetljenja u kojem imamo ideju i kre¢emo s razvijanje. Jasno je da ti procesi
nisu uvijek svjesni, no, ako ne znamo kako poceti, to su dobri koraci koje mozemo slijediti.
Bitno je znati da kada se nalazimo u procesu nastajanja ideje da imamo tok misli koji ne
prekidamo, ne pozurujemo. U tom procesu stvaraju se fine poveznice koje su vidljive mozda
samo u tom momentu. To moZe biti onaj ,,AHA* trenutak koji nam se moze dogoditi bilo gdje.
Dobra tehnika je zapisati misao da ,,ne pobjegne*. Takve misli kasnije razradujemo, odbacujemo
nepotrebno. U ovom djelu pronalazimo problem unutar ideje. Pokusavamo razabrati je li rije¢ o
problemu ili radu nesto nedostaje. Zna se dogoditi da ideja koja je mozda u pocetku izgledala
odli¢no, na kraju ispadne ne toliko dobra. U trenutcima odluke ne smijemo biti u strahu odbaciti
sve i krenuti ponovno. Nekad se moze brze doci do rjeSenja kada se krene ispocetka, nego ako
pokusamo krpati nesto Sto je beznadno. Kreativni produkt je inovativan, $to ne znaci da nije
nikad do sada viden, ali je u odnosu na neka ranija djela nov. Kreativni produkt mora biti od
nekakve koristi promatracu, bilo to estetski, prakti¢no ili psihosocijalno. Na kraju je pitanje kako
nekoga tko promatra rad uvjeriti da se radi o kreativnom radu. Neki znanstvenici tvrde da to
pitanje lezi na osobnoj razini, drugi se ne slazu jer tvrde da se kreativnost razlikuje ovisno o
sredini u kojoj se nalazi. Socijalni kontekst bitna je karika jer drustvo je ono koje ¢e odrediti je li
nesto kreativno 1 oni ¢e odluciti Sto prolazi dalje. Da bi neki rad bio relevantan u drustvu treba
privuéi skupinu relevantnih pratitelja. [21] U svakom slu¢aju moramo promisljati o svom radu i
stajati Cvrsto iza toga te znati ispricati dobru pricu, ako rado ve¢ samo po sebi ne govori
dovoljno. Zato je potrebno proé¢i navedene korake jer tako eliminiramo rizike.

U poglavlju s opisom prakticnog dijela bit ¢e opisan kreativni proces ovog rada, tako da se na

tom primjeru mogu vidjeti koraci i koliko su ove upute bile od koristi.
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4.2. DruStveni status kreativnih osoba u umjetnosti

Pratimo li razvoj kreativnih osoba jo§ od Skolskih klupa, dokazano je da ucitelji vecu
pozornost obracaju inteligentnoj i poslusnoj djeci. Kreativna djeca cesto su okarakterizirana kao
nemirna, netko tko Cesto postavlja pitanja i ima smanjenu koncentraciju. Takve osobe od
najranijih pocetaka Cesto su stavljene u odredenu skupinu koja ima etiketu, jasno, ima i
iznimaka. Kreativne osobe Cesto se u svojoj okolini susre¢u s okolinom koja ih sputava u
njihovom slobodnom izrazavanju jer ne smatraju da postoji potreba. Kreativne osobe mogu tako
naici na otpor i odbacivanje, §to u ranoj dobi razvoja moze ostaviti trag. Oni koji u se ne obaziru,
uporni, ustrajni ili ih inat gura da nastave sa svojim radom na posljetku budu prihvacéeni kao
kreativci. Skolstvo i odgoj napreduju pa se tako mijenjaju i neke prakse, premda se ponekad ¢ini
da se sve krece presporo. Djeca, kasnije i ljudi koji su kreativni ne bi trebali niti u jednom
trenutku osjecati se etiketirano i da su upire prstom u to §to rade. Trebalo bi se na njih gledati
jednako kao i na one koji su iznimno dobri u matematici, jezicima i slicno. Kreativnost je
osobina koja bi trebala biti poZeljna u gotovo svakom zivotnom aspektu. [21]

U razdoblju od pete do sedme godine, kada se djeca ukljuce u Skolski sustav, kreativnost se
smanjuje za 40% jer se tada zahtjeva da se sluze logikom, budu to¢ni i precizni. Zato treba
prepoznati kreativnu osobu i usmjeriti je. Kreativnost je op¢i ljudski potencijal. Kreativne osobe
imaju vecu sposobnost za divergentnim misljenjem. Divergentno misljenje je sposobnost
pojedinca da ima mogucnost sagledati niz rjeSenja za neki problem za razliku od konvergentnog
misljenja gdje su sve ideje usmjerene ka jednom rjeSenju. Ono §to je pozitivno kod kreativnosti
je da ona zapravo nikada ne nestaje, ve¢ se razvija 1 mijenja. Uvijek se moZemo vratiti 1 biti, pa
¢ak 1 postati kreativni. Vazno je biti otvoren ka novim iskustvima i biti spreman preuzeti rizike.
[18]

Kreativan rad u umjetnickom smislu ¢esto nije shvacen, ¢esto se krivo percipira u javnosti.
Kreativnost u umjetnosti, kreativni proces, nepoznat je drustvu te se na rad gleda kao na finalni
produkt. Zbog toga dolazi do podcjenjivanja rada kreativca-umjetnika i pokusaja iskoriStavanja
njihovog rada, potpladivanja rada. Opravdanje tome je da je kreativcu-umjetniku dovoljna
nagrada Cista zadovoljstina koju dobiva od stvaranja djela ili da se takav rad napravi za cas. [10]
Takva okruZzenja mogu biti jako toksi¢na za kreativca-umjetnika. Povezimo ovaj primjer s
drustvenim mrezama koje su posluzile kao platforma pomoc¢u koje mozemo osvijestiti javnost.
Kreativci-umjetnici pomocu videa i slika prikazuju svoje procese rada i naglasavaju da, ako

nesto 1 naplate, to je zato Sto su ulozili svoje vrijeme, znanje i sposobnost da naprave nesto.
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Usporedimo 1i to s restoranima, znamo da vec¢ina ima moguénost pripremiti hranu kod kuce, ali
kada dodemo u restoran spremni smo platiti za pripremljeno. Tako je i s kreativcima-
umjetnicima, svatko ima moguc¢nost pokusati sam napraviti rad, ali ako postoji zelja za necijim
radom, treba biti svjestan procesa i svega $to stoji iza tog rada.

Jedan od ispitanika u ovom radu rekao je da su ga oduvijek smatrali ¢udnim i da su trebale
godine da ga okolina prihvati kao takvog. Opisi kao §to su ,,Cudan, opicen, otkacen, uvrnut,
munjen...“ samo su neki koji se ¢esto pridodaju kao osobine kreativnim osobama. To je sve zato
Sto je okolina naviknula na odredene modele ponasanja, a svatko tko imalo iskace bit ¢e na prvu
cudan. S vremenom kada se uspostavi komunikacija takvi pojedinci mozda ne budu shvaceni do
kraja, ali budu prihvacéeni, §to je bitnije. Ljudi ne razmiSljaju o kreativnosti i potrebi za
umjetnoséu zbog uzurbanog svakodnevnog Zivota, Sto ne znac¢i da im to nije potrebno. Ispitanik
je potrebu za svojim rado opisao kao krpanje rupa. Svi ljudi koji svaki dan rade svoje poslove,
koji su bez sumnje prijeko potrebni kako bi drustvo moglo funkcionirati. Svi oni trebaju
kreativce 1 umjetnike da im pruze neku vrstu utjehe, odmaka od svakodnevice. Drustveni status
kreativaca-umjetnika nikada nece biti upitan. Zbog toga mozemo reé¢i da kakav god stav drustva
bio prema kreativcima-umjetnicima, drustvo takve pojedince treba, a ti pojedinci, u veéini

slucajeva, nesebi¢no ¢e podijeliti svoj rad (dar) s potrebitima.
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4.2.1. Primjer utjecaja skupine lokalnih kreativaca

Hrvatsko zagorje prepuno je prekrasnih i vaznih povijesnih lokaliteta. Mnogi od tih lokaliteta
s godinama pali su u zaborav te su ostali poznati samo lokalnom stanovnistvu. Manifestacije i
bilo kakva dogadanja su Cesto vezane uz centre gradova. Taj problem uodili su i kreativci s
podrucja grada Pregrade. Pregrada je gradi¢ smjesten na zapadom djelu Krapinsko-zagorske
zupanije. Populaciju grada ¢ini neSto vise od 6500 stanovnika. Grad ima bogatu povijesnu
bastinu, spomenimo da se na teritoriju opc¢ine nalaze 4 dvorca — dvorac BeZanec, dvorac
Dubrava, dvorac Gorica i srednjovjekovna utvrda Kostelgrad. Podno Kostelgrada, osim crkvu
Sv. Emerika, nalazi se i malena kapela Trpeceg Isusa. [22] Kapela vise nema svoju nekada$nju
funkciju i prepustena je samoj sebi. Lokalni kreativci-umjetnici prepoznali su taj problem. Osim
problema prepoznali su i potencijal prostora koji se nalazi oko kapele. Prosle, 2021. godine,
skupina lokalnih kreativaca odlucila je, bez sponzorstva, napraviti vecer poezije, popievaja i

povedaja (vecer poezije, pjesme i pripovijedanja).

Slika 12 Improvizirana pozornica ,, Pre Kapelici
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Cilj je bio smjestiti dogadanje u ruralni dio, potaknuti posjetitelje da uoce problem i
potencijal mjesta na kojem se kapela nalazi i tako dati do znanja da postoji potreba za obnovom i
decentralizacijom programa koji su smjesteni u centru grada. Jo$ jedan bitan cilj bio je da i
obi¢ni ljudi mogu konzumirati kulturu, pokazati im to na vlastitom primjeru posto su i
organizatori obicni ljudi. Bilo bi krivo da se kao druStvo oslanjamo na ljude koji se bave
kulturom i umjetno$¢u u profesionalnom smislu te da nam samo takvi mogu servirati dogadanja.
Kao §to smo ve¢ spomenuli, u ruralnim dijelovima je slaba osvijestenost o kulturi i umjetnosti,
Sto ne znaci da potreba ne postoji. Na ovaj dogadaj pod simboli¢nim nazivom Pre Kapelici
odazvalo se nekoliko kreativaca-umjetnika koji su svojim programom vratili smisao tom mjestu.
Odaziv publike je takoder bio velik, $to jo§ jednom potvrduje da su ljudi zeljni takvih dogadanja.
Nedugo nakon toga krenulo se u rekonstrukciju kapele, a ove godine u pripremi je novi program
za jos$ jednu vecer Pre Kapelici.

Ovakvi primjeri po¢inju biti sve brojniji jer uz Kreativnost i slobodno vrijeme koje imamo na

raspolaganju shva¢amo da se kultura i umjetnost mogu probuditi u svakom krajicku svijeta.
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5. Motivacija

Motivacija je proces koji u ljudima izaziva odredeno ponaSanje, odnosno, motivacija daje
ponasanju smjer, energiju i svrhu. Motivacija utjeCe na pozitivan tok radnji za ostvarenje nekog
cilja, ali moze utjecati i na prestanak. Za motivaciju su potrebni motivi koje mozemo razvrstati u
Cetiri glavne skupine procesa, a to su potrebe, emocije, kognicije i vanjski utjecaji. Od toga su
prve tri dio unutarnjih procesa osobe. Potreba je unutarnje stanje, klju¢na i neophodna za Zivot i
cjelokupnu dobrobit ¢ovjeka. Emocija je kratkotrajno stanje, subjektivno stanje koje uz skup
osjecaja stvara odgovor na ono $to nas trenutno okruzuje. Kognicije stvaraju trajne stavove,
kognicije su svjesne spoznaje o sebi i okolini. Vanjski utjecaju su podrazaji iz okoline koji
formiraju odluke u ponasanju, priblizavamo se pozitivnim dogadanjima, udaljavamo od onih koji
bi mogli negativno utjecati na nas. Motivirana osoba svojim ¢e postupcima odskakati od svog
klasi¢énog ponasSanja. Takva osoba ¢e se ulagati viSe truda, vremena i volje za odredenu
aktivnost. Kako bismo bili motivirani moramo zadovoljiti fizioloske, drustvene i psiholoske
potrebe. Zadovoljavanje fizioloske potrebe povezano je i sa stabilno$éu psihe. FizioloSke potrebe
su bilo koje sastavnice koje su nuzne za zivot, zanemarivanjem istith moze se poremetiti bioloSka
ravnoteza 1 psiholoska. Najjednostavniji primjer toga je ako smo gladni mislit ¢emo sve vise o
tome i to nas moze ometati u drugim procesima. Kada namirimo tu potrebu smanjujemo nemir
koji smo osjecali 1 tako se moZemo vratiti procesima koje smo prije obavljali. DruStvene potrebe
odnose se na status u drustvu npr. postignuca i mo¢. PsiholoSke potrebe tjeraju nas da budemo
proaktivni, a mozemo ih podijeliti u tri skupine: autonomija, kompetencija i povezanost.
Autonomija je proces u kojem sami odlu¢ujemo hocemo li zapoceti neku radnju ili ne, a to sve
ovisi 0 naSim interesima, Zeljama i preferencijama. Ovdje mozemo izdvojiti 1 slobodnu volju
zbog koje zapocinjemo aktivnost bez prisile, odnosno, kada osoba ima osjec¢aj da ponasanje i
aktivnost proizlazi iz vlastitog htijenja. Iako se ¢ini kao odli¢an motivator, postoji i suprotnost
tome-osjecaj pritiska ili prisile. Ponekad se osobe stavljaju u poziciju da sebi zadaju taj osjecaj
kako bi napravili nesto $to su mozda odugovlacili. Kompetencija nas tjera da traZzimo izazove za
ulaganje napora za obavljanje nekog rada. To je prirodeni izvor motivacije Koji u odnosu s
okolinom stvara potrebu da budemo ucinkoviti. Povezanost je kljuéna za obuhvacanje svega
prethodnoga. Bez povezanosti nema osjecaja pripadnosti, a to je potrebno svima, iako mozda
neki tvrdili suprotno. Povezanost je iznimno bitna za motivaciju jer se okruzujemo ljudima koji
¢e nas poticati da radimo ono $to u ¢emu uzivamo. Povezivanje s ljudima koji ne odobravaju nas

rad stvara suprotni efekt, motivacija se smanjuje. Povezanost s onima koji nas potic¢u kljucna je i
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kod poticanja autonomije i kompetencije. Imamo potrebu za povezivanjem jer u takvim
odnosima pojedinci brinu jedni za druge. Za razliku od toga postoje jos odnosi, ali u tim
odnosima ocekujemo nesto zauzvrat (nov€ano, materijalno...). Zajednicki odnosi, a to su
primjerice obitelj, prijatelji i romanti¢ni odnosi, prate prave potrebe pojedinca. U takvim
odnosima znamo da se mozemo osloniti, dobiti iskrenu povratnu informaciju o radu i bitnija je
kvaliteta takvog odnosa od kvantitete. Takvi odnosi smanjuju osjecaj usamljenosti i depresiju, a
upravo to stvara mjesto za motivaciju. [23]

U intervjuima ispitanici su dali do znanja da im je bitno imati potporu od strane osoba koje
smatraju bliskima. Ponekad u trenutcima sumnje razgovor s nekim o radu moze preokrenuti
situaciju i potaknuti nas, motivirati nas da nastavimo dalje. Postoje okruzenja koja mozemo
nazvati toksi¢nima jer obezvreduju rad, no, ako se u takvoj sredini nade jedna osoba koja vidi
smisao to moze biti dovoljan poticaj. Neki umjetnici kazu da u inat druStvu koje ih ne podrzava
naprave neki rad. Takve situacije su moguce, ali vjerojatno takva osoba ima iza sebe povijest
odobrenih od strane drustva radova i da ipak postoji skupina ljudi koja ¢e ga neupitno pratiti. U
ovo radu ipak se osvréemo na umjetnike iz manjih, ruralnih sredina gdje je drustvena afirmacija
bitna. Takve osobe u sebi imaju veliku potrebu, Zelju i upornost i zbog toga uspijevaju. Ponekad
su potrebne godine da osoba kao umjetnik ili stvaraoc budu prihvaceni u drustvu. Onaj koji nije

ustrajan u svom radu postoje male Sanse da ¢e do¢i do drustvene afirmacije.
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5.1. Intrinzicna i ekstrinzi¢na motivacija.

Zanimljiva je jos jedna stvar koja je potaknula ideju o ovom radu, a stoji u samom nazivu
umjetnost kao potreba. Potreba za stvaranjem kod pojedinaca toliko je velika da nije potrebna
nagrada za rad, dovoljna nagrada je osobna zadovoljstina. U prijaSnjim poglavljima spomenuli
smo pojmove intrinzi¢na i ekstrinzi¢na motivacija, sad ¢emo ih i objasniti.

Intrinzicna motivacija je sklonost da se bavimo vlastitim interesima i usavrSavamo svoje
sposobnosti konstantno uce¢i i savladavajuéi izazove. To je psiholoSka potreba koja naglasava
osobnu znatizelju. Potice nas da se razvijamo i na prvo mjesto stavlja naSe prirodene teznje.
Ponasanja koja proizlaze iz te potrebe dolaze spontano iz nasih unutarnjih stanja. Stvara osjecaj
zadovoljstva jer smo sami u mogucnosti proizvesti nesto. Mogli bismo re¢i da intrinzi¢na
motivacija dolazi iznutra. Ekstrinzicna motivacija dolazi izvana. Odnosno, to je produkt
okolinskih poticaja i posljedica. U ovom slu¢aju motivaciju imamo kada dobijemo poticaj iz
okoline, a to moze biti jednostavan osmjeh, prisutnost drage osobe, novac... Interesantno je da
kada se intrinzicnom radu pokusa dati ekstrinzicna nagrada opada zelja za buducom
intrinzicnom motivacijom. Primjerice kada neka osoba koja je napravila sliku iz vlastite potrebe
za stvaranjem 1 takvoj osobi se ponudi novac to prelazi u poslovnu priliku. Sve §to se veZe uz
posao postaje obaveza, a s viemenom pocinje opadati zadovoljstvo koje smo imali za obavljanje
te iste aktivnosti. Taj utjecaj zovemo skrivenom cijenom nagrade, to je Stetni utjecaj nagrade.
Ekstrinzi¢ne nagrade mogu imati i pozitivan utjecaj na motivaciju, ali ona brZe sagorijeva jer ima
svoju cijenu. Intrinzi¢na motivacija i interes za obavljanjem aktivnosti se smanjuju jer u sluc¢aju
ekstrinzi¢ne nagrade postoji odredeno o¢ekivanje i potreba da ta nagrada bude opipljiva. Novac,
pohvalnice, hrana, bilo Sto materijalno moZe smanjiti intrinzicnu motivaciju. Ono §to nece
smanjiti intrinzi¢nu motivaciju su simbolicke, neocekivane i verbalne nagrade.[23]

U intervjuiranju ispitanike smo upitali smatraju li da bi obavljali isti posao jednako dobro, s
jednakim Zarom kada bi za isti posao bili pla¢eni. Odgovor je bio isti kod svakog ispitanika, a to
je da npr. novac nije loSa nagrada, ali je puno vece i vaznije kada od publike ili promatraca
dobiju pozitivan komentar za svoj rad. Jer to znaci da su uspjeli doprijeti do necije duse i uma na
temelju svog rada i truda. Ne prizeljkuju hvaljenje, ali ono svakako nije na odmet. Ta
zadovoljstina koju dobiju potice ih da budu sréaniji u onome $to rade i da nastave tim tempom
usrecivati ljude koji su spremni prihvatiti njih 1 njihov rad.

Davanje potpore u intrinzicnoj motivaciji, kada govorimo o kreativnosti, veoma je vazna za

rad. No, ona slabi kada osobu nadgledamo, ocjenjujemo, naredujemo kako i §to ¢e dalje raditi.

28



Intrinzi¢na motivacija daje osobi veci kapacitet razumijevanja i1 interesa za neku temu jer
proizlazi iz osobe same. Takve osobe Cesto imaju vece samopouzdanje, manje su depresivne,
manje prate npr. TV i nemaju potrebu za zlouporabom alkohola, droga i drugih ovisnosti koje bi
mogle negativno utjecati na njihovo stvaranje. [23]

Intrinzi¢na motivacija je zadovoljena zavrSetkom zadatka, osoba uziva u izvedbi i smatra tu
aktivnost zanimljivom. Takve osobe su Cesto vise kreativne, od onih pod utjecajem ekstrinzi¢ne
motivacije i nagrade koju o¢ekuju. Kada umjetnik ima sve potrebne vjestine i nema ogranic¢enja
u vidu drustvene okoline podize se koli¢ina intrinzi¢ne motivacije. U takvim osobama
kreativnost pojedinca izrazito raste. Smatra se da je ponekad pozeljno imati male koli¢ine
ekstrinzi¢ne motivacije kada se osoba nade u fazama koje su zamorne i zahtijevaju rjeSavanje
neoc¢ekivanih problema. [21]

Jedan od ispitanika tvrdi da je Cesto problem S$to se umjetnici i ljudi opéenito zanose
zapadnom kulturom koja je usko povezana s kapitalizmom. Sve ima svoju cijenu, a u tome se
gubi ono klju¢no $to je potaknulo umjetnika na stvaranje. Staviti cijenu na svoj rad nije niSta
negativno, ako smo sposobni balansirati izmedu ta dva svijeta.

Drugi ispitanik opisao je svoje iskustvo gdje se naSao u kreativnoj krizi i bio u strahu od toga
da ne potros$i svu motivaciju i kreativnost koju posjeduje. No, kroz razgovore je doSao do

zakljucka da ne postoji ograni¢enje. Motivacija i kreativnost su nepresusni izvori.
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6. Praktic¢ni dio

Ideja za ovaj rad nastala je nakon povratka u Zagorje i jednog dogadaja u rujna 2021. godine
koji je opisan u poglavlju Kreativnost, a to je Primjer utjecaja skupine lokalnih kreativaca. Kao
Sto sam ve¢ i napisala, povod za stvaranje takve jedne veceri bila je jednostavna Zelja da
umjetnost i kultura budu dostupniji, da je mogu konzumirati svi oni koji imaju volju. Ta vecer
otvorila je novi neistrazeni prostor. Spoznaja da u krugu od nekoliko kilometara postoji jo$
takvih pojedinaca stvorio je potrebu da se nekako objedini njihov rad i predstavi svijetu. Nakon
razmiS$ljanja o tome kako to napraviti odabrala sam dokumentaristicki pristup u kombinaciji s
eksperimentalnim momentima.

Inspiracija za stil kojim ¢u se koristiti u video materijalima za ovaj projekt bila je Andrea
Buca i njezini serijali na HRT-u s naglaskom na serijal Stani v Zagorju, razni serijali Roberta
Knjaza, Vogue i epizode o domovima poznatih, Nowness i epizode o domovima raznih
kreativaca. Nacin na koji se kamera odnosi prema ljudima u tim serijalima izgleda prirodno.

Postoji prostor za spontanost i samim time gledatelji se mogu vise poistovjetiti.

Slika 13 Scena iz epizode ,, Stani v Zagorju *
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U ovom radu snimane su kratke epizode o svakom umjetniku, a tome ¢e se priloziti i njihov
dosje. Napravila sam plan, a cilj je bio istraziti zasto je umjetnost potreba. Odabrala sam
nekoliko lokalnih umjetnika koji su mi kroz svoj rad pokusali dati odgovor na to pitanje. Kod
odabira ispitanika bilo je vazno da se bave nekom granom umjetnosti (slikanje, glazba, gluma i
sl.) i da se po definiciji time bave amaterski, ali obavljaju to na razini profesionalaca i to sve bez
naknade za rad. Rad bez naknade kao uvjet bio je kljucan jer to znaci da oni to ne moraju raditi,
ali odabiru taj put jer u sebi osjecaju potrebu. Rije¢ amater dolazi od francuske rijeci amateur sto
u doslovnom prijevodu znaci ljubitelj. To je osoba koja se bavi nekom djelatno$¢u iz sklonosti,
ljubavi prema nec¢emu. [24] Iako je znacenje lijepo, u naSem druStvu pomalo se omalovazava
osobe koje budu etiketirane kao amateri. Zato ne zelim upotrebljavati tu rije¢. Ono §to oni jesu i
kako ih mozemo nazvati su kreativci, stvaraoci i umjetnici jer ono §to rade, rade izrazito dobro.
No, s vremenom 1 ta ideja se proSirila jer se stvorio krug ljudi koji su uspjeli i1 pretvorili svoje
stvaralaS§tvo u posao. Zanimljiva je ¢injenica da neki od ispitanik nemaju formalno obrazovanje u
bilo kakvoj umjetnickoj Skoli. Svoje znanje stjecali su kroz godine u slobodno vrijeme izmedu
posla od kojeg zaraduju za zivot i ostalih obaveza. Ne razmisljamo o njima kao o poznatim
osobama. To su na prvi pogled sasvim obi¢ni ljudi koje susre¢emo svakodnevno kao svoje
susjede, prijatelje, poznanike... Ne namecu se jer za time nema potrebe. Tek u situacijama kad ih
se stavi “pod svjetlo* uvidamo da se ipak malo izdvajaju od prosjeka drustva. Uz sve to nalazimo
se u ruralnoj sredini gdje umjetnici nisu toliko shvaéeni ozbiljno, a ponekad nisu ni prihvaéeni.
Ovim radom Zelim svjedociti njihovom postojanju i1 radu. Imat ¢e svoju epizodu u kojoj se mogu

izjasniti i tako povezati ih medusobno.
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6.1. Proces stvaranja intervjua i videa

Za potrebe biljezenja misaonog procesa koristila sam aplikaciju Milanote. Aplikacija
Milanote sluzi kao digitalna ploca na kojoj se mogu izloziti ideje za neki projekt i tako ih
mozemo lakSe organizirati kako bismo mogli jasnije pratiti plan rada. Milanote je prakti¢an za
koriStenje jer se ideje mogu prezentirati u obliku npr. mentalne mape, mogu se dodavati vanjski
dokumenti za kasnije Citanje i postoji moguénost za instalacijom mobilne i desktop aplikacije.

Tako su mi podatci bili dostupni u svakom trenutku, a imala sam mogucénost dodati ideju gdje

god se nalazim, nisam bila vezana za racunalo. [25]

DIPLOMSKI =

ity B AL, K, 0.7, & Lo, 0 5
(R0 Pekig e Voot

Slika 14 Aplikacija Milanote

Razvoj od prve ideje do konacne znacajno se promijenio. Prvi plan bio je napraviti
publikaciju kao $to je knjiga, no, to bi na kraju izgledalo kao mala monografija nekoliko
odabranih umjetnika. Da rad ne bi bio monoton krenula sam u nesto eksperimentalnijem smjeru.
Fokus s klasicne publikacije raspodijelio se u nekoliko segmenata koji ¢e na kraju Ciniti
kompletniju i zanimljiviju cjelinu.

Pitanje je bilo $to napraviti, ako ve¢ ne Zelim napraviti knjigu. RjeSenja tog problema svaki

umjetnik imati svoj dosje. Dosje je dokument u kojem se nalaze fotografije umjetnika, njegovog
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radnog prostora i slicno. Sudionici u ovom projektu potanko su ispitani o tome kako zive i kako
svoju umjetnost uskladuju sa svakodnevnim zivotom. Kako bismo bili $to preciznija u
svjedoCenju tim ljudima i njihovom radu odlucila sam snimiti epizodu o svakom umjetniku.
Odlucila sam se za oblik intervjua. Sastavila sam set pitanja kao okvir, a onda smo se bacili na

razgovor. Pitanja su bila sljedeca:

[a—

. Kako se zoves?

. Koliko imas$ godina?

. Cime se bavi§ (u vidu teme ,,umjetnost kao potreba“)?
. Koliko dugo bavis se time?

. Koja je tvoja motivacija?

. Radis li to zbog sebe ili zbog drugih?

. Imas$ li uzor/nekoga tko te inspirira?

. Postoji li odredeno doba dana kada se osje¢as najproduktivnije?

O 00 9 N O B~ W N

. Ima 1i nesto $to potiskuje tvoju motivaciju?

10. Utjece li ruralna sredina na tebe 1 tvoj rad?

11. Utjecaj digitalnog doba na umjetnost danas?

12. Sto misli§ o umjetnicima na dru§tvenim mrezama?

13. Naplacujes li svoj rad? DA/NE zasto?

14. MozZe li se Zivjeti od umjetnosti?

15. Imas li potrebu/Zelju biti poznat, imati slavu ili ti to nije vazno?

16. Imas 1i neku anegdotu vezanu uz svoje stvaralastvo?

Epizode u trajanju od maksimalno 20 minuta prikazuju umjetnike na jednostavan i
simpati¢an nacin. Gledamo ih u njihovom svakodnevnom okruzenju, spontane. Sami su birali
vrijeme i mjesto gdje ¢e se snimati. Smatram da su tako mogli biti opusteniji i prirodniji te ako je

netko imao strah od kamere mogao se lakse opustiti.
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6.1.1. Oprema za snimanje

Za snimanje sam Koristila fotoaparat Nikon D7100 u kombinaciji sa Sirokokutnim

objektivima:
- Nikon AF-S Nikkor 35mm 1:1.8G DX
- Nikon AF-S DX NIKKOR 18-105mm /3.5-5.6G ED VR.

Uz to sam Kkoristila i stativ za veéinu kadrova. Nisam Kkoristila studijsku rasvjetu kako bih

uhvatila ambijent prostora u kojem se nalazimo te ako je bilo moguce iskoristiti danju svjetlost.
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Slika 15 Oprema za snimanje
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6.1.2. Ispitanici

Za potrebe ovog rada odabrala sam pet ispitanika za koje smatram da se bave umjetnoscu.
Svi ispitanici su dobrovoljno sudjelovali u ovom radu i dopustili da se svi snimljeni materijali i
prikupljeni podatci koriste u svrhu ovog rada. Ispitanici koji su sudjelovali u ovom radu bave se
razli¢itim granama umjetnosti, a to su:

- Sara Kolar, kazali$na umjetnost

- Davor Petrak, glazba

- Josip Kolar, slikarstvo

- Elizabeta Kantoci, kukicanje

- Dragica Kantoci, unikatni modni detalji od tekstila

Ispitanici su tijekom intervjua odgovarali na pitanja navedena u poglavlju 6.1. Proces
stvaranja intervjua i videa. Nakon tog dijela ispitanici su imali mogucnost dodati osobni
komentar, misljenje ili dati osvrt na pitanja iz intervjua. Mjesta iz kojih su ispitanici nalaze se
unutar Krapinsko-zagorske zupanije, a to su Hum na Sutli, Kostel i Pregrada. Na poc¢etku svakog
intervjua ispitanicima je bio objaSnjen koncept ovog rada i pojmovi koji su prethodno opisani u
teoretskom djelu rada.

Intervju je doprinio tome da se, osim umjetnika i umjetnosti, gledatelju pribliZze i moguénosti.
Smatram da su karakteri svakog od ovih ispitanika na svoj na¢in zanimljivi i da se, kakav god

gledatelj bio, moze pronaci u barem jednom od njih.
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6.1.3. Montaza videa

Nakon snimanja odradila sam montazu video uradaka. Svaki video imao je slicnu formu.
Kroz prve kadrove predstavljeni su ispitanici. Slijedi najavna Spica naziva Umjetnost kao
potreba i broj epizode s nazivom ispitanika, odnosno, umjetnika. Montazom sam postigla
dinami¢nost kombiniraju¢i kadrove iz intervjua i razne kadrove spontanih situacija, predmeta,
prostora i okoline. Na kraju svake epizode nalaze se dodatni podatci. Epizode su u trajanju od 10
do 15 minuta. Fontove koje sam koristila su Laviossa i Poppins, prikazani su u poglavlju Dizajn.

Program koji sam Koristila za montiranje video zapisa je Adobe Premier Pro 2020. Odabrala
sam taj program jer nudi dobar spektar moguénosti za manipulaciju slike 1 zvuka.

Za svaku epizodu koristila sam prethodno snimljene videozapise o ispitanicima. Svaka
epizoda ima najavnu i odjavnu Spicu koja je uz naziv popracena i zvukom, odnosno, glazbom.
Glazbu sam preuzela s online YouTube Audio zbirke. YouTube Audio zbirka je stranica na kojoj
se moze pronaci glazba i razni zvukovi koji su slobodni za koriStenje 1 mogu se koristiti za
uredivanje videozapisa i sl. Kod odabira glazbe bilo je vazno prilagoditi glazbu karakteru
umjetnika i karakteru cijele epizode opcenito. Kroz montazu sam imala moguénost prilagoditi

intervju, eliminirati greske i stvoriti jednu smislenu cjelinu od svih videozapisa.

Slika 16 Prikaz ekrana za vrijeme montiranja u programu
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6.2. Proces izrade kataloga

Epizode i cijeli proces intervjua odlucila sam upotpuniti i1 fiziCkim tiskanim primjerkom.
Katalog u ovom slucaju je kratki pregled umjetnika i onoga ¢ime se on bavi. Oblikovano u formi
letaka/kataloga, koji se uvezuju u kop¢i kao kod registratora, stvara eksperimentalnu cjelinu koja
u jednu ruku je katalog, jer sadrzi skup poglavlja, a u ruku moze se u potpunosti rastaviti i svako
poglavlje se moze gledati kao jedna cjelina. Programe koji sam Koristila za dizajn i prijelom su
Adobe InDesign 2020 i Adobe Illustrator 2019.

Svaki letak s jedne strane prikazuje portret umjetnika, a s druge strane prikazuje njihove
osnovne podatke. Ispod osnovnih podataka stoji kratak tekst koji je osvrt na samog umjetnika, a
na kraju se nalazi i umjetnikov citat koji je transkribiran iz intervjua. Pored teksta nalazi se i QR

kod koji je poveznica na epizodu i na taj nacin se povezuju.

Q
Q
(0]
o]
Q
Q.
o]

Slika 17 Prva strana letka prikazana u programu Adobe InDesign
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Slika 18 Druga strana letka prikazana u programu Adobe InDesign
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6.2.1. Dizajn

Baza za dizajn bile su fotografije, odnosno, portreti umjetnika. Ovaj rad govori o
umjetnicima iz Hrvatskog zagorja. Kako bi duh toga bio prisutan kroz cijeli rad odlucila sam da
¢u koristiti motive koji podsje¢aju na Zagorje. Odlucila sam se za motive koji se nalaze na
tradicijskim zagorskim igrackama koje su prepoznatljive i koje su 2009. godine uvrStene na

UNESCO-vu listu nematerijalne bastine. [26]

Slika 19 Zagorske drvene igracke

Na tim igrackama moZemo primijetiti da se ve¢inom koriste oslikavanjem cvjetnih motiva i
motiva srca. Ostali prikazani oblici jednostavni su, izvedeni iz jedne linije. Tako sam odabrala
slicne motive koje sam stilizirala i napravila uzorak. Napravila sam pet uzoraka posto sam htjela
da svaki umjetnik ima svoj uzorak koji ¢e pridonijeti kodiranju svakog umjetnika. Svaki uzorak
drugacije je boje. Boje koje sam koristila su, za razliku od izvornih boja s drvenih igracaka koje
su zarke, neutralne i pasivne. Odabrala sam takve boje kako one ne bi smetale na prvoj strani

letka i kako ne bi odvlacile paznju s portreta, ve¢ se dobro uklapaju i ¢ine skladnu cjelinu.
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Slika 20 Uzorci i boje uzoraka u CMYK-u

Pri dizajniranju kataloga koristila sam dvije tipografije, Laviossa (serif) i Poppins (sans
serif). Tipografije koje sam odabrala medusobno ¢ine skladnu kombinaciju. Serifni font koristila
sam u naslovima, na prvoj stranici kataloga. Sans serifni font koristila sam u tekstovima, kako bi
bili jasniji i jednostavniji za Citanje. Font Poppins sam Koristila u dva reza, Regular i ExtraLight

Italic, kako bih razdvojila pisani tekst i transkripciju govora iz videa 0 umjetnicima.

Laviossa
ABCCCDPDZEFGHIJKLLIMNNJOPRSSTUVZ?Z
abccé¢cdddzefghijkllmnnjoprssStuvzz
0123456789!12%/+-“"

Poppins Regular
ABCCCDDDZEFGHIJKLLUMNNJOPRSSTUVZZ
abcccdddzefghijklljmnnjoprsstuvzz
012345678918 % [+-*7

Poppins ExtraLight Italic
ABCCCDDBDZEFGHIJKLIUMNNJOPRSSTUVZZ

abcccdddzefghijklimnnjoprsstuvzz
012348678 9LP%/+-2"

Slika 21 Fontovi koristeni u radu
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U katalogu se na unutarnjoj strani nalazi QR kod. Link vodi na YouTube popis za
reprodukciju na kojem se nalaze video intervjui svih umjetnika. QR kod napravila sam pomocu

online aplikacije za izradu QR kodova. [27]

Slika 22 QR kod, link na video intervjue

Podatci koji su prezentirani u tiskanom obliku prezentirani su na formatu A3 papira koji je
presavijen na dva mjesta te se preklapa u obliku slova Z. S lijeve strane ostavljeno je mjesta kako

bi se mogle izbusiti rupe Sirine registarskog prstena, primjer na slici 23 i ostalim primjerima.

Slika 23 Uvez kataloga
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7. Zakljucak

Kroz ovaj projekt istrazeno je kakav je polozaj umjetnosti u suvremenom drustvu. Tematski
sam ogranicila istrazivanje na podruc¢je Hrvatskog zagorja. Hrvatsko zagorje je podrucje koje je
svojim veéim dijelom ruralno i na kojem je umjetnost ¢esto sekundarni odabir kao zanimanje.
Istrazivanja koja sam provela, anketa i intervjui, otvorili su nova neistrazena podrucja. Teoretski
dio bio je priprema za prakti¢ni dio. Imajuéi dobru podlogu, lakSe sam mogla odraditi prakti¢ni
dio, jer sam imala konkretne primjere iz povijesti i znanosti koje sam mogla predstaviti
ispitanicima. Za ispitanike sam pripremila pitanja koja su ih vodila kroz intervju. Intervjui su bili
odlican izbor kao sredstvo pomocu kojeg bismo se mogli pribliziti umjetniku, a isto tako
umjetnika pribliziti nama. Kroz same intervjue i razgovore s ispitanicima otvorile su se nove
ideje i prosirilo se podrudje istrazivanja koje sam odluéila zabiljeziti. To zapravo i je ono §to sam
htjela dobiti iz ovog rada. Razmisljaju¢i o tome kako predstaviti ne samo umjetnike veé i
identitet podruc¢ja Hrvatskog zagorja, u kojem predstavljeni umjetnici zive, dovelo me do
zanimljivih rjeSenja. Dizajnirajuéi katalog, osim fotografija i teksta, stvorila se potreba za jo$
jednim segmentom koji bi pridonio vizualnom dijelu. Tako su nastali uzorci koji su svojom
jednostavnos¢u dizajn kataloga i ovog projekta podigli na novu razinu. Video intervjui, u
danasnjem svijetu u kojem dominiraju drustvene mreze 1 video sadrZaji, odliCan su format za
predstavljanje umjetnika. Na taj nacin sadrzaj je moguce vidjeti u dva oblika, fizickom obliku i u
drugom obliku u kojem ga mozemo dijeliti pomocu linka na internetu. Vazno je zakljuditi da je
bitno stvoriti mrezu umjetnika kako bi oni mogli sudjelovati, stvarati i biti dio zajednice. Ovaj

projekt samo je korak u ostvarenju tog cilja.
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IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrini/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti dijelovi
tudih radova (knjiga, €lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radowva, izvora s interneta,
i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova, Svi dijelovi tudih radova
moraju hiti pravilne navedeni i citivani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili struénoga
rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o autorstva rada.

Ia, Dora Kolar {ime i prezime} pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornodéy, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica
mweeewiowwy/ diplomskog  (obrisati  nepotrebno) rada  pod  naslovom
Dizajn kataloga i produkcija videa - Umjetnast kao potreba (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nadin (bez pravilnog citiranja) koriSteni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime | prezime)

Do dldh

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveufilitta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéilidne knjiznice
u sastavu sveudilidta te kopirati v javmu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
MNacionalne 1 sveudilifne knjiZnice, Zavreini radovi istovresnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin,

Ta, Dora Kolar {ime i prezime)neopozivo izjavljujem da sam
suglasan/na s javnom objavom zavrinog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada
pod naslovom _ Dizajn kataloga i produkeija videa - Umjetnost kao potreba_ (upisati naslov)
Eiji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime | prezime)

Do dldi—

(vlastoruéni potpis)

45



8. Literatura

[1]
[2]
[3]
[4]

[5]

[6]
[7]
[8]

[9]
[10]

[11]
[12]

[13]
[14]

[15]
[16]

[17]
[18]
[19]
[20]
[21]

J. Damjanov, Likovna umjetnost I1. dio. Zagreb: Skolska knjiga, 1981.

“Hrvatska enciklopedija.” [Online]. Available: https://www.enciklopedija.hr/umjetnost.

C. Frontisi, Povijest umjetnosti. Zagreb: Veble commerce, 2003.

I. Parasci¢, “O institucijskoj teoriji umjetnosti,” Prolegomena, vol. 7, no. 2, pp. 181-203,
2008.

L. Perkov and P. Sari¢, “Self-representation on social networks,” Filoz. Istraz., vol. 41, no.
3, pp. 627-638, 2021, doi: 10.21464/fi41310.

D. Vuksanovi, “Mediji kao umjetnost,” vol. 2, no. 3, pp. 264-275, 2013.

“FLUXUS.” [Online]. Available: https://www.tate.org.uk/art/art-terms/f/fluxus.

“Grupa Sestorice autora.” https://www.avantgarde-
museum.com/hr/museum/kolekcija/grupa-sestorice-autora~pe4571/.

S. Stilinovi¢, Necu. Zagreb: DAF, 2017.

K. Praznik, “Artists as Workers the Undoing of Yugoslav Socialism and the Politics of
Unpaid Artistic Labor,” Soc. Text, vol. 38, no. 3, pp. 83-115, 2020, doi:
10.1215/01642472-8352259.

“Podroom.” https://digitizing-ideas.org/en/explore/podroom.

D. Grli¢, “Cemu umjetnost,” Ser. Libr., vol. 53, no. 1-2, pp. 191-201, 2007, doi:
10.1300/J123v53n01_15.

“Daft Punk - Giorgio by Moroder.” https://www.youtube.com/watch?v=zhl-Cs1-sG4.

E. R. Pulgar, “THE SOUND OF THE FUTURE: IN CONVERSATION WITH GIORGIO
MORODER,” V Magazine, 2017. https://vmagazine.com/article/giorgio-moroder-
interview/.

“HGF.” http://hgf-zabok.net/povijest/.

“Sve S§to trebate znati o algoritmu Instagrama.” https://www.arbona.hr/blog/drustveni-
marketing/sve-sto-trebate-znati-o-algoritmu-instagrama/3119.

“DIY.” [Online]. Available: https://www.britannica.com/dictionary/DIY.

D. Skrbina, Art terapija i kreativnost. Zagreb: Veble commerce, 2013.

“Kwvalitativno istrazivanje.” https://hr.wikipedia.org/wiki/Kvalitativno_istrazivanje.
“Kreativnost.” [Online]. Available: https://www.enciklopedija.hr/kreativnost.

L. Arar and Z. Ragki, “Priroda kreativnosti,” Psihol. teme, vol. 12, no. 1, pp. 3-22, 2003,
[Online]. Available: http://hrcak.srce.hr/12733.

46



[22]
[23]
[24]
[25]
[26]
[27]

“Grad Pregrada.” https://hr.wikipedia.org/wiki/Pregrada.
J. Reeve, Razumijevanje motivacije i emocija. Jastrebarsko: Naklada slap, 2010.

“Amater.” [Online]. Available: https://www.enciklopedija.hr/Natuknica.aspx?1D=2134.

“Milanote.” https://milanote.com/.
“Drvene igracke i licitari.” https://visitzagorje.hr/drvene-igracke-licitari/.

“QR generator.” https://app.qr-code-generator.com/.

47



9. Popis slika

Slika 1 Spiljski crtezi iz Altamire
Izvor: https://en.wikipedia.org/wiki/Cave of Altamira

Slika 2 Paukova mreZa i PaSka Cipka

Izvor: https://www.otok-pag.hr/tours/paska-cipka/PG-TR-129 ,

https://en.wikipedia.org/wiki/Spider web

Slika 3 Fontana, iz ¢asopisa The Blindman

Izvor: https://en.wikipedia.org/wiki/Fountain (Duchamp)

Slika 4 Ovo nije moj svijet, fotodokumentacija akcije

Izvor: https://www.avantgarde-museum.com/hr/museum/kolekcija/grupa-sestorice-

autora~pe4571/

Slika 5 Standovi raznih umjetnika koji stvaraju u kuénoj radinosti, pored HGF-a, ReGarden,
Zabok

Izvor: https://www.facebook.com/zcukregenerator

Slika 6 Primjer DIY naslova koji poziva na pokusaj sudjelovanja

Izvor: https://www.instructables.com/DI1Y-Gold-Acrylic-Abstract-Painting/

Slika 7 Instagram profili koji su primjer uspjesnog koristenja drustvenih mreza u svrhu
promoviranja svog rada

Izvor: Osobna arhiva

Slika 8-11 Anketni upitnik

Izvor: Osobna arhiva

Slika 12 Improvizirana pozornica ,,Pre Kapelici®

Izvor: Osobna arhiva

Slika 13 Scena iz epizode ,,Stani v Zagorju*

Izvor: https://www.zagreb.info/ritam-grad/poslastica-za-gledatelje-dokumentarna-serija-stani-v-
zagorju-od-ponedijeljka-na-htv2/440466/

48


https://en.wikipedia.org/wiki/Cave_of_Altamira
https://www.otok-pag.hr/tours/paska-cipka/PG-TR-129
https://en.wikipedia.org/wiki/Spider_web
https://en.wikipedia.org/wiki/Fountain_(Duchamp)
https://www.avantgarde-museum.com/hr/museum/kolekcija/grupa-sestorice-autora~pe4571/
https://www.avantgarde-museum.com/hr/museum/kolekcija/grupa-sestorice-autora~pe4571/
https://www.facebook.com/zcukregenerator
https://www.instructables.com/DIY-Gold-Acrylic-Abstract-Painting/
https://www.zagreb.info/ritam-grad/poslastica-za-gledatelje-dokumentarna-serija-stani-v-zagorju-od-ponedjeljka-na-htv2/440466/
https://www.zagreb.info/ritam-grad/poslastica-za-gledatelje-dokumentarna-serija-stani-v-zagorju-od-ponedjeljka-na-htv2/440466/

Slika 14 Aplikacija Milanote

Izvor: Osobna arhiva

Slika 15 Oprema za snimanje

Izvor: Osobna arhiva

Slika 16 Prikaz ekrana za vrijeme montiranja u programu

Izvor: Osobna arhiva

Slika 17 Prva strana letka prikazana u programu Adobe InDesign
Izvor: Osobna arhiva

Slika 18 Druga strana letka prikazana u programu Adobe InDesign
Izvor: Osobna arhiva

Slika 19 Zagorske drvene igracke

Izvor: 12. https://tehnika.lzmk.hr/igracke/

Slika 20 Uzorci i boje uzoraka u CMYK-u
Izvor: Osobna arhiva

Slika 21 Fontovi koristeni u radu

Izvor: Osobna arhiva

Slika 22 QR kod, link na video intervjue

Izvor: https://app.qr-code-generator.com/

Slika 23 Uvez kataloga
Izvor: Osobna arhiva
Slika 24-27 1zgled kataloga u konacnici

Izvor: Osobna arhiva

49


https://tehnika.lzmk.hr/igracke/
https://app.qr-code-generator.com/

50



