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SAZETAK

Turizam je jedna od najvaznijih i najunosnijih gospodarskih grana u Republici
Hrvatskoj. No, osim za ekonomiju, turizam postaje sve vazniji i potrebniji danasnjem
¢ovjeku upravo zbog gubitka doticaja s prirodom te zbog ubrzanog i stresnog nac¢ina
zivota. U posljednjih nekoliko godina potraznja za aktivnijim odmorom te boravkom
u prirodi kontinuirano raste. Turizam temeljen na prirodi danas predstavlja vaznu
ulogu sve veceg broja turista upravo iz razloga §to pruza priliku za bijeg iz urbanih
sredina 1 danaSnjeg ubrzanog nacina zivota te pruza priliku za mir te kvalitetno
provodenje slobodnog vremena, odnosno odmora u krugu obitelji i prijatelja. Kamping
turizam, kao i novi trend kamping turizma — glamping turizam, pruzaju upravo
navedeno; bijeg, boravak u prirodi i brigu o vlastitom zdravlju. Kao novi trend
kamping turizma, glamping turizam pruza luksuzan i kvalitetan odmor bez potrebe za
odricanjem od udobnosti vlastitog doma. Glamping je zapravo spoj kampinga i
luksuza. Iako je jo$ uvijek djelomi¢no nepoznanica u Republici Hrvatskoj, postoje
brojni kampovi koji u svojoj ponudi ukljucuju glamping sadrzaje. Naglasak glamping
turizma je na kvaliteti te na luksuzu koji se pruza u ovakvim kampovima. Kamping
turizam, kao i1 glamping turizam, nisu Cest predmet istrazivanja te se zanemaruje
njihova vaznost i utjecaj na daljnji razvoj turizma u Republici Hrvatskoj. Tema ovog
rada je upravo potencijalni razvoj glamping turizma na podruc¢ju Republike Hrvatske.
U radu se daje pregled najvaznije teorijske pozadine kamping turizma te glamping
turizma, a provedeno i istrazivanje ¢ime su doneseni zakljucci o razvoju glamping

turizma na nasem podrudju.

Kljuéne rijeci: glamping, razvoj glamping turizma, turizam u Hrvatskoj, kamping
turizam, trend kamping turizma



SUMMARY

Tourism is one of the most important and profitable economic branches in the Republic
of Croatia. However, apart from the economy, tourism is becoming more and more
important and necessary for today's people precisely because of the loss of contact
with nature and because of a fast-paced and stressful lifestyle. In the last few years,
the demand for more active vacations and spending time in nature is continuously
growing. Tourism based on nature today represents an important role for an increasing
number of tourists, precisely because it provides an opportunity to escape from urban
environments and today's fast-paced lifestyle and provides an opportunity for peace
and quality spending of free time or vacation with family and friends. Camping
tourism, as well as the new trend of camping tourism - glamping tourism, provides
exactly the above; escape, being in nature, taking care of your own health. As a new
trend in camping tourism, glamping tourism provides a luxurious and quality vacation
without having to give up the comfort of your own home. Glamping is a combination
of camping and luxury. Although it is still partially unknown in the Republic of
Croatia, there are numerous camps that include glamping facilities in their offer. The
emphasis of glamping tourism is on the quality and luxury offered in such camps.
Camping tourism, as well as glamping tourism, are not often the subject of research,
and their importance and influence on the further development of tourism in the
Republic of Croatia is neglected. The topic of this paper is precisely the potential
development of glamping tourism in the territory of the Republic of Croatia. The paper
provides an overview of the most important theoretical background of camping
tourism and glamping tourism, as well as conducted research that led to conclusions

about the development of glamping in our area.

Key words: glamping, glamping tourism development, Croatian tourism, camping
tourism, camping tourism trend
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1. UvOD

Kamping turizam ¢ini petinu ukupnih smjestajnih kapaciteta u Republici Hrvatskoj.
Kako se mijenjanju turisticke potrebe i zahtjevi, stvara se potreba za brojnim
inovacijama turistiCke ponude i pobolj$anjima kvalitete pruZzenih usluga u turizmu, da
bi se Sto preciznije pratili trendovi na turistickom trzistu te zadovoljile potrebe svakog
gosta. Navedenoj inovativnosti svjedoc¢i upravo kamping turizam koji je razvijao svoju
ponudu te nastojao pruziti $to kvalitetniju uslugu. Rezultat navedenoga je trend
glamping turizma koji predstavlja spoj kampiranja i luksuza. U Hrvatskoj je glamping
turizam jo$ u razvoju te se uglavnom svodi na proSirenu ponudu postojecih kampova.
Glamping svojim gostima pruza moguénost kvalitetnog odmora provedenog u
luksuznom okruzenju te odmor pun raznih dodatnih aktivnosti. Glamping takoder
nastoji naglasiti vaznost prirode te njenog ocuvanja Sto prenosi i na svoje goste.
Danasnjem covjeku je viSe no ikad potrebna priroda i Zivot u skladu s prirodom.
Potreba za bijegom od svakodnevice i uzurbanog nacina zZivota je sve naglasenija, a
zadatak turizma je, kroz napredak i razvoj, pratiti potrebe potencijalnih gostiju kako bi
se stvorila odrziva konkurentnost destinacija i ponude na turistiCkom trzistu. Ovaj
diplomski rad bavi se temom razvoja glamping turizma u Republici Hrvatskoj te pruza
opseznu razradu postojece relevantne literature, kao i analizu primarnih podataka

prikupljenih putem ankete.

1.1. Problem i predmet rada

Glamping turizam je relativno novi oblik turisticke ponude u Republici Hrvatskoj.
Cjelokupna ponuda vecinskim je dijelom smjestena u primorskoj Hrvatskoj koja je u
visem stupnju turisticki razvijena, za razliku od ostatka Hrvatske. No, zbog specifi¢nih
karakteristika glamping turizma i arhitekture glamping turizma stvara se potencijal za
razvoj upravo ove vrste turizma i u ostalim dijelovima Hrvatske §to bi doprinijelo
gospodarskom razvoju manje razvijenih sredina. Glamping se u danas$njici naziva i

......

objekata kao $to su kucice na drvetu ili pak iglu. Ovaj rad istrazit ¢e teorijsku pozadinu



kamping i glamping turizma te istraziti moguénosti razvoja glamping turizma u
Hrvatskoj. Predmet ovog diplomskog rada je opsezno istraziti glamping turizam te
potencijal njegovog razvoja u Republici Hrvatskoj. Prvenstveni cilj istrazivanja
diplomskog rada odnosi se na ukazivanje potrebe znaCajnog razvoja trendova
glamping turizma te podizanje svijesti 0 mijenjanju trendova koji se dogadaju u

suvremenom turizmu.

1.2. Ciljevi i hipoteze rada

Hipoteze rada i ciljevi dva su pojma izmedu kojih se mogu prepoznati neke razlike u
njihovim znacenjima i svrsi. Sukladno problemu i1 predmetu istraZivanja u poglavlju

1.2. definirani ciljevi rada i hipoteze.

Ciljevi rada su:
- Istraziti teorijsku pozadinu kamping i glamping turizma
- Istraziti glamping arhitekturu
- Istraziti aktualnu ponudu te trendove glamping turizma

- Istraziti moguénosti razvoja glamping turizma u Hrvatskoj.
Hipoteze diplomskog rada su:
Hipoteza H1: Glamping turizam moZe smanjiti sezonalnost hrvatskog turizma.
Obrazlozenje hipoteze HI: Sezonalnost je jedan od problema hrvatskog turizma.
Posebnim oblicima turizma nastoji se smanjiti sezonalnost te se istrazivanjem zeli
dokazati ili opovrgnuti hipoteza da glamping turizam moze smanjiti sezonalnost

hrvatskog turizma.

Hipoteza H2: Turisticki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani i

autenticni.



Obrazlozenje hipoteze H2: Glamping turizam te njegova arhitektura mogu se
pojavijivati u razlicitim oblicima te se istraZivanjem zeli dokazati ili opovrgnuti
hipoteza da turisticki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani i

autenticni.

Hipoteza H3: Glamping turizam, kao posebni oblik turizma, moze razviti turizam u

kontinentalnoj Hrvatskoj.

Obrazlozenje hipoteze H3: Hrvatska je zemlja sunca i mora te je vecina turisticke
ponude smjestena upravo u primorskoj Hrvatskoj. IstraZivanjem se zeli dokazati il
opovrgnuti hipoteza da glamping turizam mozZe razviti turizam u kontinentalnoj

Hrvatskoj.

1.3. lzvori i metode prikupljanja podataka

Za pisanje ovog rada koriSteni su primarni i sekundarni podaci. U prvom dijelu rada
koriSteni su relevantni sekundarni podaci te se povezuju domaci i strani izvori vezani
uz teorijsku pozadinu kamping i glamping turizma. Sto se ti¢e sekundarnih podataka,
naj¢eS¢e su prikupljeni iz relevantnih knjiga, stru¢nih i1 znanstvenih radova te
internetskih izvora. U drugom dijelu rada koriste se primarni podaci prikupljeni putem
platforme Google obrasci. Ispunjavanju ankete odazvalo se 203 ljudi, a rezultati

istrazivanja analiziraju se u poglavlju 5.

1.4.Struktura rada

Ovaj diplomski rad sastoji se od 6 poglavlja. U prvom poglavlju navode se predmet te
ciljevi istraZivanja, hipoteze, izvori 1 metode prikupljanja podataka te se objaSnjava
struktura rada. Drugo poglavlje nosi naziv Kamping turizam i odnosi na teorijsku
pozadinu kamping turizma. U navedenom poglavlju objasnjene su temeljne odrednice
kamping turizma, razvoj kamping turizma, klasifikacija kampova te se objasnjavaju
aktualni trendovi kamping turizma. Nadalje, trec¢e poglavlje pod nazivom Glamping —
suvremeni kamping turizam odnosi se na teorijsku pozadinu glamping turizma u kojem
su objaSnjene temeljne odrednice 1 razvoj glamping turizma te trend glampinga u

Europi. U ¢etvrtom poglavlju koje nosi naziv Potencijal razvoja glamping turizma u



Hrvatskoj analizira se upravo potencijal razvoja ove vrste selektivnog oblika turizma
u Hrvatskoj. U navedenom poglavlju govori se o aktualnom stanju glampinga u
Hrvatskoj, o glamping kampovima u Hrvatskoj, o profilu glamping turista, o
pretpostavkama ulaganja u glamping turizam te je izradena SWOT analiza glamping
turizma u Hrvatskoj i analiziraju se podaci prikupljeni putem provedene ankete te se
donose zakljucci. Peto poglavlje rada odnosi se na empirijski dio, dok se u Sestom

poglavlju rada donosi zakljuc¢ak.



2. KAMPING TURIZAM

Kamping turizam predstavlja drugi po redu najznacajniji selektivni oblik turizma u
Republici Hrvatskoj. Sve ubrzanijim tempom Zzivota mijenjaju se i turistiCke potrebe
pa je tako sve veéa potraznja za provodenjem odmora u prirodi te bijeg od
svakodnevice, a sve od navedenoga moze pruziti upravo kamping turizam. Postoje
brojne definicije kamping turizma i kampa. Ovaj selektivni oblik turizma moze se
definirati kao skup odnosa i pojava vezanih uz boravak u kampu izvan mjesta
stanovanja odnosno vezanih uz turisticko putovanje i kampiranje (Sladoljev, 1998: 8).
Kamping turizam moze se definirati i kao vremenski ograni¢en oblik boravka u prirodi
u zakonski predvidenim jedinicama odnosno autodomovina, kamp prikolicama ili
Satorima. Izvan okvira gospodarske djelatnosti, moze se definirati i kao rekreacijska
aktivnost koja je povezana boravkom u prirodi (Cveli¢ Bonifaci¢, 2011). Nadalje,
Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti (NN 85/15) kampiranje definira kao ,, boravak pod
Satorom, u kamp-kucici, kamp-prikolici, pokretnoj kucici (mobile home), autodomu
(kamper) i drugoj odgovarajucoj opremi za smjestaj na otvorenom prostoru u vrstama
ugostiteljskih objekata iz skupine »Kampovi« i u kampovima u domacdinstvu i na
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima “.

Povijesno gledajuci, kamp je prvotno oznacavao prostor u kojem su logorovale rimske
legije tijekom ratnih pohoda te podrijetlo rijec¢i kamp dolazi iz latinske rije¢i campus
¢ije je znaCenje poljana odnosno ravnica. I suvremeni kampovi su zadrzali svoje
osnovno obiljezje te su i danas najcesce smjesteni u ravnicama i na planinskoj zaravni
(Hendija, 2006). Kamp je odredeno mjesto na kojem danas$nji Covjek, koji trazi
privremeni bijeg od uzurbane i stresne svakodnevice, pronalazi odnosno zadovoljava

potrebu za opustanjem, promjenom i potrebnim odmorom (Rudanc¢i¢ i Kuli¢, 2020).

Iako popularnost i posje¢enost kamping lokaliteta i ove vrste turizma konstantno raste,
kamping turizam se kao pojam jedva i spominje u suvremenoj literaturi unato¢
njegovoj kljuénoj ulozi u omasovljenju i razvoju turizma opcéenito. Takoder,
zanemaruje se i izrazeno postojanje kamping potraznje na turistickom trzistu, koji je
ve¢ desetljecima stalno prisutan i izrazito snazan segment na europskom turistiCkom
trzistu (Hendija, 2006: 65).



2.1. Odrednice i karakteristike kamping turizma

Prilikom definiranja kamping turizma, iznimno je vazno napomenuti neke osnovne
razlike izmedu kampinga i drugih vrsta odmora, a one se odnose upravo na veliku
slobodu te pokretljivost kamping turista te njihovu sve vecu ukljuenost u razna
dogadanja, aktivnosti i sadrzaje koje nudi destinacija u kojoj koriste usluge kamping
turizma. Nadalje, izdvaja se i boravak u prirodi te visoki stupanj svijesti o zastiti
okolisa. Takoder, kao specifi¢nost kamping turizma namece se i socijalna dimenzija
koja se odnosi na sve intenzivnije druzenje u kampovima $to je sve potrebnije
danasnjem popriliéno otudenom naginu svakodnevnog Zivota (Hendija, 2006: 68). Sto
se tiCe socijalne dimenzije kampiranja, kamping turizam doprinosi razvoju drustvenih
odnosa te emocionalnom i psihickom razvoju ¢ovjeka, posebice djece za koju je vrlo
vazan faktor razvoja upravo boravak u prirodi te odnos prema prirodi (Rudanci¢ i
Kuli¢, 2020). Posebnosti kampova su sloboda, spontanost i nesputanost jer upravo gost
donosi sve odluke o svojem boravku — gdje ¢e boraviti te koliko dugo, gdje ¢e se
zaustaviti te kako ¢e i gdje provesti no¢. (Sladoljev, 1998: 8).

Karakteristike suvremenog kampinga mogu se rasporediti u sljedece skupine (Cveli¢
Bonifaci¢, 2011):

e Kuvaliteta i komfor — suvremeni kampisti imaju zahtjeve i potrebe za kvalitetom
I komforom upravo zbog promjene njihovog sociodemografskog statusa te
zbog glediSta na kamping turizam kao nacina Zivota. Spomenuto obiljezje
oCituje se u zahtjevima za povecanjem komfora i kvalitete opremljenosti u
kampu, zahtjevima za visokom kvalitetom sanitarnih ¢vorova i prostora (npr.
wellness, uredenost i sl.), zahtjevima za dogadajima i programima itd.

e Odnos prema prirodi — kampiranje, priroda i briga o o¢uvanju prirode oduvijek
su vrlo vazan faktor kampiranja. Procjena strucnjaka Svjetske turisticke
organizacije govori kako je motiv putovanja ¢ak petine medunarodnih
turistickih kretanja upravo Zelja za upoznavanjem prirode pri ¢emu se vecina
takvih putovanja ostvaruje upravo kamping turizmom (Hendija, 2006: 72).

e Promjena vrijednosti i raznolikosti — §to se tice ovog obiljeZja, povecava se
vrijednost upoznavanja lokalne tradicije i obiljezja te arhitekture i ljudi. Postoje
velika ocekivanja od usluge koja je kampistima pruzena, a vazna je i

diferencijacija kampova te identitet samog kampa.



Porast broja starijih osoba — ¢injenica da dobrostoje¢i mladi ljudi i aktivni
umirovljenici zamjenjuju nekada$nju siromasniju strukturu kampista u
potpunosti mijena sliku nekadasnjeg kamping turizma.

Veza destinacije i kampa — brojna istrazivanja dokazuju kako kampisti prvo
biraju destinaciju pa tek onda kamp. Tako i povezanost destinacije i kampa
dobiva sve viSe na vaznosti upravo zbog potrebe kampista za dozivljajem i
autenticnosti destinacije 1 kampa.

Vaznost kampinga za djecu — poznata americka izjava govori da, ako je kamp
vrijedan, on je jedan on najvecih humanih, socijalizacijskih i civilizacijskih
faktora koji mogu uéi u zivot djece pa su tako sadrzaji i programi za djecu

neizostavni dio ponude kampova.

Hrvatski kamping turizam se takoder kontinuirano prilagodava suvremenim

potrebama kampista te je u posljednjih 50 godina poprimio sljedeca obiljezja (Cveli¢
Bonifaci¢, 2011):

Kamping u Hrvatskoj kontinuirano raste;
Regionalna heterogenost kampova;

Cetvrtinu hrvatskog turizma sa¢injavaju kampovi;
Kampovi su smjesteni na moru u pet Zupanija,
Relativno niska zauzetost kapaciteta;

Tradicionalna trziSta potraznje.

Moguce je zakljuciti da je kamping turizam Zzivotni stil s brojnim prednostima, kako

za osobni razvoj tako i za razvoj turisti¢ke destinacije. Kamping turisti od kamping

lokaliteta imaju odredena ocekivanja te bi cilj vlasnika lokaliteta trebao biti ispuniti

ocekivanja i zadovoljiti potrebe svojih gostiju.

2.2. Osnovna obiljezZja kampinga

Prema Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine

kampovi (NN 54/16,68/19, 120/19 ) objekti iz skupine Kampovi razvrstavaju se na:

1. Kamp

2. Glamping

3. Kamp odmoriste.



Pravilnik o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i kategorizaciji ugostiteljskih objekata
kampova iz skupine "Kampovi i druge vrste ugostiteljskih objekata za smjestaj" (NN
75/08) propisuje, osim vrsta kamp i kamp odmoriste, propisuje i dodatne dvije vrste
ugostiteljskih objekata a to su:

1. Kamp naselje

2. Kampiraliste.

Kamp se odnosi na objekt u kojem se pruzaju sljedece usluge (NN 54/16,68/19,
120/19):

1. Usluge smjestaja u osnovnim smjestajnim jedinicama

2. Usluge smjestaja u gradevinama poput bungalova, paviljona i dr.

3. Usluge prehrane te pica i napitaka

4. Usluge najma pokretne opreme za kampiranje poput stolova, vreca za
spavanje, kamp kucica ili karavana, pokretnih ku¢ica, glamping opreme i dr.

5. Usluge bavljenja sportom te drugim oblicima rekreacije u blizini kampa ili u
samom kampu

6. Druge usluge.

Vrsta kamp mora imati i zajednicke sadrzaje odnosno prostore te osnovne smjestajne
jedinice. Sto se ti¢e zajedni¢kih prostora odnosno sadrzaja oni ukljutuju recepciju,
prometnice unutar kampa, sanitarne ¢vorove za kampiste u zajedni¢kim sadrzajima i
za kampiste na smjeStajnim jedinicama, ugostiteljske sadrZaje te objekte za pruZanje
usluga hrane i pica, prostore za rekreaciju i sport, ureden okoli§ te druge sadrzaje
odnosno prostore u funkciji turisticke potrosnje (Pravilnik o razvrstavanju i
kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi, NN 54/16,68/19, 120/19).
Osnovna obiljezja vrste kamp prema Pravilniku su:

e Kamp mora imati najmanje 10 osnovnih smjestajnih jedinica koje ukljucuju
kamp parcele i/ili kamp mjesta te moZe imati 1 jedinice u odredenim
gradevinama

e 70% kapaciteta, od ukupnog kapaciteta objekta, mora biti osigurano za
smjestaj kampista dok preostalih 30% kapaciteta moze biti u gradevinama

e Najvise 40% od ukupnog kapaciteta mogu biti pokretne kucice odnosno

glamping kucice i mobildomovi.



Kamping odmoriste je, prema Pravilniku o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i
kategorizaciji ugostiteljskih objekata kampova iz skupine "Kampovi i druge vrste
ugostiteljskih objekata za smjestaj" (NN 75/08) ,, ...objekt u kojem se gostima pruzaju
usluge kampiranja za nocenje ili kra¢i odmor s viastitom pokretnom opremom za
kampiranje. “ Osnovne smjestajne jedinice propisane za ovu vrstu su kamp parcele,
kamp mjesta i odgovaraju¢i sanitarni ¢vor, a na zahtjev gosta se pruza i usluga
recepcije.
Prema Pravilniku o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i kategorizaciji ugostiteljskih
objekata kampova iz skupine "Kampovi i druge vrste ugostiteljskih objekata za
smjestaj" (NN 75/08) ,, Kampiraliste je objekt u kojem se pruzaju usluge kampiranja s
pokretnom opremom za kampiranje u posjedu gosta ““ Navedeni objekt ima najvise 30
kamp parcela i/ili kamp mjesta, sanitarni ¢vor i sanitarne elemente za goste te se usluga
recepcije, kao i u vrsti kamping odmoriste, pruza na zahtjev gosta.
Vrsta objekta glamping detaljno je objaSnjena u poglavlju 3 i pripadajuéim
potpoglavljima.
Prema autoru Jerku Sladoljevu (1998: 11-12) kampovi se mogu podijeliti u dvije
osnovne skupine, a to su:

1. Kampovi s obzirom na moguénosti:

- Kamp u opéenitom smislu rijeci;

- Qradski kamp koji je ovisan o gradu te je smjeSten u okolici
vaznijeg gradskog sredista;

- Vodeni odnosno sportski kamp koji se nalazi na maksimalnoj
udaljenosti od obale od 100 metara odnosno na mjestu gdje turist
moze koristiti vodu,

- Termalni ili zdravstveni kamp koji ovisi o prisustvu termalnih i/ili
zdravstvenih sadrzaja;

- Kamp za slucajno svracanje koji je otvoren povodom odredenih

dogadanja i posebnih prilika.

2. Kampovi prema vrsti korisnika:
- Obiteljski kamp koji je namijenjen obiteljima s djecom te mora

sadrzavati svu potrebnu opremu u kampu;



- Kampovi za mladeZz namijenjeni za pruzanje razli¢itih usluga
zabave,

- Naturisticki kamp ¢ija je svrha pruzanje gostima spokojan odmor.

Svaki gost ima idealnu ideju odnosno oc¢ekivanje o idealno provedenom odmoru te
temeljem navedenih podjela moze se zakljuciti kako se ponuda kamping turizma
itekako prilagodava potrebama turista kroz ponudu proizvoda i usluga i ne svodi se

samo na kamp mjesto, parcelu ili autodom.

2.3. Razvoj kampinga

Kamping pokret zapocet je od strane njemackih i skandinavskih studenata s ,,Grand
Tourom®. Navedeni pokret nastavio je Englez Robert Baden-Powell poc¢etkom 20.
stoljea osnutkom skautskog pokreta u kojem su mladi, pretezito studenti, kroz
boravak na otvorenom u Satorima, prvi puta osjetili dah takvog na¢ina slobode. Baden-
Powell je 1907. godine organizirao viSednevni izlet s nocenjem u Satorima na otok
Brownsea u kojem je sudjelovalo dvadesetak mladih izvidaca. Navedenim izletom ne
samo da su postavljeni temelji izvidackom pokretu veé¢ su postavljeni i temelji
kampiranja kao specificnog oblika odmora u Satorima i u prirodi (Hendija, 2006: 69).
Ocem suvremenog kampiranja smatra se Thomas Hiram Holding koji je 1908. godine,
prema vlastitom iskustvu kampiranja po Skotskim planinama, napisao priru¢nik za
kampiranje The Camper's Handbook. Takoder, 1901. godine osnovao je i prvi
kamping klub na svijetu pod nazivom The Association of Cycle Campers koji je kasnije
preimenovan u Camping Club of Great Britain and Ireland (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011).
Godine 1932. osnovan je Medunarodni savez kampista i karavanista ili FICC-a
odnosno Fédération Internationale de Camping, Caravanning et de Autocaravaning.
Osnutak spomenutog saveza omogucio je odmor Sirim slojevima stanovnistva ¢ime se
je potaknulo i omasovljavanje turistickih putovanja (Hendija, 2006: 69). Takoder,
postoji i teorija koja se temelji na tezi da kamping turizam nastaje u Velikoj Britaniji
kao odgovor na ubrzani razvoj velikih gradova i brz industrijski rast bez osjecaja za
prirodu. Navedena teorija je i potkrijepljena konstrukcijom prve prikolice koja je
sluzila u turisti¢ke svrhe od strane Engleza Williama Gordona Stablesa 1886. godine

(Cveli¢ Bonifac¢i¢, 2011). Snaznu ulogu u razvoju kamping turizma imao je i razvoj
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biciklizma pocetkom 20. stoljeca, a kasnije i razvoj automobilizma, motociklizma te
pojava specijaliziranih rekreacijskih vozila koja su proizvedena iskljuéivo za
kampiste. Vaznu ulogu ima Amerikanac Henry Ford koji 1908. godine pokrece
masovnu proizvodnju automobila §to znacajno utjece na udobnost i brzinu putovanja.
Kampistima je to bila izuzetno vazna promjena u naéinu transporta i putovanja jer su
oni najvise orijentirani na cestovni promet. Ubrzo nakon, kampisti su poceli koristiti i
posebne kamp prikolice pri¢vrs¢ene za automobile koje su pridonijele ve¢em komforu
i udobnosti nego satori. Glavni nedostatak kamp prikolica bio je njihovo manevriranje
te je upravo iz tog razloga potaknuta proizvodnja specijalnih vozila za kampiste
(Hendija, 2006: 69). Sredinom 20. stoljeca poceo je intenzivniji razvoj suvremenog
masovnog turizma. Od tada kampiranje koje je nekoc bilo rezervirano za zaljubljenike
u prirodu i avanturiste postaje omiljenom ljetnom relaksacijom te je zbog Sirih
drustvenih promjena evaluiralo kroz dvije faze. Unato¢ promjenama, kamping je
zadrzao svoje glavno obiljezje a to je boravak u prirodi (Hendija, 2006: 67).
Spomenute dvije faze ukljucuju (Hendija, 2006: 71):
1. kvazi robinzonsko kampiranje od 50. godina do 90-ih godina 20. stoljeca
2. suvremeno luksuzno high-tech kampiranje.

U prvoj fazi glavna kamperska oprema bio je sator koji je bio cjenovno prihvatljiv za
turiste. Na takvu vrstu putovanja su vec¢inom putovali mladi te obitelji s djecom,
odnosno turisti slabijeg ekonomskog statusa koje je osim primarnog motiva boravka u
prirodi na putovanje motivirala i razina slobode, nesputanosti te Zelja za druzenjem
tijekom boravka. Danas je kamping turizam i sama oprema potrebna za kampiranje
tehnicko-tehnoloski puno razvijenija te poprilicno luksuzna. Glavna vrsta smjestaja
postaje vrhunski opremljen autodom ili pokretna kucica koja pruza daleko viSe
ugodnosti i komfora. Suvremeni kampist sa sobom donosi vrhunsku tehnologiju te i
dalje zeli aktivno provoditi vrijeme u prirodi i trazi raznolike programe boravka za
sebe 1 ostale ¢lanove, stoga je spreman takve dodatne usluge i platiti. Glavni gosti
suvremenog kampinga su osobe Zeljne boravka u €istoj 1 onecis¢enoj prirodi odnosno
zaljubljenicu u prirodu, naturisti te neSto stariji turisti koji prije su na kampiranje
dolazili s roditeljima (Hendija,2006: 71).

Sto se ti¢e kamping turizma na prostorima RH, snazniji razvoj zapo&eo je nakon 60-ih

godina 20. stoljeca kada je zapravo zapoceo intenzivniji razvoj suvremenog turizma.
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Prvi kampovi su u RH izgradeni prije Drugog svjetskog rata na otocima Krku i Rabu,

a nakon rata, 1953. godine, kamping ponuda Hrvatske imala je kapacitet od 5400

mjesta dnevno u 18 kampova i ostvarenih 186.000 noc¢enja. (Hendija, 2006: 72).

2.4 Klasifikacija kampova

Kategorizacija objekata je postupak utvrdivanja vrste, kategorije i posebnog standarda

odredenog ugostiteljskog objekta. Prilikom kategorizacije vrste kampovi, postoji ¢itav

niz uvjeta odnosno Kriterija koji se moraju uzeti u obzir, a neki od njih su (Camping.hr,

https://www.camping.hr/hr/kampiranje-hrvatska/kamp-kategorije, datum pristupa:

13.7.2022.)

1. Kriteriji za pristup i ulaz u kamp ukljucuju jedan ili dva ulaza, uredenost
pristupnih cesta, osvijetljenost tijekom no¢nih sati, rampa na ulazu, itd.

2. Kiriteriji za recepciju u kampu ukljuéuju grijanje ili klimatizaciju recepcije,
znanje stranih jezika zaposlenika, mogucnost koriStenja interneta, telefona,
prve pomo¢i, ponuda brosura i informacija o dodatnoj turistickoj ponudi regije,
vizualni dojam recepcije, itd.

3. Kiriteriji za cestovnu infrastrukturu ukljucuju cestovnu povezanost svih parcela
i kamp mjesta te njihovu osvijetljenost tijekom noc¢i

4. Kriteriji za kamp mjesta i parcele uklju¢uju oznake i pripremljenost kamp
mjesta/parcela, opremljenost priklju¢cima, odgovarajucu veli¢inu, itd.

5. Kiriteriji za sanitarije ukljucuju broj sanitarnih ¢vorova skladno veli¢ini kampa,
dostupnost tople vode, tuseva, elektri¢nih uti¢nica, ogledala, drzaca za ru¢nike,
police, kvaliteta ventilacije, prikladno osvjetljenje, Cisto¢a i opce stanje
sanitarnih prostora, itd.

6. Kiiteriji za praonicu rublja ukljucuju samu dostupnost i opée stanje praonice
rublja

7. Kriteriji za djecja igralista ukljucuju broj 1 veli¢inu igralista, koli¢inu dodatnih
sadrzaja i elemenata za igru, itd.

8. Kiiteriji za zonu za rostilj uklju¢uju samu dostupnost zone za rostilj te razinu
usuglaSenosti sa zdravstvenim i sigurnosnim standardima, itd.

9. Kiriteriji za sakupljanje otpada ukljucuju dostupnost mjesta i kontejnera za

prikupljanje smeca, odvajanje otpada sukladno ekoloskim standardima, itd.
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10. Kriteriji za op¢e karakteristike kampa ukljucuju uklopljenost kampa u prirodno
okruzenje, Cistoéa plaze ako kamp njome raspolaze, odrzavanje opreme
kampa, itd.

Postoje obvezni kriteriji za kategorizaciju kampova te dodatni kriteriji koji se dodatno
boduju. Svrha klasifikacije je unaprijed obavijestiti potencijalne goste o tome Sto se
moze ocekivati kako bi se smanjio jaz izmedu ocekivanja i iskustva objekata i pruzanja
usluga. Iznajmljivaci bez kategorizacije ne mogu poslovati odnosno iznajmljivati

svoje smjesStajne jedinice na legalan nacin. (Iznajmljivaci.hr, https://www.xn--

iznajmljivai-yrb.hr/kategorizacija-smjestaja-je-li-gostima-bitan-broj-zvjezdica/,
datum pristupa: 15.6.2022.)

2.5. Aktualni trendovi u kamping ponudi

Trendovi kamping turizma namecu nuznost stvaranja strateskih planova kako bi se
pridonijelo konkurentnosti na turistickom trziStu, a danasnji trendovi ukljucuju velike
komforne mobilne kuéice te porast potraznje za kamp vozilima te za najmom opreme
za kampiranje. Turisti koji preko interneta imaju pristup razli¢itim vrstama informacija
traze produljenje sezone te personaliziranu usluga. U razvoju kamping turizma
identificirana su dva trenda, a to su 7 RE-TREND i NEOCAMPING. 7 RE-TREND
odnosi se na povratak kamping vrijednostima, a NEOCAMPING se odnosi na nove
diversificirane proizvode kamping turizma (Cerovié, 2014).
Promjene koje je donio 7 RE-TREND su (Cveli¢ Bonifaci¢, Milohni¢, 2013):
e REJUVENATION — odnosi se na pomladivanje kamping ponude, kao i
pomladivanje duha i tijela
e REGENERATION — odnosi se na obnovu kamping usluga i uredaja, kao i
obnovu duha i tijela
e REFAMILYSTATION — odnosi se na kamping kao oblik povratka obitelji i
zajednistva obitelji
e RECONNECTION - odnosi se na kamping kao povratak, odnosno ponovna
uspostava kontakta s bliznjima
e REDISCOVERING - odnosi se na ponovno pronadenu vrijednost te ljepotu
kampiranja

e RETURN TO NATURE - odnosi se na ponovni povratak kampinga prirodi
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e RETURN TO LUXURY - odnosi se na povratak komforu te luksuzu, kao

aluzija na prvobitna putovanja bogatih po Europi.

Sto se tite NEOCAMPING-a kao trenda kamping turizma, on se bazira na vezi s
odrzivosti te implicira na novi koncept kampa i usko je povezan s novim
diversificiranim proizvodima kamping turizma. Porast potraznje za odmorom u prirodi
donosi najnoviji trend pod nazivom ,neoekologija“ te popularnost tzv. ,,zelenih

kupaca“ tj. pokret LOHAS (Cveli¢ Bonifaci¢, Milohni¢, 2013).
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3. GLAMPING - SUVREMENI KAMPING TURIZAM

Kako se mijenja svijet i njegov tempo, mijenja se i nacin na koji putujemo. Dolazi do
promjena turistickih potreba te do inovativnije i naprednije turisticke ponude. Jedna
nova podvrsta kamping turizma je upravo glamping turizam. Glamping turizam
postaje sve zanimljivija tema za istrazivanje upravo iz razloga $to je to nedovoljno
istrazeno podrudje te nova, sve privla¢nija vrsta kampinga. Prema Dwyer i Edwards
(2000), struénjaci smatraju da je upravo kvaliteta jedan od najvaznijih ¢imbenika
uspjesnog razvoja selektivnih oblika turizma utemeljenih na prirodi. Kamping turizam
je siroko definiran oblik rekreacije koji se kroz godine, iz osnovnih $atora, razvio i do
luksuznije ponude, to¢nije do glamping ponude. Glamping turizam je spoj glamura,
luksuza 1 kampiranja te prijelazni oblik izmedu vanjskog i unutarnjeg ugostiteljstva pri
¢emu su poduzetnici uveli inovacije kombinirajuéi kvalitetan i udoban smjestaj s
prirodom i dozivljajima na otvorenom (Brocado, Pereira, 2017).

Glamping je pojam koji dolazi od spoja rijeci glamurozno i kampiranje te postaje sve
popularniji nacin putovanja s ciljem provodenja vremena u prirodi 1 bijega od
svakidasnjeg zivota. Ideja glamping turizma temelji se na uzivanju u kampiranju bez
odricanja od udobnosti poput smjestaja u hotelu. Primjerice, glamping nudi spavanje
na pravim krevetima umjesto na zraénim madracima. Glamping smjestajni objekti
imaju struju, grijanje pa ¢ak i vlastitu kupaonicu (All about glamping.com,

https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#, datum pristupa: 15.06.2022.).

Postoje brojne definicije glamping turizma. Tablica broj 1 prikazuje neke od njih. Iz

tablice se moze is¢itati razlika izmedu vrsta kampinga te specifi¢nosti pojedinih vrsta.

Tablica 1 Definicije glamping turizma

AUTOR | GODINA | DEFINICIJA

Ahn & Lee, 2015

Na glamping se gleda s divljenjem kao savrSena kombinacija luksuza
I prirode, ali je i kritiziran zbog smanjenja prvotnih, odnosno

autenticnih vrijednosti tradicionalnog kampiranja.

Brochado & Pereira,
2017

Nudi jedinstveno iskustvo zivota u luksuznom kampiranju,
»glamurozan dodir ugode i intime* te jedinstveno mjesto s mnogo

detalja.
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Cambridge
Dictionary, 2017

Vrsta kampinga koja je udobnija i luksuznija od tradicionalnog
kampinga.

Cveli¢ Bonifaé¢i¢ &

Milohni¢, 2014

Glamping, kao trend neo-komfora, snazno argumentira obiljeZje
ponovnog vracanja kampiranja u fokus turizma kroz novi, luksuzni
oblik kampiranja; na trziStu glamping igra ulogu novog turistickog
prvaka te snaznog promicatelja inovativnog kamping turizma. S ciljem
privlacenja gostiju na novo kamping trziste medu sadasnjim gostima
hotela i ku¢a za odmor koji zude za glamurom i udobnosti ujedno
spajajuc¢i najbolje od kampinga i najbolje od hotelske industrije u

jedno.

Glamping.com, 2017

Sinonim za luksuzan smjeStaj najceS¢e u Satorima, ali ukljucuje 1
brojne inovativne vrste smjeStaja poput jutre, kucice na drvu te

mobilne kudice.

Guardian, 2010

Neobi¢na kombinacija ekstravagancije u smjestaju s 5 zvjezdica te

dozivljaj mira u divljini prirode.

Leci Sakacova, 2013

Glamping je luksuzno kampiranje u izuzetnom prirodnom ambijentu.
Glamping odlikuje udobnoséu i visokom kvalitetom usluge koja
ukljucuje moguénost isprobavanja mnogih avanturistickih aktivnosti te
isprobavanje ukusne hrane 1 pi¢a. To je nacin za pobjeci 1 opustiti se

na ekoloski prihvatljiv nacin.

Izvor: Vlastita izrada autora prema Vrtodusi¢ Hrgovié, Cveli¢ Bonifacié¢ i Licul, 2018

Na temelju navedene tablice moze se zakljuciti kako je glamping turizam sinergija

dvaju koncepata, a to su kamping i glamur. MoZe se re¢i da glamping turizam

upotpunjava dio kamping ponude koji nedostaje — a to su visa razina udobnosti i

luksuza. Glavna prednost glamping turizma je da iskljucuje odricanje od udobnosti te

na taj na¢in kampistima pruza jo§ posebniji doZivljaj kampiranja u prirodi.

3.1. Odrednice glamping turizma

Pravilnikom o izmjenama i dopunama Pravilnik/a o razvrstavanju i kategorizaciji

ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi (NN 68/19) koji je u Narodnim Novinama

objavljen 17.7.2019. godine nadodaje se glamping kao nova vrsta objekta iz skupine
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Kampovi. Prema navedenom Pravilniku glamping objekti su objekti u kojima se

pruzaju sljedece usluge (NN 68/19):

1. ,,smjestaja na osnovnoj smjestajnoj jedinici — kampiranje,

2. smjesStaja u gradevinama, bungalov, paviljon i drugo,

3. prehrane, pica i napitaka,

4. iznajmljivanja pokretne opreme za kampiranje; stolova, stolica, glamping

opreme odnosno glamping Satora, glamping kucica i slicno,

5. bavljenja Sportom i/ili drugim oblicima rekreacije u objektu ili u njegovoj

blizini,

6. druge usluge u funkciji turisticke potrosnje “.
Glamping takoder, kao i vrsta kamp, mora imati odredene zajedni¢ke prostorije i
prostore te osnovne smjestajne jedinice odnosno kamp parcele. Sto se ti¢e zajednickih
prostora, isto vrijedi kao i za vrstu kamp. Glamping objekti moraju imati najmanje
deset kamp parcela odnosno osnovnih smjestajnih jedinica od kojih 70% kapaciteta
objekta mora biti osigurano za smjestaj gostiju, a preostalih 30% ukupnog kapaciteta
objekta mora biti u gradevinama odnosno sobama, studio apartmanima i apartmanima.
Na svim kamp parcelama mora biti postavljena glamping oprema s vlastitom
kupaonicom te je na kamp parcelama zabranjeno postavljanje trajnih poplocenja,
ograda i sliéno (Pravilnik o izmjenama i dopunama Pravilnika o razvrstavanju i
kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi, NN 68/19). Za razliku od
vrste Kamp koji ima Cetiri kategorije odnosno dvije, tri, Cetiri ili pet zvjezdica,
glamping ima samo dvije kategorije, a to su Cetiri ili pet zvjezdica.
Slika 1. donosi prikaz naziva glamping i njegovu kategorizaciju koja je vidljiva
turistima. Slika zapravo prikazuje izgled ploce za oznaCavanje vrste i1 kategorije
ugostiteljskih objekata iz skupine kampovi te se odnosi na vrstu glamping. Navedena
plo¢a mora biti postavljena na vidljivom mjestu te napravljena po predvidenim
pravilima (Pravilnik o izmjenama i dopunama Pravilnika o razvrstavanju i

kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi, NN 68/19).
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Slika 1. Ploca za oznacavanje vrste i kategorije ugostiteljskog objekta iz skupine
Kampovi
Izvor: Pravilnik o izmjenama i dopunama Pravilnika o razvrstavanju i kategorizaciji

ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi, NN 68/19

Sto se ti¢e ostalih zahtjeva, glamping mora imati prikljuéak na potrebnu javnu
infrastrukturu te umjetnu ili prirodnu ogradu oko cijelog zemljista. Nadalje, glamping
objekti moraju pruzati usluge jela i pi¢a te svaka smjestajna jedinica mora imati vlastiti
sanitarni ¢vor (Pravilnik o izmjenama i dopunama Pravilnika o razvrstavanju i

kategorizaciji ugostiteljskih objekata iz skupine Kampovi, NN 68/19).

3.2. Glamping kao glamurozno kampiranje

U ovom dijelu rada prikazati ¢e se i1 objasniti vrste smjestajnih objekata koje su u
ponudi glamping turizma. Za glamping turizam je zanimljivo da se gotovo svaka vrsta
gradevine moze pretvoriti u mjesto za glamping. lako postoji velik broj vrsta
glampinga, one se mogu suziti na nekoliko kategorija, a to su (All about
glamping.com, https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#, datum pristupa:
15.6.2022.):

1. Glamping u Satorima — postoji nekoliko vrsta glamping Satora ukljucujuci

safari Satore, kupolaste Satore i1 zvonaste Satore. Ovdje se ne govori o tipi¢nim
Satorima koji se koriste za kampiranje u kojima se veinom spava na

madracima na napuhivanje ve¢ 0 Satorima u kKojima se nalaze pravi kreveti i
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visokokvalitetna oprema za glamping. Glamping Satori ve¢ ¢e, 0Sim Kreveta,
imati i niz pogodnosti poput prostora za sjedenje, spremista za odjecu, pa ¢ak i
vlastitu kupaonicu (Al about glamping.com,

https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#, 15.6.2022.).

Slika 2. prikazuje primjer zvonastog Satora za glamping. Zvonasti Sator vrsta
je glamping Satora koji se najcesSée sastoji od okrugle strukture nalik Satoru s
kratkim ,,zidovima*“ koji su povezani s nakoSenim krovom koji dolazi do
srediSta preko stupa okomito u sredistu Satora. Takoder, velika vecina takvih
Satora ima moguc¢nost uklanjanja zidova te zadrzavanja krova netaknutim kako
bi se osigurao protok zraka oko cijelog Satora tijekom ljetnih vrucina (All about
glamping.com, https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#,  datum
pristupa: 15.6.2022.).

Slika 2. Primjer zvonastog glamping satora

Izvor: Home Farm Glamping.com,

https://www.homefarmglamping.com/yurts-bell-tents-glamping

Slika 3. prikazuje primjer safari Satora za glamping. Safari Sator je tradicionalno
drvena i platnena konstrukcija koja se sastoji od Cetiri okomita zida od platna te od

krova na vrhu. Nazvani su po njihovoj upotrebi na africkim safarijima pocevsi od
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1800-ih godina pa sve do danas te idealni su za luksuzniji boravak na otvorenom.
(GlampingAdvisors.com, https://glampingadvisors.com/en/glamping-structures/,
datum pristupa: 17.6.2022.).

Slika 3. Primjer safari Satora

Izvor: JUMEI Glamping, https://jumei-glamping.com/products/safari-

tents/luxury-safari-tent/

2. Kucéice na drvetu — za razliku od drugih glamping struktura, kucice na drveéu
su trajnije strukture i daju dodatni osjecaj ukljucenosti i boravka u prirodi.
Strukture kucica na drvetu mogu varirati od standardne kucice na drvu od drva

nalik kolibi pa sve do viseCeg Satora ili sfere (All about glamping.com,

https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#, datum pristupa:
17.6.2022.). Slike 4. i 5. prikazuju primjer kucéica na drvetu. Na slikama je
moguce vidjeti kako kucice na drvetu mogu biti napravljene od razli¢itih
materijala razli¢itih veli¢ina i1 oblika. Ku¢ice mogu biti napravljene oko drva,
oslanjajuci se upravo na drvo, ali su Cesto gradene 1 na stupovima kako bi se
dao uzviSeni dojam, a da se pritom ne oslanjaju na samu prirodu ili drvo

(GlampingAdvisors.com, https://glampingadvisors.com/en/glamping-

structures/, datum pristupa: 17.6.2022.)
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Slika 4. Primjer kucice na drvetu

Izvor: Sonoma magazine, https://www.sonomamag.com/sleep-in-a-treehouse-

then-fly-through-the-redwoods-at-sonomas-newest-glamping-spot/

Slika 5. Primjer kucice na drvetu
Izvor: Conopa&Stars,

https://staging.canopyandstars.co.uk/glamping/treehouse-holidays

3. Glamping kapsule ili kabine — glamping kolibe su upravo ono kako i zvuci —
male kolibe koje se nalaze u prirodi sa svrhom sklonista tijekom kampiranja.
Postoji velik niz koliba koje se mogu koristiti za glamping turizam ako su
namijenjene za luksuzno kampiranje. ldeja koliba u svrhe glamping turizma je

da kampist dobije osjecaj kampiranja samo uz udobniji i ¢vrs¢i oblik smjestaja
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(All about glamping.com, https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#,
datum pristupa: 17.6.2022.).

Slika 6 prikazuje primjer glamping kolibe. Kolibe su najc¢esce izradene od drva,

a vrsta drva koje se koristi ovisi o podrucju na kojem je izgradena. Postoje i
modernije kolibe koje odstupaju od tradicije te ukljucuju i druge materijale
poput metala, stakla i drugih netipi¢nih materijala za kolibe formirane na nove
i jedinstvene nacine (GlampingAdvisors.com,
https://glampingadvisors.com/en/glamping-structures/, ~ datum  pristupa:
17.6.2022.).

WNGHUBYCOM

Slika 6. Primjer kolibe
Izvor: Forbes, https://www.forbes.com/sites/Imowery/2020/12/31/seven-

spots-for-winter-glamping-in-the-us/

Sto se tice glamping kapsula ili glamping podova, to su male kuéice odnosno
strukture nalik kolibama. Obi¢no imaju minimalne pogodnosti poput kreveta,
nekoliko stolica i eventualno kuhinju. Neke kapsule su i luksuznije te pruzaju
vise pogodnosti i vlastitu kupaonicu (All about glamping.com,
https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#, datum pristupa:
17.6.2022.).

Slika 7. prikazuje primjer glamping kapsule. Ove kapsule obi¢no su male

konstrukcije dizajnirane kao trajnija i udobnija alternativa tradicionalnom
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kampiranju. Obi¢no su napravljene od drva, metala i stakla, veli¢ine poput
kolibe ali manje (GlampingAdvisors.com,
https://glampingadvisors.com/en/glamping-structures/, ~ datum  pristupa:
17.6.2022.).

Slika 7. Primjer glamping kapsule

Izvor: Pitchup.com, https://www.pitchup.com/campsites/-/camping-pods/

4. Jutre i tipije — jutra je okrugla prijenosna Satorska struktura tradicionalno
koriStena od strane nomadskih naroda srednje Azije. Danas su popularna vrsta
luksuznog Satora koriStenog za kampiranje te u veli¢inama variraju od malih
do vrlo velikih. Veéina jutri ima drvene reSetke na zidovima i grede na
krovovima te otvor u sredini krova. Upravo visoki krov i zaobljenost odnosno
nedostatak kutova jutri daje osjecaj prostranosti neovisno o veli¢ini jutre (All
about  glamping.com, https://allaboutglamping.com/what-is-glamping/#,
datum pristupa: 17.6.2022.).

Slika 8 prikazuje primjer jutre. One se tradicionalno izraduju od drva ili

bambusa u kombinaciji s kozom ili filcom, no danas se koristi ¢itav niz drugih

materijala za izradu glamping jutri poput platna, drvenih okvira savijenih
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parom, metalnih okvira, cerade te kupola od pleksiglasa. Jutre su najcesce
povezane s Mongolijom te se i danas, u nekim podrucjima, koriste za primarno
stanovanje Sto je dokaz kvalitete ovih konstrukcija. Za razliku od, primjerice
zvonastih Satora, jutre se koriste kao dom te se postavljaju kao trajnija i manje
sezonalna struktura (GlampingAdvisors.com,
https://glampingadvisors.com/en/glamping-structures/, ~ datum  pristupa:
17.6.2022.).

Slika 8. Primjer jutre

Izvor: Original glamping, https://www.originalglamping.com/en/the-yurt/

Tipi odnosno tipije su tradicionalni Satori americkih domorodaca izvorno
gradeni od Zivotinjskih koza omotanih u obliku stosca oko drvenih motki.
Danas se vec¢inom izraduju od pamucnog platna te se, od ostalih stozastih
Satora, razlikuju po ventilacijskom sustavu na vrhu koji sluzi za dim

(GlampingAdvisors.com, https://glampingadvisors.com/en/glamping-

structures/, datum pristupa: 17.6.2022.). Primjer ove vrste glamping smjeStaja

nalazi se na slici broj 9.
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Slika 9. Primjer tipije
Izvor: WKDQ), https://wkdq.com/youre-going-to-want-to-go-glamping-in-

tipis-and-wagons-in-the-smoky-mountains/

5. Glamping kupola — zvana i geodetskom kupolom, je poluloptasta struktura
sastavljena od krutih trokutastih elemenata u okviru koji je prekriven raznim
materijalima koji mogu varirati od platna do pluta. Kupole su se pokazale kao
vrlo popularna vrsta smjestajne jedinice kako medu domacinima glamping
turizma pa tako 1 medu gostima  (GlampingAdvisors.com,

https://glampingadvisors.com/en/glamping-structures/, ~ datum  pristupa:

17.6.2022.). Na slici 10. prikazan je primjer glamping kupole.

Slika 10. Primjer glamping kupole

Izvor: Family Fun Canada, https://www.familyfuncanada.com/halifax/geodesic-

dome-camping-in-nova-scotia/
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6. Jedinstvene ili neobi¢ne strukture za glamping — u ovu kategoriju spadaju
jedinstvene ili neobi¢ne strukture glamping smjestajnih jedinica poput hobit
kuce zakopane u zemlju, iglui, ciganski karavani, vintage prikolice, romanti¢ni
dvorci i svjetionici te brojni drugi netipi¢ni oblici glamping smjestaja (All

about glamping, https://allaboutglamping.com/category/quirky-glamping/,

datum pristupa: 17.6.2022.). Slika 11. prikazuje primjer glamping smjestaja u
starom zrakoplovu. Ova zaista jedinstvena glamping ponuda nalazi se u

Walesu.

Slika 11. Primjer glampinga u starom zrakoplovu

lzvor: Travel and Leisure, https://www.travelandleisure.com/hotels-resorts/vacation-
rentals/sleep-inside-an-old-etihad-jet-at-campsite-in-wales

3.3. Povijesni razvoj glamping turizma

Iako nedovoljno definirana, povijest luksuznog kampiranja je poprilicno duga.
Glamping se kao termin prvu puta pojavio u engleskom rje¢niku 2005. godine, a u
Francuskoj je prisutan posljednjih dvadesetak godina (Brooker, Joppe, 2013). Prva
glamping putnicka agencija je Goglamping.net te posluje u Velikoj Britaniji gdje se
sve vise nudi glamping kao dio prosirene ponude kampova (Eremi¢, 2020).

Kao povijesno polaziste glamping turizma uzimaju se luksuzne nastambe najéesce

koriStene u plemenskim ili vojnim pohodima mnogih starih naroda. Glamurozne i
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ekstravagantne mobilne nastambe bile su dio kulture od Osmanskog Carstva, preko
nacina zivota mongolskih plemena do otmjenih clanova engleskog drustva prije
stotinjak godina. Osmanlije bi postavili ekstravagantni Sator kao pokretnu palacu za
svojeg sultana. Ti Satori bili su luksuzno opremljeni svilenom tkaninom, vezom,
skupim prostirkama i skupim namjesStajem (Glamping.com,

https://blog.glamping.com/history-of-the-glamping-movement/,  datum  pristupa:

20.6.2022.). Ranih 1100-ih godina nomadska plemena i hunski ratnici Zivjeli su u
jutrama koje su im pruzale zaStitu od jakih vjetrova te je njihova prenosivost
omogucila plemenima da se sa svojim stadima sele po potrebi. | danas mnogi Mongoli
zive u moderniziranim jutrama koje su relativno trajne. Moderne jutre nude ekoloski
prihvatljiva rjeSenja kako =za zivot tako i za turizam (Firelight Camps,

https://firelightcamps.com/blog/2018/10/2/the-history-of-glamping, datum pristupa:

20.6.2022.). Godine 1520. u Europi, to¢nije u sjevernoj Francuskoj, odrzan je trotjedni
diplomatski samit za engleskog kralja Henrika VIII. i francuskog kralja Franju I.
nazvan Polje platna od zlata (engl. The Field Of The Cloth Of Gold). Mjesto je dobilo
ime po ekstravagantnom dekoru Kkoji je koristen za opremanje i uredenje Satora i
postalo je prikaz mo¢i i bogatstva mladih kraljeva. Kraljevi su organizirali viteske
turnire, objedovali na rasko$Snim gozbama, a na terenu su bile postavljene fontane
crnog vina. Ovaj samit nije bio samo diplomatski sastanak, ve¢ pravi spektakl. Osim
sadrZaja, cilj ovog samita odjekuje upravo misijom moderne glamping industrije —
povezati glamperiste S prirodom (Firelight Camps,

https://firelightcamps.com/blog/2018/10/2/the-history-of-glamping, datum pristupa:

20.6.2022.). Slika 12. prikazuje uljanu sliku Polja platna od zlata koja slikovito opisuje

spomenuti samit.

27


https://blog.glamping.com/history-of-the-glamping-movement/
https://firelightcamps.com/blog/2018/10/2/the-history-of-glamping
https://firelightcamps.com/blog/2018/10/2/the-history-of-glamping

Slika 12. Uljana slika Polja platna od zlata
Izvor: Firelight Camps, https://firelightcamps.com/blog/2018/10/2/the-history-of-

glamping,

Pocetkom 20. stoljeca safari u Africi postao je vrlo popularan nacin putovanja za
mnoge bogate Amerikance i Britance koji su, u isto vrijeme, zeljeli odrzati sve
pogodnosti zivota u luksuznom domu ¢ak i u divljini i prirodi. Safari je spojio prirodu
s udobnos$¢éu i luksuzom domova koje putnici nisu htjeli zrtvovati (Firelight

Camps.com, https://firelightcamps.com/blog/2018/10/2/the-history-of-glamping,

datum pristupa: 20.6.2022.). Zbog promjene percepcije okoliSa i vaznosti njegova
o¢uvanja, u novom tisuc¢lje¢u kamping turizam vratio je svoju staru slavu kroz razvoj
inovativnog smjestaja odnosno glampinga. Od tada je ponuda glamping smjeStajnih
objekata u neprestanom rastu te putnicima pruza priliku Zivot i jedinstvo s prirodom
(Vrtodusic, Hrgovic, Cvelic Bonifacic, Licul, 2018). Razvoj glamping turizma snazno
su podrzali milenijalci koji s uzbudenjem dijele svoja glamping iskustva putem
drustvenih mreZa. U posljednja dva desetlje¢a brzi razvoj glamping turizma vidljiv je
dillem Europe te posebno u  Velikoj Britaniji  (The Guardian,

https://www.thequardian.com/travel/2010/may/15/glamping-camping-europe-yurt-

tipi, datum pristupa: 20.6.2022.).
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3.3.1. Trendovi glampinga u Europi

Prema izvjes¢u Glamping Market in Europe - Industry Outlook and Forecast 2020-
2025 (2020), ocekuje se da ce trziSte glampinga u Europi prema prihodima po
godisnjoj stopi rasta rasti preko 11% tijekom razdoblja 2019-2025. Poduzetnici,
odnosno tvrtke koje se bave glamping turizmom konstantno nastoje poboljsati razinu
udobnosti u skladu s promjenjivim zahtjevima potrosaca. Potrosaci sve vise traze detox
od digitalizacije te Zele vrijeme staviti na svoju stranu. Sve iscrpljuju¢em nacinu
zivota, koji populaciju kosta njihovog zdravlja, danas se pridaje mnogo medijske
pozornosti upravo zbog koli¢ine vremena provedenog u zatvorenim prostorima.
Suvremenom potrosau potreban je aktivniji odmor i ponovni spoj s prirodom.
Europsko glamping trziste se redefinira te ukljucuje sve vise luksuza koji moze stvoriti
odrzivi rast glamuroznog kampiranja.

Povecanjem raspolozivih prihoda kucanstava, obiteljski odmori u Europi rastu, a time
raste i potraznja za Satorima za 4 osobe. Kako se broj lokacija glamping turizma
povecavao, a strukture glamping turizma postajale izdrzljivije i trajnije, trziste je 2019.
bilo svjedokom rastu¢e pozornosti i privlacnosti. TrziSte karakteriziraju udobnost
smjestajnih objekata te veliki broj aktivnosti i dodatnih usluga. Safari Satori, kuéice na
drvetu, jurte i kapsule najces¢i u oblici smjestaja jer su prikladniji za obitelji te
omoguéuju otvorenije prostore. Sto se ti¢e glampinga U europskim drzavama, jedna od
brzorastu¢ih glamping destinacija bilo je Ujedinjeno Kraljevstvo u razdoblju od 2011.
do 2016. godine. Naime, dok je ostatak regije rastao u prosjeku za 0,4% godisnje,
Ujedinjeno Kraljevstvo raslo je u prosjeku za 7,3%. Medutim, inflacija, usporavanje
gospodarstva i neizvjesnost potroSaca dovelo je do pada stranih gostiju i odlaznih
putovanja. Francuska je vrlo poznata po raznolikom krajoliku, gastronomiji i bogatoj
kulturi. Gotovo 9000 kampova diljem zemlje odrzava raznolikost nudeci gotovo sve,
od urbanog odmora preko divljih Suma sve do kampova na obali, zajedno sa sve veéim
brojem luksuznih parcela. Takoder, francuski gosti ¢ine oko dvije tre¢ine prometa u
kampovima, dok ostatak ¢ini strana klijentela. Italija je poznata po svojim atrakcijama
I destinacijama poput Venecije, Rima, Toskane i Verone. Najposjeceniji kampovi
smjeSteni SU u sjevernoj Italiji, Sto upravo stvara priliku za intenzivniji razvoj
glampinga u Italiji. Medutim, glamping ponuda u Italiji je jo§ uvijek u razvoju

usporedimo li je s primjerice Ujedinjenim Kraljevstvom (Reportlinker.com,
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4. POTENCIJAL RAZVOJA GLAMPING TURIZMA U
HRVATSKOJ

Republika Hrvatska je zemlja mora, pijeska i sunca te ima brojne prilike za napredak
u turistickom sektoru. Jedna od prilika je i razvoj glamping turizma. U nastavku ovog
poglavlju daje se pregled aktualnog stanja glamping turizma u Hrvatskoj, navodi se
ponuda glamping kampova u Hrvatskoj, te se navode glavne pretpostavke ulaganja u
ovaj selektivni oblik turizma. Takoder, izradena je i SWOT analiza glamping turizma

u Hrvatskoj.

4.1. Aktualno stanje glamping turizma u Hrvatskoj

Prema izvje$¢u Kamping turizam u Hrvatskoj iz 2020. godine objavljenom od strane
Hrvatske turisticke zajednice, kamping turizam je drugi najznacajniji selektivni oblik
turizma u Hrvatskoj. Kamping turizam se, kao segment hrvatske turisticke ponude,
vrlo uspjesno afirmirao na europskom trziStu te izrazito doprinosi turistickim
rezultatima odredenih destinacija i poslovnih sustava. U razdoblju od 2013. do 2019.
godine kapaciteti kampova porasli su za 13 000 kreveta odnosno s razine od 239 000
na razinu od 252 000. MozZe se zakljuciti kako su brojne investicije u kamping turizam
doprinijele strukturnom poboljSanju kamping ponude ¢ime je kamping sve atraktivniji
u odnosu na konkurenciju Europe (Kamping turizam u Hrvatskoj — izdanje 2020.,
https://www.htz.hr/sites/default/files/2021-

02/Kamping%20turizam%20Hrvatske%20-%20izdanje%202020_0.pdf, datum
pristupa: 5.7.2022.). Na slici broj 13 prikazuju se kapaciteti kampova u 2019. godini

prema regionalnoj distribuciji. Prema navedenoj slici moguce je zakljuciti kako je u
2019. godini, prema kapacitetima u kampovima, dominirala Istarska zupanija sa 49%-
tnim udjelom u sveukupnim kapacitetima. Druga po redu zupanija je Primorsko-

goranska koja ima 20%-tni udio u ukupnim kapacitetima navedene godine.
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istarska

Slika 13. Kapaciteti kampova u 2019. godini
Izvor: Kamping turizam u Hrvatskoj — izdanje 2020.,
https://www.htz.hr/sites/default/files/2021-
02/Kamping%?20turizam%20Hrvatske%20-%20izdanje%202020_0.pdf

U Hrvatskoj je glamping turizam jo$ uvijek noviji oblik turizma te mnogi zapravo jos$
uvijek ne znaju glamping, no to ne znaci da turisticke ponude glamping turizma nema.
Glamping je trend putovanja kojeg neki smatraju ¢ak i nac¢inom zivota, a popularizirao
se pocetkom 2000-ih godina. U Hrvatskoj se glampingom polako ali sigurno
obogacuje turisticka ponuda. Iako sam pojam glamuroznog kampiranja sugerira da se
radi o vrsti odmora koja nije za svaciji dzep, to nikako nije slu¢aj. Glamping se kod
nas jos uvijek uzima kao novitet na turistickom trzistu, koli¢ina postojecih glamping
destinacija ne moze se zanemariti. Kvaliteta glamping sadrzaja u Hrvatskoj na
zavidnoj je razini, a lokaliteti se mogu pronaci na raznolikim lokacijama uz more,
parkove prirode, jezera, rijeke, na planinama i u Sumama. Opremljenost glamping
smjeStajnih objekata varira od manje luksuznih pa sve do vrlo luksuznih glamping
objekata  (PutniKofer.hr,  https://putnikofer.hr/preporuke/glamping-u-hrvatskoj/,
datum pristupa: 5.7.2022.).

Kada pretrazujemo glamping u Hrvatskoj na poznatoj stranici za rezerviranje smjestaja
Booking.hr, nudi se poveliki broj kampova koji nude glamping to¢nije, 34 kampa za
glamping u Rovinju, 4 kampa za glamping u Zadru, 48 kampa za glamping u Porecu,
12 kampova za glamping u Puli, 4 kampa za glamping u Nacionalnom parku Plitvicka

jezera, na otoku Krku moZze se pronaci 18 kampova za glamping te na otoku Bracu 6
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kampova za glamping i sveukupno 174 glamping kampa u Istri (Booking.hr,
https://www.booking.com/glamping/country/hr.hr.html, datum pristupa: 5.7.2022.).

Kampovi koji nude usluge glampinga kontinuirano unapreduju svoju ponudu te je, na
nasim prostorima, sve veéi broj kapaciteta glamping turizma. Ponuda glamping
turizma u Hrvatskoj je joS uvijek oskudnija u odnosu na ostale europske zemlje, a §to
se ti¢e kvalitete poprili¢no je Sarolika. Ponuda se proteze od izuzetno luksuznih Satora
koji su ponegdje bolje opremljeni i od apartmana u hotelima, srednje uredenih Satora
te do nesto slabije uredenih Satora koji nisu toliko luksuzni ali pruzaju sve potrebno te
se nalaze na vrlo dobrim lokacijama (Travel advisor, https://travel-
advisor.eu/glamping/, datum pristupa: 5.7.2022.).

4.2.Kampovi glampinga u Hrvatskoj

Hrvatska u svojoj ponudi nema toliko glamping smjestajnih objekata kao ostale zemlje
Europe, no svakako napreduje te pojedini hrvatski kampovi u svojoj ponudi imaju
vrhunske glamping smjestajne objekte u kojima se pruza istinski dozivljaj privatnosti
1 luksuza, a nerijetko 1 viSe od oc¢ekivanog. U Hrvatskoj se isti¢u sljede¢i kampovi s
glamping smjestajem (Camping.hr, https://www.camping.hr/hr/glamping-u-hrvatskoj,
datum pristupa: 13.7.2022.):

1. Arena One 99 Glamping, Medulin
Arena One 99 Glamping resort smjeSten je u Pomeru, Cetiri kilometra zapadno od
Medulina te oko osam kilometara juzno od Pule. Navedeni resort je svoja vrata
glamperima otvorio 2018. godine i ujedno je prvi glamping kamp u Hrvatskoj. Resort
je smjeSten u gustoj borovoj Sumi okruzenoj morem, lounge i beach barovima,

vanjskim terasa te pruzaju sve vrste aktivnosti za avanturiste (Arenaglamping.hr,

https://www.arenaglamping.com/hr, datum pristupa: 13.7.2022.). Resort je u
vlasni$tvu hrvatske kompanije Arena Hospitality Group d.d. koja ima vise od 40
godina iskustva u pruzaju turistickih usluga u kampovima, hotelima i turistickim
naseljima. Sezona kampiranja zapocinje u travnju te traje do studenog, sveukupno

sedam mjeseci (Arenacampsites.com, https://www.arenacampsites.com/hr/o-nama,

datum pristupa: 25.7.2022.). Sveukupno u svojoj ponudi ima 199 smjestajnih jedinica

od kojih je ve¢ina opremljena vlastitom kupaonicom, klima uredajem, ¢ajnom
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kuhinjom, kutkom za sjedenje te terasom. Arena One 99 u svojoj ponudi ima i tri
lounge bara te restoran iz kojeg se pruza pogled na Jadran. Osim navedenog, nudi i
wellness zonu te privatne prostore za jogu. Sto se ti¢e dodatnih usluga, tim animatora
nudi mnos$tvo sportskih aktivnosti u moru 1 na plazi, biciklizam, jahanje, ronjenje,
ribolov, jedrenje na dasci ili voznju kajakom. Takoder, nude i brojne sadrzaje za djecu

i mlade (Camping.luxury, https://www.campings.luxury/hr-

hr/hrvatska/istarska/pomer/arena-one-99-glamping/I-2761198,  datum  pristupa:

25.7.2022.). Na slici 14 nalazi se safari 3ator s dvije spavace sobe. Sator je veli¢ine
22m? s pripadajué¢om terasom od 8m? te galerijom od 8m?. Neki od sadrzaja koje ovaj
Sator posjeduje su kuhinja, TV, besplatan WIFI, vlastita kupaonica te klima. Cijene
ovog lokaliteta krecu se od 194€ do 478€ po jedinici(ovisno o vrsti smjestajne jedinice)

te minimalni boravak je 3 no¢i.

Slika 14. Safari sator, Arena One 99 Glamping

Izvor: Arena glamping, https://www.arenaglamping.com/hr/satori
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Slika 15. Dio interijera safari Satora, Arena One 99 Glamping
Izvor: Arena glamping, https://www.arenaglamping.com/hr/satori

Na slici 15. moguce je vidjeti dio interijera gore spomenutog safari Satora.

2. Plitvice Holiday Resort, Rakovica

Plitvice Holiday Resort smjesten je nadomak Nacionalnog parka Plitvicka jezera
to¢nije, osam kilometara od glavnog ulaza u Nacionalni park Plitvicka jezera. Prostire
se na ukupno 50.000 ¢etvornih metara te, osim glamping smjestajnih jedinica, nudi 1
smjestaj u kampu, 22 komforne sobe te jedan luksuzni apartman. U ponudi ima
standardni smjestaj u dvokrevetnim sobama, bungalovima te u apartmanu, a
moguénost kampiranja je na nekoliko vrsta parcela (Camping in parks.eu,

https://www.campinginparks.eu/hr/kamp/camp-plitvice-holiday-resort/15, datum

pristupa: 25.7.2022.). Sto se ti¢e glamping ponude, ovaj resort sadrzi pet posebno
opremljenih kuéica u krosnji za cetiri osobe po kudici, devet kudica uz jezero s
kapacitetom od maksimalno dvije osobe po kucici, Sest tipi Satora kapaciteta
maksimalno dvije osobe po kucici, premium mobilne kucice kapaciteta maksimalno
Sest osoba po kucici te mobilne kucice kapaciteta maksimalno Sest osoba po kucici.
Neki od sadrzaja koje imaju kucice u krosnji su dvije spavace sobe, dvije kupaonice,
kuhinju, SAT TV, terasa sa sjede¢om garniturom. Ponuda je na raspolaganju tijekom
cijele godine. Kucice na jezeru su takoder dostupne tijekom cijele godine, a neki od
sadrzaja koje posjeduju su jedna soba s bracnim krevetom, kupaonice, terasu sa
sjede¢om garniturom te mini bar. Sto se ti¢e premium mobilnih ku¢ica, svaka kuéica

ima terasu s pogledom na bazen, spavacu sobu s bracnim krevetom kao i sobu s dva
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lezaja 1 kau¢ na razvlacenje u dnevnom boravku, dvije kupaonice te kuhinju. Nadalje,
mobilne kucice su takoder dostupne tijekom cijele godine, a neki od sadrzaja ukljucuju
dvije spavace sobe, dvije kupaonice, grijanje, klima uredaj te kuhinju. Indijanski Satori
odnosno tipiji opremljeni su stolom sa 4 stolice, 4 unikatna sanduka za odjecu, strujom
te besplatnim WIFIljem. (Plitvice Holiday Resort,
https://www.plitvice.com/hr/glamping/, datum pristupa: 25.7.2022.). Od dodatnih

sadrzaja nude brojne sadrzaje poput bazena, wellnessa, sprava za vjezbanje, djecje
igraliSte, golf teren, a gostima su na raspolaganju i recepcija, bankomat, mjenjacnica i
trgovina. Cijena smjestaja u kucici uz jezero iznosi oko 142€ po nocenju, u mobilnoj
ku¢ici oko 170€ po noéenju, u premium mobilnoj kucéici oko 200€ po noéenju po sobi,
u  ku¢ici u kro$nji oko 350€ po nocenju(Plitvice Holifday Resort,

https://www.plitvice.com/hr/, datum pristupa: 25.7.2022.). Na slici 16. vidljive su

kucice na jezeru koje su u ponudi Plitvice Holiday Resorta te je na slici 17. vidljiv dio

interijera takve kucice.

Slika 16. Kucice na jezeru, Plitvice Holiday Resort

Izvor: Plitvice Holiday Resort, https://www.plitvice.com/hr/glamping/
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Slika 17. Dio interijera kucice na jezeru, Plitvice Holiday Resort

Izvor: Plitvice Holiday Resort, https://www.plitvice.com/hr/glamping/

3. Lanterna Premium Camping Resort, Porec¢

Lanterna Premium Camping nalazi se u Porecu te Se sastoji od 7 tematskih naselja
koja su dizajnirana upravo za glamping, a ona su: Maro Premium Village, Punto
Blu Premium Village, Marbello Premium Village, Istrian Village, Happy Dog
Premium Village, Marine Premium Village te Mediterranean Garden Premium
Village. Naselje Maro Premium Village bogato je sadrzajima za djecu te je
predvideno upravo za obitelji s djecom. Djeca, a i odrasli, mogu uzivati u vodenom
parku s bazenima i vodenim atrakcijama te u brojnim dje¢jim igraliStima. Ovo
naselje u ponudi smjestaja ima Maro Premium Family camping homeove, Maro
Premium camping homeove te Maro Premium Glamping Satore. Punto Blu
Premium Village energetski samoodrZivo naselje smjesteno je na breZzuljku iznad
Tarske Vale te je, §to se smjestaja ti¢e, predviden za dvije odrasle osobe i jedno
dijete. To je novo naselje koje sadrzi 30 premium camping chaleta® te ima pogled
na usée rijeke Mirne i na more. Marbello Premium Village je naselje koje je se
sastoji od tridesetak modernih camping homeova koji mogu ugostiti od Cetiri do
Sest odraslih osoba 1 dvoje djece te je smjeSten kraj stjenovite i Sljuncane plaZze.
Istrian Village naselje ¢iji camping homeovi odiSu tradicionalnim istarskim
Sarmom, oduseviti ¢e posjetitelje. Svaki camping home tradicionalno je ureden, a

u selu se nalazi i Aquamar Lanterna obiteljski Aquapark. Happy Dog Premium

! Chalet- drvena kuéa s nadstreSnicom, obi¢no Se nalazi u §vicarskim Alpama.
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Village idealan je izbor za odmor s ku¢nim ljubimcima. Marine Premium Village
djece koji pruzaju udobnost u dobro opremljenim unutarnjim prostorijama te
prostranoj terasi. Posljednje naselje Mediterranean Garden Premium Village u
svojoj ponudi ima camping homeove koji su okruzeni autohtonim aromati¢nim
raslinjem poput lavande i ruzmarina te gostu jamce privatnost, komfor, opremljen
interijer i prostranu terasu. Cijene smjestaja kreé¢u se od 60€ po nocenju ovisno o

vrsti smjeStaja (Camping Adriatic, https://www.camping-adriatic.com/hr/lanterna-

kamp-porec/luksuzno-kampiranje/premium-mobilne-kucice, datum pristupa:

25.7.2022.). Na slici 18. vidljivo je naselje Maro Premium Village.

Slika 18. Maro Premium Village

Izvor: Camping Adriatic, https://www.camping-adriatic.com/hr/lanterna-kamp-

porec/luksuzno-kampiranje/premium-mobilne-kucice

4. Polidor, Funtana

Polidor, smjesten u Istri kraj Bijele uvale te u neposrednoj blizini mjesta Funtana,
je mali obiteljski kamp s 4 zvjezdice. Otvoren je tijekom cijele godine te moZe
primiti do 300 osoba. Na 800 metara od kampa nalazi se plaza s beach barom.
Polidor svojim gostima nudi i besplatan prijevoz do plaZe elektri¢nim auti¢em. Sto
se tice smjestaja, u svojoj ponudi ima mobilne kucice, parcele, glamping Satore te
glamping sobe. Kamp nudi Sest velikih Satora koji se sastoje od predsoblja s

dnevnim boravkom, dnevnog boravka s kuhinjom te od zone za spavanje. Satori

37


https://www.camping-adriatic.com/hr/lanterna-kamp-porec/luksuzno-kampiranje/premium-mobilne-kucice
https://www.camping-adriatic.com/hr/lanterna-kamp-porec/luksuzno-kampiranje/premium-mobilne-kucice
https://www.camping-adriatic.com/hr/lanterna-kamp-porec/luksuzno-kampiranje/premium-mobilne-kucice
https://www.camping-adriatic.com/hr/lanterna-kamp-porec/luksuzno-kampiranje/premium-mobilne-kucice

su takoder opremljeni i TV-om i klima uredajem. Sto se ti¢e cijene noéenja,
glamping sobe su dostupne od 39€ po nocenju, glamping Sator od 56€ po nocenju
te mobilne kucice od 55€ po nocenju, a cijene su tijekom sezone 1 vece
(Campingpolidor.com,

https://www.campingpolidor.com/hr/smjestaj/qlamping/glamping-satori/, datum

pristupa: 25.7.2022.). Na slici broj 19 moguce je vidjeti jedan od $atora u kampu

Polidor.

Slika 19. Glamping sator, Polidor

Izvor: Campingpolidor.com,

https://www.campingpolidor.com/hr/smjestaj/glamping/glamping-satori/

Polidor nudi i 7 glamping soba koje su kombinacija luksuznog i romanti¢nog
kampiranja u prirodi. Sator sobe uklju¢uje bra¢ni krevet, TV, dva noéna ormariéa,
panoramski prozor, terasu te klima uredaj. Sanitarni ¢vor je gostima dostupan u
blizini. Kamp u svojoj ponudi ima i baze, bar i restoran te kutak za kuéne ljubimce.

Na slici 20. nalazi se glamping soba u Polidoru.
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Slika 20. Glamping soba, Polidor

Izvor: Campingpolidor.com,
https://www.campingpolidor.com/hr/smjestaj/qlamping/glamping-sobe/
5. Medora Orbis, Podgora

Kamp Medora Orbis smjestio se u Podgori, u podnozju Parka prirode Biokovo. Sto
se smjestaja tice, ponuda Medora Orbis kampa ukljucuje luksuzne kucice do 5
osoba, luksuzne kuéice do 7 osoba te parcele i kamp mjesta. Luksuzne kuéice do
5 osoba uklju¢uju premium kudéicu s jednom spavatom sobom i privatnim
bazenom, Deluxe kucicu s dvije spavace sobe i privatnim bazenom, Premium
kucéicu s dvije spavace sobe i privatnim bazenom te Superior kuéicu s dvije spavace
sobe i privatnim bazenom. Luksuzne kucice do 7 osoba ukljucuju Deluxe kuéicu s
tri spavace sobe 1 privatnim bazenom, Premium s tri spavace sobe i privatnim
bazenom te Superior kuéicu s tri spavace sobe. Gostima je na raspolaganju i djecje
igraliste, zajednicki prostor s rostiljem, stolom i klupama, punionica elektri¢nih
automobila te besplatan WiFi. Primjer cijene za premium kucicu s tri spavace sobe
za 6 odraslih iznosi oko 1200€ (Medorahotels.com,
https://medorahotels.com/hr/smjestaj/medora-orbis-camping-glamping-4-
1478/1478, datum pristupa: 25.7.2022.).
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Slika 21 Deluxe kucica, Medora Orbis

lzvor: Medorahotels.com, https://medorahotels.com/hr/smjestaj/medora-orbis-

camping-glamping-4-1478/luksuzne-kucice-glamping-i-parcele/deluxe-kucica-s-

dvije-spavace-sobe-i-privatnim-bazenom/1534

6. Slapi¢, Duga Resa
hrvatskih rijeka — rijeke Mreznice, u gradu Duga Resa te djeluje od 2002. godine.
Kamp ima 4 zvjezdice te je dobitnik brojnih nagrada za kvalitetu. Kamp moze ugostiti
300 ljudi, a u ponudi smjestaja ima kamp parcele, mobilne kucice te drvene Satore.
Mobilne kuéice sastoje se od dvije potpuno namjestene spavace sobe od kojih je jedna
s tri djecja kreveta te jedna s bra¢nim krevetom, dnevnim boravkom s kuhinjom,
kupaonicom i terasom. Veli¢ina mobilnih kuéica je 30m?. Cijena za smjestaj u drvenim
Satorima iznosi izmedu 250 i 450 kuna ovisno o Zeljenom mjesecu nocenja, a cijena
smjestaja u mobilnoj kucici iznosi izmedu 400 kuna i 950 kuna, takoder ovisno o

Zeljenom mjesecu nocenja(Campslapic.hr, https://www.campslapic.hr/#pg-2012-1,

datum pristupa: 25.7.2022.). Na slici 22. nalazi se mobilna kuéica iz kampa Slapic.
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Slika 22 Mobilna kucica, kamp Slapi¢
Izvor: Campslapic.hr, https://www.campslapic.hr/2042/

Na slici 23. nalazi se drveni Sator koji se nalazi u ponudi kampa Slapi¢. Drveni $atori
smjeSteni su iznad same rijeke te predstavljaju savrSen izbor za odmor za dvoje.
Opremljeni su madracem, prostorom za odlaganje stvari te terasom. (Campslapic.hr,
https://www.campslapic.hr/#pg-2012-1, datum pristupa: 25.7.2022.).

Slika 23. Drveni sator, kamp Slapi¢

Izvor: Campslapic.hr, https://www.campslapic.hr/drveni-satori/
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4.3. Profili glamping turista

U istrazivanju autora Cveli¢ Bonifa¢i¢, Milohni¢ i Cerovi¢ autori daju pregled
karakteristika glamping gostiju odnosno gostiju koji borave u glamping smjestajnim
objektima te rezultati pokazuju sljede¢e (Cveli¢ Bonifaci¢, Milohni¢ & Cerovic,
2017):
e Glamping turisti su mladi, obrazovani, stalno zaposleni te s dobrim prihodima
e Na donosenje odluke o glampingu utjecu nacionalnost i dob
e Najces¢i oblik putovanja je putovanje s obitelji (bez obzira na dob,
nacionalnost i prihode)
e Vecina ispitanika koji su sudjelovali u istrazivanju je ve¢ posjetila Hrvatsku u
proslosti, s time da su mladi posjetili Hrvatsku 1 vise puta.
e Vecina gostiju voli istraZivati nove destinacije u zemlji koju su ve¢ posjetili.
e Najveci udio posjetitelja koji su prvi puta posjetili kamp su mladi odrasli ljudi
e Vise od pola ispitanika nikad prije nije boravilo u mobilnim kuc¢icama u nekoj
drugoj drzavi

e QOcjena zadovoljstva destinacije 1 glamping smjestaja ispitanika je vrlo visoka.

Sto se ti¢e motiva dolaska glamping turista u glamping sadrzaje, prema istraZivanju
autora Fillipe, Amaral Santos, Barbosa provedenom pomocu fokus grupa 2017.
godine, glavni motivacijski pokretaci za odlazak na glamping odnose se na udobnost,
privatnost te blizinu prirode. Ispitanici ovog istrazivanja su, kao glavne karakteristike
glamping turizma, iskazali luksuz 1 udobnost koji omogucuju privilegiran dozivljaj
prirode ¢ime se istie i njihovo znanje o ovom obliku turizma te jasno pozicioniranje
glamping turizma u odnosu na ostale oblike turizma bazirane na prirodu. Takoder,
brojni ispitanici su kao motivacijski faktor naveli i drugacije iskustvo (Fillipe, Amaral

Santos, Barbosa, 2018).

4.4.Glavne pretpostavke ulaganja u glamping turizam

Glamping smjestajni objekti imaju specifi¢ne karakteristike po kojima se razlikuju od
ostalih smjestajnih objekata koji omoguc¢uju diferencijaciju i pristup gostima visoke

platezne moci, a pojavljuje se kao rezultat konstantne potraznje za luksuzom i
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udobnoséu u smjestajnoj industriji. Zahvaljuju¢i navedenome, glamping turizam
privlaci nove turisticke segmente koje kamping turizam samostalno ne bi mogao te
otvara nove prilike 1 mogucnosti za poboljSanje 1 napredak turisticke ponude u
turistickim destinacijama (Vrtodusi¢ Hrgovi¢, Cveli¢ Bonifa¢i¢ & Licul, 2018).

Nakon ekspanzije glampinga u Velikoj Britaniji 2005. godine, velika ponuda
glampinga u Europi bila je ocekivana, ipak je Europa ve¢ dugi niz godina vodeca
turisticka regija. Takoder, medu Europljanima se povecava i broj turista koji zele
provesti svoj odmor upravo u prirodi te Zele potpuni dozivljaj. Ponuda glampinga u
Hrvatskoj je joS uvijek loSa u usporedbi s ostalim turistickim zemljama Europe.
Postojeca ponuda vecinskim je dijelom smjestena uz obalu te se radi o kampovima
koji su svoju ponudu prosirili glamping sadrzajima. Ulaganja u glamping, privatnom
smjestaju ili hotelima, ne predstavlja konkurenciju iz razloga $to su trzi$ni segmenti u
potpunosti razli¢iti te se mogu ocekivati intenzivnija ulaganja u ovu vrstu smjestaja.
Republika Hrvatska poznata je po svojim nevjerojatnim prirodnim ljepotama, bogatoj
kulturi te velikom broju zasti¢enih prirodnih podrucja te ima izvrsne preduvjete za
razvoj glamping turizma (Petru$a i Vlahov, 2019). Upravo ulaganje u glamping
turizam moze odigrati veliku ulogu u revitalizaciji postoje¢ih i u razvoju novih
turistickih destinacija, a glamping projekti su odrziviji nego u slucaju izgradnje hotela.
Osim navedenog, izgradnja glamping smjeStajnih objekata jednostavnija je i
financijski jeftiniji projekt za razliku od izgradnje hotela iste razine usluge. Hrvatsko
trziste nije zasiceno ponudom glamping turizma, ve¢ upravo suprotno — ponude nije
dovoljno, a na globalnoj razini postoje trendovi 1 potraznja koji mogu znaajno
doprinijeti razvoju glamping turizma u Hrvatskoj u buduénosti. Izgradnja glamping
smjestajnih objekata i prosirenje ponude glampinga mogao bi biti jedan od pokretaca
razvoja turizma u Hrvatskoj, posebice u kontinentalnoj Hrvatskoj i samim time
pridonijeti turistickom razvoju manje razvijenih podrucja. Takoder, glamping turizam
Hrvatskoj predstavlja priliku privlatenja novog i rastuceg trziSnog segmenta te priliku

za prevladavanje sezonalnosti turizma u Hrvatskoj (Petrusa i Vlahov, 2019).

4.5. SWOT analiza glamping turizma u Hrvatskoj

U ovom poglavlju napravit ¢e se SWOT analiza glamping turizma u Republici

Hrvatskoj. SWOT analiza je jedan od najvaznijih alata za donoSenje strateSkih odluka,
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a sastoji se od proucavanja vanjske i unutarnje okoline situacije. Unutarnja okolina
odnose se na snage i slabosti, dok vanjska ukljucuje prilike i prijetnje. Na unutarnje
¢imbenike moguce je utjecati, dok na vanjske Cimbenike nije (Mentorica.biz,
https://mentorica.biz/pitanja-i-odgovori/osnove-poduzetnistva/swot-analiza-511/,
datum pristupa: 26.7.2022.).

Tablica 2 SWOT analiza glamping turizma u Hrvatskoj

SNAGE SLABOSTI
» Jedinstveni dozivljaj » Nedovoljno znanje populacije o
» Novi oblik turizma glamping turizmu
» Spoj kampinga, prirode i luksuza » Nedovoljna promocija ovakve vrste
» Boravak u prirodi turizma
» Visoka opremljenost kampova i » Ponuda se bazira uglavnom u
glamping smjestajnih objekata primorskoj Hrvatskoj
» Novo iskustvo » Ogranicenost ponude na kupce vise
» Naglasak na ocuvanju prirode platezne moci.

» Promocija zdravog Zivota.

PRILIKE PRIJETNJE
»  Smanjenje sezonalnosti »  Vremenske neprilike
hrvatskog turizma »  Previsoke cijene za goste s
»  Potencijal razvoja turisticki nizom plateZnom moci
nerazvijenih dijelova Hrvatske »  Visoke cijene ulaska u posao
»  Kreiranje visokokvalitetne »  Slaba diferencijacija na trzistu —
ponude potreba za stalnim inovacijama i
»  Unaprjedenje konkurentnosti poboljSanjima turisti¢kog
hrvatskog turizma. proizvoda

»  Luksuz rekreacijskih vozila kao

konkurencija.

Izvor: vlastita izrada

Na temelju provedene SWOT analize glamping turizma u Hrvatskoj moguce je

zakljuciti kako glamping turizam ima brojne snage i prilike za razvoj u Hrvatskoj, no
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takoder, ima 1 slabosti i prijetnje. Potraznja za glamping turizmom postoji, a tako

postoji i potencijal za intenzivniji razvoj glamping turizma diljem Republike Hrvatske
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5. EMPIRIJSKI DIO RADA

Peto poglavlje ovog rada odnosi se analizu i diskusiju rezultata provedenog
istrazivanja. U ovom poglavlju objasniti ¢e se metodologija istrazivanja, ciljevi rada
te hipoteze, rezultati istrazivanja, zakljuCak rezultata istrazivanja te ograni¢enja

Istrazivanja.

5.1.Metodologija istraZivanja

Istrazivanje vezano uz temu rada ,,Potencijal razvoja glamping turizma u Hrvatskoj*
provelo se kroz prikupljanje primarnih podataka putem anketnog upitnika. Anketni
upitnik bio je u potpunosti anoniman te su rezultati anketnog upitnika koriSteni
isklju¢ivo u svrhu izrade ovog rada. Anketa je izradena na platformi Google obrasci te
je objavljena preko drustvene mreze Facebook. Anketu je ispunilo 203 ispitanika.
Anketa sadrzi 27 pitanja otvorenog i zatvorenog tipa u svrhu dokazivanja/odbacivanja
postavljenih hipoteza u ovom radu. Istrazivanje je provedeno od 4. travnja 2022.
godine do 9. srpnja 2022. godine. Prvim dijelom ankete prikupljeni su
sociodemografski podaci o ispitanicima. Drugi dio ankete odnosi se na pitanja na koja
su ispitanici mogu otvoreno odgovoriti pomoc¢u Likertove skale. Pitanja od 1 do 6
odnosila su se na osnovne demografske podatke o ispitanicima, to¢nije spol, dob,
bracni status, razinu obrazovanja, status zaposlenja te mjese¢ni prihod. Sljede¢im
slijedom pitanja, to¢nije od 7. do 10. pitanja nastojali su se prikupiti podaci o osnovnim
obiljezjima njihovih putovanja te jesu li bili glamping turisti. Pitanja od 11 do 14
odnose se na dokazivanje/odbacivanje hipoteze H1. Pitanja od 15 do 18 odnose se na
dokazivanje/odbacivanje hipoteze H2 te pitanja od 20 do 27 odnose se na
dokazivanje/odbacivanje hipoteze H3.

Sto se ti¢e prikupljanja sekundarnih podataka, oni su prikupljeni iz razli¢itih izvora
poput knjiga, znanstvenih i struénih ¢lanaka, iz zakonske regulative te iz relevantnih

internetskih izvora.
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5.2.Ciljevi i hipoteze rada

Ciljevi rada glase:
- Istraziti teorijsku pozadinu kamping i glamping turizma
- Istraziti glamping arhitekturu
- Istraziti aktualnu ponudu te trendove glamping turizma

- Istraziti moguénosti razvoja glamping turizma u Hrvatskoj.

Hipoteze diplomskog rada postavljene su na temelju postavljenih ciljeva ovog

diplomskog rada te glase:

Hipoteza H1: Glamping turizam moZe smanjiti sezonalnost hrvatskog turizma.

Obrazlozenje hipoteze HI: Sezonalnost je jedan od problema hrvatskog turizma.
Posebnim oblicima turizma nastoji se smanjiti sezonalnost te se istraZivanjem Zeli
dokazati ili opovrgnuti hipoteza da glamping tuzizam mozZe smanjiti sezonalnost

hrvatskog turizma.

Hipoteza H2: Turisticki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani i

autentiéni.

Obrazlozenje hipoteze H2: Glamping turizam te njegova arhitektura mogu se
pojavijivati u razlicitim oblicima te se istraZivanjem Zeli dokazati ili opovrgnuti
hipoteza da turisticki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani i

autenticni.

Hipoteza H3: Glamping turizam, kao posebni oblik turizma, moze razviti turizam u

kontinentalnoj Hrvatskoj.

Obrazlozenje hipoteze H3: Hrvatska je zemlja sunca i mora te je vecina turisticke
ponude smjestena upravo u primorskoj Hrvatskoj. Istrazivanjem se Zeli dokazati ili
opovrgnuti hipoteza da glamping turizam moze razviti turizam u kontinentalnoj

Hrvatskoj.
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5.3.Diskusija rezultata istraZivanja

U ovom potpoglavlju analizirat ¢e se i objasniti rezultati provedenog istrazivanja.
Istrazivanje je provedeno na uzorku od 203 ispitanika koji su odabrani slu¢ajnim
odabirom. Istrazivanje je provedeno na podruc¢ju RH, no u istrazivanju su mogli
sudjelovati i ispitanici izvan RH. Istrazivanje je provedeno s ciljem da se utvrdi
razina poznavanja glamping turizma te da se utvrdi postoji li mogucnost daljnjeg
razvoja glamping turizma u Republici Hrvatskoj. Pitanja od 1 do 6 odnosila su se
na demografske karakteristike ispitanika.

Grafikon 1. prikazuje pitanje koje se odnosilo na spol ispitanika koji su sudjelovali u
istrazivanju. Moguce je zakljuciti kako je od ukupno 203 ispitanika anketni upitnik
ispunilo 155 Zena Sto €ini 76,4% od ukupnog broja ispitanika i 48 muskaraca Sto Cini
23,6% od ukupnog broja ispitanika. Takoder je vidljivo kako je razlika izmedu Zena i

muskaraca koji su sudjelovali u istrazivanju poprili¢no velika.

® Zensko
@ Musko

Grafikon 1. Spol ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Grafikon 2. prikazuje podatke o dobi ispitanika te je moguce zakljuciti da se najvise
ispitanika nalazi u dobnoj skupini izmedu 18 i 30 godina (64%), zatim je 28,6%
ispitanika u dobnoj skupini izmedu 31 i1 45 godina, 5,4% ispitanika je u dobnoj
skupini od 46 do 60 godina, a svega 1% u skupini do 18 godina te 1% u skupini
iznad 60 godina.
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® do 18 godina
® 18-30

® 3145

® 46-60

@ I1znad 60

Grafikon 2. Dob ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Kada se u pitanje dovodi bracni status ispitanika, vecinski dio ispitanika je u skupini
Neudata/neozenjen sa 65,5%, u skupini udana/ozenjen bez djece 6,9%, u skupini
udana/ozenjen s djecom 23,2%, rastavljenih ispitanika je 3,9% te udovica odnosno

udovaca je 0,05%. Navedeno je prikazano grafikonom 3.

@ Neudata/neoZenjen

@ udana/oZenjen bez djece
@ udanaloZenjen sa djecom
® rastavljen/a

@ Udovaciica

Grafikon 3. Bracni status ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Sto se ti¢e razine obrazovne strukture ispitanika, veéina ima vi$u struénu spremu

odnosno 34,5%, zatim slijedi 34% ispitanika sa srednjom stru¢nom spremom, 30%
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ispitanika s visokom stru¢énom spremom, 0,5% S nizom stru¢nom spremom te 1%

sa zavrSenim doktorskim studijem. Navedeno je prikazano grafikonom 4.

@ Niza struéna sprema

@ Srednja struéna sprema
Viga struéna sprema

@ Visoka stru¢na sprema

@ Doktorat

Grafikon 4. Obrazovna struktura ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Najvise ispitanika ovog istrazivanja je zaposleno, odnosno 59,6% ispitanika je u
radnom odnosu, zatim slijede ucenici i studenti koji ¢ine 35,5% ispitanika, 3,4%
ispitanika je nezaposleno, 1% je u mirovini te 0,5% ispitanika se deklariralo pod
ostalo. Navedeno je prikazano grafikonom 5.

@ Ucenik/student
® Zaposlen/a

Nezaposlen/a
@ Umirovljenik/ica
@ Ostalo

Grafikon 5. Radni status ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Sto se ti¢e mjeseénog prihoda ispitanika, 31,5% ispitanika ima mjeseéne prihode
veée od 7000 kn, 23,6% ispitanika ima mjese¢ne prihode izmedu 5001 kn i 7000 kn,
17,7% ispitanika ima mjeseéne prihode izmedu 1 kn i 3000 kn te je 12,3% ispitanika

bez mjese¢nog prihoda. Navedeno je prikazano grafikonom 6.
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@ Bez mjeseénog prihoda
@ 1-3000 kn
3001-5000 kn
@ 5001-7000 kn
@ Vise od 7000 kn

Grafikon 6. Mjesecni prihod ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Grafikon 7. odnosi se na ucestalost putovanja ispitanika te se moze zakljuéiti da 63,1%
ispitanika putuje jednom do dva puta godisnje, dok 36,9% ispitanika putuje vise od tri

puta godiSnje.

® Jednom do dva puta godiénje
@ Vise od tri puta godisnje

Grafikon 7. Ucestalost putovanja ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Grafikon 8. prikazuje preferencije putovanja ispitanika. Moguce je zakljuciti kako
velika veéina ispitanika, njih 84,2% vecinom putuje, odnosno provodi odmor u

Hrvatskoj, dok 15,8% ispitanika putuje u inozemstvo.
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@ Hrvatsku

® Inozemstvo
15.8%

84.2%

Grafikon 8. Preferencije putovanja ispitanika
Izvor: vlastita izrada

Pitanjem broj 9, koje je prikazano na grafikonu broj 9, htjelo se doznati jesu li ispitanici
bili gosti nekog objekta koji u svojoj ponudi ima i glamping. Na temelju dobivenih
odgovora moguce je zakljuciti kako 87,7% ispitanika nije bilo glamping turist, dok je

svega 12.3% ispitanika bilo gost glampinga.

® Da
® Ne

Y

Grafikon 9. Glamping iskustvo ispitanika

Izvor: vlastita izrada

Na grafikonu 10. prikazani su podaci o preferencijama godiSnjeg doba za putovanje.
Veéina ispitanika, tocnije 76,8%, putuje tijekom ljeta, nadalje 9,9% ispitanika
odgovorilo je da putuje tijekom proljeca, 7,9% ispitanika odgovorilo je da putuje

tijekom jeseni te 5,4% ispitanika odgovorilo je da putuje tijekom zime.

52



® Tijekom lieta

@ Tijekom prolieca
Tijekom jeseni

® Tijekom zime

Grafikon 10. Preferencije putovanja ispitanika na temelju godisnjeg doba
Izvor: vlastita izrada

Ovim pitanjem, ¢iji su odgovori prikazani na grafikonu 11., htjelo se doznati koliko su
ispitanici upoznati s pojmom glamping turizma, odnosno znaju li $to je zapravo
glamping turizam. Od ispitanika se trazilo da ocjenom od 1 do 5 ocjene slaganje s
tvrdnjom Upoznat/a sam s pojmom glamping turizma. Prema dobivenim rezultatima
45,8% ispitanika se u potpunosti slaze s tvrdnjom, 18,2% ispitanika se slaZze s
tvrdnjom, 13,8% ispitanika nema misljenje o ovoj tvrdnji, 7,4% ispitanika se ne slaze

s tvrdnjom te se 14,8% ispitanika u potpunosti ne slaze s ovom tvrdnjom.

100
93 (45.8%)
75

50

37 (18.2%)
25 30 (14.8%) 28 (13.8%)

15 (7.4%)

Grafikon 11. Poznavanje pojma glamping turizma
Izvor: vlastita izrada

Na grafikonu 12. graficki su prikazani odgovori na tvrdnju: Smatram da bi glamping
smjeStajni objekti imali mogucnost poslovanja tijekom cijele godine. Najvise
ispitanika, to¢nije 41,4% dalo je odgovor da se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom,

29,6% ispitanika dalo je odgovor da se slaze s ovom tvrdnjom, 20,7% ispitanika dalo
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je odgovor niti se slazem niti se ne slazem odnosno nema misljenje o ovoj tvrdnji,
5,4% ispitanika dalo je odgovor da se ne slaze s ovom tvrdnjom te se 3% ispitanika u

potpunosti ne slaze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje iznosi 4.01.

100

84 (41.4%)

75

60 (29.6%)

50
42 (20.7%)
25

11 (5.4%)

Grafikon 12. Stav ispitanika o cjelogodisnjem poslovanju glamping smjestajnih
objekata

Izvor: vlastita izrada

Grafikon 13. prikazuje misljenje ispitanika o tvrdnji: Smatram da bi mi glamping
turizam pruzio jedinstveni dozivljaj putovanja i izvan ljetnih mjeseci. Najvise
ispitanika odnosno 48,8% ispitanika se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom, nadalje
26,1% ispitanika se slaze s ovom tvrdnjom, 17,7% ispitanika nema misljenje o ovoj
tvrdnji, 4,9% se ne slaze s ovom tvrdnjom te se 2,5% ispitanika u potpunosti ne slaze

ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje iznosi 4.14.

100

99 (48.8%)

75

50 53 (26.1%)

36 (17.7%)
25

10 (4.9%)

Grafikon 13. Stav ispitanika o njihovom doziviljaju glamping turizma izvan ljetnih
mjeseci

Izvor: vlastita izrada
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Pitanjem 14., koje je prikazano na grafikonu 14. ,od ispitanika se htio doznati stav o
sljedecoj tvrdnji: Odabrao/la bih glamping sadrzaje neovisno o godisnjem dobu.
Ukupno 60 ispitanika odnosno 29,6% se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom, 52
ispitanika odnosno 25,6% ispitanika se slaze s ovom tvrdnjom, 54 ispitanika odnosno
26,6% ispitanika nema misljenje o ovoj tvrdnji, 21 ispitanik odnosno 10,3% ispitanika
se ne slaze s ovom tvrdnjom te 16 ispitanika odnosno 7,9% ispitanika se u potpunosti

ne slaze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje iznosi 3.59.

60
60 (29.6%)

54 (26.6%) 52 (25.6%)

40

20 21 (10.3%)

Grafikon 14. Stav ispitanika o ovisnosti glampinga i godisnjeg doba na temelju
njihovog misljenja
Izvor: vlastita izrada
Pitanjem 15., koje je graficki prikazano na grafikonu 15., od ispitanika se htjelo
doznati smatraju li glamping kuéice zanimljivim izborom smjestaja. NajviSe ispitanika
odnosno 57,6% odgovorilo je da se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom, nadalje,
25,6% ispitanika se slaze s ovom tvrdnjom, 13,3% ispitanika je indiferentno odnosno
nema misljenje o ovoj tvrdnji, 1,5% ispitanika se ne slaze s ovom tvrdnjom te 2%
odnosno 4 ispitanika se u potpunosti ne slazu s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove

tvrdnje iznosi 4.35.
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150

117 (57.6%)

100

50 52 (25.6%)

27 (13.3%)

4 (2‘%) 3(1 .ls%)

1 2 3 4 B

Grafikon 15. Stav ispitanika o glamping kucicama
Izvor: vlastita izrada

Pitanjem broj 16, koje je graficki prikazano na grafikonu 16, od ispitanika se htio
doznati stav o potrebi dodatnih sadrzaja i usluga u glamping smjestajnim objektima,
odnosno stav na tvrdnju: Smatram da glamping smjestajni objekti moraju upotpuniti
ponudu dodatnim sadrzajima i uslugama. Ukupno 96 ispitanika, $to iznosi 47,3%
odgovorilo je da se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom, 59 ispitanika, 29,1%
odgovorilo je da se slaze s ovom tvrdnjom, 40 ispitanika, 19,7% nema misljenje 0
ovoj tvrdnji, 4 ispitanika, 2% se ne slazu s ovom tvrdnjom te 4 ispitanika, 2% se u

potpunosti ne slazu s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje iznosi 4.18.
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Grafikon 16. Stav ispitanika o dodatnim sadrzajima glamping smjestajnih objekata
Izvor: vlastita izrada

Na grafikonu 17 prikazan je graficki prikaz 17. pitanja koje se odnosi na diferencijaciju

glamping lokaliteta na trzistu. Od ispitanika se trazilo da ocjenom od 1 do 5 ocijene
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svoje slaganje s tvrdnjom: Smatram da dodatni sadrzaji poput bazena, dodatnih
sadrzaja za djecu, dodatnih sadrzaja i aktivnosti za odrasle pomazu diferencijaciji
glamping lokaliteta na trzistu. Ukupno 58,1% ispitanika je da se u potpunosti slaze s
ovom tvrdnjom, 26,1% ispitanika se slaze s ovom tvrdnjom, 13,8% ispitanika je
odgovorilo da se niti slaze niti ne slaze s ovom tvrdnjom, 1,5% ispitanika odnosno 3
ispitanika odgovorili su da se ne slazu s ovom tvrdnjom te 0,5%, odnosno 1 ispitanik
odgovorio je da se u potpunosti ne slaze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove

tvrdnje iznosi 4.40.
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Grafikon 17. Stav ispitanika o mogucnostima diferencijacije glamping lokaliteta
Izvor: vlastita izrada

Pitanjem 18., koje je graficki prikazano na grafikonu 18., od ispitanika se htjelo
doznati jesu li zadovoljni provedenim odmorom ukoliko su posjetili lokalitet glamping
turizma. Veéina ispitanika, odnosno 83,3% ispitanika nije posjetilo lokalitet glamping
turizma, 16,3% je zadovoljno provedenim odmorom te 0,1%, odnosno 1 ispitanik nije
zadovoljan provedenim odmorom. Nakon ovog pitanja, postavljeno je 19. pitanje:
Ukoliko niste zadovoljni provedenim odmorom, navedite zasto. Neki od odgovora su:
e, Nepostojanje konkretnog zakljucavanja stvari (nedovoljna zastita od krade
skupocjenih digitalnih uredaja kao tablet, laptop - jer nijedan sef nije dovoljno
velik za takve stvari)
e  Nisam posjetila jer je preskupo u odnosu na bolje smjestaje

o, Drugacije je iskustvo i dozivljaj “...
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® Da
® Ne

Nisam posjetio/la

A

Grafikon 18. Zadovoljstvo ispitanika provedenim odmorom u glamping lokalitetu
Izvor: vlastita izrada

Grafikon 19. prikazuje graficki prikaz odgovora na 20. pitanje: Putujete li u
kontinentalne dijelove Hrvatske? Kao $to je vidljivo na grafikonu, 82,8% ispitanika
odgovorilo je da putuje u kontinentalne dijelove Hrvatske, dok je 17.2% ispitanika

odgovorilo da ne putuje u kontinentalne dijelove Hrvatske.

® Da
® Ne

Grafikon 19. Preferencije putovanja ispitanika u kontinentalne dijelove Hrvatske
Izvor: vlastita izrada

Na grafikonu 20. graficki su prikazani odgovori na pitanje 21. koje se odnosi na stav
ispitanika o vecoj ponudi glamping turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj te bi li ih
navedeno potaklo na provodenje odmora u destinacijama kontinentalne Hrvatske,
to¢nije, stav ispitanika o tvrdnji: Veca ponuda glamping turizma u kontinentalnoj
Hrvatskoj potaknula bi me na provodenje odmora u destinacijama kontinentalne
Hrvatske. Ispitanici su davali odgovore Likertovom skalom te rezultati glase: 37,9%

ispitanika se u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom, 26,6% ispitanika se slaze s ovom
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tvrdnjom, 20,7% ispitanika nema misljenje o ovoj tvrdnji odnosno odgovorili su s niti
se slazem niti se ne slazem, 9,4% ispitanika se ne slaze s ovom tvrdnjom, a 5,4%
ispitanika se u potpunosti ne slaze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje

iznosi 3.82.
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Grafikon 20. Stav ispitanika o provodenju odmora u kontinentalnoj Hrvatskoj
ukoliko bi postojala veéa ponuda glamping turizma

Izvor: vlastita izrada

Na grafikonu 21. nalazi se graficki prikaz stava ispitanika o tvrdnji: Posjetio/la bih
lokalitete glamping turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj. Prema dobivenim odgovorima
vidljivo je da se 46,8% ispitanika u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom, nadalje 27,6%
ispitanika se slaze s ovom tvrdnjom, 18,2% ispitanika odgovorilo je da se niti slaze
niti ne slaze s ovom tvrdnjom, 5,4% ispitanika se ne slaze s ovom tvrdnjom dok se 2%
ispitanika se u potpunosti ne slaze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje

iznosi 4.12.
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Grafikon 21. Stav ispitanika o posjecenosti lokaliteta glamping turizma u
kontinentalnoj Hrvatskoj

Izvor: vlastita izrada

Na grafikonu 22. nalazi se graficki prikaz dobivenih odgovora na 23. pitanje, odnosno
misljenja ispitanika o stavu o tvrdnju: Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog
smjestaja, odabrao/la bih glamping smjestajne objekte u kontinentalnoj Hrvatskoj.
Vidljivo je da je 39,9% ispitanika odgovorilo da se u potpunosti slaze S ovom
tvrdnjom, 24,1% ispitanika se slaze s ovom tvrdnjom, 25,6% ispitanika se niti slaze
niti ne slaze s ovom tvrdnjom, 6,9% ispitanika se ne slaze s ovom tvrdnjom, a 3,4%
ispitanika se u potpunosti ne slaze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje

iznosi 3.90.
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Grafikon 22. Stav ispitanika o preferenciji smjestaja
Izvor: vlastita izrada
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Pitanje 24. otvorenog je tipa te se od ispitanika trazilo da oznac¢e motive koji bi ih
potakli na odabir glamping turizma. Ovo pitanje je bilo postavljeno tako da ispitanici
mogu oznaciti vise odgovora. Neki odgovori su bili ve¢ ponudeni, no ispitanici su
mogli i otvoreno ogovoriti na ovo pitanje. Ponudeni odgovori odnosno motivi bili su
priroda, zabava, dozivljaj, luksuz, drugacije iskustvo smjestaja te odmor. Rezultati
glase: motiv prirode odabralo je 166 ispitanika odnosno 81,8%, motiv zabave odabralo
je 93 ispitanika odnosno 45,8%, motiv dozivljaja odabralo je 142 ispitanika odnosno
70%, motiv luksuza odabralo je 47 ispitanika odnosno 23,2%, motiv drugalijeg
iskustva smjestaja odabralo je 123 ispitanika odnosno 60.6% ispitanika dok je motiv
odmora odabralo je 120 ispitanika odnosno 59,1%. Od slobodnih odgovora prikupljeni
su motivi: gastronomija, cijena i tiina.

Pitanjem 25., koje je graficki prikazano na grafikonu 23, htio se ispitati stav ispitanika
0 tvrdnji: Smatram da bi turisticka ponuda glamping turizma razvila turizam
kontinentalne Hrvatske. Rezultati pokazuju kako se vecina ispitanika, toc¢nije 93
ispitanika, $to ¢ini 45,8% ispitanika, u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom. Nadalje 74
ispitanika $to ¢ini 36,5% ispitanika slaze se s ovom tvrdnjom, 30 ispitanika §to ¢ini
14,3%, nema misljenje o0 ovoj tvrdnji, 2 ispitanika se ne slazu s ovom tvrdnjom te se 4
ispitanika u potpunosti ne slazu s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje iznosi
4.23.
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Grafikon 23. Stav ispitanika o glamping ponudi u kontinentalnoj Hrvatskoj te
razvoju turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj

Izvor: vlastita izrada
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Grafikon 24. graficki prikazuje odgovore na 26. pitanje, u kojem se od ispitanika
trazilo da od 1 do 5 ocijene svoj stav o tvrdnji: Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto
hotelskog smjestaja, odabrao/la bih glamping smjestajne objekte. Prema dobivenim
rezultatima vidljivo je da se 41,9% ispitanika u potpunosti slaze s ovom tvrdnjom,
25,6% ispitanika se slaze s ovom tvrdnjom, 23,2% ispitanika nema misljenje o ovoj
tvrdnji, 6,9% ispitanika se ne slaze s ovom tvrdnjom, a 2.5% ispitanika se u potpunosti

ne slaze s ovom tvrdnjom. Srednja vrijednost ove tvrdnje iznosi 3.98.
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Grafikon 24. Stav ispitanika o preferenciji smjestaja neovisno o lokaciji
Izvor: vlastita izrada

Pitanje 27. glasilo je: Koja biste mjesta u kontinentalnoj Hrvatskoj posjetili da postoji
turisticka ponuda glamping turizma (npr. uz rijeku, u Sumi...). Naj€e$¢i odgovori na

0VO pitanje su Papuk, uz rijeke, uz sume, Gorski kotar te Nacionalni parkovi.

Tablica 3. odnosi se na Cronbach Alfa koeficijent koji je izmjeren na ukupno 12 itemsa
ili 12 Cestica na koja su ispitanici davali odgovore od 1 do 5 odnosno u potpunosti se
ne slazem (1) do u potpunosti se slazem (5). Cronbach Alfa koeficijent mjeri
pouzdanost mjerne ljestvice ili testa. Cronbach Alfa moze poprimiti vrijednosti od 0
do 1, a sto je vrijednost Cronbach Alfa koeficijenta blize vrijednosti 1, to je ljestvica
pouzdanija. U ovom istrazivanju Cronbach Alfa koeficijent iznosi 0,891 §to znaci da

ova mjerna ljestvica ima vrlo dobru pouzdanost.
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Tablica 3. Cronbach Alfa koeficijent

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 203 100.0
Excluded? 0 .0
Total 203 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.891 12

Izvor: vlastita izrada

Tablica 4. odnosi se na sazetak te analizu svih pitanja te se moze zakljuéiti da na broju
od 12 cestica odnosno tvrdnji koje su se odnosile na istrazivanje razvoja glamping
turizma Republici Hrvatskoj, prosjek odgovora je 4.037 s minimalnim brojem

odgovora 3.586 i maksimalnim brojem odgovora 4,399 i varijancom ,061.

Tablica 4. Summary items statistics

Summary Item Statistics

Maximum /
Mean Minimum Maximum Range Minimum Variance N of Items
Item Means 4.037 3.586 4.399 .813 1.227 061 1
2
Inter-Item 421 130 77 .647 5.961 .019 12

Correlations

Izvor: vlastita izrada

U tablici 5. prikazane su tvrdnje vezane uz potvrdivanje ili odbacivanje hipoteza

zadanih za ovo istrazivanje.
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Na tvrdnje vezane uz navedene hipoteze bilo je moguée odgovoriti Likertovom skalom
od 1 do 5 odnosno 1 — u potpunosti se ne slazem, 2 — ne slazem se, 3 — niti se slazem
niti ne slazem, 4 — slazem se 1 5 — U potpunosti se slazem. Stupac ,,mean‘ odnosi se na
aritmeticku sredinu ponudenih pitanja. Prema deskriptivnoj statistici najvecu
aritmeti¢ku sredinu ima tvrdnja: Smatram da dodatni sadrzaji poput bazena, dodatnih
sadrzaja za djecu, dodatnih sadrzaja i aktivnosti za odrasle pomazu diferencijaciji
glamping lokaliteta na trZistu te ona iznosi 4,40 Sto prikazuje kako se najvise ispitanika
slaze kako dodatni sadrzaji pomazu diferencijaciji glamping lokaliteta. Sto se tice
najmanje vrijednosti aritmeticke sredine, najmanju aritmeticku sredinu ima tvrdnja:
Veéa ponuda glamping turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj potaknula bi me na
provodenje odmora u destinacijama kontinentalne Hrvatske ¢ime se moze zakljuciti
da se najmanji broj ispitanika slaze s tvrdnjom da bi ih ve¢a ponuda glampinga u

kontinentalnoj Hrvatskoj potaknula na provodenje odmora u kontinentalnoj Hrvatskoj.

Tablica 5. Deskriptivna statisticka analiza hipoteza H1, H2 i H3

Descriptive Statistics

Minimum Maximum

Mean

Std. Deviation

Variance

Smatram da bi glamping
smjestajni objekti imali
mogucénost poslovanja tijekom
cijele godine.

Smatram da bi mi glamping
turizam pruzio jedinstveni
dozivljaj putovanja i izvan
ljetnih mjeseci.

Odabrao/la bih glamping
sadrzaje neovisno o godisnjem
dobu.

Glamping kuc¢ice smatram

zanimljivim izborom smjestaja.

Smatram da glamping
smjestajni objekti moraju
upotpuniti ponudu dodatnim

sadrzajima i uslugama.

203

203

203

203

203

1 5

4.01

414

3.59

4.35

4.18

1.053

1.034

1.233

.908

.948

1.109

1.070

1.521

.824

.899
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Smatram da dodatni sadrzaji 203 1 5 4.40 .817 .667
poput bazena, dodatnih sadrzaja

za djecu, dodatnih sadrzaja i

aktivnosti za odrasle pomazu

diferencijaciji glamping

lokaliteta na trziStu.

Veca ponuda glamping turizma 203 1 5 3.82 1.193 1.424
u kontinentalnoj Hrvatskoj

potaknula bi me na provodenje

odmora u destinacijama

kontinentalne Hrvatske.

Posjetio/la bih lokalitete 203 1 5 412 1.018 1.035
glamping turizma u

kontinentalnoj Hrvatskoj.

Ukoliko bi postojala ponuda, 203 1 5 3.90 1.113 1.238
umjesto hotelskog smjestaja,

odabrao/la bih glamping

smjestajne objekte u

kontinentalnoj Hrvatskoj.

Smatram da bi turisticka 203 1 5 4.23 .879 773
ponuda glamping turizma

razvila turizam kontinentalne

Hrvatske.

Ukoliko bi postojala ponuda, 203 1 5 3.98 1.074 1.153
umjesto hotelskog smjestaja,

odabrao/la bih glamping

smjestajne objekte..

Valid N (listwise) 203

Izvor: vlastita izrada

Tablica 6. odnosi se na deskriptivnu statisticku analizu Hipoteze H1 odnosno
“Glamping turizam moZe smanjiti sezonalnost hrvatskog turizma®. Za ovu hipotezu
postavljene su tri tvrdnje na koje je bilo moguée odgovoriti Likertovom skalom.

Prva tvrdnja glasi: Smatram da bi glamping smjestajni objekti imali mogucnost
poslovanja tijekom cijele godine. Aritmeticka sredina iznosi 4,01 uz standardnu
devijaciju odnosno odstupanje od prosjeka 1,053. Srednja vrijednost iznosi 4, a

najcesca ocjena je 5, odnosno — potpunosti se slazem. Prema navedenim vrijednostima
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moze se zakljuciti da se veCina ispitanika slaze s navedenom tvrdnjom odnosno
smatraju da glamping smjestajni objekti imaju mogucénost cjelogodisnjeg poslovanja.
Sljedeca postavljena tvrdnja glasi: Smatram da bi mi glamping turizam pruZio
Jjedinstveni doZivljaj putovanja i izvan ljetnih mjeseci. Aritmeti¢ka sredina za ovu
tvrdnju iznosi 4,14, sto je ujedno i najvisa vrijednost aritmeticke sredine u ovoj grupi
pitanja. Odstupanje od prosjeka iznosi 1,034, srednja vrijednost iznosi 4 te najéeSca
ocjena je 5 odnosno — potpunosti se slazem. Prema navedenim podacima moguce je
zakljuciti kako se najvisSe ispitanika slaze s navedenom tvrdnjom.

Posljednja tvrdnja za ovu hipotezu glasi: Odabrao/la bih glamping sadrZiaje neovisno
o godisnjem dobu. Aritmeticka sredina za ovu tvrdnju iznosi 3,59 s 1,233 odstupanja
od prosjeka, srednja vrijednost iznosi 4 te najcesca ocjena je 5 odnosno — potpunosti

se slazem. Prema navedenome moguce je zakljuciti da se ispitanici slazu i s ovom

tvrdnjom.
Tablica 6. Deskriptivna statististicka analiza hipoteze HI
Statistics
Smatram da bi
glamping Smatram da bi mi
smjeStajni objekti  glamping turizam
imali mogu¢nost ~ pruzio jedinstveni  Odabrao/la bih
poslovanja dozivljaj glamping sadrzaje
tijekom cijele putovanja i izvan neovisno o
godine. ljetnih mjeseci. godi$njem dobu.
N Valid 203 203 203
Missing 0 0 0
Mean 4.01 4.14 3.59
Median 4.00 4.00 4.00
Mode 5 5 5
Std. Deviation 1.053 1.034 1.233

Izvor: vlastita izrada

Tablica 7. odnosi se na deskriptivnu statisticku analizu Hipoteze H2 odnosno
“Turisti¢ki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani 1 autenti¢ni®. Za ovu
hipotezu postavljene su takoder tri tvrdnje na koje je bilo moguce odgovoriti

Likertovom skalom.
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Prva tvrdnja glasi: Glamping kudéice smatram zanimljivim izborom smjestaja.
Aritmeticka sredina iznosi 4,35 s 0,908 odstupanja od prosjeka, prosjecna vrijednost
iznosi 5, a najc¢esca ocjena je 5. Na temelju navedenih vrijednosti moze se zakljuciti
kako se najviSe ispitanika slaze s ovom tvrdnjom te glamping kucice smatraju
zanimljivim izborom smjestaja.

Sljedeca tvrdnja glasi: Smatram da glamping smjestajni objekti moraju upotpuniti
ponudu dodatnim sadriajima i uslugama. Aritmeticka sredina za ovu tvrdnju iznosi
4,18 s odstupanjem od prosjeka 0,948, a prosjecna vrijednost iznosi 4 te je najcesca
ocjena 5. Moze se zakljuciti kako se ispitanici slazu i s ovom tvrdnjom.

Sljedeca tvrdnja glasi: Smatram da dodatni sadrZaji poput bazena, dodatnih sadrZaja
za djecu, dodatnih sadrZaja i aktivnosti za odrasle pomaZu diferencijaciji glamping
lokaliteta na triistu. Aritmeticka sredina za ovu tvrdnju iznosi 4,40 s odstupanjem od
prosjeka 0,817, prosjecna vrijednost iznosi 5 te je najceSc¢a ocjena 5. Ispitanici se slazu

I s ovom tvrdnjom.

Tablica 7. Deskriptivna statisticka analiza hipoteze H2

Statistics
Smatram da
dodatni sadrzaji
poput bazena,
dodatnih sadrzaja
za djecu, dodatnih
Smatram da sadrZaja i
glamping aktivnosti za

Glamping kuéice = smjeStajni objekti  odrasle pomazu

Smatram moraju upotpuniti diferencijaciji
zanimljivim ponudu dodatnim glamping
izborom sadrzajima i lokaliteta na
smjestaja. uslugama. trzistu.
N Valid 203 203 203
Missing 0 0 0
Mean 4.35 4.18 4.40
Median 5.00 4.00 5.00
Mode 5 5 5
Std. Deviation .908 .948 817

Izvor: vlastita izrada
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Tablica 8. odnosi se na deskriptivnu statisticku analizu Hipoteze H3 odnosno
“Glamping turizam, kao posebni oblik turizma, moze razviti turizam u
kontinentalnoj Hrvatskoj“. Za ovu hipotezu postavljene su Cetiri tvrdnje na koje je
bilo moguce odgovoriti Likertovom skalom.

Prva tvrdnja glasi: Veéa ponuda glamping turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj
potaknula bi me na provodenje odmora u destinacijama kontinentalne Hrvatske.
Aritmeticka sredina iznosi 3,82, prosjecna vrijednost iznosi 4 te je najces¢a ocjena
5. Moze se zakljuciti da se ispitanici slazu s ovom tvrdnjom.

Druga tvrdnja glasi: Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja,
odabrao/la bih glamping smjeStajne objekte u kontinentalnoj Hrvatskoj.
Aritmeti¢ka sredina za ovu tvrdnju iznosi 3,90, prosje¢na vrijednost iznosi 4, te
najceS¢a ocjena 5. Na temelju navedenog moguce je zakljuciti da se najviSe
ispitanika slaze s tvrdnjom.

Treca tvrdnja glasi: Smatram da bi turisticka ponuda glamping turizma razvila
turizam kontinentalne Hrvatske. Aritmeticka sredina za ovu tvrdnju iznosi 4,23,
prosjec¢na vrijednost iznosi 4 te je najcesc¢a ocjena 5. Na temelju navedenog moguce
je zakljuditi da se najviSe ispitanika slaze s ovom tvrdnjom.

Cetvrta tvrdnja glasi: Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja,
odabrao/la bih glamping smjestajne objekte. Aritmeticka sredina za ovu tvrdnju
iznosi 3,98, prosjecna vrijednost iznosi 4 i najéesca ocjena je takoder 5. Na temelju
navedenih podataka moguce je zakljuciti kako se najviSe ispitanika slaze 1 s ovom

tvrdnjom.
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Tablica 8. Deskriptivna statisticka analiza hipoteze H3

Statistics
Veca ponuda Ukoliko bi
glamping turizma = postojala ponuda,
u kontinentalnoj  umjesto hotelskog Ukoliko bi
Hrvatskoj smjestaja, postojala ponuda,
potaknula bi me odabrao/la bih Smatram dabi  umjesto hotelskog
na provodenje glamping turisticka ponuda smjestaja,
odmora u smjestajne glamping turizma  odabrao/la bih
destinacijama objekte u razvila turizam glamping
kontinentalne kontinentalnoj kontinentalne smjeStajne
Hrvatske. Hrvatskoj. Hrvatske. objekte.
N Valid 203 203 203 203
Missing 0 0 0 0
Mean 3.82 3.90 4.23 3.98
Median 4.00 4.00 4.00 4.00
Mode 5 5 5 5
Std. Deviation 1.193 1.113 .879 1.074

Izvor: vlastita izrada

Na tablici 9. vidljivi su rezultati ANOVA analize za hipotezu H1 koja glasi: Glamping
turizam moze smanjiti sezonalnost hrvatskog turizma. ANOVA test koristi se za
utvrdivanje postojanja statisticki zna€ajne razlike izmedu dvije ili viSe kategori¢kih
skupina testiranjem razlika srednjih vrijednosti pomocu varijance. Prema provedenom
ANOVA testu, moguce je zakljuciti da je najviSe ispitanika odgovaralo ocjenom 4 te

se stoga hipoteza H1 prihvaca.

Tablica 9. ANOVA hipoteze H1

ANOVA

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Smatram da bi glamping Between Groups 99.570 4 24.892 39.616 .000
smjestajni objekti imali Within Groups 124.411 198 .628
mogucnost poslovanja Total 223.980 202
tijekom cijele godine.
Smatram da bi mi glamping  Between Groups 96.433 4 24.108 39.877 .000
turizam pruZzio jedinstveni Within Groups 119.705 198 .605
dozivljaj putovanja i izvan Total 216.138 202

lietnih mjeseci.
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Izvor: vlastita izrada

Tablica 10. prikazuje T-test za tvrdnje koje se odnose na hipotezu H2 koja glasi:

Turisticki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani i autenticni. Prema

provedenom T-testu moguce je zakljuciti da su aritmeti¢ke sredine tvrdnji povezanih

s H2 vece od 3 s niskom razinom standardnog odstupanja u intervalu .003—-.005 te se

stoga potvrduju.

Tablica 10. T-test hipoteze H2

Posterior Distribution Characterization for One-Sample Mean

Posterior 95% Credible Interval

N Mode Mean Variance Lower Bound Upper Bound
Glamping ku¢ice smatram 203 4.35 4.35 .004 4.23 4.48
zanimljivim izborom
smjestaja.
Smatram da glamping 203 4.18 418 .005 4.05 4.31
smijestajni objekti moraju
upotpuniti ponudu dodatnim
sadrzajima i uslugama.
Smatram da dodatni sadrzaji 203 4.40 4.40 .003 4.29 451

poput bazena, dodatnih
sadrzaja za djecu, dodatnih
sadrzaja i aktivnosti za
odrasle pomazu
diferencijaciji glamping

lokaliteta na trzistu.

Prior on Variance: Diffuse. Prior on Mean: Diffuse.

Izvor: vlastita izrada

U tablici 11. nalazi se T-test tvrdnji vezanih uz hipotezu H3 koja glasi: Glamping

turizam, kao posebni oblik turizma, moze razviti turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj.

Prema provedenom T-testu moguce je zakljuciti da su aritmeticke sredine tvrdnji

vezanih uz H3 vece od 3 s niskom razinom standardnog odstupanja te se tvrdnje

potvrduju.
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Tablica 11. T-test hipoteze H3
Posterior Distribution Characterization for One-Sample Mean
Posterior 95% Credible Interval

N Mode Mean Variance Lower Bound Upper Bound

Vecéa ponuda glamping 203 3.82 3.82 .007 3.66 3.99
turizma u kontinentalnoj

Hrvatskoj potaknula bi me na

provodenje odmora u

destinacijama kontinentalne

Hrvatske.

Ukoliko bi postojala ponuda, 203 3.90 3.90 .006 3.75 4.06
umjesto hotelskog smjestaja,

odabrao/la bih glamping

smjestajne objekte u

kontinentalnoj Hrvatskoj.

Smatram da bi turisticka 203 4.23 4.23 .004 4.11 4.35
ponuda glamping turizma

razvila turizam kontinentalne

Hrvatske.

Ukoliko bi postojala ponuda, 203 3.98 3.98 .006 3.83 4.12
umjesto hotelskog smjestaja,

odabrao/la bih glamping

smjestajne objekte.

Prior on Variance: Diffuse. Prior on Mean: Diffuse.

Izvor: vlastita izrada

U tablici 12. provedeno je testiranje povezanosti varijabli pomocéu Peasonovog
koeficijenta korelacije. Tablica 11 odnosi se na varijable koje su definirane kod
hipoteze H1. Testirana je povezanost izmedu varijabli: Smatram da bi glamping
smjestajni objekti imali mogucnost poslovanja tijekom cijele godine; Smatram da bi
mi glamping turizam pruzio jedinstveni dozivljaj putovanja i izvan ljetnih mjeseci;
Odabrao/la bih glamping sadrZaje neovisno o godisnjem dobu.

Vrijednost Pearsonovog koeficijenta korelacije je jaka u sve tri varijable.
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Tablica 12. Pearsonov koeficijent korelacije za hipotezu H1

Correlations

Smatram da bi

Smatram da bi

glamping mi glamping
smjestajni turizam pruzio
objekti imali jedinstveni Odabraol/la bih
mogucnost dozivljaj glamping
poslovanja putovanja i sadrzaje
tijekom cijele izvan ljetnih neovisno o
godine. mjeseci. godiSnjem dobu.
Smatram da bi glamping Pearson Correlation 1 .740" .655™
smijestajni objekti imali Sig. (2-tailed) .000 .000
mogucnost poslovanja N 203 203 203
tijekom cijele godine.
Smatram da bi mi glamping  Pearson Correlation .740™ 1 .662"™
turizam pruzio jedinstveni Sig. (2-tailed) .000 .000
doZivljaj putovanja i izvan N 203 203 203
ljietnih mjeseci.
Odabrao/la bih glamping Pearson Correlation .655™ .662" 1
sadrzaje neovisno o Sig. (2-tailed) .000 .000
godiSnjem dobu. N 203 203 203

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Izvor: vlastita izrada

U tablici 13. prikazano je testiranje povezanosti varijabli pomoc¢u Pearsonovog

koeficijenta korelacije za varijable koje su definirane za hipotezu H2. Testirana je

povezanost izmedu varijabli: Glamping kucice smatram zanimljivim izborom

smjestaja; Smatram da glamping smjestajni objekti moraju upotpuniti ponudu

dodatnim sadrzajima i uslugama;, Smatram da dodatni sadrzaji poput bazena,

dodatnih sadrzaja za djecu, dodatnih sadrzaja i aktivnosti za odrasle pomazu

diferencijaciji glamping lokaliteta na trZistu.

Vrijednost Pearsonovog koeficijenta odnosno povezanost varijabli postoji u sve tri

varijable.
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Tablica 13. Pearsonov koeficijent korelacije za hipotezu H2

Correlations

Smatram da
dodatni sadrzaji
poput bazena,
dodatnih

Smatram da sadrzaja za
glamping djecu, dodatnih
smjestajni sadrzaja i

objekti moraju aktivnosti za

Glamping upotpuniti odrasle pomazu
kuc¢ice smatram ponudu diferencijaciji
zanimljivim dodatnim glamping
izborom sadrzajima i lokaliteta na
smjestaja. uslugama. trzistu.
Glamping kuéice smatram  Pearson Correlation 1 415™ .356™
zanimljivim izborom Sig. (2-tailed) .000 .000
smjestaja. N 203 203 203
Smatram da glamping Pearson Correlation 415™ 1 .560™
smjeStajni objekti moraju Sig. (2-tailed) .000 .000
upotpuniti ponudu dodatnim N 203 203 203
sadrzajima i uslugama.
Smatram da dodatni sadrzaji Pearson Correlation .356™ .560™ 1
poput bazena, dodatnih Sig. (2-tailed) .000 .000
sadrzaja za djecu, dodatnih | 203 203 203

sadrzaja i aktivnosti za
odrasle pomazu
diferencijaciji glamping

lokaliteta na trziStu.

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Izvor: vlastita izrada

Tablica 14. prikazuje testiranje povezanosti varijabli pomocu Pearsonovog

koeficijenta korelacije za varijable koje su definirane za hipotezu H3. Testirana je

povezanost izmedu varijabli: Veca ponuda glamping turizma u kontinentalnoj

Hrvatskoj potaknula bi me na provodenje odmora u destinacijama kontinentalne

Hrvatske; Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja, odabrao/la bih

glamping smjestajne objekte u kontinentalnoj Hrvatskoj, Smatram da bi turisticka
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ponuda glamping turizma razvila turizam kontinentalne Hrvatske; Ukoliko bi
postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja, odabrao/la bih glamping smjestajne
objekte.

Na temelju dobivenih rezultata moze se zakljuciti kako povezanost izmedu varijabli

definiranih za H3 postoji.

Tablica 14. Pearsonov koeficijent korelacije za hipotezu H3

Correlations

Ukoliko bi Ukoliko bi
Veca ponuda postojala postojala
glamping turizma ponuda, umjesto ponuda,
u kontinentalnoj hotelskog Smatram da bi umjesto
Hrvatskoj smjestaja, turisti¢ka hotelskog
potaknula bi me odabrao/la bih ponuda smjestaja,
na provodenje glamping glamping odabrao/la
odmorau smjeStajne turizma razvila bih
destinacijama objekte u turizam glamping
kontinentalne kontinentalnoj kontinentalne smjestajne
Hrvatske. Hrvatskoj. Hrvatske. objekte.
Veca ponuda glamping Pearson Correlation 1 531" 502" 4917
turizma u kontinentalnoj Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
Hrvatskoj potaknula bi me na N 203 203 203 203
provodenje odmora u
destinacijama kontinentalne
Hrvatske.
Ukoliko bi postojala ponuda, Pearson Correlation 531" 1 489™ T77
umjesto hotelskog smjestaja, ~ Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
odabrao/la bih glamping N 203 203 203 203
smjestajne objekte u
kontinentalnoj Hrvatskoj.
Smatram da bi turisticka Pearson Correlation 502" 489™ 1 541"
ponuda glamping turizma Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
razvila turizam kontinentalne N 203 203 203 203
Hrvatske.
Ukoliko bhi postojala ponuda, Pearson Correlation 4917 TJ77 5417 1
umjesto hotelskog smjestaja, Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
odabrao/la bih glamping N 203 203 203 203

smjestajne objekte.

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Izvor: vlastita izrada
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5.4. Zakljucak rezultata istraZivanja

Zakljucak istrazivanja o potencijalu razvoja glamping turizma u Hrvatskoj temelji se
na anonimnoj anketi koju je ispunilo sveukupno 203 ispitanika koji su samim time
omogucili provodenje ovog istrazivanja. U istrazivanju je sudjelovalo 76,4% Zenskih
ispitanika te 23,6% muskih ispitanika od kojih je, po dobnoj strukturi, najvise u skupini
od 18 do 30 godina (64%). Vecina ispitanika je srednje (34%) i viSe stru¢ne spreme
(34,5%) i veéina ispitanika je zaposlena (59,6%). Sto se ti¢e prihoda, najvise ispitanika
ima vise od 7000,00 kn mjesecnog prihoda. Nadalje, u anketnom upitniku slijede
pitanja pomocu kojih se dokazuju/odbacuju zadane hipoteze u ovom radu.

Hipoteza H1: Glamping turizam moze smanjiti sezonalnost hrvatskog turizma.

Za dokazivanje/odbacivanje ove hipoteze koristila su se pitanja od 10. do 14. Rezultati
vezani uz ovu hipotezu pokazuju da ispitanici koji su sudjelovali u ovom istrazivanju
najvise putuju tijekom ljeta (76,8%). Takoder, najviSe ispitanika, toc¢nije 41,4%
ispitanika u potpunosti se slaze s tvrdnjom koja je postavljena u 12. pitanju, a ona glasi:
Smatram da bi glamping smjestajni objekti imali mogucnost poslovanja tijekom cijele
godine. Prosje¢na vrijednost za ovu tvrdnju iznosi 4.01. Nadalje, prosjecna vrijednost
13. pitanja, odnosno tvrdnje: Smatram da bi mi glamping turizam pruzio jedinstveni
dozivljaj putovanja i izvan ljetnih mjeseci, iznosi 4.14 §to dokazuje da se vecina
ispitanika slaze s ovom tvrdnjom. Prosje¢na vrijednost 14. pitanja: Odabrao/la bih
glamping sadrzaje neovisno o godisnjem dobu iznosi 3.59 §to pokazuje da se ispitanici
slazi i s ovom tvrdnjom. Moguce je zakljuéiti da se, na temelju deskriptivne statistike
te provedene ANOVA analize, hipoteza H1: Glamping turizam moze smanjiti
sezonalnost hrvatskog turizma prihvaca.

Hipoteza H2: Turisticki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani i
autenticni.

Za dokazivanje/odbacivanje hipoteze H2 koristena su pitanja od 15. do 17. Prikupljeni
podaci vezani uz ovu hipotezu prikazuju da se najviSe ispitanika slaze s tvrdnjom
»Glamping kucice smatram zanimljivim izborom smjestaja‘““ $to pokazuje prosjecna
vrijednost koja za ovu tvrdnju iznosi 4.35. Prosje¢na vrijednost tvrdnje ,, Smatram da
glamping smjestajni objekti moraju upotpuniti ponudu dodatnim sadrzajima i
uslugama*, koja je postavljena u pitanju broj 16, iznosi 4.18. Prosjecna vrijednost je

vecéa od 3 te se moze zakljuciti da se ispitanici slazu i s ovom tvrdnjom.
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Posljednja tvrdnja koja je vezana uz dokazivanje/odbacivanje ove hipoteze, a
postavljena je u 17. pitanju, glasi: ,,.Smatram da dodatni sadrzaji poput bazena,
dodatnih sadrzaja za djecu, dodatnih sadrzaja i aktivnosti za odrasle pomazu
diferencijaciji glamping lokaliteta na trzZistu . ProsjeCna vrijednost ove tvrdnje iznosi
4.40 ¢ime se zakljucuje da se ispitanici slazu s navedenom tvrdnjom te smatraju kako
dodatni sadrzaji pomazu diferencijaciji glamping lokaliteta na turistiCkom trzistu.
Hipoteza H2: Turisticki proizvodi glamping turizma moraju biti diferencirani i
autenticni se, na temelju deskriptivne statistike i provedenog T-testa se prihvaca.
Hipoteza H3: Glamping turizam, kao posebni oblik turizma, moZe razviti turizam u
kontinentalnoj Hrvatskoj.

Za dokazivanje/odbacivanje hipoteze H3 koriSteno je 21., 23., 25. i 26. pitanje.
Rezultati istrazivanja vezani uz ovu hipotezu pokazuju da se ispitanici najvise slazu s
tvrdnjom: Smatram da bi turisticka ponuda glamping turizma razvila turizam
kontinentalne Hrvatske $to dokazuje prosje¢na vrijednost koja za ovu tvrdnju iznosi
4.23. Prosje¢na vrijednost za tvrdnju Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog
smjestaja, odabrao/la bih glamping smjestajne objekte iznosi 3.98 $to govori da se
ispitanici slazu i s ovom tvrdnjom. Za tvrdnju: Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto
hotelskog smjestaja, odabrao/la bih glamping smjestajne objekte u kontinentalnoj
Hrvatskoj prosjecna vrijednost iznosi 3.90 te se moze zakljuciti da se ispitanici slazu i
s ovom tvrdnjom. Posljednja tvrdnja vezana uz ovu hipotezu glasi: Veca ponuda
glamping turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj potaknula bi me na provodenje odmora
u destinacijama kontinentalne Hrvatske te prosje¢na vrijednost za ovu tvrdnju iznosi
3.82. Na temelju navedenoga te na temelju provedenog T-testa te deskriptivne
statistike hipoteza H3: Glamping turizam, kao posebni oblik turizma, moze razviti

turizam u kontinentalnoj Hrvatskoj se prihvaca.

5.5. Ogranicenja istraZivanja

Provedeno istrazivanje ima nekoliko ograni¢enja. Jedno od ogranic¢enja je ¢injenica da
se anketa provodila na internetu te su podaci prikupljeni iskljucivo tim putem.
Takoder, veli¢ina uzorka predstavlja jos jedno ograni¢enje. Naime, anketu je ispunilo
203 ispitanika, a na temelju te brojke ne mogu se donijeti zakljucci za ¢itavu Hrvatsku.

Sto se ti¢e demografskih podataka, ogranienje ovog istrazivanja je i spol ispitanika
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gdje je, od 203 ispitanika koji su ispunili anketu, anketu ispunio relativno mali broj
pripadnika muskog spola, to¢nije 48 ispitanika (23,6%) ¢ime nismo dobili potpuni i
konkretnu sliku stava o ovoj temi medu pripadnicima muskog spola. Sto se ti¢e dobne
strukture, anketu je ispunilo 2 ispitanika do 18 godina (1%), 2 ispitanika iznad 60
godina (1%) te 11 ispitanika izmedu 46 i 60 godina starosti $to predstavlja jo$ jedno
ograniGenje istraZivanja. Sto se ti¢e obrazovne strukture ispitanika, 2 ispitanika imaju
zavrSen doktorat (1%) te jedan ispitanik ima nizu stru¢nu spremu (0,5%) Sto takoder
predstavlja ograniCenje istrazivanja jer nije poznato misljenje pripadnika navedene
populacije. Ograni¢enje istrazivanja je i podatak da je svega 25 (12,3%) od ukupno
203 ispitanika bilo glamping turist. Unato¢ navedenim ograni¢enjima, istrazivanje je

donijelo rezultate pomocu kojih su potvrdene hipoteze rada.
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6. ZAKLJUCAK

Glavni cilj ovog rada bio je istraziti potencijal i mogucnosti razvoja glamping turizma
u Republici Hrvatskoj. Hrvatska je zemlja bogate kulturne i prirodne bastine. Turizam
je nedvojbeno najunosnija gospodarska grana u Hrvatskoj, osobito u primorskim
dijelovima zemlje koji generiraju najveci turisticki promet. Kamping turizam u
Hrvatskoj predstavlja jedan od najvaznijih selektivnih oblika turizma te je njegov
razvoj izuzetno vazan za konkurentnost Hrvatske na turistiCkom trzistu. Glamping
turizam je trend kamping turizma koji jo$ uvijek nije u potpunosti zazivio u Hrvatskoj,
no njegov napredniji razvoj se svakako moze o¢ekivati u buducnosti. Hrvatska dakako
ima izvrsne temelje za razvoj glamping turizma, a to su netaknuta priroda i brojne
prirodne ljepote. Glamping turizam je cjenovno skuplji, glamurozniji i luksuzniji oblik
kampiranja u koji se isplati ulagati upravo zbog rastuce potraznje za ovom vrstom
kampiranja. Glamping je zapravo dozivljaj, kvalitetno iskustvo i na¢in Zivota kojem
se brojni posjetitelji ponovno vracaju. Posebnost glamping turizma su i brojne razvojne
prilike, poput prilike za razvoj turisti¢ki nerazvijenih mjesta u Hrvatskoj te smanjenje
sezonalnosti hrvatskog turizma kroz cjelogodi$nju ponudu. Vrlo je vazno spomenuti
i odrzivu karakteristiku glamping turizma, a to je ckoloSka osvijeStenost. Ponuda
glamping turizma zaista je Sarolika, od Satora preko kucica na drvetu i glamping
kapsula pa sve do olupina zrakoplova.

Ovim diplomskim radom nastojala se istraZiti moguc¢nost razvoja glamping turizma u
Hrvatskoj. Postavljene su tri hipoteze te sve tri su potvrdene. Rezultati istrazivanja
pokazuju kako glamping turizam nije samo kratkotrajni trend na turistickom trZistu,
ve¢ revolucionarna inovacija kamping turizma. Medutim, glamping ponudu je
potrebno upotpuniti dodatnim sadrZajima i aktivnostima kako bi gost, osim luksuznog
smjeStaja, bio u mogucnosti kvalitetno i1 aktivno provesti svoj odmor. Takoder,
istrazivanjem se zakljuCuje da postoji moguénost smanjenja Sezonalnosti turizma
razvojem ovog selektivnog oblika jer ponuda, ali i potraznja glampinga mogu trajati
tijekom cijele godine. Glamping turizam otvara vrata novim mogucnostima razvoja
turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj ¢ime bi se postigla trazena ravnoteza po pitanju

turizma te novi izvori prihoda u toj regiji.
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Postovani,

pred Vama se nalazi anketa kojoj je osnovni cilj ispitati misljenje o potencijalu razvoja
glamping turizma u Hrvatskoj. Rezultati ankete koristiti ¢e se za izradu diplomskog

rada.

Molim Vas da izdvojite nekoliko minuta kako biste ispunili ovaj anketni upitnik koji je

u potpunosti anoniman. Unaprijed hvala na sudjelovanju i izdvojenom vremenu.

* Oznacava obavezno odgovaranje na pitanje

1. Spol*

Zensko
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Musko

2. Dob*

do 18 godina
18-30

31-45

46-60

Iznad 60

3. Bracni status*
Neudata/neozenjen

udana/ozenjen bez djece

udana/ozenjen sa djecom

rastavljen/a

Udovac/ica

4. Razina obrazovanja*
NiZza stru¢na sprema
Srednja stru¢na sprema
Visa stru¢na sprema
Visoka stru¢na sprema

Doktorat

5. Status zaposlenja*
Ucenik/student
Zaposlen/a
Nezaposlen/a
Umirovljenik/ica
Ostalo

6. Mjesecni prihod*

Bez mjese¢nog prihoda
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1-3000 kn
3001-5000 kn
5001-7000 kn
Vise od 7000 kn

7. Koliko ¢esto putujete?*
Jednom do dva puta godiSnje

Vise od tri puta godis$nje

8.Najcesce putujem u*
Hrvatsku

Inozemstvo

9. Bio/la sam glamping turist*
Da
Ne

10.Najc¢escée putujem:*
Tijekom ljeta
Tijekom proljeca
Tijekom jeseni

Tijekom zime

Na sljedeca pitanja odgovorite ocjenom od 1 do 5, pri ¢emu ocjena oznacava
potpuno neslaganje s tvrdnjom, dok ocjena 5 oznacava potpuno slaganje s tvrdnjom.
1 — U potpunosti se ne slazem

2 — Ne slazem se

3— Niti se slazem niti se ne slazem

4 — Slazem se

5 — U potpunosti se slazem.

11. Upoznat/a sam s pojmom glamping turizma.*
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1 2 3 4 5
12. Smatram da bi glamping smjeStajni objekti imali moguénost poslovanja tijekom
cijele godine.*
1 2 3 4 5
13. Smatram da bi mi glamping turizam pruzio jedinstveni dozivljaj putovanja i
izvan ljetnih mjeseci.*
1 2 3 4 5
14. Odabrao/la bih glamping sadrzaje neovisno o godiSnjem dobu.*
1 2 3 4 5
15. Glamping Kuc¢ice smatram zanimljivim izborom smjestaja.*
1 2 3 4 5
16. Smatram da glamping smjeStajni objekti moraju upotpuniti ponudu dodatnim
sadrzajima i uslugama.*
1 2 3 4 5
17. Smatram da dodatni sadrzaji poput bazena, dodatnih sadrzaja za djecu, dodatnih
sadrzaja i aktivnosti za odrasle pomazu diferencijaciji glamping lokaliteta na trzistu.*
1 2 3 4 5
18. Ukoliko ste posjetili lokalitet glamping turizma, jeste li zadovoljni provedenim
odmorom?*
Da
Ne

Nisam posjetio/la

19. Ukoliko niste zadovoljni provedenim odmorom, navedite zasto.

20. Putujete li u kontinentalne dijelove Hrvatske?*
Da
Ne

Na sljedeca pitanja odgovorite ocjenom od 1 do 5, pri ¢emu ocjena oznacava

potpuno neslaganje s tvrdnjom, dok ocjena 5 oznacava potpuno slaganje s tvrdnjom.
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1 — U potpunosti se ne slazem

2 — Ne slazem se

3— Niti se slazem niti se ne slazem
4 — Slazem se

5 — U potpunosti se slazem.

21. Veca ponuda glamping turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj potaknula bi me na
provodenje odmora u destinacijama kontinentalne Hrvatske.*
1 2 3 4 5
22. Posjetio/la bih lokalitete glamping turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj.*
1 2 3 4 5
23. Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja, odabrao/la bih
glamping smjestajne objekte u kontinentalnoj Hrvatskoj .
1 2 3 4 5
24. Oznacite motive koji bi Vas potakli na odabir glamping turizma:*
Priroda
Zabava
Dozivljaj
Luksuz
Drugacije iskustvo smjestaja
Odmor
Drugo:

Na sljedeca pitanja odgovorite ocjenom od 1 do 5, pri ¢emu ocjena oznacava

potpuno neslaganje s tvrdnjom, dok ocjena 5 oznacava potpuno slaganje s tvrdnjom.

1 — U potpunosti se ne slazem

2 — Ne slazem se

3— Niti se slazem niti se ne slazem
4 — Slazem se

5 — U potpunosti se slazem.
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25. Smatram da bi turisticka ponuda glamping turizma razvila turizam kontinentalne
Hrvatske.*

1 2 3 4 5
26. Ukoliko bi postojala ponuda, umjesto hotelskog smjestaja, odabrao/la bih
glamping smjestajne objekte.*

1 2 3 4 5
27. Koja biste mjesta u kontinentalnoj Hrvatskoj posjetili da postoji turisticka ponuda

glamping turizma (npr. uz rijeku, u Sumi...)?
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IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

- Zavrlﬁn.llfilplmpski rad iskljuivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
govara z istinitost, izvorost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti dijelovi tudih
!'adova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta, i drugih
lzvox"a) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi tudih radova moraju biti
pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani, smatraju se plagijatom,
odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom
studenti su duzni potpisati izjavu o autorstvu rada.

.Ja, Maja Palai¢ pod punom moralnom, materijalnom i kaznenom odgovorno$¢u, izjavljujem da sam
isklju¢iva autorica dlplom§kog rada pod naslovom Potencijal razvoja glamping turizma u Hrvatskoj
te da u navedenom radu nisu na nedozvoljeni na&in (bez pravilnog citiranja) koristeni dijelovi tudih

radova.

Studcn%;a:

[@?ﬂa (0

(vlastoru¢ni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske radove
sveutilita su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveutili¥ne knjiznice u sastavu
sveutilita te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova Nacionalne i sveutiliSne
knjiznice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se realiziraju kroz umjetnitka ostvarenja
objavljuju se na odgovaraju¢i nacin.

am suglasan/na s javnom objavom zavr$nog/diplomskog

Ja, Maja Palai¢ neopozivo izjavljujem da s
tencijal razvoja glamping turizma u Hrvatskoj ¢ija sam

(obrisati nepotrebno) rada pod naslovom Pof
autorica.

\

JXO (O cu®
Q (vlastoru¢ni potpis)

Studenv/ica:
/
ey
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