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Predgovor

Modni ¢asopis je medij koji je svaka zena barem jednom primila u ruke. Jo$ od svojeg nastanka
tu su kako bi nas ujedinili, poticali na promjene i davali nam beskrajno dobre savjete. Razlog zbog
kojem biram upravo ovu temu je zato $to me, kako sam i sama velika ljubiteljica mode, zanimalo
na koji nacin 1 u koliko mjeri su moja majka, baka ili prabaka pratile modne trendove kada nije
bilo sve lako dostupno, kao Sto je to slucaj danas. Za svoje istrazivanje biram jedan od
najpopularnijih zenskih ¢asopisa na hrvatskom trziStu, Gloriu te jedno predivno modno razdoblje,

devedesete.

Svatko tko me poznaje zna da sam oduvijek voljela Zenske teme, modne savjete, trendove i
beauty trikove. Oduvijek sam bila ona umjetni¢ka dusa u drustvu, koja bi u svemu uvijek ostavila
barem mali dio svoje kreativnosti. Za mene moda predstavlja nesto puno vise, nesto gdje mogu

pokazati tu svoju kreativnu stranu i ljubav koju gajim prema stvaranju jo§ od malih nogu.

Ovim putem se zelim zahvaliti svojim roditeljima, majci Aleksandri i ocu Sini$i, na podrsci
koju su mi pruzili za vrijeme odrastanja i studija. Svaka vasa rije¢ utjehe pomogla mi je da
nastavim dalje te danas postanem osoba kakva jesam. Posebno bih se zahvalila svojoj sestri Neri,
koja je bila uz mene tijekom cijelog studija, hvala §to si mi uvijek pruzala podrsku kada mi je
zaista trebala te Sto si me svojim osobnim uspjehom poticala da i sama napredujem. Zahvalila bih
se 1 deCku Svenu i bratu Franu koji su uvijek bili uz mene u najtezim trenucima i pomogli mi kada

mi je to zaista trebalo.

Zahvaljujem se i svim profesorima na SveuciliStu Sjever, a posebno bih se zahvalila svojoj
mentorici izv. prof. dr. sc. Magdaleni Najbar-Agici¢, $to je prihvatila mentorstvo te Sto mi je

svojim savjetima uvelike olakSala pisanje ovoga rada.

Takoder, hvala i svim ispitanicima ankete $to su doprinijeli u ovom istrazivanju te dopustili da

njihovi stavovi, razmisljanja i znanje budu dio ovoga rada.

I na kraju, zelim se i zahvaliti svim kolegama i kolegicama koje sam upoznala za vrijeme
studija, hvala svim prijateljima koji su sa mnom proveli one najljepse trenutke, hvala im na svim

zajednickim usponima i padovima, smijehu i strahu, jer bez njih ovaj put bi bio puno tezi.



Sazetak

Ovaj rad bavi se utjecajem hrvatskih Zenskih c¢asopisa na promjene modnih trendova
devedesetih godina prosloga stolje¢a te promjenama modnog novinarstva s dolaskom prvih
zenskih online portala. Rad se sastoji od dva dijela. Teorijski dio rada ¢ini uvod u pojam mode,
modnih Casopisa, povijest zenskih ¢asopisa u Hrvatskoj te analiza mode i modnih trendova od
1990. do 2000. godine. Nadalje, teoretski dio rada uvodi nas i u promjene nastale u Zenskim

tiskanim medijima prvom pojavim modnih portala.

U prakti¢énom dijelu rada analizira se kako su mediji u Hrvatskoj pratili modne trendove
devedesetih godina u svijetu na temelju pronadenih primjera iz ¢asopisa Gloria, koji pocinje
izlaziti od veljace 1994. godine. Takoder, u drugom dijelu rada analiziraju se podaci prikupljene
anketiranjem, kako bi ustanovila koliko su Citatelji pratili promijene modnih trendova u Zenskih

Casopisima i jesu li se njima vodili.

Kljucne rijeci: moda, zenski ¢asopisi, modni trendovi, modni ¢asopisi



Abstract

This master thesis deals with the influence of Croatian women's magazines on the changes
in fashion trends in the nineties of the last century and the changes in fashion journalism with the
arrival of the first women's online portals. The paper consists of two parts. The theoretical part of
the work is an introduction to the concept of fashion, fashion magazines, the history of women's
magazines in Croatia and an analysis of fashion and fashion trends from 1990 to 2000.
Furthermore, the theoretical part of the paper introduces us to the changes that occurred in women's

print media with the first appearance of fashion portals.

In the practical part of the master thesis, it is analyzed how the media in Croatia followed
the fashion trends of the 1990s in the world based on examples found from the magazine Gloria,
which began to be published in February 1994. Also, in the second part of the work, the data
collected through surveys is analyzed, to establish how much the readers followed the changes in

fashion trends in women's magazines and whether they were guided by them.

Keywords: fashion, women's magazines, fashion trends, fashion magazines
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1. Uvod

Tema diplomskog rada ,,Prikaz modnih trendova u zenskim ¢asopisima devedesetih
godina proslog stolje¢a na primjeru hrvatskog ¢asopisa Gloria“ govori o utjecaju hrvatskih
modnih ¢asopisa na promjene mode devedesetih godina, a potkrijepljen je primjerima
pronadenim u prvim izdanjima Casopisa Gloria te rezultatima anketnoga istrazivanja. Cilj
rada je propitati jesu li tiskani mediji bili klju¢ni akteri u promjenama modnih trendova te
analizirati na koji nacin su prenosili modne trendove. Nadalje, cilj rada je analizirati
promjene nastale pojavom prvih modnih portala, kako su isti utjecali na Zenske Casopise i
jesu li u potpunosti zamijenili tradicionalni tip medija.

Kada pomislimo na modu, pomislimo na komunikaciju, umjetnost i neciju ideju, upravo
zato kao definiciju mode mozemo reéi kako nije samo tip kreativnog izrazavanja ve¢ dio
umjetnosti koji nas predstavlja kao ¢lanove odredenog drustva. lako modu povezujemo s
odjec¢om, u pravilu sama odjecéa nije uvijek moda. Odjecéa je nesto §to nam je neophodno,
jos od prapovijesti potrebno kako bi prezivjeli. Dok s druge strane, modu promatramo kao
nesto pomodno, nesto Sto nas predstavlja kao pojedince, prati odredeni vremenski period
te takoder posjeduje estetsko te simbolicko znacenje.

Mozemo reci kako je pomodna odjeéa nastala pocetkom 19. stoljeca, to¢nije pocetkom
industrijalizacije, no nastanak mode kao nacina odijevanja vidimo ve¢ krajem 14. stoljeca
kada je odjece bila pokazatelj klasnog statusa u drustvu, trajala je znatno duze nego danas
i bila je jasna razlika izmedu krojeva kako za muskarce i Zene, tako i za vise 1 nize slojeve
u drustvu. Takoder, modu danas mozemo promatrati kao odredeni ciklus, unutar kojeg
dolazi do brze izmjene modnih stilova. Takvu promjenu primjecujemo jo$ pocetkom 20-ih
godina 20. stoljeca, kada je moda kroz godine pocela intenzivno ubrzavati te napredovati
kroz vrijeme. Prije 19. stolje¢a, ciklusi mode su bili znatno dulji, a prvo veliko ubrzanje
dogodilo se nakon Drugog svjetskog rata te od tada uopée ne usporava te svako desetljece
nosi svoj modni izricaj. (Vladislavi¢, 2013: 160-162) Pocetak 1990-ih vidimo kao najvecu
prekretnicu u modi, razdoblje koje predstavlja pocetak modernog drustva i koje donosi
inovacije u mobilnim i racunalnim tehnologijama te u modnoj industriji. Tadasnju modu
povezujemo s nesto brzim promjenama u modnim trendovima nego li je to bilo ranije, a
obiljezava ga uli¢ni stil, traperice, haljine i mini suknje.

Modni ¢asopisi su vrsta magazina koji se uglavnom izdaju jednom mjesec¢no, a cilj im
je pratiti modne trendove diljem svijeta, objavljivati kritike i pratiti nove /ifestyle trendove.

Modni ¢asopisi jesu prvenstveno/u pravilu, ogranak novinarstva koji istice pitanja i potrebe



Zena, prate podrucje Zenskog Zivota u obitelji, oni su mediji koji sluze zabavi i pouci Zena
te takoder zastupaju interese i borbu za prava Zena. (Zubac, 2016: 73)

Kultura ¢itanja Zenskih Casopisa razvijala se postepeno, i to u zapadnom elitnom
drustvu kroz 18. stoljece, a ve¢ su u 17. stoljecu izasli pojedinacni brojevi prvog Zenskog
engleskog ¢asopisa Lady Journal dok u Hrvatskoj prvi Zenski Casopis Pariska moda list za
Zensku i djecju odjecu i za Zenski rucni rad izlazi tek u 19. stolje¢u u Zagrebu. (Zubac,
2016: 73) Izlaskom prvih Zenskih Casopisa protok informacija je postao znatno brzi nego
ranije pa tako uo¢avamo i ¢eS¢u promjenu mode i modnih trendova. Mozemo pretpostaviti
kako su upravo zenski ¢asopisi bili glavni pokretaci stvaranja brzih promjena u modnim
trendovima. Modno novinarstvo tj. modni Casopisi su krajem 20. stolje¢a odlikovali i
definirali modne trendove tako $to su predlagali razliite varijacije u odijevanju u kojemu
osoba na kraju sama bira vlastiti izricaj.

Kroz analizu najznacajnijeg hrvatskog modnog ¢asopisa Gloria koji prvi puta izlazi 8.
veljace 1994. godine, u ovom radu nastoji se utvrditi koliko je navedeni Casopis imao
utjecaj na modu opcenito i na promjene modnih trendova u Hrvatskoj. Kroz rad
zakljucujemo na koji nacin su tadasnji mediji pratili modne trendove, na koji nacin su ih
prenosili te na koji na¢in su mozda i sami utjecali na neke od tih promjena. Nadalje,
nastanak interneta uvodi velike promjene u modnom novinarstvu gdje s tiskanih medija
prelazimo na online medije. Kroz rad se propituje koliko citatelja jo§ uvijek prati tiskane
medije i jesu li ve¢ sada modni portali u potpunosti zamijenili modne ¢asopise.

O povijesti zenskih Casopisa pisali su mnogi povjesniari poput Katarine Nine
Simonci¢, profesorice povijesti umjetnosti i povijesti mode koja u svojoj knjizi Kultura
odijevanja u Zagrebu na prijelazu iz 19. u 20. stoljece opisuje povijest odijevanja i mode
na primjerima modne ilustracije u Casopisima i Magdalene Najbar-Agici¢, profesorice
povijesti novinarstva koja u svojoj knjizi ,,Povijest novinarstva“ opisuje pocetke prenoSenja
vijesti do suvremenih medija koje poznajemo danas. Postoji jo§ mnogo ¢lanaka, knjiga i
stru¢nih radova koji govore o poloZaju Zena u povijesti te 0 emancipaciji zenskog prava
glasa, a kljucan akter bili su upravo Zenski casopisi. Kroz povijest novinarstva
primjecujemo kako su prvi zenski casopisi bili prvenstvo glas Zena te poticaj na
obrazovanje, a tek u 19. stolje¢u primjecujemo kako su se modni ¢asopisi poceli fokusirati
na modu i na modne trendove.

Mozemo pretpostaviti da mediji, bili oni tiskani ili digitalni, ne stvaraju modne trendove
ve¢ prenosenjem odjevnih kombinacija poznatih li¢nosti direktno utjecu i na promjene u

drustvu. Pa tako Zenski ¢asopisi prenoSenjem odjevnih kombinacija poznatih li¢nosti mogu
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indirektno odrediti ili pokrenuti stvaranje sljede¢eg modnog trenda. Devedesetih godina
prosloga stolje¢a modne trendove je postavljala elita u drustvu, pa su tako kreatori visoke
mode odredivali trendove koji su se manifestirali u konfekcijskoj proizvodnji za Siroke

masc.



2. Pojam i definicija mode

Rije¢ moda potjece od latinske rijeci modus $to u prijevodu znaci nacin ili francuski /a
moda. U odijevanju moda je znak za promjenjivost i prolaznost. Procvatom tekstilne
industrije u 19. stolje¢u, moda doseze svoj vrhunac pa nastaju novi termini koji jasno
razlikuju odijevanje razli€itih slojeva drustva. Razlikujemo visoku modu ili modu za elite,
haute couture koju oponasaju svi drugi ,,nizi“ slojevi drustva. Nesto kasnije, pojavljuju se
1 supkulturne kulture, podkulture koje nastoje preusmjeriti kretanje mode koja dolazi iz
viSih slojeva na nize slojeve, drugim rijeima, radnicka klasa se odupire modnim
trendovima te uvodi termin anti-moda koja u tome vremenu predstavlja neodobravanje tada
popularne kulture. (Simonci¢ 2012: 11)

Moda je puno vise od odjece. Opée je poznato kako je covjek roden bez odjeée koja mu
je s vremenom pocela sluziti kao zastita od hladnoce i ostalih vremenskih neprilika. Dakle,
odjeca je nesto Sto je potrebno Covjeku ne bi li prezivio te kao predmet postoji jo§ od
najranije prapovijesti. Prema Pai¢u modu povijesno mozemo podijeliti na tri paradigme:
1.) Moderna moda, 2.) Postmoderna moda te 3.) Suvremena moda. Tako, moderna moda
vezana je za druStveni poredak, nacin zivota u industrijskom drustvu u kojemu odjeca
predstavlja mo¢ pojedinca. Postmodernu modu svrstavamo u nastanak potroSackog
drustva, a obiljezava je pojava novih informacijsko-komunikacijskih tehnologija u kojemu
moda i pomodna odjeca postaje sve prisutna. (Pai¢ 2007: 21, 118-119) S druge strane,
suvremenu modu karakterizira raspad druStvene forme u kojemu moda vise ne djeluje u
prostoru i vremenu kao ranije, ve¢ ju definira novo medijsko vrijeme. Pojava brzih medija
donosi nove teorije mode koje karakteriziraju brze promjene, viSeznacnost i nesigurnost.
(Krpan, 2011: 146) Tehnologija donosi nove vrste razvoja mode i prepreke kada je rijec o
virtualnoj komunikaciji i prenosenju poruka o modi. Problem nastaje kod neprikazivanja
zenskog tijela onakvim kakvim on zaista je, s obzirom na to da mediji nerealnim prikazom
zapravo negiraju modni izri¢aj te time smanjuju mogucénost stvarnog prikaza mode. ,,Mogli
bismo re¢i da tijelo sada ima oznake neljudskog® (Pai¢ 2011: 68). Suvremena moda bavi
se upravo tim prikazom promjene mode i modernog tijela za vrijeme nastanka novih medija
te njihovog utjecaja na promjene u drustvu.

Postmoderna moda nastaje tek u 19. stolje¢u kada su se ljudi masovno poceli uredivati
1 brinuti o svome izgledu. Odjeca tako vise nije ovdje samo kako bi nas zastitila, ona je
ovdje kako bi iznijeli dio sebe, kako bi komunicirali s okolinom ili pokazali kako

pripadamo odredenoj drustvenoj skupini. (Pai¢ 2018: 13-14) Kako je to opisala Katarina
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Nina Simonci¢: ,,Moda bi, dakle, bio naziv za prolazne oblike svakidasnjice, ali ne samo u
odijevanju ve¢ i u svim drugim vidovima covjekove ekspresije, npr. u umjetnosti i
filozofiji.* (Simonci¢ 2012: 11)

U knjizi Teorija i kultura mode, Ton¢i Valenti¢ objasnjava kako danas o modi mozemo
govoriti samo unutar interdisciplinarnog konteksta te modu mozemo razumijemo na
nekoliko nacina, a oni su 1.) kao drustveni proces, 2.) kao drustveni i kulturni fenomen 3.)
kao kulturne integracije pojedinaca, 4.) mehanizam socijalnog natjecanja, 5.) drustvene
borbe te 6.) kulturni kapital pojedinca. Svih Sest navedenih odrednica je povezano te
zajedno stvaraju jedan zajednicki naziv za odnos izmedu mode i drustvene okoline.
(Valenti¢ 2018: 57-58)

Kao novi zaokret u prouc¢avanju mode karakteriziraju osamdesete godine u kojima se
naglasak viSe nije stavljao na analizu odjevnog predmeta, ve¢ na interdisciplinarnim
konceptima koji pristupaju teorijskom pristupu modi. Teoreticari donose nove teoriji o
modi, o utjecaju mode i prezentiranju razli€itih oblika mode koji se Sire 1 oblikuju drustvo.
Moda je simbol modernog drustva koje karakterizira i ona mra¢na strana, moda donosi
gubitak samopouzdanja 1 unosi promjenu u druStvu. Promatraju¢i modu od kraja 20.
stolje¢a pa nadalje, primjeujemo utjecaje povijesnih promjena, struktura u drustvu, i
ideologija. Mozemo re¢i kako danas pada utjecaj mo¢i koju je moda do sada imala te kako
njena namjena viSe nije ni slicna kao ranije. Razvoj mode kroz povijest ukazuje na
simbolicki, slikovni i znakovni pristup modi. Danas, naglasak stoji isklju¢ivo na onom
slikovnom koji zanemaruje naviku ili tradiciju, fokusirajuéi se samo na pokusaj

odusevljenja promatraca. (Simonci¢, 2018 :38)

2.1. Moda kao nacin odijevanja

Postoji velika razlika izmedu rije¢i moda 1 odjeca, biti odjeven ne znaci nuzno biti
moderan. Odjeca je nesto Sto postoji joS od davnih povijesnih vremena te nastaje kao
ljudstva potreba za zastitu tijela te neSto kasnije u povijest kao komunikacija s drugima.
Kao $to je vec ranije istaknuto, pojam mode kao takve prvi puta primje¢ujemo pocetkom
19. stoljeca, to¢nije pocetkom industrijalizacije. Prije toga odjeca biva pokazatelj klasnog
statusa u drustvu, trajala je znatno duze nego danas te se pomoc¢u mode moglo jasno iS¢itati
visi 1 nizi sloj u drustvu. (Pai¢, 2007: 13) Pojavom modernih tehnologija modu poc¢injemo
promatrati kao odredeni ciklus unutar kojega dolazi do brze promjene u modnim izri¢ajima.

Zarko Paié u svojoj Vrtoglavici o modi obja$njava kako se pomodna odjeéa ili moda u dobu



modernosti viSe ne pojavljuje kao primarni okretac potrebe za ekonomskim ciklusima jer
sama modna odjeca €ini sam vrh ekonomske proizvodnje i potrosnje. Takve promjene prvi
puta primjecujemo u doba industrijalizacije kada se moderni ¢ovjek vise ne oblaci kao
pripadnik odredenog staleza ili klase, kao Sto to biva u aristokratskom poretku, ve¢ kao
gradanin. Moderna i pomodna odjeca se tako pocela brze mijenjati svako desetljece te
napredovati kroz vrijeme, a modni stil postaje slika osobnog stila pojedinaca, koji se
svojom modom prezentira u drustvu. (Pai¢ 2007: 13) Mozda i mozemo re¢i kako je i sama
pojava modnih Casopisa pridonijela takvim brzim promjenama jer su i sami imali veliki
utjecaj na poimanje mode, pa se ve¢ pocetkom 20. stolje¢a u modnim ¢asopisima moglo
pronaci fotografije modela i novih modnih trendova. Televizijske emisije o modi javljaju
se 1960. godina, a ve¢ 1990. godina javlja se poseban TV kanal samo za modu. Nadalje,
pojava online kanala i Interneta rezultirala je i pojavom online stranica koje prate i prenose
modne trendove. !

Prvu pojavu mode mozemo svrstati u dva razdoblja, prvo je u 14. stolje¢e kada dolazi
do prvog iskrojavanja odjece te pojave Zelje pojedinaca da se prezentiraju i razlikuju od
ostalih u drustvu. Dakle, svoj prvi procvat, odjeca, tj. moda je kao sredstvo uredivanja
dozivjela u 14. stolje¢u, kada se pocela jasno razlikovati, ponajvise po spolu, s obzirom na
to da su se sve do 14. stoljeca, muskarci i zene oblacili u dugacke tunike. Pojava muskih
pripijenih nogavica te kratkih haljetka drasti¢no mijenja modu, dok su Zene zadrzale tuniku
koja je pratila oblik tijela. Rije¢ ,,moda“ u 14. stoljecu oznacava odijevanje na pojedinom
dvoru, francuskom, Spanjolskom, engleskom te su na modu utjecali iskljucivo visoki slojevi
i dvor. (Vladislavi¢, 2013: 162)

Druga razdoblje koje danas vidimo 1 kao pocetak mode je polovica 19. stolje¢a i pocetak
industrijske proizvodnje kada je na modu pocela utjecati aristokracija. Upravo tada, moda
postaje kratkotrajna, a njezin intenzitet posebno obuhvaca Zensku siluetu. Vremenom se
razvijaju i stilovi, pa ve¢ u 19. stolje¢u primje¢ujemo razliku izmedu poslovnog, vecernjeg,
dnevnog i sportskog stila odijevanja. Do mode kakvu poznajemo danas najvise je utjecao
nastanak gradanske klase i pojave kapitalizma koji su omogudili stvaranje masovne

proizvodnje odjevnih predmeta. Pa, iako je odijevanje zapravo ¢ovjekova potreba, pojava

' https://hr.wikipedia.org/wiki/Moda



viSka materijala i izbora stvorilo je Zelju u kojoj covjeku vise nije potrebno samo jedno
odijelo ili samo jedna haljina, ve¢ cijela kolekcija koja postaje i glavno obiljezje pojedinaca.

(Vladislavi¢, 2013: 162)

2.2. Modai stil

Rijec¢ stil latinski stilus, $to u prijevodu znaci pisaljka, oznacava nacin izrazavanja i
karakterizira sve one znacajke po kojima se razlikujemo od ostalih. Stil u umjetnosti
oznacava karakteristike svakog umjetnika, a u modi karakteristike svake osobe. Postoje
srodni elementi kod mode i stila. Svaki novi stil koji se pojavljuje je ,,moderan®, no kada
prode vrijeme toga stila te ga zamjeni neki drugi, on se najcesce u potpunosti odbacuje.
Tesko je zapravo i razluciti pravi stil od prave mode, pa se ta dva pojma i poistovjecuju.
Autentic¢ni stil pokazuje osobnost u ukusu te sam djeluje kao neraskidiva cjelina, koja bez
obzira na promjene ne moze biti raskinuta. Vazno je naglasiti i razlike izmedu mode i stila,
a to je da moda Cesto ide ukorak sa stilom, no nerijetko se i ne usuglasuju. Stil je umjetnost
pojedinca, no odredeni stil ne mora nuzno biti ,,moderan, on je odraz osobe koja ga nosi,
a moda je odraz drustva toga vremena. Ponekad mozemo primijetiti kako se moda nekog
stila pojavila tek kada je taj stil bio ugasen. Prema rijeCima Ide Odak: ,,Stil se smatra
idejnim pokretom koji se utjelovljuje u nekoj umjetni¢koj strukturi, dok moda ne mora
imati uporiSte u tako dubokim razlozima.* (Odak 2003:97) MozZemo re¢i kako je pojam
stila usko vezan uz pojam umjetnosti, dok s druge strane pojam mode povezujemo sa stilom
Zivota.

Kao §to je ve¢ navedeno pojam mode se ne odnosi samo na odijevanje i ukra$avanje,
ve¢ je moda danas jednako prisutna i u svim drugim segmentima zivota, bilo da je rije¢ o
dizajnu interijera, automobilima, prehrani, zabavi, znanosti itd. Moda se danas javlja kao
okvir sociologije kulture tj. druStvenih grupa i masa koji sudjeluju u promjeni i evoluciji

mode.

2.3. Visoka moda i konfekcijska proizvodnja

Visoka moda ili francuski haute couture, visoka izrada Sivanja prvi puta se spominje u
Londonu, 1846. godina kada je Charles Frederick Worth proSirio svoju kolekciju i na
podrucje Pariza. Smatrao se umjetnikom koji je potpisivao svoj haljine i dizajnirao ih za
caricu Eugenije te time zadobio reputaciju haute couturier dizajnera. Njegove kreacije

predstavljale su djevojke zvane mannequins, francuski naziv za manekenku, $to u prijevodu
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znali lutka. Sve do 19. stolje¢a odjeca se prezentirala na realisticnim lutkama manjih
dimenzija koje su se koristile i u izlozima du¢ana. Frederick Worth i njegova ru¢no izradena
odjeca, krojena za kupca i izradena od skupocjene tkanine postaje uzorom svim budué¢im
pariskim modnim ateljeima te zagrebaCkim krojac¢ima. Visoka moda je danas zaSti¢ena
zakonom, a svaka radionica koja u Francuskoj predstavlja visoku modu mora imati atelje,
radionicu s 50 zaposlenik krojaca te svake sezone predstavljati svoj rad na modnim
revijama u Parizu. (Simonci¢, 2018 :11-12)

S druge strane, konfekcija je oznaka za ve¢ gotovu odjecu, koja je odredena
konfekcijskim bojevima. Za razliku od visoke mode, konfekcijska odjeca se izraduje od
jeftinije tkanine i ne posjeduje skupe ru¢no izradene detalje. Francuski pojam pret-a-porter,
u prijevodu spremno za nosenje ili engleski ready-to-wear su osnovne oznake vezane za
izradu modne odjece u vise veli¢ina tj. za industrijsku proizvodnju konfekcijske odjece.
Pojam koji se pojavljuje u drugoj polovici 19. stoljeca, nakon industrijske revolucije. Prva
ru¢no Sivana odjeca koja se pocela raditi u vise veli¢ina je bila u Bec¢u 1664. godine, a rije¢
je o suknji, hla¢ama, gornjem haljetku koji su se serijski proizvoditi. U isto vrijeme u
Londonu u manjim krojackim radnjama, krojaci su radili konfekcijsko donje rublje u tri
veli¢ine, a pojavu konfekcije proizvodnje prvi puta je zabiljeZzen u Francuskoj 1716. godine.
(Simonci¢, 2018 :12)

Pret-a-porter moda se pocetkom 90-ih godina proizvodi isto kao i konfekcijski
modeli, u veli¢inama od 36 do 46. Visoka moda viSe nije vazan ekonomski faktor u modnoj
industriji, a podaci iz 1997. godine u francuskom Vogueu €asopisu su zabiljezili samo 6%
prodaje visoke mode, a ostatak ¢ini pret-a-porter odjeca. Ve¢ Sezdesetih godina prosloga
stoljeca visoka moda vise nije bila toliko trazena, a zamjenjuje je pret-a-porter odjeca.
Modni dizajneri poceli su stvarati konfekcijsku odjecu koja je bila nadohvat ruke ve¢em

broju kupaca nego li je to bila visoka moda. (Simonci¢, 2018 :12)

2.4. Anti-moda i kic

Tradicionalno odijevanje ili narodni tip odijevanja poznajemo kao anti-modni anti-
fashion oblik odijevanja. Pojam kojega prvi prepoznaje Flugel u svome radu The
Psychology of Clothes, 1930. godine u kojemu stavlja razliku izmedu stalne fixed i
promjenjive modish odjece. Kao stalnu odjecu podrazumijevamo onu koja se sporo mijenja
u vremenu, ¢esto je zastupljena u manjem prostoru te je karakteristicna za podrucje u

kojemu nastaje. S druge strane promjenjiva odjeca je ona odjeca koja se ubrzano mijenja,



masovno se §iri na vece podrudje. (Simongié¢ 2012: 13) Zelja za razlikom od ostalih u
drustvu i pronalaskom vlastitog identiteta, anti-moda, od svoga nastanka pripada obliku
ukraSavanja, komunikacije i umjetnosti. Kao primjer anti-moderne odjece, uz subkulture,
moZemo izdvojiti i narodni no$nju, koja prikazuje tradiciju kulture u kojoj se nalazi.?
TeoretiCar Thorstein Veblen je u svojoj klasicnoj studiji Teorija dokolicarske klase
(1934.) tumacdio kako novac moze dovesti do pretjerivanja pa tako stvara pojam kic>,
pretjerivanje u modnim trendovima ili imitacija stilova elite. Ono $to se smatra kicem je
pokus$aj imitiranja visoke mode stvarajuéi jeftinu kopiju. Ki¢ je iznimno bitan pojam u
poimanju mode, s obzirom na to da se odredeni stil moze smatrati kicem, dok kasnije moze
do¢i do njegove ponovne revolucije. (Odak 2003: 98-99) Uvijek mozemo ocjenjivati da li
je neki odjevni predmet bolji od onoga drugoga te se takoder oba mogu smatrati onim
,boljim* s obzirom na to da svaki prikazuju nesto novo, posebno i neocekivano. Za modu
je najvazniji obavijesni ¢imbenik, ili drugim rije¢ima, moda je za razliku od drugih teorija
podloznija empatiji i vlastitim osjecanjem kojega ostavlja na druStvo. Dobre i loSe strane

mode temeljimo na problemu ukusa.

2 https://www.scribd.com/doc/269197166/Moda-i-Antimoda
3 Ki¢ (Kitsch) je njemacki termin za popularnu i komercijalnu umjetni¢cku produkciju, proizvod
masovne kulture — rezultat industrijske revolucije (Odak 2003: 98-99)
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3. Moda 90-ih godina

Fenomen mode pocetkom 90-ih godina postaje sve aktualniji, a tome su ponajvise
pridonijela dva razloga: s jedne strane pojava potrosackog drustva koje stalno mijenja
proizvode te poti¢u na trosenje, stvaranje reklama i ¢estih promjena u proizvodnji, a s druge
strane pobuna protiv toga potrosackog drustva. Karakteristicno za pocetak 90-ih je stalna
nadmoc¢ jedne kategorije pojedinaca nad drugima i isticanje trendova koje sami stvaraju.
Moda postaje mjerilo za utvrdivanje psiholoskih, psihoanalitickih i1 druStveno-
gospodarskih motivacija ¢ovjecanstva.

Kraj 20. stoljeca karakterizira lezerna moda, Siroka i prevelika odjeca, takozvani grunge
stil postali su glavni odjevni predmeti pocetkom 90-ih godina, dok ve¢ sredinom desetljeca,
zenska moda postaje sve modernija, leZernija i minimalisticka. Za razliku od zelenih i
prirodnih osamdesetih, pocetak 1990ih nam donosi velike promjene u tekstilnim
materijalima pa tako vidimo pojavu novih sintetickih vlakana koji su manje iritirali kozu.
Koriste se naizgled prirodni materijali obradeni kemikalijama na kojima se opipom jasno
moglo odrediti kako to viSe nisu bili prirodni materijali. (Lehnert 2000: 98) Nadalje, kraj
devedesetih obiljezava svijest o ekologiji 1 vaznosti ocuvanja prirode, tako su i dizajneri
poceli sve vise koristiti prirodnije materijale, ali i reciklirati ve¢ koristene. Tako se pojavio
novi ,,Eko stil“ kojega je obiljezilo odbacivanje sintetickih materijala dok je znacaj dan
uporabi lana, pamuka i konoplje. *

Sportski izgled osamdesetih nastavio se u ranim devedesetima, a takozvane ,,bajkerske*
kratke hlace, tajice i prevelike trenirke nastavili su biti omiljeni odabir mlade populacije.
Rani dio desetlje¢a takoder je dozivio ozivljavanje stilova 1960-ih i 1970-ih, kao S§to je
povratak mini suknji, leprSave odjece i punk stila. Devedesete karakterizira zelja za vintage
odjecom i stilom koji se prvi puta pojavio u Seattleu kasnih 1980-ih, a karakterizirali su ga
preveliki svakodnevni komadi odjeée kao $to su Siroke, iznoSene traperice, flanelske

koSulje i crne ¢izme Dr. Martens’. Za Zene, to je takoder ukljucivalo i jednostavne slip

4 https://idress-hr.techinfus.com/stili-odejdy/90-h-godov/

5 Dr. Martens, britanski je britanski brend obuce i odjece, sa sjedistem u Wollastonu, Engleska.
Njihov par klasi¢nih crnih koznih Griggs' Dr. Martens €izama, s prepoznatljivim Zutim Savovima oko
potplata postaju popularne 1970. godina.
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haljine koje se Cesto nose uz ¢izme. Ve¢ pocetkom desetljeca, 1993. godine grunge stil je
dospio na modnu pistu u kolekciji Marca Jacobsa za Perryja Ellisa. ©

Dakle, moda devedesetih bila je referencija na ranije stilove, puno veca nego li moda
osamdesetih. Tako vidimo velike promjene u modi, oni modni trendovi koji su zapoceli u
osamdesetima nastavili su se razvijati i devedesetih. Modni komadi su zadrzali isti izgled
no postepeno dolazi do varijacija postoje¢ih oblika i stilova. Moda medu mladom
populacijom je ozivjela Sezdesete i sedamdesete, a modni kreatori su radili interpretacije
mode dvadesetih godina. Razmaci izmedu trendova postaju biti sve kraci, a kodeksi
odijevanja vise gotovo da i ne postoje, pa su mnogi ljudi mogli i¢i na posao u trapericama
ili tajicama. Takoder, 90-ih viSe nije bilo obavezno svecano odijevanje za kazalista,
sportska odjeca ili dnevna odjeca postaje prihvacena i za vecernje izlaske. Glavna razlika
u odijevanju visSe se nije mogla raspoznati ovisno o dobnoj skupini kao $to to biva ranije,
90-ih se moda razlikovala po lezernoj odje¢i, koja je bila za svakodnevno odijevanje ili po
poslovnom vise elegantnom stilu. (Lehnert 2000: 99)

Pocetkom 20. stoljeca bili su jasno definirani odjevni predmeti i stilovi, boje i tkanine
za odredene dobne skupine. Ta praksa pocela se polagano mijenjati krajem 1920. godina,
a ve¢ 1960. godine viSe se nije mogla vidjeti razlika izmedu odje¢e namijenjene za djecu i
za odrasle. Djeca, odrasli ili stariji oblacili su se potpuno isto, u svakodnevnu odjecu, u
koju spadaju hlace, tajice, trenirke, majice ili suknje. S druge strane, devedesetih se godina
vidno razlikovala moda za mlade i za zaposlene odrasle. Poslovne Zene uglavnom nose
klasi¢na Zenska odjela, duzine do koljena, suknje koje prate liniju tijela te uski elegantni
sako. Zenska odjela s hladama oZivjela su u drugoj polovici devedesetih godina, §to je u
tom periodu potpuno zamijenilo odijelo sa suknjom. Takva odjela su bila izgradena od
rastezljivog materijala, uskih nogavica te prsluka koji ¢ini trodijelno odijelo. Nadalje, mladi
nose leprSave hlace, traper, cipele na platforme u popularnim bojama, narancastoj, zelenoj
ili smedoj. (Lehnert 2000: 99)

Sredinom devedesetih stilovi su ponovno postali zZenstveniji. Slip haljine utjelovile su
minimalisticki izgled tijekom tog razdoblja, a svilenkaste verzije nosile su se kao svecana

odjeca, dok je popularan dnevni look bila slip haljina preko bijele majice. Izgled ,,ucenice*

8 https://fashionhistory.fitnyc.edu/1990-1999/
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viden u filmovima poput ,,Clueless* i kasnije tijekom desetljeca u glazbenom spotu Britney
Spears ,,Baby One More Time* postao je popularan sredinom desetlje¢a. Manje veste, baby
doll majice i Carape do koljena bila su glavna obiljezja ovog look-a koji su uglavnom nosile

mlade Zene. ’

Slika 2 Prikaz lezerne odjece 1990-ih

Slika 1 Prikaz Zenskog poslovnog odijela
1990-ih godina godina

Izvor:

https://www.pinterest.com/pin/336081190918419736/

Izvor:

https://www.pinterest.com/pin/318137161160050761/

Devedesetih godina su Zenska poslovna odijela karakterizirale hlace u klasi¢nim
bojama, crnoj, sivoj ili plavoj te kariranim ili prugastim uzorkom, ovisno o godi$njem dobu.
Model klasi¢nih hlaca postaje neizbjezni komad odjeée i potpuno zamjenjuju suknju do te
mjere da je tekstilna industrija morala ulagati napore ne bi li ponovno popularizirala suknje.
Suknje, malo do ispod koljena nosile su se na samom pocetku desetljeca, izradene od
rastezljivog jarko narancastog, zelenog ili smedeg materijala s ukraSenim zatvaracima te su

se od 1996. godine Cesto kombinirale s podstavljenim prslucima. Stil koji se pojavljuje

" https://fashionhistory.fitnyc.edu/1990-1999/
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krajem 1980-ih, Sarene leprSave suknje od pune tkanine, noSene s bluzama je bio stil zena
srednjih godina. (Lehnert 2000: 99)

Mozemo re¢i kako devedesete godine obiljezava neizvjesnost prema novom tisucljecu,
stil postaje sve minimalisticki te se javlja velika jednostavnost u odijevanju. Kao najvece
stiliste devedesetih izdvajamo britanskog modnog dizajnera Johna Gallianoa i americkog
dizajnera Toma Forda, gdje Gallianove kreacije stilski kolaz, kombinacija suvremenih i
starih stilova, dok Ford njeguje minimalisticki stil. Modni dizajneri su devedesetih godina
proslog stoljeca kreirali nove modne kolekcije u kojima su prvenstveno inspirirani
vremenom svoga stvaranja. S obzirom na to da je u to vrijeme postojalo nekoliko stilova,
kao Sto su grunge, minimalizam, rave, neon, sportski sik 1 eko stil, naglasak je prvenstveno
bio na naglaSavanju individualnosti svake Zene i stvaranju njezina vlastitog stila, pa su tako
i mnogi slogani modnih kuca bili ,,Be yourself!* (,,Budi svoja!“). ® Kako je desetljece
odmicalo, lezerni stil postao je sve popularniji. Utilitarni stilovi kao §to su kargo hlace i
The Gap's® sweatshirts postali su popularni za svakodnevno noSenje.

Traper odjeca je jedna od najstarijih vrsta radne odjece koja je bila dostupna u svijetu,
a poznata je po svojoj izdrZljivosti i udobnosti. Rije¢ traper prvi je put navedena u
Websterovom rje¢niku 1864. godine, a pretpostavlja se da je izvedena iz francuske fraze
»Serge de Nimes®. Rijec€ jeans dosla je od mornara iz Genove, koji su takoder bili poznati
kao "Geni". Nadalje, prvi patent za plave traperice izdan je 20. svibnja 1873. godine, dan
koji se danas smatra datumom rodenja plavih traperica. Indigo je prva boja koja je koriStena
za bojanje traperica, a prvi plavi traper napravljen je od preplitanja plavih i bijelih niti. Prve
plave traperice koje su bile dizajnirane za radnike i rudare zvale su se “bull traper”. Za

Sivanje plavih traperica Levi Strauss upotrijebljen je narancasti konac kako bi se uskladio

8 https://dress-hr.techinfus.com/stili-odejdy/90-h-godov/
® The Gap, ameri¢ki modni brend osnovan u San Franciscu 1969., univerzalizirao je popularnost
odjevnih predmeta kao $to su trenirke s kapuljaCom i cargo hlac¢e, €inec¢i nekada osnovne odjevne

predmete osnovnim elementom garderobe za sve generacije.
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s bakrenim zakovicama i poboljSao trajnost. Kasnije su se za bojanje traperica koristile
sinteticke boje. °

Vec¢ 1950-ih pod utjecajem glazbene industrije i1 filma pokrece se trend koriStenja
traperica kao modnog izri¢aja, a populariziraju ih poznati glumci Marlon Brando 1 James
Dean kada su traperice predstavljale simbol mladosti i bunta. Sedamdesetih godina proslog
stoljeca koristenje tehnike pranja kamena donijelo je revoluciju u proizvodnji trapera kada
svi slojeva pocinju nositi traper odjecu. '! Traper odje¢a postala je znacajno popularna
devedesetih kada je dizajnirano prvo traper odijelo koje se sastojalo od dugih hlaca i
sakoa/jakne zbog Cega se cijelo modno razdoblje ponekad naziva ,traper. Devedesete
godine donose i1 uniseks odjecu, traperice koje se nose u kombinaciji sa majicom, tenisice i

veste. 12

Izvor: https://dress-hr.techinfus.com/stili-odejdy/90-h-godov/

%https://www.fragrancex.com/fragrance-information/the-history-of-
denim.html?gclsrc=aw.ds&gclid=CjwKCAjwquWVBhBrEiwAt1KmwlK5T1CJQcTZw2NPOvUHKh8
CarDdOQWH]jN11dVwyf301gycw-8NbmRoCiUcQAvD_BwE

Ysto.

12 https://idress-hr.techinfus.com/stili-odejdy/90-h-godov/
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Nadalje, kako je bilo popularno nekoliko stilova tijekom devedesetih valja ih opisati
kako bi se dobila predodzba o njihovom nastanku te o promjenama koje isti donose. Kao
prvi stil istice se grunge kojemu je zacetnik Kurt Cobain i skupina Nirvana ¢iji je ¢lan bio.
Kao nova grupa na glazbenoj sceni, dali su znacajan doprinos i razvoj mode te modnom
izri¢aju. Karakterizirali su ih vrecasti dzemperi, koSulje, kozne jakne, teSke, glomazne
cipele 1 istroSene tenisice. Modni stil grunge mozemo opisati rije¢ima kao Sto su: prevelika
odje¢a, neuredna odjeca, traper, slojevitost i neurednost. '* Rije¢ grunge odnosi se na
odredeni zanr u rock glazbi, a u svijetu mode grunge je imao snaZzan utjecaj na uradi sam
odjecu ili onu kupljenu u du¢anu rabljenih proizvoda. Modni stil koji se odnosi na odjecu,
modne dodatke i frizure povezane s grunge glazbenom subkulturom i zanrom. Uz glomazne
crne ¢izme, graficke majice kratkih rukava, prevelike veste i iznimno iznoSene poderane
traperice koje su bile glavne karakteristike ovoga stila, mladi su nosili nakit kao §to su
chokeri'*, tamni ruz te naizgled zapustene frizure koje su djelovale kao da s njima nije niSta
ucinjeno. 13

Popularizacijom elektronske glazbe, pocetkom 1990-ih pojavio i novi modni stil naziva
rave. Karakterizirale su ga cipele na visokoj platformi, svijetla kosa i Sminka te Zarke boje.
Jedna od posljednjih specificnih supkultura bio je upravo rave, a modni izbori ove
zajednice bili su dio glazbene techno scene. Debele hlace s dZzepovima ili utegnute hlace
ukraSeni Sarenim bojama 1 Siljcima bili su prepoznatljivi komadi na svim muzickim
festivalima 1990-ih. '® Sredinom devedesetih godina kao zna¢ajan modni stil pojavio se
sportski Sik koji je karakterizirala pojava crop topova, majica duzine do sredine torza,
najcesce noSena u kombinaciji sa trapericama ili suknjama visokog struka. Modni stil koji

je bio vrlo popularan medu mladima.

'3 https://idress-hr.techinfus.com/stili-odejdy/90-h-godov/

4 Choker — ogrlica, vrlo blizu vrata. (capaparda.com)

'S https://fashinza.com/textile/technology/90s-grunge-fashion-history-lesson-designers/
'8 https://www.iheartraves.com/pages/the-evolution-of-rave-fashion

15



Slika 4 Prikaz reve/neon stila 1990ih

Izvor: https://idress-hr.techinfus.com/stili-odejdy/90-h-godov/

Sljede¢i stil znacajan za ovo razdoblje je minimalizam. Tako se pojavio jos§ Sezdesetih
godina prosloga stolje¢a, minimalizam je svoj vrhunac dosegao tek krajem stoljeca. U
ovome stilu velika je paznja usmjerena jednostavnim siluetama i strogim rezovima, a
dizajneri se vode jednostavnoscu oblika i boja te konzervativnoS¢u. Znacajan doprinos
popularizaciji ovoga stila donijela je popularna americka serija ,,Friends* (,,Prijatelji). !

S novim tisu¢lje¢em koji se nazire, Zenska moda se okrenula vise boemskom stilu s
utjecajima iz 1970-ih. Vez, mijeSane tkanine i isto¢njacki utjecaji ponovno su usli u modu,
a novi lezerni stil karakteriziraju niske traperice, crop-topovi, koji ujedno bivaju i glavno

obiljezje nadolazeceg desetljeca.

'7 https://idress-hr.techinfus.com/stili-odejdy/90-h-godov/

16



4. Zenski Casopisi

Casopisi ili magazini su vrsta popularnih tiskanih medija te spadaju u kategoriju
masovnih medija. Sama rije¢ magazines dolazi od arapske rijeci makhazin $to u prijevodu
znaci vojno skladiste ili skladiSte ratnog materijala. Rije¢ magazin prvi je puta upotrijebio
Edward Cave, urednik The Gentlemans magazina, koji po€inje izlaziti 1731. godine te biva
prvi Casopis s mnoStvom zabavnog sadrzaja namijenjen isklju¢ivo muSkarcima i prvi list
koji se naziva magazinom.'® Po&etkom 19. stolje¢a na americkom i britanskom trzistu
primjec¢ujemo porast broja zabavnih ¢asopisa kojemu pridonosi povecana pismenost naroda
te ekspanzija srednje klase koja je utjecala na porast potraznje za zabavnim sadrzajem.
Takoder, poboljsane tehnike u proizvodnji papira i pojave prvog tiska u boji utjecale su da
od 1890. godine broj Casopisa znatno poraste, a pojavili su se i prvi oglasi u ¢asopisima
koji su se nalazili na istoj stranici na kojoj je stajao i ¢lanak.!”

Zenski asopis ili zenski list je vrsta novinarstva u kojima se zadovoljavaju specifiéne
potrebe zenskog Citateljstva, a nastaju zahvaljuju¢i Zenama koje su se izborile za svoja
prava. lako modno novinarstvo kao takvo procvat dozivljava tek u drugoj polovici 20.
stoljeca, ve¢ pocetkom stolje¢a druStvene promjene, prije svega emancipacija Zena i razvoj
masovne industrije, omogucuju masovno tiskanje i distribuciju magazina za Zene, kao i
lifestyle Casopisa.

Sve do 18. stoljec¢a tiskane publikacije su bile rijetke zbog velikih troSkova tiskanja, a
oni koji su i izlazili u to vrijeme bili su iznimno lose kvalitete. Rije¢ magazin na pocetku u
kontekstu novinarstva predstavlja sadrzaj koji prenosi ekonomsko, politicko, znanstveno
ili umjetnicko stanje u drustvu. Ve¢ pocetkom 19. stoljec¢a primjecujemo rast masovnih
publikacija, a razlog tome je kao $to je i navedeno, drasti¢no smanjenje cijene tiska, koje
biva omoguceno i u manjim zajednicama te smanjena cijene distribucije, koja postaje
olakSana izgradnjom zeljeznickih pruga i cesta Sto omogucava centraliziranim poStanskim

sustavima jednostavniju distribuciju tiskanih medija. Ve¢ izmedu 1890-1910. godine

'8 https://www.scribd.com/document/333319931/Characteristics-and-Types-of-Magazines
19 Isto.
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objavljeno je viSe od sedam tisu¢a novih medijskih naslova, medu kojima su bili i Casopisi
namijenjeni zenama. (Lukin 2013: 41)

Mozemo reci kako je Zenski Casopis ili magazin prije svega vizualni medij te da se
veliki dio sadrzaja nalazi upravo u fotografijama, na prikazu poznate osobe, najnovijih
modnih trendova ili odredene vijesti u svijetu showa. Naslovnice zenskih Casopisa
tradicionalno se fokusiraju samo na jedno lice ili jednu vijest, a uloga im je privuci Citatelja
1 prikazati snaznu poruku kroz fotografiju.

Vecina zenskih ¢asopisa na prvi pogled mozda djeluju podjednako, no postoje neke
razlike izmedu razli¢itih kategorija, potkategorija te tema koje isti obraduju. U pravilu,
mozemo ih podijeliti u dvije kategorije, poslovne zenske Casopise ili ¢asopise za Siroku
upotrebu. Nadalje, mozemo ih klasificirati kao casopise od opceg interesa koji su
namijenjeni Siroj publici, za ¢ije konzumiranje navedene vrste Casopisa nije potrebno
nikakvo prethodno znanje ili vjeStine, ve¢ je potrebno samo znati Citati. Glavna svrha
Casopisa namijenjenih S§iroj publici je pruzati informacije nespecificiranoj publici
zainteresiranih za odredenu tematiku. No, ¢asopise i magazine koji su namijenjeni §iroj
publici piSu novinari, osoblje medijskih kuca koji mozda nisu specijalizirani za temu o
kojoj pisu. Takvi tiskani mediji se uglavnom objavljuju tjedno, dvotjedno, mjesecno,
dvomjesecno ili tromjese¢no. Modni ili Zenski Casopisi spadaju u casopise posebnog
interesa, dakle, Citatelji su zainteresirani za temu mode ili standardne Zenske teme koje se
uglavnom nalaze u ¢asopisima namijenjenim isklju¢ivo zenama. 2°

Ovisno o tome o kojoj vrsti ¢asopisa je rije¢, ciljana publika je drugacija. Postoji
nekoliko vrsta ciljane publike, a dijelimo ih na potrosacke, trgovacke, zenske, muske,
interne i mnoge druge. Potrosacka ciljana publika je ona publika u kojoj ¢e Casopisi ciljati
na opcu Citateljsku publiku koja ima poseban interes za teme u ¢asopisu. Na primjer modni
Casopisi ili zenski ¢asopisi su potroSacki, koji svojim sadrzajem pokrivaju publiku koja je
zainteresirana za temu mode i Zenske teme, pa ¢e tako i oglasi koji se nalaze u ¢asopisu biti
najces¢e oglasi proizvoda za zene, modnih ducana ili kozmeti¢kih proizvoda. Nadalje,
trgovacki ili strucni ¢asopisi su casopisi koji ciljaju osobe koji se bave nekom strukom, bilo

da je rije¢ industrijom slatkiSa, pi¢a, hrane itd. Interni asopisi su interna izdanja medijskih

20 https://www.scribd.com/document/333319931/Characteristics-and-Types-of-Magazines
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kuca ili firmi, koje uglavnom objavljuju neprofitne organizacije kao Sto su tvrtke ili skupine
koje izdaju krace Casopise za svoje klijente 1 zaposlenike. Takoder, postoje i poslovni
Casopisi koji ciljaju publiku zainteresiranu za poslovne teme ili financijske stru¢njake dok
novinski ¢asopisi piSu o aktualnim dogadajima u svijet tj. prenose najnovije vijesti. 2!

Oglasivaci vole zenske publikacije zato §to one ciljaju na dio stanovni$tva koji kupuje
najvise potrosackih proizvoda. Zenski &asopisi nisu povezani s ostalim oblicima
novinarstva koji gradanima donose vazne informacije 1 vijesti iz svijeta, ve¢ se usporeduju
s Casopisima koji primarno prenose obiteljski sadrzaj te ulogom Zene u drusStvu. Takoder,
zenski Casopisi koji su nastali iza 1990-ih godina prenose najnovije sadrzaje vezane za
modu, ljepotu, prehranu, fitness i najnovije vijesti iz showbiza. S druge strane, muski
Casopisi pojavljuju se tek 1933. godine, Casopis Esquire predstavlja knjizevne oblike, a ve¢
1953. godine Hugh Hefner, koji je izvorno radio u tvrtki Esquire, osnovao ¢asopis Playboy.
Prvo takvo izdanje sadrzi fotografije Marilyn Monroe, prije nego li je postala zvijezda.
Hefner tada nije dao datum niti broj Casopisa, s obzirom na to da nije zvao hoce li biti
drugoga izdanja. Medutim, odmah pri izlasku raspredan je na svim kioscima te danas je
najpoznatiji muski ¢asopis diljem svijeta.??

Prije pojave masovne proizvodnje Zenskih Casopisa, koji su bili lako dostupni za sve
staleze u drustvu, Zene su se informirale putem knjiga ili preko dnevnih novina, koji su u
to vrijeme bile namijenjeni isklju¢ivo muskarcima, s obzirom na to da se smatralo kako
zene ne bi trebala zanimati politika i ekonomija. Dolaskom prvih Zenskih ¢asopisa koji su
otkrivali razne teme, poput mode, drustvenih dogadanja, zanimljivih prica, njihova uloga
je prvenstveno bila, s obzirom na to da su bili jeftini i1 lako dostupni, informirati Zene toga
doba. Pojava Zenskih Casopisa oznacava veliku prekretnicu u novinarstvu, s obzirom da su
teme kao S$to je moda i obiteljski zivot ¢esto bile popracene dodatnim sadrzajem, kao $to su
tracevi, savjeti 1 poezija. Sadrzaj Casopisa je ¢esto imao moralisticki ton, s obzirom na to
da mu je bio cilj ohrabrivati Zene i poducavati ih u tradicionalnoj ulozi majke i supruge, a

Sivanje 1 krojenje smatralo se prikladnim hobijem. Moda se smatrala podru¢jem u kojemu

21 https://www.scribd.com/document/333319931/Characteristics-and-Types-of-Magazines

22 |sto.
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se zene mogu izraziti te su iz tog razloga modni ¢asopisi, jo$ u najranijoj dobi, ¢esto dolazili
s krojevima za Sivanje 1 predloScima za pletenje. (Lukin 2013: 41)

Svrha modnih medija je da sluze kao komunikacijski alat za ostale industrije. Od samog
nastanka modni mediji su imali veliki utjecaj na odredivanje modnih trendova i pokazivanje
odjece koju na kraju i uzdizu kao onu ,,modnu®. Zenski asopisi su i sami za sebe brend
koji se pokuSava prezentirati na trziStu, pa stoga mora paziti da uvijek nudi aktualan sadrzaj
koji je Citateljicama zanimljiv. Posao Zenskih Casopisa je informirati Zensku publiku kako
o znanstvenim temama, tako 1 o temama iz svijeta javnih li¢nosti, mode, kozmetike ili
fitnessa. Njihov nacin zarade je da prije svega uzdizu odredene proizvode putem pla¢enih
kampanja i promoviraju odredene modne trendove, butike i sli¢no.

Nadalje, Zenski Casopisi predstavljaju najvecu i financijski najuspjeSniju kategoriju
Casopisa. Mozemo re¢i kako su kao jedan od najotpornijih tiskanih medija, s trajnom
popularnoséu i Sirokim rasponom naslova u ponudi. Zenski asopisi su u devedesetima bili
posvuda, od velikih oglasavanja na jumbo plakatima, do tiskanih izdanja, frizerskih salona
1 televizije. Prema istrazivanju Emily Norval iz 2011. godine porast digitalizacije 1 porast
online medija ugrozila je stabilnost tiskanih medija op¢enito, no dokazano je kako su Zenski
tiskani mediji ostali uvelike otporniji od ostalih tiskanih grana. Rezultatima istraZivanja u
Velikoj Britaniji iz 2010. godine procijenjeno je kako se godiSnje prodavalo oko 530
milijuna tiskanih Zenskih ¢asopisa te kako se, nakon pojave online medija, zabiljeZio porast

za 14,6% u prodaji zenskih Casopisa. (Norval, 2011: 5)

4.1. Modni jezik u ¢asopisima

Kako bi predmet kojega prezentiramo u modnom casopisu pretvorili u tekst ili jezik,
isto kao u knjizevnosti, moramo ga nekako opisati. Kada govorimo o opisivanju necega u
knjizevnosti, govorimo o neCemu skrivenom, nesto $to Citatelj kroz opis mora sam dozivjeti
i stvoriti. S druge strane, kada opisujemo modni predmet, govorimo o ne¢emu stvarnom i
odmah vidljivom. Modni jezik u Casopisu sluzi kako bi dao na znacaju odredenom
predmetu, kojega fotografija sama za sebe ne moze samostalno prenijeti. (Barthes 2002:
147)

Prema Rolandu Barthesu, govor ili jezik u modnom c¢asopisu ima dvije funkcije.
Prva je razumljivost, koja nam daje da jasno uvidimo ono §to nam sama fotografija
pokazuje. Druga funkcija je spoznaja. Jezik nam omogucéuje dozivljaj ili prijenos onih

stavki koje fotografija ne moze uhvatiti, kao $to je na primjer tkanina, boja ili poruka koju
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odredeni predmet nosi. Opisom zapravo upotpunjujemo modnu fotografiju te joj dodatno
dajemo na znacenju. Dakle, jezik mode nam pomaze da odjevni predmet pogledamo s
potpuno drugacije strane nego li to ¢ini sama fotografija, a razlog tome je $to se u modnom
tekstu koristimo upadljivom pojmovima koji privlace, a ne fizickim predmetima. Tako
modnim jezikom u Casopisu otkrivamo odredenu funkciju, isti¢emo i rijeCima opisujemo

odjevni premet stvarajuci tako modu. (Barthes 2002: 148)

4.2. Prezentacija modnih proizvoda u Zenskim ¢asopisima

Pocetkom dvadesetog stolje¢a, s pojavom prvih zenskih tiskanih medija koji nisu
striktno politicke prirode, postalo je jasno kako su Casopisi izvrstan alat za prezentaciju
modnih proizvoda popust odjece, kozmetike i sredstava za uljepSavanje. Tada, takvi mediji
viSe nisu tu kako bi napravili promjene u utjecaju zena ve¢ su manipulacijske prirode sa
zada¢om da privuku Ccitatelja i zadrze ga. Upravo uporabom zanimljivih fotografija,
atraktivnih naslova i aktualnih tema ova vrsta publicistickog medija nastojala je privuci
Citateljice te su tako utjecali na modne trendove.

Vec¢ 1980-ih godina prosloga stolje¢a modna industrija popela se na viSu razinu te
pocela koristiti marketinSke trikove ne bi li prezentirala modne proizvode potro$acima.
Marketing u segmentu mode definiramo kao poslovnu filozofiju koji u srediSte stavlja
potencijalne kupce modnih proizvoda, prezentiraju¢i nove kolekcije te time utje¢uci i na
samo Sirenje modnih trendova. Jerone MyCarthy je pocetkom 1960-godina predstavio
marketing mix koji se sastoji od Cetiri P (4P), koji predstavljaju: proizvod (product), cijenu
(price), distribuciju (place) i promociju (promotion). Kombinirajuéi marketing mix (4P)
gradi se svijest o proizvodu ili o marki proizvoda te time utjeCe na potroSace. Vecina
modnih Casopisa je poCetkom 1990-ih godina izvor financija prvenstveno imala od
reklama, a kako su zenski Casopisi naglo narasli, u to vrijeme bili su najbolji medij za
prezentaciju novih kolekcija. Brend bi, ako Zeli uspjeti u trziStu morao kombinirati sve
elemente marketing mixa, tocno definirajuéi ciljanu skupinu i medij na kojemu ce
prezentirati proizvod. Modni proizvod je u Casopisu najvazniji dio marketinga, on
zadovoljava potrebe kupaca. (Grilec 2014: 211)

Svaki modni proizvod prolazi kroz razlicite faze tijekom svoje aktualnosti. Prva faza je
njegovo uvodenje na trziSte, zatim njegov rast, zrelost te naposljetku pad. Svakom novom
proizvodu je potrebno odredeno vrijeme ne bi 1i bio prihvacéen i prepoznat u drustvu. Pri

samom uvodenju proizvoda na trziSte potrebno je postaviti ciljanu publiku tj. zapitati se
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postoji 1i skupina ljudi koja ¢e biti spremna investirati u odredeni modni proizvod.
Promocija proizvoda fokusira se na informiranje korisnika u $to kra¢em vremenskom
periodu i na §to veéoj platformi. Zenski ili modni ¢asopisi su 1990-ih godina bili najvaznije
mjesto za prezentiranje modnih trendova, bilo da su prenosili modele s najnovijih modnih
kampanja ili su prenosili slike javnih li¢nosti s dogadaja, svi brendovi su se nalazili u
zenskim ¢asopisima. Promocija je posljednji P u marketing mixu, a ujedno i najvazniji. Ona
podrazumijeva sve aktivnosti u svrhu prepoznatljivosti na trzistu, imajudi pritom jedan cilj,
pridobiti kupca. Odnosi s javnoséu u modi podrazumijevaju priopéenje za javnost, najava

posebnih dogadaja, poput revija i sli¢no. (Grilec 2014: 215)
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5. Povijest Zenskih ¢asopisa u Hrvatskoj

Pocetak Zenskog novinarstva na prostorima danaSnje Hrvatske vidimo tek prvu
polovicu 1980. godina kada izlaze prvi Zenski Casopisi i listovi namijenjeni iskljucivo
zenskoj publici na naSem podruc¢ju. Mediji namijenjeni zenama su se obracali Zenama
prvenstveno kao potroSacicama glamura, visoke mode te su takoder prenosili savjete i price
iz svijeta kazali$ta, mode, domacinstva i kozmetike. 23 Prvi zenski listovi su najées$ce pisani
na njemackom jeziku, a od pocetka 20. stoljeca javljaju se i domace inacice Zenskih
Casopisa, pa u meduratnom razdoblju na prostoru Jugoslavije izlazi preko 30 Zenskih
Casopisa, no mnogi od njih nisu bili dugog vijeka. Tako nagli porast Zenskog tiska bio je
posljedica velikih politickih promjena koje su zahvatile svijet nakon Prvog svjetskog rata,
Sto se odrazilo na definiranje rodnih identiteta i promijenio tradicionalni sustav vrijednosti
izmedu spolova. Pojava ,,nove moderne Zene rezultirala je naglim porastom casopisa koji
su sluzili kao vodi¢i modernim djevojkama da postanu suvremene Zene. (OgrajSek-

Gorenjak 2014: 127-128)

5.1. Prvi hrvatski Zenski ¢asopisi

Pojmovi Zenski casopis i Zenske novine ili poznati jos kao 1 Zenski list obuhvacaju
podrucje zivota zena, oni sluze zabavi i pouci Zena te zastupaju zenske interese ili se bore
za prava zena u drustvu. Prve modne ¢asopise u Hrvatskoj primjec¢ujemo ve¢ pocetkom 19.
stoljeca, a prema klasifikaciji Olge MarusSevski, povjesni¢arke umjetnosti u kulture, iz
1987. godine, ¢asopise namijenjene zenama dijelimo na stru¢ne, one koji su namijenjeni
proizvodacima odjevnih predmeta te one koji u sebi sadrze najnovije krojeve za Zene koje
Siju. Modne casopise 19. stolje¢a mozemo dijeliti i na mjeSovite, u kojima, osim
informacije o modi, pronalazimo i ¢lanke vezane za podrucje kulture, drustvenog zivota te
zabavan sadrzaj. Sve do sredine 20. stolje¢a zenski Casopisi su se obracali zenama kao
majkama, kucanicama, suprugama te je fokus bio na kucéanstvu i savjetima o tome kako

odrzati dobar izgled. Rijetko kada su se asopisi obracali poslovnim Zenama, politicarkama

23 https://hr.wikipedia.org/wiki/%C5%BDensko_novinarstvo
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ili visoko pozicioniranim zenama u drustvu, ve¢ su stavljali akcenat na zene koje su supruge
te koje bi trebale brinuti o svome izgledu i obitelji.

Prvi modni ¢asopisi u Hrvatskoj izlaze u prvoj polovici 19. stoljeca i preuzeti su s
njemackog govornog podrucja. Ve¢ 1835. godine Novine horvatske pisu kratke osvrte na
modu u ve¢im gradovima, a prve modne crteZe iznosi tiskara Ivana Nepomuka od 1844.
godine u karlovackom listu Der Piler te najavljuje modne crteze ucitelja crtanja slunjske
regimente u Rakovcu, Josipa Kniseka. (Simonci¢ 2012: 23) Neki smatraju kako je prvi
Hrvatski ¢asopis onaj na njemackom jeziku Der Courier fiir Damen iz 1840. godina. U to
vrijeme nije bilo neobi¢no da se tiskani mediji piSu na njemackom jeziku, s obzirom na to
da su svi, pa i Zene u to vrijeme bile obrazovane na njemackom jeziku. Casopis prenosi
dogadaje, opisuje vijesti iz svih dijelova svijeta, a obuhvaca podrucje knjizevnosti, mode,
glazbe, kazalista i drustvenog zivota. Izbor tema uglavnom se birao po aktualnosti i interesu
publike, pa je na prvom mjestu bila knjizevnost, koja je nosila oko 28% sveukupnog
sadrZaja Casopisa, dok se o modi pisalo u 14% udjela u ¢asopisu. 2

Prvi stru¢ni modni ¢asopis na hrvatskom podrucju nosi naziv Pariska moda list za
Zensku i djecju odjecu i za Zenski rucni rad, koji izlazi od 1895. godine te je donosio modele
odjeée s detaljima, oglasima i modnim fotografijama u boji. Casopis izlazi dvotjedno, a od
1920. mijenja svoju koncepciju, izlazi mjeseno pod uredniStvom Draginje Savic,
nekadasnje ravnateljice Zenske obrtni¢ke §kole u Zagrebu. Casopis sadrzi pregrit reklama,
ilustriran te dominira moda u fotografiji u odnosu na tekst. U sebi sadrzi i moderne krojeve
koji su dolazili uz ¢asopis. (Zubac 2016: 79)

Prvi Zenski list u Republici Hrvatskoj, pisan na hrvatskom jeziku, pokrecu uciteljice
okupljene u Hrvatskom pedagoskom-knjizevnom zboru u Zagrebu 1900. godine. List novi
naziv Domace ognjisne — prvi zZenski list u Hrvatskoj te je ostavio veliki znacaj u povijesti
zenskih tiskovina u Hrvatskoj. Na pocetku svoga izlazenja list je nosio naziv Na domacem
ognjistu, a kasnije mijenja naziv u Domace ognjiste te je bio prvi ¢asopis na hrvatskom

podru¢ju namijenjen Zenama domoljupkama i Zeni u ulozi majke.? Casopis su prvih godina

Zhttps://www.academia.edu/27643038/%C5%BDENSKI_LISTOVI_U_HRVATSKOM_NOVIN
ARSTVU
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uredivale Marija JambriSak i Jagoda Truhelka, a izdavao ga je Hrvatski pedagoski knjizevni
zbog u Zagrebu. 1zlazio je u Zagrebu od 1901. godine do 1914. godine te je bilo 10 brojeva
godisnje, a sadrzaj mu je bio podijeljen u Cetiri razli¢ite rubrike: ,,Pjesme®, ,,Pripovijesti,
,Poucni 1 razlic¢iti ¢lanci te ,,0d svega po malo®. U rubrici ,,0d svega po malo* mozemo
pronaci nekoliko kratkih rijeci i o modi u kojemu se prenosi modne trendove s ulica Pariza.

Od 1904. godine, s dolaskom nove urednice Milke Pogaci¢, ¢asopis mijenja svoj
naziv u Domace ognjiste te izlazi deset mjesecnih listova godisnje. Od 1905. godine ¢asopis
uvodi izdvojeno poglavlje Moda, koje objavljuje modne ilustracije te modne uzorke za
ru¢ne radove. (Simonci¢ 2012: 23) Kao Sto i sam naziv govori, prvi Zenski list u Hrvatskoj
obrac¢ao se Zenama u njihovoj tradicionalnoj ulozi majke ili ,,Cuvaricama ognjista®, no rijec¢
ognjiste 1 na prijelazu stoljeca je rije¢ ognjiSte oznacavalo 1 vrata ognjista te oznacavalo
toplinu doma, svjetlost i kulturu. Zelja ugiteljica bila je ukazati kako ée se obrazovan Zene
jos bolje ukazati kao majke i supruge te se zalagale za obrazovanje i sudjelovanje zena u
odgoju mladezi. U vremenu u kojemu je nedostajalo Skola za djevojcice, Casopis ,,Na
domacem ognjistu” je 1912. godine izdavao i teCajeve i obuke za nauku u kuéanstvu ,

teCajeve za odgajateljice, privatne Cinovnice i uciteljice kucanstva. (Feldman 2004: 181-
182)
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& OGN_”STU SRy i ODIJELO | MODA. & 0 5%
' Zaredali vrodi d:mlci a bit c'ol ihl jof; i ul rujnn‘, pa zato
je prava blagodat %o laganije odijelo. moda se tomu pri-
LIST ZA POROPICU. 1:xg£)dilu, pa l‘il,nosli svn silu laganih lataka i_mlda lsroj, k}:_ko
¢ odmagati ljetnjoj Zezi. U Pariznu — sjedidtu i srediftu
KNJIGA 1 mode — evo &to je na dnevnom redu: Rukavi do lakata, ili
- od lake prozirne otke, gdjekada i dosta prostrani, oko rn_k«-.
1Z0A0 neito uZi. Struk jednostavne se haljine krasi maramom Marie-

Antoinette od tila s Gipkama, 3o onako zgodno okruiuje
sreoliki izrezak ispod vrata. Haljine se kroje od Gipkane otke,
raznih batista, i to 8 nabranom ili glatkom suknjom, a hoje

UREDILE: su njezne, diskretne, tihe sad bijele u svim stqmnima._ sad
MARIJA JAMBRISAK | JAGOPA TRUHELKA. njeino jorgovanove, sivkaste Ali ima i crnih oprava — nigdje
se toliko ne nosi ernina, koliko u Parizu Bjelina, kako rekosmo,
u svim razlikama, osobito za svetane zgode. Od svile i pro-
zirne otke, s umeecima od dipaka duz suknje, rukava i struka;
zatim blistovi linon, zraéni muselin i organdi. I bijelo na
bijelu se nosi — ipke na bijeloj svili ili sjajnom batistu. Sve

HRV. PEDAGGSKG-KNJIZEVNI ZBGR U ZAGREBU.

ZAGREB 1901 lako, njezno i pahuljavo kao ljetni oblagiéi, ali divno nosi}i.
L AR AN RN (O WITTASEE), Struk je obifno po srijedi kao Hirok pojas od svile drugoja-
&je boje.

Slika 6 Prikaz rubrike ,, Odijelo i moda* u

Slika 5 Naslovnica casopisa Na casopisu Na domacem ognjistu, 1902., knjiga 1:

domacem ognjistu, knjiga 1., 1901. 28

[zvor: Izvor: https:/digitalnezbirke koz.hr/?pr=iiif.v.a&id=18540

https://digitalnezbirke.kgz.hr/?pr=iiif.v.a&id=18540

Casopis je pridavao veliku paznju i problemu ugéiteljica te takozvanom Zakonskom
celibatu zenskih uciteljica, uvedenom 1888. godine, u kojemu su hrvatske uciteljice morale
birati izmedu karijere ili braka. Tijekom 1914. godine uciteljice su zagovarale o donesenom
zakonu te su i donijele rezultate, s obzirom na to da je isti i ukinut iste godine. List takoder
prati i borbu za jednakost placa ucitelja bez obzira na spol te borbu za jednakost Zzena u
kojemu ¢e se Zeni obracati kao modernoj Zeni koja je stekla priznanje steceno svojim
radom, a ne samo po statusu njenoga supruga. List se zauzima i za prava neudanih Zena u
drustvu, pa su uciteljice 1903. godine pisale o polozaju tome kako su neudane zene jednako
vazni ¢lanovi u drustvu koje svojim radom koriste napretku naroda. Casopis Domace
ognjiste prvi je zenski Casopis koji se borio za prava Zena u drustvu te je prvi ¢asopis koji
je uvelike utjecao na to da se na zenu pocinje gledati kao ravnopravnu muskarcu. (Feldman
2004: 185-186)

U Zagrebu se 1917. godine pokreée Zenski list Zenski svijet, koji samo godinu dana
nakon pokretanja mijenja svoj naziv u Jugoslavenska Zena, list ponajprije obiljeZzen
jugoslavenskom orijentacijom te se striktno bavi zZenskim problemima. Pod uredni$tvom
Zofke Kveder Demetrovi¢, a najdominantniji tekstovi su bili posveceni angaziranim

raspravama o zenskim politickim pitanjima. U Casopisu su bila upotrijebljena dva pisma,

26



¢irilica 1 latinica te tri jezika, hrvatski, srpski i slovenski. Osim ¢lanaka, list je prenosio i
pisma Citateljica koje su pisale o zivotu zena toga vremena. Osim politickog polozaja zene
u drustvu, u ¢asopisu su se nalazile teme poput maj¢instava, obitelji, mode te svakodnevnih
zenskih tema. List se prvenstveno fokusirao na ,,novu zenu‘ koja je obrazovana i uspjesna
pa je tako i prikazan ideal Zene u Casopisu. Prestaje izlaziti polovicom 1920. godina zbog
financijskih poteSkoca, s obzirom na to da list nije sadrzavao reklamne ¢lanke. (Najbar-
Agici¢ 2015: 148) Nedugo zatim, u Zagrebu se prvi puta pojavljuje ¢asopis Zenska misao
— list za prosvjetu, socijalni rad i organizaciju koji biva hrvatski Zenski katolic¢ki ¢asopis.
Prvi puta izlazi 1919. godine, pod uredniStvom Zore Vasi¢ i zalaze se za Zensko pravo
glasa.

U Zagrebu je 1925. godina izasao Zenski list, najistaknutiji asopis toga doba koji je
prenosi tradicionalne teme poput mode, kucanstva i zabave. Nastojao je pristupiti ¢asopisu
na nov nacin, nudeci kratke odlomke iz knjiga uz obilje ilustracija. Pod uredniStvom Marije
Juri¢ Zagorke, koja daje poseban pecat listu te ga prilagodava obi¢nim Zenama koji
odgovara na njihove upite i potrebe. Nakon odlaska Marije Juri¢ Zagorke, 1939. godine list
mijenja naziv u Hrvatski Zenski list. (Najbar-Agi¢ié 2015: 150) Casopis Zenski list oslanjao
se na tradicionalne teme poput mode, braka, morala, kué¢anstva te ih obraduje na zabavan
nacin, nude¢i kratke crtice, isjecke iz knjiga, ankete i slikarskim materijalima. U isto
vrijeme kao i zagrebacki Zenski list izlazi i beogradski Zena i svet, koji se obraéa zeni kao
stozeru doma, porodice i drustva. Prvi broj Zene i sveta sadrzavao je dodatak llustrativnog
lista, pod urednistvom Jelene Zrni¢ koja se u listu fokusirala na rojalisticki 1 elitisticki stil,
pa su se na naslovnicama nalazile pripadnice kraljevske obitelji. Marija Gregori¢ 1930.
godina preuzima urednistvo te ¢asopis postaje lezerniji, okrenut suvremenim Zenama koji
prenosi savjete i svijeta mode, kozmetike, kucanstva i djece. (OgrajSek-Gorenjak 2014:

137-138)
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‘Podfarina piatens u gofovem:

ZENSKI
t SYLJET
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Slika 7 Naslovnica ¢asopisa Zenski Slika 8 Naslovnica ¢asopisa Zenski list,
svijet, br. 8, august 1932.
br. 12, 1940. Izvor:

http://dnc.nsk.hr/newspapers/LibraryTitle.aspx?id=C0C3 1 C8E-
0793-48CB-97E0-2EBOE36F718E#

Izvor: http://dizajn.hr/blog/za-zene-svih-drustvenih-

slojeva-o-progresivnim-zenskim-casopisima-30-ih-40-ih/

U veljaci 1926. godine u Zagrebu je izasao prvi broj modernog tjednika Svijet pod
uredni$tvom i njegovim pokretacem Otta Antoninija. Prvi je tjednik koji biva gradanske
orijentacije te prenosi sadrzaj o modi, glazbi, umjetnosti, sporta, filma, kazalista i politike.
Urednik te slikar Otto Antonini na naslovnicu ¢asopisa uveo je novu likovnost i graficko
oblikovanje ¢asopisa u stilu art deco-a, stila koji obuhvaca dvadesete godine poznate kao
,jazz age* nove vrsta muzike i plesa koji su tada preplavili cijeli Zagreb. Casopis izlazi do
1932. godine, a obiljezile su ga fotografije urednika koje su definirale vizualni identitet

Casopisa ¢iji je graficki standard pripadao svjetskom.26

26 https://www.jutarnji.hr/naslovnica/magazin-svijet-vanity-fair-kraljevine-jugoslavije-3382187
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KNJIGA xIl. GODINA VI 77
BROUJ 18, 26. IX. 1931.

e s

Slika 9 Naslovnica casopisa Svijet, knjiga Slika 10 Naslovnica casopisa Svijet,
XII br. 12., 26.1X.1931. knjiga XII., br. 23, 26.VI.1931.
(viastita fotografija) (viastita fotografija)

Modni trendovi i prikaz modnih trendova nalazilo se na posebnoj stranici opisujuci
koji se odjevni predmeti nose na ulicama Pariza. Svi trendovi su popraceni i fotografijama
poznatih li¢nosti ili modela. Cijeli Casopis u sebi sadrzi crno-bijele fotografije koje uvelike
prevladavaju nad tekstom. Ispod svake fotografije stoji i opis modnog predmeta koji se na
njoj nalazi te koji u pravilu prenosi modne trendove pa na primjer, na fotografiji na kojoj
je model u cijeloj odjevnoj kombinaciji opis glasi ,,Pullover iz devine dlake u dvije boje*
(br. 11: 258) prenoseci samo onaj komad odjece koji je trenutno u trendu. U Casopisu se
koristi modni jezik, mozemo vidjeti upecatljive naslove poput ,,Pomodni noviteti (br. 17:
418) ili ,,Opet se nosi krzno*“ (br. 13: 308) koji daju na znacaju cijelome clanku te

upotpunjuju fotografije.

Nadalje, u asopisu Svijet mozemo pronaci i reklamne oglase, jedan od primjera je
oglas za Nivea kremu ,,Kod pjesacenja, kod sporta i igre, Nivea creme, Nivea ulje* (br. 13:
308). Oglasi su takoder u crno-bijeloj boji, nalaze se na dnu stranice i sadrze opis proizvoda

kojega reklamiraju.
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Slika 11 Prikaz modnih trendova u Slika 12 Prikaz modnih trendova u
Casopisu Svijet, 1932., knjiga XIV., br. 11: Casopisu Svijet, 1932., knjiga XIII., br. 17:
258 418

(vlastita fotografija) (vlastita fotografija)

Vec 1953. godine pokrece se novi zenski list
koji poseze za prepoznatljivim imenom
Svijet te nastavlja izlaziti sve do 1992. godine
pod uredniStvom Smilje Doncevi¢ te se
sastojao od nekoliko razli¢itih rubrika: moda,
kozmetika, kazaliste, film i roman. Izlazio je
polumjesecno u Zagrebu, a nakladnik mu je
Nakladni¢ko poduzece ,,Vjesnik*. Rubrike
ovog Casopisa se mijenjaju vremenu, a za
grafike je od pocetka izlazenja pa do 1963.

godine bio zaduzen Aleksandar Srnec.

Sadrzaj podsjeéa na Zagorkin Zenski list,

tiskan je u boji, sadrZi ilustracije 1 donosi Slika 13 Naslovnica casopisa Svijet,
krojne arke. Sadrzaj prvog broja sastojao se knjiga XII. br. 20., 6.V1.1992.
od modnog leksikona, romana, izlozbi, (vlastita fotografija)

modela, specijalne reportaze, kazalista, filma itd. Prepun korisnih sadrzaja iz kulturnog
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zivota i drustvenog zivota Zena, no svoj naglasak prvenstveno stavlja na modu i ideale

ljepote zene. (Zubac 2016: 88)

NOVOJEDNOSTAVNA &3 sas
ekologiju, o

pretjerava. Juéer u uskim hlacama, majici i
gomili ogrlica, danas u koznatom kombine-
zonu prepunomu srebmih zakovical Voli sve

m ] NOVOBAROKNA Fevctws s
doba

Diora, ona samo predlaze. Tako ekstravagantnost, jaku Sminku, istaknute frizure, veo-

u i
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oy iradi $Y0j tip Zene. Svatko od drugoga uzima najbolje. i 10 s vidi na njoj. Ona je modni hedonist. Ne tezi za.
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Slika 14 Prikaz modnih trendova u casopisu Slika 15 Prikaz modnih trendova u ¢asopisu
Svijet, 6.V1.1992., br. 20: 20 Svijet, 6.V1.1992., br. 20: 21
(vlastita fotografija) (vlastita fotografija)

5.2. Zenski ¢asopisi koji su obiljeZili hrvatsku modu 90-ih godina

Pocetak 1990-ih karakterizira razvoj hrvatskog novinarstva, a razlog tome je velika
promjena u kojoj novinari iz Hrvatske napustaju Drustvo novinara Jugoslavije te osnivaju
Drustvo novinara Hrvatske, koje kasnije mijenja ime u Hrvatsko novinarsko drustvo
(HND). Ovo osamostaljenje prate svi hrvatski mediji u nadi kako ¢e mediji postati neovisni,
slobodni te imati vecu slobodu govora, tiska i novinarstva. Mihaela Kozi¢ u svome
diplomskom radu iznosi podatke provedene provedene analize iz 2004. godine te tocno u
brojkama u kojoj mjeri se hrvatsko novinarstvo pocelo Siriti nakon pada komunizma pa je
u 1993. godini na kioscima postojalo sveukupno 702 naslova, dok 1998. godina ta brojka
raste na 2766 naslova. (Kozi¢ 2021: 28-29) Mozemo zakljuciti kako su ve¢ postojece

medijske kuée krenule u masovnu proizvodnju, posvecujuéi se vise temama iz
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svakodnevnog zivota. Nakon zavrSetka Domovinskog rata u Hrvatskoj je zabiljezeno veliki
broj pokretanja novih listova, pa tako i zZenskih Casopisa.

Zenski Gasopisi u Hrvatskoj su imali sliGan sadrzaj kao i ranije, a usredoto¢ili su se na
sadrzaj kao $to je ljepota, moda i ljubavne savjete. Najpopularniji zenski Casopisi u

Hrvatskoj 90-ih godina bili su Gloria, Mila, Svijet, Tara, Tena, Zaposlena i Regina.

Psavrsena REVIJA ZA MODERNU ZENU
ideje, savjeti & radost Zivljenj:

BIECIA KOZMETIKA
se kao mama,

: =/
mirisem kao tata! E
8
2
]

BOZICNA
NAGRADNA
IGRA Tena

ZDRAVA PREHRANA

edite sareno,
Lbit cete otporniji!
s

. Koliko za
zimsku

KOSU & KOZU

kovrcavo za
zavodnice

100.000 Kkn

za hrvatsku princezu

Posteljina
2a lake snove Al 4
Slika 16 Naslovnica ¢asopisa Mila, br. 473, Slika 17 Naslovnica casopisa Tena, br.
29. listopad 1997. 87., 3. studenog 2000.
Izvor: https://elegance.hr/elegance-kroz-povijest/ Izvor: https://elegance.hr/elegance-kroz-povijest/

U Hrvatskoj je 1998. godine poceo izlaziti i americki Zenski casopis Cosmopolitan u
sklopu izdavacke kuée Europress Holding. Casopis Cosmopolitan je najprodavaniji ¢asopis
u svijetu, prvi puta objavljen u Americi 1886. godine kao obiteljski ¢asopis sa posebnim
rubrikama za Zene pod nazivom The Cosmopolitan. Sa dolaskom urednice Helen Gurley
Brown, 1965. godine postaje zenskim ¢asopisom koji se bori za slobodu Zena i seksualnu
revoluciju. U Hrvatskoj od 2012. godine Casopis Cosmopolitan izlazi u sklopu izdavace
ku¢e Adria Media Zagreb, pod urednistvom Marijane Filipovi¢ Gréi¢. Cosmopolitan kakav
je danas poznat ima vise od 150 stranica tiskanog izdanja te digitalno izdanje i web stranicu.

Rubrike u hrvatskom izdanju casopisa uvelike odgovaraju americkom izdanju, poput
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,Ljubav i sex“, ,,Ljepota“, ,,Moda®, ,,Muska posla®, ,,Celebrity*, ,,Chill out* te , Fitness

izazovi‘.?’

2 https://blog.dnevnik.hr/petraplivelic/2014/04/1631758341/cosmopolitancom-i-
cosmopolitanhr-usporedba-web-stranica-i-profila-na-drustvenim-mrezama-facebook-i-

twitter.html?page=blog&id=1631758341&subpage=0&subdomain=petraplivelic
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6. Pojava Zenskih online mediji u Hrvatskoj

Internet se u Hrvatskoj prvi puta spominje 1991. godine kada je Ministarstvo znanosti
i tehnologije pokrenulo mrezu CARNet, a ve¢ u studenome 1992. godine uspostavljena je
prva medunarodna komunikacija Zagreb — Austrija. Pocetkom 1993. godine medunarodna
organizacija Internet Assigned Number Authority (IANA) dodjeljuje CARnetu .4r domenu.
Tijekom 1994. godine kreirane su prve hrvatske web stranice. Prvi medij koji je pokrenuo
svoje web izdanje bilo je ono od Hrvatske radio televiziji (www.hrt.hr), pocetkom 21.
stoljeca broj online medija masovno raste te danas broji vise od 250 online medija u
Hrvatskoj. (Brautovi¢ 2011; 23)

Pojavom interneta pojavljuju se i nove forme, online mediji i blogovi, koji su ubrzo
zavladali te danas gotovo u potpunosti zamijenili tradicionalni oblik medija. Za modne
blogove vise nije bilo bitno jeste li model, glumac ili pjevac, bilo je samo bitno da imate
dobar fotoaparat i stil. Modne web stranice ili blogovi privlace veliki broj ¢itatelja, pa danas
viSe ne pronalazimo Zenski tisak koji nije dostupan i na internetu. Jedan od prvih Zenskih
Casopisa koji je napravio web portal bio je britanski Vogue.co.uk pokrenut 1995. godine s
preko milijom posjetitelja mjesecno. (Hoskins 2004: 40) Rast interneta i online novinarstva
rezultiralo je time da su od sredine 1990. godine i izlaska prvog online Casopisa sve vise
tiskanih publikacija pocelo raditi svoje web portale koji ciljaju na Zene pruzajuci sadrzaj
specijaliziran za zensku publiku.

Online medije nazivamo jo$ i web portalima. Pojam web portal teSko je to¢no definirati
s obzirom da izraz oznacava $iroki raspon sadrzaj kojega mozemo pronaci na Internetu.
Portal se odnosi na svaku Internet stranicu koja nam pruza informacije dobivene iz nekoliko
drugih izvora te obi¢no s mnogim vezama do Sirokog spektra podataka, informacija i
resursa. Postoji nekoliko vrsta web portala, kao Sto su informativni, korporativni,
horizontalni, vertikalni te op¢i. (Banozi¢, 2015: 4-18) Web portali koji su fokusirani na
zensku publiku ili modni portali spadaju u specijalizirane portale, a glavni cilj im je
zadovoljiti specificne segmente trziSta, u ovom slucaju, osobama koje zanima moda.
Takoder, modne portale mozemo definirati i kao informativne, kojima je glavni cilj pruZziti
neku informaciju, vijest ili koristan savjet o odredenoj temi. (Banozi¢, 2015: 16)

Daljnjim razvojem interneta i informacijsko-komunikacijskih tehnologija te sve ve¢im
,zahtjevima“ korisnika, mediji su primorani prilagoditi se situaciji kako bi i sami pronasli
svoje mjesto na trziStu. Sredinu 90-ih godina 20. stolje¢a obiljezila je masovna pojava

informativnih portala. No interaktivne mogucnosti pojavile su se tek pocetkom 21. stoljeca
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i pojavom Web 2.0., kada kroz druStvene medije i sami korisnici postaju aktivni
proizvodaci sadrzaja 1 kroz drustvene mreze i komentare, stvaraju jednu zajednicu
medusobno povezanih korisnika. Danas, nove generacije ili online generacije odrastaju uz
digitalne medije. Mobilni telefoni su dostupni svima §to im omogucuje da traZe i biraju
onaj sadrzaj koji ih zanima, sve vijesti su lako dostupne i trenutne. Kako bi procitali neku
vijest ili kako bi dosli do odredenih informacija viSe ne moramo ¢ekati dnevne novine ili
televizijske vijesti, sve §to nas zanima dostupno je online. (Alvir 2017: 90, 111)

Drustveni mediji sluZze kao umrezavanje i komunikacija putem teksta, videozapisa,
blogova, slika, azuriranja stanja na drustvenim medijima kao $to su Facebook, Twitter, i
Instagram. Ono zasto su za novinarstvo drustvene mreze utjecajne je njihova funkcija alata
za komunikaciju i probijanje vijesti. PotroSnja vijesti danas nije ista kao i prije nastanka
interneta kada su se ljudi prilagodavali dogadajima, ¢ekali svoje novine ili sjedali u
dogovoreno vrijeme kako bi gledali veCernje vijesti. U medijskoj industriji dolazi do
pomaka zbog Sirenja dosega druStvenih mreza. U stara vremena novinar je izasao pronaci
pricu, dok su danas Facebook ili Twitter objave rezultirale time da, kada se prica dodjeli
novinaru, ona je ve¢ videna vani u valu drustvenih mreza. (Alejandr, 2010: 3, 5)

Blog kao drustveni medij prvi puta nastaje u 1990-ima, a opisuje se kao internetska
stranica kojom upravlja pojedinac te koja posjecuje odredeni broj posjetitelja. Prvi modni
blog kao takav nastaje tek kasnije, 2003. godine u SAD-u, gdje je mlada Amerikanka na
svome blogu pod nazivom ,,nogoodforme* govorila 0 modnim promjenama te objavljivala
svoje odjevne kombinacije. Modna blogosfera se znafajno prosirila pocetkom novog
stoljeca te je u 2010. godini zabiljezeno viSe od 2 milijuna blogova ¢ija je glavna tema iz
industrije mode. (Rocamora 2012: 92-93)

Nastanak interneta vidimo kao novu revoluciju u komunikaciji te samim time to utjece
na prac¢enje druStvenih novosti. Utjecaj na javnost koji donosi internet i pojava online
portala, blogova i1 drustvenih mreza mijenja stalnu potrebu za ,,starim“ medijima, §to
donosi i pozitivne, ali i negativne strane. Citateljima omogucuje lak odabir medija i sadrzaja
koji prati njihove interese, nudi im mogucnost veze, trazenje dubljih informacija i postaje
popularno sredstvo koje svojom pojavom imitira tradicionalne medije, poput radija,
televizije 1 tiska.

Zaklju¢no, znacaj mode porastao je znatno uporabom medija, ne moze ih se promatrati
samo kao prenositelje suvremene realnosti, nego postaju i njezini sukreatori. Jo$
devedesetih godina prosloga stoljeca, razvojem tehnologije i pojavom novih medija

virtualna realnost postaje glavni oblik stvarnosti. Pogotovo nakon pojave modnih ¢asopisa
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koji uvelike prate zivote poznatih, a Citatelji se Zele poistovjetiti s njima. Najlakse ¢e se
poistovjetiti ako preuzmu dio njihovog odjevnog stila i upravo na taj nac¢in mediji po¢inju

kreirati modu.
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7. Casopis Gloria

Casopis Gloria kao dvotjednik za Zene prvi puta izlazi 8. veljade 1994. godine u
Zagrebu. Tiskan na novinskom papiru u crno-bijelom tisku pod uredni§tvom urednice Sine
Karli. U ozujku 1996. godine urednistvo preuzima Dubravka Tomekovi¢ te ubrzo nakon
toga Gloria prelazi na tisak u boji.2® Casopis je od svoga nastanka fokusiran na dogadanja
u visokom drustvu u Hrvatskoj te prati najnovije trendove iz modnog svijeta, kozmetike,
romantike 1 show businessa. Osim Hrvatske Casopis se danas prodaje i u Bosni i
Hercegovini, Republici Srbiji, Crnog Gori i (danas Sjevernoj) Makedoniji. 2° Casopis je
namijenjen prije svega zenskoj populaciji te su najzastupljenije ekskluzivne price iz Zivota
domacih zvijezda, takoder nudi, kako oni nazivaju stil dobrog zZivota, ideje iz svijeta mode,
ljepote, gastronomije. Naslovnica je ono §to prvo privuce Citatelja pa je tako i1 svaka

naslovnica Gloria 1990-ih sadrzavala glavne teme iz svijeta show businessa.

] lustrirani magazin KONACNA DIJAGNO:
| ) noslav Ci

Fani Capalija i Sandi: /

HISS HRVATSKE &

dni natjeca

m{t;;iealnoga

& T
Ny PRVOG PARA HRvATSKE B °

Ljubavnz Mnmgc“ﬂ“f :
rica z;.n J‘,‘X ’,;ff” 1
klce 'M’e"l‘ tezis 1..

Oklanjamo
Tlldman Ogram srebr

Slika 18 Naslovnica prvog casopisa Gloria, 1994.

Izvor: https://www.gloria.hr/gl/zivot/preporuke/najdugovijecniji-i-najprodavaniji-

hrvatski-tjednik-za-zene-i-kulturu-zivljenja-slavi-25-godina-8442755

28 http://arhiva.nacional.hr/clanak/35473/novi-val-hrvatskih-novina

29 https://en.wikipedia.org/wiki/Gloria_(magazine)
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Prvi broj Glorije, dolazio je u formatu dnevnih novina, a cijena mu je iznosila 6000
hrvatskih dinara, a sveukupno je prodano 140.000 primjeraka prvog izdanja Casopisa
Gloria. Na naslovnoj stranici nalazio se popularni pjeva¢ Sandi Cenov i novopecena Miss
Hrvatske Fani Capalije, &iju pri¢u prenosi hrvatski novinar Ivo Pukanié. Novinar Nevio
Pintar 2019. godine u ¢lanku koji se nalazi na web stranici Glorije povodom 25. obljetnice
iznosi rije¢i poznatog glumca ,,Sjeca se Sandi da se svog primjerka debitantske Glorije
jedva dokopao, a danas ga kao oko u glavi ¢uva njegova baka.* 3° U prvom broju ¢asopisa
Glorije, glavna urednica Sina Karli opisuje kako dolazi do rijeci ,,Glorija* te odakle ideja
za naslov. Navodi kako je rije¢ ,,Gloria*“ kratka i vrlo izraZajna, lako se pamti i deklinira te
se od same lako stvaraju pridjevi. Mnoge slavne osobe su se tada zvale Gloria, pa navodi
kao primjer Gloriu Steinem, slavnu americku spisateljicu, Gloriu Swanson, jednu od
najpoznatijih americkih glumica 90-ih i Gloriu Thurn-un-d-Taxis, njemacku najbogatija
7ena na svijetu. Casopis izlazi 1994. godine u vrijeme kada Zenskih ¢asopisa neko vrijeme
nije bilo na trzistu, pa izlazak Zenskog zabavnog ¢asopisa Citatelji vide kao zaborav na ratno
stanje 1 probleme koje je rat donio Zenskoj populaciji. (br.1: 4)

Krajem 20. i pocetkom 21. stolje¢a ¢asopis Gloria bio je poznat kao najprodavaniji
hrvatski Zenski tjednik ¢ija je prosjecna naknada bila ve¢a od 120 000, §to je znacajno veca
gledanost od drugih Zenskih Casopisa u to vrijeme. Teska situacija u Hrvatskoj, poslije ratno
doba i nezaposlenost 90-ih godina pridonio je tome da se Gloria dobro plasira i prodaje na
trzistu. Casopis je od svoga nastanka uspje$no angazirao zenski spol za ¢itanje o Zivotu
slavnih osoba, glavnim glumcima toga vremena, savjetima i popularnim modnim odjevnim
predmetima koje su tada bili prisutni na pisti. Svoj uspjeh moze prepisati i €injenici da u
njemu nije bilo siromastva, drustvene nepravde i ruznog sadrzaja, pa samim time da su se
ljudi u to vrijeme oporavljali od gradanskog rata, nije iznenadilo da su Zene posegnule za
zenskim Casopisima. Moze se re¢i kako je jos jedan od razloga zasto je Gloria poznat je to

Sto je prenosio sadrzaj sapunica koje su u to vrijeme bile popularne. !

30 https://www.gloria.hr/gl/zivot/preporuke/najdugovjecniji-i-najprodavaniji-hrvatski-tjednik-za-

zene-i-kulturu-zivljenja-slavi-25-godina-8442755
3thttps://www.mediadiversity.org/additionalfiles/documents/Z%20Current%20MDI%20Resourc
es/Representation%200f%20Croatian%20Women%20in%20the%20Media%20[EN].pdf
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Tomekovi¢ istice: ,,Kad znate tko vam je Citateljska publika, pola problema ste rijesili.
Gloria ima jasno definiranu i postojanu koncepciju, koja se s godinama nadogradivala, ali
ne i mijenjala, te prepoznatljiv vizualni identitet. Novine su proizvod koji, poput kreme za
lice, cipela ili torbica, treba prodati. Sto je proizvod bolji, ljepsi i kvalitetniji, to je
uspjesniji. Osnovno je pravilo da u Gloriji postujemo svoje Citatelje, da ih ne varamo nego
donosimo istinu koja ¢esto ima dva lica. Gloria profesionalno i odgovorno pristupa svakoj
temi pa vjerujem da je i to razlog S§to smo najtirazniji hrvatski tjednik. “ (Tomekovi¢, 2007.)

Prema rije¢ima glavne urednice 1990ih, Gloria od svoga nastanka ima za cilj prenijeti
ono S§to u tome periodu publiku i zanima, ono $to publika trazi pa su tako bili fokusirani na
Citatelje, zbog Gega su i danas ostali na trzistu. Casopis koji je prvi pogeo objavljivati
legalno kupljene fotografije od stranih agencija, umjesto da ih izrezuju i skeniraju s tudih
magazina, §to je tada bila uobicajena praksa. 32 Casopis Gloria se od svojega prvog izdanja
bazirala na davanju paznje uspjeSnim ljudima koji svoj uspjeh postizu zahvaljujuci
optimizmu, vrijednos$¢u i upornos¢u. Prema rijecima cCitateljice ,,Ako izades u Gloriji, znaci
da si uspio u zivotu...“, a Gloria se od svojega prvoga broja posvetila prikazivanju Zivota
javnih li¢nosti te kako iste prikazivati u medijima. Ono $to je izdvajalo Gloriju od ostalih
je to Sto je Gloria Casopis koji je osim veze s Citateljima, stvorio i vezu s onima o kojima
se Cita. Tako je Gloria o slavnima pisala korektno, poStujuéi pritom njihove osjecanje te
pisala je istinito. Prenosila je teme svakodnevne teme iz svijeta mode, ljepote ili
domacinstva, no mogli su se naéi i tekstovi kolumnistice Zuzi Jelinek koja je pisala o

Gloria prve dvije godine izlazi kao dvotjednik, a od 1997. godine pocinje izlaziti kao
mjesecnik. Od svoga nastanka do danas otisnuto je viSe od 136 milijuna primjeraka Glorije,
a s vremenom izlaze i druge popularna sestrinska izdanja: Glorialn 1 GloriaGLAM, kratki

vodici koji izlaze u Jutarnjem listu.

32 http://arhiva.nacional.hr/clanak/35473/novi-val-hrvatskih-novina

33 https://www.gloria.hr/gl/zivot/preporuke/najdugovjecniji-i-najprodavaniji-hrvatski-tjednik-za-

zene-i-kulturu-zivljenja-slavi-25-godina-8442755
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7.1. Struktura Casopisa Gloria

Od svojeg nastanka, vidljiva je velika vaznost uporabe tiskanih medija kad je
prenosenje modnog izri¢aja u pitanju jer kao takav, veliki naglasak je postavljen upravo na
individualnosti, odrazu unutrasnjosti svakog pojedinca i vlastitog stila. Vidljiva je takoder
1 velika uloga Casopisa u vidu savjetovanja Citatelja kako na Sto bolji na¢in istaknuti svoju
individualnost. Naravno, u to vrijeme najznacajniji takav ¢asopis u Hrvatskoj bila je upravo
Gloria.

Od svoga nastanka do danas, na naslovnim se stranicama Glorije uvijek nalazila
najaktualnija vijest koja ukljucuje javnu li¢nost, prekriva cijelu stranicu, a sa strane se
nalaze dvije-tri vijesti koje moZete procitati u ¢asopisu. Velikim crvenim slovima u lijevom
gornjem kutu nalazi se natpis Gloria, koji predstavlja logotip®? Casopisa te u desnom kutu
na naslovnici moZemo pronaci kategoriju PLUS koja otkriva od aktivnih tema koje se
nalaze u Casopisu. Naslov Casopisa se od prvog broja do danas promijenio, naime, prvo
izdanje Glorije je na naslovnici u lijevom kutu imao istaknuti zarko ruzicasti otisnut natpis
,Gloria®, dok svega par godina kasnije natpis biva tiskan u crvenoj boji, po ¢emu je danas
Casopis 1 poznat. Glorija svoje tekstove piSe pripovjednim tekstom, pri¢ama iz stvarnog
zivota iz poznatih i slavnih, kolumne ili price, ispovijesti Citatelja. U svakom se ¢asopisu
na sredini nalazi i knjizevni prilog, kratka uglavnom ljubavna prica koja je tiskana kao
zaseban ¢asopis.

Naslovna stranica sastojala se od glavnom ¢lanka koji se najvise isticao te kategorija
,,Ekskluzivno* koja je donosila najnovije vijesti iz Zivota slavnih. Naslov se na naslovnoj
stranici tijekom godina nije promijenio, tiskan je velikim i jasnim slovima otkrivaju¢i samo
dio onoga §to mozemo procitati u ¢lanku pa npr: ,,Dobila sam zivotnu priliku: Odlazim u
Pariz gdje me ocekuje blistava manekenska karijera™ (br. 26). Osim naglaSenih naslova
prikazani su i manji naslovi ,,Dvije najbogatije Zene Pakistana su Hrvatice Katica iz Pusce
Biste 1 Darija iz Vrpolja“ (br. 19). Gloria se kako u €asopisu tako i na naslovnici, ¢esto
fokusirala na prijenos modnih kombinacija javnih li¢nosti pa tako podnaslov na naslovnici

glasi: ,,Pet Sarmantnih Hrvatica odjenule se specijalno za Gloriju skupocjena krzna i

34 Logotip su posebno konstruirana slova i graficki znakovi kojima je ispisano ime tvrtke ili

proizvoda. (Hrvatski jezi¢ni portal)
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ushi¢ene priznale: U zlatnoj bundi od sibirskih vjeverica svaka se zena osje¢a kao filmska
diva!* (br. 26) Jezi¢na kategorija koju Gloria koristi je imenovanje javne licnosti i kratki
citat iz teksta koji privlaéi ¢itatelje. Casopis se fokusira na osobe i teme koje su
najpopularnije i najtrazenije kod citatelja, a uglavnom je rije¢ o doma¢im poznatim
osobama i njihovim obiteljima.

Teme u Casopisu Gloria namijenjene su prije svega zenskoj populaciji pa su najéesce
teme koje se obraduju, price iz zivota domacih i stranih zvijezda, ideje iz svijeta mode,
ljepote, gastronomije, ukratko price kako oni nazivaju, dobrog stila Zivota. Komunikacija
u kojemu je glavni fokus stavljen upravo na stvaranje ideja i savjeta, tipicna je za Zensku
Stampu te se bavi pretezno ¢injenicama privatne sfere — modom, kozmetikom, kuhinjom,
savjetima o obitelji 1 odnosu prema partneru, uredenjem djecje sobe, ali i cijele kuce.
Mozemo re¢i kako je od svoga nastanka, casopis Gloria, ozbiljan domaci casopis koji vlada
svim rubrikama — intervju, price, panorama, moj svijet i serviranje hrane.

Svaki mjesec urednici Casopisa paznju posvecuju i ostalim podvrstama novinarskog
stila kao §to su kolumne*’. Za razliku od novinarskog stila koji nije figurativno obiljeZen,
kolumne obiluju stilskim figurama koje doprinose i daju dozu dramati¢nosti prilikom
Citanja. Jer upravo su one posvecene savjetovanju Citatelja i pospjesuju interakciju Citatelja
sa samim Casopisom te ostavljaju dojam kako se kolumnist obra¢a samo Ccitatelju. Tako je

kolumna uglavnom emotivnog izri¢aja i u njoj dominira subjektivnost pisca.

7.2. Prikaz modnih trendova u Casopisu Gloria

Ono §to najviSe privlaci Zene u Zenskim Casopisima je moda, bilo da je modni tekst ili
modna fotografija. Modni tekst je privlacan, a naslov kojega nosi bi trebao navoditi na
odredenu boju koja je u ,,trendu® ili na vrstu tkanine koja se u tom trenutku najvise ,,nosila®.

Kroz 1994. 1 1995. godinu modne trendove je u Casopisu Gloria prenosila kulministica
Zuzi Jelinek pod naslovom ,,Modni salon Zuzi Jelinek* u kojemu se osim modnih savjeta
nalazilo i savjeti za kucanstvo i obitelj. ,,Zagrebacka modna kreatorica koja je stekla

europsku reputaciju i1 zivotnu mudrost savjetuje Citateljicama Glorije..” (br. 1: 3) Naslovi

3% Kolumna je prilog u novinama o aktualnim pitanjima, politi¢ki ili neki drugi komentar;

autorska novinska rubrika urednika, novinara ili suradnika. (https://riecnik.sandzak.com/Kolumna)
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kojima je Zuzi Jelinek prenosila svoje savjete o modi pisani su kao kratki savjeti o kojima
se pojasnjenje nalazilo u ¢lanku: ,,Prebujne grudi prikrijte dubokim dekolteima, a presiroke
bokove tamnim uskim suknjama i dugim tunikama.* (br. 26: 4), ,,Hrvatice, nosite ove jeseni
karirane i uske suknje s prorezom do bedara.” (br. 19: 2). Clanak koji govori o modnim
trendovima nalazio se odmah na pocetku Casopisa, na prvim stranicama te je zauzimalo
sveukupno dvije stranice. Svaki ¢lanak je pored sebe imao i nekoliko savjeta Citateljicama:
,0. Pravila za odijevanje poslovnih zena* (br. 25: 4), ,,Prednosti pret-a-porter mode* (br.
19: 2). Savjeti su se nalazili na dnu ¢lanka, stajali su u posebnom okviru sa tamnijom
pozadinom koji se odvajao od ostatka teksta.

Casopis Gloria od 1997. godine ima posebnu kategoriju posveéenu isklju¢ivo modnim
trendovima ,,Trend Report* u kojemu se prenose revije, najnoviji odjevni predmete, kupaci
kostimi i moderne boje te krojevi koji su u tom periodu bili najcesé¢e videni na modnim
pistama. Svi naslovi u kategoriji pisani su modni jezikom pa mozemo izdvojiti ,,Jzazov
golih leda® (br. 242: 55), ¢lanak u kojemu spisateljica opisuje nove toalete s dubokim
straznjim dekolteom. U ,, Trend reportu* nalaze se fotografije poznatih li¢nosti kao primjer
kako nositi novi trend pa tako ispod fotografije stoji naslov ,,Izabela Martinovi¢ rado
pokazuje ramena, ali i gole noge*. Clanak ,,Modre boje ljeta“ (br. 248: 51), ,,Elegantne pod
mrezom (br. 236: 51) ili ,,Na krilima leptira® (br. 210: 51) ,,Njezan dodir krzna* (br. 204:
51) su metafore koje se najéesce koriste u modnom jeziku te i u samom Casopisu sluze kao
naslov za modni ¢lanak. Jezik mode nam pomaze ne bi li gledali na modu drugacijim o¢ima
nego li §to nam to prikazuje fotografija, on opisuje odjevni predmet koriste¢i upadljive
pojmove koji se isticu te time omogucuje da vidimo odjevni predmet drugacijim o¢ima.

Jo§ jedna rubrika za koju moZemo re¢i da je uvelike utjecala na prenoSenje modnih
trendova je ,,Metropolis* koja se u ¢asopisu pojavljuje od 1997. godine te prenosi aktualne
dogadaje popracene sa fotografijama javnih li¢nosti koje su tamo videne. ,,Metropolis* je
zapravo zbir kronika, koji u desnom kutu sadrzi i nekoliko kategorija koji prati sam naslov
teksta pa tako naslov ,,More u Zagrebu* pripada kategoriji ,,Dalmatinske kronike* (br. 153:
57), naslov ,,RaskoSan muzejski eksponat — Novi otkucaj stare vune* pripada ,,Zagrebackoj
kronici® (br. 204: 41) Dakle, ovisno o samom tekstu, dogadaju ili o lokaciji dogadaja,
mijenjala se i1 kategorija kronike. Nadalje, navedena rubrika protezala se na nekoliko
stranica te je po broju Casopisa prenosila i do Cetiri razlic¢ita dogadaja. Tekst u sebi uz
osnovne informacije o dogadaju prenosi i komentare na odjevne kombinacije koje su
videne na samom dogadaju pa mozemo izdvojiti ,,Bljestavilo, glamur i jet-set kratak su

sadrzaj otvorenja preuredene diskoteke The Best u Zagrebu...“ (br. 153: 51), ,,Vec¢ina dama
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bila je odjevena u vecernje toalete bez posebnih ekstravagancija. Prevladavale su tamnije

nijanse, samo s ponekim iskorakom u pastelne boje.* (br. 153: 57).

Dalmatinska kronika

DALMATINSKA VECER U ‘INTER-CONTINENTALU'
More u Zagr

“.,
N

5 Ove se zime pravo i umjetno

krzno naslo i na rukavima
vesta, torbama, cipelama,

, . Cizmama, ¢ak i nausnicama

Slika 19 Prikaz Trend reporta u casopisu Slika 20 Prikaz Metropolisa u casopisu
Gloria, br. 204: 51 Gloria, br. 153: 57

(Vlastita fotografija) (vlastita fotografija)

Uzme li se primjerak ¢asopisa Glorije iz devedesetih godina kroz ,,Trand report™ i
,Metropolis“ lako mozemo zakljuciti kakav je bio modni izri¢aj toga vremena. Posebna
kategorija samo za modni izri¢aj u svakome broju prenosila je modne trendove koji su bili
aktualnu toga mjeseca, bilo da su videni na ulicama, modnim pistama i dogadanjima, dok
je takoder postojala i posebna rubrika koja je prenosila odjevne kombinacija javnih li¢nosti
na najaktualnijim dogadajima. Mozemo rec¢i kako se upravo kroz fotografiju i prikazu
javnih li¢nosti definiraju ranije spomenute vizualnost koja postaju sve vaznije, a poznate
osobe koje se pojavljuju u ¢asopisu postaju uzorom.

Na primjeru naslovnice 85. broja ¢asopisa Gloria mozemo vidjeti odabir naslova
koji se nalaze na naslovnoj stranici ¢asopisi. Naslovi ,,Preuzela sam Eninu ulogu, ali to nas
nije posvadilo“ (br. 85), ,,Anton Marti — povratak legende zagrebacke televizije (br. 104),
,Ariel Lopez Padilla — nasao sam zenu svog zivota“ (br. 230), ,Nevenka i SnjezZana
Tudman — princeze bala“ (br. 124), ,,Vanna — trijumfalan povratak® (br. 227) govore o

dogadajima iz svijeta slavnih te ukazuju na to kako su se mediji prvenstveno koristili
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aktualnim temama ne bi 1i privukli paznju citatelja te ih potaknuli na kupnju, a poznati i

slavni, glavna su lica preko kojih se novosti Sire publici i potrosac¢ima. Pogledamo li

naslovnu stranicu jednog od prvih primjeraka ¢asopisa Gloria na kojemu stoji naslov ,,Sve

plasticne operacije hrvatskih zvijezda“ (br. 64) moze se zakljuciti koliko je vizualizacija

dala na znacaju fizickom izgledu, a Cinjenica je da ljudsko oko prvo primijeti sliku, t;.

fotografiju u Casopisu.
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Slika 21 Naslovnica ¢asopisa Glorija, br. 85
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(vlastita fotografija)

Uz ,,Trend report™ u nekoliko Casopisa Gloria toga vremena vidljiva je posebna

kolumna ili poseban zbir na nekoliko stranica koji prikazuje pregled najvaznijih dogadanja

1 modnih revija u kojemu se prikazuju modne kombinacije koje su obiljezile to razdoblje.

Njihova glavna zadaca je da posluze kao inspiracija te potaknu kreativnost i ukazu na

vaznost elegancije i mode.

Ve¢ naslovom ,,Pariz: Modni diktat za jesen* (br. 85: 28-29), koji je ispisan masnim

tiskom i ve¢im fontom daje se najava novog modnog trenda koji ¢e ispratiti jesen te godine.
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Ono sto se moze odmah vidjeti iz fotografija koji prikazuju modele u kreacijama jesu jarke
boje, koza i uske, pripijene kreacije. Ovih nekoliko stranica Casopisa posveéeno je
isklju¢ivo modnim trendovima te su upravo fotografije te koje prenose poruku, a uz njih je

tekstom opisano Sto donosi trend, kakvu osobnost Zene prikazuje te kako njegovati tu notu.

Na ot prtama Partia | cmbuna Viams | New
dieajen -t

Yorka vodedt op medcle

Slika 22 Prikaz modnog teksta u casopisu Slika 23 Prikaz modnog teksta u casopisu
Gloria, br. 85: 28 Gloria, br. 85: 29
(vlastita fotografija) (vlastita fotografija)

Opis koji pronalazimo na stranicama Glorije je primjerice: ,,Na modnim pistama
Pariza, Londona, Milana i New Yorka vodec¢i dizajneri sloZzeno su top modele odjenuli u
kozu. Crna i boje kestena, Zuta, zelena ili Zarko crvena i ljubiCasta ove ¢e sezone biti hit.
Moderni su podjednako velur, lak, napa ili janjeca koza, ¢ija mekocéa poput svile savrSeno
pristaje uz tijelo. U krojevima nema pravila: od koze su saSiveni dugi kaputi koji podsjecaju
na vojnicke Sinjele i u trendu su novog military looka, ali i kaputiéi u stilu pedesetih kakve
preporucuju Dolce & Gabanna. Armani se i u zimskoj kolekciji opredijelio za kratku jaknu
11zazovnu minicu, dok je ,,Blumarine* lansirao kaputi¢ vristec¢ih boja u stilu sedamdesetih.
Alberta Foretti nudi kratku haljinu od velura u kombinaciji s modernim pletivom, a Versace

za vecCer predlaze izazovnu kombinaciju ¢ipke 1 koze.” (br. 85: 28)
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Ve¢ iz ovoga krac¢eg uvoda lako se mogu i8¢itati koji ¢e to trendovi biti popularni
za tu jesen i1 kakve ¢e se Cak i zimske kreacije nositi. Takoder, navedene su boje koje ¢e
prevladavati te koji su pozeljni materijali. Moze se zakljuciti kako su modu, ¢ak i u
Hrvatskoj, diktirali dizajneri u svjetskim modnim prijestolnicama kao §to su to Pariz,
London, Milano i New York, ali i koji su od poznatijih brendova na modnoj sceni te za
kakve su se oni kreacije odlucili. Vecina njih aktualna je i danas. Takoder, moze se vidjeti
povezivanje trendova, tj. vracanje starim i koriStenje ve¢ ranijih inspiracija za nastanak
novih, §to je vidljivo 1 danas. Mozemo is¢itati, s obzirom na preporuku janjeé¢e koze kao
materijala da jo$ uvijek nije bio aktualan eko stil te godine.

Nadalje, u to doba od zene se pocinje traziti ekskluzivnost njezine pojave, koja je
odredena izgledom, a upravo je recenica koja je obiljezila modu devedesetih ,, Be yourself!*
diktirala nacin prenosSenja mode na pojedinca i njegovu interpretaciju. Tako se moze iS¢itati
masa preporuka, ali svaka Zena imala je zadacu razviti svoj osobni stil i tako zadrzati svoju
individualnost, ali i pokazati da prati modne trendove i da zna dobro kombinirati odjevne
kombinacije.

U Gloriji opisuju kako: ,,Revije u najve¢im modnim srediStima svijeta nude
poda, slobodnu i hrabru zenu u dosad nespojivim kombinacijama boja i dezena ili
samosvjesnu osvajacicu u vojnickoj odori ili kombinezonu.* (br. 85: 28)

Kombinezoni su bili izrazito popularni tijekom devedesetih godina prosloga
stoljeca, kao i dugi kaputi. Kako je ranije, ljetna, kolekcija odisala nijansama najzes¢ih boja
isto se predlaze i za jesensku kolekciju. Kako je navedeno u ¢lanku, ,,takva eksplozija boja,
smatraju vode¢i dizajneri, izvrstan je kontrast uobi¢ajenim osnovnim neutralnim crnim,
smedim 1 plavim tonovima®. (br. 85: 28)

Nadalje, na fotografijama 25. i 26. takoder su vidljive fotografije modela koje
prikazuju pozeljne kombinacije, naslovi koji iskacu i nose dozu tajanstvenosti koja Citatelju
budi zanimanje. Uzmu li se npr. naslovi ,,Zene ¢e ove jeseni biti senzualne i zavodljive u
odjeci pripijenoj uz tijelo®, ,,Kombinezoni se vrac¢aju u svim bojama“ ili ,,Military look za
samosvjesne®, svi oni pobuduju pitanja i tjeraju samo promatraca na Citanje ¢lanka. Naime,
Citateljicu zanima u kakvim se to bojama vracaju kombinezoni, koje ¢e boje biti popularne
u jeseni, kako ¢e to Zene biti senzualne i zavodljive te kakva je to pripijena odjeca ili kakva
je to samosvjesna Zena i kako posti¢i da kada netko vidi zenu i njezinu odjevnu kombinaciju

odmah pomisli da je ona samosvjesna.
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Tako su postali popularni kombinezoni koji su pripadali utilitarnom stilu te postali
su dijelom visoke mode. Nagla§ava se: ,Zenama s dobrom linijom pristajat ée
besprijekorno: naglasit ¢e njihovu vitkost, ali i istaknuti obline.” (br. 85: 30) A koriSteni

materijali bili su koza, svila, pli§ ili koza.

Ono $to nosite u uredu,

govori §to mislite o sebi

Slika 24 Prikaz prenoSenja revija u Slika 25 Prikaz kolumne u casopisu
Casopisu Gloria, br. 85: 30 Gloria, br. 85: 31
(vlastita fotografija) (vlastita fotografija)

Ve¢ se ovdje moze uvidjeti kako je jedan od glavnih naglasaka u modnim
trendovima devedesetih pocelo biti, i dolazi do izrazaja modnim kombinacijama, upravo
tijelo Zene. Tako da se zene sve viSe posvecuju njezi tijela, vodeci sve vise brigu o njegov
izgledu, ali 1 obliku. Upravo tijekom toga perioda postaju popularne teretane, ali i razni
tretmani uljepSavanja. Naravno, naglaskom na Zensko tijelo dolazi do sve veceg naglaska
seksipila u ¢emu je znacajan doprinos donio military look. Tomu je doprinio remen kojim
je struk naglasen, ali i kratke suknje, popularno zvane minice.

Gloria prenosi posebna kolumne posvecena savjetovanju Citateljica kako se Sto
bolje odjenuti i kako ste¢i postovanje okoline. Primjer je kolumna americke televizijske
zvijezde 1 voditeljice te urednice modnih ¢asopisa Vogue i Harper's Bazaar, Else Klensch,
s naslovom ,,Modni arak Else Klensch®. Glavna re¢enica, ali i poruka koju kolumna Salje

je: ,,Ono $to nosite u uredu, govori §to mislite o sebi.*. (br. 85: 31) U kolumni ukazuje kako
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je dobar izgled vrlo vazan za razvoj karijere jer upravo odjeca koju zZena nosi ostavlja dojam
elegancije te ozbiljnosti u poslovnom svijetu. Tesko da bi netko ozbiljno shvatio ucitelja u
odjelu klauna ili odvjetnika koji na sud dode u sportskom izdanju. Upravo vaznost
elegancije, ali i zasebnih poslovnih kombinacija koji prate aktualne modne trendove
prepoznati su jo§ devedesetih godina proSloga stoljea. O vaznosti ove teme jasan
pokazatelj je cijela kolumna jednoga broja, izdanja Casopisa posvecena upravo savjetovanju
vezanim uz poslovnu odjecu.

Naime, smatra se da se ulaganjem u odjecu ujedno i ulaganje u karijeru i poslovni
razvoj, gdje nije uopce bitna cijena samog proizvoda. Ono §to je zapravo bitno je odabrati
pravu kombinaciju koja pristaje profesiji kojom se osoba bavi, ali 1 odrediti koju poruku
Salje. Takoder, vidljivo je da radno mjesto postaje sve lezernije pa tako i poslovne
kombinacije vis$e nisu ustogljene nego prate aktualne modne trendove. Vazno je naglasiti
da odijevanje treba biti izvor uzitka, a ne stresa te da primjena i kombinacija modnih
trendova treba biti potaknuta kreativnoscu, ali 1 zadovoljstvom. Klench u svojoj kolumni
navodi i dijelove odjece bez kojih se ,,ne moze Zivjeti“. A neki od njih su: lagano strukirani
kardigan crvene boje, crna tunika izradena od svile, svilena bluza koja je uzorka sa crno-
bijelim toCkicama te crno-bijeli karirani sako. Gotovo svi ovi odjevni predmeti mogu
kombinirati no¢u i1 danju te su zbog svoga materijala vrlo prozracni. (br. 85: 31)

Iz ove analize vidljivi su modni trendovi koji su obiljezili jesen 1996. godine, $to
se nosilo te koje su kombinacije, ali 1 materijali bili pozeljni. Na kraju se moze zakljuciti
da su spomenuti trendovi svojstveni stilovima koji su obiljezili modu devedesetih godina
prosloga stolje¢a, a imaju utjecaja i danas. Velika paznja pridavala se izgledu Zenskoga
tijela Sto je populariziralo brigu o tijelu, ali i o poslovnim odjevnim kombinacijama koje su
pomagale razvoju karijere svake zene. Takoder, iz svega se moze zakljuciti koliko je vazna

moda te nacin na koji se interpretira, ali i kako se nosi i pokazuje samopouzdanje njome.
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Beauty centar GIVaE savjetuje

Vitka, vitkija, totalno nova u Beauty centru FACE|

Os/eéan se. spmmnam  prihvalit svaki izazov, cillati na najbolie, pri ina je
Uvijek, u suko/ Pngodl T na svakom m’enu ju saurs S vezwe ih '/‘eqnazyed ;cu nsom!h

on
iSni kilogram, nak
taj. pogled ‘moZe odluciti o nasem llsp[ehll i dati nam dodatni polet.

Badi je najvaznija odjeca ljeti, pa je i te kako vaino kako je kroj
odnedavno postoji jos jedna adresa, u llici 54. Ponuda ku

Slika 26 Prikaz reklamnog clanka u Slika 27 Prikaz reklamnog oglasa u
Casopisu Gloria, br. 219 Casopisu Gloria, br. 198
(vlastita fotografija) (vlastita fotografija)

Casopis Gloria jos od podetka izlazenja u svoj sadrzaj ukljuéuje i reklame tj. plaéene
oglase razli¢itih brendova, modnih kuca te salona za uljepSavanje. Kao §to je to u ostalim
kategorijama, kada je rije¢ o pla¢enoj reklami tekstovi i naslovi su takoder pisani modnim
jezikom pa mozemo izdvojiti ,,Vitka, vitkija, totalno nova u Beauty centru Face* (br. 219),
,Kupaci kostimi s dobrih adresa.” (br. 198) Svaki reklamni tekst u ¢asopisu svoj fokus je
prvenstveno stavio na savjetovanje Citateljica pa tako mozemo pronaci popis najboljih
butika u kojemu mozemo pronaci najpopularnije modele kupacih kostima ili savjete vezane
uz odrzavanje vitke linije u tekstu ,,Beauty centar FACE savjetuje (br. 219). Reklamni
tekst uglavnom je popracen i dodatnim sadrzajem, kako nositi odredeni komad odjece, koje
boje kombinirate te na kraju gdje se isti moze pronaci i kupiti. Mozemo re¢i kako se Gloria,
kao 1 ve¢ina ¢asopisa toga vremena, koristila modnim jezikom i savjetima ne bi li privukla
Citatelje 1 zadrzala njihovu paznju te tako utjecala na to koji ¢e i gdje ¢e publika kupiti

odredeni odjevni predmet.

49



8. Citanost modnih Casopisa - istraZivanje

Nakon prikaza teorijskog dijela rada u kojem se opisuje definicija, razvoj te obiljezje
mode 1990-ih godina i zenskih Casopisa, u nastavku iznosim ciljeve, metodu i rezultate
istrazivanja o cCitanosti modnih casopisa iz perspektive Citateljica danas i Citateljica
devedesetih godina te razlike i zakljucke dobivene na temelju rezultata. Takoder ¢u
pokazati koliko su se modni ¢asopisi zapravo ¢itali 1990-ih godina te u kojoj mjeri su isti

odlucivali o tome kako ¢e se razvijati modni trendovi.

8.1. Cilj istraZivanja

Glavni cilj istrazivanja bilo je uvidjeti koliki utjecaj su modni Casopisi zaista imali na
razvoj modnih trendova 1990-ih i danas te da li je njihova zadac¢a bila samo prenoSenje
novosti iz svijeta mode ili su i sami ponekad imali veliki utjecaj u stvaranje nekog novog
modnog trenda. Uz dvije provedene ankete, jedna koja se odnosi na vremenski period od
1990. do 1999. godine te ukljucuje samo one ispitanike koji su u tome periodu imali viSe
od 20 godine te druga anketa, koja prikazuje trenutnu situaciju i ukljucuje ispitanike starije
od 18 godina. Cilj je uvidjeti razliku izmedu dvije ankete, koliko su zenski, odnosno modni
Casopisi bili praceni prije nesto viSe od 20 godina te da li se situacija promijenila. Anketa
nam takoder pokazuje i na koji nacin su Zenski ¢asopisi uopce utjecali na Citatelje, jesu li
bili relevantni pokazatelji modnih trendova te u kojoj mjeri su utjecali na to Sto ¢e i gdje ¢e
pojedinci kupovati svoje odjevne predmete. Uz navedeni cilj nadovezuje se i onaj u kojem
saznajemo koliko su modni ¢asopisi danas uopce aktualni, jesu li ih u potpunosti zamijenili
online portali te u kojoj mjeri se danas jo§ uvijek kupuju tiskani ¢asopisi namijenjeni
zenskoj publici. Ostali ciljevi istrazivanja bili su dati dublji uvid u trenutno stanje i funkciju
modnih publikacija te otkriti koliko su drustvene mreze, web portali i ostali online sadrzaj

zamijenili tradicionalne tipove medija.

8.2. Metodologija istrazivanja

Budu¢i da je namjera ovog rada istraziti modne Casopise, anketa kao analiza sadrzaja
pokazala se kao korisna metoda za kvantificiranje fenomena u odredenom podrucju.
Nadalje, pokazala se kao najbolja metoda za postizanje cilja istrazivanja. Tako sam u svrhu

prikupljanja primarnih podataka za potrebe ovog rada, 2021. godine provela dvije razli¢ite
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ankete s primarnim ciljem utvrdivanja koliki utjecaj na modu imaju zenski ¢asopisi danas,
a koliki su imali 90-ih godina.

U ovom diplomskom radu provedena su dva anketna upitnika putem Google Forms-a
(linkovi). U analizi ankete prikazani su op¢i podaci ispitanika, ucestalost Citanja i
kupovanja zenskih casopisa, utjecaj zenskih Casopisa na promjene modnih trendova,

najpopularniji asopisi.

Prvi anketni upitnik prikazan je u PRILOGU 1 te se moZe nac¢i na poveznici:
https://docs.google.com/forms/d/1qFA_kZ7vnGT5TcTi5SGlq3W-
KM50881la8rduy VOLyKg/edit

Prvi upitnik sastojao se od 12 pitanja s ponudenim odgovorima te je obuhvacao 491
ispitanika. Cilj ankete bio je ispitati kako je Zenska publika 90-ih godina vidjela zenske
Casopise, koliko su oni tada bili popularni te na koji na¢in su utjecali na promjene modnih
trendova. Ova anketa je bila namijenjena samo ispitanicima koje su u dobnoj skupini od 45
godina do 80 godina, od ¢ega je 79,9 % ispitanika u dobi od 45-59 godina, a ostalih 20,1%
od 60 do 80+ godina.

Spol?
491 odgovor

oM
[ Jrd

Grafikon 1 Spol ispitanika

Na grafikonu 1. prikazan je odnos Zenskih, odnosno muskih ispitanika. Na anketni

upitnik odgovorilo je 97,1% Zenskih ispitanika te 2,9% muskih ispitanika.
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Dob?
491 odgovor

@ 45-59
@ 60-69
© 70-79
@ 80+

Grafikon 2 Dob ispitanika

Prema godinama (Grafikon 2), najvec¢i udio odgovora je od osoba koje imaju izmedu
45-59 godina (79,6%), zatim su osobe izmedu 60-69 godina (18,1%), slijede ih osobe 70-
79 godina (1,8%), dok su osobe starije od 80 godina s najmanjim postotkom (0,4%)

najmanje odgovorili na ispitanu anketu.

Jeste li 90-ih godina prosloga stolje¢a kupovali ili Citali Zzenske ¢asopise?
491 odgovor

@ Jesam, redovito sam ¢&itao/la Zenske
Casopise

@ Ponekad, no nisam redovito &itao/la

@ Nisam uopce &itao/la Zenske Easopise

@ Ne sjecam se

Grafikon 3 Odgovori na pitanje: Jeste li 90-ih godina kupovali ili Citali Zenske casopise?

Na grafikonu 3 prikazan je postotak kupovanja i Citanja Zenskih Casopisa 1990-ih
godina proslog stolje¢a. 1z odgovora mozemo is€itati da je 59,3% ispitanika odgovorilo
kako je ponekad, no ne redovito Citao/la Zenske casopise. Nadalje, 36,9% ispitanika
odgovara kako su redovito pratili/¢itali Zenske Casopise, dok se samo 3,1% ispitanika nije
uopce cCitao ili kupovao zenske Casopise. 0,8% ispitanika se ne sjeca koliko je citalo,

odnosno kupovalo Zenske Casopise.

52



Smatrate li da su modni ¢asopisi 90-ih godina odlucivali o tome kako ¢ete se oblagiti?
491 odgovor

@ Smatram da su odlugivali

@ Ponekad su odlugivali

@ Smatram da nisu odlugivali

@ Nisam pratio/la modne &asopise

Grafikon 4 Odgovori na pitanje: Smatrate li da su modni ¢asopisi odlucivali o tome kako

cete se oblaciti?

Na grafikonu 4 prikazano je u kojem postotku su modni ¢asopisi odlucivali o tome kako
¢e se zenska populacija oblaciti 1990-ih godina. Najvise ispitanika, njih ¢ak 57,6% smatraju
kako su casopisi ponekad odlucivali o tome kako ¢e se oblaciti, dok njih 27,1% smatra da
nisu odlucivali o nacinu oblacenja. 12,8% ispitanika smatra kako su casopisi odlucivali o

nacinu odijevanja a najmanji postotak 2,4% nije pratio modne Casopise.

Jeste li 90-ih godina prosloga stoljeéa kupili neki odjevni predmet samo zato Sto ste ga vidjeli u
zenskom Casopisu?
491 odgovor

@ Jesam
@ Nisam

@ Ponekad
@ Ne sjecam se

Grafikon 5 Odgovori na pitanje: Jeste li 90-ih godina prosloga stoljeca kupili neki odjevni

predmet samo zato Sto st ga vidjeli u Zenskom casopisu?

Na grafikonu 5 prikazano je koliko se neki predmet kupovao samo zato §to je viden u

zenskom Casopisu. 32,4% ispitanika nije kupovalo odjevne premete, 30,5% ispitanika je
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kupovalo, 26,1% je ponekad kupovalo odjevne predmete, dok 11% ispitanika se ne sjeca

da li je kupovalo odjevne predmete videne u modnom casopisu.

Po vasem misljenju kako su zenski ¢asopisi utjecali na promjene u modnim trendovima 90-ih
godina?
491 odgovor

@ Prenosenjem odjevnih predmeta od

utjecajnih modnih dizajnera
@ Prenosenjem odjevnih kombinacija
javnih liénosti
10,8% Samostalnim stvaranjem novih trendova

@ Prenosenjem odjevnih kombinacija
Citatelja/publike

@ Nisu imali utjecaj na promjene modnih
trendova

@ Ne znam

Grafikon 6 Odgovori na pitanje: Po vasem misljenju kako su Zenski casopisi utjecali na

promjene u modnim trenovima 90-ih godina?

Grafikon 6 prikazuje kako su zenski Casopisi po miSljenju ispitanika utjecali na
promjene u modnim trendovima 90-ih godina. Najveci postotak (40,3%) ispitanika smatra
kako su modni Casopisi utjecali prenosenjem odjevnih kombinacija javnih li¢nosti, 21,2%
smatra kako je prenoSenje odjevnih predmeta od utjecajnih modnih dizajnera, 16,1%
ispitanika smatra kako je samostalnim stvaranjem modnih trendova, 10,8% ne zna kako su
zenski Casopisi utjecali na promjene modnih trendova, 7,7% ispitanika smatra kako je to
prenosenje odjevnih kombinacija Citatelja to¢nije publike, a samo 3,9% ispitanika nisu

imali utjecaj na promjene modnih trendova.
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Jesu li Zenski ¢asopisi 90-ih godina prosloga stolje¢a predstavljali ili prenosili ideale Zenske

liepote?
491 odgovor

@ Jesy, stalno su predstavljali idele
Zenske ljepote

@ Ponekad su predstavljali ideale Zenske
liepote

A @ Nisu nikada predstavljali ideale Zenske
— liepote

® Ne znam
@ Nisam ¢itao/la Zenske Gasopise

Grafikon 7 Odgovori na pitanje: Jesu li Zenski casopisi 90-ih godina predstavijali ili

prenosili ideale Zenske ljepote?

Grafikon 7 prikazuje jesu li Zenski ¢asopisi 1990-ih godina predstavljali ili prenosili
ideale Zenske ljepote. Prema odgovorim vidimo kako je 45% ispitanika odgovorila kako su
Casopisi ponekad prenosili ideal zenske ljepote toga vremena, dok 43,8% ispitanika smatra
kako su ¢asopisi redovito prenosili i prikazivali koji je ideal zenske ljepote. Nadalje, 6,1%
ispitanika ne zna u kojoj mjeri su Casopisi prenosili ideale Zenske ljepote, dok 4,3%
ispitanika smatra kako nisu nikada predstavljali ideale Zenske ljepote. 0,8% nije pratilo

zenske Casopisi toga vremena.

Jeste li znali da je Casopis Gloria poCeo izlaziti 90-ih godina?
491 odgovor

@® Jesam
@ Nisam

Grafikon 8 Odgovori na pitanje: Jeste li znali da je casopis Glorija poceo izlaziti 90-ih

godina?
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Na grafikonu 8 prikazano je kako 68,4% ispitanika znalo kada je poceo izlaziti Casopis

Gloria, dok 31,6% nije znao da je ¢asopis Gloria poceo izlaziti 1990-ih godina.

Jeste li redovito pratili Casopis Gloria 90-ih godina?
491 odgovor

@ Jesam
@ Nisam
Ne sjeéam se
@ Nisam pratio/la modne ¢asopise

Grafikon 9 Odgovori na pitanje: Jeste li redovito pratili casopis Glorija 90-ih godina?

Na grafikonu 9 prikazano je koliko redovito su ispitanici pratili modni Casopis Gloria. 47%
nije pratio ¢asopis Gloria, 42,4% je pratio navedeni ¢asopis, 7,7% se ne sjeca da li su pratili
casopis Glorija. 2,9% ispitanika nije pratio modni ¢asopis Gloria.

Ocjenom od 1 - 5 ocjenite koliko je ¢asopis Gloria 90-ih godina utjecao na promjene modnih

trendova?
491 odgovor

300

200 217 (44,2 %)

127 (25,9 %)

100

72 (14,7 %)
44 (9 %)

31 (6,3 %)

Grafikon 10 Odgovori na pitanje: Ocjenom od 1 — 5 ocijenite koliko je casopis Gloria 90-ih

godina utjecao na promjene modnih trendova?
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Na grafikonu 10 prikazane su ocjene u utjecaju na promjene modnih trendova, od ¢ega je
1 najmanja, a ocjena 5 najvisa ocjena. Ocjenu 3 dalo je 44,2% ispitanika, ocjenu 4 dalo je

25,9% ispitanika, ocjenu 2 dalo je 14,7% ispitanika te ocjenu 5 dalo je 9% ispitanika.

U zadnjem pitanju ispitanicima je ponudeno da vlastitim misljenjem iskazu utjecaj na

promjene modnih trendova te na koji nacin je utjecala na njih te na to koji odjevni predmet

»Promjene modnih trendova donose javne osobe, pjevaci, glumci.... U Casopisu se

objavljuju njihove fotografije i na taj nacin se promoviraju novi trendovi.*

»Ako ga je nosila neka poznata li¢nost, to mi je privuklo paznju, a u ratnom razdoblju

nije ni bilo ba§ mekog izbora tako da je novina sigurno pomogla promjeni trenda.*

,Gloria je pratila trendove u svijetu mode. Na mene osobno je utjecalo tako da budem
upucena Sto se nosi a Sto se tice same kupovine bas i ne. Obzirom da sam visoka, dugih
udova, mislim na noge i ruke, 1990 godina nije bas$ bilo velikog izbora kod kupovine za

takvu gradu. Ali zato su se koristile opcije krojaci i sve se moglo sasiti.*

»Najvise piSu¢i o poznatim javnim licnostima te objavljujuci njihove slike, a oni
naravno uvijek nose odjecu u skladu sa trenutnim svjetskim modnim trendovima... Ako im
pri tome to 1 lijepo stoji, eto ti sugestije Sto trebas kupiti, pogotovo ako ste sli¢ne tjelesne

grade i sli¢nih godina...*

,.Casopis je prikazivao nove trendove u modnom svijetu i na taj nain je utjecao na
prihvacanje te mode medu pojedinim Ccitateljima Glorije koji su i inace slijedili modne
trendove. Mogu re¢i kako sam kupovala onu samo robu koja se meni osobno svidala bez
obzira je li bila reklamirana u Casopisu ili nije. Jednostavno nisam tip koja slijepo slijedi

modne trendove Sto ne znaci kako mi se ne svidaju, nego imam "svo;j" stil oblacenja.*
Glavni cilj prvog anketnog upitnika bio je uvidjeti koliko su zenski ¢asopisi poput
Glorije bili ¢itani te koliko su utjecali na promjene modnih trendova 90-ih godina, kako su

se prenosili te koji su bili naj€itaniji Casopisi toga vremena.
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Drugi upitnik se sastoji od 15 pitanja s ponudenim odgovorima u kojemu je obuhvaéeno
648. Isti je prikazan u PRILOGU 1 te se moze pronaci na poveznici:

https://docs.google.com/forms/d/1eZ40YubsM4om6SUeigkhwwOcD42rELepGeYOZ
yXXaHs/edit

Spol?
638 odgovora

ov
([ 4

Grafikon 11 Dob ispitanika

Na grafikonu 11 prikazan je odnos zZenskih, odnosno muskih ispitanika. Na anketni

upitnik odgovorilo je 96,7% zenskih ispitanika te 3,3% muskih ispitanika.

Dob?
640 odgovora

® 18-39

@ 40-49
© 50-59
® 60+

Grafikon 12 Spol ispitanika
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Prema godinama (Grafikon 12), najvec¢i udio odgovora je od osoba koje imaju izmedu
50-59 godina (33,3%), zatim su osobe izmedu 40-49 godina (28,9%), slijede ih osobe 18-
39 godina (24,7%), dok su osobe starije od 60 godina s najmanjim postotkom (13,1%)

najmanje odgovorili na ispitanu anketu.

Citate li Zenske tiskane &asopise?
640 odgovora

® Da
® Ne
Ponekad
@ Nekada sam ¢itao/la, sada vise ne

Grafikon 13 Odgovori na pitanje: Citate li Zenske tiskane casopise?

Na grafikonu 13 prikazan je ucestalost Citanja zenskih tiskanih ¢asopisa. 41,7% je ponekad
Citalo zenske tiskane Casopise, 29,1% ispitanika nekada je ¢italo Zenske Casopisi, 18,1% ne

Cita Zenske Casopise, dok 11,1% ispitanika navodi kako ¢ita Zenske tiskane casopise.

0d 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri danas Citate Zenske tiskane ¢asopise.
640 odgovora

300

253 (39,5 %)
200

199 (31,1 %)

133 (20,8 %)
100

20 (3,1 %)

35 (5,5 %)

Grafikon 14 Odgovori na pitanje: Od 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri danas citate tiskane

casopise.
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Na grafikonu 14 prikazane su ocjene u utjecaju na promjene modnih trendova, od ¢ega je
1 najmanja, a ocjena 5 najvisa ocjena. Ocjenom 1 odgovorilo je 39,5%, ocjenu 2 dalo je
31,1% ispitanika, ocjenu 3, dalo je 20,8% ispitanika, ocjenu 4 dalo je 5,5% dok je ocjenu
5 dalo 3,1% ispitanika.

Jeste li ikada kupili neki odjevni predmet samo zato $to ste to vidjeli u Zenskom ¢asopisu?
641 odgovor

® Da
® Ne
Ponekad
@ Nisam nikada &itao/la Zenske asopise

Grafikon 15 Odgovori na pitanje: Jeste li ikada kupili neki odjevni predmet samo zato sto

ste ga vidjeli u zenskom casopisu?

Na grafikonu 15 prikazano je dali su ispitanici kupili odredeni odjevni predmet samo zato
Sto su ga vidjeli u modnom Zenskom ¢asopisu. 52% ispitanika nije kupilo odredeni odjevni
premet nakon Sto ga je vidio u ¢asopisu, 23,6% ispitanika je ponekad kupilo neki odjevni
predmet nakon $to ga je vidio u modnom Zenskom casopisu, dok je 22,5% ispitanika se
odlucilo za kupovinu odjevnom predmeta nakon $§to je isti vidio u modnom casopisu. 2%

ispitanika nije Citalo Zenske modne Casopise.

Smatrate li da Zzenski ¢asopisi odlu¢uju o tome kako ¢éete se oblaciti?
642 odgovora

® Da

® Ne
Ponekad

® Ne znam

|
‘

Grafikon 16 Odgovori na pitanje: Smatrate li da Zenski casopisi odlucuju o tome kako cete

se oblaciti?
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Na grafikonu 16 prikazano je u kojoj mjeri ispitanici smatraju da Zenski ¢asopisi odluc¢uju
o tome kako ¢e se oblaciti. 65,6% ispitanika smatra kako isti ne utjecu, 27,6% ispitanika
smatra kako samo ponekad utjecu, 4,45 ispitanika smatra kako utje¢u na odabir modnih

kombinacija te ostalih 2,5% ne zna da li isti utjecu na njihov odabir.

Smatrate li da Zenski ¢asopisi poku$avaju mijenjati modne trendove ili ih samo prenose?
642 odgovora

@ Zenski dasopisi samo prenose modne
trendove

@ Zenski dasopisi pokusavaju utjecati na

20.4% promjenu modnih trendova
7,8% Ponekad pokusavaju utjecati

@ Ne znam

Grafikon 17 Odgovori na pitanje: Smatrate li da Zenski casopisi pokusavaju mijenjati

modne trendove ili ih samo prenose?

Grafikon 17 prikazuje da li Zenski ¢asopisi mijenjaju modne trendove ili ih samo prenose,
47,4% ispitanika smatra kako samo prenose modne trendove, 24,5% smatra kako ponekad
pokusavaju utjecati, 20,4% smatra da pokuSavaju utjecati na promjene modnih trendova,
dok 7,8% ne zna da li Zenski Casopisi pokuSavaju mijenjati modne trendove ili ih samo

prenose.
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Koji od navedenih Zenskih ¢asopisa najcesce Citate?
631 odgovor

Gloria
Grazia

338 (53,6 %)
25 (4 %)

Cosmopolitan 96 (15,2 %)
Elle 49 (7,8 %)
Nijedan od navedenih 92 (14,6 %)

Ne pratim Zenske ¢asopise 159 (25,2 %)
Story

Vogue

Women

Ljepota i zdravlje

liepota &zdravlje

OK

| Gloriu vrlo rijetko

Koji ima u bircu ponuden za...
Samo kod frizera

Sensa

Samo on line

7 (1,1 %)
3(0,5%)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)

0 100 200 300 400

Grafikon 18 Odgovori na pitanje: Koji od navedenih zenskih casopisa najcesce Citate?

Na grafikonu 19 prikazano je koji se zenski Casopis najc¢esce Cita. Kao najcesce Citani

casopis je Gloria sa 53,6%, zatim 15,2% Cosmopolitan te 7,8% Elle.

Pratite li redovito Zenske tiskane ¢asopise ili zenske web portale?
641 odgovor

@ Tiskane éasopise
@ Web portale
Pratim oboje

@ Ne pratim ni Zenske &asopise ni web
portale

Grafikon 19 Odgovori na pitanje: Pratite ili redovito zenske casopise ili Zenske web

portale?

Na grafikonu 20 prikazano je koliko se redovito prati tiskani casopisi, odnosno Zenski web
portali. 52,3% ispitanika prati isklju¢ivo web portale, dok samo 5% prati samo tiskane
casopise. 30% ispitanika ne prati ni Zenske ¢asopise ni web portali, dok 12,8% ispitanika
prati oboje.
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U zadnjem pitanju ispitanicima je ponudeno da iskazu vlastito misljenje na temu Zenskih

komentari:

,»Nekad su modni ¢asopisi imali veci utjecaj na modu.*

,,PO mome misljenju danas zenski ¢asopisi prenose kombinacije slavnih ili novih komada

iz du¢ana poput Zare itd. Oni nikada ne stvaraju trendove samo ih prenose...*

,INe pratim zenske Casopise, tu i tamo na Facebooku otvorim neki link, ako mi se svida
fotografija. Zenski Casopisi po mome misljenju uglavnom prenose kombinacije poznatim

osoba popit Kim Kardashian i tako nastaju modni trendovi...*

,Moram priznati da sam relativno izgubila interes za Zenske Casopise posljednjih desetak
godina, jer im se 70% sadrzaja svodi na reklame, pla¢ene oglase, modne i kozmeticke

editoriale, a za Citanje gotovo niSta interesantno, relevantno i privlacno.*

,»Zenski modni ¢asopisi postali povr$ni prepisivaci stranih modnih trendova, vlastito

misljenje i stav opéenito u svim medijima nestalo, pa tako i u modnim ¢asopisima.*

,,Mislim da ne utje¢u na modu u velikoj mjeri jer mladi prate modu putem drugih medija,
a starije generacije (kao ja) imaju ve¢ izgraden stil. No, to je samo moje misljenje, anketa

¢e pokazati kakva je situacija.,,

,Na Zalost utje¢u na mladu publiku koja jo§ nema dovoljno zreo stav o sebi, svom tijelu i
svojem JA. Utjecaj je negativniji po mom misljenju preko ¢lanaka o hrani, razno raznih
upotreba ¢ajeva ili napitaka, Sto je in jesti a Sto ne, razno-razne dijete. Na modu jedino ima

utjecaj eventualno Vogue, ostalo je sve bez vlastitih ideja i inspiracija.*

Nakon analiza provedenih anketa mozemo uociti veliku razliku u odgovorima koji su
se odnosili na vrijeme 1990-ih te na odgovore koji su dani u dana$njem vremenu kada
Casopis kao medij viSe nije aktualan. Naime, 90-ih godina ispitanici su u puno ve¢oj mjeri
¢itali modne Casopise, nego li je to situacija danas. ViSe od 96,2% ispitanika je 1990-ih
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¢italo ili barem ponekad citalo zensku Stampu, dok usporedno sa odgovorima danas, taj
broj je pao za 45,11%. Anketa koja se odnosila na trenutnu situaciju pokazala je kako
ispitanici viSe ne Citaju zenske Casopise, a neSto manje od 30% ispitanika odgovara kako
su nekada Citali Casopise, a sada viSe ne.

Analizom odgovora na pitanje ,,Smatrate li da Zenski ¢asopise odlucuju/ili su odlucivali
kako ¢ete se oblaciti?* mozemo takoder uvidjeti veliku razliku u vremenskom razdoblju.
Naime, broj ispitanika koji su odgovorili da ¢asopisi odlucuju ili kako ponekad odlucuju je
u odnosu na trenutnu situaciju pao za 54,47%, dok kod analize broja ispitanika koji
odgovaraju kako ¢asopisi ne odlucuju u odnosu na 1990-ih, raste za 142,07%.

Kod analize pitanja ,Jeste li ikada kupili neki odjevni predmet samo zato Sto ste ga
vidjeli u ¢asopisu?* mozemo vidjeti vrlo mali pad u odgovorima kod usporedbe anketna.
Naime, 1990-ih godina 56,6% ispitanika je kupilo nesto ili je ponekad kupilo neki odjevni
predmet nakon $to ga je vidio u modnom casopisu, dok kod trenutne ankete 46,2%
odgovara sa odgovorom da ili ponekad. U ovom odgovoru primjec¢ujemo pad postotka
ispitanika koji su kupili neki odjevni predmet nakon Sto su ga vidjeli u zenskom ¢asopisu
od 18,37%.

Zakljucno, cilj ove ankete je bio vidjeti upravo tu razliku u odgovorima osoba koje su
zivjele te imale mogucnost pratiti modne Casopise 1990-ih godine sa trenutnom situacijom
u svijetu. Analizom i usporedbom odgovora zakljucujemo kako je zapravo sama uporaba
Casopisa u najvec¢em padu, dok se utjecaj Casopisa na odijevanje u obje ankete znatno
razlikuje ili je priblizno jednak.

Svrha drugog istrazivanja bila je i istraziti upravo te promjene izazvane djelovanjem
interneta i drustvenih mreza na tradicionalne medije. Temeljem ankete, vise od 50%
ispitanika odgovara kako, kada su Zenski mediji u pitanju, prate isklju¢ivo web portale, dok
njih tek 5% odgovara kako jos uvijek redovito prati tiskane medije. Mozemo zakljuciti kako
je unovim uvjetima digitaliziranih medija, jasno i logi¢no da se i sami mediji mijenjaju te
da su tradicionalni mediji primarni prilagoditi se novim zahtjevima publike koja prestaje
biti pasivan primatelj informacija, ve¢ aktivno komentira, dijeli i stvara novi sadrzaj. Pojava
interneta i globalizacije mijenja svijet i nacin komuniciranja te tako i sama pojava online
medija 1 web portala, koji prvenstveno sluze kao svrha informiranja korisnika, utjeCe na

tiskane Casopise.
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9. Zakljucak

Cilj ovoga diplomskog rada bio je istraziti jesu li tiskani modni Casopisi utjecali na
promjene modnih trendova te na koji nacin i uvidjeti koliko su prvi internet portali utjecali
na tiskane medije opcenito. Za istrazivanje izabrano je razdoblje od 1990. do 1999. godine
na primjeru ¢asopisa Gloria.

Rad se sastoji od povijesno-teorijskog dijela u kojemu se odgovara na pitanje Sto je
moda, kako nastaje i kako ju sve mozemo podijeliti. Nadalje, kako bi analizirali utjecaj na
promjene modnih trendova devedesetih godina prosloga stolje¢a potrebno je prvo
analizirati koji su to modni trendovi karakteristicni za 1990-e, nakon cega slijedi povijest
zenskih Casopisa te pojava prvih hrvatskih Zenskih portala. U istrazivatkom dijelu rada
provedena je analiza sadrzaja Casopisa Gloria, nacin na koji je Casopis komunicirao s
Citateljima te na koji nacin je prenosio modne teme. 1z analize zaklju¢ujemo kako je Gloria
od pocetka svojega izlazenja kroz razlicite rubrike, kolumne i ¢lanke nastojala prenijeti
modne trendove svojim ¢itateljima ne bi li utjecala na njihov modni odabir. Zenski ¢asopisi
su vizualni mediji i uglavnom se koriste fotografijom i aktualnim temama ne bi li pridobili
publiku, a ono §to primjecujemo iz analize Casopisa Gloria je kako su upravo fotografije
javnih li¢nosti, modnih revija i ostalih aktualnih dogadanja prenosile §to se to trenutno
,nosi* te tako indirektno utje€u na modni odabir Citatelja. Otkako nastaju prvi modni
trendovi, moda prestaje biti samo dio ¢ovjekove kulture ve¢ postaje nacin komunikacije i
sredstvo pomocu kojega se klasificiramo u odredenoj drustvenoj skupini. Upravo iz tog
razloga, mozemo zakljuciti kako modni Casopisi imaju jako veliki utjecaj na modne
trendove jer ¢e se prenoSenjem kombinacije javnih li¢nosti Citatelji poistovjetiti s njima i
pratiti njihov modni izricaj.

Nadalje, za potrebe ovog istrazivanja provedene su i dva anketna upitnika koja
odgovaraju na pitanja koliko su zenski ¢asopisi bili ¢itani 1990-ih godina, a koliko danas,
te jesu li isti utjecali na modne trendove. Prema odgovorima iz provedenih anketa mozemo
potvrditi kako €asopisi utjeCu na modne trendove iskljucivo kroz prenoSenje kombinacija
javnih li¢nosti. Zenski &asopisi su mediji koji informiraju publiku o aktualnim temama i
dogadajima, a kada je moda u pitanju, kroz odjevne kombinacije javnih li¢nosti nastoje
prezentirati modne trendove u svijetu. Iz analize ankete primje¢ujemo veliki pad kada je
¢itanost modnih Casopisa u pitanju pa tako veci broj ispitanika danas prati isklju¢ivo online

portale, dok je devedesetih godina ¢itanost Zenskih ¢asopisa bila izrazito velika.
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Zaklju¢no, mozemo reci kako su moda i modni trendovi dobili na znacaju pojavom
medija opcenito, jer jos od izlaska prvog modnog Casopisa primje¢ujemo sve brzi razvoj
modnih trendova. Iako je veliki utjecaj imala industrijalizacija i industrijska proizvodnja,
mozemo zakljuciti kako su tom ubrzanju pridonijeli i Zenski Casopisi koji su svojim
sadrzajem i prenoSenjem modnih kombinacija uvelike ubrzali te promjene. Danas, online
medije vidimo kao novu revoluciju u komunikaciji, svaki tiskani Zenski ¢asopis danas ima
svoje web mjesto na kojemu aktivno objavljuje sadrzaj. Imajuci u vidu sve dosadasnje
ucinke medija, mozemo zakljuciti kako je upravo pojavom web portala, brzina informacija
dobila nevidene moguénosti koje su vece nego u bilo kojem drugom mediju. Pojava online
portala te druStvenih mreza omogucuje korisnicima da budu videni i dostupni, da
komentiraju 1 stvaraju sadrzaj, dok je sustav tih informacija ubrzan i svima dostupan.
Upravo iz toga razloga danas vidimo sve brze promjene u modnim trendovima, koji s

nekadasnjeg desetljeca, pa i stoljeca, prelaze u sezonske promjene.
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I
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Diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija. magistarskih radova. izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni 1 citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, Sara Robek pod punom moralnom, materijalnom i kaznenom odgovornoséu,
izjavljujem da sam isklju¢ivi autorica diplomskog rada pod naslovom Prikaz
modnih trendova u Zenskim ¢asopisima devedesetih godina proslog stolje¢a na
primjeru hrvatskog ¢asopisa Glona te da u navedenom radu nisu na nedozvoljeni
nacin (bez pravilnog citiranja) konidteni dijelovi tudih radova.

Student/ica:

‘ % / Sara Robek
/7/L /k

/7 (vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine diplomske
radove sveudilidta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveudilidne knjiznice
u sastavu sveudilidta te kopirati u javnu intemetsku bazu zavrdnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudilidne knjiznice. Zavedni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajudi nadin.

Ja, Sara Robek neopozivo izjavljujem da sam suglasna s javnom objavom
diplomskog rada pod naslovom Prikaz modnih trendova u Zenskim ¢asopisima
devedesetih godina prodlog stoljeca na primjeru hrvatskog ¢asopisa Glona ¢&iji
sam autorica.

Student/ica:

/
£ /// V-
(€lastoruéni potpis)
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Prilozi

PRILOG 1

9/12/22, 7:26 PM Zenski Easopisi - 90-ih godina prosloga stoljeca

Zenski ¢asopisi - 90-ih godina prosloga
stolje¢a

Pozdrav svima,

hvala vam $to ste izdvoijili svoje vrijeme kako bi ispunili anketu.
Anketa je potpuno anonimna.

*Required

1. Spol?*
Mark only one oval.
)M

)z

2. Dob?*
Mark only one oval.
() 4559
) 60-69

) 70-79
) 80+

3. Jesteli 90-ih godina prosloga stoljec¢a kupovali ili Citali Zenske casopise? *
Mark only one oval.

Jesam, redovito sam citao/la Zenske Casopise
) Ponekad, no nisam redovito &itao/la
) Nisam uopée &itao/la Zenske &asopise

) Ne sjeéam se

https://docs.google.com/forms/d/1qFA_kZ7vnGT5TcTi5Glg3W-KM5088lla8r4uyVOLyKg/edit
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9/12/22, 7:26 PM Zenski ¢asopisi - 90-ih godina prosloga stoljeca

4. Smatrate li da su modni ¢asopisi 90-ih godina odlucivali o tome kako éete se *
oblaciti?

Mark only one oval.

p

() Smatram da su odlugivali
") Ponekad su odlugivali
() Smatram da nisu odlugivali

) Nisam pratio/la modne &asopise

5. Jeste li 90-ih godina prosloga stoljeca kupili neki odjevni predmet samo zato Sto  *
ste ga vidjeli u Zenskom ¢asopisu?

Mark only one oval.

) Jesam
() Nisam
() Ponekad

) Ne sje¢éam se

6. Po vasem misljenju kako su Zenski ¢asopisi utjecali na promjene u modnim *
trendovima 90-ih godina?

Mark only one oval.

) Preno$enjem odjevnih predmeta od utjecajnih modnih dizajnera
() Prenosenjem odjevnih kombinacija javnih lignosti
/:\ Samostalnim stvaranjem novih trendova
(") Prenos$enjem odjevnih kombinacija itatelja/publike
) Nisu imali utjecaj na promjene modnih trendova

() Ne znam

https://docs.google.com/forms/d/1qFA_kZ7vnGT 5TcTi5Glg3W-KM5088l1a8r4uyVVOLyKg/edit
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9/12/22, 7:26 PM Zenski ¢asopisi - 90-ih godina prosloga stoljeca

7. Jesu li zenski ¢asopisi 90-ih godina prosloga stoljeca predstavljali ili prenosili *
ideale zZenske ljepote?

Mark only one oval.

(") Jesu, stalno su predstavljali idele Zenske ljepote

) Ponekad su predstavljali ideale Zenske ljepote

-

() Nisu nikada predstavljali ideale zenske ljepote
7/ Ne znam

(_ ) Nisam ¢itao/la zenske ¢asopise

8. Jesteli znali da je ¢asopis Gloria poceo izlaziti 90-ih godina? *
Mark only one oval.

() Jesam

) Nisam

9. Jeste li redovito pratili ¢asopis Gloria 90-ih godina? *

Mark only one oval.

() Jesam
() Nisam
() Nesjeéam se

(__) Nisam pratio/la modne &asopise

https://docs.google.com/forms/d/1qFA_kZ7vnGT5TcTi5Glg3W-KM5088l1a8r4uyVOLyKg/edit 3/4
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9/12/22, 7:26 PM Zenski ¢asopisi - 90-ih godina prosloga stoljeca

10. Ocjenom od 1 - 5 ocjenite koliko je ¢asopis Gloria 90-ih godina utjecao na
promjene modnih trendova?

Mark only one oval.

Nije utjecao Utjecao je

11.  Na koji nacin je ¢asopis Gloria 90-ih godina utjecao na promjene modnih trendova
te na koji nacin je utjecala na vas i na to koji odjevni predmet ¢ete kupiti?

This content is neither created nor endorsed by Google.

Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1qFA_kZ7vnGT5TcTi5GIqg3W-KM5088l1a8r4uyVOLyKg/edit
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PRILOG 2

20.08. 2022. 20:35 Zenski/modni asopisi

Zenski/modni &asopisi
Pozdrav svima,

hvala vam $to ste izdvojili svoje vrijeme kako bi ispunili anketu.
Anketa je potpuno anonimna.

1. Spol?
Mark only one oval.

)M

)L

2. Dob?

Mark only one oval.

~)18-39

) 40-49
) 50-59
) 60+

3. Citate li Zenske tiskane ¢asopise?

Mark only one oval.

) Da

) Ne

Ponekad

Nekada sam ¢itao/la, sada vise ne

https://docs.google.com/forms/d/1eZ40YubsM4om6SUeigkhwwOcD4 2rELepGe Y OZyXXaHs/edit

78
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20.08. 2022. 20:35 Zenski/modni ¢asopisi

4. 0d 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri danas citate Zenske tiskane casopise.

Mark only one oval.

Ne pratim uopce Redovito pratim

5. Jeste li ikada kupili neki odjevni predmet samo zato $to ste to vidjeli u Zenskom
Casopisu?
Mark only one oval.
() Da
) Ne
() Ponekad

() Nisam nikada &itao/la zenske Casopise

6. Smatrate li da Zenski ¢asopisi odluéuju o tome kako éete se oblaciti?
Mark only one oval.

() Da
() Ne
) Ponekad

() Neznam

https://docs.google.com/forms/d/1eZ40YubsM4om6SUeigkhwwOcD4 2rELepGe Y OZyXXaHs/edit
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20.08. 2022. 20:35 Zenski/modni asopisi

7. Smatrate li da Zenski ¢asopisi pokusavaju mijenjati modne trendove ili ih samo
prenose?

Mark only one oval.

() Zenski Casopisi samo prenose modne trendove
() Zenski Casopisi pokusavaju utjecati na promjenu modnih trendova
(") Ponekad pokusavaju utjecati

p

() Neznam

8. Koji od navedenih Zenskih ¢asopisa najcesce citate?
Tick all that apply.

" | Gloria
: Grazia
|| Cosmopolitan
| | Elle
: Nijedan od navedenih

|| Ne pratim Zenske ¢asopise

|| Other:

9. Pratite li redovito Zenske tiskane casopise ili Zenske web portale?

Mark only one oval.

(") Tiskane ¢asopise
() Web portale
() Pratim oboje

() Ne pratim ni zenske &asopise ni web portale

https://docs.google.com/forms/d/1eZ40YubsM4om6SUeigkhwwOcD4 2rELepGe YOZyXXaHs/edit
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20.08. 2022. 20:35 Zenski/modni Easopisi

10.  Ukoliko imate vlastito misljenje na temu Zenskih modnih ¢asopisa te njihov utjecaj
na modu, molim izdvojite par minuta i napisite svoje misljenje.

This content is neither created nor endorsed by Google.

Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1eZ40YubsM4om6SUeigkhwwOcD4 2rELepGe YOZyXXaHs/edit 4/4
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