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Sazetak

Cilj ovog rada je promovirati salon za njegu i uljepSavanja kuénih ljubimaca Zootic.
Prikazan je rad koji se obavlja na kué¢nim ljubimcima ‘iza kulise’ te se time zeli pobliZe objasniti
potreba za odlaskom u salon ne samo za dobrobit ku¢nih ljubimaca ve¢ i za skidanje tog tereta
s vlasnika. Salon nudi pregrst usluga kao $to su kupanje, razlinjavanje kuénih ljubimaca, rezanje
kandzi, ¢iS¢enje usiju i sl. Svrha videoreklama je da privuce vlasnike kuénih ljubimaca za
odlaskom u salon Zootic u nadi da ¢e ostati redovni klijenti te naravno preporuciti Zootic svojim
prijateljima. Ova videoreklama bi u svim ljubiteljima Zivotinja trebala probuditi osjecaj srece i

zadovoljstva koji vodi do dijeljenja videoreklame i proSirenja publike.

Kljuéne rijeci: videoreklama, predprodukcija, produkcija, postprodukcija, sinopsis, scenarij,

knjiga snimanja, Da Vinci Resolve 18



Summary

The goal of this paper is to promote the Zootic pet care and beautification salon. It shows
the work that is done on pets 'behind the scenes' and it is intended to explain in more detail the
need to go to the salon not only for the well-being of pets, but also to remove this burden from
the owners. The salon offers a handful of services such as bathing, grooming pets, cutting claws,
cleaning ears, etc. The purpose of the video is to attract pet owners to the Zootic salon in the
hope that they will remain regular clients and, of course, recommend Zootic to their friends.
This video commercial should awaken a feeling of happiness and satisfaction in all animal

lovers, which leads to sharing the video and making the audience laugh.

Keywords: video commercial, pre-production, production, post-production, synopsis,

screenplay, storyboard, Da Vinci Resolve 18
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1. Uvod

Povecanim koristenjem tehnologije i interneta u danasnjem svijetu dolazi do zasicenja i
nezainteresiranosti ljudi prema novom sadrzaju. Naime tesko je iznenaditi i oduSeviti ljude
novo snimljenim filmovima, serijama i reklamama posto je ve¢ sve videno. Cilj ovog rada je
zadrzati gledateljevu pozornost tijekom trajanja cijele videoreklame i zainteresirati ih za
koriStenje naruciteljeve usluge. Snimanje videoreklama danas je postalo neizostavno kod
promoviranja raznih proizvoda i usluga pa je upravo i iz tog razloga postalo gotovo nemoguce
naci proizvod ili uslugu koji nije bio oglasavan putem videoreklame. Nadovezujuci se na temu
izrade videoreklame za odredenu uslugu, za snimanje videoreklame usluga koje nisu tako
uobicajene, potrebno je uloziti viSe vremena i biti kreativan u osmisljavanje najboljeg nacina
prikazivanja te usluge. U ovom radu radi se o snimanju videoreklame za Zootic salon za njegu
kuénih ljubimaca. Kako u Hrvatskoj saloni za kuéne ljubimce nisu tako cesto koriSteni,
posebice u gradu Varazdinu, vijeSenje plakata i dijeljenje letaka ne ¢e biti dovoljno kako bi se
privukli kupci. Iz ovog razloga, vlasnica salona odlucila je napraviti videoreklamu za svoje

usluge.

Rad krece sa samim dogovorom s vlasnicom; od vrste videoreklame, pa sve do svrhe i
cilja koji se zeli posti¢i. Nakon pocetnog dogovora od velike je vaznosti dogovoriti se o tijeku
snimanja videoreklame 1 redoslijedu dogadaja — izrada sinopsisa i1 knjige snimanja koje ¢e
naknadno biti objasnjene. Nakon predprodukcije stvorena je podloga za produkciju pa se prelazi
na snimanje. Produkcija je neizostavan element kod izrade videoreklame pa je vazno pridrzavati
se sinopsisa 1 knjige snimanja kako se ne bi pogubili i zavrsili s neiskoristivim 1 nepotrebnim
materijalom. Nazalost posao u salonu za kué¢ne ljubimce nije siguran (dolazi do neposrednog

otkazivanja ili nepojavljivanja) pa unaprijed dogovoreni datumi snimanja mogu se mijenjati.

Nakon §to se prikupi dovoljno snimljenog materijala, potrebno je prije¢i na zadnji korak
pri izradi videoreklame, a to je postprodukcija tj. montaza videoreklame u odredenom programu
za obradu videomaterijala. Obrada samog videomaterijala bit ¢e objasnjena u radu neposredno
prije istrazivanja. Pri zavrSetku montaze potrebno je videoreklamu poslati narucitelju na uvid
te vidjeti ima li kakvih primjedba ili ne. U slucaju da ima odredene primjedbe potrebno je

napraviti dodatne korekcije kako bi se udovoljilo narucitelju.



Na samom kraju rada prikazano je istrazivanje koje prikazuje uspjeSnost izradene
videoreklame. Istrazivanje se sastoji od raznih pitanja koja ¢e utvrditi je 1i cilj videoreklame

ostvaren.

2. Videoreklama kao sredstvo oglaSavanja

U pocetku vazno je uopce uspostaviti sto je reklama. Ako bi se potrazilo u Cambridge
rijeCniku, otkrili bi da je reklama povezana sa zaradom novaca, kupuju¢i ili prodavajuci stvari.

No reklama je puno vise od toga. [7]

Videoreklama je marketinsko oglasavanje koje je stvoreno od kratkih informativnih videa
1 njegova svrha je promocija proizvoda. Videoreklama sama po sebi nije glavni ‘glumac’, ve¢
se pojavljuje prije ili nakon glavnog videa (filma, serije, javnog prijenosa i sl.). Pomoc¢u
videoreklama, tvrtka dobiva moguénost poboljSanja obujma prodaje te prijenosa informacija

vezanih za odredeni proizvod na nacin koji je sazet i koji dostize Siru publiku. [8]

Marketinski stru¢njaci dokazali sa da ovaj nain oglaSavanja pomaze kod prijenosa
informacija te da je ovaj na¢in komuniciranja s publikom najpogodniji pri dobivanju kupéevog

povjerenja u neki proizvod, a time i u samu tvrtku.

2.1. Prednosti oglasavanja proizvoda/usluga putem videa

Na trziStu preplavljenom konkurencijom, trgovcima je od velike vaznosti smisliti
jedinstvenu taktiku kojom ¢e istaknuti svoj proizvod ili uslugu. Naravno, u danasnjem svijetu,
videooglaSavanje nije novost. Unato¢ tome §to nije inovativan 1 neviden nacin komunikacije s
potro$acima, ovaj nacin oglasavanja je donio vidljive i zadovoljavajuce rezultate. 1z tog razloga

1 dan danas je ovaj nacin komunikacije s kupcima neizostavan. [§]

U danasnje vrijeme ljudi sve informacije pronalaze na internetu i raspon paznje
prosje¢nog covjeka je ¢ak za nekoliko milisekundi kraci od zlatne ribice (€iji je raspon samo 9
sekundi). Taj raspon paznje varira u svakodnevnom zivotu, ali §to se ti¢e web stranica 1 samog
interneta, prosjecan ¢ovjek napusti web stranicu ve¢ za 10-20 sekundi, a $to je najzanimljivije

je da samo 28% web stranice zapravo i bude procitano. [9]



Ovakva istrazivanja pomogla su trgovcima donijeti odluku o stvaranju kratkih
videoreklama koje ¢e ljudi radije pogledati i pritom dobiti informacije koje su potrebne o tom

proizvodu nego citati dugacke ¢lanke bez kraja.
Neke prednosti oglasavanja putem videoreklama su;
-mogucnost postizanja vece koli¢ine prodaje
-pri¢anje pric¢e nekog proizvoda

-brzina prijenosa informacija

-ucenje ljudi o proizvodu na zabavan nacin
-mogucénost da videoreklama postane viralna
-postizanje Sireg dosega kupaca

-uspostavljanje svijesti o marki/tvrtki [8]

2.2. Nedostaci oglaSavanja proizvoda/usluga putem videa

Sto se ti¢e losih strana oglasavanje pomoéu videoreklama tesko je reéi da ih ima mnogo,
no ipak postoje. Mnogi narucitelji videoreklama nisu voljni platiti ve¢u svotu novaca za izradu
videoreklame pa ona moze odbiti potencijalne kupce. Moze se desiti da videoreklama loSe
prikazuje sam proizvod/uslugu pa time zbunjuje kupca 1 ne moze se isCitati Sto se prodaje. Isto
tako kupac ée odustati od gledanja cijele reklame, ako ta reklama bude predugacka. Cesto se
moze desiti da videoreklama nema jasnu poruku i bude objavljivana na nacin da ne dode u
kontakt sa zeljenom publikom. Jedna od najvecih pogresaka kod oglaSavanja usluge putem
videoreklame je ocekivanje rezultata odmah. Na ovaj nain narucitelj reklame odustaje od

takvog oglasavanja imajuc¢i na umu da nema nikakvog ucinka. [10]
Jos neki od nedostataka kod videooglasavanja su;

-napustanje oglasa i web stranice zbog preskakanja oglasa: ovisno o tome gdje se oglasavanje
odrzava, na vecini stranica/aplikacija, postoji mogucénost preskakanja videa i time se cijela

svrha videooglaSavanja ponisStava



-zasi¢eno trziste; kao Sto je prethodno spomenuto, videooglaSavanje nije novost 1 samim time
trziSte je postalo zasi¢eno pa je time puno teze smisliti kako izraditi kvalitetnu videoreklamu

koja ¢e privuci paznju

-skupa produkcija: videoreklame nisu jeftine. Zbog plac¢anja opreme i profesionalnih radnika

vazno je biti siguran u svoju ideju videooglasavanja kako bi se ovaj veliki trosak isplatio.

-tehniCke poteskoce: kako ljudi ve¢inom gledaju sve videosadrzaje preko interneta moze doci
do spore internetske veze i dugog ucitavanja videa i na kraju time ublaziti izvedbu

videoreklame. [11]

3.Predprodukcija

Postoje razne definicije predprodukcije a jedna od njih je definicija Steve R. Cartwrighta
koji definira predprodukciju kao planiranje, pripremu, za sve potrebne korake koji ¢e pomoci u
egzekuciji produkcije 1 postprodukcije videoprojekta. On objasnjava kako planiranje pocinje s
problemom, idejom ili komunikacijskom potrebom te se kasnije to planiranje rasteze kroz
distribuciju samog videa. Predprodukcija se sastoji od planiranja procesa organiziranja sadrzaja,
izrade skripti (sinopsisa, scenarija, knjige snimanja), vizualizacije, popis 1 nabava opreme,
radne ekipe, graficke pripreme pa sve do planiranja redoslijeda snimanja tj. same produkcije i

kasnije postprodukcije; koji ¢e se program koristiti, te Sto ¢e se sve primijeniti na video. [2]

Korak koji se ne smije preskociti u stvaranju videa je odredivanje ciljane skupine ljudi,
odnosno potrebno je donijeti odluku kojim ljudima je taj video namijenjen s obzirom na skupinu

(geografsku, psihografsku i demografsku). [3]

3.1. Sinopsis

Sinopsis je sazetak sadrzaja nekog videa/filma, a sluzi kao pocetna tocka za izradbu
scenarija. [17] Sinopsis se ¢ini kao nepotreban korak u predprodukciji videoreklame, no on
moze biti neizostavan alat kod prodaje scenarija. Vecina producenata i agenata ne moze odvojiti
vrijeme na Citanje cijelog scenarija pa se stvara sinopsis kako bi zaokupio njihovu paznju te ih

dovoljno zainteresirao na Citanje scenarija, a kasnije 1 na proucavanje cijele knjige snimanja.



Kod pisanja sinopsisa najvaznije je da se pisac drzi glavnih toCaka i radnje, da sinopsis bude
napisan u stilu samog zanra filma te da se naglasi razvoj likova (jasna motivacija glavnog

lika/price i karakteristike svih likova).

3.2. Scenarij

Scenarij spada pod najvaznije dijelove u realiziranju snimanja. Detaljno opisuje pricu i
cjelokupan sadrzaj filma, lokaciju, dijalog te detaljno opisuje karakter svakog lika. Za razliku
od sinopsisa, scenarij ima opseg od 50-100 stranica te se piSe u sadaSnjem vremenu i

redoslijedom dijeli svaku scenu zasebno. [4]

Prva strana scenarija sadrzi samo dvije informacije; Naslov filma i naziv autora. Sljedece

stranice sadrZe sve opise scena i dijaloge (slika 3.1.).

1 L D K
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5, |
3 , '
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: _
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Screenplay coutesy of Arla Bawers Sereonplay countesy of Ana Bowers

Slika 3.1. Primjer scenarija



Dijelovi scenarija prema brojevima:

1 — Fade in/out - svaki scenarij pocinje s fade in-om (postupno povecanje vidljivosti slike na
pocetku sekvence, odtamnjenje), a zavrSava s fade out-om, zatamnjenjem (obratni postupak

od fade in-a)

2 — Zaglavlje scene - opisuje gdje se scena odrzava (EXT.-vani INT.-unutra), ovdje se takoder

nalazi 1 ime lokacije i vrijeme dana (dan/no¢)
3 — Scene ili odlomci - opis izgleda scene

4 — Lik - ovdje se nalazi ime lika koji govori
5 — Dijalog - prica izmedu likova

6 — Zagrade — opisuju na koji nacin lik mora pricati [5]

3.3. Knjiga snimanja

Knjiga snimanja je vrlo vazan korak kod izrada bilo kakvog videosadrzaja. Ona je
vizualna reprezentacija cjelokupnog videa, stavljenog na papir (slika 3.2.). Dobra knjiga

snimanja jasno sadrzi sve potrebne informacije o videu. [5]

Unato¢ vjerovanju kako knjiga snimanja izgleda; ru¢no crtana i pisana, takoder postoje
razli¢iti nacini izrade takve knjige, a neki od njih su i posebni softverski programi koji pomazu
u vizualizaciji scena. Za izradu knjige snimanja potrebna je posebno kvalificirana osoba koja
ne samo da moze vizualizirati obradu slike, ve¢ 1 kako ¢e jedna slika dovesti do sljedece, tocnije,
osoba koja izraduje knjigu snimanja mora mo¢i razmisljati u sekvencama, a ne u izoliranim
kadrovima. 1z ovog razloga, knjiga snimanja ima veliku vaZnost za redatelja. Od pocetka do
kraja zna kako Zeli da svaka scena izgleda i1 kako da teCe cjelokupno snimanje. Kako knjiga
snimanja nije finalni videouradak ve¢ priprema 1 planiranje realiziranja videa, spada u

predprodukciju. [6]



STORYBOARD

w Production Title: Pythagoras, Strand C, Video 5 4
1 Total Length: 1 minute, 24 seconds Created by: Kent Andrews
<
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Slika 3.2. Primjer knjige snimanja
Brojevi oznacavaju;
1 — Naslov produkcije (Naziv videa)
2 — Trajanje (Koliko dugo traje video koji se nalazi u knjizi snimanja)
3 — Autor (Tko je izradio knjigu snimanja)
4 — Audioinformacija (zvukovi koje mozemo cuti u videu)

5 — Videoinformacija (Slike koje predstavljaju svaki kadar)

4. Predprodukcija videoreklame salona za njegu i uljepSavanje ku¢nih

ljubimaca Zootic

Ova videoreklama je medu prvim videoreklamama o salonu za njegu kuénih ljubimaca.

U Prvoj fazi izrade ovog projekta, odnosno u predprodukciji, od velike je vaznosti dobro



isplanirati nadolazecée korake kako bi videoreklama bila uspjesna. Reklama bi se trebala koristiti

u promotivne svrhe salona Zootic te bi se prikazivala online — na drustvenim mrezama.

4.1. Sinopsis

Videoreklama pocinje ulaskom u Zootic salon za njegu kuénih ljubimaca, kamera je
pomicna i prikazuje salon u rasponu od 180°. U pocetku videoreklame, prikazana je ¢ekaonica,
a zatim se ulazi u dio salona koji je namijenjen njezi zivotinja. Nakon laganog uvoda u reklamu,
krece se prikazivati vlasnica salona koja SiSa psa. Izmjenjuju se videoisjecci raznih pasmina
pasa, od velikih do malih. Ponajprije se izmjenjuju psi koji se kupaju, zatim krecu videoisjecci
SiSanja psa, sve do susenja i rascesljavanja psa. Tijekom zoomiranih kadrova $iSanja i kupanja
pasa, odredeni kadrovi su usporeni kako bi pokret aparata za SiSanje 1 padanje dlake doslo do
izrazaja. U videreklami se takoder nasumi¢no pojavljuju scene pasa i nasmijeSene vlasnice

salona te Saljive scene reakcija pasa na susenje dlake. Na kraju videoreklame prikazani su psi

koji Cisti 1 oSiSani radosno ¢ekaju svoje vlasnike.

4.2. Knjiga snimanja

Za snimanje videoreklame, unaprijed je odredena Zeljena tehnika snimanja i oprema, no
kako su Zivotinje same po sebi nepredvidljive, nije bilo moguce utvrditi sve Zeljene kadrove
prije snimanja. Kako bi videoreklama bila potpuna, takoder je dodana i naracija koja Ce
gledateljima dati sve potrebne informacije. Naracija je ¢itana pomoc¢u Al robota zvanog Ivana.
Al robot je ¢itao unaprijed odreden tekst na hrvatskom jeziku. TTSMAKER je besplatna usluga

konverzije teksta u govor i moze se naci na ovom linku; https://ttsmaker.com/hr.

Oznake u knjizi snimanja:

K - krupni plan — lice ili glava osobe ispunjavaju kadar

B - blizi plan — prikaz osobe snimljene do iznad pojasa

PB — polubliski plan - prikaz osobe snimljene od pojasa do tjemena
A - americki plan — prikaz osobe snimljene do koljena

S - srednji plan — osoba snimljena od glave do pete

T - total ili op¢i plan — prikaz cijelog ambijenta
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DET - detalj — predmet snimljen iz velike blizine

INT — interijer — snimanje u zatvorenoj prostoriji

GR — gornji rakurs — pogled odozgo

DR — donji rakurs — pogled odozdo

OFF — oznaka za zvuk

Knjiga snimanja: Videoreklama ‘Salon za njegu i uljepSavanje kuénih ljubimaca Zootic’

Br.
kadra

INT

Opis

OFF

Opis

natpis, detalj

Prikazuje se natpis
Zootic u hodniku
salona. Kamera se
polako krece
okomito (odozdo).

ulazak, blizi plan,
stati¢na kamera

Prikazan je ulazak
vlasnice sa psom u
salon. Kamera je
staticna i snimana iz
donjeg rakursa.

oprema, detalj, blizi
plan

Prikazana je oprema
(kada) za kupanje
Zivotinja. Kamera se
polako krece
okomito (odozdo) te
vertikalno.

naracija,
zenski glas

Vasem dlakavom
ljubimcu hitno je
potrebno kupanje?

kupanje, blizi plan,
stati¢na kamera

Prikazano kako
vlasnica moci psa
tuSem. Kamera je

stati¢na, snimana iz
gornjeg rakursa.

naracija,
zenski glas,
nastavlja se
kroz kadar 5
16.

Njega ljubimaca
kod kuce je
naporna i
neucinkovita?

kupanje, americki
plan, stati¢na kamera

Vlasnica kupa psa,
prikazano iz
americkog plana.

Samponiranje, krupni
plan, staticna kamera

Vlasnica Samponira
glavu psa do se on
oblizuje, a ona njemu
daje poljubac.




trljanje, blizi plan,

Vlasnica pokusava
¢etkom i Samponom

naracija,
zenski glas,
naracija se

Ne ocajavajte!
Zootic salon je

& gornyt rﬁgrlgs;astatlcna istrljati prljavstinu sa nastavlja ovdje da spasi Vas
psa. kroz kadrove | 1 Vase prljavce.
8,9,10111
kapliice, detalj, | Lrikazano je kako se
8. 5 nizaju kapljice sa X X
stati¢na kamera
dlake psa.
prljavstina, blizi plan, | Prljava voda cijedi se
9. . . X X
stati¢na kamera sa psa niz odvod.
. .. Prikaz je pas kako se
10. trif;gjéi’abllgrlng lin’ u kadi trese kako bi X X
uklonio vodu s dlake.
Pa se trese kako bi se
tresenje, polublizi pOSUsIo dokvga
11. 2y vlasnica susi X X
plan, stati¢na kamera .
specijalnom
opremom.
Vlasnica cijedi vodu
12 cijedenje, polublizi i Sampon s psa dok naracija, Od antiparazitnih
* | plan, stati¢na kamera se s njega cijedi zenski glas kupki...
prljava voda.
Vlasnica ¢etka psa,
N . .. prikazana je .
13. cetkar}!e, blizi plan, odostraga gdje se haracija, Razlinjavanja...
stati¢na kamera 1 Lo Zenski glas
vidi tetovaZa Sapa iza
usiju.
e o Prikazano je uZivanje .
SiSanje, americki naracija, v
14. . psa u procesu . . SiSanja...
plan, stati¢na kamera vr Zenski glas
SiSanja.
15 rezanje kandZi, krupni Vlasnica krati naracija, Pa sve do rezanja
) plan, stati¢na kamera kandze psa. zenski glas kandzi
Prikazano je kako
16 ¢iS¢enje usiju, detalj, | vlasnica Cisti uho psa naracija, | Siséenia usiiy
) staticna kamera te kako vadi prljavi | Zenski glas J Ju-
Stapi¢ za usi.
. . naracija,
Prlka'lzanogg kako zenski glas, | Zootic se brine da
vlasnica susi psa na naracija se se Vas ljubimac
suSenje, polutotal, stolu. Kadar se Ja Ay .
17. R .. . nastavlja osjeca sigurno 1
stati¢na kamera razvija u split screen
Ny kroz kadar ugodno kao kod
sa sljedeca dva .
Kadra 18, 19, 20, kuce.
) 21122
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18.

suSenje, blizi plan,
stati¢na kamera

Mokar pas uziva u
suSenju te se
oblizuje.

19.

suSenje, krupni plan,
stati¢na kamera

Prikazana je dlaka
psa kojeg vlasnica
susi te prolazi rukom
kako bi osjetila je li
suh.

20.

dizanje noge,
polutotal, stati¢na
kamera

Prikazana je saljiva
scena Skakljivog psa
koji dize nogu
tijekom suSenja dok
se vlasnica smije.

21.

susenje, polublizi
plan, stati¢na kamera

Prikazano je kako
vlasnica susi psa dok
ga tjesi njegov
vlasnik.

22.

cetkanje, americki

plan, staticna kamera

Prikazano je kako
vlasnica Cetka i1 susi
psa fenom.

23.

cetkanje, blizi plan,
stati¢na kamera

Prikazan je pas koji
je vezan za stol dok
vlasnica Cetka.

24.

cetkanje, polublizi
plan, stati¢na kamera

Vlasnica cetka
kovrcavu dlaku psa
te se njezina tetovaza
Sapa iza uha.

25.

oprema, blizi plan,
pomicna kamera

Prikazana je polica
na kojoj se nalazi
oprema za SiSanje i
dezinfekciju.

26.

SiSanje, blizi plan,
stati¢na kamera

Vlasnica Sisa psa te
se vidi dio njezinog
koncentriranog lica i
padanje dlake sa psa.

27.

SiSanje, americki
plan, staticna kamera

Vlasnica §isa psa dok
on zamahuje repom.

28.

SiSanje, krupni plan,
stati¢na kamera

Prikazano je padanje
dlake sa psa dok ga
vlasnica salona §isa.

29,

spavanje, blizi plan,

stati¢na kamera

Prikazan je pas koji
lezi 1 odmara dok
uziva u $iSanju.

30.

SiSanje, krupni plan,
stati¢na kamera

vlasnica prolazi
rukom kroz oSiSani
dio tijela psa.
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.. naracija, .
Pas drzi nogu u . . Garantiramo da
noga u zraku, zenski glas, . e xrw
o zraku te gleda prema .. ¢ete Vii Vas
31. americki plan, . naracija se e .
o kameri dok ga . ljubimac iz salona
stati¢na kamera . e nastavlja do e ey
vlasnica salona $isa. oti¢i sa smijeskom.
kadra 35
Pas strpljivo i
rezanie. blizi plan smireno drzi glavu
32. Je PIan 1 4ok vlasnica skarama X X
stati¢na kamera ..
reze njegovu dlaku
oko ociju.
glava, blizi plan, pas okreée glavu u
33. stati¢na kamera smislu X X
zainteresiranosti.
. .. Pas diSe i smireno
h lizi pl . .
34. da tapge, blizi plan, stoji dok vlasnica X X
stati¢na kamera . .
obavlja svoj posao.
naracla, Za sva dodatna
zenski glas, o .
.. Pas gleda prema gore .. pitanja mozete nas
pogled, blizi plan, =, naracija se U .
35. v i ¢eka dolazak . posjetiti na nasoj
staticna kamera . nastavlja . T
vlasnice. web, instagram ili
kroz kadrove facebook stranici
36137 '
Pas se smijesi dok ga
. .. j lasnih
36, | smiiesak,srednii | asnica
* | plan, stati¢éna kamera Je, 8 Vi
salona drzi njegovu
Sapu.
ui?;ii:f“(ﬂ; ai Prikaz je pas koji ne
37. p » 89T moze docekati
rakurs, stati¢na -
kamera odlazak ku¢i.
. .. Prikazan je pas koji . Uz Zootic, Vasi
mig, blizi plan, .. naracija, S
38. e gleda prema kamerii | . . ljubimei su u
stati¢na kamera o Zenski glas . .
namiguje. sigurnim rukama!
Tablica 4.1. Knjiga snimanja
5. Produkcija

Produkcija je najdulja faza kod izrade projekta/videa. Produkcija sluZi kako bi se svo
planiranje zaokruzilo 1 kako bi nastao gotov proizvod. Provodi se snimanje na planiranim

lokacijama s glumcima uz pomo¢ knjige snimanja i scenarija. Pazi se da je svaki kadar Zeljeno
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pozicioniran, a uz to da je svaka scena dovoljno osvjetljena i ozvucena. Prethodno planiranje
ovdje je olakSalo posao pripreme potrebnih rekvizita i opreme za snimanje. Vrijeme snimanja
varira ovisno o njegovom zanru, moguénosti glumaca i samim financijskih sredstvima. Npr.
kod Sci-Fi filmova snimanje ¢e trajati dugo, od 6 mj. i viSe, dok se to vrijeme smanjuje na 2-3

tjedna kod snimanja komedija.

Raspored snimanja i planiranje odradeno u predprodukciji ovdje je neizostavno posto
dode li do nedostatka ili greske kod nekog kadra, vjerojatnost da ¢e taj kadar biti ponovo sniman
je mala. U produkciji potrebno je predvidjeti moguénost za potrebom dodatne opreme dode li
do kvara ve¢ postojeceg ili do nepredvidivih situacija koje ¢e zahtijevati opremu koja u pocetku
nije bila planirana. Filmska ekipa ovdje vodi glavnu rije¢ a sastoji se od velike skupine ljudi
bez kojih snimanje nije moguce kao Sto su redatelj, direktor, snimatelj, njihovi pomoc¢nici,
scenografi, kostimografi i sl. Ovisno o vrsti filma, filmska ekipa moZe se sastojati od dodatnih
kvalificiranih ljudi za potrebe snimanja kao pirotehnicar, kaskader i sl. U poCecima, potreba za
velikom filmskom ekipom bila je mala posSto i sama filmska industrija nije bila na razini na
kojoj je danas. Povecanjem filmske industrije, potraznja za dodatnim ljudima se povecala pa su

se time povecale 1 filmske ekipe. [4]

5.1. Produkcija videoreklame salona za njegu i uljepSavanje kuénih ljubimaca

Zootic

Potreba za velikom filmskom ekipom kod snimanja ove videoreklama nije bilo. Oprema
koriStena za snimanje videoreklame bila je kompaktna i1 viSenamjenska. Tijekom planiranja
snimanja videa odluceno je kako se nece koristiti izvorni zvuk pa time nije ni bilo potrebe za

mikrofonom i dodatne osobe koja ¢e njime baratati.

5.1.1 Tehni¢ka oprema

Snimanje je obavljeno fotoaparatom Canon EOS 4000D (slika 5.1.) na koji je stavljen
objektiv sa zariSnom duljinom od 18-55 mm. Kako je salon sam po sebi male kvadrature, nije
bilo moguce koristiti teleobjektiv, pa je u ovom sluc¢aju najbolja solucija bila koriStenje

standardnog, Sirokokutnog objektiva.

Fotoaparat Canon EOS 4000D spada u skupinu DSLR kamera pa je njegovo koriStenje

vrlo lako. Problem kod dijeljenja materijala ne postoji, uz SD karticu koja se lako prikljucuje
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na racunalo ima i mogu¢nost spajanja na pametni telefon preko Wi-Fi mreze (slika 5.2.). Sadrzi
senzor od 18 megapiksela pa omogucuje snimanje 1 fotografiranje sadrzaja visoke kvalitete.
Kod snimanja takoder pomaze i automatsko izostravanje od 3 fps (slike po sekundi). Njegov
LCD zaslon omogucuje pregledavanje sadrzaja na mjestu i time moguénost ponovnog snimanja

ukoliko nismo zadovoljni rezultatom. [12]

Slika 5.1. Canon EOS 4000D

Detaljni tehni¢ki podaci

Image Sensor

Type Pribl, 22.3 man x 14,9 mm

Efektivnl pikseli Pribl. 18 megapiksela

Ukupno piksela Pribl, 18,7 megapiksela

omjer

Niskopropusai filtas Ugradeni/fiksn:

<isconje senzara Rutno eiscenie | znadalka Dust Delete Data (podaci za uklanianie prasine)
wrsta filtra za boje RGS filtar za primarne boje

Procesor slike

Type DIGIC 4+

Objektiv

Navoj za objektiv

Zaridna duljina o 1,6x 2ariino] dullin| objektiva

Stabilizacija slike

Optitkl stabilizator slike na kompatibiinim objektivima

Slika 5.2. Tehni¢ki podaci fotoaparata Canon EOS 4000D
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Slika 5.3. Objektiv Canon EF-S 18-55 mm

Objektiv EF-S 18-55 mm (slika 5.3.) je kompaktan i time je idealan standardni objektiv
koji omogucuje stabilizaciju slike u samo par koraka te samim time omogucuje bolje rezultate

u slabo osvjetljenim prostorijama (slika 4.5.). [14]

Prednosti

Lagan, kompaktan dizajn

Sirokokutni do kratki telefoto raspon

Stabilizacija slike u ¢etiri koraka

Asferi¢ni elementi objektiva za kontrolu nad izoblicenjem
Udaljenost fokusiranja od 0,25 m

Super Spectra premazi

Kruzna opna otvora blende

Vrlo brzo automatsko izostravanje

Slika 5.4. Prednosti objektiva Canon EF-S 18-55 mm

Od opreme takoder je koriSten stativ nepoznatog proizvodaca. Kako stativ nema rucku za
pomicno snimanje nije ¢esto koristen. Takoder, Zivotinje mogu biti nepredvidljive pa lako moze
do¢i do ruSenja stativa te je iz tog razloga vecinom snimano bez njega. Vrsta stativa je

tripod/tronozac, ima 3 nogice te je izraden od aluminija.
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6. Postprodukcija

Postprodukcija je zadnja faza u izradi filma/videa. U ovom koraku radi se na montazi
videa kako bi se zasebni videoisjecci spojili u cjelinu. Montaza se odnosi na kolor korekciju,
uskladivanje audiozapisa sa videozapisima, odredivanje duljine tj. trajanje i redoslijed svakog
kadra, te se dodaju razni efekti i pozadinska glazba ukoliko se koriste. Kako bi film bi uspjesan
potrebno je obratiti paznju na audio 1 videozapise te rasvjetu pa s obzirom na to mozemo
razlikovati diskontinuiranu, kontinuiranu, narativnu, asocijativhu te paralelnu montazu.
Najcesce se koristi konstruktivna ili kontinuirana montaza posto se pomocu njih moze postic¢i
osjecaj neprekinutog (kontinuiranog) promatranja price. Kod kontinuirane montaze potrebna je
konstanta kroz film uz uvjet da se niSta ne mijenja u montaznom prijelazu. Radi li se na nekom
obrazovnom/znanstvenom/dokumentarnom filmu, najceS¢a vrsta montaze koje se koristi je
diskontinuirana montaza. Njome se moze pratiti neka prica preko prijelaza odnosno u
preskocima. Takore¢i podvrsta diskontinuirane, asocijativna montaza, kako samo ime nalaze,
zeli natjerati gledatelje na razmis$ljanje i povezivanje sadrzaja u svakom kadru. Na kraju, imamo
li dvije radnje na drugacijim mjestima, a Zelimo ih pokazati istovremeno, koristi se paralelna

montaza. [1]

6.1. DaVinci Resolve 18

DaVinci Resolve je odli¢no rjeSenje za montiranje video i audiomaterijala kako je sve
potrebno za obradu takvih zapisa ukomponirano u jedan softverski alat. Njegovo sucelje brzo
se uci pa je lako 1 za pocetnike. On omogucuje brzi 1 kvalitetniji rad posto je, kao prethodno
spomenuto, jedan softverski alat koji omogucuje ispunjavanje raznih zadataka. Postprodukcija
u DaVinci Resolve-u moze se prosiriti i pomoc¢u Open FX ili se pak mogu dodati predlosci i
pokretna grafika trece strane. Kod DaVinci Resolve-a lako je premjestiti datoteke u Premiere
Pro posto radi sa glavnim formatima datoteka za postprodukciju. DaVinci Resolve Color medu
najnaprednijim je korektorima boje u Hollywoodu. Njegova pristupacnost je jedan od razloga

zaSto vrhunski igrani filmovi koriste bas njegovu kolor korekciju.

Na Color page-u nalaze se kotaci za kontroliranje svjetlina 1 boja slike. Ovi kotaci su
poznati svima koji su koristili bilo kakav softver za uredivanje slika pa je time jednostavnije

snalazenje u programu. Color page ima moguénost podeSavanja kontrasta i temperature kao i
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detalja srednjih tonova 1 zasi¢enosti. Ovo su same neke od znacajki DaVincijevog Color page-

a.

Uz Fusion page moguce je kreiranje pokretne grafike ravno unutar DaVinci Resolve-a.
Preko ¢vorova moguca je izrada raznih efekata i animacija koje nadodaju kvaliteti i

unaprjedenju videa.

Fairlight page u DaVinci Resolve-u sluzi kao alat za audiopostprodukciju. Mogu¢ je rad
s velikim brojem audiozapisa u istom vremenu, a dobiveni rezultati su sli¢ni naprednim alatima

za audioprodukciju kao $to su ADR i Foley.

Zbog ovih i mnogo drugih alata koje DaVinci Resolve nudi, jasno je zaSto ljudi poseZzu
bas za njime kada se radi na postprodukciji. Kako je postprodukcija finalni korak kod izrade
filma/videa, program u kojem se montiraju videoisjecci mora bit ina visokoj razini kako bi

film/video na konacnici bio uspjeSan. [15]

6.2. Adobe Premiere Pro

Adobe Premiere Pro koristi se na isti na¢in kao i DaVinci Resolve. On nudi pregrst
efekata kao 1 DaVinci. Neki od tih efekata su kontrola pokreta, tocnije; kontrola pozicije,
rotacije 1 sidriSne tocke, zatim je moguce kontrolirati neprozirnost te remapiranje vremena. Ove
kontrole se pojavljuju na plo¢i Effect Controls. Kao i DaVinci, ovaj program za postprodukciju

sadrzi unaprijed fiksirane efekte koji omogucéuju brzo mijenjanje osnovnih postavki.

Premiere Pro sadrzi i standardne efekte koji odreduje ponasanje videozapisa koji se
obraduje. U standardne efekte ubraja se Maska kojom se moze definirati zahva¢eno podrucje,

te obradivati samo njega.

U ovom programu jednako je moguca obrada audio kao 1 videozapisa. Audiozapisi se
ureduju pomocu plo¢e Audio Mixer. Vecina ploca 1 na¢in same obraze zapisa, sli¢no je DaVinci
Resolve-u pa se moze reci ukoliko je osoba radila u jednom programu utoliko se moze snalaziti
u drugom. Zbog moguénosti spremanja u razli¢itim formatima, projekt se moze medusobno

uredivati u oba programa. [16]
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7. Postprodukcija videoreklame salona za njegu i uljepSavanje kuénih

ljubimaca Zootic

Postprodukcija ove vidoreklame zapocela je s prebacivanjem videoisjecaka na racunalo.
Nakon pregleda svih kadrova, odabrali su se oni najbolji te su se ubacili u program za
obradivanje videozapisa (DaVinci Resolve 18). Montiranjem se doSlo do odredenog trajanja
videoreklame pa je bilo potrebno naci prigodnu pozadinsku pjesmu. Zahvaljujuéi stranici
Pixabay koja sadrzi pregrst besplatnih audioapisa, pronaden je upecatljiv audiozapis koji podize
atmosferu cijele videoreklame. Zahvaljuju¢i DaVinci Resolve-u i njegovoj viSenamjenosti, nije

bilo potrebno koristiti dodatne alate za obradivanje.

7.1. Obrada videomaterijala u DaVinci Resolve 18

Montaza zapocinje stvaranjem novog projekta u DaVinci Resolve programu (slika 7.1.).

Tom projektu s daje naziv pa se nakon toga moze krenuti s montazom.

Create New Project

Videoreklama za Zootic salon |

Slika 7.1. Izrada novog projekta

Video i audiodatoteke mogu se ubaciti u program klikom na Edit-Import-Media (slika
7.2.), takoder se mogu ubaciti klikom ctrl+I ili se jednostavno odaberu datoteke i drag & drop

u Media Pool.

Slika 7.2. Ubacivanje audio i video zapisa u program
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Media Pool prikazuje sve datoteke (audio i video) koje su ubacene u program i s kojima

se moze kasnije raditi (slika 7.3.).

& Media Pool

N R4 DR

MVI_5750.MOV

o v

v = T o

Slika 7.3. Izgled Media Pool-a

Za pregledniji rad na videoreklami, moguce je stvoriti viSe timelineova te ih postepeno
obradivati. Za stvaranje novog Timeline-a potrebno je pritisnuti desni klik miSa unutar Media
Pool-a te kliknuti na Create New Timeline (slika 7.4.). Isto kao i sam projekt, timeline je
moguce imenovati. Zasebno montirane videozapise moguce je spojiti kako bi tvorile finalni

uradak.

Slika 7.4. Stvaranje Timeline-a
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Desnim klikom na isjecak u videotraci dobiva se niz mogucnosti, jedan o kojih je Split
(slika 7.5). Split omogucéava odvajanje jednog videoisjecka u zasebne dijelove. Ti dijelovi se

zatim mogu, brisati, pomicati i sl.

01:00:17:19

= ‘*-":r

Slika 7.5. Split - razdvajanje jednog videozapisa

Za lak$e snalaZenje, moguce je oznaCavanje razli¢itim bojama. To se moZe uciniti na
nacin da se klikne na zeljeni timeline, videozapis, audio zapis i dr. te klikom na Clip color (slika

7.6.) dobivaju se odredene boje koje je moguce koristiti.

w5 [ |y -
e B k ) &4 €]
:f“ gf»f > | ‘é;‘l e x‘*: v ’

’“‘W ' Ao} | — | =aael l-l?’_? v
J ~ L
B0 B oo
“

-
iy

Slika 7.6. Clip color - dodjeljivanje boja
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Ukoliko se naide na problem blagog podrhtavanja videa, moguce je iskoristiti stabilizator

koji se moze na¢i pod Inspector-Stabilization (slika 7.7.). Odredi se vrsta stabilizatora, npr.

Perspective, moze se zakljucati kamera tijekom stabilizacije ili zumirati kako bi se slika nalazila

unutar kadra.

00:( MVI_5853.MO0V

x 0.000

Speed Change

Stabilization

Lens Correction

Retime and Scaling

Slika 7.7. Stabilization - stabilizacija videa

Na svakom videoisjecku, takoder je moguce podesiti rotaciju slike ili zumirati kako video

ne bi visio (slika 7.8.).

MVI_5816.MOV
Video
Transform
Zoom
Position
Rotation Angle
Anchor Point
Pitch
Yaw

Flip

Cropping

X

X

X

1.080 @
0.000

0.000

y

y

)2 Inspector

1.080

0.000

-1.600

0.000
0.000
0.000

Slika 7.8. Inspector - rotacija i veli€ina videozapisa
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Svaki videozapis moguce je pomicati na Zeljenu poziciju, npr. ako pozicija videa ne
zadovoljava neprekidnost price, u svakom trenutku mogude je premjestiti taj kadar na kraj,
pocetak ili bilo koju drugu poziciju (slika 7.9.). Video se premjesta jednostavnim drzanjem
lijevog klika miSa te pomicanjem i ubacivanjem na mjesto izmedu drugih videoisjecaka

(kadrova).

M TP I
=g \7 Je3 B I
N S P

01:03:19:03

LR R e i A Al il AN

Slika 7.9. Premjestanje video isjecaka

Ukoliko se vise videosjecaka nalazi na istoj vremenskoj poziciji, a na razli¢itim
videotrakama, moguée je onemogucivanje odredenih videa kako bi se mogao pregledati

videozapis koji se nalazi na donjoj poziciji (slika 7.10.).
(0 0 ) I ) [

S T g

§ OF 1 X% VB 4 X
T T T T
bots s RS A

Enable

AP AT AR

Slika 7.10. Enable - omoguéavanje/neomogucavanje video 1 audiotraka
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DaVinci Resolve nudi pregrst razlicitih moguénosti u unaprjedenju videa. Jedna od tih
mogucnosti je izrada Split screena. U Fusion page-u stvori se pravokutnik (slika 7.11.) koji se
zatim spoji s Medialn1. Dobiveni pravokutnik moguce je podesiti na zeljenu poziciji te odrediti
njegovu visinu 1 Sirinu. Nakon toga samo je ostalo podesiti poziciju po X i Y osi kako bi se

vidio sljedeci video pored njega (slika 7.13.).

478.0 509.0 <y

Rectangle

» Medialn1 L ———_— MediaOut1 L]
l S—

&% DaVinci Resolve 18

Slika 7.11. Split screen — izrada pravokutnika u Fusion page-u

Izradom pravokutnika, spaja se s pocetnim videom i odreduje se polozaj pravokutnika na

videu, a taj dio unutar pravokutnika ¢e se kasnije vidjeti, dok preostali dio nestaje (slika 7.12.).

478.0 509.0 <

e DaVinci Resolve 18

Slika 7.12. Split screen — povezivanje pravokutnika s videom

23



spojeno

00:( MVI_5752.MOV
Video
Transform
Zoom
Position
Rotation Angle
Anchor Point
Pitch
Yaw

Flip

X 1.000
X -147.000

@

Slika 7.13. Split screen — PodeSavanje pozicije videa

Videozapisima moguée je odrediti brzinu. Zeli li se postié¢i napetost ili uzbudenje to se

lako postize pomoc¢u Speed Change koji se nalazi pod Inspector-Video-Speed Change (slika

7.14.). Zatim se odabere postotak brzine te Zeljeni broj slika po sekundi.

NG
e
(&l MVI_6074.MOV

Video

Transform

Anchor Point X

Pitch

Hip

Cropping
Dynamic Zoom
Composite

Compo! lode  Normal

Opacity

Speed Change

Direction =
Spe
Frames per Second
Duration
Ripple Timeline

+ Pitch Correction

Inspector

Slika 7.14. Speed Change — podesSavanje brzine videa

24



Kontrola nad audiozapisima odraduje se u Fairlight page-u no nema li puno audiozapisa,
takoder nema ni potrebe za obradom materijala u Fairlight page-u. Kontrola glasnoce

audiozapisa moze se kontrolirati pod Inspector-Audio-Volume (slika 7.15.).

)“‘ Inspector

(=) lo-fi-150946.mp3

i}

Audio
Volume

Volume

Pan

Dialogue Leveler
Pitch

Semi Tones

Cents

Slika 7.15. Inspector — kontroliranje glasno¢e audio zapisa

Kod renderiranja videa potrebno je kliknuti na Deliver page. Tamo se daje naziv projektu,
odabire lokacija spremanja, $to se sve zeli renderirati, format, kodek, rezolucija isl. (slika 7.16.)
Nakon odabiranja Zeljenih postavka, video se dodaje u ¢ekanje za renderiranje te se klikom na

Render All zapocinje spremanje videa na odabranu lokaciju (slika 7.17.).

Render Settings JEEIL clips
[ p:

Render Settings - Custom Export

H.264 H.264 H.265

Custom Export

Video

Slika 7.16. Deliver page — odabir postavka spremanja
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(| H264 H264 H.265
stom Export

1
01:00:00:00 L2
o1 02

Slika 7.17. Deliver page — export projekta/videoreklame

8. Istrazivanje

Kako bi se utvrdila uspjesnost videoreklame provedeno je istrazivanje pomocu Google
obrasca. Ciljana skupina su ljudi svih dobi koji posjeduju kuéne ljubimce. Kako bi se anketa
kretala izmedu ciljane skupine podijeljena je na Instagram stranici salona za njegu i
uljepSavanje kuénih ljubimaca Zootic. Anketa se sastoji od 20 pitanja od kojih su 4 pitanja

kratkih odgovora, 1 pitanje je viSestruki odabir, te preostalih 15 pitanja su pitanja Da ili Ne.

Na anketu je odgovorilo 55 ispitanika, a na po€etku ankete su odgovorena pitanja o spolu,
godinama 1 bracnom stanju kako bi se jasnije ustanovilo stajaliSte odredenog spola prema
kuénim ljubimcima. Na anketu je odgovorilo cak 89,1% Zena, dok su preostali manji dio Cinili
muskarci. Najveci dio ispitanika je u dobi od 18-25 godina, njih ¢ak 61,8%, zatim 25,5% Cine
ispitanici od 26-35, a manji dio Cine ispitanici mladi od 18, ispitanici od 36-45 godina te
ispitanici od 46 godina ili stariji. 60% ispitanika je u vezi s partnerom, a 81,8% ispitanika Zivi

u kuéi.

Od 55 ispitanika, njih 33 drzi svog ku¢nog ljubimca u kuéi. Takoder ve¢i dio ispitanika

vodi svoje kuéne ljubimce u salon za uljepsavanje.
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Gdje drzite svog kucnog ljubimca?

O

Vodite li svog ljubimca u salon za uljepSavanje i njegu kucnih ljubimaca?

55 odgovora

@ U kudilstanu
@ Vani (na dvonstu)

55 odgovora

@02

Slika 8.1. Prikaz odgovora u grafikonu

Ispitanici koji ne vode svoje ku¢ne ljubimce u salon ve¢inom odgovaraju kako
uljepSavanje obavljaju kod kuce ili imaju kuénog ljubimca koji borave u dvoriStu pa ne vide

potrebu. Ovo su neki od odgovora:

Ako ste na prijasnje pitanje odgovorili sa "Ne", objasnite.

15 odgovora

UljepSavanje obavljamo sami kod kuce

Pokusali smo nekoliko puta ali bi svaki put ugrizao zaposlene
Nemam naviku i jeftinije mi je da napravim sama

Obavljamo doma

Matka je, nema potrebe.

Zivimo izvan grada te nismo u moguénosti.

Pas je za dvorista ne za salone

Nema potrebe

Vani je i ne smeta ako je prljav, ionak se sam pocisti kolko hoce

Slika 8.2. Komentari o ne vodenju ljubimaca u salon
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Na pitanje o iskustvu ispitanika sa salonima odgovori su bili pozitivni. Svi ispitanici koji
su imali bilo kakvo iskustvo sa salonom za uljepSavanje i njegu kuénih ljubimaca su zadovoljni.
Tek nekolicina ispitanika imalo je negativno iskustvo sa salonima no nakon posje¢ivanja salona

Zootic njihovo iskustvo je puno bolje.

Kakva su Vasa iskustva sa salonima za kucne ljubimce?

55 odgovora

Odliéna

Vrlo dobra
Super

Vrlo pozitivna
Odlicna
Dobra

Sve super

Sve super, ljubazna, odgovorna

Slika 8.3. Komentari ispitanika o iskustvu sa salonima za ku¢ne ljubimce

Cak 38 ispitanika je odgovorilo kako bi &esée vodilo svoje ljubimce u salon kada bi znali

kako oni funkcioniraju.

Biste li svog ljubimca (¢esce) vodili u salon za uljepsavanje kada biste znali kako
takvi saloni funkcioniraju?

55 odgovora

®Da
® Ne

Slika 8.4. Prikaz odgovora u grafikonu

Sto se ti¢e pitanja vezana uz videoreklamu visokih 60% ispitanika je odgovorilo kako
nikad nije vidjelo reklamu za salon za njegu ku¢nih ljubimaca, a na pitanje da li videoreklama

za salon za njegu i uljepSavanje kuénih ljubimaca Zootic jasno prikazuje $to se reklamira, 54
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od 55 ispitanika je odgovorilo "Da", a na sljedece pitanje 36 ispitanika odgovorilo je kako ih je

videoreklama potaknula da odvedu svog kuénog ljubimca u salon.

Jeste li ikad vidjeli reklamu za salon za uljepsavanje i njegu kucnih ljubimaca?

55 odgovora

® Da
® Ne

Da li ova videoreklama jasno prikazuje sto se reklamira?

55 odgovora

@ Da
@ Ne

98,2%

Je li Vas ova videoreklama potaknula da odvedete svog kuénog ljubimca u salon za
uljepsavanje i njegu kuénih ljubimaca?

55 odgovora

® Da
® Ne

Slika 8.5. Prikaz odgovora u grafikonu

Vecina ispitanika je na pitanje o tome kako se osjecaju nakon gledanja videoreklame,

odgovorilo da se osjecaju sretno i/ili veselo.
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Kako se osjecate nakon gledanja ove videoreklame? (Moguc¢ je viSestruki odabir) |0 Kopiraj

55 odgovora

Sretno
Uzbudena
Veselo 31 (56,4 %)
Tuéno

Ljuto

Ostalo

40

Slika 8.6. Prikaz osjecaja ispitanika nakon gledanja videoreklame

46 od 55 ispitanika je odgovorilo kako ne nedostaju dodatne informacije u videoreklami,

dok su ostali odgovorili kako nedostaju. Objasnjenja na odgovor "Ne" su:

Ako ste na prijasnje pitanje odgovorili sa "Da", objasnite.

6 odgovora

Lokacija salona

Na videoreklami su samo psi, je li to salon samo za uljep3avanje pasa?

Cijena

Adresa i broj za informacije, mozda neko zZeli voditi ljubimea u zootic, a ne koristi dru$tvene mreze
MoZda navesti koji sve kucni ljubimci dolaze u obzir.

Mozda same preuzimanje ljubimca od vlasnika

Slika 8.7. Prikaz komentara ispitanika

Ve¢i dio ispitanika nakon gledanja videoreklame smatra kako bi viSe salona za kuéne
ljubimce trebalo imati vlastitu videoreklamu. Kod pitanja uklapa li se pozadinska glazba u video
samo je 8§ ispitanika odgovorilo ne i samo 3 ispitanika smatra kako naracija nije potrebna u

videoreklami uz objasnjenje kako bi bilo bolje da vlasnica odraduje narativni dio.
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Nakon gledanja ove videoreklame, smatrate li da bi viSe salona za kucne ljubimce
trebalo imati vlastitu videoreklamu?

55 odgovora

® Da
® Ne
Uklapa li se pozadinska glazba u videoreklamu?
55 odgovora
® Da
® Ne

Slika 8.8. Prikaz odgovora u grafikonu
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9. Zakljuéak

Izrada videoreklame za salon za njegu i uljepSavanje kué¢nih ljubimaca trajao je dulje od
ocekivanog. Zbog nepredvidljivog ponasanja kuénih ljubimaca, cjelokupno snimanje trebalo je
biti prilagodeno. Faza predprodukcije je iz tog razloga bila klju¢na. Sastanci i dogovori s
vlasnicom pomogli su u boljem shvacanju njezinih ocekivanja §to se ti¢e reklame. Planiranje,

iako je trajalo dugo, uvelike je pomoglo kako bi faza produkcije prosla sto glade.

Nakon planiranja dolazi sljede¢i korak — produkcija. Nedoumica oko opreme malo je
oduljila ovaj proces. Trebalo se odluciti o koriStenju mobitela ili fotoaparata, te o koriStenju
stativa 1 dodatne rasvjete. Kako je sam prostor bio dovoljno osvjetljen dodatna rasvjeta nije bila
potrebna. Stativ takoder nije bio potreban u vecini slu¢ajeva poSto bi uz koriStenje stativa
postojala moguénost ostecenja opreme u blizini kuénih ljubimaca. Kod stativa, njegov nastavak
je bio od velike pomoc¢i kako bi se "izduzila" ruka i kako bi se lakSe snimalo oko vlasnice i stola

za uljepSavanje.

Zadnja faza je faza postprodukcija koja je odradena u DaVinci Resolve-u 18. Ovaj
program je olakSao proces postprodukcije i doveo videoreklamu do zeljenih rezultata. Nakon
exporta videoreklame, ona je objavljena na youtubeu i ubacena u anketu kako bi saznali je li
izrada videoreklame bila uspjeSna. Pregledi videoreklame na youtubeu su zadovoljavajuéi, a
takvi su 1 odgovori u anketi. Rezultati iztraZivanja su pokazali kako je planiranje 1 realizacija

videoreklame bila zadovoljavajuca.

Vlasnica salona bila je zadovoljna zavr$nim rezultatom. Videoreklamu ¢e zatim objaviti
na drustvenim mreZama i sluZzbenim stranicama salona za njegu i uljepSavanje ku¢nih ljubimaca

Zootic u nadi da ¢e videoreklama povecati njenu listu klijenata.

U Varazdinu, 02.10.2023.

potpis
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