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Cilj zavrénog rada je projektirati vizualni identitet kpop glazbenog festivala kroz standardne elemente
vizualnog identiteta poput dizajna logotipa, plakata, programske knjiZice, ulaznica, zastava i sl. Zelja je
osmisliti vizualnu komunikaciju koja prati duh Zanra, ali se i na nesto inovativniji nac¢in izdvaja od ostalih
veé postojecih kpop festivala. |z tog razloga teorijski dio bi sadrzavao i istraZivanje o uspjesima i
neuspjesima ostalih festivala za kpop glazbu.

U ovom radu student ce:

- sam sebi kreirati “brief” za projektiranje (osmisliti ime, lokaciju, izvodace i sl.), generirati sav potreban
sadzaj

- istraziti e postojece kpop i druge festivale na kojima nastupaju kpop izvodaci

- odabrati smjer vizualnog identiteta

- izraditi finalni vizualni identitet (logotip, plakat, programsku knjizicu, ulaznice, zastavu i sl.)
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Predgovor

Svoj zavr$ni rad na temu ,,Vizualni identitet za K-pop festival” odabrala sam zbog ljubavi
prema K-pop glazbi i iz razloga §to sam zadivljena kreativnim procesom kroz koji K-pop
industrija prolazi u stvaranju vizualnih identiteta i koncepta grupa. Kroz K-pop sam shvatila
koliko se truda ulaze u najmanje detalje. Problem na koji sam nailazila je bio taj da obi¢no
festivali za K-pop glazbu ne pridodaju isti trud i rad u stvaranju vizualnih identiteta za festivale

koji slave i predstavljaju toliko kreativnu glazbenu industriju.



Sazetak

Vizualni identitet za izmiSljeni K-pop festival pod nazivom ,,Universe” Kkreiran je od samog
koncepta grupa u k-popu. K-pop je poznat po tome da svaka grupa ima svoj izmis$ljen svijet
kroz koji grade glazbu i cijeli svoj vizualni identitet grupe. Festival ,,Universe” je festival koji
bi bio kao mali svemir za sebe, gdje bih se ljubitelji nasli i uzivali u glazbi i na neki na¢in dobili
dozivljaj da su u nekom drugom svijetu. Za vizualni identitet kreiran je logotip, plakat, raspored

izvodaca, ulaznica, identifikacija, zastava i roba za promociju festivala.

Kljuéne rijec¢i: festival, K-pop, vizualni identitet, Universe



Summary

The visual identity for the fictional K-pop festival called ,,Universe” was created from the very
concept of a K-pop groups. K-pop is known for each group having their own fictional world
through which they build their music and their entire visual group identity. The ,,Universe”
festival is a festival that would be like a small world of its own, where fans would meet and
enjoy the music and somehow get the feeling that they are in another world. The visual identity
of festival was created as: a logo, poster, schedule of performers, tickets, identification, flag

and merch for the festival.

Keywords: festival, K-pop, visual identity, universe



Popis koristenih kratica

K-pop Korejska popularna glazba
BTS  Bulletproof Boy Scouts
TXT  Tomorrow By Together
NCT  Neo Culture Tehnology

IVE Innovation Visual Entertainment
PT Point

VIP  Very Important Person



List of used abbreviations

K-pop Korean popular music

BTS Bulletproof Boy Scouts

TXT  Tomorrow By Together

NCT Neo Culture Technology

IVE Innovation Visual Entertainment
PT Point

VIP Very Important Person
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1. Uvod

Korejska je glazba u posljednjih nekoliko godina postala sve popularnija i doprla do zapadne
publike vise nego ikad prije. Zbog novoste¢ene popularnosti zanra, glazbeni festivali u Juznoj
Koreji su u porastu i privlace i strane i lokalne vrhunske talente, dok K-pop festivali u zapadnom

djelu svijeta tek poc¢inju dobivati svoju popularnost.

Kada je rije¢ o izradi vizualnog identiteta K-pop festivala, to je uzbudljiva prilika za spajanje
zivahne energije, zadivljujucih izvedbi i jedinstvenog stila K-popa u kohezivno iskustvo
brenda. U svom seminarskom radu istrazit ¢u proces dizajniranja logotipa, odabira paleta boja
1 stvaranja vizualno zapanjujuce grafike koja ne samo da predstavlja bit K-popa, ve¢ ostavlja i
trajan dojam na posjetitelje festivala. Udubljujuci se u svijet K-pop estetike, mozemo otkriti

tajne stvaranja vizualnog identiteta koji se uistinu istice i osvaja srca obozavatelja.



2. KPOP

2.1.  Sto zna&i K-pop?

K-pop je kratica za korejsku popularnu glazbu. Naj¢esce je poznat kao K-pop, $to je mainstream

glazba koja potjece iz Juzne Koreje.

Najcesce cete vidjeti korejski pop napisan kao K-pop, K pop, Kpop, K-Pop i KPOP. [2]

2.2.  Sto je K-pop glazba?

Izraz K-pop ukljuéuje mnogo razli¢itih glazbenih elemenata i drugih zanrova pod svojim
,kiSobranom”. Uz korejski pop, moze ukljucivati i korejsku rock glazbu, hip hop i elektronsku
glazbu. K-pop se danas smatra prilicno novim oblikom glazbe, no vrsta K-pop glazbe koju

danas slusate nastala je 1990-ih godina. [2]

Medutim, korijeni K-popa zapoceli su 1950-ih 1 od tada su ve¢ bili pod velikim utjecajem
razli¢itih tipova zapadne glazbe i pop grupa. Americka pop glazbena kultura posebno je imala

ijos uvijek ima velik utjecaj na K-Pop. [2]

2.3.  Sto je K-pop na korejskom?
Ranije smo saznali da K-pop znaci korejska popularna glazba. Medutim, K-pop na korejskom

je IS =< (daejungeumak). Ovaj pojam doslovno znaéi pop glazba. No, ovaj izraz moze biti

pomalo formalan ili literaran, tako da mnogi mladi umjesto njega koriste 7t 2 (gayo), $to zna¢i

pjesma. [2]

2.4. Koje su karakteristi¢ne znacajke K-popa?

Za stvaranje razli¢itih koncepata K-pop glazbe koristi se puno razli¢itih zanrova. Veéina K-pop
grupa ima odredenog repera i posebna karakteristika je ta da se engleske fraze mijeSaju S
juznokorejskim tekstom u pjesmi. K-pop koreografije uglavnom imaju jake i sinkronizirane

pokrete, s ¢lanovima koji mijenjaju pozicije viSe puta u rutini. Ovo je strategija koja se zove

Xt2|HHE (jaribaggum), ili ,,promjena formacije”. [2]

Takoder je planirano da se pokreti koreografija ponavljaju i izazivaju da se koreografija §to brze

zapamti za viralan Tik tok izazov. Isto tako da odgovaraju konceptu svake pjesme. Izraz za to



je I E 9L] (pointeu anmu), ili ,,ples s tokama”, zbog Eega su neki plesovi i pjesme postali
posebno viralni.

Na primjer, Psyjeva ,,Gangnam Style”, Super Juniorova ,,Sorry Sorry”, INFINITE-ova ,,Be
Mine”, Brown Eyed Girls ,,Abracadabra”, i Blackpinkova ,,DDU DU DDU DU” sve su imale
koreografiju koja je svaku pjesmu ucinila jako upecatljivom i nezaboravnom. Osim toga,
jednako je vazna upecatljiva odjeca grupa ili umjetnika koja se koristi u nastupima i glazbenim

spotovima. [2]



3. Vizualni identitet u k-popu

3.1. Konceptne fotografije i teme

Jedan uobicajeni aspekt K-popa je koristenje koncepata, definiranih kao teme (umjetnicki stil)
vizualnih elemenata za njihove povratke. Svaki put kada se potvrdi povratak idola/grupe, njihov
tim odlucuje o vizualnoj temi koja bi dala ton ostatku albuma. Konceptne ideje 1 teme

uspostavljaju osjecaj identiteta za ove grupe, dodajuci njihovu jedinstvenost. [3]
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Slika 3.1.1. Koncept fotografija grupe Aespa Slika 3.1.2. Koncept fotografija grupe NCTDream

Od pocetka K-popa do danas, koncepti su bili jedna od najranijih industrijskih taktika u

formiranju njihovih grupa i odredivanju njihovog imidza. [3]

Upotreba koncepata je jedna stvar koja ovaj glazbeni zanr ¢ini razliitim od ostalih. Svaki
koncept pric¢a pricu. Nadogradnja na toj pri¢i kljucna je u industriji. Ovi koncepti utjecu na
njihovu odjecu, nastupe, fotografije, koreografije, a ponekad i na sam izbor pjesama te tekstove.
Njihova upecatljiva odjeca i uskladenost boja ono je Sto Cesto odreduje vizualnost koncepta.
Koreografije se uglavnhom oslanjaju na snazne, sinkronizirane pokrete, s ¢lanovima koji

mijenjaju polozaje vise puta u rutini. [3]



Svaki ¢lan koji izvodi odredenu ulogu u dobro posloZzenoj koreografiji ukljucuje vizualni hook
— ponovljeni plesni niz koji odgovara melodiji i tekstu pjesme. Ovisno o konceptu grupe,
koreografije i drugi vizualni aspekti uvelike ovise o izboru. Kada budu izabrani, njihova uprava
pocinje s pripremama u sortiranju njihovog povratka. Fotografiranje je najvazniji dio, koriste¢i
odabranu temu pri odredivanju poloZaja, odjece i koordinacije boja. [3]

Popularna K-pop grupa Stray Kids objavila je svoj album ,,Oddinary” s njihovom naslovnom

pjesmom ,,Maniac”, konceptualna tema za ovaj povratak bila je mrac¢na, Noc¢ vjestica, estetika

nadahnuta Coraline (inspirirana ameri¢kim animiranim filmom Coraline iz 2009.). [3]

Slika 3.1.3., Slika 3.1.4, Koncept fotografija grupe Stray Kids

3.2. StrateSko razmisljanje

Najveca stvar po kojoj se K-pop grupe isti¢u je njihov temeljit pristup brendiranju i marketingu.
Svaka K-pop grupa ima ime, web stranicu, logo, sluzbene boje, svjetlosni $tap; a fanovi za
svaku grupu takoder imaju sve te stvari. Sve su te stvari pazljivo isplanirane prije nego $to grupa
uopce debitira. To je nesto Sto se ne dogada s ameri¢kom pop glazbom i moze biti najveéi Sok
za dio medunarodnih obozavatelja koji ulaze u okruzje K-pop grupe; imaju toliko toga za

nauditi. [4]

Kada je u pitanju K-pop, pojam ,,povremeni slusatelj” zapravo ne postoji. ,,.Svatko dobije kucu...
kao u Hogwartsu”. Obozavatelji svake grupe ukraseni su koSuljama, SeSirima, torbicama, ¢ak i
ogrta¢ima, s bojama ili logotipom svoje grupe. U svrhu ove analize, promatrat ¢u samo grupu

BTS, logotipe i njihov svjetlosni $tap (eng. lightstick). [4]

BTS je trenutno najpoznatija korejska pop grupa u svijetu koja je oborila mnogo rekorda
posljednjih godina. Prevedeno na engleski, Bangtan Sonyeondan znaci Bulletproof Boy Scouts
odnosno na hrvatskom — izvidagi otporni na metke. Cesto ih se naziva BTS, §to je njihovim

medunarodnim obozavateljima obicno lakse izgovoriti. [4]
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Slika 3.2.1. Grupa BTS

3.2.1. Primarni logo

BTS

Slika 3.2.2. Logo grupe BTS

Njihov logo, jednostavna, ali snazna slika, izvrstan je primjer emocionalne povezanosti

obozavatelja s ovom grupom. [4]

Oblik resetki stvara sliku otvaranja dvaju vrata. Ovo oponasa prizor Koji obozavatelji vide
trenutak prije nego Sto grupa izade na pozornicu ili na okupljanje obozavatelja. (U Koreji grupe
obi¢no imaju ,sastanke obozavatelja” koji ukljucuju igru grupe na pozornici, razgovore o
svojim zivotima, ponekad kratki nastup i potpisivanje autograma. To se obi¢no dogada nakon
izdavanja velikog albuma). Oponasanjem tog prizora, fanovi se odmah podsjecaju na svoja
nevjerojatna sje¢anja s koncerata 1 iS¢ekivanja da vide ¢lanove grupe. Slika prolaza kroz vrata

takoder treba simbolizirati odlazak benda u bolju buduénost. [4]



3.2.2. Logo za fanove

ARMY

Slika 3.2.2. Logo obozavatelja grupe BTS (ARMY)

Njihovi fanovi se zovu ARMY, odajuéi pocast njihovom pomalo militaristickom nazivu,
Bulletproof Boys. Logo ARMY namjerno je vrlo sli¢an logotipu grupe. Jednostavno nalicje
logotipa grupe, dajuc¢i obozavateljima pogled na vrata iz perspektive BTS-a. Jo$ jednom,

povezivanje obozavatelja i umjetnika s ove dvije komplementarne slike. [4]

Ideja je mozda jednostavna, ali je takoder mocna jer obozavateljima omogucuje da vide kako
su u istoj grupi kao i ¢lanovi grupe. Susrecu se s istim 0sobnim borbama usamljenosti i

samopostovanja, $to je fokus vecine glazbe grupe BTS. [4]

Oba logotipa fokusiraju se na tocan trenutak uspostavljanja izravne veze izmedu umjetnika i

slusatelja. Ovaj podsjetnik pomaze obozavateljima da izgrade jac¢u vezu s grupom. [4]

3.2.3. Ujedinjeni logotip

Slika 3.2.3. Prikaz ujedinjenih loga grupe BTS i njihovih obozavatelja ARMY



Treca varijacija logotipa spaja ove oblike u jedinstveni znak. Kada se svi dijelovi spoje, otkriva
se slika veéeg otvora vrata. Stovise, ako oduzmete bijeli prostor, on postaje §tit - jo§ jedna

poveznica s njihovim imenom Bulletproof Boy Scouts. [4]

Dopustanje da se svi logotipi spoje u jednu oznaku povezuje moto benda o zajedniStvu s

njihovim oboZavateljima. Stalno isti¢u kako su blisko povezani sa svojim oboZavateljima. [4]



4. Kako tipografija oblikuje brend K-Pop grupe?

4.1. Kako se imenuju k-pop grupe?

K-pop grupe nazivaju se na razliite nacine, a postupak imenovanja grupe moze varirati ovisno
0 tvrtki koja upravlja grupom i konceptu koji grupa treba utjeloviti. Mnogo je odluka ukljué¢enih
u proces imenovanja u K-pop industriji, na primjer, imenovanje grupe, imenovanje koncepta i
imenovanje obozavatelja. Sve je to vazno kako bi se osiguralo da je debitantska grupa dobro

osmisljena.

Mnoge K-pop grupe imenovane su prema svojim tvrtkama za upravljanje. U ovom slucaju,
naziv grupe odabire tvrtka na temelju razlicitih ¢cimbenika, kao §to su imidz ili koncept grupe,
potencijalna utrzenost imena i ciljana publika grupe. Na primjer, grupe EXO i NCT su
imenovane od strane njihove kompanije za upravljanje, SM Entertainment. Dok su BTS i TXT

imenovani od strane BigHit Entertainmenta.

Neke K-pop grupe nazvane su na temelju koncepta koji grupa treba utjeloviti. To moze
ukljucivati odredeni stil glazbe, odredenu sliku ili estetiku, ili kulturnu ili povijesnu referencu.
Na primjer, ime grupe BLACKPINK trebalo bi predstavljati ideju grupe koja je i zestoka i
zenstvena. lako je XG akronim za ,,Xtraordinary Girls”, grupa nastoji oboriti s nogu mlade

ljude diljem svijeta.

Nekim K-pop grupama ime su dali njihovi obozavatelji, posebno kada je grupa jo$ u ranoj fazi
1jo$ nije sluZbeno imenovala njihova tvrtka za upravljanje. U tom slu€aju, fanovi mogu smisliti
potencijalna imena za grupu i glasati za svoje favorite, pri ¢emu se pobjednicko ime prihvaca
kao sluzbeni naziv obozavatelja grupe. Primjeri uklju¢uju Army iz BTS-a, MOA za TXT,

Blinks za BlackPink, Carat za Seventeen i mnoge druge.

4.2. Zasto je tipografija neophodan element u vizualnom brendiranju
K-pop grupa?

Tipografija je bitan element u vizualnom brendiranju K-pop grupa i igra znacajnu ulogu u
fanovi povezuju s njihovim omiljenim K-pop grupama. Dobro dizajniran logotip moze pomoc¢i
grupi da se istakne iz gomile i stvori snazan identitet robne marke koji obozavatelji mogu lako

prepoznati i s kojim se mogu poistovijetiti. [5]



K-pop logotipi obi¢no su dizajnirani s tipografijom, umjetnoS¢u i tehnikom rasporedivanja
slova kako bi pisani jezik bio €itljiv i privlacan kada se prikazuje. Tipografija koja se koristi u
logotipu moze prenijeti niz emocija i poruka, ovisno o stilu i dizajnu. Na primjer, odvazna i
oStra tipografija moze se koristiti za prenosSenje osjecaja snage ili moc¢i, dok se mekana i

delikatna tipografija moze koristiti za stvaranje romanti¢nije ili otkacenije slike. [5]
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Slika 4.2.1. Prikaz logotipa K-pop grupa
Mnoge K-pop grupe imaju logotipe koji imaju stiliziranu tipografiju, $to znaci da su slova
dizajnirana da izgledaju jedinstveno 1 razlikuju se od standardnih fontova. Ovi logotipi Cesto
ukljucuju elemente slike ili poruke grupe, kao $to je simbol ili grafika koja predstavlja koncept
grupe. Na primjer, logo za grupu BLACKPINK sadrzi slova ,,BLADKPIUK” §to odrazava

imidz grupe kao moéne i samouvjerene. [5]

BLAJOKPIUK

Slika 4.2.2. Logotip grupe Blackpink

Tipografija je takoder klju¢na u stvaranju kohezivnog i dosljednog vizualnog brenda za K-pop
grupu. Tipografija koja se koristi u logotipu grupe Cesto se prenosi na druge elemente
brendiranja, kao §to su naslovnice albuma, roba i promotivni materijali. To pomaZze stvoriti

jedinstvenu i prepoznatljivu sliku grupe u svim njezinim medijima i marketinskim kanalima.

[5]
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4.3. Analiza tipografije logotipa

4.3.1. AESPA

Tipografija iza logotipa Aespa ima elegantan, futuristicki font koji nadopunjuje
visokotehnoloski koncept grupe. Naziv ,,Aespa” stiliziran je velikim slovima, a slova ,,A”1,,E”

povezana su vodoravnom crtom. Slova su dizajnirana da izgledaju trodimenzionalno, s oStrim

rubovima i kutnim oblicima koji logotipu daju futuristicki izgled. [5]

\ \/ /)\\,/

Slika 4.3.1. Logotip grupe Aespa

Tipografija 1 elementi dizajna logotipa Aespa pazljivo su izradeni kako bi odrazavali koncept
grupe ,,avatara” i njihovu upotrebu umjetne inteligencije u glazbi i nastupima. Koristenje ostrih,
kutnih oblika i trodimenzionalni izgled slova imaju za cilj pobuditi osjec¢aj vrhunske tehnologije

i inovacije. [5]

43.2. NCT

Tipografija iza logotipa NCT (Neo Culture Technology) posebno je dizajniran font koji je
kreiran posebno za grupu. NCT logotip ima podebljana, blok slova s ostrim kutovima, §to mu
daje futuristicki i oStar izgled. Font je jedinstven po tome $to sadrzi kombinaciju velikih i malih
slova, a svako slovo ima prepoznatljiv oblik koji nadopunjuje cjelokupni dizajn logotipa. [5]

NCT FONT: ANALYSIS

by leetuevorg

(uuh used:
i ||| I
#hwld Loy ~—=> DISCLAIMER CLASSIC
4o qchieve:

[/

> USE HAUPTBAHNHOF > RASTERIZE TYPE
> LOWERCASE N&C > TAKE A CM OFF FROM THE MIDOLE
»UPPERCASET » FILL T INTHE INTIAL SPAGE

Slika 4.3.2. Logotip grupe NCT
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Dizajn NCT logotipa inspiriran je konceptom ,,beskonacnih veza”, koji odrazava globalni
identitet grupe i njezin cilj povezivanja s obozavateljima diljem svijeta. Tipografija i elementi
dizajna logotipa pazljivo su izradeni kako bi odrazavali ovaj koncept, pri ¢emu se svako slovo

povezuje u kohezivnu i vizualno upecatljivu sliku. [5]

433. TXT

Logo grupe sadrzi akronim ,,TXT” podebljan, velikim slovima, sa slovima ,X” i ,,T”
povezanim stiliziranom linijom. Tipografija je Cista i moderna, sa sans-serif fontom koji

odrazava mladenacki i suvremeni imidz grupe. [5]

+OMORROMW X +OGETHER

Slika 4.3.3. Logotip grupe TXT
Logo je ¢esto popracen jedinstvenim simbolom koji ukljucuje zvijezdu i krunu, $to predstavlja
koncept grupe ,,TXT”. Logo i simbol dosljedno su koriSteni u promotivnim materijalima grupe,

omotu albuma i robi, stvarajuéi snazan i prepoznatljiv identitet marke TXT. [5]

43.4. IVE

Ive je K-pop djevojacka grupa koja je debitirala u listopadu 2021. pod vodstvom Starship
Entertainment-a. Naziv grupe znaci ,,Innovation Visual Entertainment”, a njihov logo sadrzi
stilizirani ,,IVE” u podebljanom, sans-serif fontu. Slova su spojena, a ,,V” se proteze prema

gore i zavija u obliku kruga iznad ,.,I”’ i ,,E”. [5]

Slika 4.3.4. Logotip grupe IVE
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5. Glazbeni festivali

Festival je organizirani dogadaj, koji obi¢no traje nekoliko dana ili vikenda, a uklju¢uje nastupe

raznih glazbenika, pjevaca i grupa. [6]

Slika 5.1. Fotografija festivala

Glazbeni festivali nevjerojatna su proslava umjetnosti, kulture i snage glazbe. Okupljaju ljude
iz svih drustvenih slojeva kako bi uzivali u nastupima svojih omiljenih izvodaca uzivo, otkrili
nove talente i stvorili nezaboravne uspomene. Zivahna atmosfera, pulsirajué¢i ritmovi i
kolektivna energija publike ¢ine glazbene festivale neusporedivim iskustvom. Bez obzira volite
li rock, pop, hip-hop ili elektronsku glazbu, postoji festival koji ¢e zadovoljiti vas glazbeni ukus.
Od trenutka kada krocite na festivalsko podrucje, bit ¢ete prebaceni u svijet ispunjen Zivopisnim
pozornicama, ocaravajuéim svjetlosnim predstavama i1 atmosferom koja vrvi od uzbudenja.
Postava je uvijek puna raznolikog spektra umjetnika, $to vam daje priliku da otkrijete nove
favorite 1 svjedocite legendarnim nastupima. Prijateljstvo medu posjetiteljima festivala je
svakodnevno, jer stranci postaju prijatelji, pleSuéi i pjevajuci zajedno u savrSenom skladu. To
je prilika da pobjegnete od uobicajenog i prigrlite neobi¢no, stvaraju¢i uspomene koje ¢e trajati

cijeli zivot. [6]
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5.1. K-pop festivali

5.1.1. K-Music Festival

1 OCTOBER -12 NOVEMBER 2023 ‘

K=MUSL1

FESTIVAL 2023

Slika 6.1. Vizualni identitet K-music festivala

K-music festival jedan je od korejskih glazbenih festivala koji se odrzavaju u Velikoj Britaniji,
to¢nije u Londonu. Dogadaj, koji se obi¢no odrzava oko mjeseca listopada, pokuSava izgraditi

most izmedu promocije i razmjene korejske popularne glazbe. [7]

Ovaj festival odrzava se ve¢ osam godina zaredom, a njegove izvedbe rasporedene su na pet

pozornica koje se nalaze u razli¢itim podrucjima gradova Londona i Norwicha. [7]

5.1.2. Gangnam Festival

Slika 6.2. Vizualni identitet Gangnam festivala

Gangnam Festival glazbeni festival koji se odrzava od 2017. godine u listopadu u jednoj od
najpopularnijih Cetvrti Seula, po kojoj je 1 dobio ime: Gangnam. Na ovom dogadaju moZete
uzivati u najistaknutijim izvodacima korejske popularne glazbe, buduci da nudi brojne koncerte

najboljih pjevaca u svijetu K-popa. [7]
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5.1.3. KCON

Slika 6.3. Vizualni identitet KCON festivala
KCON je godisnja konvencija koja se odrzava na lokacijama diljem svijeta, kreirao ju je
Koreaboo, a organizira CJ E&M. Prvi put je odrZan u juznoj Kaliforniji 2012., a od tada se

prosirio na deset zemalja od 2022. [8]

Godine 2015. KCON se proSirio na Japan, a zatim je ubrzo najavio prvi KCON USA na isto€noj
obali. Godine 2016. KCON se prosirio na Abu Dhabi, Ujedinjene Arapske Emirate i Pariz,
Francuska. U sijecnju 2017. KCON je najavio da ¢e ugostiti svoj prvi KCON Mexico u Mexico
City Areni. [8]

5.14. KPOP.FLEX

Slika 6.4. Vizualni identitet Kpop.flex festivala

KPOP.FLEX je najveci festival posvec¢en K-pop-u u Europi. Okupljajuéi tisuce obozavatelja,

dogadaj slavi impresivnu umjetnost K-pop superzvijezda. [9]

Uz izvedbe koje oduzimaju dah, impresivne plesne sesije i prostore za interakciju s umjetnicima

u usponu, KPOP.FLEX je nevjerojatno uranjanje u Zivahni svemir K-popa. [9]

Uz uzviSene obozavatelje 1 spektakularnu koreografiju, ovaj jedinstveni festival prenosi srce

Koreje ravno u Europu, Sire¢i svu energiju K-pop glazbe. [9]
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5.2. Festivali s gostujuc¢im k-pop izvodacima

5.2.1. Coachella Valley Music and Arts Festival

COAC

COACHELLA VALLEY MUSIC AN

Slika 6.1.1. Vizualni identitet Coachella festivala

Coachella je godisnji glazbeni i umjetnicki festival koji se odrzava u Empire Polo Clubu u
Indiou, Kalifornija, u dolini Coachella u pustinji Colorado. Osnovali su ga Paul Tollett i Rick

Van Santen 1999. godine, a organizira ga Goldenvoice, podruznica AEG Presents. [10]

,Djevojacka grupa BLACKPINK trebala bi predvoditi Coachella Valley Music and Arts
Festival, jedan od najvecih glazbenih festivala u SAD-u, osnovan 1999. godine. ” [1]

5.2.2. Lollapalooza

Slika 6.1.2. Vizualni identitet Lollapalooza festivala

Lollapalooza je godis$nji americki Cetverodnevni glazbeni festival koji se odrzava u Grant Parku
u Chicagu. Izvorno je zapoceo kao dogadaj na turneji 1991., ali nekoliko godina unazad

Chicago je postao njegovo stalno mjesto. [1]
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,U kolovozu ¢e djecacka grupa Tomorrow X Together (TXT) predvoditi jos jedan veliki
glazbeni festival, Lollapalooza, zajedno sa Sest drugih izvodaca ukljucujué¢i Billie Eilish,

Kendricka Lamara i Lanu Del Rey. ” [1]
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6. Proces rada

6.1. Zasto K-pop festival?

Kao §to sam ve¢ navela da je jedan od uobicajenih aspekta K-popa koristenje koncepata,
definiranih kao tema (umjetnicki stil) vizualnih elemenata za njihove povratke, smatram da je
tu promasena prilika da se takav aspekt ne prinese na sam festival koji reprezentira glazbu s
takvim promisljenim konceptom. Iz tog razloga odlucila sam izraditi svoj vizualni identitet za

festival uzimajuéi inspiraciju iz koncepta K-pop glazbe koju slusam.

6.2. Skice — nastanak ideje

Prije samog odabira kako bih identitet festivala izgledao trebalo je odabrati ime. Bilo je tu
podosta ideja kao $to su imena nekih od pjesama iz K-popa npr. Temtation, Magic, Proof, Frost,

29 M

Be. Druga ideja je bila da bude mozda nesto iz korejskog jezika primjerice ,,chingu” §to u

prijevodu znaci prijatelj, Nno U zavrsnici je odabir pao na ime Universe.

Universe festival bio bih kao mali svijet u kojem bi se svi obozavatelji K-pop glazbe nasli i
dobili dozivljaj da u stvarnosti i jesu na nekom magic¢nom i posebnom svijetu odnosno mjestu.
Ime Universe isto se moze povezati s konceptom da svaka grupa ima neki svoj izmiSljeni svijet

po kojem grade svoj vizualni identitet i glazbu grupe.

U samom procesu razvitka teme i ideje kako bih vizualni identitet festivala izgledao radila sam
skice na papiru. U pocetku sam htjela da festival ima futuristicki i minimalisti¢ki izgled, Sto se
da primijetiti po odabiru serifnog fonta na skicama. Dok sam tako i razmisljala o samim idejama
kako bih pridodala dizajnu festivala skicirala sam male zvijezde i elipse koje daju svemirski

dozivljaj.
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Slika 7.2.1. Skical

6.3. lzrada plakata

U programu Ilustrator odlucila sam izraditi po¢etnu skicu plakata B1 formata, kako bih dobila

ideju kako ¢e plakat festivala izgledati.

Slika 7.3.1. Skica2

lako je prvobitna ideja dizajna bila minimalizam, dizajn se ¢inio prazno i previse jednostavno.
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Iz tog razloga promijenjen je font. Font za koji sam se odluéila je pod nazivom Organical

personal use bold italic i za sekundarni font OCR A Extended.

Odabirom navedenog fonta mijenja se prvobitna tema dizajna.

12.07-2024. 12-07-2024-

</~ AESPA.EX0.ATEEZ.NCTU.NCTL27? </~AESPA-EX0ATEEZNCTU-NCT127?

13.07-2024- 13.07-202Y4-
(6)i-DLE-MONSTAX~BLACKPINK- (6)i-DLE-MONSTAXBLACKPINK-
NCTDREAM.WAYV NCTDREAM.WAYV

<>JARUN LAKE.18h-00h <>JARUN LAKE.18h-00h

instagram: universe.festival
www-universe-festival.com

instagram: universe.festival
www-universe-festival.com

Slika 7.3.2. Prikaz prve verzije plakata

Dizajn sada dobiva novo ruho i prelazi iz futuristicko-minimalisti¢ke ideje u y2Kk stil. Naravno
y2k stil ima futuristicke elemente, no viSe u zaigranijem i veselijem stilu nego sofisticiranom 1
jednostavnom kojem sam prvobitno htjela. Isto tako u zadnjih godinu dvije y2k stil jako je

popularan u K-pop dizajnu — $to sam smatrala da jos vise pridonosi dizajnu za K-pop festival.

Na primjerima je prikazana prva verzija plakata. Za daljnju razradu dizajna definirala sam da
su glavni elementi koji ¢e Ciniti sam dizajn biti tipografija logotipa 1 ostalog teksta, simboli
zvijezda i elipse. Na plakatu sam navela najvaznije informacije kao $to su: naziv festivala
odnosno logotip, datum i mjesto odrzavanja, izvodace i mogucu stranicu i Instagram za dodatne

informacije. lako je ovo solidna verzija, nedostajalo je boje, jer y2k stil zahtjeva boju.

6.3.1. Sto je Y2K?

Za graficki dizajn, Y2K je trend koji koristi mnogo svjetlucavih, metalnih i futuristickih
elemenata. Prepoznatljiv je po bubble gum pink boji, svim stvarima vezanim za tehnoloski
entuzijazam 1 fontovima inspiriranim internetom. Y2K estetika takoder koristi mnogo

naljepnica, kromirane boje i bold fontove.
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6.4. KoriStena Tipografija

HBCDGFEHNIRLM
NOPARS TUVEIXYZ

Slika 7.5.1. Primarni font Organical personal use bold italic

ABCDEFGHI
JKLMNOP@R
STUVWXYZ
abcdefghi jklm
nopgrstuvwxyz
0L23456789

Slika 7.5.2. Sekundarni font OCR A Extended

6.5. Finalizacija plakata

U finalizaciji plakata bila je najvaznija odluka boje. Boja za koju sam se odlucila je plava.

Color Mode: CMYK

Slika 7.6.1. Prikaz koristene boje

Plava boja u teoriji boja predstavlja nebo i povezuje se s otvorenim prostorima, slobodom,
osjetljivoscu, mastom, intuicijom i inspiracijom. Plava takoder predstavlja znacenje povjerenja,
odanosti, samopouzdanja, stabilnosti — bas sve $to bi ovaj festival bio. [11] Boja koja se $iri
kroz plakat u gradijentu jo$ vise pridonosi y2k stilu. Gradijent sam dosta primjecivala kako u

K-pop dizajnu tako i u ostalom dizajnu. Jako je popularan u zadnje vrijeme i koristi se u
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razli¢itim vrstama dizajna. Jedna od bitnih promjena na plakatu je taj da je tekst centriran radi
lakse citljivosti i kako fokus od teksta ne bi oduzimao gradijent, u ovoj verziji gradijent
pridonosi samom dizajnu. Neizostavan element koji daje karakter plakatu su zvijezde koje su u
mix-u crne i bijele ili samo crne ili samo bijele; te elipse koje daju iluziju nestajanja, koju sam

dobila tako §to sam svaku sljedecu liniju elipse smanjila za jedan pt (point).

b2 0¢. 2l o
AESPALEXQO2ATEEZ-NCTUaNCTL27?

<(>;, :.3.]?.9[@1.+ <+

(6)5=DLE-MONSTAX2BLACKPINK +
NCTDREAM-WAYY

)

universe .festival @7 wuw-universe-festival.com

Slika 7.6.2. Prikaz gotovog plakata

22



6.6. Mockup plakata

Slika 7.7.2. Mockup plakata2
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7. Ostali promotivni materijali

Uz plakat kreirala sam raspored izvodaca koji bi sluzio kao broSura u veli¢ini A5, ulaznice za
VIP dio i redovne karte, identifikacijske oznake za VIP dio, radnike i izvodace. Sadrze sve

klju¢ne elemente dizajna koji se nalaze i na plakatu.

&R

bS5l

3o JULY
& [

Slika 8.1. Prikaz rasporeda izvodaca
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Slika 8.2. Mockup Vip i regularnih ulaznica

Slika 8.3. Mockup identifikacije za vip
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Slika 8.4. Mockup identifikacije za osoblje

Slika 8.5. Mockup identifikacije za izvodace
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Slika 8.6. Mockup zastave

Slika 8.7. Mockup torbe
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Slika 8.8. Mockup Salice

Slika 8.9. Mockup papirnatih ¢asa sa slamkom
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8. Zakljucak

Zakljucno, proces stvaranja vizualnog identiteta K-pop festivala je uzbudljiv i dinamican
pothvat koji zahtijeva brizljivo obracanje paznje na detalje i duboko razumijevanje sustine
zanra. Tijekom ovog seminarskog rada zaronila sam u detaljan svijet dizajniranja logotipa,
odabira zivih paleta boja i izrade vizualno zadivljujuce grafike koja utjelovljuje duh K-popa.
Uranjajuci u bogatu tapiseriju K-pop estetike, stekla sam dragocjene uvide u to kako stvoriti

kohezivno i nezaboravno iskustvo brenda za posjetitelje festivala.

Vizualni identitet koji sam stvorila sluzit ¢e kao snazan prikaz energije, zarazne strasti i

jedinstvenog stila koji definira K-pop.
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https://www.archyde.com/unreal-appearance-stray-kids-releases-personal-teaser-photo-of-new-album-oddinary_han-jicheng_seo-changbin_group/
https://www.archyde.com/unreal-appearance-stray-kids-releases-personal-teaser-photo-of-new-album-oddinary_han-jicheng_seo-changbin_group/
https://www.allkpop.com/article/2022/11/stray-kids-to-hold-2-day-maniac-show-in-manila
https://people.com/music/bts-members-everything-to-know/
https://glantz.net/blog/for-the-love-of-k-pop-branding/
https://glantz.net/blog/for-the-love-of-k-pop-branding/
https://glantz.net/blog/for-the-love-of-k-pop-branding/
https://pin.it/6xaHg00
https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/

https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
dostupno:11.09.2023

Slika 4.3.2. Logotip grupe NCT, izvor:

https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
dostupno:11.09.2023

Slika 4.3.3. Logotip grupe TXT, izvor:

https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
dostupno:11.09.2023

Slika 4.3.4. Logotip grupe IVE, izvor:

https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
dostupno:11.09.2023

Slika 5.1. Fotografija festivala, izvor:

https://www.dw.com/en/music-festival-season-kicks-off-in-europe/a-62024454
dostupno:11.09.2023

Slika 6.1. Vizualni identitet K-music festivala, izvor:

https://kccuk.org.uk/en/programmes/k-music-2023/ dostupno:11.09.2023

Slika 6.2. Vizualni identitet Gangnam festivala, izvor:

https://visitgangnam.net/en/%EB%AC%B8%ED%99%94%E D%96%89%EC%82%AC-
%EC%B9%BA4%ED%85%8C%EA%B3%A0%EBY%A6%AC/upcoming/2022-
%EA%B0%95%EB%82%A8%ED%8E%9I8%EC%8A%A4%ED%8B%B0%EB%B2%8C/?c
kattempt=2 dostupno:11.09.2023

Slika 6.3. Vizualni identitet KCON festivala, izvor:

https://www.kconusa.com/home/ dostupno:11.09.2023

Slika 6.4. Vizualni identitet Kpop.flex festivala, izvor:

https://www.ticketmaster.it/artist/kpop-flex-tickets/1126043?language=en-us
dostupno:11.09.2023

Slika 6.1.1. Vizualni identitet Coachella festivala, izvor:
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https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
https://xsmultimedia.com/2023/05/10/how-typography-shapes-k-pop-group-branding/
https://www.dw.com/en/music-festival-season-kicks-off-in-europe/a-62024454
https://kccuk.org.uk/en/programmes/k-music-2023/
https://visitgangnam.net/en/%EB%AC%B8%ED%99%94%ED%96%89%EC%82%AC-%EC%B9%B4%ED%85%8C%EA%B3%A0%EB%A6%AC/upcoming/2022-%EA%B0%95%EB%82%A8%ED%8E%98%EC%8A%A4%ED%8B%B0%EB%B2%8C/?ckattempt=2
https://visitgangnam.net/en/%EB%AC%B8%ED%99%94%ED%96%89%EC%82%AC-%EC%B9%B4%ED%85%8C%EA%B3%A0%EB%A6%AC/upcoming/2022-%EA%B0%95%EB%82%A8%ED%8E%98%EC%8A%A4%ED%8B%B0%EB%B2%8C/?ckattempt=2
https://visitgangnam.net/en/%EB%AC%B8%ED%99%94%ED%96%89%EC%82%AC-%EC%B9%B4%ED%85%8C%EA%B3%A0%EB%A6%AC/upcoming/2022-%EA%B0%95%EB%82%A8%ED%8E%98%EC%8A%A4%ED%8B%B0%EB%B2%8C/?ckattempt=2
https://visitgangnam.net/en/%EB%AC%B8%ED%99%94%ED%96%89%EC%82%AC-%EC%B9%B4%ED%85%8C%EA%B3%A0%EB%A6%AC/upcoming/2022-%EA%B0%95%EB%82%A8%ED%8E%98%EC%8A%A4%ED%8B%B0%EB%B2%8C/?ckattempt=2
https://www.kconusa.com/home/
https://www.ticketmaster.it/artist/kpop-flex-tickets/1126043?language=en-us

https://www.dontdiewondering.com/americas-greatest-music-festival-coachella/
dostupno:11.09.2023

Slika 6.1.2. Vizualni identitet Lollapalooza festivala, izvor:

https://www.crunchbase.com/organization/lollapalooza dostupno:11.09.2023

Slika 7.2.1. Skical, izvor: vlastita izrada

Slika 7.3.1. Skica2, izvor: vlastita izrada

Slika 7.3.2. Prikaz prve verzije plakata, izvor: vlastita izrada

Slika 7.5.1. Primarni font Organical personal use bold italic , izvor:

https://www.ffonts.net/ORGANICAL-PERSONAL-USE-Bold-Italic.font
dostupno:11.09.2023

Slika 7.5.2. Sekundarni font OCR A Extended , izvor:

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Inkscape Fonts - OCR A Extended.png
dostupno:11.09.2023

Slika 7.6.1. Prikaz koristene boje, izvor: vlastita izrada

Slika 7.6.2. Prikaz gotovog plakata, izvor: vlastita izrada

Slika 7.7.1. Mockup plakatal, izvor: vlastita izrada

Slika 7.7.2. Mockup plakata2, izvor: vlastita izrada

Slika 8.1. Prikaz rasporeda izvodaca, izvor: vlastita izrada

Slika 8.2. Mockup Vip i regularnih ulaznica, izvor: vlastita izrada
Slika 8.3. Mockup identifikacije za vip, izvor: vlastita izrada
Slika 8.4. Mockup identifikacije za osoblje, izvor: vlastita izrada
Slika 8.5. Mockup identifikacije za izvodace, izvor: vlastita izrada
Slika 8.6. Mockup zastave, izvor: vlastita izrada

Slika 8.7. Mockup torbe, izvor: vlastita izrada

Slika 8.8. Mockup salice, izvor: vlastita izrada

Slika 8.9. Mockup papirnatih ¢asa sa slamkom izvor: vlastita izrada
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https://www.dontdiewondering.com/americas-greatest-music-festival-coachella/
https://www.crunchbase.com/organization/lollapalooza
https://www.ffonts.net/ORGANICAL-PERSONAL-USE-Bold-Italic.font
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Inkscape_Fonts_-_OCR_A_Extended.png

11. Prilozi

Tiskani plakat, ulaznice, raspored izvodaca i identifikacija za K-pop festival ,,Universe”.
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