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Zadatak zavrinog rada

922/MM/2024

Zadatak ovog zavr$nog rada je prikazati teorijske i praktitne aspekte izrade modernog single-page
web sjediSta, na primjeru udruge Zivotni zov iz VaraZdina. U radu je potrebno definirati temeljne
pojmove te objasnili razliku izmedu single-page | multi-page web sjediita. U procesu izrade
predmetnog web sjedista potrebno je primijeniti no-code metodologiju razvoja. Alat Figma potrebna je
koristiti za izradu grafitkog riedenja po kojem ¢e se izraditi funkcionalno web sjedidte u on-line
WYSIWYG editoru Webflow. Predmetne alate potrebno je objasniti | opisati, s naglaskom na njihovim
prednostima i nedostacima,

U radu je potrebno:

- Definirati pojam web dizajna i web sjedita

- Objasniti temeljne natine strukturiranja web sjedista

- Objasniti raziiku zmedu single-page i multi-page web sjedista

- Opisati primjenu, znatajke i moguénosti alata Figma i Webflow

- Detaljno prikazati postupak izrade predmetnog web sjedista

- lzvesti zakjutak rada
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Sazetak

Ovim radom prikazana je problematika izrade web sjedista, teorijske postavke i prakti¢na
realizacija web sjedista za udrugu Zivotni zov iz Varazdina. Objasnjene su karakteristike
popularnih alata za web dizajn, UI/UX alata Figma te WY SIWY G editora Webflow, s naglaskom
na njihovim prednostima i nedostacima. Kako je u cilju svakog web sjedista da privuce korisnike
i uspostavi kvalitetan odnos s ciljanom publikom, vazni segmenti procesa razvoja su graficki
dizajn i strukturiranje sucelja u cilju ostvarenja jednostavnosti i pristupac¢nosti. PoSto u danasnje
vrijeme web tehnologija nije viSe vezana samo za stolna ra¢unala, web sjediste je vazno prilagoditi
mobilnim prikazima, tj. napraviti ih responzivnima. U sklopu prakti¢nog dijela rada prikazan je
postupak prakti¢ne realizacije predmetnog web sjedista primjenom razmatranih alata. Izradeno

web sjediste je responzivno, single-page strukture i temelji se na modernim web tehnologijama.

Kljuéne rije¢i: web sjediste, UI/UX, Figma, WYSIWYG, Webflow, web dizajn



Summary

This paper presents the challenges of website development, covering the theoretical concepts
and practical implementation of a website for the organization Zivotni zov from Varazdin. The
characteristics of popular web design tools are explained, including the Ul/UX tool Figma and the
WYSIWYG editor Webflow, with a focus on their advantages and disadvantages. Since the goal
of any website is to attract users and establish a strong connection with the target audience,
important aspects of the development process include graphic design and interface structuring to
ensure simplicity and accessibility. As web technology today is no longer limited to desktop
computers, it is important to adapt the website for mobile displays, i.e., to make it responsive. The
practical part of the paper demonstrates the process of implementing the discussed website using
the considered tools. The created website is responsive, has a single-page structure, and is based

on modern web technologies.

Keywords: website, UI/UX tools, Figma, WYSIWYG, Webflow, web design
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1. Uvod

U pocetcima koristenja web sjediSta naglasak i cilj bio je pruziti informacije, dok se u drugi
plan stavljalo vizualno privlacenje korisnika. Odnosno web stranice su bile isklju¢ivo namijenjene
informiranju publike, uz minimalne graficke distrakcije. Uz paralelni razvoj informacijske
tehnologije i sam web dizajn znac¢ajno je napredovao, $to je utjecalo na sve veci broj zadovoljnih
korisnika, odnosno web je postao mainstream. [1]

Za izradu web sjedista vazno je razumjeti i samu funkcionalnost te strukturu istog, jedino tako
se mogu stvoriti prihvatljive digitalne platforme koje su ujedno i uc¢inkovite. Web dizajn je jedan
od kljuénih segmenata u stvaranju vizualnog identiteta brenda. Dobro realiziran dizajn web sjedista
uspostavlja vezu s korisnikom, gradi povjerenje te osigurava njihovo ponovno vraéanje. [2]
Neovisno o vrsti web sjedista, odnosno single-page ili multi-page sjedistu cilj je isti, a to je
prezentirati sadrzaj Sto jednostavnije i izrazajnije. U cjelokupnosti izrade postoje alati od kojih se
najvise isticu UI/UX alat za web dizajn Figma, te Webflow — moderni online WYSIWYG editor.
Shodno tome u radu ¢e se kroz primjere detaljnije prikazati navedeno.

Daljnjim usporedbama kroz rad prikazuju se prednosti i nedostaci svakog alata, sto je kljuéni
dio u izradi samog web sjedista. No neovisno o specifikacijama svakog od alata korisnici ¢e uvijek
odabrati onaj alat koji ¢e najucinkovitije zadovoljiti njihove potrebe i samim time najbolje

predstaviti njihov identitet.



2. Struktura web sjediSta

Web sjediste je zbirka javno dostupnih, medusobno povezanih web stranica na jednoj domeni.
Kako bi se sadrzaji predstavili $to §iroj javnosti, web sjediSte je skup mnogobrojnih stranica
povezanih hipervezama te tvore jedinstvenu cjelinu. [2] Temeljni jezik koji se koristi za strukturu
te izradu web sjedista naziva se HTML (eng. HyperText Markup Language). HTML definira
elemente kao Sto su naslovi, slike, paragrafi i linkovi S pomoc¢u oznaka koje se nazivaju tagovi.
Takoder, omogucuje organizaciju sadrzaja te povezivanje razli¢itih stranica putem linkova. [3]
Uglavnom se koristi s CSS-om i JavaScriptom kako bi stranica dobila novu dimenziju, odnosno

kako bi se ugradile grafi¢ke znacajke i ostvarila odredena razina interaktivnosti.

Preglednost stranice moze ovisiti i o strukturi samog sjedi$ta koja se dijeli na single-page i
multi-page web stranice. [4] Kod single-page web sjedista sav sadrzaj se nalazi na samo jednoj
stranici na kojoj se s pomocu klika na navigacijske linkove jednostavno moze dolaziti do
zeljenog sadrZaja nac¢inom da se stranica pomic¢e dolje ili gore, odnosno skrolanjem. U tom
slu¢aju, samo se na jednoj stranici odvijaju sve interakcije poput ucitavanja svih informacija te
prikazivanje razli¢itih sekcija web sjedista. Multi-page web stranice sastoje od vise zasebnih web
stranica, pri ¢emu svaka ima poseban sadrzaj i svoj URL te funkcionira tako da se klikom na

navigacijski link u¢itava novi sadrzaj na zasebnoj stranici. [4]

2.1. Razvoj web stranica

Web stranice su pojedina¢ni dokumenti web lokacije, koje su povezane jedinstvenom URL
(eng. Uniform Resource Locator) adresom za pristup stranici. [5]

Potreba za informacijama ali i nacin prikupljanja istih kroz godine drasti¢no su promijenile
tehnicke i graficke komponente poput izgleda, funkcionalnosti te namjene same web stranice. [6]
6. kolovoza 1991. objavljena je prva web stranica. Razvijena je u sklopu istrazivackog projekta
Europske organizacije za nuklearna istrazivanja (CERN). Sadrzavala je informacije o projektu
WWW (eng. World Wide Web) i pripadajuce detalje. Izradio ju je i objavio Tim Berners-Lee. Na

slici 1 moze se vidjeti kako je izgledala prva web stranica.



World Wide Web

The WorldWideWeb (W3) is a wide-area livpermedia information retrieval initiative aiming to give universal access to a large universe of documents.

uld like o support the web,

Getting the code by anonymous FTP , etc.

Slika 1. Prva web stranica ,, World Wide Web“ 1991. godine
(izvor: https://www.webdesignmuseum.org/gallery/the-world-s-first-website-1991)

S ograni¢enom tehnologijom web stranice su bile minimalisticke, sadrzavajuéi samo obi¢ni
tekst bez grafika i slika sto je bilo uvjetovano niskim brzinama prijenosa podataka na internetu.
Stranice su se sastojale od osnovnih HTML oznaka poput paragrafa i linkova sve do 1991. godine
kada su se umjesto obi¢nih tekstova pocele pojavljivati slike, GIF-ovi, boje. [6]

U danasnje vrijeme, napredne marketinske strategije neophodne su kako bi se posjetitelje
privuklo na zZeljenu web stranicu, ¢ime je doslo do velikih i zna¢ajnih promjena u SEO-u (eng.
Search Engine Optimization) kroz protekle godine. Dizajneri nisu ograniceni pri izradi dizajna
web stranice, no vecina se vodi konceptom minimalizma, jednostavnosti i konkretnosti pri izradi.
[7] Za izradu web stranica jos uvijek su potrebna odredena znanja poput grafickog dizajna i
programiranja, ali su danasnji WYSIWYG alati poput Webflow-a uvelike olaksali taj proces. [8]

2.2. Utjecaj dizajna web stranice u marketingu

Ako se na korisnike zeli ostaviti dojam profesionalnosti vazno je izraditi vizualno upecatljivu
1 prepoznatljivu web stranicu, shodno tome ostvaruje se povjerenje korisnika odredenom brendu.
Neprivla¢an dizajn ostvaruje suprotni efekt, odnosno postavlja se pitanje vjerodostojnosti i
kvalitete brenda. [9]


https://www.webdesignmuseum.org/gallery/the-world-s-first-website-1991

Pronalazak odredenih informacija i snalazenje na web stranici olakSano je jednostavnim 1
privlaénim web dizajnom koji poboljsava iskustvo korisnika. Slika 2 prikazuje primjer dobre
organizacije pocetne stranice web sjedista, uz implementiranu pozadinsku animaciju koja uvelike
poboljsava vizualni dojam. U suprotnosti, lo§ dizajn ne omogucéava preglednost i snalazenje te su
korisnici primorani unutar velikog broja nepreglednih informacija traziti ono $to ih zanima, ¢ime

se degradira korisni¢ko iskustvo. [10]

Slika 2. Primjer dobrog web dizajna “Unseen studio *
(izvor: https://unseen.co/ )

Dizajn web stranice u digitalnom svijetu je prvi kontakt odredenog brenda s njihovim
potencijalnim kupcima te je presudan u tome kakav ¢e dojam kupac dobiti o samom brendu i ho¢e

li taj dojam dovesti do uspjesne ili neuspjesne suradnje. [10]

Dizajn web stranice moze se podijeliti na ¢etiri klju¢na elemenata koji utjeCu na marketing:

1. Prvi utisak i predodzba brenda: Ulaskom na web stranicu stvara se prvi dojam o brendu u
samo nekoliko sekundi na osnovu samog dizajna web stranice. Privla¢an vizualan identitet
pridaje povjerenje posjetiteljima, dok lose izraden web dizajn odbija posjetitelje 1 ostavlja

negativan prvi utisak. [11]


https://unseen.co/

2. Korisnicko iskustvo: Korisnicima je jako vazno iskustvo koje dobivaju kroz interakciju s
web stranicom te je samim time vazno da navigacija kroz stranicu bude jednostavna,
responzivan dizajn prilagoden svim vrstama uredaja te vidljivi i jasno oznaceni gumbi.

3. SEO i pretrazivanje: Za pretrazivanje odnosno rangiranje web stranica u trazilicama
takoder je vazan dizajn, stoga tehnicki dobro dizajnirana web stranica ima vecu Sansu za
bolje rangiranje te samim time vise potencijalnih kupaca. Dok tehnicki lose izradena web
stranica ima manje $anse za dobro rangiranje u trazilica, stoga i manje potencijalnih
kupaca.

4. Prepoznatljivost brenda i povezanost: Prepoznatljivost brenda se postize s odabirom
dosljednih boja, tonova, fontova i vizualnih elemenata te se time gradi i emocionalna
povezanost s daljnjim korisnicima. Emocionalna povezanost je bitna kako bi korisnici
mogli stvoriti povezanost s brendom i ostali mu odani. Slika 3 prikazuje primjer

prepoznatljivog brenda koji je uspostavio emocionalnu povezanost sa svojim korisnicima

CACH eomrn Brendovi otkrij > Podruéje djelovanja >

BEZ KOFEINA

OKUSI UZITAK U BILO
KOJEM TRENUTKU

Istrazi nase brendove

Slika 3. Primjer prepoznatljivog brenda “Coca-cola*
(izvor: https://www.coca-cola.com/hr/hr )



https://www.coca-cola.com/hr/hr

2.3. Prednosti i nedostaci single-page stranica

Ono $to single-page stranicu ¢ini drugadijom jest da je safinjena od jednog HTML
dokumenta, to¢nije ne postoje poveznice na druge HTML dokumente unutar iste domene. [12] U
usporedbi s klasiénim web sjedistima koji svoje sadrzaje dijele na viSe podstranica, single-page je
poput jednog lista papira koji je podijeljen na odredene sekcije do kojih se isklju¢ivo moze doéi

pomocu izbornika ili skrolanjem po stranici.

Prednosti:

e jednostavnost

e Sistematizacija sadrzaja
e laksa orijentacija

e bolji fokus na sadrzaj

e laksa izrada i odrzavanje

e jednostavna implementacija mobilnog prikaza

Nedostaci

e tematsko grupiranje klju¢nih rijeci na stranici

e problematika ucitavanja stranice

e kompliciranije azuriranje podataka

e Mmogucnost prenatrpanog sadrzaja

e problemati¢na analiza posjecenosti pojedinih segmenata web stranice

e monotonija klizanja, odnosno skrolanja kroz informacije

U izradi single-page stranice vazno je filtriranje informacija i fokus na klju¢ne podatke koje

zelimo prenijeti korisnicima kako stranica ne bi bila prenatrpana istima. [12]



3. Alat za UI/UX dizajn Figma

Kako bi se u ranim fazama razvoja mogle utvrditi potrebne promjene u dizajnu te olaksati
medusobna suradnja, kako dizajnera tako i samih korisnika, koriste se alati za UI/UX dizajn. To
su alati koji se koriste za skiciranje sucelja i prototipiranje funkcionalnosti web stranice. [13]

Za dizajn prototipa i simulacije interakcije danas se vrlo ¢esto koristi alat Figma. On se temelji na
web orijentiranom razvojnom okruzenju te funkcionira kroz nekoliko segmenata, odnosno modova
rada: Design, Prototype, Preview i Dev mode koji jedini nije dostupan u besplatnim verzijama.
[14]

3.1. Faze koriStenja alata za dizajn Figma

Figma je popularan UX/UI alat jer se odlikuje jednostavnosc¢u primjene, §t0 u najvecoj mjeri
proizlazi iz ¢injenice da funkcionira kao web aplikacija. [14] Shodno tome, izvedena je tako da ju
nije potrebno preuzeti i instalirati, jer se moze normalno koristiti s pomo¢u web preglednika. [15]
Postoji i verzija u desktop formatu te mobilne aplikacije za korisnike koji preferiraju rad u
klasi¢nim aplikacijama, §to ju je dovelo do preko 80.000 mjese¢nih preuzimanja. Upravo zbog
svoje jednostavnosti Figmu je moguce koristiti na svim operacijskim sustavima npr. Windows,
Linux, Android, iOS, itd. [16]

Funkcioniranje Figme provodi se kroz nekoliko segmenata, odnosno modova rada:
a) Design

Kako bi stati¢ki oblikovali elemente u razli¢itim uvjetima responzivnosti koristi se
Design mod koji omogucuje vizualno oblikovanje svakog pojedina¢nog segmenta
dizajna kao §to su boje, oblici i pozicije te omogucuje podeSavanje responzivnosti kako

bi rjesenje bilo prilagodeno razli¢itim dimenzijama ekrana. [17]
b) Prototype

Nakon oblikovane skice u Design fazi krece se u razvoj kroz mod Prototype u
kojem se elementima dizajna pridodaje interaktivnost pomocu raznih akcija i animacija
te ispituje sama upotrebljivost izradenog rjesenja. Kao rezultat koristenja dobit Ce se

uvid u visak ili manjak interakcija te potrebne preinake. [18]



c) Preview

Kako bi analizirali zavrseno dizajnersko rjesenje izradeno kroz prethodne faze
koristimo Preview. Pomoc¢u njega mozemo vidjeti gotov dizajn i ispitati postavljene

interakcije.
d) Dev mode

Za pregled i implementaciju dizajna u kod, programeri koriste Developer mod. On
omogucuje funkcije svojstvene sljedecem koraku u razvoju web stranica, aplikacija 1

opcenito digitalnih informacijskih sustava — pretvaranju osmisljenog dizajna u

funkcionalni kod. [19]

3.2. Prednosti i nedostaci koriStenja alata Figma

Za UX/UI dizajn digitalnih proizvoda Figma se isti¢e kao jedan od najpopularnijih alata

dana$njice. Analiziraju¢i funkcionalnosti, valja izdvojiti sljedece prednosti i nedostatke:

Prednosti:

e ubrzani procesi rada kroz obrasce (dijagrami tokova, web stranice, story mape)
e usteda memorije tako da se radovi ¢uvaju u cloud-u
e medusobna istovremena suradnja u izradi projekata

e stalna i brza aktualizacija alata
Nedostaci:

e manjak resursa za dizajnere u usporedbi sa Sketchom
e ogranicena koli¢ina plugin-a

e relativno visoka cijena ako se zeli koristiti u profesionalne svrhe



3.3.  Usporedba ostalih alata za dizajn s Figmom

Za usavrSavanje web dizajna i vizualizacije mogucih rjeSenja web dizajneri koriste razli¢ite
alate kroz koje mogu testirati i implementirati razlicite ideje. Shodno tome za web dizajnere je
vazno koji ¢e alat odabrati ovisno o potrebama i zeljama, kako vlastitih tako i trzista. Razli¢itosti
alata ocituju se kroz napredne funkcionalnosti kao §to su optimizacije radnog tijeka te samog
procesa web dizajna. Kroz tablicu 1 analizirane su najznacajnije znacajke odabranih UX/UI alata

koji se koriste u web dizajnu.

Tablica 1. Usporedba UI/UX alata

Figma Canva Sketch
Operacijski sustavi Windows, Linux, Windows, 10S, Mac OS
IOS, Android, Mac Android, Mac OS
0osS
Dodavanje koda Ne Ne Ne
Responzivnost Da Ne Da
Pregled povijesti Da (uz ogranicenja) Ne Ne
Formati preuzimanja PDF, JPG, FIG PDF, JPG, GIF, PNG, PNG, JPG, TIFF,
MP4 WEBP, HEIC
Medusobna Da (nema Da (uz ogranicenje) Ne
primopredaja ogranicenja)

Automatsko spremanje Da Da Da




Operacijski sustavi — mogucnost preuzimanja i kori$tenja alata na odredenim operacijskim
sustavima.

Dodavanje koda — koristenje CSS-a ili nekog drugog jezika za pisanje koda te njegova
primjena na pojedini element.

Responzivnost — moguénost prilagodavanja veli¢ine ekrana konkretnim modelima.
Pregled povijesti — uvid u prijasnje korake pri dizajniranju ili vremenski pregled promjena
u toj verziji spremanja.

Formati preuzimanja — vrste datoteka koje alati podrzavaju kod spremanja.

Medusobna primopredaja — korisnici istovremeno mogu dodavati i uredivati sadrzaj u

realnom vremenu.
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4. Platforma za izradu web stranica Webflow

Webflow je WYSIWYG (eng. What You See is What You Get) alat koji omogucuje izradu
web stranica ¢iji se podaci pohranjuju na integrirani web hosting u svrhu javne dostupnosti
izradenog rjeSenja. U naprednim odnosno pla¢enim verzijama moguca je i primjena integriranog
CMS sustava. [20] Webflow je popularan izbor medu dizajnerima jer omogucava veliku razinu
prilagodbe i idealan je za izradu osobnih portfelja, blogova, eCommerce trgovina, stranica za
dogadaje itd. [21]

4.1. Usporedba alata Webflow i manualnog kodiranja

Za koristenje no-code alata Webflow nije potrebno napredno znanje o programiranju i web
dizajnu. Uvelike olaksava izradu web sjedista jer koristi drag and drop nacin izrade za razliku od
ru¢nog kodiranja. [22] Alternativa takvom nacinu razvoja je manualno kodiranje web sjedista.

Slijedi kratka usporedba navedenih pristupa razvoju.

e Vremenska izrada — manualno pisanje koda je sporo i podlozno greskama. Primjena drag
and drop nacina izrade daje Webflow-u prednost u vremenu izrade, a konacan proizvod je
manje podlozan greskama vezanim za kvalitetu koda. [23]

e Tehnicka podrska — u procesu manualnog kodiranja programeri samostalno rjesavaju sve
probleme Sto moZe dovesti do sloZenijeg procesa izrade. Tehnicka podrska pri koriStenju
Webflowa probleme rjesava brzo i efikasno.

e Preglednost — kod manualne izrade web stranice ograni¢ena je preglednost i to na nacin da
je nakon svake linije koda potrebna provjera izgleda stranice, dok Webflow omogucuje
istovremenu izradu te uvid u realizirani dizajn u realnom vremenu.

e Cijena — ako se stranica izraduje samostalno, kod manualnog kodiranja ne postoje dodatni
troskovi posto je cjelokupan rad u domeni programera. Osnovna, besplatna verzija
Webflow alata sadrzi sve osnovne funkcije koje su potrebne za izradu jednostavne web
stranice. No, ukoliko zelimo realizirati naprednije rjesenje, potrebno je platiti pristup

dodatnim funkcionalnostima.
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4.2,

Prednosti i nedostaci alata Webflow

lako je WYSIWYG Webflow alat popularan i poznat po jednostavnom koriStenju i brzom

nacinu rada, no kao i svaki drugi alat ima svoje prednosti i nedostake:

Prednosti:

Prototipiranje uzivo — omogucava prikaz dizajna rada u procesu same izrade web stranice
koji daje uvid u konacni dizajn web sjedista.

Ne zahtijeva dodatke (plugins) — dodaci zahtijevaju stalnu aktualizaciju i aZuriranje $to
moze dovesti do usporenog rada stranice ili kvara na samoj stranici, dok nedostatak
dodataka u Webflow-u omogucuje stvaranje stabilnije web stranice[23]

Medusobna suradnja — Webflow omogucuje da vise korisnika mogu uredivati jedan rad
istovremeno, §to moze poboljsati i ubrzati proces izrade

Minimalno prethodno znanje — “drag and drop* nacin izrade omogucuje korisnicima koji
nemaju prethodnog znanja o programiranju izradu jednostavnih i brzih web stranica
Predlosci — ovisno o svrsi web stranice na Webflow-u je dostupno vise od 1000

predlozaka za viSe namjena koji su responzivni te se mogu uredivati. [24]

Nedostaci:

Nedostatak prilagodbe koda — Webflow ima snazne opcije prilagodbe te daje moguénost
izmjene osnovnog koda, ali ne dopusta promjenu funkcionalnosti koda.

Uredivanje s raCunala — kod izmjena dizajna web stranice korisnik isklju¢ivo mora koristiti
laptop ili racunalo jer Webflow nema mogucnosti skidanja mobilne aplikacije

Planovi pla¢anja — korisnici mogu imati problema pri odabiru odredenog plana koji ¢e
najbolje odgovarati njihovim potrebama [24]

Ogranicenje za eCommerce — kod izrade eCommerce trgovina u Webflow-u moze do¢i do
odredenih poteSkoca jer je ta mogucénost joS u beta verziji.

Platforma za placanje — Webflow koristi Stripe platformu za plac¢anje koja je dostupna
samo u 26 zemalja. Shodno tome, ako Stripe nije dostupan u odredenoj zemlji tim

korisnicima nije jednostavno realizirati ovu funkcionalnost primjenom Webflow alata.
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5. Prakti¢ni dio — izrada dizajna i web sjediSta udruge

5.1. lzrada dizajna i vizualnog identiteta web sjediSta

Misljenje i povjerenje korisnika vrlo ¢esto se stjece u prvih nekoliko sekundi same posjete web
sjedistu. Stoga, prvi utisak koji korisnik dobije jako je vazan za uspostavljanje veze izmedu osobe
i brenda te doprinosi izgradnji povjerenja u brend. Shodno tome uvelike je vazan sam vizualni
identitet brenda kako bi privukao nove te zadrzao stare posjetitelje. U vizualni identitet spada
logotip te paleta koristenih boja, tipografija, grafike, fotografije, stilovi i druge komponente koje

pridonose samom vizualnom identitetu brenda.

5.1.1. Logotip

Brza identifikacija i dobra prepoznatljivost su vazni segmenti svakog brenda, tvrtke ili
organizacije kako bi konkurirali s ostatkom svijeta, $to se najbolje moze ostvariti s jednostavnim
i upecatljivim logotipom. Logotip znacajno utjeCe na prvi dojam koji se ostavlja na korisnike sto
ga ¢ini jednim od najvaznijih elemenata vizualnog identiteta. Kako bi se odredeni brend izdvojio
iz mase, logotip treba biti specifi¢an i unikatan kako bi se najbolje prikazala sama osobnost brenda.

Logotip koristen u svrhu izrade web sjedista udruge izveden je iz grafike koja prikazuje macku
sa sluSalicama, dopunjen s nazivom same udruge, napisan fontom Archivo Narrow, u bold stilu.
Oba segmenta logotipa su u bijeloj boji kao bi se $to bolje uklopio u paletu boja web sjedista,

sacinjenu od bijele i zelene.

ZIVOTNI ZOV

VARAZDIN

Slika 4. Logotip udruge Zivotni zov

13



5.1.2. Paleta boja

Zeljeni dojam, emocije te reakcije o brendu koje se Zele izazvati kod ljudi mogu se dobiti
pazljivo izabranom paletom boja. Paleta boja koja se koristi kod izrade brenda ili web sjedista za
isti moze prenijeti odredene osjecaje i razliCito utjecati na korisnike, njome se moze ostvariti
dosljednost i graditi povjerenje u sami brend. Takoder, pridonosi samoj estetici i privla¢nosti
brenda Sto moze kod korisnika izazivati osje¢aj harmonije i sklada te pozitivno utjecati na op¢i
dojam. Svaka boja budi odredeni osjecaj kod ljudi, kao $to plava daje osjecaj povjerenja i
stabilnosti, a bijela ¢istoce i jednostavnosti. Paleta boja odabrana za izradu web sjedista udruge je
sacinjena od bijele, zelene i svijetlo zelene boje te ulijeva osjecaje vezane za prirodu, svjezinu,

odrzivost, ¢isto¢u i jednostavnost.

#FFFFFF #80A188 #AAT955

Slika 5. Paleta boja web sjedista

5.1.3. Tipografija

Tipografija tj. font koristen za izradu web sjediSta vazan je element vizualnog identiteta brenda
te igra vaznu ulogu u prenos$enju same osobnosti istog. Sama tipografija prenosi odredenu poruku
te oblikuje iskustvo koje korisnik dobiva na web sjedistu, kljucan je faktor kod ¢itljivosti i
razumijevanja zadac¢e samog brenda. Vrste tipografije takoder pridonose osjecaju koji korisnik
dobiva od brenda. Tradicionalni, retro i pouzdani brendovi ¢esto koriste fontove koji sadrze serife,
dok se u jednostavnim, ¢istim i modernim dizajnerskim rjeSenjima Koriste sans-serif fontovi. Kako
bi se korisnici lakSe snalazili na sjedistu te pronasli klju¢ne informacije vazno je da se tipografijom
stvori vizualna hijerarhija i jasno oznace vazni dijelovi kao $to su naslovi i podnaslovi koristeci

razlicite stilove, veli¢ine te tezine samih fontova.
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Kako se bojama moze oblikovati korisnicki dojam o brendu tako i tipografija daje odredeni
utisak o istom. Dok se zaobljenim i elegantnim fontovima daje osjecaj topline i prijateljstva, oStri
I kutni fontovi mogu odavati utisak ozbiljnosti i snage brenda. U svrhu izrade web sjedista za
udrugu Zivotni zov koristio se font Montserrat koji u ovom slu¢aju daje osjec¢aj snage i ozbiljnosti,

koristen je u viSe veli€ina i teZina kako bi oznacio najvaznije informacije na web sjedistu.

Montserrat

Montserrat

Montserrat

Montserrat
Slika 6. Tipografija koristena za izradu web sjedista

5.1.4. Naslovnica

Svrha i cilj cijelog web sjedi$ta se nalazi na naslovnoj stranici istog §to naslovnicu ¢ini
kljuénom u stvaranju prvog dojma o samom brendu, njegovoj zadaci te usluzi koju nudi.
Jednostavna, privlacna i lako razumljiva naslovnica ima vecu vjerojatnost zadrZati posjetitelje te
ih potaknuti na daljnje istrazivanje, dok neuredna naslovnica s teSko razumljivim informacijama
odbija korisnike 1 tjera ih na trazenje nekog drugog web sjediSta. Bilo da se radi o Sirenju
informacija, davanju usluga ili prodavanju proizvoda, naslovnica mora brzo i jasno posjetiteljima
predati poruku o svojoj zadaci te njezinoj vaznosti. Klju¢na stvar za zadrzavanje posjetitelja je
brza navigacija po sjediStu koja se postize jasno oznacenim izbornikom te istaknutim CTA (eng.
Call-to-action) gumbima kako bi se lakSe orijentirali po stranici. Dobra rangiranost u rezultatima
pretrazivanja znatno ovisi o brzini ucitavanje stranice, kvalitetnom sadrzaju, dobro odredenim

kljuénim rije¢ima i ostalim tehnickim segmentima koji povecavaju vidljivost web sjedista.
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Shodno tome skica naslovne stranice web sjedista udruge Zivotni zov je izradena tako da bude
jednostavna, jasna, lako citljiva te da se na njoj moze lako orijentirati. Zadaca tj. sam cilj web
sjedista jasno je prikazan na naslovnoj stranici preko koje se jednim klikom moze do¢i do kontakt

forme.

ZIVOTNI 0V NASLOVNICA O NAMA UDOMI KONTAKT
VARAZDIN

3 koraka

koji mijenjaju Zivote
napustenih macaka

ug Pomaganje

& Zbrinjavanje

/d Udomljavanje

KONTAKT

Slika 7. Naslovnica

Slika 8. Fotografija koristena u svrhu izrade naslovne stranice
(autor: James Frid, izvor: https://www.pexels.com/photo/black-cat-1247986/
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5.1.5. Onama

Emocionalna povezanost i povjerenje posjetitelja s brendom se ponajvise izgraduje na stranici
O nama jer korisnici na njoj dobivaju najvise informacija o samom brendu, njihovom cilju i misiji.
Kroz nju se brend predstavlja svim posjetiteljima i1 poblize objasnjava tko su, $to rade 1 zaSto to
rade. Takve stranice ulijevaju najviSe povjerenja jer se posjetitelji upoznaju s brendom i njegovom
zadacom te usporeduju prikazane ciljeve sa svojim potrebama i uvjerenjima. Kako bi se posjetitelje
uvjerilo da odaberu vas brend umjesto konkurencije i kako bi se izdvojili iz mase vazno je istaknuti
jedinstvena postignuéa, vrijednosti te pristup samom poslu.

Na osnovu svih beneficija koje stranica O nama moze donijeti, izrada iste za udrugu se zasniva
na upoznavanju posjetitelja sa samom udrugom, njezinom cilju te misiji. Stranica nema cilj samo

informirati posjetitelje vec i strateski izgraditi odnos s njima i pridobiti njihovo povjerenje.

O NAMA

Tko smo mi?

Udruga "Zivotni zov" osnovana je 30. prosinca 2019. godine kao jedina organizacija u
Varazdinu posvecena brizi o napustenim i ozlijedenim mackama. Nasa strast i predanost
proizlaze iz duboke ljubavi prema zZivotinjama i Zelje da im osiguramo sigurno utociste i
bolji zivot. Kroz godine rada, unato¢ mnogim izazovima, uspjeli smo spasiti i udomiti brojne
macke, pruzajuci im drugu priliku za sretan zivot.

Nasi ciljevi

Ciljevi Udruge "Zivotni zov" usmjereni su na pruzanje sigurnog utocista napustenim i
ozlijedenim mackama, osiguravajuci im njegu, hranu i veterinarsku skrb. Nas glavni cilj je
pronaci stalne domove za sve macke pod nasom skrbi, pruzajuci im novu $ansu za sretan
zivot. Posveceni smo edukaciji o odgovornom vlasnistvu, sterilizaciji i brizi za macke, kako
bismo smanijili broj napustenih zivotinja. Suradnjom s lokalnim vlastima i drugim
udrugama, radimo na poboljsanju uvjeta za sve macke i sprjecavanju njihovog napustanja.

Nasa misija
Nasa misija je jednostavna, ali iznimno vazna: spasavati, zbrinjavati i udomljavati macke

kojima je pomoc¢ najpotrebnija, istovremeno educirajuci javnost i promicuci suosjecanje
prema svim Zivotinjama.

Slika 9. O nama
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Slika 10. Fotografija koristena u svrhu izrade stranice O nama
(izvor: https://www.pexels.com/photo/low-angle-view-of-cat-on-tree-257532/)
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5.1.6. Udomi

Na stranici Udomi posjetitelji se pozivaju na udomljavanje macaka te se time daje poziv na
akciju i potice na preuzimanje odgovornosti. Privlaéan i dobro strukturiran sadrzaj znatno
povecava Sansu da se posjetitelji odlu¢e na udomljavanje, te da se educiraju o vaznosti

udomljavanja mac¢aka umjesto kupovanja.

Na stranici Udomi web sjedista udruge istaknuta su Cetiri koraka koja objasnjavaju proces
udomljavanja te pozivaju posjetitelje ne isti. Takoder se poziva posjetitelje da otvore Facebook
stranicu te prate objave o udomljavanju macaka. CTA gumb za doniranje se nalazi na kraju stranice

I poziva na pomaganje udruzi.

% Upoznajte e .'A..

n Zapratite nas facebook i saznajte vise o
mackama koje ¢ekaju na udomljenje!

DONIRAIJ

Slika 11. Udomi



5.1.7. Doniraj

Gumb Doniraj koji se nalazi na Udomi stranici poziva na doniranje sredstava udruzi, izraden
je u formi pop-up prozora koji jasno i jednostavno poziva na donaciju te znatno privlaci posjetitelje
na akciju. Kako bi se posjetiteljima znacajno olaksao proces doniranja, odnosno ubrzao pristup
relevantnim informacijama, ispod teksta je jasno istaknut IBAN broj. Dodatne informacije o

namjeni donacija povecavaju transparentnost i daju osjecaj odredene sigurnosti posjetiteljima.

Pomozite nam u brizi za napustene i ozlijedene macke! Svaka

donacija omogucava im siguran smjestaj, hranu, lijecenje i priliku

za novi dom. Vasa podrska cini razliku u njihovim zivotima.

Donirajte danas i zajedno im pruzimo ljubav i skrb koju zasluzuju.

IBAN: HR5023600001102850961

Slika 12. Doniraj

5.1.8. Kontakt

Jednostavna Kontakt stranica koja sadrzi sve potrebne podatke i kontakt formu olakSava
komunikaciju i poboljSava odnose izmedu posjetitelja i udruge. Kontakt forma pomaze udruzi u
Sto brzem i efikasnijem odgovaranju na postavljene upite, ¢ime se izravno doprinosi zadovoljstvu
posjetitelja. Stranica Kontakt mora biti jasna i lako razumljiva kako ne bi odbijala posjetitelje zbog
velikih i dugih procesa kontaktiranja i komuniciranja. Na stranici se nalazi kontakt forma koja se
sastoji od polja za ime, e-mail adresu, naslov poruke i poruku. Pokraj kontakt forme se takoder
nalaze kontakt podaci udruge Zivotni zov kako bi posjetitelji mogli nazvati njihov broj ili posjetiti

Facebook stranicu.
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»e KONTAKT

’:: .: ’:: .:' '..:

Imate li pitanje?

Email adresa Ako imate bilo kakvo pitanje, trebate

dodatne informacije ili Zelite saznati
vise o nasim uslugama, slobodno nas
kontaktirajte.

Q, 0996423122

& macezivotnizov@gmail.com

El =zivotnizov

Slika 13. Kontakt

5.2. Proces izrade web sjediSta

Izrada web sjediSta temelji se na prijasnje izradenom dizajnu u Figmi, $to znaci da prvo
potrebno izvesti paletu boja, odredenu tipografiju, logotip te ostale graficke elemente dizajna.
Koriste¢i div blokove i grid kreira se osnovni raspored glavnih elemenata poput zaglavlja,
podnoZja i svih sekcija po uzoru na dizajn. [25] Uredivanje tj. dodavanje elemenata vizualnog
identiteta gotovom wireframe-u te prilagodba dizajna tako da bude responzivan, odnosno da se
moze koristiti na svim vrstama uredaja. Objavljivanje sjediSta na domenu te provjera i testiranje

funkcionalnosti, zatim ucestalo optimiziranje i azuriranje sadrZaja.
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5.2.1. Webflow sekcija Naslovnica

ZIVOTNI ZOV O NAMA UDOMI KONTAKT

VARAZDIN

3 koraka

koji mijenjaju Zivote
napustenih macaka

Slika 14. Hover sekcije Naslovnica

Na sekciju Naslovnica u navigaciji dodan je efekt hover kao $to se vidi na slici 12, iz bijelog
teksta 1 zelene pozadine na prelazak miSa sekcija Naslovnica se pretvara u zeleni tekst s bijelom
pozadinom. Prilikom skrolanja po stranici, nav bar ostaje na istom mjestu jer je na njega stavljena
sticky pozicija koja omogucuje posjetiteljima pregled navigacije u bilo kojem dijelu stranice.
Sekcija Naslovnica spojena je ID-em u nav bar tako da se stranica na klik miSa moze vratiti na

prvu sekciju.

(ng Pomaganje )
C-‘& Zbrinjavanje )

Cﬂ Udomljavanje )

( KONTAKT

Slika 15. Hover gumba Kontakt
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Na slici se moze vidjeti hover efekt koji je stavljen na gumb Kontakt u poéetnoj sekciji, Koji
na prelazak miSa prelazi iz zelenog gumba i bijelog teksta u bijeli gumb sa zelenim tekstom i

okvirom, dok se na klik misa prelazi iz pocetne sekcije Naslovnica u zadnju sekciju Kontakt.

5.2.2. Webflow sekcija O nama

M ZvoTNI Zov NASLOVNICA UDOMI  KONTAKT
VARAZDIN

O NAMA

Tko smo mi?

Udruga "Zivotni zov" osnovana je 30. prosinca 2019. godine kao jedina organizacija u
Varazdinu posvecena brizi o napustenim i ozlijedenim mackama. Nasa strast i predanost
proizlaze iz duboke ljubavi prema Zivotinjama i Zelje da im osiguramo sigurno utociste i

bolji Zivot. Kroz godine rada, unato€ mnogim izazovima, uspjeli smo spasiti i udomiti
brojne macke, pruzajuéi im drugu priliku za sretan Zivot.

Slika 16. Hover sekcije O nama

U navigaciji na sekciju O nama se takoder stavio efekt hover koji se mijenja na isti nacin kao
i sekcija Naslovnica, te se jasno vidi nav bar koji prati korisnike po stranici.

5.2.3. Webflow sekcija Udomi

NASLOVNICA O NAMA UDOMI KONTAKT

'.a.. Upoznajte nase macke ..a.. Kontaktirajte nas
..&.. Pripremite svoj dom ..A.. Udomite i pruzite ljubav

Slika 17. Hover sekcije Udomi
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Za sekciju Udomi koja se nalazi u navigaciji isto je postavljen efekt hover koji se mijenja iz
zelene pozadine i bijelih slova u bijelu pozadinu i zelena slova kao §to je i u sekciji Naslovnica, te
se jasno vidi nav bar kojem je dodijeljena sticky pozicija te prati posjetitelje kad skrolaju i uvijek

im je dostupan.

n Zapratite nas facebook i saznajte vise o
mackama koje ¢ekaju na udomljenje!

( DONIRAJ )
Slika 18. Hover gumba Doniraj
Kao $to je prikazano na slici 16, Facebook ikoni dodan je link koji jednim klikom misa vodi
posjetitelje na Facebook stranicu udruge Zivotni zov, te je gumbu Doniraj takoder postavljen hover

efekt koji se prelaskom misa iz zelenog gumba s bijelog teksta pretvara u bijeli gumb sa zelenim

tekstom i zelenim okvirom.
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5.2.4. Webflow sekcija Doniraj

X
Pomozite nam u brizi za napustene i ozlijedene macke! Svaka

donacija omogucéava im siguran smjestaj, hranu, lije€enje i

priliku za novi dom. Vasa podrika €ini razliku u njihovim
Zivotima. Donirajte danas i zajedno im pruZimo ljubav i skrb koju
zasluzuju.

IBAN: HR5023600001
02850961

Slika 19. Prozor za donacije

Klikom na gumb Doniraj u sekciji Udomi otvara se sko¢ni prozor koji je manjih dimenzija
nego ostale sekcije te poziva na akciju pomaganja i sadrzi IBAN broj za lakSu proceduru doniranja.

U kut prozora stavljen je X kako bi se jednostavno moglo izaéi iz prozora u prethodnu sekciju.
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5.2.5. Webflow sekcija Kontakt

A ZIVOTNI ZOV NASLOVNICA  ONAMA
VARAZDIN

UDOMI KONTAKT

) ):: ) ’:: KONTAKT
SR
[ I

Slika 20. Hover sekcije Kontakt

Na slici 18 se moze vidjeti navigacija koja je ID-em povezana na Kontakt sekciju te se klikom

misa s bilo kojeg djela stranice moze vratiti na posljednju sekciju. Prelaskom misa/pointera po

istoj izgled iz zelene pozadine s bijelim tekstom mijenja se u bijelu pozadinu sa zelenim tekstom

zbog hover efekta koji joj je dodijeljen.

Imate li pitanje?

Test

Ako imate bilo kakvo pitanje, trebate
Email adresa dodatne informacije ili Zelite saznati

Test@test.com vise o nasim uslugama, slobodno nas

kontaktirajte.
Naslov

Test

Poruka

Test Q, 099 642 3122

& macezivotnizov@gmail.com

K1 zivotnizov

Copyright © 2024 Udruga Zivotni zov. Sva prava pridrZana.

Slika 21. Hover gumba Posalji
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Na sekciji Kontakt nalazi se kontakt forma koja se sastoji od relevantnih tekstualnih polja.
Polje Poruka je znatno vece od ostalih jer je namijenjeno upisu duzeg teksta. Na Kraju kontakt
forme nalazi se gumb Posalji kojem je dodijeljen efekt hover. Prelaskom misa/pointera on mijenja
boju gumba iz zelene u bijelu i boju teksta iz bijele u zelenu te se na klik misa Salju unesene
informacije i Zeljena poruka. Na desnoj strani su navedeni op¢i kontakt podaci udruge - broj

mobitela koji se moze kopirati ili izravno pozvati, e-mail adresa i profil udruge na Facebooku.
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5.2.6. Mobilni prikaz web sjedista

Web sjediste koje je responzivno tj, prilagodeno prikazu na svim veli¢inama zaslona pruza
bolje korisnicko iskustvo te se bolje rangira na trazilicama. U danas$nje vrijeme, pametni mobilni
uredaji dominiraju u segmentu pristupa webu te je vrlo vazno da sadrzaj web sjedista bude njima
prilagoden. Izrada responzivnog web sjedista uvelike smanjuje troskove i vrijeme izrade jer
umjesto izrade vise razliCitih verzija istog sjediSta, responzivnost omogucuje izradu jednog
rjeSenja koje se moze prilagoditi za sve potrebe. Postoji veca Sansa da posjetitelji kupe neki

proizvod, prijave se ili ¢ak doniraju ako su to u moguénosti uraditi putem mobilnog uredaja.

KONTAKT

Udomite i pruzite

O NAMA

Tko smo mi?

3 koraka

Nasa misija

Zapratite nas facebook |
koji mijenjaju Zivote napustenih saznajte vise o mackama koje
i Zekaju na udomljenje!

macaka

Ve i B
’xm_/‘ DONIRAJ
=
(& zvrmjmane )
— KONTAKT
7 = %
(B veomgiaumon o B kg o et

g vornizov 5 ZIVOTNI ZOV ” ZIVOTNI ZOV.
csi o 5 "

Nasi ciljevi UDOMI

X
Pomozite nam u brizi za Imate li pitanje?

napustene i ozlijedene

macaka

. . Upoznajte nase
W
X

A ™

{ Pomaganje | & e
e .
T EE— Donirajte danas |
78,

‘\'A‘ Zbrinjavanje /\ .... Pripremite svof 2zajedno im pruzimo
= & dom ljubav | skrb koju
S oy i

{ asluzuju.

{ Udomljavanje g

() el ]

.. .. Udomite i pruzite
& ljubay IBAN: HR50236000011

{ S Made in Webflow
¢} I

KONTAKT

¥ Made in Webflow

Slika 22. Web sjediste za mobilni uredaj

Link na web sjediste: https://udruga-zivotni-zov.webflow.io/
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6. Zakljucak

S posebnim naglaskom na utjecaj samog web dizajna u domeni izgradnje prepoznatljivog
brenda te parametre vezane za strukturu i sadrzaj web sjedista, ovim je radom analizirana
problematika izrade modernog web sjedista, na primjeru udruge Zivotni zov iz Varazdina. U
danasnje doba tesko je konkurirati u podru¢ju web dizajna te programiranja zbog velikog napretka
I razvoja pripadajucih tehnologija te sve veceg broja ljudi koji se time bave. No, postupak se moze
znacajno prilagoditi odabirom valjanih alata. Stoga, kroz ovaj zavr$ni rad posebna paznja je

posvecena modernim alatima Figma i Webflow.

Kroz rad prikazana je osnovna razlika te prednosti i nedostaci razmatranih alata. To se
prvenstveno odnosi na UI/UX alate i pristupe kodiranju web sjedista. Napravljena je usporedba
popularnih UX/UI alata te manualnog kodiranja s WYSIWYG pristupom koji je dominantan u
sklopu alata Webflow. Analizom su utvrdene sve beneficije koriStenja alata Figma, a kao jedna od
najvaznijih istaknuta je moguénost njegove primjene izravno kroz sucelje web preglednika. Isto
tako, mogucnost realizacije funkcionalnog prototipa vazna je karakteristika Figme jer time
znacajno doprinosi pravovremenom rjeSavanju tehnic¢kih problema i prije izrade kona¢nog web
sjediSta te doprinosi to€nosti 1 vjernosti sveukupnog dizajna. Takoder, naglaSena je vaznost samog
dizajna kao temelja izrade svakog web sjediSta, kojim se uspostavlja odnos s potencijalnim
klijentima i doprinosi etabliranju brenda. Usporedba Webflow alata s ru¢nim kodiranjem pokazala
je jednostavnost te ucinkovitost izrade web sjediSta s pomoc¢u no-code tehnologije koja znatno
olakSava korisnicima izradu sjedi$ta i smanjuje vrijeme izrade istog za razliku od manualnog
kodiranja. Teorijski zakljuéci su potkrijepljeni prakticnom realizacijom web sjediSta za udrugu
Zivotni zov iz Varazdina, primjenom navedenih alata. Time je zaokruZena cjelina koja demonstrira

upotrebljivost i kvalitetu razmatranih alata u kontekstu modernog web dizajna.

Buduénost i daljnji razvoj tehnologija zasigurno ¢e doprinijeti stvaranju novih alata te
olakSavanju ve¢ postoje¢ih, a u tom svijetu opstat ¢e oni struc¢njaci koji ¢e uvijek biti otvoreni za

nova ucenja i cjelozivotno usavr$avanje.
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Suglasnost za koriStenje autorskih materijala tvrtke/obrta/udruge i naziva u

zavr$nom radu

i ," ) 1
Ja, \Elllgﬁ HESUWI¢ {,T?WU.‘W ﬁme i prezime odgovome osobe), iz tvrtke/obrta/udruge
U}&\Jl&(ﬁ WU 200 (puni naziv tvrtke), ovime dajem suglasnost ar¥ ) —)\SL ¥ MA ,(,»)

(ime i prezime studenta) za koridtenje autorskih materijala tvrtke/obrta/udruge, spominjanje

naziva tvrtke/obrta/udruge i prikaz relevantnih brendova/projekata, u svrhu izrade zavrénog rada

[Z2ADA WEB SNEDISTA 24 UNUEY 20T 20y 11 %7 Ko 4 84k WS uni naziv rada), u sklopu

prijediplomskog stru¢nog studija Multimedija, oblikovanje i primjena, na Sveutilidtu Sjever.

U(&' L{A&Wf (mjesto), !er’ L‘?. Q,Q?(datum)

0(/—\/

 yarazdin
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HiWOHN
ALISHIAINA

Sveudiliste
Sjever

SVEULILIZTE
SIEVER

IZJTAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrini/diplamski rad iskljuéive je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te smdent
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelavi tudih radova (knjiga, clanaka, doktocskih disertacija, magistarskih radova, izvora ¢
interneta, i drugih izvora) bez navedenja izvora i antora navedenih radova, Svi dijelowvi
tudih radova moraju biti pravilne navedeni i citivani. Dijelovi tadih radeova Xoji nisu
pravilmo citirand, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem  tudeg
nanstvenoy ili strufnoga rada. Sukladno navedenom studend su duZni porpisati izjav o
autorso rada.

Ta, el SRl (ime i prezime) ped punom moralnom,
materijalnom i kaznenom eodgovornoséu, izjavljujem da sam  isklju€ivi

autorfica zaveinog/diplomskog (obrisati nepobtebno) rada pod naslovom
1zraca web sjedEla 28 odrugu Zivalii Zov primjendn alatd Figms i Weblaw [upi':atr' nasloy) te da u

navedenorm radu nisu na nedozvoljeni nadin (bez pravilnod citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova,

Student/ica:
{upisati ime { prezime)
| e il

| T
N TR e T e T

{vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o zmanstvenoj djelatnost i visokom obrazevanjn zavrineSdiplomske
radove svencilista su duina trajne objaviti na javnoj internetskoj bazi sveucilidne knjiznice
w sastavu svenfilidta te Kopirat o jawmu internerskn bazo zavednib/diplomskih radova
Wacionaloe 1 sveuciliZne kojiznice, Zavrdni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realizivaju kroz umjermnitha osovarenja objavljuju se na cdgovarajudi nadin.

Ta, Anila Sakman {ime i prezime) neopozive izjavljujem da

sam suglasan/ma s jamom objavom zaveinog/diplomskod (obrisati nepotrebng)
rada pod naslovom 1Zrada web sjedibla za ugnigu 2ivatel zov primjerom alate Figma i Webflow I,(HPI'SGH

naslov) Eiji sam autor/ica.

Student/ica:
{upisati ime [ prezime}
P P
Ao Y
all l'ﬁi'-i:! Lk (oA

{vlastoruéni potpis)
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