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Predgovor

Kako dio svojeg slobodnog vremena najvise provodim na internetu tro$im vrijeme na
pregledavanju web trgovina s odjeCom te svakodnevno kupujem preko web trgovine.
Primijetila sam da se povecava broj razli¢itih web trgovina i da digitalna tehnologija napreduje
svakim danom sve vise. PoSto mi je zelja jednog dana raditi kao web dizajner i programer

odabrala sam da ¢u sama napraviti web trgovinu za prodaju odjece.

Zanimalo me kako se radi web trgovina i kako funkcionira, kako se moze svakodnevno
azurirati stranica, pomocu ¢ega se dodaju proizvodi i kako funkcionira plac¢anje. Nakon malog
istrazivanja naiSla sam na CMS sustav gdje je WordPress najpopularniji i odlucila sam da

pomocu WordPress sustava napravim web trgovinu.

Zahvaljujem se gospodinu Vladimiru Stanisavljevicu, dip. ing. koji mi je omogucio i
pomogao realizaciju. Bez njegove pomoc¢i ne bi mogla napraviti sama web trgovinu,
zahvaljujem $to je odvajao svoje dragocjeno vrijeme i savjetovao me kako da napravim svoju

prvu web trgovinu.



Sazetak

U ovom zavr$nom radu objasnit ¢u Sto je web trgovina te na $to treba pripaziti kod izrade
web trgovine. Zatim ¢u objasniti sustav za upravljanje sadrzajem i njegovih osobina i detaljnije
objasniti WordPress sustav koji nam omogucuje izradu web stranica i web trgovina te prikazati
sve njegove mogucnosti.

U prakticnom dijelu izradila sam web trgovina za imaginarnu tvrtku. Na web trgovini su
prikazane mogucénosti te prednosti i nedostaci sustava WooCommerc-a. Pokazala sam i kako
se kroz sustav mogu dodavati novi proizvodi i koji sve tipovi postoje, na koji naéin izraditi
kategorije oznake i objave te cemu one sluze. Zatim koje dodatke mozemo instalirati kako bi
web trgovina bila efikasnija i1 prakti¢nija za kupca. Takoder sam prikazala kako staviti web

trgovinu na server.

Kljuéne rije¢i: web trgovina, CMS, WordPress, WooCommerce



Summary

In this bachelor thesis, | will explain what a webstore is, as well as what to look out for
when setting up a webstore. Furthermore, | will explain the content management system and
its features, and elaborate on WordPress system, which enables the development of websites
and webstores.

For the practical part of this bachelor thesis, | have set up a webstore for an imaginary
company. The webstore demonstrates the features, the advantages and the disadvantages of the
WooCommerce system. I’ve demonstrated how to add new products onto the webstore using
the WooCommerce system, which types of products there are, how to make categories, tags,
and notices. | have also explained their purposes. Moreover, | talked about which extensions
can be installed to make the webstore more efficient and practical for the customer. In the end,

| demonstrated how to put the webstore on a server.

Key words: webstore, CMS, WordPress, WooCommerce



Popis koristenih kratica

HTML

CMS

HTML

CSS

JS

XAMMP

SEO

HyperText Markup Language

Sintaksa za obiljezavanje hipertektualnih dokumenata.

Content Management System

Sustav za upravljanje sadrzajem web mjesta

HyperText Markup Language

Opisni jezik za opisivanje strukture web stranice

Cascading Style Sheets

Stilski jezik za definiranje izgleda HTML dokumenta

Java Script

Programski jezik namijenjen izradi dinami¢nih elemenata na web stranici
Cross-Patform, Apache, MariaDB/MySQL, PHP

Pearl Multi platforma koja sluzi za testiranje i razvoj dinamickih web stranic
lokalno na nasem racunalu

Search Engine Optimization

Optimizacija za trazilice je marketinSka strategija kojoj je cilj povecati vidljivost
odredene web stranice u rezultatima internetskog pretrazivaca bez placanja.
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1. Uvod

Zivimo u globalnom svijetu, gdje mobilni uredaji postaju dio svakodnevnog Zivota, a
kupovina preko interneta vise nije bauk. Web trgovina omogucava da moze$ naruciti proizvod
bilo gdje se nalazite te kupiti proizvod u realnom vremenu. Zapravo web trgovina je web
stranica koja sadrzi katalog proizvoda i na kojoj kupac moze dodati u koSaricu i nakon tog

slijedi proces naplate.

Prije je dolazilo do problema i postavljalo se puno pitanja o sigurnosti kao i na svakom
pocetku. Izradom razli¢itih protokola za vec¢u sigurnost kupovine te pojavom PayPala i srodnih

servisa sumnje su gotovo pa nestale tako da danas sve vise ljudi kupuje preko interneta.

Iako puno njih jo§ je dostojno i1 vjeruju samo klasi¢nim trgovinama sve vise se povecava
broj web trgovina te sve vise ljudi kupuju preko interneta. Kako ima razli¢itih vrsta u klasi¢nim
trgovinama tako ima i u web trgovini. Prva posluju tako da trgovac nudi potrosacu i ta vrsta
web trgovina je najraSirenija. Druga se orijentira na transakciju izmedu kompanija koja i
ukljucuje preprodaju dobara. Treca koja postaje sve popularnija odvija se izmedu samih
potroSaca koji na odredenoj platformi jedni drugu prodaju razli¢ite proizvode. Ebay je jedna
od najpopularnijih web trgovina i ona je jedna od naj prepoznatljivog primjera takve trgovine

gdje se transakcija odvija putem online oglasa na specijaliziranim stranicama.

Web trgovina je danas puno ispitljivija nego tradicionalna trgovina. 1zradom web trgovine
potrebna je puna manja investicija nego u tradicionalnoj trgovini. Prednost svakako je da ne
mora$ Stetati po trgovina te izbjegava$ guzvu 1 Stedi§ svoje vrijeme. Moze$ na jednom mjestu
usporediti vise trgovina odjedanput i kupiti. Radnog vremena nema u web trgovinama pa tako
mozete kupovati usred no¢i dok kod klasi¢ne trgovine ima radno vrijeme. Kupovati mozes bilo
gdje se vi nalazite. Nema potrebe za velikim brojem zaposlenika kao u klasi¢nim trgovinama
jer umjesto blagajnika ovdje cijeli proces obavljaju serveri namjeni za placanje preko interneta.
Kod kupca dolazi do manjeg troSenja jer ne mora trositi prijevoz do lokacije nego da ide u
tradicionalnu trgovinu a za prodavaca nema potrebe placati najam prostora za trgovinu. Podaci
proizvoda web trgovine su dostupni odmah bez potrebe trazenja osoblja da Vas informiraju te

odmah mozete usporediti proizvode iz razliitih web trgovina.



Postoje mane web trgovine koje se polako svakim danom rjeSavaju i zasigurno ¢e nestati
poput online sigurnosti ali neke nikad ne¢emo mo¢éi u potpunosti rijesiti. Cekanje proizvoda da
naruceni proizvod stigne na nasu adresu ne¢emo nikad u potpunosti rijesiti dok kod klasi¢ne
kupovine kad predajemo novac blagajniku odmah dobivamo u ruke proizvod koji smo platili a
kada kupujemo preko web trgovine moramo cekati od dva dana pa sve do nekoliko mjeseci.
Najveci je problem kada se posiljke slucajno izgube pa ih primatelj nikad ni ne vidi. Tada
slijedi povrat sredstva i slijedi nesigurnost u daljnu kupovinu preko interneta. Drugi veliki
problem je da ne mozete isprobati Sto kupujete prije nego odlucite kupiti i zbog toga veéina
trgovaca nudi povrat ali to je onda opet gubljenje vremena. MoZete proizvod naruciti iz bilo
kojeg dijela svijeta ali tu onda slijedi poStarina i §to je proizvod udaljeniji veca je poStarina.
Postoje proizvodi koje ne mozete kupiti jer ¢e se pokvariti do dostave ili proizvode koji su
lomljivi pa uvijek postoji nesigurnost. Posljednja, a mozda najvaznija mana za web trgovinu je
sigurnost. Prilikom placanja trebate upisati svoje podatke koji putuju internetom i nikada nisu

100% sigurni jer moze do¢i do zloupotrebe.

Pomocéu ovog zavr$nog rada ¢u vas upoznati s osnovama web trgovine te njenom
primjenom i kako funkcionira. Naglasak ¢e biti na Woocommerc-u koji je dodatak u sustavu
Wordpress. On se mora instalirati u temu i on sluzi za izradu web trgovine. Izradit ¢u
imaginarnu web trgovinu gdje ¢u prodavati odjecu, proci ¢u sve §to je potrebno za izradu web
trgovine, kako treba izgledati web trgovina, kako da bude §to uspjesnija te kako se izvrSava

testno placanje.

Na serveru Arwen od SveuciliSta Sjever bude postavljen CMS sustav za Wordpress na koji
¢u staviti prakticni dio zavr$nog rada kroz kojem ¢u prikazati svoju imaginarnu web trgovinu
te prezentirati kako ona funkcionira. Bit ¢e objasnjeni dijelovi web trgovine i kako se dodaju
proizvodi te kako se treba optimizirati da bude $to uspjeSnija web trgovina. Literatura je

prikupljena na Internetu i podaci obradeni i prilagodeni mojoj temi.



2. Osnove web trgovine

Web trgovina (eng. Web shop) je mjesto na internetu gdje kupac ima moguénost kupiti
proizvod od trgovca u stvarnom vremenu. Zapravo to je katalog s proizvoda gdje kupac moze
pregledavati te kupiti proizvod neovisno o vremenu i mjestu.

Elektronicka trgovina se sastoji od: kupovine, prodaje, oglaSavanja i promidbe.

Web trgovina se sastoji minimalno od tri dijela: web ponude, obrasca za narucivanje i

potvrde transakcije.

e Web ponuda je pisana hipermedijska poslovna komunikacija koja sadrzi podatke o
proizvodima koji se nude potencijalnim kupcima. Web ponuda mora biti izradena
tako da kupac dobije sve potrebne podatke za donosSenje odluke 0 kupnji, a to su
naziv proizvoda, opis proizvoda, slika proizvoda , cijena i op¢i uvijeti provedbe
naloga.

e Obrasci za narucivanje su interaktivne web komunikacije koje kupac popunjava
podacima o koli¢ini robe i podacima za isporuku , a na temelju kojih prodavac
isporucuje robu s prate¢com dokumentacijom

e Potvrda transakcije je klik na odredenom mjestu na obrascu kojim se prosljeduje

nalog za naru¢ivanje prodavacu u back officu.

2.1. Web mjesto

Uloga Web-a u poslovnim procesima odredena je strateSkim pozicioniranjem Web-u
poslovanja. Povecanjem strateSkog znacenja Weba u poslovanju Siri se sadrzaj i povecava
sloZzenost web stranica, a web zauzima sve aktivniju ulogu u poslovnim procesima. Web
poslovanje ili elektronicko poslovanje u punom smislu rijeci ostvaruje se u strategijskim
pozicijama shopping web mjesto i virtualni shopping svijet kada tvrtke Web mjesta koriste kao
prodajni kanal, a prodajni procesi se prilagodavanju e-prodaji. Postoje podijele Web mjesta s
obzirom na razlog izgradnje prezentacijska i komercijalna web mjesta.

Prezentacijska su ona kojima se tvrtka predstavlja javnosti, na njoj se nalaze podaci tvrtke, a
komercijalna web mjesta su ona na kojima se proizvodi nude s potpunom informacijom o cijeni
i uvjetima isporuke, te na kojima se prikupljaju narudzbe i obavlja se placanje. Na
komercijalnom web mjestu se pojavljuje poslovni proces prodaje, takav proces prodaje se zove

elektroni¢kom ili e-prodaja. Za takvu tvrtku ne mora biti jedini nac¢in prodaje, a o tome odlucuje



sama tvrtka i ta odluka je jedan dio cjelokupne strategije prodaje neke tvrtke. Ako je e-prodaja

samo dio cjelokupne strategije govorimo o multikanalnom pristupu prodaji.

Tijek poslovnog procesa pri e-prodaji:
Tijek poslovnog procesa pri e-prodaji gotovo je identian tijeku konvencionalnog procesa
prodaje 1 moze se rasciniti na faze:

e promocija ili inicijativa,

e operativno poslovanje

e zakljucak posla

e placanje

e isporuka robe

Razlog izgradnje komercijalnog web mjesta, jest odnos s kupcima, a oni teku u dva smjera.
U prvom se sluc¢aju Web sjedista koriste kao sredstvo za istrazivanje trzista, a u drugom slucaju
Web myjesto koristi se za pruzanje usluge kupcu nakon kupnje proizvoda. Komercijalno
znacenje ovakvog odnosa s kupcima ogledava se u oCuvanja ste€enog povjerenja kupaca i
stvaranje pozitivne slike o tvrtki. Takav odnos ima neizravan utjecaj na stvaranje prihoda od

predaje pa ih ubrajamo u komercijalna web mjesta u Sirem smislu rijeci.

2.2. Povijest web trgovine

Web trgovina se pocela razvijati kada se po€eo 1 razvijati Worl Wide Web. Prva online
trgovina je objavljena 1992. godine. Razvojem eBaya i Amatona kasnih devedesetih, web

trgovina je dobila sasvim drugo znacenje i dimenziju.

E-Bay krenuo sa aukcijskom prodajom gdje su trgovci medusobno nudili kolekcionarsku
robu. Osnovao ga je Pierre Omydiar 1995.u San Joseu u Kaliforniji. Amazon. Com na pocetku

je bila internetska knjizara, a osnovao ju je Jeff Bezos 1994. godine. [1]

Tre¢a po osnivanju, koju mozZemo staviti uz bok ove dvije, je kineska trgovina Alibaba,
osnivata Jack Ma, 1995.godine i trenutno je najveca internet trgovina na svijetu sa

zastupljenoscu 80% cjelokupne internet trgovine u Kini. [1]



2.3. Na §to paziti kod izrade web trgovine

Istaknuti ono $to je bitno

Nemoj te nikada stavljati sve proizvode na pocetnu stranicu, ako stavite sve kupac ¢e biti
zbunjen. Nikada nije dobro staviti previSe izbora, jer ljudi svjesno mogu primiti 0sam
informacija odjedanput $to znaci da uz analizu slike proizvoda, naziva, informacija o
proizvodu, cijeni, popusta ne moze jos analizirati neSto dodatno. Kad zakr¢ite prodajnu stranicu
s gomilom stvari koje nisu bitne za kupovinu, kupac nece biti fokusiran na ono Sto zelite, te na

kraju vjerojatno nece kupiti nista. [2]

Vidljiva kosarica

Najvaznije je na web stranici istaknuti sam proizvod i gdje se on dodaje u kosaricu. Vrlo
vazna stvar na Web stranici je dobro prezentirati proizvod, te istaknuti mjesto gdje se moze taj
proizvod dodati u kosaricu. Najbolje je staviti kosaricu da bude u desnom stupcu kraj slike
proizvoda, zbog toga jer kulturoloSkom sredinama tekstove ¢itamo s lijeva prema desno Sto
znaci da i sadrzaj weba prou¢avamo na identi¢an nacin. Dizajn web trgovine mora slijediti
isto ovo pravilo, dizajn mora biti jednostavan da osobi koja je informatic¢ki nepismena jasna i

shvatljiva bez poznavanja tehnologije.

Kvalitetne slike proizvoda

Jedini nacin da kupac vidi proizvod je preko slike, zbog toga slike/fotografije proizvoda
moraju biti kvalitetne, te moraju biti iz $to vise kutova da moze si kupac predoéiti kako izgleda
proizvod. Kupac mora stvoriti povjerenje oko toga Sto kupuje i kada procijeni sto dobiva kupit

¢e proizvod.

Brzina uditavanja

Nitko ne zeli tro§iti vrijeme uzalud, zato je izmisljena web trgovina da ljudi ne moraju voziti
se do trgovina i probijati se kroz guzvu zbog toga web trgovine nikako ne smiju se sporo
ucitavati. Konkurencije je mnogo pa tako ako se web stranica ucitava dugo, kupac ¢e oti¢i sanje
na neku drugu stranicu koja isto to prodaje. Sto znaci ¢im Vam je spora web stranica odbijate

potencijalne kupce, takoder gubite novac.



Informacije proizvoda

Kao $to sam prije pisala fotografije moraju biti kvalitetne da vidi kupac proizvod iz §to vise
kutova. Tako su i bitne informacije o proizvodu kako bi kupac odlucio za kupnju proizvod
mora sadrzavati informacije: o cijeni, veli¢ini, boji, dostupnosti, koli¢ini. Ovo su samo neke od

informacije koje mora imati proizvod. Ovisno o proizvodu opis beneficije je drugaciji.

Rezencije o proizvodu
Prije kupnje uvijek ¢e kupac procitate svjedoCanstva drugih kupaca kako bi se utvrdio da

je proizvod kvalitetan.

Pozadine web stranica
Kod web trgovine je najbolje staviti bijelu boju za pozadinu kako bi se kupci fokusirali na

proizvode. Daje dizajnu profinjenu nijansu i pozitivno utjece na upotrebljivost.

Bijela se koristi za lakse ¢itanje i u svrhu prostor-layout koji omoguéuje odvajanja elemenata,

povecavanja njihove upotrebljivosti i naglasavanja.

Navigacija

Kupac mora uvijek znati gdje se nalazi na web stranci. Nije problem u samim izbornicima,
nego u polozaju njihov na odnosu na druge elemente stranice, posebice kada se radi o klju¢nim
stvarima kao §to su oglasi ili informativni prozori s kojima oglasavate neke svoje promocije
ako imate velik broj proizvoda svrstanih u goleme kategorija i potkategorija, dobro je postaviti

izbornik realizirati putem kolona koje se nalaze s lijeve ili desne stranice web trgovine

2.4. Najvece greske

NajceSce greske su intro 1 uvodne animacije jer kupci ne Zele gledati i1 ¢ekati da se ,,odvrti*
animacija svaki put kad dodu na web stranicu. Nemojte stavljati dugacke tekstove na stranicu
dodu kupci 1 ,,skeniraju‘ stranicu ne citaju ju. Zvucne zapise nitko ne voli, ako baS§ morate
staviti, onda stavite tipku za pauzu.

Uvijek provijerite dali je web stranica ista i u drugim preglednicima.



3. Elektronicko poslovanje

Elektroni¢cko poslovanje je naziv za vodenje poslovne komercijalne komunikacije i
upravljanje tvrtkom elektroni¢kim putem. Iako je po mnogocemu elektronicko trgovanje sli¢no

uobicajenom trgovanju, ipak se od njega razlikuje po mnogim obiljezjima.

3.1. Povijest elektroni¢kog poslovanja

Jo§ od 1960-ih godina proslog stolje¢a pocinje ideja o razvoju i povezivanju pomocéu
Interneta razvojem tadasnje mreze ARPANET agencije za napredne istrazivacke projekte.
ARPA-u je osnovalo Ministarstvo obrane radi ostvarivanja vojne nadmo¢i nad Sovjetskim
snagama. Kao rezultat vojnih potreba nastaje Internet.

Internet je skup medusobno povezanih raznovrsnih racunalnih mreza, Internet postaje
globalni medij kao danas nije bio previse populariziran sve do poc¢etka 1990-ih godina kada
revolucionarni korak radi Tim Berners Lee engleski programer, koji postavlja temelje za
sve danasnje web stranice uvodenjem HTML (Hypertext mark-up language) opisnog jezika
kao standarda prema kojem ¢e svaki preglednik ¢itati pojedinu web stranicu. [3]

Kod elektronickog poslovanja, razvoju prethodio je razvoj Interneta nakon 1990-e
godine i standardizacije WWW (World Wide Weba). Prije pojave Interneta, e-poslovanje
prvi put se spominje po¢etkom 1970-1h nastankom sustava za elektronicki prijenos novca
EFT (engl. Electronic Fund Transfer) koji je bio koriSten isklju¢ivo izmedu dvije banke u
strogo kontroliranim uvjetima. Direct Deposit je bio daleko najraSireniji program unutar

sustava koji je omogucavao direktne uplate novaca na racun banke.

3.2.  PoteSkoce elektronickog trgovanja vezana uz prodavaca

- nerazumijevanje potreba, navika, Zelje 1 razlog za kupovanje potencijalnih kupaca
- zanemarivanje potencijalne konkurencije pri radu elektronicki trgovina

- nesposobnost predvidanje reagiranja potencijalnih kupaca, konkurencije i sl.

- precjenjivanje vlastitih moguénosti 1 sposobnosti

- nedovoljna motiviranost, kondicija i povecanost poslovanju zaposlenika ponudaca

- loSa procjena vremena i sredstva za ostvarenje i vodenje web trgovine



3.3.  Pogodni proizvodi za web trgovinu

S obzirom na specifi¢nost elektronicke trgovine i elektroni¢kog poslovanja pri ¢emu se roba
nudi na uvid u digitalnom obliku, a nakon plac¢anja se mora transportirati do kupca postoji roba
koja je pogodna i koja nije pogodna za elektroni¢ku trgovinu.

Proizvodi koji su po svojoj naravi u digitalnom obliku su najpogodnijoj proizvodi, zbog
toga jer moze$ ih dobiti u trenu, ne mora$ ¢ekati nekoliko dana da dode proizvod. Drugi su
proizvodi koji imaju velik omjer odnosa cijena/tezina kako bi udio transportnih troskova bio
Sto manji dragocjenosti. Pricuvani dijelovi (proizvodi) za razlicite strojeve 1 uredaje koje kupac
ne moze lako pronacéi u svojoj okolini. Proizvodi koji je kupcu iz bilo kojeg razloga nelagodno

kupovati u uobicajenim trgovinama.

3.4. Proizvodi koji nisu pogodni za web trgovinu

Proizvodi koji imaju mali omjer odnosa cijena/tezine zbog relativno velikog transportnih
troskova. Pokvarljiva roba ili roba koja ima neugodan miris ili roba koja zahtijeva poseban

transport nije pogodna za web trgovinu.



4. CMS

Pomoc¢u CMS sustava je moguce lako upisivanje, uredivanje i brisanje sadrzaja web mjesta
kroz jednostavno korisnicko sucelje, bez potrebe znanja HTML kodiranja.

Prije pojave prvih CMS sustava, upravljanje sadrzajem web mjesta bio je posao
webmastera. Webmaster je upis, uredivanje i brisanje sadrzaja vrsio izravno kroz HTML kod,
Sto je zahtijevalo dobro poznavanje web tehnologija, a CMS je bio zamisljen kao jednostavan
blog u koji ¢e se lako upisivati sadrzaji. Dok danas je uloga webmastera odrzavanje tehnickih
komponenti web mjesta, te upravljanje sadrzajem prepusteno korisnicima integriranog CMS

sustava.

Tehnicki, CMS ¢ine dvije osnovne komponente:

- backend sustav : sucelje za upravljanje sadrzajem, zaSticeno lozinkom , sucelje
backend sustava je vizualno izvedeno pomo¢u HTML, CSS i JavaScript jezika, dok su
napredne funkcionalnosti ostvarene server side programskim jezikom i pripadaju¢om
bazom podataka. Sucelje backend sustava je vizualno izvedeno pomo¢u HTML, CSS i
JavaScript jezika, dok su napredne funkcionalnosti ostvarene server side programskim
jezikom 1 pripadaju¢om bazom podataka. Sve promjene izvedene kroz backend sustav
odmah su vidljive na frontend predlosku

- frontend predlozak : dizajn web mjesta koji je integriran u CMS sustav frontend
predlozak je kodirani dizajn web mjesta u koji su integrirane funkcije za ispis sadrzaja

upisanog kroz CMS sustav .

CMS sustav funkcionira tako da objave upisane kroz backend sucelje CMS sustava spremaju
se u bazu podataka, a ne izravno u HTML kod web stranice. Prije nego se odredena stranica
prikaze posjetitelju, server side programski jezik komunicira s bazom podataka pomoc¢u SQL

jezika i trazene podatke aplicira na frontend predlozak.

Postoje nekoliko tipova CMS sustava: izradeni prema narudzbi, besplatni, javno dostupni i

komercijalni.

Najpopularniji besplatni CMS sustavi su WordPress, Joomla i Drupal, od toga se najvise se

koristi WordPress. WordPress je u pocetku zamisljen kao blog platforma, no s vremenom se



razvio u mo¢an CMS sustav. Razvija ga WordPress zajednica. Sadrzaj se upisuje u svojstvu

objava koje se grupiraju u kategorije i veZu na stranice.

4.1. WordPress

WordPress je nastao 2003.godine s malim dijelom koda koji bi poboljsao tipografiju
svakodnevnog pisanja i s manje korisnika nego sto mozete izbrojiti na prste svojih ruku i nogu.
Od tada je izrastao u najveceg samostalnog blog hosta u svijetu, kojeg koriste milijuni web
stranica i kojeg vide deseci milijuna posjetitelja svakog dana. [4]

Ispocetka, WordPress platforma je bila tek blog platforma te je sluzila kao dopuna
postoje¢im web stranicama. Cijeli sustav se tek kasnije promijenio u klasi¢ni sustav za
upravljanje sadrzajem kakvog danas poznajemo i potpuno odusevio korisnika, tvrtke i sve one
koji ga koriste. WordPress za razliku od ostalih CMS sustava nudi jednostavnost, kvalitetan
dizajn, Sirok spektar aplikacija te odli¢na podrska od strane korisnika, klijenata i programera.

Veoma je prilagodljiv sustav te sa doslovno tisu¢ama dostupnih nadogradnji (pluginova)
moze ponuditi velik izbor u pogledu izrade i izgleda same web stranice. Moze se re¢i da u

WordPressu se moZe napraviti svasta.

4.2. Razvoj WordPressa kroz povijest

WordPress je roden iz Zelje za elegantnim, dobro arhitekturi ranim osobnim izdavackim
sistemom izgradenim na PHP-u i MySQL-u i licenciranim pod GPL-om. On je sluzbeni
nasljednik b2/cafelog. WordPress je novi softver, ali njegovi korijeni i razvoj sezu jo§ iz 2001.
On je zreo i stabilan proizvod. Nadamo se da fokusiranjem na korisni¢ka iskustva i web

standarde mozemo kreirati alat drugaciji od bilo ¢ega drugoga. [5]

4.3. Prednosti WordPressa

Koncepcija kontrolne ploce Wordpressa vrlo je jednostavna, a s obzirom na to da je od
samih pocetaka koncipiran kao blogerski sustav, Wordpress je zadrzao takvu formu i do
danasnjih dana. Saznaje se dostupan prostor, detaljne statistike o pregledima i dosadasnjim
objavama $to omogucéava procjene i daljnje financijsko planiranje. U meniju sa strane
ponudene su opcije za postove, linkove, multimediju i ostale korisni¢ke postavke i opcije. Kao
glavne prednosti Wordpressa pred ostalim CMS sustavima otvorenog koda treba nabrojati

jednostavnost koriStenja i veliku bazu videa i dokumentacije za pomo¢ u radu, te razne
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tutoriale. Takoder, ogroman izbor dizajna i predlozaka lansirao je uspjeh ne samo Wordpress,
vec 1 drugih stranica koje se bave samo izradom 1 prodajom predlozaka i dizajna. Kao glavna
mana Wordpressa istice se to da su razne velike tvrtke pocele koristiti Wordpress a ne neke
svoje sustave. Tako su bili izloZzeni mnogim hakerskim napadima te je WordPress postao sam

svoja zrtva bas zbog sudjelovanja internet zajednice u razvoju. [6]
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S.

5.1.

5.2.

Instaliranje WordPress sustava

XAMPP

XAMPP (engl. Cross platform, Apache, MariaDB, PHP, Perl) je besplatan i otvoren
sustav
programskih paketa odnosno slozena aplikacijska platforma koja sluzi za testiranje i razvoj
dinamickih web stranica lokalno na naSem ra¢unalu. XAMPP-a koriste dizajneri i programeri

za testiranje svojih web mjesta i programa, on web mjesta moze pregledavati na World Wide

Webu, te pruza podrsku za stvaranje i manipuliranje baze podataka u SQL-u. [7]

Platforma je razvijena od strane tvrtke Apache Friends 2002 godine te je cross platforma
Sto znaci da je dostupna za sve operativne sustave: Windows, Linux, OS X, Ubuntu, Solaris
itd. Ono $to nam XAMPP omogucuje je prije svega Citanje serverskog PHP koda kao i
MySQL baze podataka te ostalih programa koje se nalaze u samoj platformi. Dakle ako
radimo web stranice i koristimo osim standardnog HTML i CSS te Javascript jezika i PHP
on nece biti prikazan samo uz pomo¢ web preglednika, moramo imati podrsku baze i

lokalnog servera.

Instaliranje

Otvorite program Xampp i pokrenemo sustav Apache i MySQL.

J [5] %AMPP Control Panel v3.2.2 [ Compiled: Mov 12th 2015 ] — O *
XAMPP Control Panel v3.2.2 g~ Config | |
5’1””'_“‘5 @ Netstat | [BBC!

80, 443 Stop i Config Logs Bl shel ;aptic
MySQL 3306 i Config Logs Explorer |[_ __
ra Config Logs ' Services | |0 ¢
Mercury Start Admin Config Logs & Help
Tomcat Start Admin Config Logs [ Quit
10:56:28 [main] All prerequisites found ~

Slika 5.1 Pokretanje sustava Apache i MySQL
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Zatim trebate napraviti bazu podataka, ulogirati se na phpmyadmin i zatim napraviti bazu.

Pritisnemo NEW i upiSete Zeljeno ime baze, i pritisnete CREATE.

L New Databases
+ | | information_schema
| 1 mysql c datab
-L_ .| performance_schema g Create database @
-L_ 2/ phpmyadmin Collation v Create
[
T'@ s zavrsni
G, W) & - =
Tg\ P i Ualavase Lonation Action
- zavrsni information_schema utfs_general_ci =z Check privileges

mysql latinl_swedish_ci =7

performance_schema  utfs_general_ci &:

Check privilegas

Check privileges

phpmyadmin utfs_bin == Check privileges
test latini_swedish_ci =z Check privileges
test 2 latini_swedish_ci == Check privileges
wp_marta latini_swedish_ci =z Check privileges
wp_portfolio latini_swedish_ci == Check privileges
zavrsni latini_swedish_ci &z Check privileges
Total: 9 latinl_swedish_ci
+ Check all With selected: [ Drop

Slika 5. 2 Izrada baze podataka

Nakon toga morate i¢i na C disk / xampp / htdocs i unutra napraviti novu datoteku gdje ¢e

biti svi nasi materijali za WordPress sustavi. Zatim preuzmete instalaciju WordPress sustava

na stranici: https://wordpress.hr i staviti je u datoteku koju ste prije napravili. Nakon toga

raspakirate instalaciju WordPressa.

€ 3 -1

s Quick access
[ Desktop
‘ Downloads
@ Documents
| Pictures

2

5

majice

proizvedi
¢@ OneDrive

[ This PC

¥ Metwork

g Homegroup

ThisPC » Local Disk (C:) » xampp * htdocs » zavrsni_rad »

~
MName
wp-admin 6.2.2018. 2
’ wp-centent 6.2.2018. 2
* wp-includes §.2.2018. 2
# [ index.php 25.9.2013.
#  [E licencaixt £.2.2018.2
= licensent £.2.2018.2
€ procitajme.html 6.2.2018. 2
€ readmehtml 6.2.2018. 2
IJ_ wp-activate.php 23.9.2017.
[7] wp-blog-header.php 19,12.2015
Ij wp-comments-post.php 29.8.20

|| wp-config-sample.php
IJ_ wp-cron.php

|| wp-links-opml.php

| | wp-load.php

|| wp-login.php

|| wp-mail.php

— = pa po o oEn

— P3P0 Po PO o PO PO | Po

4=

o]

B P fa Pa o o fo |
F3 ORI ORI ORI @ B3 RO | L2

ype

File folder

File folder

File folder

PHP File

Text Document
Text Document

1 PHP File
20 PHP File
0 PHP File
PHP File
PHP File
PHP File
PHP File
PHP File
PHP File

Slika 5.3 Datoteke instalacije Wordpress sustava

Chrome HTML Do...
Chroeme HTML De...

v O

1KB
19 KB
20 KB
8 KB
8 KB
6 KB
1KB
2 KB
4KE
4KE
3KB
4KE
36 KB
8 KB

Search zavrsn
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Kada ste sve to napravili, idete u web preglednik i napise te u url: localhost/ime datoteke
koju ste prije izradili/ i pritisnete ,,enter* i zapocinjete sa instalacijom WordPress sustava.

Zatim popunite ovu tablicu.

spod trebate upisati detalje o povezivanju s bazom podataka. Ako niste sigurni 5to upisati, kontaktirajte vadeg
web hosta.

Naziv baze podataka koju Zelite koristiti sa

Ime baze podataka Zzavreni
WaordPressom.

Korisni¢ko ime korisnicko ime Korisnicko ime baze podataka.

Lozinka lozinka Lozinka baze podataka.

Host baze podataka localhost Ovu ste informaciju trebali dobiti od vaseg
web hosta, ako localhost ne funkcionira.
Prefiks tablice wp Ako Zelite imati viZe instalacija WordPressa u

Jednoj bazi podataka, promijenite ovu stavku.

Pozalji

Slika 5.4 Popunjavanje tablice

Nakon $to ste popunili tablicu, uspjesno ste instalirali instalaciju WordPress sustava.

Prijavite se u sucelje WordPress-a i mozete poceti raditi.

Pozdrav, admin [l

T A webtrgovina O 1 B + Novo

op Pamo¢ ¥
@ Nadzoma ploéa Nadzorna p‘oea
Pocetna
Nadogradnje Q Zatvori

Dobro dosli u WordPress!
» Pripremili smo neke poveznice kako bi vam podetak bio laksi:
Objave

97 Medij
M Stranice

¥ Komentari

Zapoénite

Prilagodite svoju web-stranicu

ili, kompletno promijenite svoju temu

Sljedei koraci
K Napisite svoju pru objavu
+ Dodajte novu infostranicu

& Pregledajte vasu web-stranicu

2 izgled
K Dodaci @
& Korist Kratki pregled Brza skica
& wati A 10bjave W 1 stranica o
Postavke ¥ 1 komentar
(] 7 WordPress 4.9.4 koristi Twenty Seventeen temu.

Aktivnosti

Nedavno objavljeno

19 Dobar dan, sv

Najnoviji komentari

WordPress Dogadaji i Vijesti

Vise radnji
Upravijanje widgetima ili izbornicima
B Ujudite ili iskljucite komentare

& Sazngj vise o prvim koracima

Posjetite nadolazeéi dogadaj blizu vas.
u Dobar dan, svijete!
i s moderiranjem I I
uredivanjem i brisanjem komentara, na Nadzoraj ploé S

Slika 5. 5 Sucelje WordPress-a

tno nema zakazanih d

@

e li organizirati jedan?
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6. WordPress teme

Kod instaliranja sustava WordPress-a dobivamo besplatne teme, gdje mozemo odabrati
kategoriju tema poput: posao, portfolio, magazin, responsive i sensei. Posto radimo web
trgovinu tema nam mora podrzavati WooCommerc.

Na sluzbenoj stranici WooCommerce nam daje na izbor nekoliko tema gdje svaka od njih
ima razli¢itu namjenu i izgled koje su besplatne. Vise ima tema koje se moraju placati za koje
je potrebno izdvojiti od 40.00$ pa do 120.00$ ovisno o temi, uostalom nudi se i posebni paket

koji obuhvaca sve teme za 399.008.

6.1. Besplatne teme

Besplatnih tema ima mnogo manje nego plac¢enih. Na sluzbenoj stranici WooCommercu
postavljeno je iskljucivo za ljude 1 klijente koji tek zapocinju sa koriStenjem Woocommerce-
om, ima a raspolaganju 4 tema, najpoznatija i najkoristenija tema pod nazivom Storefront,
zatim Artificer, Wootique i MyStile. Naravno svaka od njih je repsonzivna i svojim izgledom
tocno namijenjena odredenom poslovanju. Osim toga, postoje i ostale web stranice za
preuzimanje besplatnih tema gdje se mogu naci veoma lijepe 1 prakticne teme za svaku

kategoriju poslovanja.

6.1.1. Placene teme

Plac¢enih tema za dodatak Woocommerc ima mnogo. Na sluzbenoj stranici gdje su i
besplatne teme se nalaze najpopularnije placene teme. Postoje dodatne vanjske stranice i tvrtke
koje prodaju svoje teme koje su dizajnerske, mnogo ljepSe i oku ugodnije od besplatnih, razlog
je naravno trud koji stoji iza rada programera te sama moguénost zarade od strane istog. Sve
teme su responzivnog dizajna takoder su i prilagodene potrebama klijenata i kategoriji

poslovanja.

6.2. Instaliranje teme besplatne teme

Kada sam odabrala temu koja mi se svidala preuzela sam je na svoje racunalo. Zatim sam

upisala u web pregledniku u url: http://localhost/zavrsni_rad/wp-admin/ te sam se prijavila u

svoje WordPress sucelje. Zatim sam u izborniku pritisnula Prilagodi-Teme-Dodaj novu i zatim
sam pritisnula gumb prenesi temu , nakon toga odaberete svoju temu koju ste prije preuzeli.

Kliknite na gumb aktiviraj za aktivaciju i uspjesno ste instalirali i aktivirali temu. Ovisno o
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temi, moze Vam se ponuditi dodatne opcije postavki koje mozda trebate konfigurirati ili

instalirati potrebne dodatke.

&« C | @ localhost/zavrsni_rad/wp-admin/theme-install.php?browse=featured

# web trgovina {1 = L

@ Nadzorna ploca Dodaj teme  Prenesitemu

» Objave

97 Medij
- Imate li temu u .zip formatu, moZete ju instalirati tako da ju prenesete ovdje.
|® Stranice

B Komentari

P lzgled
Teme

Instaliraj

‘ Odaberi datoteku | leto.zip

e Istaknute  Popularne  Najnovije  Favoriti £+ Filtar osobina

Slika 6. 1 Prikaz kako instalirati temu

6.2.1. Instaliranje teme iz repozitorija

Ako zelite instalirati besplatnu WordPress temu iz repozitorija WordPress.org, onda je
najjednostavniji nacin da u nadzornoj ploci idete na Prilagodi-Teme kliknete na gumb dodaj
novu, na sljede¢em zaslonu imat ¢ete moguénost odabira: Istaknute, popularne ili najnovije
WordPress teme, klikom na feature filter dobit ¢ete jo§ viSe moguénosti. Na temelju vase

kljuéne rijeci upisane u search themes, vidjet ¢ete jednu ili popis tema. Kada ste odabrali temu

kliknite na gumb aktiviraj i tako ste uspjesno instalirali temu.

S Dodaj teme | prenesi temu

© o o -

P lzgled

Teme wR A A

il MOBILE RESPONSIVE

Twenty Seventeen GeneratePress Appointment Red

& Dod

;o
= P k

: BOSTON
(]

Slika 6.2 Instaliranje teme iz repozitorija
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7. Instaliranje dodataka

Nakon §to ste instalirali temu, tema Vam nalaze da instalirate odredene dodatke. Na mojoj
temi potrebno je instalirati dodatak WooCommerce i dodatak SiteOrigin Page Builder.
Odaberete na izborniku Dodaci i kliknite Dodaj novi, zatim upiSete u pretraziva¢ koji dodatak
zelite. Kada ste upisali prikazati ¢e Vam se dodaci, odaberete dodatak i pritisnite instaliraj.

Kada se instalirao pritisnete aktiviraj.

7.1. Instaliranje WooCommerce

Kada ste instalirali dodatak WooCommerce i aktivirali, mora ¢ete da ga prilagodite

dodavanjem proizvoda, detaljima placanja 1 prilagoditi temu.

WooCommerce automatski kreira sljedece stranice:
Shop Page: To je stranica sa zapisima o proizvodu. Obi¢no se vodi kao pocetna stranica jedne
ecocommerce radnje.
Cart Page: Stranica koja prikazuje izabrane proizvode od strane kupca.
My account Page: Strana za kupce koji upravljaju svojim nalozima.

Checkout Page: Stranica na kojoj je prodaja zavrSena.

Generalne opcije
Na pocetnom ekranu, vide ¢ete General Options sekciju. Ovdje mozete podesite koja je
lokacija Vase prodaonice i zemlja u kojoj prodajete. Osnovno je postavljeno ‘‘Prodaj u svim

zemljama’’, ali mozZete konkretno izabrati zemlje za Vase aktivnosti prodaje. Takoder bi

trebalo postaviti zeljenu valutu ovdje.

Opcije proizvoda
U narednoj kartici pod nazivom ‘‘Products’’ postoje razlicite opcije za koliko ¢e proizvodi biti

prikazani na Vasoj web trgovini.
Porezne opcije

U ovoj kartici podeSavanja mozete podesiti da li ¢ete unijeti cijene koje ukljucuju ili

iskljucuju porez i onemoguciti porezne kalkulacije.
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Checkout Process

U ovom podeSavanju mozete definirati kako ¢e se proces plac¢anja odvijati u vasoj web
trgovini.

Generalno, mora ¢ete da podesite “Cart Page” kao “Cart” 1 “Checkout Page” kao
“Checkout”. Takoder, na ovoj stranici mozete da odabere opcije placanja koje ¢e stajati na

raspolaganju svojim Kklijentima.

Opcije transporta

Na ovoj kartici moZete kontrolirati sve reference U vezi transporta sa Vase web trgovine.

PodeSavanja naloga
Ovdje je potrebno da podesite stranicu na kojoj korisnici mogu provjeriti svoje racune. Po

difoltu My account strana je podeSena. Takoder, treba i dozvoliti novim korisnicima

registraciju.

Email opcije
Ovo je kartica u kojoj trebate podesiti email adresu na koju Ce stizati obavjeStenja vaSim

kupcima.

7.2. Uvoz alata

Posto moja tema nalaze da se koriste alati izvorni od teme. Morate i¢i u izbornik pod
imenom Alati-Uvoz. Zatim pokrenete instaliranje WordPressa, te pritisnete Pokreni uvoznik.

Zatim uneste alat. Nakon tog morate dodati autore alata.

VWOLDILUITITTI IS PUITELNE SLOPE 13V ) WIVEZ PUTELNE SLOPE U GQUVINU PULETT L3V UdLOLEEER,

’ Alati Pokreni uvoznik

Dostupni alati WooCommerce proizvodi (CSV) Uvezite proizvode u svoju trgovinu iz CSV datoteke.
Pokreni uvoznik

WordPrass Uvezi objave, stranice, komentare, dodatna polja, kategorije i oznake iz izvozne
Postavke Pokreni uvoznik datoteke WordPressa,
Ako uvornik knien trehate niie na listi nrefraZite direktorii dodataka da vidite ieli uvoznik dostunan.

Slika 7.1 Instaliranje alata
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Stranice

Dedijeli autore
Komentari

Kako bi vam olakSali uredivanje i snimanje uvefenog sadrzaja, mozda bi htjeli dodijeliti autora uvezene

WooCommerce o y
ko je WordPress kreirao novog korisniks, biti e kreirana nasumiéno nova lozinka i ulega novog korisn

Proizvodi 1. Uvezi autora: admin {admin)

il kreiraj novog korisnika sa imenom

lzgled

ili dodijeli objavu postojecem korisniku:
Dodaci
2. Uveri autora: viad (vlad)

Korisnici il kreiraj novog korisnika sa imenom

F Alati ili dodijeli objavu postojecem korisniku: admin v

Dostupni alati Uvezi privitke

Uvoz
| Preuzmi i uvezi datoteke privitke

Postavke Poalji

Slika 7.2 Dodavanje autora

Nakon $to se instalirali alate, kliknete pod izbornik Postavke-Citanje tu odaberete

Staticna stranica i odaberete Homepage.

Stranice
— Vasa pocetna stranica prikazuje e et
¥ Statiénu stranicu (odaberi ispod)

WooCommerce

Proizvodi Pocetna stranica: Homepage

lzgled Stranica objava: _ Odaberi— v

Dodaci @

Korisnici Stranice blooa orikai

ranice bloga prikazuju 0 o

Alati najvise

Postavke
cptenitc Sindicrani kanali prilezuju 10 ki
Opcenit najnovijin
pisanje
Citanje Za svaku objavu na kanalu, ) Puni tekst
Rasprava prikazi

Sazetak
Medij
Stalne veze
Vidijivost trazilicama Obeshrabri trazilice da indeksiraju ovu web-stranicu

Page Builder

Na trazilicama je da pestuju ovaj zahtijev.

Slika 7.3 Postavke za pocetnu stranicu



8. Prilagodavanje stranice

Stranice su stalan sadrzaj na svakom web mjestu, naznacen u glavnom izborniku ili u
izborniku u podnozju okvira mrezne stranice. Neke stranice se nikad ne mijenjaju, primjerice,
kontakt ili osnovne informacije o stranici. Uredivanje nove stranice zapocCinje odabirom
stranice 1 dodaj novu iz glavnog izbornika ili odabirom nova stranica u padaju¢em izborniku
na alatnoj traci nadzorne ploce. Otvara se zaslon za uredivanje stranice. Unosi se naziv stranice
(koji ¢e se pojaviti u glavnom izborniku stranice). U okvir za uredivanje sadrzaja stranice lijepi
se postojeci tekst ili se unosi novi, jednako kao i kod uredivanja objave. [8]

Alatna traka za uredivanje stranica sli¢na je alatima za uredivanje objava. Moguce je unijeti
poveznice, formatirati tekst te odabrati istaknutu sliku, ¢iji ¢e izgled po objavljivanju ovisiti
temi koja se koristi, imajuéi u vidu kako ¢e to izgledati zajedno s ostalim sadrzajima na mreznoj
stranici, te odrediti status, vidljivost 1 vrijeme objave. Nakon objavljivanja, stranicu je moguce
ponovno uredivati na identi¢an nacin kao i1 objavu. Ovisno o temi koja se koristi, u okviru
svojstva stranice, koji se nalazi uz okvir za uredivanje sadrzaja stranice, moguce je utjecati na

izgleda stranice odabirom medu ponudenim.

Za prilagoditi stranicu kliknite pod izbornik lzgled-Prilagodi, prvo na popisu je ldentitet

stranice. Ovdje moZete odabrati logo, ikonu, naziv stranice i slogan.
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i\agodite web_trgovinz X D Uredi stranicu « web_trge X D Butik Charlie - Mismo t. X

< C | ® localhost/zavrsni_rad/wp-admin/customize.php?return=%2Fzavrsni_rad%2Fw,
2 DUALIN ]
Prilagodavanje ) Modni kutak

Identitet stranice

Logo

Logo nije odabran

Odaberite logo

Naziv web-stranice

Butik Charlie
=

Slogan

Modni kutak

Ikona stranice

Ikone web-stranice su ono sto vidite na kartici
web-preglednika, u zabiljeskama, te unutar
WordPress mobilne aplikacije. Prenesite ju ovdjq!

lkona web-stranice treba biti kockasta [ biti
velicine barem 512 x 512 pixela.
Nijedna slika nije odabrana

Free Delivery

Odaberi sliku For orders over $99

Slika 8.1 Identitet stranice

Zatim imamo medijski zapis, ovdje mozete odabrati sliku zaglavlja, gdje mozete odabrati

kolika ¢e veli¢ina biti, ili dali zelite da bude slika ili video.

x = © 6Butik Charlie
§ oyy',nuuk')v"l”“\ﬁ\yh

Blagajna  Blog Kodarica  Mojracun Tj Login/Register [ Q

e '
¥ :
Slika zaglavija -

7

L S -

2aglavije Free Delivery 90 Days Return Secure Payment 24/7 Support
¢ orders over $99 No questions asked 100% safe payment Dedicated support

‘ F
L]

Slika 8.2 Prikaz medijskog sucelja

Ima mnogo opcija za prilagodavanje web trgovine, od boje, tipografije pa do slika.
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9. SEO

Optimizacija za trazilice je marketinska strategija kojoj je cilj poveéati vidljivost odredene
web stranice u rezultatima internetskog pretrazivaca bez placanja. SEO objedinjuje kreativne i
tehnicke aspekte potrebne kako bi se poboljsala vidljivost te podigao promet. MnoStvo stvari
saCinjava SEQ, od rijeci koriStenih na stranici, preko nacina na koji druga web mjesta linkaju
na Vasu web trgovinu. [9] Ponekad je SEO samo briga da je Vasa web stranica strukturirana
na nacin da je pretrazivaci s lakoom mogu razumjeti. Medutim, svrha optimizacije za trazilice
nije iskljucivo napraviti web stranice koje ¢e pretrazivaci izbaciti na vrhu. Svrha je napraviti
va$ web boljim za ljude koji ¢e ga posjecivati.

SEO se dijeli on-page i off —page optimizaciju. On-page optimizacija obuhvaca planiranje
i ugradnju Zeljenih klju¢nih rijeci u tekstualni sadrzaj (¢lanke), pripadaju¢e HTML oznake
(meta, heading — h1, h2, h3..., alt atribute) i URL adrese stranica, te optimizaciju semantike
HTML elemenata (HTML 5 oznake), vremena u€itavanja stranica te iskoristivosti i dostupnosti
(accessibility) vaznih informacija. Sto znaci da trebamo dobar naziv domene kratki i smisleni,
naslov stranice je takoder bitan mora biti kratak, sadrzaj stranice, uredenje slika, navigacija,
optimizacija URL-a i brzina stranice.

Off-page optimizacija obuhvaca: razmjenu linkova s kvalitetnim i kontekstualno
relevantnim web mjestima, promociju web mjesta na druStvenim mrezama (social
bookmarking — Fb likes, tweets, Google +1...), placenu promociju na trazilicama (SEM), npr.
kroz Google Adwords program.

Kad je rije¢ o web trgovini postoje neka pravila za SEO optimizaciju te kako poboljsati web
stranice. Pravilo za proizvode koje nemate na zalihi nikada nemojte brisati. Zbog toga jer
svaka stranica s proizvodom je u Google-ovim oc¢ima stvorila svoj autoritet koji se zbraja s
autoritetom ostalih stranica, a zajedno tvore autoritet cijelog web shopa. Izbrisete li jednu
stranicu, izbrisali ste i jedan dio autoriteta web shopa.

Ako znate da ¢e se isti proizvod vratiti, ostavite stranice upravo onakvima kakve jesu.
Nemojte ih brisati, sakriti ili koristiti kod 301 da bi preusmjerili stranicu na drugi proizvod ili
stavite datum kada ¢ete opet imati taj proizvod. [10]

Ponudite proizvod koji je slican, u drugoj boji ili koji je ispitljivi od ponudenog proizvoda

takve opcije daje ve¢ sam Woocommerc.
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Dobra informacijska struktura, navigacija i unutarnje poveznice (linkovi) klju¢ni su za
rangiranje novih stranica proizvoda. U glavnom izborniku kreirajte novu kategoriju i
povezite pocetnu stranicu S novom kategorijom proizvoda.

Isto tako, novi bi proizvodi trebali uvijek biti vidljivi na pocetnoj stranici. Tako ¢e
potencijalnim kupcima odmah upasti u oko, a i Google ¢e lakse indeksirati novi sadrzaj. Uz
kvalitetnu SEO optimizaciju, pomogpnite si oglasavanjem na drustvenim mrezama i Google
Addsima. Sto ¢e se vise dijeliti online sadrZaj, to ée Vas brze Google i ostali online korisnici

primijetiti.

Kako sam ve¢ prije napomenula slike proizvoda moraju biti kvalitetni jer oni utjecu na
samu percepciju proizvoda. Posjetitelji mogu vidjeti proizvod samo preko fotografija tako
da nemojte podcijeniti vrijednost fotografije, upravo prema njegovom vizualnom prikazu
¢e odluciti kupiti proizvod. Zbog tog treba koristi visoko kvalitetne fotografije, ali treba
paziti da rezolucija slike ne smije biti prevelika ni premala jer ako je prevelika onda ¢e se
dugo ucitavati i kupci ¢e oti¢i sa Vase web trgovine prije nego ¢e se proizvod ucitati, tako
da nemoj te stavljati slike u punoj veli¢ini. Morate imenovati slike smisleno i kratko ali

opisano, tako da ako se ne prikaze slika kupac ima opis slike.

Prema eti¢nosti, SEO tehnike dijele se na: white-hat: legitimne SEO strategije,
dozvoljene i podrzane od strane trazilica i na black-hat: nedozvoljeni trikovi bazirani na
primije¢enim propustima u algoritmima pretrage pojedinih trazilica. Black-hat tehnike su
obi¢no vrlo efektne i u kratkom roku ostvaruju svoj cilj, no takva web mjesta vrlo brzo budu
penalizirana 1 izbrisana s traZilica.

Trenutno vodece svjetske trazilice su Google, Bing, Yahoo! Search, Ask, Aol Search 1
Baidu (Kina) od kojih je Google traZilica najpopularnija. Google i ostale traZilice stalno
nadograduju vlastite algoritme 1 sustave ocjenjivanja, ¢iji rezultati odreduju pozicije svih
stranica na trazilici, te je nuzno biti stalno u toku. Mjera vaznosti web mjesta iz perspektive
Google trazilice je Page Rank. Page rank je cijeli broj u rasponu od 0 do 10. Web mjesta s

vi§im rankom su vaZnija i prikazuju se na viS§im pozicijama u rezultatima pretrage.
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10. Dodavanje novog proizvoda

Nakon $ta ste instalirali dodatak Woocommerc dobivate novi izbornik gdje mozete dodavati
proizvode. Kategorije nam sluze kao ,,mapa“ proizvoda i omoguéuju lakSe sortiranje i
pregledavanje proizvoda.

Prije nego dodajete proizvode treba napraviti kategorije. Odaberete na izborniku Proizvodi-
Kategorije i upisite kakvu zelite kategoriju, slug (kako ¢e Vam se upisivati u url-u), te
odaberete Vrstu prikaza.

@ Nadzoma plota ‘
me

@ letpack Jumpsuits

Ovim se imenom prikazuje na vasoj web-stranic
A Objave

slug

37 Medij
M Stranice

¥ Komentari

B wooCommerce

Kategorije
Oznake

Atributi 4

> Iz il
A lzgled Vrsta prikaza

& Korisnici Minijatura

& Alati Utitaj/Dodaj sliku

Dodaj novu kategoriju

Slika 10.1 Izrada kategorije

10.1. lzrada atributa

Postoji viSe nacina da se Kategorija boja unosi. Prvo morate instalirati dodatak
WooCommerce Variation Swatches, zatim ga aktivirati. Nakon toga pritisnuti u izborniku
Proizvodi-Atributi. Te izraditi atribut boja, vrlo je vazno odabrati vrstu prikaza. Zatim dodate

atribute unutra kategorije boje, te mozete dok izradivate odabrati boju koju Zelite.

24



Pretrafi color

B Komentari

Uvjeti atributa se mogu dedijeliti proizvodima i varijacijama. Grupne radnje ¥ | Primijeni 3 stavke
B WooCommerce
Napomena: Brisanje termina e ga ukloniti iz svih proizvoda i varijacijama kojima |me Opis Slug Broj
@ Proizvodi je dodijeljen. Ponovno kreiranje uvjeta nece ga automatski natrag dodijeliti
proizvodu. Black = black 0
Sroizvodi
P Dodaj novi color
Dodaj novi
Ime Green — greeen 0 =

Kategorije }
Uredi | Brzo uredi | Obrisi

nake
Ovim se imenom prikazuje na vasoj web-stranic

Atributi olive = olive ]
Slug

2 izgled
o R S Ime Opis Slug Broj
) slug je inacica imena prilagodena URL-u. Obicno je pisano matim slovima i
K Dodaci sadrzi samo slova, brojke i poviake.
Grupne radnje ¥ | Primijeni 3 stavke

& Korisni opis

& Alati

Slika 10.2 Primjer atribut s bojama

~ § Ime Green
@ Nadzoma ploca

Ovim se imenom prikazuje na vasoj web-stranici.

@ Jetpack

# Objave Slug greeen

Slug” je inacica im

v prilagodena URL-u. Obicno je pisano malim slovima i sadri samo.

2 Med
s Medjj slova, brojke i poviake.
B Stranice

B Komentari Opis

B wooCommerce

@ Proizvodi Y
Opis nije sastavni dio teme,

o
Color M >

M
| as DIII

Slika 10.3 Odabir boje

neke teme ga mogu

#1d933d | Obris

Atributi

M izgled
% Dodaci @
& Korisnici

& Aati

Postavke

© Zzatvori izbc y

Postoje vise vrsta atributa osim boje, mozete odabrati izmedu teksta, slike i labela.

Naziv uzorak

Naziv atributa (prikazano na front-end)

Slug uzorak

{ slug/referenca za atribut; mora biti krace od 28 znakova.

Ukljui arhive?
Omoguite ovo ako

Vista mage v
Odaberite |, o, sefect attributes for products. Under admin panel - > products > product data -> attributes - values, Text allows manual entry
Text -down st
Color
Image

Default redosljed sortiranja ortiranje

Odreduje redosljed sortiranja uvjeta na frontend stranicama s proizvodom. Ukoliko koristite p

godeni redosljed, mozete povuci i

riraj

Slika 10.4 Vrste atributa
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10.2. Oznake proizvoda

Osim kategorije pojedinih proizvoda postoji i drugaciji nacin snalazenja i pronalaska
proizvoda, a to su oznake ili klju¢ne rijec¢i. Oznake su gotovo identi¢ne kategoriji proizvoda
samo $to se umjesto dodavanja istih kategorija za proizvode koji spadaju u tu kategoriju dodaju

kljucne rijeci te tako jos poblize opisuju pojedine proizvode i njihove karakteristike.

Opcije zaslona ¥ Poma¢ ¥

Proizvod oznake

There is an update available for: WooCommerce.
ng. plug

‘Begin updating plugin | Dismiss this notice

Pretrazi oznake
Dodaj novu oznaku Grupne radnje ¥ | Primieni
Ime Ime Opis Slug Broj
Nema pronadenih oznaka
Ime Opis Slug Broj

Grupne radnje ¥

Slika 10.5 Oznake proizvoda

10.3. Tipovi proizvoda

Postoje viSe vrsta proizvoda u  Woocommercu to su: Simple product (jednostavan
proizvod), Grouped product (grupirani proizvod), External/Affiliate product (vanjski

proizvod), Variable product (varijabilni proizvod).

10.4. Jednostavan proizvod

Jednostavni proizvodi su tipovi proizvoda koji ne trebaju nikakvu potrebnu dodatnu
karakterizaciju, ve¢ samo osnovne stvari poput cijene, opisa, kontrole zalihe, broj proizvoda
itd.

Kada zelimo dodati proizvod moramo u izborniku pritisnuti Proizvod-Dodaj proizvod. Kod
unosa proizvoda prvo unosimo ime i opis proizvoda. Potom dolazimo do Podaci o proizvodu
djela u kojem odabiremo vrstu proizvoda. Podaci o proizvodu se sastoji od nekoliko stavki
Opcenito, Inventar, Dostava, Povezani proizvodi i Atributi . U opcenito napiSete normalnu
cijenu , te mozete dodati popust ako proizvod je na popustu, u Inventar mozete dodijeliti njegov
jedinstven broj, tzv dodaje Sku(engl. Stock keeping unit), koji olakSava sam proces

kontroliranja proizvod. U stavki dostavu dodajte teZinu, visinu, Sirinu 1 duZinu samog
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proizvoda kao 1 moguénost dodavanja klase dostave za naprednije vodenje. Zadnje tri postavke

su primjenjive samo za ostale tipove proizvoda.

Podaci o proizvedu —  Jednostavni proizvod v Virtualno: Mogué download:

& é ij
Opéenito Narmalna cijena: ($)

& Inventar

SniZena cijena: (3)

# Frequently Bought Together
M Dostava

& Povezani proizvodi

B atributi

¥ Napredno

Slika 10.6 Izrada jednostavnog proizvoda

10.5. Grupirani proizvod

Grupirani proizvodi sluze obi¢nim proizvodima kao grupacija prilikom lakseg snalazenja i
vodenja. Kod grupiranih proizvoda morate postaviti Upsells $to znaci proizvodi koje nude
umjesto ovog trenutnog, koji su isplativiji bolje kvalitetniji. Zatim Cross-Sells to su proizvodi
koje promovirate na temelju trenutnog proizvoda, te Grupirani proizvodi koji pripadaju ovoj
grupi. Grupirate tako da prvo napravite jednostavne proizvode te u kucicu pronadite proizvod

upisite SKU broj.

Podaci o proizvodu —  Grupirani proizvod v
€ Inventar
Upsells Pronadite proizvod..
& Povezani proizvodi
Cross-Sells Pronadite proizvod
B atributi
proizvodi koji su isplativiji, bolje
Grupirani proizvodi Pronadite proizvod.. kvalitete ili vide cijene.

¥ Napredno

Slika 10.7 Grupirani proizvodi
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10.6. Vanjski proizvod

Vanjski proizvod, kako im samo ime govori, proizvodi koji nas vode na neku drugu

odredenu web stranicu ili proizvod koji se ne nalazi u naSoj web trgovini. Ovakav proizvod

sluzi za isklju¢ivo kao placeni oglas ili partner s kojim imamo dogovor oko reklamiranja.

Gumb ¢e umjesto osnovnog Kupi proizvod teksta ispisivati tekst po Zelji, dok ¢e nas URL

proizvoda dovesti na odredeni proizvod ali na drugu lokaciji.

Podaci o proizvodu —  vanjskil/Affiliate proizvod ¥

4 Opcenito URL proizvoda

& Inventar

10.7. Varijabilnih proizvoda

Slika 10.8 Vanjski proizvod

Varijabilni proizvodi sluze kao proizvodi koji imaju razli¢ite varijacije izmedu sebe, tj.

atribute poput razli¢itih veli¢ina, drugacijih boja, broja i sli¢no. Primjerice ako prodajemo

majice te ako imamo u ponudi iste majice ali razli¢itih boja 1 veli¢ina nema smisla raditi za

svaku majicu zaseban proizvod. Moraju se izraditi novi atributi i njegove vrijednosti (npr.

Large, Medium, Small) kako bi se moglo kasnije svakoj vrijednosti dodati to¢na cijena, broj

zalihe, SKU 1 sli¢ne postavke.

Tako moramo napraviti atribute i popuniti ih, zatim ih dodati u proizvode, te kliknuti u

kucéicu da bude koristeno za varijance. Opcija vidljivo na stranici proizvoda znaci da ¢e se

vidjeti ispod proizvoda koje sve atribute ima proizvod.

Podaci o proizvodu — Varijabilni proizved
@ Inventar

4 Frequently Bought Together

Prilagodeni atribut proizvoda ¥ | Dodaj

boja

M Dostava
Naziv Wrijednost(i):

Povezani proizvodi boja
& Povezani proizvod ) cma smeda
i | Vidljivo na stranici proizvoda

B Atributi Select al Select none
v {Fl‘steno Za vanjacije

B varijacije

& Napredno Brend

Slika 10.9 Dodavanja atributa u proizvod

Add new
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Zatim kliknuti u izborniku Varijacije i dodamo atribute koje smo odlucili da ¢e proizvod

imati, u ovom slucaju je atribut boja i veli¢ina. Odaberemo atribut boje-crna te popunimo

karticu dodamo slike, SKU i cijenu. Te mozete odabrati koja boja i veli¢ina ¢e biti prva

prikazana dok se otvori proizvod.

i 0 proizvodu —  varijabilni proizvod

Default obrazac vrijednosti: @ crna MIEE

Dodaj varijaciju

#9583 cma v Bilo koji veligina... v

23 q (]
[ Sk

3 DB Additional Images [£]

Add Additional Images
v] Omoguéeno: Mogué download: Virtualno Uredi zalihu?

Standardna ciiena (S) AkeiJska cijena (5) Raspored
120 s0

Status zalihe @

Na zalihi

Nema na zalihi

Slika 10.10 Varijabilni proizvod

10.8. Slike proizvoda

Slike su jedne od najbitnijih elementa svakog proizvoda ako slike/fotografije nisu u skladu

s proizvodom, odnosno ako su niske kvalitete ili nedostupne, proizvod kao takav gubi na svojoj

kvaliteti. Kod svakog proizvoda morate postaviti kategoriju proizvoda, te istaknutu sliku i

galeriju. Kategoriju odaberete tako da kod Zeljene kategorije pritisnete u kucicu, moZete dodati

1 oznaku koja sluzi za lakSe pronalaZenje proizvoda.

Opcije slika proizvoda i galerija proizvoda se nalaze u desnom stupcu u suéelju, kliknemo

dodaj sliku i odaberete sliku koju Zzelite.
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Slika proizvoda A

] A - ' FAPREERAT - nin 1l S riranio
Kliknite na sltku za uredivanje (it azuriranje

Ukloni sliku proizveda

Galerija proizvoda A

—

»

o

A -

- A=

"'"l'/

: Sum—

Dodajte slike u galeriju ovog proizvoda

Slika 10.11 Dodavanije slike

10.9. Filtriranje proizvoda

Filtriranje nam je potrebno za lakSe snalazenje u web trgovini | za brze pronalazenje
proizvoda kojeg kupac zeli.

Nakon $to dodate proizvoda kliknete u izborniku Izgled-Prilagodi-Slider Shop Page te
dodate Zeljene widgete(dodatke).
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x [ witge race.

Prilagodavanje » Widgeti

o Arhiva

Mjesecni arhiv objav

Sidebar Shop Page

e,

WooCommerce product search . i s
udio
Prikazuje audio reproduktor.
Naslov
Galerija
Ukl Gatoie e Prikazuje galeriju slika
i Kalendar
‘WooCommerce price filter v Kalendar objava vaie web-stranice.
[ Kategorije
WooCommerce product categor... ¥ A
WooCommerce top rated produ... ¥ @ Meta
Prijava, RSS & WordPress.org
Premasporedi | X Dodaj widget | P

™ Najnovije WooCommerce rece...

Display a list of

ur most recent

te.

reviews on yo

®  Najnoviji komentari

Najnoviji komentari na vasoj web-

nici.

= Navigacijski izbornik
Dodsj navigacijski izbornik u boénu

stupac

© sakiij kontrole 2 0 o

A Nove objave

Slika 10.12 Dodavanje Widgeta za filtriranje proizvoda
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11. Osnovni elementi

11.1. Objave

Clanci i stranice su dvije vrste sadrzaja koje moZete stvarati u vasem WordPress CMS
sustavu. Objavljivanje jedne i druge vrste sadrzaja je vrlo jednostavno, no vazno je shvatiti
njihove medusobne razlike kako bi znali kada éete kojeg koristiti.

Kljuéne razlike izmedu ¢lanaka i stranica su: o Clanci sadrze aktualan sadrzaj, a stranice
sadrzaj koji nema “vijek trajanja”. Clanci su prigodni za dijeljenje na dru§tvenim mrezama,
stranice nisu. Clanci imaju kategorije, stranice imaju hijerarhijsku strukturu. Clanci su
ukljueni u RSS, stranice nisu. Dakle, za statican sadrzaj tj. onaj koji nema tendenciju

dinami¢nih izmjena, koriste se stranice.

Stranice se izraduju tako da se u administracijskom sucelju web stranice klikne na
“Stranice” te potom na “Dodaj novu®. To ¢e vas dovesti do sucelja u kojem unosite naslov,
sadrzaj, medijske datoteke, istaknute slike i ostale elemente stranice. Sadrzaj stranice se moze
uredivati pomoc¢u ugradenih alata WordPress sustava koji omogucuju uredivanje sadrzaja

sliéno kao §to se to radi u Microsoftovom Word-u.

Na izborniku pristanemo objave, te odaberemo novu objavu. Odabirom opcije otvara se
prozor za upis nove objave — popunjava se polje ‘Ovdje unesite naslov’ u koje se unosi
konkretan naslov. Ispod toga nalazi se tekst editor sli¢an “Wordu” u koji se unosi tekst objave.
Mogu¢ je unos fotografije (klikom na mozemo ubaciti novu fotografiju direktnim povla¢enjem
u ponudeni okvir prozora ili odabirom ve¢ prenesenih fotografija). Na primjeru AKTUALNO
imamo i fotografiju uz samu objavu — ona se postavlja u sekciji Istaknuta slika (dolje desno).
Prije objavljivanja objave potrebno je odabrati kategoriju koju odabiremo iz sekcije Kategorije
(desno od editora u koji se unosi tekst) — na izbor imamo dvije kategorije (aktualno i jeste li

znali).
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@ @& sutkchatie © Pozdrav, admin [Jll

@ Nadzoma ploga

@ Jetpack
A Objave | Objava azurirana. Pregledaj objavu o

Sve objave

Otkrijte koju ¢emo boju svi nositi ove sezone Objavi .

Stalna veza: http://localhost/zavrsni_rad/2016/09/08/sed-ut-erat-quis-libero-dignissimy | Ured;

9 status: Objavljeno Uredi

07 Medi 21 Dodsj meciski z3pis Vizualno  Tekst  Page Builder
. .
® vidljivost: Javno Ured

odomsk ¥ = P = e I

M Stranice B I = & -~
) Revizije: 3 Pregled

¥ Komentari . R — IS P e PP - ) ;

asigurno ste ¢uli za T tu koja je progle godine pokorila drutvene mreZe, a vjerojatno se nasla i u vaem ormaru. Cini se da bi ove [ifl Objavijeno: 8. ruj. 2016. @ 13:01 Uredi

e — godine to mogla postati boja lavande, ako je vjerovati Pantoneu koji ju je veé proglasio bojom godine.
Premijesti u smece

Boja koja je nekada bila rezervirana samo za lose tapete i djeveruse kojima Zelite zagoréati Zivot danas je sasvim
normalna pojava na modnim pistama i ervenom tepihu, a prosloga tjiedna nas je i Victoria Beckham odusevila
pojavivéi se u javnosti u odijelu boje lavande. Kategorije “

@ Proizvodi

» Izgled

% YITH Plugins Sve kategorije  Najvise koristene

K Dodaci @ » R ) . - B R . L

Naravno, ovo nije prvi put da je boja lavande u trendu, sjetite se samo legendarnog kombinezona i perike koje je v Landscapes
& Koris Lil Kim nosila na dodjeli MTV Video Music nagrada 1999. godine. Premotamo li gotovo dva desetljeta unaprijed Nekategorizirano
F Alati istu tu boju meZemo vidjeti na pistama svjetskih modnih kuéa kao &to su Proenza Schouler, Dries Van Noten, Uncategorized

Valentino i Victoria Beckham.

[ Postavke + Dodaj novu kategoriju

(4]

U nastavku vam donesimo izbor 17 najboljih komada boje lavande iz aktualne luksuzne i high street ponude.

Oznake - -

Slika 11.1 Nacin dodavanja objave
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12. Prakticni dio

Za prakti¢ni dio je bila zamisao izrade svoje web trgovine u WooCommerce-u opcijom
kupovine odjec¢e u fiziCkom obliku te da se tako predstave sve moguénosti CMS sustava i
WooCommercea, iako takav oblik osobne kupovine/prodaje ne moze biti uspostavljen u
stvarnom svijetu bez zakonskih regulacija i registracije obrta na trgovackom sudu. Prakti¢na
izvedba sluzi samo za prikaz mogucnosti i funkcionalnosti te se niti u jednom trenutku ne moze
smatrati kao ozbiljna web trgovina i primjena elektroni¢kog poslovanja.

Lokalno je instaliran XAMPP Cross platforma te pokrenut Apache i MySQL kako bi se
mogao instalirati i sam WordPress. Nakon instalacije WordPressa uslijedilo je i instaliranje

nadogradnje WooCommerce.

12.1. Odabir teme

Odabir teme je bio dug, zbog toga jer sam imala puno uvjeta za temu. Odabrala sam trinaest
tema i te sam ih sve isprobala. Zeljela sam da ima veliki Header sa slikom, te galeriju s
proizvodima. Problem je bio S§to je jako malo tema bilo kompatibilno sa dodatkom
Woocommerce varation swatches koji ¢u poslije objasniti za §to sluzi.

http://justfreethemes.com/demo/?theme=Hypermarket

http://justfreethemes.com/demo/?theme=Shoplsle
http://justfreethemes.com/demo/?theme=Azera%20Shop%20Luxury
https://wordpress.org/themes/make/
https://www.kadencethemes.com/product/virtue-free-theme/
https://wordpress.org/themes/market/

http://demo.athemes.com/themes/?theme=TheShop

https://athemes.com/theme/leto/

https://demo.kairaweb.com/vogue/

https://beautifulthemes.com/themes/xclean/

https://accesspressthemes.com/blog/best-free-woocommerce-wordpress-themes/

(Storefront)

https://wordpress.org/themes/styled-store/

https://wordpress.org/themes/sanremo/

https://wordpress.org/themes/lucienne/
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http://justfreethemes.com/demo/?theme=Hypermarket
http://justfreethemes.com/demo/?theme=ShopIsle
http://justfreethemes.com/demo/?theme=Azera%20Shop%20Luxury
https://wordpress.org/themes/make/
https://www.kadencethemes.com/product/virtue-free-theme/
http://demo.athemes.com/themes/?theme=TheShop
https://athemes.com/theme/leto/
https://demo.kairaweb.com/vogue/
https://beautifulthemes.com/themes/xclean/
https://wordpress.org/themes/styled-store/
https://wordpress.org/themes/sanremo/

Nakon duge pretrage za WordPress temom, izabrana je besplatna tema
(http://demo.athemes.com/themes/?theme=TheShop) koju ¢u prilagoditi na zamisljen nacin.
Temu je bilo jednostavno preuzeti jer je bila besplatna, potrebno je bilo samo kleknuti gumb
Preuzmite.

Nakon S§to sam ,preuzela“ temu , otvorila sam preglednik 1 upisala u URL
localhost/ime_mape/ wp-admin i logariamo se u WordPress sustav. Zatim idete u preglednik
Teme - Dodaj novu —Prenesi temu oznacite zipanu mapu. Kada prenesete mapu kliknite gumb

aktiviraj.

12.2. Uredivanje izgleda stranice

Sa ovom temom dobila sam samo jednu stranicu, pa sam tako morala napraviti vise stranica
(Blog, Trgovina, Kontakt). Pritisnula sam u izborniku Stranice-Dodaj novu te sam upisala

zeljeno ime stranice i morala sam odrediti kakav predlozak zelim.

@ Nadzoma plota

A Objave Pocetna Objavi

Aduriraj

>

87 Medij Stalna veza: httpy//localhost/zavrsni rad/ Pretpregled promjena
FH Size Charts a 9 status: Objavljeno Uredi

93 Dodaj medijski zapis Vizaine  Tekst
W Sstranice i o . @ Vidljivost: Javno Uredi

odomsk v B I E E 4 E ==L E=ZEDN
Sve stranice evizije: 37 Pregled
Dodaj novu [mstaslider id:ﬁo-ﬂ bj jeno: 22. stu. 2017. @ 08:25 Uredi
¥ Komentari

Premjesti

8 Product Slider
B3 weoCommerce Atributi stranice
@ Proizvodi Matiéne
o {nema matiénog) *

% YITH Plugins BredloZak

K¢ Dodadi (@

& Korisnici

& Alti

Postavke

| Contact page
Full width

Broj rjedi: 2 Posljednju izmjenu izvriio/la admin dana 22, oZujka 2

Page Builder Blank
Page Builder Full Width

Slika 12.1 Primjer odabira predlozka

12.3. lzrada navigacije

Od izbornika imala sam glavni izbornik koji ima potkategorije. Glavni dio navigacije sastoji
se od Pocetne, Blog, Trgovine, Kosarica, Wishlist, Kontakt, Moj racun. Pod izbornik Trgovina
ima pod kategorije Haljine, Majice, Kombinezoni, Suknje i Traperice, te kategorije Majice i

Traperice imaju svoju potkategoriju.
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Pocetna Stranica ¥

Blog Stranica ¥
Trgovina Stranica ¥
Haljina podstavka Prilagodenaveza ¥
Majice podstavka Prilagodena veza ¥
Dugi rukav podstavka Prilagodena veza ¥
Kratki rukav podstavka Prilagodena veza ¥
Kombinezoni podstavka Prilagodenaveza ¥
suknje podstavka Prilagodenaveza ¥
Traperice podstavka Prilagodenaveza ¥
duge traperice podstavka Prilagodena veza ¥
Kratke traperice podstavka Prilagodena veza ¥
Wishlist Stranica ¥
KONTAKT Stranica ¥
Moj raéun Stranica ¥

Slika 12.2 Struktura izbornika

Izbornik sam napravila tako da sam odabrala u lijevom stupcu koje Zelim stranice i

pritisnula dodaj u izbornik, te sam ga postavila primary.

aranice —

B Komentari

& Product Slider MNajsvjezije ikazi sve  PretraZi
Pokusaj 1 -
m WooCommerce v| Wishlist

Moj radu

Blagajna

o

& Proizvodi

M izgled Kosarica
Trgovina
Teme Homepacp
Prilagodi Blog
Odaberi sve ‘ Dodaj u izbornik

zbornici

Zaglavlje

Slika 12.3 Dodavanje izbornika

Pod kategorije sam napravila tako da sam odabrala Prilagodene Poveznice i kopirala URL
od stranica potkategorije.
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Struktura izbornika

Prilagodene Poveznice = Povucite svaku stavku u Zeljeni redoslijed. Kliknite strelicu na desnoj strani stavke kako bi ¢
. r Pocetna Stranica ¥
URL http://|
Tekst poveznice Blog Stranica ¥
Trgovina Stranica ¥
Dodaj u izbornik
Haljina podstavka Prilagodenaveza ¥
Kategorije v
L . Majice podstavka Prilagodenaveza ¥
WooCommerce Krajnja tocka v
Dugi rukav podstavka Prilagodena veza ¥
Kratki rukav podstavika Prilagodena veza ¥

Slika 12.4 Potkategorije

12.4. ,,Pocetna*

Kada sam napravila izbornik odlucila sam urediti stranicu ,,Pocetna‘. Kliknula sam na
izbornik Prilagodi-lzgled-Frontpage sections-Big title section. Odabrala sam sliku zatim sam
promijenila tekst na stranici i odabrala sam drugu boju nego §to je u temi.

x O T‘K CHARLIE

TRGOVINA~  KOSARIE
DDNI KUTAK

Hide big title section?

Image

p
BUTIK CHARLIE

R D

Ukloni | | promijeni sliku

Title

BUTIK CHARLIE

Subtitle
MODNI KUTAK
Button label

KUPUJ ODMAH

Button link

© sakiij kontrole B2 0

Slika 12.5 Odabir naslovne slike

Zatim sam odabrala Sto ¢e biti ispod naslovne slike. Odlucila sam da ¢e biti tri slike koje

vode na stranicu Blog.
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x i T[K CHARLIE

MODNI KUTAK

<
Section title
Nove vijesti

Add new banner (2] ®NOVE VIJESTI

Add new banner

Image

http//localhost/zavrsni_r

Button link

Add new banner

8 Pl

Add new banner

© sakiij kontrole 2 B o

Slika 12.6 Pocetna ,, nove vijesti

Nakon novih vijesti sam postavila dodatak od WooCommerca kao $to su sekcije shop by
category, new in, best sellers, featured products i sli¢no. Na pocetku te sve sekcije su prazne
no kada dodamo prve proizvode i njihove kategorije, polako se sve preslozi na veoma lijep i

jednostavan nacin. Moze se odabrati koju kategoriju zelimo.

= = TIK CHARLIE @ POCETNA  BLOG  TRGOVINA-

MODNI KUTAK

2] ©® 7ADNJE DODANI PROIZVODI

Section title

Zadnje dodani proizvodi

WooCommerce shortcode

Insert @ WooCommerce shortcode

Rrodiicts citsgory '

MAJICA SA NALJEPNICOM LEPRSAVA SUKNJA KRATKA SUKNJA ROSE PATCH SLUB MAJICA
$50.00 $56:66 $20.00 $426:66 $50.00 $46:66 $35.00
Kratl D TicH
Kratki rukav St ; -
, | | :
| . TR SRS | S (e E 5 -

Slika 12.7 Kategorije proizvoda
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12.5. ,,Blog*

Prije izrade stranice ,,Blog* trebala sam objaviti objave. Kliknula sam pod Objave - Dodaj

novu i unesla sam svoju objavu kako je napisano u poglavnju 10, zatim sam napravila

kategorije za objave za lakSe snalazenje. Objave ¢e se same prikazivati na stranici ,,Blog®.

@ Nadzoma ploga

A Objave

Sve objave

7 Medij

FA Size Charts
Stranice
Komentari

® Product Slider

3 WooCommerce

&=

@ Proizvodi

& lzgled

% YITH Plugins
£ Dodaci @
& Korisnici
& Mati

Postavke

Uredi objavu  podaj novu

There is an update available for: WooCommerce.

Begin updating_plugin | Dismiss this notice

Tri proljetna trenda

Stalna veza: hitp://localhost/zavrsni rad/2016/09/08/mauris-dolor-justo-tincidunt/ Ured

Q3 Dodaj medijski zapis Vizualno  Tekst

o =

odomak v B I E = 6 = E £ £ =

e

S dolaskom ljetnih dana i visokih temperatura nage lice dobiva dozu svjeZine i boje kroz make-up koji biramo. Jarke nijanse na usnama, zaigrane
sjene na o¢ima, Sljokice i naglaseni obrazi, topli dani su vrijeme kada se igramo s make-upom.

Govoreéi o trendovima koji vladaju narednih par mjeseci u beauty industriji, uz garoliku paletu boja, tehnika i proizvoda koji su dobili simpatije, 3

Objavi N
Pretpregled promjena

9 status: Objavljeno Uredi

@ Vidljivost: Javno Uredi

€0 Revizije: 5 Pregled

[ifil Objavijeno: 8. ruj. 2016. @ 13:01 Uredi

Premjestiu smeée Auriraj

diktata ée voljeti sve dame i edliéno ée im pristajati bez obzira na oblik lica, boju tena i dob.

#Nova tehnika nanosenja ruza

Ovog proljeca, dame su lude za blurred lips. Naime, zaboravite na strogo ocrtavanje usana!

Svoj ruZ nanesite tako da je sredina usana najtamnija, a prema rubovima svjetlija. Metoda je to keju veé¢ oboZavaju brojni modeli, a prigrlili su je i
brojni beauty urednici.

Kategorije N
Sve kategorije  Najvige korittene

] Modni blog
Nekategorizirano

Uncategorized

+ Dodaj novu kategoriju

Slika 12.8 Blog

12.6. ,,Trgovina“

Oznake a

Dodaj

Trgovina je jedna od stranica koja se dobiva instaliranjem WooCommerc-a. Na stranici

,» Irgovina“ su prikazani svi proizvodi gdje sam stavila widgete za filtriranje proizvoda za brze

I jednostavnije pronalazenje proizvoda. Dodavanje Widgeta za filtriranje proizvoda odaberete

uizborniku Izgled-Prilagodi-Slider Shop Page i odaberete widgete koje Zelite da budu na Vasoj

stranici.
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Prilagodavanje = Widgeti L] Video

< Sidebar Shop Page Prikezuje videa iz medijske zbirke ifi 5

YouTube, Vimeo, ili drugog servisa.

E WooCommerce average ratin...

‘WooCommerce product search v
Filter products by rating when viewing
preduct archives and categories.
‘WoeCommerce price filter: Filtri... v
™ WooCommerce cart
Display the user's cart in the sidebar.
WooCommerce product categor... v
E WooCommerce layered nav
WooCommerce top rated produ... - Shows a custom attribute in a widget
which lets you narrow down the list of
T preducts when viewing product
Prerasporedi % Dodaj widget categories.
E WooCommerce layered nav fil...
Shows active layered nav filters so
users can see and deactivate them.
! WooCommerce price filter
Shows a price filter slider in a widget
which lets you narrow down the list of
shown prod when viewing
product categories.
W WooCommerce product categ...
Lista ili padajuci izbornik kategorija
proizvoda.
W WooCommerce products
Display a list of your products on your
site.
© Ssakiij kontrole B 0 a

Slika 12.9 Dodavanje Widgeta

12.7. ,,KoSarica* ,,Wishlist*

Stranica Kosarica, Wishlist i Moj racuni su dio paketa WooCommerca-a, dobiju se kada
instalirate dodatak WooCommerc. Kosarica sluzi za pregled proizvoda koje je kupac stavio u
kosaricu i zatim moZe kupiti ih. Wishlist je namjena ako kupac ne Zeli kupiti, nego ju stavlja u

Za naslovnu sliku sam napravila nekoliko primjera u programu Adobe Photoshop, te sam

se odlucila za primjer 2.

Kosarica  Moj racun

Trgovina

Slika 12.10 Primjer jedan
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&) @ ButikCharlie ¢ Prilagodi &2 B £ Uredi stranicu  Uredivanje uzivo Pozdrav, admin [lf Q 8

oj raéun Trgovina

Slika 12.11 Primjer dva

Zatim sam ispod slike stavila widgete u lijevi stupac da kupac moze odabrati jednostavno i
brzo kategoriju/proizvod koji Zeli.

PRETRAZI PROIZVODE

PRETRAZI

Product Name Unit Price Stock Status

KATEGORIJE PROIZVODA

Share on:
[« [#] 2 ]34
» Haljine
» Kombinezoni
» Majice
= Dugi rukav

» Kratki rukav
» Suknje
» Traparice
» Duge traperice

= Kratke traperice

Slika 12.12 Stranica Wishlist
Kao §to sam prije rekla stranica ,,Moj racun* se dobiva u paketu Woocomerc-a, za

postavke stranice kliknete u izborniku Woocommerc-Postavke-Moji racuni, tamo mozete

odrediti kako ¢e biti formirana stranica 1 koje ¢e imati postavke.
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Stranica Moj racun ©®  Mojracun

Registracija kupca | Dozvolite registraciju korisnika na stranici "naplate”.

| Dozvolite registraciju kerisnika na stranici "Moj racun’"
Prijava V| Prikazi podsjetnik za prijavu registriranog kupaca na stranici "Placanje”

Stvaranje racuna Automatski generiraj korisnicko ime iz email adrese kupca

Automatski generiraj lozinku za kupca

Krajnje tocke mog raéuna

Krajnje tocke se dodaju na URL vaZe stranice za rukavanje specificnim akcijama na stranicama kerisnickog racuna. Trebale bi biti jedinstvene | mogu biti prazne kako bi ih onemogudil

Narudzbe @ order:

Vidi narudibu ©®  view-order

Preuzimanja ®  downloads

Uredi radun ©  cdit-account

Adrese ©  cqit-address
a

Slika 12.13 Prikaz postavki za stranicu Moj racun

12.8. Dodavanje proizvoda

Za lakse snalazenje prilikom pojedinih proizvoda kreirano je nekoliko glavnih kategorija i

potkategorije. Nazvane:

HALJINE

MAJICE KOMBINEZONI TRAPERICE SUKNJE

' p ' \

Dugi rukav Kratki rukav Duge traperice  Kratke traperice
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na front-end mozete ih povudi i ispustiti i na taj nacin sortirati. Da vidite vise

kategorija u popisu kiiknite na link "opcije zaslona na vrhu stranice. Slika  Ime Opis Slug Broj
Dodaj novu kategoriju Nekategorizirane = nekategorizirane
Ime

Haljine — haljine

Ovim se imenom prikazuje na vasoj web-stranici

Slug
Kombinezoni = kembinezeni 3
lagodena URL-u. Obicno je pisano mal
Majice — majice 6
Matiéna kategorija
Nijedno
Do irali m io
— Dugi rukav = dugi-rukav 4
nad =2 3
opis
— Kratki rukav — Kratki-rukav
# Suknje = suknje 3
Opis nije sastavn dio ter e, alf neke teme ga mogu prikazati
Vrsta prikaza
Default B Traperice — traperice 4
Minjjatura
BitaiBocaiBliol — Duge traperice = duge-traperice

Dodaj novu kategoriju — Kratke traperice — kratke-traperice

Slika 12.14 Prikaz kategorija i pod kategorija

Dodane su i oznake osim kategorije za jos lakse snalazenje u trgovini. Oznake su zapisane

ispod svakog proizvoda na stranici.
SRUL 1Muuod
Kategorije: Kratki rukav, Majice

Oznake: ljetna majica, Majica, majica sa naljepnicom

Slika 12.15 Prikaz oznake
Atributi su po meni najvazniji. Izradila sam atribut boja, veli¢inu i uzorak koje sam

koristila za varijabilne proizvode. Ostale atribute sam koristila da prikaZem 1 opiSem Sto

detaljnije o proizvodu, da kupac dobi dojam kakav je to proizvod.
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Pomoé ¥
Atributi
There is an update available for: WooCommerce. o
Begin updating plugin | Dismiss this notice
Dodaj novi atribut Naziv Slug Vrsta Poredsj prema Unjeti
boja boja Color Naziv
. Konfiguriraj ujete
Naziv
Brend brend Odaberite Prilagedeno Bersha, C&A, Claudie Pierlot, H&M, New Yorker,
. sortiranje ve
Naziv atrib ha na front-end). !
Slug )
Materijal materijal Odaberite Prilagodeno
sortiranje
Jedinstveni slugreferenca za atribut; mora biti krace od 28 znakova.
Podrijetio podijetio Odaberite Prilagedenc a, Kanada, Kina
omogugi arhive? sortiranje Konfiguriraj uvjete
Oomogucite ovo a da ovaj atribut ima arhive proizveda u vazoj trgovini.
veli¢ina size Cdaberite Prilagodeno 36, 38,40, 44
Vrsta sortiranje Konfiguriraj uvjete
Odaberite
stil il Odaberite Prilsgodeno Casual, dugi rukavi, Formaln, formalno, Kratka
odur sortiranje jina, lagana, 2 haljin, Ljetna
s, Text al nry whereas select soorsko, S
drop-down list raj uiete
CEEL e ST uzorak uzorak mage Prilsgodenc
Prilagodeno sortiranje ¥ sortiranje
Dodaj atribut

Slika 12.16 Prikaz atributa

12.9. Dodavanje slika, galerijskih slika i opisa

Svaki proizvod je popracen sa puno razli€itih slika, te razli¢itom bojom ili uzorkom. Sve
slike proizvoda su preuzeti iz Interneta. Treba postaviti istaknutu sliku koja se prikazuje kada
gledamo proizvod na stranici Trgovine, te mora biti galerija gdje mozete sa Quick viwe
pogledati, nakon toga imate po bojama galerije koje su napravljene pomoc¢u dodatka
Woocommerce Varation swatches.

B atibuti L

Objave SKU
4, O ljetna majica € Majica
B8 Varijacije 1 mO06b
o L © majica sa naljepnicom

Size Charts

% Napredno

Additional Images [7] Izaberite medu najkorigtenijim oznskamsa

Stranice

“J ,
e 2T b\‘!” "“5‘ Slika proizvada R

8 Product Slider
Add Additional Images

B3 woocommerce

¥| Omeguceno: Mogu¢ download: virtualno: Uredi zalihu?
@ Proizvodi
N Standardna cijena ($ Akcijska cijena (3) Rs
Svi proizvodi
50
Dodaj novi
(-}
Atributi
Tefina (kg) @  pimenzije (Dx3xV) (cm (-]
Izgled Duina Sirina Visina K va sliku za ure Guriranje
YITH Plugins Klasa dostave Ukloni sliku pro!
Dol Jednako kao i alavno M
Korisnici
Opis e Galerija proizvoda .
Alati
[ 4 '
#992 bordo +  Bilo koji velicina_ v -

Slika 12.17 Dodavanje slike proizvoda
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12.10. Dodavanje dodataka za proizvod

Instalirani je paket Yith koji sluzi nadogradnju WooCommerca. Instalirani je dodatak za
usporedbe proizvoda gdje mozete usporediti proizvode. Potrebno je napisati Sto viSe atributa
da Sto detaljnije mozemo usporediti proizvode. Opcija za usporedbu se nalazi ispod svakog
proizvoda gdje je potrebno kliknuti na opciju i otvori se novi prozor gdje je prikazan trenutni

proizvod i prijasnji proizvod koji ste gledali te ih mozete usporediti.

COMPARE PRODUCTS

$50.00 $20.00 $239.00

BREND

MATERIJAL Pamuk
VELICINA

STIL

BOJA

PODRIETLO

UZORAK

$50.00 $20.00 $239.00

Slika 12.18 Primjer usporedbe

Wishlist je opcija gdje kupac moze staviti u listu Zelja te poslije kupiti ako zeli. Wish list

se nalazi ispod proizvoda.

(% ADD TO WISHLIST )
SKU: 0053

Slika 12.19 Gumb Wishlist

Zatim iz paketa je instalirano Quick view ona sluzi za brzo pregledavanje proizvoda na

stranici, bez otvaranja proizvoda. Na njemu su prikazane najbitnije stvari proizvoda.
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HALJINA ROSSO

$239.00

Oéisti

= DODAJ U KOSARICU

Slika 12.20 Primjer Quick view

Kod popusta gdje WooCommerc ima opciju da mozete smanjiti cijenu i prikazati kao

popust, instalirala sam dodatak gdje prikazuje ponudu od vise proizvoda koje mozete kupiti

zajedno za manju cijenu.

Kupi zajedno

o This Product: Kratka suknja - smeda -

L4000

$50.00
© Prugasta majica - Crno-bijelo - s 1 5 . 0 0

Slika 12.21 Primjer ponude

Kod izrade ponude proizvode morate odabrati tako dok izradujete proizvod odaberete

opciju Frequently Bought Together i upiSete Zeljeni proizvod.

Podaci o proizvodu —  Varijabilni proizvod v

& Inventar -
Select products = Striped Sleeve majica - rozna (m003b)baoja: rozna

# Frequently Bought Together
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12.11. Primjer izgleda proizvoda u web trgovini

i KRATKA SUKNJA

$50.00

X X
36

veliina

v NRW

Slika 12.22 Primjer proizvoda

Na ovom proizvodu mozemo vidjeti sniZzenu cijenu kako izgleda. Za pregled slike mozZete
koristi galeriju ili kliknuti na povecalo gdje ¢e se otvoriti u novom prozoru veca fotografija
proizvoda.

Zatim mozete odabrati boju i prikazat ¢e se druga galerija sa istim proizvodom ali
drugom bojom. MoZete odabrati veli¢inu proizvoda. Ispod odabira veli¢ine je veliki gumb
gdje vodi proizvod u kosaricu. Nakon tog imate opciju Wishlist i usporedi. Na svakom
proizvodu je oznaceni SKU za lakse kontroliranje proizvoda, te za lakSe snalazenje su

upisane kategorije i oznake.
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Kupi zajedno

s W Priceforall 36500
'

& This Product: Kratka suknja - smeda -

$120-00

$50.00
¢ Prugasta majica - Crno-bijelo - s 1 5 . U l]

DODATNE INFORMACIJE RECENZIJE (0]

DODATHE INFORMACIJE

baoja crna, smeda
Brend Claudie Pierlot
Materijal Pamuk, poliyester
Paodrijetlo Kanada

velifina 36, 38, 40, 44

=il Swedana

Slika 12.23 Primjer proizvoda-2

Ispod proizvoda je ponuda gdje je prilozeno vise proizvoda koje mozete kupiti zajedno za
manju cijenu i piSe informacija koliko drugi proizvod ima cijenu. Ispod ponude nalaze se
dodatne informacije o proizvodu, te u drugoj kartici moZete napisati recenziju za proizvod,
gdje mozete odabrati koliko je dobar proizvod pomocu zvjezdica i uz dodatak napisati

komentar.
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RECENZIJE

Jo= nema recenzija.

BUDI PRVI KOJI CE RECENZIRATI “KRATKA SUKNJA®

Slika 12.24 Recenzije

12.12.. Uredivanje stranice s CSS-om

Odlucila sam se da ¢u raditi reklamu za popuste pomo¢u HTML-a i CSS-a. CMS sustav
radi na nacin tako da objave upisane kroz backend sucelje CMS sustava spremaju se u bazu
podataka, a ne izravno u HTML kod web stranice. Prije nego se odredena stranica prikaze
posjetitelju, server side programski jezik komunicira s bazom podataka pomocu SQL jezika i
traZzene podatke aplicira na frontend predloZak.

U mapi gdje je tema sam prvo morala na¢i php datoteku u kojoj se nalazi funkcije za
naslovnicu gdje ¢u kodirati HTML ali posto je ovo PHP datoteku prije svakog reda treba se
ispavati echo. Echo naredba ispisuje sve $to je unutar jednostrukih navodnika.

Za kodiranje sam napisala dva diva koji su prema boostrepu, te sam u njih dodala tekst i
linkna trgovinu. Zatim sam uredila pomoc¢u CSS-a i stavila sam efekte na njega, tako dok

dodes sa miSom na njih ¢e obrub biti zelene boje. Za taj efekt sam koristila hover.
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$latest products = get template directory()
'/inc/sections/shop isle products section.php';
require once( $latest products );

echo '<div class="container">"';
echo '<div class="row">"';

echo '<div class="col-md-6 col-sm-12 col-xs-12">";

echo '<div class="banner-section bordered">"';

echo '<a class="horizontal-center"
href="http://localhost/zavrsni rad/trgovina">"';

echo '<div class"horizontal-center vertical-middle">"';
echo '<h4> 20% sniZenje na haljine! </h4>';
echo '<div class="banner-content" >';

echo '<p>Nepropustite ovakvu priliku</p>';
echo '</div>";

echo '</div>";

echo '</a>"';

echo '</div>";

echo '</div>";

echo '<div class="col-md-6 col-sm-12 col-xs-12">";

echo '<div class="banner-section bordered">"';

echo '<a class="horizontal-center"
href="http://localhost/zavrsni rad/trgovina">"';

echo '<div class"horizontal-center vertical-middle">"';
echo '<h4> 20% snizenje na suknje! </h4>"';
echo '<div class="banner-content" >';

echo '<p>Nepropustite ovakvu priliku</p>';
echo '</div>";

echo '</div>";

echo '</a>"';

echo '</div>";

echo '</div>";

echo '</div>';
echo '</div>';

banner-section.bordered {
border: 5px solid #£f7f7f£7;
transition: 0.3s linear;

}

.banner-section {
text-transform: uppercase;
position: relative;

}

.horizontal-center {
text-align: center !important;

}

.banner-section h4 {
color:#79c4b4;
font-size: 24px;
letter-spacing: 4px;
margin-bottom: 4px;
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padding-top: 54px;
}

.banner-section .banner-content {
font-size: 13px;
color: #999999;
letter-spacing: 2px;
padding-bottom: 54px;
word-break: break-all;

}

.banner-section.bordered: {
border-color: #79c4db4;

Slika 12.25 Rezultat kodiranja

12.12.1. Odbrojavanje

Odlugila sam napraviti jo§ jednu ponudu (popust) za web trgovinu. Zeljela sam istraziti
kako dodatak koji se instalirao u WordPress sustavu pozvati ga preko PHP-a i kako pozvati
proizvod 1 urediti ga. Stavila sam dva diva koje sam poslozila sa Boostrap-om §to znaci da ¢e
biti responzivni.

Nasla sam shortkod za dodatak da se pozove u PHP, pomocu njega sam pozvala svoj
dodatak za odbrojavanje. U drugi div sam naSla shortkod za pozivanje proizvoda, ali nisam
mogla urediti ga, zbog toga jer ga kod prepoznaje kao da ,,normalnog* proizvoda, te sam se
odlucila da stavim sliku proizvoda i na njega stavim CSS efekt tako da se povecava dok se
dode$ miSom na njega.

Kada sam stavila na server web trgovinu moj dodatak za odbrojavanje nije bio

kompatibilan sa serverom pa sam odlucila staviti neki drugi.

Sbanners section = get template directory()
'/inc/sections/shop isle banners section.php';
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require_once( S$banners section );

echo '<div class="container">"';
echo '<div class="row">"';

echo '<div class="col-md-12 col-sm-12 col-xs-12">"';

echo '<h2 class="module-title font-alt product-hide-title"> Ne
propustite priliku! </h2>"';

echo '</div>";

echo '</div';

echo '<div class="row">"';

echo '<div class="col-md-6 col-sm-12 col-xs-12">"';

echo '<div class="proizvod">"';

echo '</div>";

echo '</div>";

echo '<div class="col-md-6 col-sm-12 col-xs-12">"';

echo '<p class="cijena"> $89.00 </p>';

echo '<p class="naslov"> STRIPED SLEEVE MAJICA</p>';

echo do_ shortcode (' [Wow-Countdowns id=1]"') ;

echo '<div class="btn-container text-center">';

echo '<a class="btn btn-black btn-outline btn-square btn-md"

href="http://themes.g5plus.net/april-handmade/"> Kupuj! </a>';
echo '</div>";

echo '</div>";

echo '</div>"';

NE PROPUSTITE PRILIKU!

STRIPED SLEEVE MAJICA

Dana sati Minuta Sekunde
v

181 20 54

KUPUIL

Slika 12.26 Rezultat kodiranja dva

12.12.2. Java Script

Posto treba koristi JS u zavr$nom radu, odlucila sam ga upotrijebiti negdje gdje ¢e biti koristan.

Instalira sam dodatak za sirotinje mailova, znaci kada korisnik napise mail to se spremi u WordPress-

u adminu. Taj dodatak sluzi da se ne Salju na mail od admina nego da se zapisuje u WorddPress

sucelje te je tako jednostavnije i preglednije je .
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Prosirila sam dodatak tako da korisnik mora upisati ime i mail, a JS sluzi da provjeri dali

su dobro ispunjenja polja.

B focterphp o4 =] subscribeFormValidation js E3

1 [ function submitSubcribeForm() {

var form = document.getElementById('Icrm-subscribke');
var 180k = validateForm(form) ;

LT R S

= if (is0k) {
console. log("FORM CE") ;

= awal ({

9 title: "Paosl
10 text: "Vas
11 icon: ":

button: "Zatwvori!",
B H
14 = .then((valus) => [
15 form.submit () ;
& B b :
1 } else |
15 console.log("FORM NC

19 5 }

[
Fu Ll [ F

T OK"):

Slika 12.27 kod java srctip

Na slici je prikazano gdje pritiskom na gumb Subcribe poziva se funkcija, zatim druga
linija povezuje funkciju sa poljima u koje upisuje korisnik, treca linija provjerava dali je
korisnik ispravno upisao podatke. Zatim ako je upisano sve tocno, korisnik pritisne na gumb

i pokrece se funkcija i Salje prozorci¢ da je poruka poslana.
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U prvom dijelu se provjera dali je korisnik upisao podatak u polje Name i Email, ako

pritisne gumb Sumbit a nije upisao zacrveni se i zanjise se input. Kada ne upise podatak

24 function validateForm(form) {

25 var is0k = true;

26 var 1sEmailOk = true:

28 for (1 = 0; i € form.elements.length; i++) |

2% var element = form.elements[i];

30

31 i (element.wvalus === "") |

32 = if (element.className.index0f ("sml = 0) {
33 element.className = "sml_: lass™;

34 is0k = false:

35 r 1

37 = if (element.className.index0f ("s:

38 element.className = "asml

39 isEmailodk = false:

40 r i

41 Helse {

42 = if (element.className.index0f ("=

43 element.className = "sml :

44 - }

45

ig =l if (element.className.indexQf (" y =00 {
47 element.className = "sml_ema

43 r 1

49

50 £/ emall check

51 = if (element.className.index0f ("sml emai 1ty =0y {
52 var pattern = /~[a-zA-Z0-9. 1§#$BE" *+/=7 {1} ~-]1+E[a-zA-E0-9-]+(?:\. [a-2ZA-Z0-9-]+) *5/:
a3

54 = if (!pattern.test{element.wvalus)) [

55 element .classWame = "sml_emailinput error-class”;
56 isEmailOk = false;

57 } else |

58 element.className = "sml_smailinput”™;

58 | }

&0 = }

61 | }

63 | }

&4

Slika 12.28 kod java srctipt — 2

pokreée se funkcija da nije forma dobro popunjena i mijenja se klasa u CSS u eror gdje eror

ima postavljen efekt i za crvenjen rub.

12.13. Footer

Name: Iaaaa

Email: [Email Address. ..

Slika 12.29 Primjer pogreske

Pomoc¢u CSS-a sam maknula opis u footeru i stavila svoj. Pronasla sam koji je to div i

stavila na njega display:none te tako maknula opis i stavila svoj.
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Shoplsle powered by Wor

Slika 12.30 Prikaz prije

@MARTA PINTARIC (2018)

Slika 12.31 Prikaz poslije

12.14.SEO

Kao $to sam objasnila u 5. poglavlju koliko je vazan SEO odlu¢ila sam i sama ga staviti u
web trgovinu. Instalirala sam dodatak the Freamework SEQO i aktivirala, zatim sam dobila novi

dizajn sucelja gdje mogu vidjeti $to je dobro za SEO a §to ne.

Opcije zaslona ¥ Pomaé ¥

Stranice  Dodajnovu

There is an update available for: WooCommerce.

Begin updating plugin | Dismiss this notice

PretraZi stranice

Svih (7) | Objavljenih {7) | Smeca (12)

Grupne radnje ¥ | Primijeni Svidatumi ¥ | Filtrirg) 7 stavki
Naslov Autor SEO L ] Datum
Blagajna admin m — Cbjavljeno

19.3.2018

Blog — Stranica objava admin Tl -

Homepage — Pocetna stranica

admin I F A RIS

Kosarica admin T -

Moj racun admin Tl -

- = - -
c U i a i u

Trgovina admin L F oA r IS Objavjeno
13.2.2018,

Wishlist admin el - Objavjeno
21.3.2018,

Naslov Autor SEO [ ] Datum

Slika 12.32 Primjer SEO

Na slici je prikazano sucelje SEO gdje crveno znaci lose, Zuto prolazno a zeleno da je dobro.
Prva dva su nam najvaznija, prvi govori da li je naslov dovoljno dugacak, a drugi da li je opis
stranice dovoljno opSiran.

Kada pritisnete na stranicu, na kraju stranice u suc¢elju mozZete popunjavati SEO i mijenjati

ga. Imate tri izbornika, prvi je opéenito gdje upisujete ime stranice i opis stranice, zatim Social
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gdje popunjavate i1 dizajnirate kako ¢e izgledati link kad objavite ga drustvenim mrezama, a

tre¢i Visibility dali ga moze Google trazila vidjeti ili ne.

Homepage SEO Settings - [7]

£ General of  social ®  Visibility

Custom Stranica Title
Butik Charlie | Modni kutak

Web trgovina koja prodaje odjedu za Zene, moiete pronadi kategorije kao £to su haljine, suknje, traperice | majice. Ova stranica

Custom Stranica Description je napravljena kao primjer web trgovine. Ovo nije prava tvrtka koja prodaje proizvode, ved izmisljena turtka .

Slika 12.33 Primjer SEO opcije

Takoder 1 kod proizvoda mozZete vidjeti dali ste dobro optimizirali proizvode, te na isti nacin

optimizirate proizvode kao i stranice.

Kratka suknja - 542000 Suknje smede, suknja, ¥ ] EEE:
$50.00 usko, zeleno

%
n Rose Patch Slub majica - 54608 Dugi rukav, Majice  crveno, dugi rukav, 77 1 K b 1 r a r RIS

53500 lagana, Majica 2232008

| Traper-hlage - $166:00 Duge traperice, duge, svijetle, fj ﬁ ‘ 16 D I F AR Objavljeno
n $90.00 Traperice tamen, traper 22.3.2018,
qT\ Kratke obojene traperice - s2ee85 Kratke traperice, kratko, lagano, 7 ﬁ ‘ T ) 1 F AR Objavljeno
& $60.00 Traperice traper 22.3.2018,

Traper suknja = fELE5) Suknje ljeto, suknja, traper kg ] \ T D I F AR Objavljeno

22.3.2018

Kratke traperice - $40.00 - Kratke traperice, kratke traperice, 1 ]
Traperice lagano, svijetle,

Slika 12.34 Primjer dobrog SEO
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13. Testiranje web trgovine

Nakon izrade web trgovine, treba provijeriti da li se izvrSava kupnja. Prije testiranja treba u

izborniku WooCommer omoguciti kupnju preko PayPal-a sandbox.

¥ Komentari

B WooCommerce

El Subscribers

M lzgled
% YITH Plugins

K¢ Dodaci @

Opcije naplate | Internet bankarstvo | Placanje cekom | Placanje prilikom preuzimanja | PayPal | PayPal Express Checkout

PayPal

PayPal standard £alje kupce na PayPal gdje unose svoje podatke o plaanju. PayPal IPN zahtijeva fsockopen/cURL pedréku za aZuriranje statusa narudzbe nakon uplate. Provjerite status system status stranicu za vie detalja.
Ukljuci/lskljuci I v| Omoguéi PayPal standard I

Naslov ©  paypal

Opis ©  Piatite preko PayPal-a: ukeliko nemate PayPal racun, mozete pl

PayPal Email ©®  martapintaric2@gmail.com

PayPal Sandbox Omoguci PayPal sandbox

PayPal sandbox se moze koristiti za testiranje plac

e se za developerski racun

Slika 13.1 Omoguciti placanje preko PayPal

PayPal sandbox nam omogucava da napravimo virtualnog kupca koji ¢e kupovati

proizvode u web trgovini. Za izradu virtualnog kupca treba se logirati u PayPal sandbox,

zatim prisutni Create Account i upisat ime, prezime i koliko ¢e kupac imati novca.

Zatim se treba logirati sa podacima virtualnog kupca u web trgovinu izabrati proizvod, te

kupiti proizvod.

Blagajna | Butik Charlie

<« c @

b + =

@ arwen.uninhr/~marpintaric/wp/zavrsni_rad/placanje/order-received,/1091/7key =we_order_5acf47c30b92e&utm_nooverride=1 - 9w In @ =

BUTIK CHARLIE

MODNI KUTAK

Hvala. Vata narudba je zaprimljena
BROJ NARUDZBE oATUN UKUPNO: NAEIN PLACANA:
1091 12. travnja 2018. $239.00 PayPal

Detalji narudzbe

Proizvod Ukupno
Haljina rosso - crna x 1

* veli€ina:

$239.00
36
Ukupno: $239.00
Dostava: Besplatna dostava
Natin placanja: PayPa
Ukupno: $239.00

Detalji o kupcu

Email: marta.patkica@gmail.com
Phone: 0915331341

Adresa za naplatu

marta pintari¢

nlazinuar 1

Slika 13.2 Potvrda o kupnji
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14. Zakljucak

Razvojem tehnologija nastalo je novi nacin trgovanja odnosno sve manje je tradicionalnih
trgovina i sve vise je web trgovina. Kod web trgovine prednost ima i poslodavac i kupac, kod
poslodavaca ne treba placati najam, ne treba placati rezije ni djelatnike, dok kod kupca ne treba
se voziti do trgovine, moze usporediti odjecu u vise trgovina u kratkom vremenu.

Za sada se web trgovine rade u WordPress sustavu gdje se nadograduju sa
WooCommercom koji ima puno mogucnosti i predanosti za korisnika, glavna prednost je Sto
je besplatan za koristenje 1 moze se nadograditi sa jo§ viSe mogucnosti, te je pouzdan kod
korisnicke baze. Za sada je dodatak WooCommercom najbolji dodatak za web trgovinu,
najbolje je razraden sustav kod kontroliranja proizvoda narudzbi, dostave, nacina placanja i
ostalih moguénosti.

Sve vise poslodavci odlucuju se za web trgovinu tako da je konkurencija vrlo velika pa
treba pripaziti na puno elementa prije objavljivanja web trgovine jer kupcu je najbitnije da §to
brze obavi kupnju, jednostavno bez previSe pretrazivanja odredenog proizvoda na stranici.
Stoga, glavi cilj jest imati $to jednostavniju web trgovinu za koriStenje sa svim potrebnim

informacijama.

U Varazdinu,
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Sveuciliste
Sjever

svEuliuire
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavedni/diplomski rad iskljutivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost | ispravnost teksta mada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (kojigs, Slanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilne navedeni i citirani, Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosne nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su dugni potpisati izjavu o
autorstvu rada.
f

Yo, . MAYA  PluaRi( (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoién, izjavljujem da sam iskljuéivi
autorfica zavrinog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
SRADA VD TRgguite v WRORESS-Y (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nadin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

NWAE ’?J'dm; L“

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove svendilista su duZna trajno objaviti na javno) internetskoj bazi sveuéiligéne knjiZnice
u sastavu svendilifta te kopirati v javnu internetsku bazu zavednih/diplomskih radova
Naciopalne i sveuéiliSne knjiZnice. Zavrini radovi istovesnih umjetniékih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavijuju se na odgovarajuéi nadin.

Ta, _MARTA ThuTAqy ¢ (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zaviénog/ diplomiskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom _\2ZRADA WEB  TRGUVIME Wik Denk BV (upisati
naslov) &iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Mo Toghne

(vlastoruéni potpis)
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