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oPIS

Jedan od najboljih nagina za unaprjedivanje poslovanja, predstavljanja svoje tvrtke, nekog dogadaja ili jednostavno prijenosa
informacija, je izrada letka. Samu izradu letka klijentu je potrebno prezentirati kao unosnu investiciju jer nam on daje najbrzu
komunikaciju sa Zellenom publikom. Najvedi izazov svakog dizajnera poginje na samom poéetku procesa izrade jer mu glavni
zadatak postaje kako privuéi dovoljno paznje i kako se istaknuti svojom posebnoséu medu gomilom ostalih letaka koji mu
predstavljaju svakodnevnu keniurenciju. Dobrim uspjehom mozZemo nazvati onaj letak koji uspije probuditi osjecaj
zainteresiranosti kod publike, bio to dobar ili negativni utjecaj. Dizajner je napravio dobar posao ako mu je publika spremna na
sljedeci korak poput kupnje odredenog proizvoda ili ovisno o vrsti i namjeni letka, spremna promijeniti trenutno misljenje, pa cak i
vlastiti stav o odredenom dogadaju. Proces izrade letka vremenski varira jer za sobom povlaéi razli¢ita oéekivanja i zahtjeve od
svojih kiijenata pa je uvijek dobro osigurati se tako da se izradi detaljni plan izrade koji sadrzi stavke poput prikupljanja bitnih
informacija ¢ letku, odredivanje i upoznavanie ciljane publike, zadavanije i postivanje rokova, odredivanje budzeta i sl. Vrsta
papira i sam tisak velikim dijelom utjeéu na budZet pa je veoma bitno kod planiranja odabrati odgovarajuci format papira, vrstu i
koliinu tiskanih letka te ovisno o Zelji klijenta dogovoriti i dalinju doradu poput savijanja, uveza i si. Upute za grafi¢ku pripremu
definira tiskara, ali i sam dizajner ovisno o Zelienom rezultatu i dogovoru s klijentom. Koristenje odredenog grafickog programa
za izradu letka je individualna stvar svakog dizajnera, a jedina bitna stavka koja je iznimno vazna kod predaje dizajna letka tiskar

U radu e potrebno:
- objasniti pojam vizualne komunikacije
- objasniti vaznost letka kao sredstva komurikacije Qu® LIKA Ha,
- opisali korake u programu u kojem je raden dizap zaﬁetak 5 “'/\J\
- napraviti dizajn letka i opisati njegov ciij vizualng komunlk@;. = ‘f.;.
i
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Sazetak

Cilj zavrSnog rada je objasniti kakvu ulogu ima letak u vizualnoj komunikaciji te napraviti
dizajn letka koji za sobom veze odredenu tematiku. Unato¢ velikoj digitalizaciji medija
posljednjih godina, naglasak je stavljen na to kako je letak joS uvijek veoma mo¢no reklamno,

propagandno i informativno sredstvo komunikacije kod velike vecine populacije.

U poglavljima je objasnjeno da nas vizualna komunikacija uc¢i kako napraviti stabilnost 1
red unutar tehnickih okvira te kako izraditi pravilnu hijerarhiju elemenata da zaokupi nasu
paznju na razliite nacine. Postoje viSe vrsta pravila i organizacijskih nacela u dizajnu koja su
stvorena kao pravila za njegovo cjelokupno razumijevanje i prenosenje poruke za koju je
zaduzen dizajner ili osoba koja je odgovorna za izradu letka. Postoje smjernice koje dizajner
primjenjuje za organiziranje sadrzaja u istoj mjeri kao i za dizajniranje elemenata da bi na

kraju krajeva letak bio razumljiv ljudima.

Kljucne rijeci: letak, dizajner, vizualna komunikacija, reklame



Sammury

The goal of the final work is to explain the role of a flyer in visual communication and to
produce a design of a leaflet bond to a certain theme. Despite huge digitization in media
during recent years, the emphasis is placed on the fact that the flyer is still very powerful as
commercial, propaganda and information instrument of communication in a huge majority of

the population.

Through chapters is explained how visual communication teaches us to acquire stability
and order within technical frameworks, and how to accomplish correct element hierarchy in
order to engage our attention in different ways. In design, there are several sets of the rules
and organizational principles created as rules for its complete understanding and message
transmission. For those, the responsibilities are on a designer or a person responsible for the
creation of the flyer. There are guidelines which a designer applies when organizing a content
at the same scale as to design the elements so the leaflet would finally become understandable

to the people.

Key words: flyer, designer, visual communication, advertisement
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1. Uvod

Letke dijelimo prema njihovoj funkciji i tematici, zato je u ovom radu odabrana tema koja
nije moralno 1 eticki upitna, jer je ve¢ina reklamnih letka upravo te namjene, i Cesto se
suocavamo s prolaznim bespotrebnim informacijama koje nam se namecu na svakodnevnoj

bazi razli¢itim tiskovinama.

Cini se da je praksa prevladavajuce "nagovarackih" reklama, gdje se proizvod dovodio u
vezu s odredenim stilom Zivota ili sasvim specificnim vrstama uspjeha, napuStena u korist
reklama koje djeluju €isto informativnima i u skladu sa smjernicama, kao i razlozima zbog

kojih su nastale. [1]

Sadrzaj letka mora biti covjeku razumljiv 1 ako su mu pruzene sve potrebne informacije,
cilj je zadovoljen, interakcija je ostvarena i poruka prenesena. Dok se s druge strane lako
razvija negativni efekt nametanja nerazumljivih elemenata koji vodi prema vizualnom
odbacivanju kao 1 samom sadrzZaju. Letak je svojim obiljezjima postao standard za jedan dio
oglasavanja unato¢ tehnologiji danasnjice jer se on jo§ uvijek nalazi na prvom mjestu kod
reklamnih kampanja za oglaSavanje novih objekata poput restorana, klubova, zatim kao dio
promotivne kampanje i prema tome je veoma bitan faktor za povecanje obujma posla ili za

privlacenje novih potrosaca uz jednostavna promocijska rjesenja.



2. Vizualna komunikacija

Vizualna komunikacija je neverbalna komunikacija koja obuhvaca komuniciranje preko
tiskovina, digitalnih publikacija, ikonografija, fotografija, televizijskim ili nekim drugim
vizualnim putem. Komunikacijska sredstva su prosla kroz veliku promjenu u posljednjem
desetljecu unato¢ svojoj povijesti razvijanja. Danas su svi oblici medija i umjetnosti prezivjeli
kroz razli¢ite godine te joS i danas evoluiraju u kombinaciji s novim medijima u sluzbi

pruzanja jos bolje usluge.

Dizajneri razumiju povijesne prijelaze 1 uce nas razumijevanju svojih kreacija kroz nove
oblike tehnologija, medija i raznih poruka koje bi trebale biti prikladne, estetske i relevantne
za dobivanje naklonosti publike. Putem tehni¢ke pismenosti kroz razne multimedijske
programe, tehnologija nas je prisilila da svoje dosadasnje iskustvo komuniciranja i

informiranja nadogradimo drugacijim oblicima poput druStvenih mreza.

Kao sto ¢ovjek u doba novih medija predstavlja mrezu odnosa izmedu tehnologije, drustva
1 kulture, tako je 1 djelovanje novih informacijsko komunikacijskih tehnologija ponajprije u
telematskom drustvu neposredne dostupnosti, razmjene informacija 1 interaktivne

komunikacije.

Tehnologija je u danasnjem digitalnom vremenu doZzivjela neosporivo mnogo promjena,
unaprijedila dosadasnje nacine komuniciranja i otvorila vrata prema viSe vrsta njezinih
funkcija. NajviSe maha je uzela u oglaSavanju i marketinskim kampanjama koje iskoristavaju
svoj polozaj 1 umjesto prijenosa informacija, njihove poruke postaju strategije reklamnih
nagovaranja. Komunikacija se smatra uspjeSnom ako se ona temelji na razumijevanju publike,
a ne na osobnoj estetskoj procjeni. Svako oglasavanje pomocu publikacija s pokuSajem
utjecaja na mijenjanje odluke primatelja se smatra moralno upitnim. Neke naizgled
informativne reklame su danas zapravo pojaivaci zelja za odredenim proizvodom ili
postupkom. Industrija oglasavanja je tu pronasla svoje mjesto ulaze¢i duboko u pore

drustvenog, socijalnog 1 politickog sustava pozivajuci se na vaznost i to¢nost svojih poruka.

Kritika Galbraitha, Willimasonove i Williamsa temelji se na ideji da ¢ak i informativno
oglasavanje nastoji mijenjati ili utjecati na ponasanje potrosaca jer informacija nema nikakvog

smisla ukoliko ne utjece na ponaSanje.|[1]



2.1. Komunikacija

Komuniciranje treba nazvati svojevrsnim kulturalnim ekoloSkim sustavom zato Sto
komunikacija ili gradi ili rusi Zivi ciklus pozitivnih relacija po kojima kulturna teznja prema
ispravnim i poZeljnim rezultatima moze rasti.[10]

Komunikacijom definiramo proces prijenosa informacija od jedne osobe do druge. Ako je

informacija to¢no primljena, ona se smatra uspjeSnom.

Poruka Poruka Poruka Poruka
lzvor — Dekodiranje — Kanal e Dekodiranje —»  Primatelj

Feedback Kontekst

Slika 1 . Proces komunikacije

2.2. Uloga grafickog dizajna u vizualnoj komunikaciji

Graficki dizajn koristi vizualnu komunikaciju pomocu svojeg definiranog 1 oblikovanog
vlastitog jezika koji se putem linija, tonova, dubine 1 vrste boje provlaci kroz razlicita pravila
kako bi ona mogla obavljati svoju funkcionalnost informiranja javnosti. Elementi dizajna
poput linije, boje, oblika i teksture izraduju kompoziciju koju prema zajednickom koristenju i

kombinaciji pretvaramo u gotovo rjesenje.

Izraz “graficki dizajn” vezan je iskljucivo uz tiskarsku tehnologiju, stoga ga mnogi teoreticari i
dizajneri praktiCari danas smatraju prevladanim. S digitalnom revolucijom, graficki se dizajn
prosirio izvan grafike, a kompetencije grafickog dizajnera prerasle su naziv zanimanja. Onako kao
Sto je rije¢ “dizajn” svojedobno zamijenila rije¢ “umjetnost”, sada iz opisa dizajnerske djelatnosti
polako nestaje i pojam “grafickog”. Umjesto tog atributa, koji ukazuje prvenstveno na formu ili
tehnologiju proizvodnje, sve se cCeS¢e javlja pojam ‘“komunikacijski”, koji ukazuje na svrhu

dizajna. [12]



Sirenjem djelokruga rada grafickog dizajnera, izraz "vizualno komuniciranje" postat ¢e
primjerenijim opisom njegovih djelatnosti od izraza "graficki dizajn". U najSirem smislu,
vizualno komuniciranje znaci stvaranje svih vidljivih oblika informacije. Ovo ukljucuje
tiskanice, prospekte, kataloge, knjige, novine, Casopise, ambalazu, znakove, plakate, izlozbe,
televizijsku grafiku, filmsku grafiku, audiovizualne programe, signalizaciju, znanstvene
ilustracije, oznake na aparatima 1 strojevima, kreacije koje apstraktnim pojmovima daju
vidljivost. Izraz "graficki dizajner" odnosi se prvenstveno na umjetnicki dizajn tiskanica,

ovitaka knjiga, ilustracija i plakata. [3]

Jezik vizualne komunikacije je dosegao svoj vrh u reklamnoj i oglasavackoj industriji jer
se graficki dizajn danas pojavljuje u Covjekovom svakodnevnom Zzivotu, od prometnih
znakova, postera, reklamnih izloga trgovina, web stranica, televizijskih reklama, broSura,
Casopisa 1 sl. Svi oblici izrazavanja i reklamiranja djeluju vizualno pa je tako i stvoren

pronalazi nacin izrazavanja koji je razumljiv ostalim ljudima.

Svi se postoje¢i mediji prevode u broj¢ane podatke pristupacne za kompjutor. Rezultat je
da grafika, pokretne slike, zvuci, trake, prostori i tekstovi postaju komputabilni, to jest, oni su

jednostavno nizovi kompjutorskih podataka. Ukratko, medij postaje novim medijem.[4]

Temeljna znacajka interakcije suvremene informacijske tehnologije 1 vizualne kulture
odreduje bit vizualnih komunikacija. Ta interakcija nije uvjetovani druStveni odnos niti
kulturni proizvod povijesti. Upravo suprotno, vizualne su komunikacije rezultat posve

drukcije tvorbe drustva i kulture u globalno doba.[1]



3. Letak kao sredstvo komunikacije

Iako se nalazimo u dobu digitalizacije, niSta manje vremena i paznje se ne oduzima
klasi¢cnom prenoSenju informacija putem tiskovina. Graficki dizajn dobiva na popularnosti
putem umjetnosti 1 prenosi informacije istom brzinom i1 moguénoséu kao 1 digitalne
publikacije, i to za odredenu skupinu ljudi do kojih jo§ digitalna sfera drustva nije do kraja
doprla. Letci, brosure, Casopisi i novine nemaju prednost ispred ponude interneta zbog
cjenovne pristupacnosti, ali oni se jo$§ uvijek nalaze u svakodnevnoj komunikaciji ¢ovjeka jer

su uspjeli sacuvati kredibilitet kod vecine populacije.

Letak u svojim oblicima moze postati najbolji medij za slanje obavijesti o reklamnim
kampanjama, svojim budu¢im klijentima ili jednostavno za prenosenje nekih bitnih
informacija. Njegova popularnost raste jer su troSkovi oglaSavanja neznatni u odnosu na
pokrivenost informiranja zacrtane ciljane skupine ljudi. U svojem sadrzaju letak sadrzi slike,
grafike ili ilustracije zajedno s jasnim tekstualnim informacijama koje moraju biti oku
primamljive 1 prenijeti jasnu poruku. Publika poruke grafickog dizajnera ne prima, nego nuzno

interpretira. [12]

Glavna zadaca svakog letka je da svojim izgledom motivira svoje klijente ili publiku na
Citanje ponudenog sadrzaja. Oku ugodan letak ima vece Sanse da ¢e biti zadrzan kod
potencijalnog kupca ili ciljane osobe tako da izgled i dizajn letka mora biti dovoljno uocljiv s
pravilno odabranim tekstom, fontovima, ilustracijama ili slikama da bi se netko odlucio na taj

korak.

Slika 2. Prikaz razlicitih namjena letka



Danasnji promotivni materijali posebno su kreirani za ciljane marketinSke skupine da
svakome budu lako dostupne. Svaki letak, da ispuni svoju zada¢u, mora biti dizajniran i
prilagoden potrebama ciljanog trzista, tako da se i dizajn, bitne informacije i budZet pohrane u
isplativu marketinsku poruku. Letak sluzi za razli¢ite marketinSke aktivnosti i promocije, od
predstavljanja razli¢itih dogadaja, otvorenja novih objekata, prodaju, akcije, najave politickih
ili drugih skupova, oglaSavanje vlastite tvrtke u svrhu oglaSavanja itd. Distribucija letka se
odvija tako da se oni ostavljaju na mjestima gdje se okuplja veca skupina ljudi ili se letci

presavijaju i ostavljaju u omotnicama te Salju poStom.

Vijek trajanja letka je kratkotrajan jer nakon obavljenog posla koji se sastoji od
jednokratnog ¢itanja, on se baca. Ovisno o informacijama koje se nalaze na njemu, poput

adrese ili brojeva telefona, oni mogu kratkotrajno produljiti vijek njegova trajanja.

3.1. Planiranje izrade letka

Svrha letka je prenoSenje informacija i to je omoguceno pomocu teksta, slika, ilustracija,
fotografija ili naj¢eS¢e kombinacijom navedenih stvari. Ovisno o njegovoj namjeni kroz
politicke, aktivisticke propagande ili kroz umjetnicke krugove, on uvijek mora prenijeti
poruku na izravan i ljudima pristupacan nacin tako da prolazimo kroz nekoliko zadataka

tehnickih 1 dizajnerskih izazova:

1. Slanje jasne poruke.

2. Naglasavanje bitnih informacija pomocu tekstualnih okvira i infografskih ilustracija
kako bi informacije pretvorili u Citljive sekcije.

3. Isticanje naslova i1 podnaslova jer ve¢ina ljudi ima tek nekoliko sekundi vremena da
letimi¢no pogleda letak. Dodavanje obruba oko naslova ili povecani i podebljani tekst
moze imati mo¢ zaustavljanja covjekove paznje na tren. Naslov mora biti najistaknutiji
redak 1 treba sadrzavati glavnu i najbitniju informaciju, koja je obi¢no centrirana i ima
najveci font.

4. Kerning - postupak podeSavanja razmaka izmedu slovnih znakova za postizanje

balansa, ravnoteze i Citljivosti teksta, bez obzira na njegovo oblikovanje.



5. Serifi - najpoznatiji termin u tipografiji koji se odnosi na zavrSne rubove slova. Ova
vrsta fonta se najcesce koristi u elegantnijim i ne toliko formalnim letcima tako da se
njegova upotreba ograni¢ava ovisno o vrsti letka.

6. Obratiti paznju na lektoriranje. PogreSno napisana rijec ili zamjena telefonskog broja
mogli bi pretvoriti letak u bezvrijedan.

7. Vizualna hijerarhija - vizualno odredivanje prioriteta poretka elemenata i informacija.
Ona se prvenstveno stvara kombinacijom boja, fonta, veli¢ine i razmaka tako da kod
letimi¢nog Citanja, Covjek uspije shvatiti koncept najbitnijih informacija.

8. Boja, kontrast i tonovi imaju jednu od vaznijih uloga u osmisljavanju letka, stvorene
da naprave vizualnu harmoniju ¢ak i1 kod profesionalnih letaka s pravilnom
kompozicijom. Boja dominira ljudskim emocijama i nesvjesno utjee na njegovo
misljenje o proizvodu, dok kontrast povecava karakter svojom vizualizacijom i moze
rastvoriti cijeli raspon kompozicije. Upotrebom kontrasta mogucée je naglaSavanje i

usporedivanje jednog objekta s drugim i stvoriti vidljive razlike.

Ukratko, kod izrade strategije za letak, moramo si postaviti nekoliko pitanja. Sto Zelimo
njime postic¢i, gdje ¢e se odvijati distribucija 1 koliki je budzet. Najcesca pogreska je misljenje
da moramo sve informacije koje postoje staviti na letak. Letak se Cita od vrha prema dolje 1
dizajn bi se trebao tome prilagoditi. Dobro je poceti s najbitnijim informacijama s vrha i
slijediti tu hijerarhiju prema dnu. VeliCina teksta i elementa mora slijediti tu putanju s

napomenom da je vec¢ina letka okomito orijentirana.

Iako se utjecaj grafickih dizajnera ponekad precjenjuje, dizajn doista €ini zivot jednostavnijim,
laksim, boljim. Ako pogledamo oko sebe, uocit ¢emo kako dobro dizajnirani znakovi pravilno
usmjeravaju, kako dobro dizajnirane upute pojednostavljuju upotrebu novoga kucanskog aparata,

a dobro dizajnirana tipografija i dobro organizirana stranica u novinama olakSavaju Citanje. [12]



3.2.

AIDA model

The AIDA Model

A O Attention

1 O~ - Interest
Desire
Aection

Slika 3. AIDA marketinski model

Koristenje marketing modela AIDA u letku moze biti od velike pomoc¢i jer je cilj letka

posti¢i osjecaje za paznjom, interesom, zeljom i akcijom, koraka od kojeg je model sastavljen.

Model opisuje lanac dogadaja i1 korake koji bi se trebali ostvariti kada osoba dobije Zeljeni

letak u ruke. A-Attention, I-Interes, D-Desire, A-Action.Koraci se koriste u svrhu poboljsanja

usluga na nacin da se kupcu pokusa privuéi paznja, otvoriti interes za proizvodom, pojacati

njegovu zelju za trazenim 1 na kraju krajeva potaknuti na kupnju.

Na primjer, moguce je tvrditi kako 3 od 4 Citatelja (tiska, Casopisa, direktne poste, web

stranica) prvo Cita samo naslove. Cilj je ponude da ve¢ naslovom uspije privuéi pozornost

Citatelja i zainteresirati ga da procita poruku do kraja. Da bi ponuda dosla u “prave ruke”,

potrebno je, pored odabira medija, posjedovati i “dobru” listu imena potencijalnih kupaca.[13]



3.3. Formati letka i vrste papira

Letci se izdaju na papirima manjima od A4 formata, izglednom su obi¢no pojedinacni,
nesavijeni list papira na kojem je prikazana neka ilustracija kojom se privla¢i paznja prema

reklamnoj poruci, dogadaju ili proizvodu. Oni spadaju u sredstvo direktnog marketinga.

Neki od standardnih formata za tisak letka su:
A4 (210 x 297 mm)

A5 (148 x 210 mm)

A6 (105 x 148 mm)

A7 (74 x 105 mm)

Na svakom papiru prikaz boje je drugaciji. Vrsta papira ovisi o namjeni letka pa se ovisno
o tome izabire mat ili sjajni papir, gramature od 90 grama pa do 300 grama s opcijama poput
ravne ili reljefne povrSine. Dodatne opcije poput plastificiranja, lakiranja ili nekog reljefnog

tiska su rjede zbog cjenovnog ranga.

Tiskovni ofset papiri (mat) strojno su glatki, bezdrvni. Gornja im je ploha ili povrSina
punokeljna 1 mat, visoko su bijeli ili obojeni, neznatno prozirni, a izraduju se u gramaturama
od 60 do 120 g/m?. Buduéi da su punokeljeni, dobre su dimenzionalne stabilnosti pa je pri
viSebojnome tisku moguc¢ tisak s preciznim paserom ili registrom. lako su bezdrvni, katkad se

pri izradbi tiskovnih ofset papira koristi drvenjaca, ali 1 tada navise do 5%.

Nove digitalne tehnike tiskaju se sa specijalnim bojama pa mogu ostvariti kvalitetni tisak
samo na papirima odgovarajuce vrste i1 kvalitete. Zato se za moderne digitalne tehnike tiska
proizvode univerzalni Union papiri visoke kvalitete. Ti papiri mogu biti premazani, hrapavih i
vrlo sjajnih 1 glatkih povrSina pa stoga vrlo dobro primaju tradicionalne tiskovne boje 1 nove

boje u obliku suhih i tekuc¢ih tonera za laserski tisak 1 vodenih tinti za InkJet tisak.[14]



3.4. Vrste tiska i distribucija

Kod tiskanja letka obicno se koristi offset tehnika tiska za vece naklade 1 digitalni tisak za
manje naklade. Ofsetni tisak je naj¢eS¢e koriStena tehnika tiska koja se koristi kod veéih
naklada jer povecavanjem naklade, cijena po otisku je manja. Ofsetni tisak radi na principu

prijenosa otiska s gumenih rola na papir.

Digitalni tisak je novija tiskarska tehnika kojoj su prednosti: visoka kvaliteta ispisa, kratak
rok isporuke. Beskontaktni ili digitalni tisak, kako se Cesto naziva cijela paleta tehnika tiska
usko vezanih uz kompjutor, pojavila se krajem dvadesetog stolje¢a. Kvaliteta otisaka im je u
pravilu nesto niza od kvalitete otisaka ofseta. Velike prednosti su mogucnost personalizacije
svakog otiska, §to je kod konvencionalnih tehnika nemoguce, jer one koriste stalnu tiskovnu
formu. Kod konvencionalnih tehnika, zbog visoke cijene izrade tiskovne forme, male naklade

imaju visoku cijenu po otisku, dok kod velikih naklada cijena bitno pada. [11]

Slika 4. UV inkjet printer Sirokog formata najnovije generacije

10



4. Programi za izradu letka

Jedan od velikih problema s kojima se korisnici odredenih grafickih programa susrecu je
taj da koriste namjenski pogreSne programe. Poput izrade printanih materijala ili logotipa u
Photoshopu kao i kreiranje viSestranog Casopisa u Illustratoru. Svaki program ima zaista

mnogo mogucénosti, ali tako 1 ima svojih ogranicenja.

4.1. AdobeCreative Cloud

Od fotografskih korekcija, organizacije slika, izrade tipografije, kreiranja web stranica pa
sve do obrade videa, Adobe Creative Cloud daje potpunu slobodu kod kreiranja raznih

projekta.

Adobe’ Creative Cloud”

[Ps| [En] [Ac] [Pr] 1| [ou] [ [Au]

Photoshop Encore After Effects Dreamweaver Audition

2] [Br] [P [s] [P1] [ 1]

Illustrator Bridge Fireworks edGrad Prelude Lightroom

Slika 5. Adobe Creative Cloud programi

Ovisno o tome jesu li u printanom ili digitalnom obliku, bilo da koristimo slike ili tekst,
programi su prilagodeni da suraduju i da svojom prilagodljivom i razumljivom radnom
povrsinom budu svima prikladni. Medu brojnim programima koje Adobe Creative Cloud
nudi, nalaze se programi za izradu vektorske grafike i izradu logotipa, ikona, web elemenata.
Otvara se pristup digitalnoj grafici i manipulaciju fotografija, te se omogucuje izrada stati¢nih
dokumenta i stvaranje vizualnih efekta, animacija, videoigra, web aplikacija kao 1 izrada

visokokvalitetnih videozapisa u razli¢itim formatima.
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Licence za programe su dostupne za online kupnju kao godisnje pretplate ili su dostupne 1

besplatno u ograni¢enom vremenskom periodu.

{22 Creative Cloud

@J Adobe Creative Cloud

Apps Learn Assets Behance

Go from blank -
page to brilliant....

The latest release of
Creative Cloud is here....

See whatsnews:

ALL APPS - INSTALLED APPS

| Photoshop C
Create begitiful aphics, phot
IHustrator CC
Create stunning illustrations
InDresign CC
Cresign and publish elegant

Slika 6. Adobe Creative Cloud aplikacijsko sucelje
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Programe koje sam izdvojila iz Adobe Creative Cloud paketa su Photoshop, Illustrator i
InDesign. Programi su dosta povezani jer je pomocu njih naizgled moguée napraviti sli¢ne
stvari dok su zapravo namijenjeni za obavljanje razliitih poslova. Zajedno su predodredeni za
suradnju pa je moguce gotove dokumente prebacivati iz jedne radne povrSine u drugu bez

gubitka kvalitete ili gubitka podataka prilikom prijenosa.

Snazna integracija izmedu programa omogucava brzu izradu dokumenta i olakSava
kretanje unutar radne povrSine, s tim da je i uvoz i izvoz datoteka prilagoden za velik broj
vrsta datoteka i1 njihovih ekstenzija. Ako obradujemo fotografiju u Photoshopu, nju lako
mozemo prebaciti u InDesign ili neki crtez iz Illustratora postavimo kao pozadinu stranica

Casopisa u InDesignu.

Trenutno su dostupne zadnje inacice programa Adobe Illustrator CC, Adobe Photoshop
CC 1 Adobe InDesign CC, dok se s vremenom povecava paleta alata i time se i $iri spektar

mogucénosti za rad.

Ps

- logotipovi « manipulacija - knjige

- vektorske fotografija « brosure
ilustracije » korekcije i - viSestrane

- web grafika dimenzioniranje publikacije

«animirana fotografija - interaktivni
grafika » web grafika dokumenti

Slika 7. Osnovne namjene programa
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4.1.1. Adobe Illustrator

Mustrator koristi vektorske krivulje i oblike za izradu jednostavnih objekata, ikona, mapa
pa sve do slozenijih ilustracija. Prednost Illustratora je ta da dopusta uredivanje postojecih
crteza bez da se gubi na kvaliteti, stoga mu je namjena kreiranje vektorskih grafickih
elemenata poput logotipa, tipografije, ikona i crtanih predlozaka za letke ili broSure. Paleta
alata je prilagodena korisnicima za brz i jednostavan pristup poslovima poput crtanja ili
uredivanja odredene ilustracije. Spremanje i koriStenje gotovih dokumenta je prilagodeno za

potrebe Photoshopa i1 InDesigna.

Slika 8. Prikaz radne povrsine Adobe Illustratora CC

4.1.2. Adobe Photoshop

Program koji predstavlja standard za digitalnu obradu i manipulaciju fotografija. Baziran
je na pikselima, rasterskoj grafici, tako da nije najbolja opcija za izradu tiskovina. Program
raspolaze naprednim alatima koji se nalaze na prvobitnom sucelju kod kojeg postoji

mogucénost prilagodavanja radne povrsine prema projektnim potrebama. Adobe Photoshop je
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izbor vecine ljudi upravo zbog svoje jednostavnosti i naprednih mogucnosti, od retusSiranja
fotografija, izrade plakata pa sve do izrade animacija. Photoshop nudi osnovne i napredne
opcije poput rezanja fotografija, korekcije boja, veliki broj filtera, moguénost uvoza i izvoza

razli¢itih formata datoteka.
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Slika 9. Prikaz radne povrsine Adobe Photoshopa CC

4.1.3. Adobe InDesign

Predstavlja standard za sve vrste tiskanih projektnih materijala pa sve do digitalnih
publikacija. Idealan je program za izradu tiskanih materijala poput broSura, knjiga, plakata i
sl. On takoder omogucuje objavljivanje 1 digitalnih publikacija poput digitalnih Casopisa,
raznih online aplikacija za e-Citanje, interaktivnih PDF-a, e-knjiga 1 ostalih interaktivnih
dokumenata namijenjenih za web preglednike. InDesign nudi Siroku paletu alata za kreiranje
bogatih predlozaka, viSegrupnih tekstualnih okvira, grafika, ukljucujuéi i vektorsku grafiku
kojoj je omogucen uvoz iz Illustratora, zajedno s prijenosom rasterskih fotografija iz
Photoshopa. Jedna od posebnosti InDesigna je ta da nudi Sirok spektar alata za manipulaciju

tekstualnih oblikovanja i to s veCom grupom tekstualnih stilova. Neke od osnovnih zadaca
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koje vrlo dobro obavlja su savrSeno pozicioniranje tekstualnih okvira, umetanje tablica i
njihovo oblikovanje za savrSenu organiziranost, mijenjanje fontova na to¢no odredenim

pozicijama i sl.

Slika 10. Prikaz radne povrsine Adobe InDesigna CC
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5. Prakticéni dio

Za dizajn letka odabrana je tema "Spasimo Mediteran od najezde plastike" koja se
koncentrira na problem koji se dogada s plastikom u Jadranskom moru. Publika kojoj je letak
namijenjeni su svi gradani RH kojima se zeli ukazati na navedeni problem s namjerom
potpisivanja peticije[9] kojom se Zeli potaknuti svijest gradana na opasnost onecis¢enja
jednokratnom plastikom i zabraniti njezino koristenje. Letak je AS dimenzija (148 x 210 mm),

obostran.

Jedini nacin da sprije¢imo daljnje oneciS¢enje plastikom jest da prestanemo Kkoristiti
jednokratnu plastiku u svakodnevnom zivotu. Ve¢ dugo i predugo, pakiranjem svojih
proizvoda u plasticnu ambalazu, korporacije nam namecu neodrziv stil Zivota. Godinama nas
se pokusava uvijeriti da je rjeSenje tog problema u recikliranju, odnosno bolje gospodarenje
otpadom. Medutim, danas znamo da se viSe od 90% plastike ne reciklira. Samom reciklazom
nije se moguce izvuéi iz ovog zafaranog kruga i krize uzrokovane suludim gomilanjem
plastike koja dospijeva u okoli§ i na koncu zavrSava u nasim morima. Vrijeme je da se
konacno svi - a u prvom redu korporacije 1 politi¢ari - po¢nemo oslobadati najezde plastike za

jednokratnu upotrebu. [7]

Bez potrebe za viSestranim numeriranjem, odabran je Adobe Ilustrator CC, standard za
izradu vektorskih crteza. Vektorska grafika spada u jedno od dva najcesce koriStena formata u
grafickom dizajnu. Prednost joj daje neovisnost o rezoluciji, Sto znaci da je objektima u
dokumentu dozvoljeno mijenjanje veli¢ine bez gubitka kvalitete. Na primjer logotip
napravljen u Illustratoru mozemo Kkoristiti u video animaciji, postaviti na naslovnu stranu

Casopisa, plakata ili isti otisnuti na majicu.

Kod pokretanja programa i kreiranja novog dokumenta, Illustrator nam nudi veliki broj
kategoriziranih predlozaka kojima su unaprijed definirane dimenzije i neke osnovne postavke
koje je 1 kasnije mogucée modificirati. Predlosci su podijeljeni u nekoliko osnovnih kategorija
poput onih za web, print, film i video, ilustracije i sl. Kod otvaranja novog projekta na radnoj

povrsini se nalaze Artboard plohe na kojima se kreiraju dokumenti.

Kod otvaranja novog projekta, unosimo naziv dokumenta, broj radnih ploha, dimenzije 1
napust. lako se ti parametri mogu i naknadno modificirati, nakon trazenih postavki, mozemo

zapoceti s radom.
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5.1. Greenpeace

Greenpeace je globalna neovisna organizacija koja je prisutna u 55 zemalja diljem svijeta.
Njezina misija je zaStita i oCuvanje okoliSa i promicanje mira. Greenpeace svoje aktivnosti
financira preko donacija i priloga pojedinaca te ne prihvaca donacije vlada i1 velikih

korporacija kako bi zadrzali svoju neovisnost.

Greenpeace je prisutan u 55 zemalja diljem Europe, Amerike, Azije, Afrike i Pacifika.
Vodi kampanje protiv unistavanja okoliSa od 1971. godine kada je mali brod s volonterima i
novinarima doplovio na Amchitku, otok sjeverno od Aljaske, gdje je Vlada SAD-a provodila
podzemna nuklearna testiranja. Ova tradicija ,,svjedo¢enja‘“ na nenasilan nacin nastavlja se i

danas, a nasi brodovi vazan su dio svih kampanja. [6]

GREENTEACE

ARCTIC PANDAS?

NO. THANK YOU

Slika 11. Aktivisticki plakati Greenpeaca
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Neke od globalnih tema za koje se Greenpeace zalaze su:
1. Ubrzavanje energetske revolucije.

2. Obrana mora i oceana.

3. Zastita svjetskih prasuma.

4. Rad na razoruzanju i miru.

5. Stvaranje buduc¢nosti bez toksina.

6. Vodenje kampanja za odrzivu poljoprivredu.

GREENPEACE  Greenpeace Hivatska <o 1+

Kutakzamedile  Storadimo Onama  Aktiviajse  Kalkulator plastike

Najnovija aZuriranja
Bsve B Publikacije Y Priopéenja za medije [P Blog
ol catagories
Politika zastite osobnih podataka
Publicatio 24 18 at 15:05
Nama iz udruge Greenpeace u sredisnjoj i istoénoj Europi (nadalje: "Greenpeace”) drago je Sto

koristié nase druge usluge su nam veoma vazni. Stoga..

l Izniman interes za ulaganje u solarnu elektranu

Slika 12.Greenpeace Hrvatska web stranica

U Hrvatskoj su aktualne Greenpeace teme:

1. Kampanja protiv plastike za jednokratnu upotrebu.

2. Obnovljivi izvori energije - poticanje svijesti prema ¢istoj i dostupnoj

obnovljivoj energiji.

3. Ugljen - Sirenje svijesti o Stetnosti termoelektrana na ugljen na ljudsko zdravlje.

4. S.0.S za Jadran - cilj kampanje je oCuvanje Jadrana od naftnog zagadenja.

5. Odrzivo ribarstvo - upozoravanje na ugrozenost ribljih vrsta zbog pretjeranog,

nekontroliranog industrijskog ulova ribe.
Najezda plastike ubrzano pretvara mora u najveca odlagaliSta otpada na svijetu, ugrozava
morske Zivotinje te dospijeva u hranidbeni lanac, zato Sto se plastika u moru usitnjava te

prelazi u mikroplastiku. U Sredozemnom moru plasti¢ni ostaci pronadeni su u malim ribama,
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morskim pticama, kornja¢ama te Zelucima uljeSura. Znanstvenici procjenjuju da u

Sredozemnom moru ve¢ sad pluta 1.455 tona plastike. [5]

5.2. Radna povrsina Adobe Illustratora

MENU BAR
OPTIONS BAR

WORKSPACE MENU

TOOLS PANEL

STATUS BAR

. GRUPE PANELA s

Radna povrsina je podijeljena u nekoliko Panela od kojih je bitno spomenuti Workspace

Slika 13. Radna povrsina Adobe lllustratora

menu na kojem mozemo mijenjati radno okruzenje 1 prilagoditi alate prema vrsti posla.

File Edit Object Type Select Effect View Window Help

Slika 14. Menu bar

Menu bar se nalazi na samom vrhu radne povrSine i1 nudi opcije otvaranja, spremanja i
izvoz dokumenta u razli¢itim formatima, otvaranje postoje¢ih dokumenta i pripreme za print.
Svaka opcija ima zasebni padajuéi izbornik i klikom na odredenu opciju otvaraju se dodatna

prosirenja tih opcija.

pilf| —— uniform - ® 5pt Round (A » siyle: I~ | Doumentsetp | preferences =F v

Slika 15. Options bar
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Options bar - Ispod Menu bar linije nalaze se opcije koje se aktiviraju kada koristimo neki

alat iz Tools Panela.

Tools Panel - u alatnoj traci se nalaze svi alati koji su nam potrebni za rad na dokumentu.
Taj dio nije statian pa je moguce neku grupu alata izvuci van iz Panela i smjestiti ga po zelji
na radnu povrsinu. Unutar okvira se nalaze svi alati kojima nesto selektiramo, manipuliramo i
izradujemo. Spomenut ¢emo neke od najcesce koriStenih alata, a to su 7ype koji je osnovni
standardni alat za pisanje teksta u kojem moZemo mijenjati veli¢inu teksta, font, razmak
izmedu slova, rijeCi 1 sl. Rectangle, Elipse, Polygon grupa alata sluzi za kreiranje
geometrijskih tijela kojima se mogu mijenjati dimenzije te im se numericki postavlja visina i
Sirina. Neki od ostalih alata: Pencil, Smooth & Erase tool, Gradient tool, Eyedropper tool
itd. Ukratko, namjena im je raznovrsna od alata za selekciju, crtanje razliCitih putanja i oblika,

alata za rezanje, brisanje, navigaciju, skaliranje itd.
Grupe Panela - kod odabira nekog alata iz Tools Panela, otvara se nova grupa prozora i
prikazuju se dodatne opcije za rad ovisno o odabranom alatu. Prozori se mogu premjestati po

radnoj povrSini ili premjestiti iz jedne grupe u drugu.

Status bar se nalazi na donjoj strani i sadrzi informacije o dokumentu i navigacijski

prozor.

21



A Selection tools D Symbol tools 7] Painting tools

’ Selection Tool (V) ;:-@ Symbol Sprayer Tool (Shift+5) | | / Paintbrush Tool (B)
> Direct Selection Tool (A} Ly Symbol Shifter Tool & Blob Brush Toal (Shift+B)
;‘- Group Selection Tool %‘% Symbol Scruncher Tool | | E Mesh Teol (U)
7 Magie Wand Toal (¥} ) Symbol Sizer Tool | | I cradient Tedl (5]
@ Lasso Toel (Q) @ Symbol Spinner Teol | | ’ Eyedropper Toal (1)
T Artboard Tool (5hift+0) % Symbol Stainer Tool & Measure Tool
©  symbol Screener Tool B Pk shape Builder Tool (Shift+M)
B Type tools @ symbol styler Teol P Live paint Bucket (<)
T Type Tool (T) " Live Paint Selection Tool (Shift+L)
T Area Type Tool E Drawing tools r® Blend Tool (W)
~& Type On A Path Tool s Pen Tool (P)
IT Vertical Type Tool 8 add anchor paint Tool (+) G Graph tools
-E Vertical Area Type Tool _‘ Delate Anchor Point Tool (-} |-|-|-l Column Graph Toal ()
'Q Vertical Type On A Path Tool |\ Anchor Point Toel (Shift+C) HH Stacked Column Graph Tool
mo Touch Type Tael (Shift+T) 18" curvature Tool (shift+ ~) = Graph Tool
/ Line Segment Taol (1) E Stacked Bar Graph Teol
(€ Reshaping tools 7 AreTool F£ Linears ph Taol
r‘ Rotate Tool (R) ® Spiral Tool 22 Area Graph Tool
bid Reflect Tool (O) B Rectangular Grid Tool [ Scatter Graph Teol
:2 Scale Tool (5) @ Polar Grid Tool ‘, Pie Graph Tool
i Shear Tool O Rectangle Tool (M) @ Radar Graph Tool
k’) Reshape Tool O Rounded Rectangle Tool
B yidth Tool (shiferw) O Hliipse Tool (L) H Slicing and cutting tools
B o Tool (shiftR) O Polygon Tool 2 Slice Toal (shift+K)
o Twirl Tool w Star Tool v Slice Selection Tool
W pucker Tool & tareTool & CraserTool (shift=E)
W Gioat Tool & Shaper Tool (Shift+N) >4 scissors Tool ©)
E Scallop Tool l Pencil Tool (N} éy Knife
k. Crystallize Tool ﬂ’v Smaooth Tool
[l Wrinkle Tool ’ Path Eraser Tool I Moving and zooming tools
* Puppet Warp Tool b4 Jain Teol 'U Hand Tool (H)
K Free TransformTool (E} 2 Perspective Grid Tool (Shift+P) I3 print Tiling Tool
*a Perspective Selection Teol (Shift+y) O\ Zoom Tool (Z)

Q Shape Builder Tool (Shift+M)

Slika 16. Prikaz alata i funkcija Adobe Illustratora CC



Radi ustede vremena 1 povecavanje produktivnosti u Illustratoru, radna povrSina

lustratora je prilagodena za rad s tipkovnickim kraticama. Ako kursorom miSa prodemo

iznad alata za crtanje, iznad alata se pojavi slovo u zagradi koje oznaCava njezin precac.

Kombinacijom dvije ili tri tipke pokrece se odredena funkcija u programu, dok kratica s

jednim znakom obicno bude precac do odabira nekog alata. Illustrator nudi pregled svih

popisa kratica i funkcija isto kao i njihovo uredivanje ili stvaranje novih, tako da mozemo

definirati vlastite kratice i stvoriti posebne postavke za razli¢ite radne povrSine.
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Shape Builder
Live Paint Bucket
Live Paint Selection
Artboard

Slice

Hand

Zoom

Color

Gradient

Default

None

Toggle Fill/Stroke
Swap Fill{/Stroke
Symbol Sprayer
Toggle Screen Mode

Shortcut
v
A
Y
Q
P

Shift + ~
T
Shift+ T
%
Shift + C

M

L

B

Shift + B
N

Shift + N
€

R

o]

E

Shift + P
Shift + V
Shift + R
Shift + W
Shift + E

~ il <= Bl o &

Shift + M

Shift + L
Shift + O
Shift + K

D
!
X
Shift + X
Shift + S
E

Action

Create a document

Create a document from a template

Open a document

Place a file in the document

Open the Export for screens dialog box
Open the Save For Web dialog box
Package the document

Open the File Information dialog box

Print

Exit the application

Open the Color Settings dialog box

Open the Preferences dialog box

Repeat transforming objects in perspective
Move an object

Group the selected artwork

Ungroup the selected artwork

Make a clipping mask

Select artwork in active artboard

Deselect

Reselect

Select the object above the current selection
Select the object below the current selection

Make Live Paint
(when using the Paint Bucket tool)

Zoomin

Zoom out

View all artboards in window
Show/ hide artboard rulers
Show/ hide smart guides
Show grid

Show/ hide Align panel
Show/ hide Appearance panel
Show/ hide Color panel
Show/hide Gradient panel
Show/ hide Graphic Styles panel
Show/ hide Info panel
Show/ hide Layers panel
Show/ hide Stroke panel
Show/ hide Symbols panel
Open the Character panel
Open the Paragraph panel
Show! hide Transform panel
Show/ hide Pathfinder panel
Add new fill

Add new stroke

Add a layer

Add a layer while opening
the MNew Layer dialog box

Shortcut

Ctrl+ N

Shift+ Ctrl+ N
Ctrl+ O
Shift + Ctrl+ P
Alt+Ctrl+ E

Alt + Shift + Ctrl + S
Alt + Shift+ Ctrl + P
Alt + Shift+ Ctrl + |
Ctrl+P

Ctrl+Q

Shift + Ctrl + K
Ctrl+ K

Ctrl+D
Shift + Ctrl+ M
Ctrl+ G

Shift + Ctrl + G
Ctrl+7

Ctrl + Alt + A

Shift + Ctrl + A
Ctrl+ 6
Alt+Ctrl + ]

Alt+ Ctrl + [

Alt + Ctrl + X

Ctrl+=

Ctrl +-

Ctrl + 0 (zero)
Ctrl+R

Ctrl+ U
Ctrl+'

Shift + F7
Shift + F6

F6

Ctrl + F9

Shift + F5
Ctrl+ F8

7

Ctrl+ F10
Shift+ Ctrl+ F11
Cirl+T
Alt+Ctrl+T
Shift + F8
Shift + Ctrl + F9
Ctrl+/

Ctrl + Alt
Ctrl+ L

Alt + Ctrl+ L

Slika 17. Popis tipkovnickih kratica i funkcija u Adobe Illustratoru CC
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5.2.1. Koraci u izradi

Iako se postavke dokumenta mogu naknadno promijeniti, kod kreiranja novog, potrebno je
napisati naziv dokumenta, broj radnih ploha Arthoarda, odrediti veliCinu i napust. Prema
definiranim postavkama, otvara se prazni dokument na kojem postavljamo opciju, postavimo
dokument za rad u CMYK-u da bismo mogli dobiti standardizirani print. Ako presko¢imo ovaj
korak 1 ostavimo ga u pripremi za tisak, moguce je da ¢e do¢i do vecih odstupanja boja tako

da je najbolje slike konvertirati u CMYK sustav nekim programom za obradu fotografije.

Kod tiska jednostavno nije moguce posti¢i toliko bogatstvo boja kao $to je na monitoru
koji  koristi RGB sustav, pa je potrebno datoteke imati u CMYK-u.
CMYK dolazi od Cyan (plavkasta, tirkizna) Magneta (roskasta), Yellow (zuta) i Key (kljuc),
Sto zna¢i da su kod tiska Cyan, Magneta 1 Yellow uvijek oko Key(kljuca koji sluzi za

tamnjenje boja i dobivanje crne). [16]

New Document

Name:

Profile: ' [Custom]

Number of Artboards: 5

Spacing:

Size: [Custom]

Width: Units: | Millimeters
Height: Orientation: [y B

Bottom Left Right
Blead: | 5 = = =

~ Advanced
Color Mode:  CMYK A
Raster Effects:  High (300 ppi) A
Preview Mode: ' Default -

Align New Objects to Pixel Grid

Templates... Cancel

Slika 19. Prikaz napusta 3 mm Slika 18. Otvaranje dokumenta
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Postavke koje smo definirali:
Sirina: 148 mm

Visina: 210 mm

Mjerna jedinica: Milimetri

Napust: 3 mm

GREENPEACE

SAVJETI ZA VASU ZAJEDNICU

U Skoli il na posiu, na mjestu gdje provodis najvise vremena, moZes dati
doprinos i spasiti mora od onegisoenja plastikom. Cak i kada su viade i
kompanije te koje moraju djelovati, i promjene u nasim zajednicama velik su
Korak.

U nastavku je opisano pet savista uz koje tvoja zajednica moZs prijeci na Zivot bez
Zelis li obraniti more od najezde plastike? Na pravom si itag, ti ve€ mijenjad svoje “plastiéne navike”, a to je super vijest za
mjestu! Evo jednostavnih savjeta za promjenu navika lora | oceane!

kojima moZemo spasiti nada mora i oceane.

GREENPEACE it e
Mnoge Skole u svojim kantinama izbjegavaju koriftenje jednokratne plastiéne
SAVJETI ZA POJEDINCE ame.

kupovati hranu samo od onih ponudaga koji Koriste posude i pribor za jelo
+Prestani koristiti plastiéne vrecice. Umjesto niih, sa sobom ponesi vreéice za
o koristitil

- kako u kupaonici tako i u kul
- posudama koj

+ Koridtenje pitke vod

plastiéni

+Ne kupuj kozmeticke proizvode koji sedize mikiogranule, keo §to su paste za
2ube i piing kreme (ako nisi sigumi Steti Ii vasa krema okoliSu, pogleds] sadrd l
polietilen i/ili polipropilen)

Slika 20. Prikaz postavljanja teksta, logotipa, okvira i QR koda

Alatom Type tool su napravljeni okviri za unos teksta. Font teksta je Franklin Gothic
Book, Regular, Franklin Gothic Heavy, 12 pt, lijevo poravnat. Na prednjoj je strani centrirani

podnaslov koji je naglasen s Rectangle alatom, pravokutnikom u plavoj boji.

Pri dnu je stavljen QR kod koji je online generiran i njegovim skeniranjem link vodi do
Greenpeace web stranice na kojoj je moguce potpisati peticiju protiv plastike za jednokratnu

upotrebu.

QR kodove moze ocitati svaki mobitel s fotoaparatom i pristupom internetu koji ima
instaliranu aplikaciju za ¢itanje QR kodova. Nekim su uredajima te aplikacije ve¢ tvornicki
instalirane, a za ostale postoji velik izbor besplatnih aplikacija koje se mogu skinuti s

interneta.[ 8]
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Link na
peticiju:
Oceani nisu
odlagaliste
otpada!

Slika 21. Link QR koda na peticiju

Slika 22 . Prikaz koristenja Gradient toola

Izrada pozadine pomocu alata Paintbrush, Gradienta, tako da se nacrta deblja linija koju
vise puta dupliciramo, skaliramo, zatim dodajemo razliCite tonovne prijelaze i smjer prijelaza
u Gradient opciji (Linear i Radial) i na kraju spajamo objekte u nove objekte te ih opet
dupliciramo da bismo dobili savrSene prijelaze koji imitiraju more i1 valove. Gradijentnim
bojama stvaramo vizualno postepene prijelaze izmedu dvije ili viSe nijansa. U ovom slucaju je

su to bile nijanse plavih boja.
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File \ Help

E B

re——

Greenp:

¥ L l' -
SPASIMO MEDITERAN
OD NAJEZDE PLASTIKE!

Zeli5 Ii obraniti more od najezde plastike? Na pravom si
mjestul Evo jednostavnih savjeta za promjenu navika
kojima mozemo spasiti nasa mora i oceane.

GREENPEACE

SAVIETI ZA POJEDINCE

“Prastant koristt plastiGne vredioe, Umiesto nih, sa sobom pones! vredice 2
upri koje mozes wisskiatno koristi!

+e dapust da toj objed bude uarok oneEScenja eceanat Kurlst pribor za felo
pice napravin od materia 73 visekratny upotreby.

*Hotes 1es10 popil? Izbjegava) plasiicne boce | siams!

+Ne kupu kozmeticke profzvose ko)l sadrée mikrogranule, kao Sto su paste 0
e piling ke ko i sigurni St i vasa rema okolisu, pogledal sadidi |
poletien A1 palgier

+Recikliraj | dine sto

Zali 0 vido angatieati?
Super motas potpisat nasu peticul
Kormjace,picoKitov it G i ahvelnil

SAVJETI ZA VASU ZAJEDNICU

U Skoll 1 na posiu, na miestu gdje provodis najvise vremena, mozes datl
doprinos | spasiti mora od onediscenia plastikom. Gak | kada su viade |
kompanijs te koje moraju djelovati, | promiene u nasim zajednicama velik su
Korak.

U nastavi fe apisano pet savieta Lz koje tvoja zajednioa mode prijeci fa 2t bez
plastike. Ako ovo fitas, 5 svcie “plastic *, atoje super viest za
mors | oceanel

+ Prestani koristt plastlku za jednokratnu upoirebul
Koristl sama proizvode za visekratnu upotrebu u Skoll I na posil:
mades odgevornol sabi prediofit nabavii takvih Aroizvad,
Za5to prl Ugovarnju nabave razi it potrepsting ne birsll neplastiéns piBizvode?
Mnoge Skole u svafim kantinama Zbjegavaju koriStenie Jednokratne plasticne
‘ambalaze.
+ Mozes kupovati ranu sama od onih ponudata koil koriste posude | prlbor za jelo
2a visekrata upotrebu.
+ Ostavi missta 23 sudoper i pen lou Posuda Umjesto 23 kantu 2a smecel
+ Zamijeni suu ambalazu tekueg s3puna | oStalin sredetavs 7a istenie

= Kako U kupaonicl tako | U kuhinjl

- poSUdam koje e MOgU PONOWNO PUIT
+ Koritenje pithe vode iz sliavine puna je hole nego koriSienle automata s
plastiénim bocama.

Slika 23. Zavrsni prikaz izrade letka

4 Gradient
Appearance
Arthoards
Artboard 1
Artboard 2

< Character

U zadnjem koraku, dodane su dvije fotografije, prethodno obradene u Photoshopu, na

prednju 1 zadnju stranu.

Save Adobe PDF

Adobe PDF Preset:  [Press Quality] (Modified)

Standard: None v Compatibility: Acrobat 5 (PDF 1.4)

General Marks and Bleeds

Compression Marks

Marks and Bleeds )

Output — All Printer's Marks

Advanced — s
S Trim Marks

Summary

Printer Mark Type:
Registration Mar

G Trim Mark Weight:
Color Bars

= Offset:
Page Information

Bleeds

¥ Use Document Bleed Settings

Roman

0.25 pt

Save PDF Cancel

Slika 24. Spremanje dokumenta s raznim linijama i napustom
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Kod pripreme za print jedna od stvari na koje obra¢amo paznju su napust, linije reza, i
pretvaranje teksta u krivulje 1 overprint. Napust na dokumentu postavljamo ako neki objekt ili
pozadina na naSem dokumentu prelazi izvan oznaCenog ruba, pa se tako rjeSavamo
eventualnih bijelih rubova koji bi se mogli nadzirati prilikom rezanja, tako da je postavljen
napust od 3 mm.

Kada postoji tekst ili ilustracija koja prelazi preko drugog objekta, postoje dvije
mogucénosti, jedna je da se tekst izbije, a druga da se tekst stavi u overprint, tj. da se
prestampa preko cijelog objekta. Ako je u pitanju bijela boja, ona ¢e biti izbijena iz pozadine,
a ako je u pitanju crna boja, ona ¢e biti pretvorena u overprint. Cesta je greska da se bijela
boja oznaci kao overprint, pa se dogodi da se bijeli tekst uopée ne otisne jer bijela boja ne

postoji u tisku. [15]
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SPASIMO MEDITERAN
OD NAJEZDE PLASTIKE!

Zelis li obraniti more od najezde plastike? Na pravom si

mjestu! Evo jednostavnih savjeta za promjenu navika
kojima mozemo spasiti nasa mora i oceane.

GREENPEACE

SAVJETI ZA POJEDINCE

*Prestani koristiti plastiéne vrecice. Umjesto njih, sa sobom ponesi vrecice za

kupnju koje moZes visekratno koristitil

*Ne dopusti da tvoj objed bude uzrok oneéiSéenja oceana! Koristi pribor za jelo |

pice napravljen od materijala za viSekratnu upotrebu.

= Hoces neto popiti? Izbjegavaj plastiéne boce i slamke!

*Ne kupuj kozmeticke proizvode koji sadrie mikrogranule, kao Sto su paste za

Zube i piling I%E {ako nisi sigurni Steti 1i vasa krema okolidu, pogledaj sadrZi li

polietilen i/ili ph]lpmn]]en}

» Recikliraj! | naravno... potakni prijatelje te trgovine i kafice u susjedstvu da éine isto.

Zelis li se vise angafirati?

Super, moZes potpisati nasu peticiju!
Kornjace, ptice | kitovi bit ¢e ti zahvalni!

Slika 25. Prednja stana letka
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SAVJETI ZA VASU ZAJEDNICU

U skoli ili na poslu, na mjestu gdje provodié najviSe vremena, mozes dati
doprinos i spasiti mora od oneéiSéenja plastikom. Cak i kada su viade i
kompanije te koje moraju djelovati, i promjene u nasim zajednicama velik su
Korak.

U nastavku Je opisano pet savjeta uz koje tvoja zajednica moie prijeéi na Zivot bez
plastike. Ako ovo gita§, ti veé mijenjas svoje “plastiéne navike”, a to je super vijest za
mora i oceane!

* Prestani koristiti plastiku za jednokratnu upotrebul

Koristi samo proizvode za visekratnu upotrebu u Skoli ili na poslu:

moZed odgovornoj osobi predloZiti nabavku takvih proizveda.

Zasto pri ugovaranju nabave razliéitih potrepstina ne birali neplastiéne proizvode?
Mnoge Skole u svojim kantinama izbjegavaju horiStenje jednokratne plasticne
ambalaZe.

* MoZes kupovati hranu samo od onih ponudaca koji koriste posude i pribor za jelo
za visekratnu upotrebu,

* Ostavi mjesta za sudoper ili perilicu posuda umjesto za kantu za smece!

= Zamijeni svu ambalaZu tekuceg sapuna i ostalih sredstava za ¢iscenje

- kako u kupaonici tako i u kuhinji

- posudama koje se mogu ponovno puniti,
+ KoriStenje pitke vode iz slavine puno je bolje nego koriStenje automata s
plastiénim bocama.

Slika 26. Straznja strana letka
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Zasto pri ugovaranju nabave razlicitih potreptina ne biral
Mnoge £kole u svojim kantinama izbjegavaju korittenje
ambalaZe.
* Moz kupovat hranu same od onin ponudata koji koriste pesude |
za viSekratnu upotrebu.
* Ostavi mjesta za sudoper il perilicu posuda umjesto za kantu za smecel
* Zamijeni svu ambalaZu teku¢eg sapuna i ostalih sredstava za éitenje
- kako u kupaonici tako | u kuhinji
- posudama koje 58 MOEU PONOVND puniti,
« Koristenje pitke vode iz slaine puno je bolje nego koristenje automata.
plastinim bocama.

. |

- 0C - |
- ODLAGALI

Zeli% Ii obraniti more od najezde plastike? Na pravom
mjestu! Evo jednostavnih jeta za promjenu nav

kojima mozemo sp: mora i oceane.

o njih, sa sobom ponesi wretice za

oceanal Koristi pribor za jelo i

Slika 27. Prikaz letka kao digitalna publikacija
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6. Zakljucak

Cilj zavr$nog rada je objasniti kakvu ulogu ima letak u vizualnoj komunikaciji te napraviti
dizajn letka koji za sebe veze odredenu tematiku. Unato¢ velikoj digitalizaciji medija zadnjih
godina, naglasak je stavljen na to kako je letak jo§S uvijek veoma moc¢no reklamno,

propagandno 1 informativno sredstvo komunikacije kod vecine populacije.

U prakticnom djelu su napravljeni koraci u Adobe Illustratoru zajedno s koriStenim
alatima tijekom izrade. Naglasak je u samom procesu izrade letka jer dizajneri u taj list papira
ulazu puno vremena i truda kako bi ostvarili interakciju s ljudima, dok je s druge strane vijek
trajanja letka dosta kratak i ve¢ina njih ubrzo zavrsi u smecu. Oblikovanje letka obuhvaca i

dobru organizaciju podataka i elementa da bi zadrzali kompoziciju i €itljivost.

Tema za odabrani letak je aktivisticke naravi, upravo zato da se istakne u gomili

reklamnih tiskovina i pokuSava prenijeti poruku za ocuvanje okolisa.

Istaknuto je 1 to kako se vec¢ina letaka u danaSnje vrijeme koristi nagovarackim nacinom
komuniciranja i to posebice u reklamnoj industriji pa on postaje veoma bitan faktor za
povecanje obujma posla neke tvrtke jer su jeftini za proizvodnju i sadrze sve bitne informacije

na jednom papiru.
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OH ZA

H1¥dON
ALISHIAINN

SveudiliSte
Sjever

SVEUCILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

JTa, M At IMO\AC{ (ime i prezime) pod punom' moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovorno$éu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrinog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom

LETRL WD) EDW)_ aiy Nongn2 Wi, REOVoR v Mt g pis(Upisati  naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

I.D\Lvﬁ (,!( %;-\a_..,

(vlastorﬁéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveudilidta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili¥ne knjiZnice
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