Oblikovanje idejnog rjesenja dizajna ambalaze uz
izradu TV reklame prehrambenog proizvoda "Grickus"

Mlakar, Maja

Undergraduate thesis / Zavrsni rad
2019

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University
North / Sveuciliste Sjever

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:122:808767

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-05-15

HLYON
ALISY3IAINN
. _ Repository / Repozitorij:
—— :‘ § —
° University North Digital Repository
SVEUCILISTE
SJEVER

AN §epér

rd i r.ns k. h r DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLI


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:122:808767
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.unin.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/unin:2512
https://dabar.srce.hr/islandora/object/unin:2512

HHHHH
AAAAAAAAAA

SVEUCILISTE
EEEEEE

SveucdiliSte
Sjever

Zavrsnirad br. 615/MM/2019

OBLIKOVANJE IDEJNOG RJESENJA DIZAJNA AMBALAZE
UZ IZRADU TV REKLAME PREHRAMBENOG PROIZVODA
'GRICKUS'

Maja Mlakar, 0800/336

Varazdin, srpanj 2019.






HHHHH
AAAAAAAAAA

SVEUCILISTE
EEEEEE

SveucdiliSte
Sjever

Odjel za Multimediju, oblikovanje i primjenu

Zavrs$nirad br. 615/MM /2019

OBLIKOVANJE IDEJNOG RJESENJA DIZAJNA AMBALAZE
UZ IZRADU TV REKLAME PREHRAMBENOG PROIZVODA
'GRICKUS'

Studentica
Maja Mlakar, 0800/336
Mentor

mr. sc. Dragan Matkovi¢, dipl. ing.
visi predavac

Varazdin, srpanj 2019.






I ZA

SveuciliSte Sjever HLYON
Sveudilidni centar Varazdin ALISUIAING
104. brigade 3, HR-42000 Varazdin

Prijava zavrsnog rada

Definiranje teme zavrsnog rada i povjerenstva

ODJEL

Odjel za multimediju, oblikovanje i primjenu

MATIENI BROJ

PRISTUPNIK Maja Miakar 0336008429

DATUM KOLEGI)

4.12.2018. Obrada digitalnog videomaterijala

NASLOVRAPA  Oblikovanje idejnog rieSenja dizajna ambalaze

uz izradu TV reklame prehrambenog proizvoda 'Grickus'

NASLOV RADA NA

ENGL. JEZIKY Designing of food packaging design concept

with making a TV commercial of the salty sticks 'Grickus'

MENTOR ZVANJE

mr. sc. Dragan Matkovi¢, dipl. ing viSi predavac

SAEYL IO _ doc. art. Robert Gegek - predsjednik

doc. dr. sc. Darijo Cerepinko - &lan

mr. sc. Dragan Matkovi¢, v.pred. - mentor

dr.sc. Andrija Bernik, pred. - zamjenski ¢lan

5.

Zadatak zavrsnog rada

Brel 615/MM/2018

oPIS

Tema ovog rada je izrada televizijske (TV) reklame s naglaskom na promotivnu formu reklame prehrambenog proizvoda 'Gricku$'.
Radi se o fiktivnom proizvodu, koji se Zeli dostojno promovirati i predstaviti kao uvjerljivi prijedlog proizvodac¢ima da u buduénosti
‘osvane' u hrvatskim prodavaonicama. U radu je potrebno iskazati grafi¢ke i videosposobnosti autora kroz dva bitna dijela; graficki
(vizualni) te filmski (pokretni, audiovizualni). U prvom dijelu potrebno je razviti, oblikovati idejno rjeSenje dizajna ambalaze $to
podrazumijeva odabrati neku vrstu proizvoda, skicirati ga, dodijeliti mu reklamno ime, osmisliti dizajn ambalaZe te isti dizajnirati u
programu a potom i prezentirati. U drugom djelu potrebno je prikazati izradu knjige snimanja po kojoj se snima sav sadrZaj, nain
snimanja sadrZaja i postupke montaZe u programu Adobe Premiere Pro CS5.5. Sva potrebna graficka rieSenja izraduju se u
Adobe programima lllustrator CS5.1 te Photoshop CS6 Portable. Najveci dio rada treba obuhvatiti detaljni opis prakti¢nih dijelova
rada koji je ujedno potrebno potkrijepiti i bitnim teorijskim €injenicama. Sukladno odabranoj videoformi rada potrebno je izraditi
graficke elemente za naljepnicu (label) i omotnicu (cover) DVD diska.

U radu je potrebno:

1) Prikazati put od ideje do dizajna ambalaZe proizvoda 'Gricku$'

2) Prikazati graficko rieSenje ambalaze proizvoda s opisom pojedinih elemenata kod izrade

3) Prikazati sve faze produkcije audiovizualnog rieSenja proizvoda 'Gricku$'

4) Opisati izradu grafickih elemenata za naljepnicu i omotnicu DVD diska

5) Dati prikaz opreme i softvera kori$tenih u ovom radu s osvrtom na ograni¢enja prilikom izrade rada
6) Analizirati drugacija moguca rje$enja TV reklame na koj
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Sazetak

Bit ovog rada je izrada televizijske (TV) reklame s naglaskom na promotivnu
formu reklame prehrambenog proizvoda 'Gricku$'. Naime, radi se o zamiSljenom
proizvodu, koji se Zeli dostojno promovirati i predstaviti kao uvjerljivi prijedlog
hrvatskim proizvodacima ne bi li u budu¢nosti 'osvanuo' u hrvatskim prodavaonicama.
U radu se Zele iskazati graficke i videosposobnosti pa je tako on proveden kroz dva bitna
dijela; graficki (vizualni) te filmski (pokretni, audio-vizualni) dio. Da bi se uop¢e doslo do
prvog djela bilo je potrebno razviti, odnosno oblikovati idejno rjeSenje dizajna ambalaZe
$to podrazumijeva odabrati neku vrstu proizvoda, napraviti nesSto inovativno kod njega
da bude uvjerljivo bolji od takvih dosadasnjih 'slicnih’, skicirati ga, dodijeliti mu naziv -
reklamno ime, osmisliti dizajn ambalaZe te istu dizajnirati u programu a potom i
prezentirati. U drugom je dijelu na temelju idejnog rjeSenja napravljena knjiga snimanja
po kojoj je snimljen sav sadrzaj koji je kasnije editiran pomocu programa Adobe
Premiere Pro CS5.5. Sva potrebna graficka rjeSenja (sam dizajn, animirane podloge, logo,
i ostalo $to pridonosi efektnom dozivljaju tv reklame) izradena su Adobe programima
[llustrator CS5.1 te Photoshop CS6 Portable. U tekstualnom dijelu zavrSnog rada najvise
je prikazan detaljni opis prakti¢nog dijela ali je ujedno potkrijepljen i bitnim teorijskim
Cinjenicama. Sukladno odabranoj videoformi rada izradeni su graficki elementi DVD
naljepnice (label) i omotnice (cover) koji pridonose temi distribucije AV sadrzaja ali i

ljepSoj vizualnosti i prezentaciji.

Kljuéne rijeci: ideja proizvoda, dizajn, uskladenost boja, graficki elementi, vektorska i
rasterska grafika, storyboard (scenoslijed), tv — reklama, proizvod, pakiranje, kupovina,
trZiste, promotivni tip, lokalna televizija, video, zvuk, rezolucija, efekti, green screen,
Adobe programi, fotoaparat Huawei ip20 Pro Smartphone, Xiaomi Mi A2 Smartphone, full
HD format



Resume

The essence of this paper is creating a TV commercial with emphasis on the
promotional format of commercial food product 'Grickus'. This made up product can be
successfully promoted and presented as a reliable suggestion to Croatian manufactures
and maybe it could be available in the stores in the near future. Intention of this paper is
to show graphical and audiovisual abilities therefore the structural form is divided in
two parts: graphical (visual) and motional (audiovisual). First part includes the
development of the packaging design concept which includes choosing a product,
making something original so that it can be better than existing products on the market
(creating a sketch, giving product a name, shaping the design package concept,
programming it and presenting it). In the second part using the packaging concept
solution storyboard for the advertise was made which was edited by program Adobe
Premiere Pro CS5.5. All the necessary graphical solutions (design, animated layouts,
logos and everything that contributes to effectively experience tv commercial) were
made with Adobe programs Illustrator CS5.1 and Photoshop CS6 Portable. Theoretical
part of this paper shows a detailed description of the practical section but also supports
main theoretical facts. In accordance with the selected videoform graphical elements of
the DVD label and cover were made and they contribute to the distribution of

audiovisual (AV) segment and smoother visuality and presentation.

Key words: idea, design, matching colours, graphic elements, vector and raster graphics,
storyboard, tv-commercial, product, packaging, buying, market, promotional format, local
tv house, video, sound, rezolution, effects, green screen, Adobe programs, Huawei ip20 Pro

smartphone, Xiaomi Mi A2 smartphone, full HD format
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Popis koristenih kratica i akronima

Polipropilen
Polimer u proizvodnji ambalaze
Polietilen
Polimer u proizvodnji ambalaze
(red, green, blue)
aditivni sustav mijeSanja boja u elektroni¢kim medijima poput televizije,
interneta
(cyan, magenta, yellow, black)
Suptraktivni standardni model mijeSanja boja koja se koriste u tiskarstvu
Audiovisual - audiovizualni
Produkt koji u sebi sadrzi zvu¢nu i vizualnu komponentu
Digital Versatile Disc
opticki disk koji se koristi kao vrsta medija za visokokvalitetno pohranjivanje
podataka/pohranu filmova
Television - televizija
telekomunikacijski medij koji se koristi za prijenos pokretnih slika u boji/crno-
bijeloj verziji te u dvije, tri ili Cetiri dimenzije uz zvuk
Croatian Radiotelevision/ Hrvatska radiotelevizija ili HRT
Hrvatska javna postaja za emitiranje
'The cathode-ray tube’, tj. CRT zaslon
racunalni, TV ili druga vrsta zaslona (ekrana, monitora) temeljena na staklenoj
katodnoj cijevi
'A charge-coupled device'
uredaj s prijenosom naboja s najpoznatijom primjenom u slikovnim
senzorima svjetlosti Sto imaju digitalni fotoaparati/kamere umjesto fotografskog
filma
‘Complementary Metal Oxide Semiconductor’

tehnologija za izradu digitalnih i analognih mikroelektronickih sklopova

DSLR 'A digital single-lens reflex camera' /SLR

INT

digitalni zrcalno-refleksni fotoaparat, iza zrcala i zatvaraca je svjetlosni senzor

interijer, unutarnja okolina/ambijent



EKST eksterijer, vanjStina/vanjski prostor
PAL 'Phase Alternating Line'
sustav kodiranja boja za analognu televiziju koji se koristi u televizijskim
sustavima u vecini zemalja koji emitiraju 50 poluslika (25 slika) u sek (576i) -
Europa
FPS Frames Per Second - slika po sekundi vremena
mjera koliko se informacija koristi za pohranjivanje i prikazivanje videozapisa
kretanja
HEVC 'High Efficiency Video Coding'
Znan kao H.265, videokodiranje visoke ucinkovitosti, obe¢ava dvostruku
kompresiju mogucu uz najbolje Blu-ray metode kompresije videozapisa
2K  Master Format - rezolucija kina
vodoravna rezolucija od priblizno 2.000 TV linija po visini slike ekrana uredaja
Digitalne kinematografske inicijative (DCI) definiraju standardnu razlucivost od
2K kao 2048 x 1080
(1080)p niz HDTV videoreprodukcija visoke razlucivosti koje karakterizira 1.920
piksela prikazanih na zaslonu vodoravno i 1.080 piksela u vertikalnom
poloZaju sa progresivnom metodom skeniranja
FHD Full HD
Digitalni video format sa rezolucijom 1920 x 1080
GREEN - SCREEN 'Chroma key compositing' ili 'chroma keying'
tehnika vizualnih efekata/ postprodukcije za komponiranje dvije
slike ili videa zajedno
STOP - MOTION tehnika izrade animiranog filma u kojoj se objekti fizicki
manipuliraju u malim koracima izmedu pojedinacno fotografiranih
kadrova pa se stekne dojam pokreta kada se niz kadrova
reproducira kao brz slijed
VC-1 'Video Coding' / SMPTE 421M
Standard/format video kodiranja, proizasao iz WMV 9 serije video kodeka
MP@HL 'Main Profile At High Level'
Standard koji odgovara onome $to je poznato pod nazivom HDTV

('High Definition Television') - televizija visoke razlucivosti
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1 Uvod

Multimedija je jedan bogat pojam koji se grana na sliku, tekst, zvuk, animaciju,
video i interaktivnost. Web stranice, modeliranje, fotografija, audio ili video kreacije sve
to veZemo uz taj pojam, a za njega je potrebno u krajnjoj liniji rac¢unalo. Od zavrSenog
srednjoskolskog smjera medijskog tehnic¢ara nastavila sam put na sveuciliSnom studiju
Multimedije, oblikovanja i primjene. Kako se svaka osoba u tako Sirokom pojmu prikloni
necemu viSe, neCemu manje mene oduvjek zanimaju video kreacije i dizajn stoga ovaj
rad objedinjuje te dvije grane.

Dakle, rad je sproveden kroz dva bitna dijela. Prvi dio bavi se ¢istim dizajnom a
drugi videom i grafikom. RijeC je o oblikovanju idejnog rjeSenja dizajna ambalaZze uz
izradu TV reklame prehrambenog proizvoda ,Grickus“. Reklama je ta koja objedinjuje
oba djela. Kako sve polazi od ideje, tako i prvi dio zapocinje opSirnim opisom puta od
ideje do kreacije dizajna ambalaZe, Sto ukljuCuje najprije odabir neke vrste proizvoda,
osmisliti kod njega nesto inovativno u odnosu na sli¢ne proizvode, pridodati mu naziv -
reklamno ime odnosno bilo je potrebno razviti, oblikovati idejno rjeSenje dizajna
ambalaZe te isti izdizajnirati u programu a potom i prezentirati. Naime, u mom slucaju
radi se o prehrambenom proizvodu, Cije rjesSenje je fiktivno Sto znaci da je njegova jedina
svrha kvalitetna promocija i predstavljanje kao uvjerljivog prijedloga hrvatskim
proizvodacima da u skoroj budu¢nosti 'osvane' u hrvatskim prodavaonicama. Sukladno
tome izraden je tzv. znak kvalitete hrvatskog proizvoda, logotip ,Proizvedeno u RH". U
prvom djelu biti ¢e detaljno razradeno i od kakvih svojstava, sirovina ambalaZe sam se
odlucila da ona bude izradena. Sva potrebna graficka rjeSenja odradena su Adobe
programima Illustrator CS5.1 te Photoshop CS6 Portable, ¢iji je put izrade pojedinih
elemenata koji vode konacnom grafickom rjeSenju detaljno opisan i prikazan
screenshotovima (trenutnom slikom zaslona tokom rada) do samog nacina pohrane
gotovog dizajna. U prvom djelu sam isto tako opisala kako sam pripremila pojedine
graficke elemente za daljnje koriStenje u drugom djelu, odnosno u programu Premiere,
koji su mi nuZni za montaZzu i postizanje odredenih efekata videoreklame.

Sve je spremno za drugi dio koji zapocinje okosnicom ovog djela a to je
postavljanje zahtjeva za izradu promotivne forme videa, reklame odnosno sedme vrste
umjetnosti - filma, gledano sa Sireg spektra. U ovom su djelu prikazane sve faze
produkcije audiovizualnog rjeSenja proizvoda 'Gricku$'. Predprodukcijom zapocinje
uvod u pojaSnjenje televizijske reklame kao filmske vrste uz definiciju koristenog
reklamnog formata, promotivnog tipa. Usto je napravljen sinopsis te opisana izrada
knjige snimanja po kojoj je snimljen sav sadrzaj u produkciji. U toj fazi navedeni su uz
pojasSnjenja neki od produkcijskih elemenata snimanja poput vrsta kadrova, rakursa,
pokreta kamere, zvuka, nacina snimanja sadrZaja koji je kasnije umontiran pomocu
programa Adobe Premiere Pro CS5.5. Ciji postupci su navedeni i pojasnjeni a dio su
posljednje faze izrade filma - postprodukcija. Po zavrSetku montaze na kraju faze slijedi



pohrana i prikaz podeSenih postavki za eksport - izvoz promotivne reklame ,Grickus“ te
nesto kasniju reprodukciju.

Slijedi pojam distribucije izradene reklame uz opis njenog izvoza na DVD.
Ovakvoj video formi rada prilice marketinSki elementi za privlacenje pozornosti publike
pa su tako izradeni graficki elementi: reklamni plakat, DVD label (omotnica) i cover
(otisak za DVD) cija je graficka izrada takoder opisana. Rad se najviSe bavi detaljnim
opisom prakticnih dijelova rada no ujedno je potkrijepljen i bitnim teorijskim
¢injenicama.

Biti ¢e navedena koriStena tehnologija graficke i AV produkcije s osvrtom na
ogranicenja prilikom izrade rada. Nailazak na usputne razne probleme tokom rada i
analiza drugacijih mogucih rjeSenja TV reklame na koja utjeCu raspolozivi tehnicki
resursi samo su jo$ neka od pitanja koja se pokusavaju razotkriti i ¢cime se bavi ovaj rad.

Uz dosadasnje vlastito steceno iskustvo ostali koriSteni izvori podataka su: knjiga
Belaka pod nazivom 'Ma tko samosmislja te reklame?!?' te 'Integrirana marketinska
komunikacija' T. Kesi¢a. Uz to bitna je skripta iz nastavnog predmeta Komunikologije, dr.
Cerepinka D. Pod nazivom Kratki pregled najvaznijih teorija, pojmova i principa. Zatim
clanak , Televizijska reklama kao Zanr* sa studija novinarstva trece godine FPZ-a, ¢lanak
Turkovic¢a sa web portala ACADEMIA na temu Propagandni film, materijali sa sveuciliSne
Moodle platforme poput HRT - ovog leksikona radija i televizije, ¢lanka o izradi
promotivnog videospota za srednju Skolu Ivanec, c¢lanci ,Svjetlo u TV studiju,
Primjenjena rasvjeta“ Borisa Popovi¢a. Takoder ¢lanci i skripte sa interneta o snimanju i
na temu ,Kako rezirati/snimiti promotivni video?, preuzeta wordova datoteka na temu
"Tipovi filmskih vrsta’, ¢lanak koji govori o tome po ¢emu se reZiser oglasnog spota
zanatski razlikuje od rezisera filmova i slicnih formata. Kao izvor takoder je koriStena
Youtube besplatna glazbena biblioteka, tutoriali i videi, graficke stranice sa besplatnim
.png transparentnim slikama, stranice za konvertiranje formata (..) Kao sporedne ali
bitne izvore proucavanja spomenula bih poglavlje ,Razvoj i trendovi u ambalaZi
prehrambenih proizvoda“ sa sluzbene stranice Podravka ali i sveuciliSni materijal
'Skripte iz predmeta <<Medijska komunikologija>>' koji je svakako neizostavni dio
ovakve marketinske price jer moramo znati i kako dobro napraviti video produkt koji ¢e
prodati na$ proizvod. Prodaje se preko elementa reklame stoga ona mora sadrzajno u
sebi nagovarati na kupnju i reklama nije dobra ukoliko ne uspije prodati, ne postigne
svoju svrhu.



2 0Od ideje do dizajna ambalaze proizvoda 'Grickus’

Sve je zapocelo od sirove ideje i skica, odnosno tzv. 'brainstorming'- a,
prikupljanju ideja na papir. Vidi Slika 2-1. Cilj mi je bio napraviti nesto Sto ¢e ujediniti
grane multimedije u kojima sam 'najbolja’, grafiku i video, a takvu formu jedino sadrzi u
Sirokom pojmu reklama. U pocetku sam trazila proizvod s loSom ambalaZom pakiranja
no onda nakon dugog razmisljanja odlucila sam odabrati neki proizvod i napraviti nesto
inovativno kod njega, poput re - dizajna te s novim reklamnim nazivom. Tako sam
odlucila osmisliti i izraditi nov dizajn ambalaZe za prehrambeni proizvod slanih Stapica
novog imena 'Grickus'. PoSto su to namirnice koje se grickaju sinuo mi je takav prigodan
naziv. Ponajprije sam oblikovala idejno rjeSenje na papir a zatim i u grafickim
programima. Odlucila sam da se slani Stapic¢i nalaze u polukruznoj posudi Cetvrtinski
odijeljenoj ¥4 za razlicite posipe - vrste Stapica: slani (original), sezam, kumin, chia
sjemenke. Napominjem da su ta cCetiri posipa fiktivna kao i proizvod te da ¢e ovaj
novonastali produkt sluZiti kao prijedlog da se proizvede u Hrvatskoj. Da zaokruZim
marketinSku pri¢u potom sam odlucila napraviti i TV reklamu Sto i pristaje ovakvom
proizvodu.

,mz . HECA_oLEBll. .

Slika 2-1 Skica idejnog rjesenja

Slika 2-2 Sjajni papir



S ugodnom konzumacijom $to podrazumijeva lako otvaranje i ne rasipanje proizvoda, uz
primamljiv i ekoloski prihvatljiv dizajn. Ova ambalaZa biti ¢e primarna, polimerna i
polukruta. Vidi slike od 2-3 do 2-5. Trebalo je odabrati pogodnu ambalaznu materiju pa
su tako potrebne sirovine (ambalazni materijali): poluprozirna plasticna folija
(kombinirano meka i tvrda) te sjajni ukrasni (printable) papir za otisak dizajna iz slike
2-2. Takva PP folija je sastavni dio polipropilena, termoplasticnog materijala s
polukristalnom strukturom. Ima veéu snagu i c¢vrsto¢u i viSu tocku topljenja nego
PE. Koristi se u grafickoj, kemijskoj i medicinskoj industriji kao i u industriji ambalaZze.
Prednosti PP-a su: niska specifi¢na teZina, mogu se savijati viSe puta, otporne na visoke
temperature, jednostavna mehanicka obrada, mogu se reciklirati, odlicna otpornost na
vodu, ulja, masnoce i kemijske supstance, netoksic¢ne. [1]

Slika 2-3 Izgled ambalaze iz pticje perspektive Slika 2-4 Izgled ambalaZe u normalnoj vizuri

Slika 2-6 Primjer principa podjele

Slika 2-5 Oblik kutije ambalaze



3 Graficko rjesenje ambalaze proizvoda

Kad je sve bilo isplanirano, morala sam pripremiti slikovne materijale za kasniju
obradu S$to znaci fotografirati potrebno i tek tada sam krenula na rad za ra¢unalom.
Pokrenula sam Adobe programe Photoshop CS6 Portable te Illustrator CS5.1 u kojima
sam izradila potrebne graficke elemente pa i krajnji produkt. Naime, program Photoshop
namijenjen je za rastersku dok je Illustrator za vektorsku grafiku. Na vrhuncu rada
izradila sam i logotip hrvatskog proizvoda kojeg sam dodijelila dizajnu ambalaze. U
nastavku pogledajte cijeli put pra¢enja postupaka izrade.

Napomena; prije odredenih radnji u tim programima bile su nuZne rasterizacije
slojeva (desni klik miSa na odredeni layer: Rasterize) tj. pretvorba u obi¢nu, rastersku,
sliku kako bi se Zeljeni zahtjev rada mogao izvrsiti kao npr. warp efekt kojeg sam Cesto
koristila. Pojavi se sko¢ni prozor dijaloSkog okvira kako bismo na vrijeme znali. [2]

3.1. Adobe Photoshop CS6 Portable

Kada sam imala potrebne fotografije i plan rada, otvorila sam program Photoshop.
Najprije sam sve slike .jpg formata (na kojima je ono Sto mislim koristiti i primjenjivati u
cjelokupnoj slici krajnjeg produkta ambalaZe) uredila i pretvorila u .png format.

Znaci fotografirala sam slane Stapi¢e na cistoj podlozi te sve vrste posipa na green
screen podlozi kako bi ih dobila polutransparentno. Eraser Toolom maknula sam bijelu
pozadinu Stapica i pohranila ih u .png. Slika 3-1 prikazuje selektirane Stapice spremne za
kopiranje u novi ¢isti sloj bez vidljive pozadine.
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Slika 3-1 Selekcija Stapica

Pomocu kratice CTRI + T pomaknula sam ih na Zeljenu poziciju, bolje uspravno. U isti
projekt dodala sam opcijom iz Filea: 'Place...' posip chia, Eraser Toolom obrisala sam
sredinu slike da sjemenke izgledaju razgranato, uzela takvu sliku, kopirala je viSe puta i
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stavljala je na Stapice. Na kraju sam jo$ povecala sliku i obrisala posip koji je slucajno
zavrsio pored Stapica. Postupak sam ponovila za svaki posip i tako sam onda u projektu
imala najdonji sloj (layer) slane Stapice i redom gore slojeve odnosno mape: sezam,
kumin, chia koje sam iskljucivala i ukljucivala ovisno o potrebi koji sloj sam morala
doradivati.

Slika 3-2 Priprema za stavljanje
posipa

-----

Slika 3-3 Brisanie nagomilanogq dijela

Zatim sam zasebno spremila svaki skup Stapi¢a s posipom u .png kako sam ih mogla
dodavati sa Place na sliku plasti¢ne ambalaZe. Visak sam brisala s Eraser Toolom.
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Slika 3-4 Prikaz stavljanja svakog posipa u ambalazu



Potom sam krenula u izradu maske. Na obican sloj napisala sam crnim slovima i Zeljenim
fontom Grickus. Umetnula sam sve Cetiri .png slike Stapic¢a i poredala jedno do drugog da
prekrije slova, toCnije poSto je paran broj da dva slovna znaka zauzumu jednu vrstu
posipa. Slojeve sa posipima sam linkala, grupirala, pripazila da je tekstualni dio, odnosno
ono na ¢emu ho¢emo primjeniti masku ispod i tada sam oznacila oba sloja i miSem na
prozor Layer-> Create Clipping Mask sam napravila masku. Tekst je poprimio
oblikovanje, pozadinu Stapica, koji ¢u kasnije implementirati u dizajn.

A

seichus!

Slika 3-5 Maskiranje reklamnog imena

Gotovu masku naziva premjestila sam sa desnim klikom misa na Duplicate Layer-> u
prethodni projekt i tamo podesila da bude to¢no na poziciji ambalaze gdje Zelim.
Doradila sam ga desnim klikom miSa na Free Transform ali i preoblikovala po Zelji, da
bude 'savijen' pomoc¢u naredbi Skew - Distort - Perspective.
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Slika 3-6 Transformacija naziva na ambalaZzZi



Slika 3-7 Brisanje Gradienta podrucja sa 'Clear’

Sa Pen Toolom krenula sam raditi oblik omotnice, na koji sam desnim klikom 'Blending
Options' primijenila kosi Gradient odgovarajuc¢ih boja. Nakon nekog vremena nisam bila
zadovoljna nekim detaljima, pa sam iSla doradivati. Nije mi se svidalo linijski
neujednaCeno dno dizajna kako sam u pocetku napravila pa sam iSla korigirati i
napraviti novo dno ambalaZe tako da sam samo smanjila transparenciju starog da mi
sluzi kao predlozak te s Toolom napravila ljepsi oblik na kojeg sam joS primijenila
Zeljenu teksturu u arhivi tekstura u prozoru Styles te mu pridodala joS neke efekte poput
obruba. Nadodala sam svjetlosni efekt prigodnih boja.

e owe :mmn RIS

Slika 3-10 Transformiranje oblika dna



Jo§ sam odlucila preoblikovati sam
naziv proizvoda da ne stoji vodoravno
ve¢ ukoSeno. Nazive posipa sam
smanjila i premjestila dolje za nekoliko
mm. Logotipu sam nadodala efekt
sjena u boji i joS neke da bude bolje
primjetan.

Nesto kasnije kod pohrane Cete vidjeti
gotov proizvod u cjelosti, a sad slijedi
kako sam taj isti dizajn pripremila za
koristenje u programu montaZe videa.

¢ - @

Slika 3-12 Ponovna transformacija imena

Slika 3-13 Crvena Quick mask za korigiranje

Priprema grafike za kasniju
postprodukciju promotivne reklame

Dakle, posto se neki layeri preklapaju u
dijelovima slike, nisu izdvojeni a ja Zelim
dobiti ambalazu proizvoda bez ikakve
pozadine, iskljucivanje pojedinog layera
ne funcionira, jer ovdje ne postoji zasebni
layer pozadine pa koristim masku i
izrezivanje. Sa Magnetic Lasso Tool
oznacila sam cijeli proizvod zatim kliknula .
na Edit in Quick Mask Mode, potom uzela kist (Brush) odgovara]uce veli¢ine i popravila
rubove, tako da sam nadodala ili izbrisala crveni dio a to sam postigla opcijama
Default/Switch Foreground and Background Colors u obliku strelica ili jednostavno
kraticama X i D. Kada smo zadovoljni klikom ponovo na tu opciju s pocetka odznacimo
mod u masci, idemo na Edit-> Copy Merged, dolje dodamo novi layer u koji samo s

CTRL+V zalijepimo kopirano. Tada jos moramo taj sloj sa desnim klikom Duplicate Layer
premjestiti u drugi projekt praznog podloska bez pozadine tako da odaberemo mjesto:
'Destination: Document:' koje se u mojem slucaju zove amb_za_ubaciti.psd posto Cu je
ubaciti u jedan kadar u Premieru. Tamo sam samo joS maknula Background, pozadinu i
dodala Shadow, sjenu sprobavajuci razli¢ite jacine i tako spremila nekoliko varijanti
obavezno .png formata. Na samom kraju preoblikovala sam jo$ jednom Distortom naziv,
uvecala logo i premjestila nazive posipa, odnosno uredila neke elemente grafike na
dizajnu.
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Slika 3-18 Gotova ambalaZa .png formata Slika 3-19 Proizvod uklopljen u ambijent
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Nadalje, za neki drugi kadar trebala sam svaki Stapi¢ pojedinacno sa svakim posipom
kako bih slozila da ulaze, kre¢u se dijagonalno u kadar. Najprije sam pripremila u
programu da na listu papira imam jedan Stapi¢, ostatak sam obrisala Erase Toolom, i
iskljuc¢ila pogled pozadine, da je na transparentnoj podlozi. Ve¢ odprije sam imala
posloZene posipe u zasebne mape, tako da sam samo ukljucila posip koji sam trenutno
slagala, sve ostale iskljucila, posloZila da bude neravnomjerno rasporeden i ¢im realniji
prikaz. U nekim slucajevima kao u prilozima 3-20 i 3-21, gdje posip nije tako primjetan,
kopirala sam sloj kumina viSe puta te ih spremjestala na Stapi¢. Za uredniji i €iS¢i prikaz
u mapi slojeva, sve kopirane slojeve kumina sam selektirala/oznacila te ih spojila u
jedno desnim klikom misa 'Merge Layers'. Ostatak oko Stapi¢a sam obrisala a Stapi¢
spremila kao ,one stick_posipl.png“ u mapu. Postupak sam ponovila za svaki posip
Stapica. Na kraju sam dobila cetiri .png slike.

Slika 3-20 Selektiranje svih slojeva

Slika 3-22 Programsko 'posipavanje’ stapié¢a Slika 3-23 Posipani Stapi¢ sa chiom
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Za pripremu jednog kadra sam takoder odrezala dio jednog Stapica i posloZila da izgleda
poput kazaljke na satu. Eraser Tool, tj. gumica bila je dovoljna.

Slika 3-24 Kazaljka png.formata u obliku Stapiéa

Pripremila sam i rastersku sliku reklamne fotografije u vektorski oblik, da bude vidiljiva
samo ruka i proizvod. Alatom za selekciju oznacila sam oblik kojeg Zelim izrezati po rubu
i samo ga kopirala u novi sloj, dok sam sloju ispod maknula vidljivost. Nedostatke sam
korigirala na ve¢ prije spomenuti nain upotreba crvene maske. Sliku sam spremila u
.png format. Drugi nacin ovakvog rjeSenja bio bi selektirati svo okolno podrucje i ocistiti
ga opcijom Clear iz Toolbara, evenutualno maknuti vidljivost backgrounda - pozadine i
spremiti.

Slika 3-25 Ruka sa proizvodom u .png formatu
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3.2. Adobe Illustrator CS5.1

Kako je Illustrator program vektorske grafike ovdje sam uz Photoshop osim samog
dizajna ambalaZe odlucila pripremiti jos neke elemente grafike koje ¢u trebati kasnije u
samom montiranju videa. Za razliku od rasterske grafike koja je temeljena RGB
modelom boja koji definira ekransku boja pixela, u vektor grafici i tisku boja je
definirana CMYK modelom boja.

3.2.1. Izrada znaka kvalitete (logotipa) hrvatskog proizvoda

Osim tako nekih elemenata, kombinacijom Photoshopa te Illustratora izradila sam i
logotip kvalitete hrvatskog proizvoda, odnosno da se vidi da ¢e proizvod biti proizveden
u Hrvatskoj. Prilog 3-26 prikazuje primjer zasti¢enog logotipa kakvog sam htjela izraditi,
iako se on moZe dobiti od HGK-a. Zatim sam proucavala, u fotografskom smislu na koje
nacine se sve primjenjuje hrvatski logo da imam neki 'put vodilje'. Tako sam pronasla
dva motiva na kojem je on primjenjen, u prilozima 3-27 i 3-28. Nato je uslijedila moja
vlastita skica 3-29 koju sam s papira prenijela u program, a tamo je jo$S doradivala dva
dana. Smatram kako ne moZe cjelokupan izgled s papira biti konacan ve¢ da se tek u
programu dode do dodatnih ideja kamo Sto smjestiti da dobro izgleda, ne samo meni ve¢
i publici kome je na kraju krajeva to i namjenjeno. PoSto sam imala viSe varijanti
izradenog logotipa, pitala sam i svoju okolinu za misljenje najboljeg i tako se odlucila za
jednu varijantu za koju i smatram da se najbolje i ljepSe isti¢ce na mojem proizvodu.

N n
-

CROATIA AIRLINES

shutterstock.com - 1059245441

Slika 3-26 Primjer logotipa Slika 3-27 Primjer primjene dizajna  Slika 3-28 Primjer primjene 2
hrvatskog proizvoda
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Slika 3-30 Grb RH sa kojeg sam
preuzela to¢nu nijansu crvene

Slika 3-29 Skica formacije logotipa

Nakon skica i premisljanja, otvorila sam Illustrator, uzela alat s kojim sam napravila
obrub, osnosno oblik slican obliku potkove poSto ona asocira na RH, pa sam toolom
napravila oblik kockice koju sam ispunila crvenom bojom, skinula sam sliku grba i
ucitala u projekt i sa Color pickerom uzela to¢no tu nijansu s grba. Zatim sam s CTRI+C ->
CTRL+V kopirala i zalijepila/duplicirala vise kockica, koje sam poslagala po mom ukusu i
nekoj simetriji.
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S
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COTENSAUNTEP ENEE FARARD QAN He DA xE |
UeRERL FUNDEW FNRE FARRED RRANL/ S0 xH

TE

e T TeTE W iwen-uiy
rmiranje pravilne simetrije

Slika 3-31 Zapoceto crtanje logotipa Slika 3-32 Fo

Kada sam popunila oblik crvenim kockama, tj. popunila mjesta koja Zelim crvenom
bojom, morala sam napraviti masku, da se ponisti crvena boja koja je izvan oblika.
Imamo posebno grupirane sve kockice i zasebno sam oblik. Za to je vrlo bitno da sve
bude sve u istom sloju a ono Sto Zelimo da se istakne Sto je u nasem slucaju oblik
potkove po rubovima, mora biti podeSeno (Arrange) ispred (Bring To Front). Kada to
ostvarimo oznac¢imo obje grupe, klikom na prozor Object -> Clipping Mask -> Make i
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stvar je rjeSena. Finalno rjeSenje oblika prije izrade maske vidimo u prilogu 3-33 no
cjelokupan logo jo$ nije gotov. Ako nismo zadovoljni uvijek s CTRL+Z moZemo vratiti i
popraviti situaciju.

— - e - Ol w0 % R G B B2 TR

Slika 3-33 Stvaranje 'Clipping’ maske

Skinula sam sa Interneta .png zastavu Hrvatske i krenula je
deformirati u Photoshop u viSe varijanta oblika koje ¢u
kasnije isprobavati unutar potkove. Ubacila sam je u program,
_ s CTRL+T oznacila, smanjila je, gore kliknula na ikonu 'Switch
between free transform and warp models' pa odabrala Zeljeni
Slika 3-34 Zastava RH — op]ik, podesila jatinu deformacije i potvrdila zahtjev
transformacije.

Slika 3-36 Potvrdivanje uradene transformacije

© o

Slika 3-35 TraZenje distorzije oblika 'Flag’
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Pomocu opcija Distort - Skew - Perspective i pomicanja vektorskih toc¢ka napravila sam

g

jo$ jedan oblik zastave. Svaku sam spremila kao .png.

Ay
o

Slika 3-37 Oblik 1 Slika 3-38 Oblik 2 Slika 3-39 Oblik 3

Potom sam ucitala ih u projekt gdje je oblik potkove i isprobavala kako ga uklopiti u
izradeni sadrzaj. Nakon prve izrade odlucila sam jo$ to urediti i poboljsati, pa sam logo s
lijeva doradila u Photoshopu. U program PS ucitala sam taj polukruzni oblik
nedovrsenog logotipa i na to sam ucitala u zaseban sloj sredi$nji oblik zastave i posloZzila
ga. Tu sam naiSla na problem da zastava prelati preko 'potkove' pa sam to rjesila tako da
sam Magnetic Lasso Toolom napravila oblik s bocne strane koji prati rub zastave, uzela
gumicu tj. Eraser Tool, kojom sam mogla obrisati dio koji je ajmo re¢i izvan zastave, koji
se preklapa i loSe izgleda. u prozoru Edit opciju Clear i viSak bi nestao. Jo$ jednostavniji
nacin je kliknuti Postupak sam ponovila i s desne strane. Moramo samo paziti da smo na
sloju zastave Ccije djelove i Zelimo pobrisati. U jedan sloj Type Toolom vrste Horyzontal
upisala sam tekst 'PROIZVEDENO' a u drugi sloj 'U HRVATSKO]' i to poslozila na zastavu
uz zadavanje oblika tekstu: 'Create Warped Text -> oblik Flag'. Pen Toolom napravila
sam i plavi detalj na logotipu, podeSavajuci vrstu linije da bude elegantna i plava.
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Slika 3-40 Prikaz izradenog na 'artboardu’ Slika 3-41 Doradivanje oblika 1

Pogledajte priloge od 3-41 do 3-45 koji govore viSe o samoj izradi.
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File Edit Filter 3D Window

Image  Layer Help
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Slika 3-44 Doraden logotip

File Edit Filter
Ctrl+Z
Shift+ Ctrl+Z

Alt+Ctrl+Z

Image  Layer

Undo Eraser o =
rase to History
Step Forward

Step Backward

Fade Eraser... Shift+ Ctrl+F

Cut
Copy

Copy Merged
Paste

Ctrl+ X

Ctrl+C
Shift+ Ctrl+ C
CtrleV

i
©

;ﬂ ./*

Paste Special

RN

Check Spelling..
Find and Replace Text...

<. Fill.. Shift+F5
L, Stroke.
Content-AwareScale  AltShift=Ctrl+C
Puppet Warp
Fres Transform CirlsT
Transform >

Auto-Align Lay

Auta-Blend

Define Brush Preset.
Define Pattern...
Define Custom Shape...

Purge ’
Adobe PDF Presets...

Presets Y
Remote Connections...

Color Settings. Shift+Ctrl+K
Assign Profile...

Convert to Profile...

Alt+Shift+Ctrl+K
Alt+Shift+Ctrl+ M

Preferences L

Keyboard Shortcuts...
Menus.

Slika 3-45 Dodavanje sjena na tekst
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Program funkcionira tako da moZemo imati u jednom projektu vise radnih ploca, vise
slojeva kao u prilogu 3-46. Oznaceni artboard ima crni rub. Slojevi nose nazive artl, art2
i recimo sloj 1 ne mora sadrzavati dizajne samo sa radne ploce 1. Tako ja imam 3 tzv.
artboarda i na svakom jednu il slicne varijante logotipa. Bilo bi dobro imati organizirano
da je samo sloj 1 i artboard 1 a, u potrebi da koristimo podslojeve. Kod pohrane moramo
obavezno naznaciti 'use artboards' i pod tim definirati koja to¢no radna plo¢a da nam ne
stavi sve dizajne na isti papir. Export je bio nuZan u .png formatu.
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Slika 3-46 Pregled varijanti
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Slika 3-47 Export varijanti

Prilozi ispod vam donose sva moja graficka rjeSenja uz krajnju odlucenu varijantu,
objasnjene izrade iznad, koja najbolje pristaje proizvodu.
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Slika 3-48 Verzije prvog tipa

Slika 3-50 Verzija treceg finalnog tipa

Slika 3-49 Verzija drugog tipa
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Nadalje pripremila sam pozadinu za jedan kadar. Iskoristila sam dizajn koji sam radila
za vjezbu u srednjoj Skoli na predmetu 'RaCunalna grafika'. Samo sam maknula neke

elemente, promijenila boju pozadine te podesila jacine boje, spremila u .png.

Slika 3-51 Preuredivanje mog starog uradka

Slika 3-52 Postava kruznog Gradienta smede
nijanse

Radi se o kruznoj perspektivi, 'Radial Gradient' nacinu ispune, prijelazu boje, Cija
svojstva sam korigirala po Zelji.

Slika 3-54 Pozadina spremna za Premier
Slika 3-53 Vertikalan prikaz iz programa .Al
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Napravila sam jos i tzv. 'dialog strip box', okvir u obliku oblaka koji se koristi najc¢eSc¢e za
prikaz dijaloga/monologa u stripovima. Prvo sam Pen Toolom kreirala Zeljeni oblik, pa
Direct Selection Toolom uredila vektorske toc¢ke dodirivanja i tako dobila uredniji oblik.
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Slika 3-55 Primjeri okvira za 'razgovor’ Slika 3- 56 NapravI]en vektorski obrub oblika

Potom sam Selection Toolom zadala Stroke odnosno obrub narandasti a Fill, odnosno
ispunu blage beZz boje. Obrubu sam zadala debljinu koja iznosi 0,75 pt, pridodala
varijabilnu debljinu profila 2, definirala vrstu, stil kista 'Chalk - Scribble'. Oblak
eksportirala obavezno kao .png.
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Slika 3-58 Pohranjen oblak - okvir
u.png

Slika 3-57 Obojan vektorski oblik

Mogli smo jos po potrebi preurediti taj oblik, tako da smo dodali tocke sa 'Add Anchor
Point +' i tada ih pomakivali sa Direct Selection Toolom.
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Slika 3-59 Korigiranje oblika Slika 3-60 Pohrana novog oblika u .png

Slika 3-61 Finalni prikaz konackog oblika
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3.3. Pohrana gotovog dizajna

Tako smo dobili finalan produkt Gricku$§ - on je sada
fiktivan proizvod nove ambalaze te dizajna. Usto tako
izraden proizvod bit ce svakako dio
reklamne/propagandne fotografje koju sam stvorila, Sto
vidimo na stranici 24. MoZete vidjeti i prikaz stare
verzije sa 'zaStiCenim logijem' koju sam jo$ doradivala
da dodem do Kkrajnje sa mojim personaliziranim
logotipom.

Kao graficar preporucam KkoriStenje 'CiSce' i viSe
minimalisticke grafike kako bi se kod freelance poslova
to izrazilo ovim rije¢ima 'DESIGN CLEAN, EDGY &
SIMPLE', iako svakog autora zasjeda svoj vlastiti
prepoznatljivi stil koji moZe biti 'ki¢ast' no vazno je naci
i vidjeti granice da se ne pretjera.

Slika 3-63 Ambalaza sa poklopcom Slika 3-64 Otvoren novonastali proizvod
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4 Audio - vizualno rjesenje proizvoda 'Grickus’

Cilj drugog dijela rada je uklopiti osmiSljeni izradeni proizvod u primamljiv video
s dobrom picom koja ¢e se na kraju krajeva moc¢i dobro prodati. Upravo tome ce
pridonjeti moja ideja kako posloziti pojedine elemente na sceni te programski efekti. U
nastavku saznajte poneSto o sveopcoj filmskoj teoriji, zatim mojem odabiru filmskog
formata izrade, njegovim karakteristikama, postavljenim uvjetima za izradu krajnjeg AV
produkta te tijeku same produkcije uz osvrt na opcée karakteristike dijelova produkcije.

4.1. Predprodukcija

Ideja je okosnica po kojoj u Siroj slici nastaje film i koja vodi film. Ista ideja se

moZe na tisu¢e nacina predociti i izre¢i audiovizualnim medijem. ,Sljedec¢i je korak
filtracija, procis¢avanje i konkretizacija ideje.“ Sukladno odabranoj temi potrebno je
pridijeliti, klasificirati filmsku vrstu. Ona se dijeli u tri razreda. Filmski rod/disciplina
dijeli film na igrani, dokumentarni, znanstveno-obrazovni, propagandni,
eksperimentalni, animirani ili u njihovoj kombinaciji. Ukoliko je rije¢ o igranoj vrsti,
spominjemo i njezine pripadajuce Zanrove, podtipove poput vesterna, komedije,
melodrame, trilera, sf, mjuzikla itd. Filmska kategorija svrstava film u crno-bijeli/boji,
nijemi/zvucni, komercijalni/nekomercijalni, namjenski/nenamjenski, Cisti/mjeSani,
umjetnicki/neumjetnicki, kratko/srednjo/dugo metrazni. Treci razred je filmski stil koji
govori u kojem stilu vremena je radena a moZe se govoriti i o stilu odredenog autora.
Postoje i 'Dani hrvatskog filma', na kojima se filmovi natje¢u u pet rodova/disciplina,
nadrodova i podrodova: igrani, dokumentarni, eksperimentalni, namjenski, glazbeni
spot, reklame. [17]
Slijedi pregrst pisanih radnji od sinopsisa do stvaranja scenoslijeda koji sadrzi sve scene
filma s elementima rednog broja scene, opisa prostora radnje (eksterijer ili interijer) i
doba dana uz grubu karakterizaciju likova, dijaloge ili monologe. Potom jedna osoba pise
scenarij koji je bolja razrada scenoslijeda a sadrzi cjelokupnu radnju filma zajedno sa
brojem scene, mjestom i vremenom radnje, detaljnim opisom ponasSanja likova,
dijalozima i svim ostalim podatcima. Tu je josS i bitna knjiga snimanja koja je podijeljena
na scene oznacene rimskim brojevima i kadrove arapskim. ,Navodi se mjesto i vrijeme
radnje, planovi i kutovi snimanja te stanje kamere. Opisuje se radnja i svi prisutni tonovi
(zvukovi). MoZe biti plod timskog rada ili pojedinacnog.“ Kod ozbiljnijeg pristupa radi se
na lokacijama na kojima ¢e se obavljati i snimanje i svi detalji se unose poput mjesta
radnje: EXT (eksterijer) / INT (interijer), pokreta kamere: PAN (panorama), VO (vozZnja
kamere), planova: KP (krupni plan), BP (blizi plan), AP (americki plan), SP (srednji plan),
PT (polutotal), T (total), poloZaja kamere tj. rakursa: GR (gornji rakurs), DR (donji).

25



Pisani dio zavrSava planom snimanja, odnosno redoslijedom snimanja Sto je bit
kvalitetne organizacije. ,Treba paziti na vremenske prilike, okolnosti prostora, doba
dana, dostupnost sudionika i ¢lanova filmske ekipe.”

Filmska ekipa sastoji se od producenta koji bira scenarij, pribavlja nov¢ana sredstva,
odlucuje o budzZetu i kvaliteti produkcije, zapoSljava redatelja i glumce, posreduje
kontaktom sa umjetnickim osobljem i koordinira rad osoblja. Uz njega ide redatelj
(reziser) koji vodi proces snimanja filma i daje glumcima upute. Nadalje snimatelja,
tonca (majstora zvuka), novinara ukoliko se radi o takvoj formi formata, glumaca i
statista, skriptera koji vodi zapisnik sa snimanja, brine o upotrebi rekvizita,
pojedinostima uz trajanje radnje ili da se ne zadesi kriva Sminka/frizura a tu su jos i
scenografi, kostimografi, rekviziteti, vizaZisti a kasnije su tu i montaZeri (...) [16]

Redatelj nuZzno ne mora biti televizijski vec i kazaliSni. Napomenula bih kako se posao
reZisera filmova u odnosu na reZisera oglasnog spota kao u mom slucaju razlikuje.
Slovenski redatelj reklamnih spotova Gregor Vesel govori kako je film umjetnost dok je u
poslu oglasnog reZisera bitan klijent sa vrlo jasnim definiranim zahtjevima. Kroz film se
ulazi u ajmo re¢i dublju dubinu razmatranja iako postoje i visoko pozicionirani oglasi
uspjeSnih brendova ¢ija je poruka isto na razini. [20]
Ovaj proces predprodukcije sam dobro razmotrila i opisala jer vidim poveznicu s mojim
radom u smislu da poSto je ovo moj vlastiti zavrsni rad, upravo sam ja bila osoba koja je
na neki nacin pokrila pola filmske ekipe kako bi uspjesno dosla dovrsila audiovizualno
djelo. Isto tako, poSto radim reklamu, s naglaskom na promociju fiktivnog proizvoda ja
sam u ovoj fazi produkcije ujedno i klijent koji je sam sebi postavio zahtjeve (koje ¢ete
saznati kasnije) ali i reziser reklamnog spota. Kod takvog odabranog formata bitna je
ciljana skupina koja proizlazi iz teorije oglasavanja. Tako postoje razne vrste
segmentacija koje je poZeljno definirati i detaljno razraditi prije izrade filmskog
produkta il npr. za kampanju promocije. Tako su ispod prikazani parametri geografske i
demografske segmentacije za moju reklamu a u kasnijem dijelu distribucije Cete vidjeti
jo$ detaljnije razradene komunikacijske i oglasivacke planove.
Drzava: Republika Hrvatska
Regije: sve regije Republike Hrvatske
Grad: svi gradovi Republike Hrvatske

v" Dob: 5 - 30 godina v' Veli¢ina kuc¢anstva:

v Spol: muski i Zenski nebitan faktor

v Prihodi: nebitan faktor v Religija: nebitan faktor

v Zanimanje: nebitan faktor v Nacionalnost: nebitan faktor
v' Obrazovanje: nebitan faktor, sve v" Rasa: nebitan faktor

vrste obrazovanja su ukljucene

,Predprodukcija je faza razvijanja ideja i planiranja prioriteta za buduci proces
produkcije, ona je prvi korak u izradi promotivnog videospota.“ Daljnju razradu
pogledajte u nastavku.
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4.1.1. Televizijska reklama i definicija reklamnog formata

Najprije ¢u pojasniti pojam filmskih vrsta tj. Zeljenog formata sa Sireg aspekta i tako
krenuti subjektivnije prema mojoj odabranoj vrsti videa, kreiranih zahtjeva, krajnjoj
svrsi i cilju. Zelim napraviti AV rad, to¢nije koji po filmskom rodu spada u propagandni
film pa ¢u najprije posvetiti nekoliko odlomaka upravo toj filmskoj formi.

Propagandni film je podvrsta namjenskog filma kojoj je najvedi cilj propaganda, odnosno
film s pomocu kojeg se teZi na gledatelje utjecati na odredene oblike ponasSanja,
specificnim djelovanjima u njihovim Zivotnim situacijama. Upravo se ih navodi
posrednim putem raznih vrsta medija posebno za svaku ciljanu skupinu. Kod gledatelja
se nastoji uz pomoc¢ filma stvoriti ili podrzati vrijednosnu pristranost prema danoj
stranki, licnosti, instituciji, akciji, programu, ideol. sistemu, u mom slu¢aju danom
proizvodu podrazumijevaju¢i da Ce ta pristranost uvjetovati odreden tip djelatnih
opredjeljenja. ,Film bez razabirljive propagandne namjere ne drzi se propagandnim, a
ako ipak ima odredeni propagandni efekt, govori se o filmu s propagandnim efektom.“
Za razliku od prikriveno i negativno propagandnih moj reklamno - promotivni film spada
u ocito propagandni film s propagandnom namjerom sa metafilmskim/komunikacijskim
kontekstualnim signalima koji upozoravaju na propagandnu disciplinarnu pripadnost
danoga. Po tipu izlaganja i objektu propagiranja on je ekonomsko-propagandni. Kraci
propagandni filmovi zovu se reklamama ili spotovima, a oni dulji sa propagandnom
namjenom su naruceni filmovi. Kako je najmasovnija proizvodnja filmskih reklama
posebice ekonomske propagande, propagandni film dobiva jo$ jednu podvrstu
reklamnog filma. Propaganda je oblik komuniciranja koji je najuspjes$niji kada utjece kod
ljudi na njihovu spoznajnu i op¢u dozZivljajnu strukturu pa tako i njihovo ponasanje, u
mom slucaju da kupe proizvod 'Gricku$'. Utvrdeno je da se filmom kao sredstvom
manipulacije moze djelotvornije, krajnje efikasno i specificno utjecati na ljude odnosno
manipulirati $to je i bit ove price. NajpodloZniji su oni gledatelji koji ve¢ imaju
uspostavljen traZeni odnos prema predmetu propagiranja, tj. film ¢e biti efikasan onda
kad sluZi soc. samopotvrdi ve¢ postojeCih uvjerenja umjesto kad se otvaraju nova
uvjerenja. Nadovezuju¢i se konkretno na moj slucaj, moj proizvod je prakticki
kombinacija i ve¢ postojeceg i novog uvjerenja. Zato Sto smo svi okusili ve¢ poznat nam
okus slanih Stapica te upravo to uvjerenje odgovara strukturi nasoj osobnosti. S druge
strane imamo novo uvjerenje na koje se navodi gledatelje koji postaju bududi
potencijalni kupci zbog toga Sto se Stapi¢ima dodaju novi posipi koje smo okusili ili
nismo u zZivotnoj situaciji no ne u kombinaciji zajedno sa poznatim rjeSenjem, okusom.
Sad dolazimo i do situacije u kojoj kupnja ovisi i o samoj osobnosti, karakteru Covjeka, da
li ostaje vjeran poznatom okusu, proizvodu, marci trZista ili rado sprobava i nove
proizvode. [18]

Dakle, u propagandni film kao podvrstu namjenskog filma jo§ spadaju promotivni,
reklamni i propagandni dokumentarni film. Mene posebice zanima reklamna filmska
forma koju izradujem, jer Zelim prodati proizvod, informirati o njemu a usto stvoriti
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imidZ izvorno hrvatskog proizvoda. Televizijske reklame svakodnevno primjec¢ujemo do
mjere da nam idu 'na Zivce' no upravo one ¢ine budzet TV kuca. Reklama dolazi od spoja
lat. rijeCi clamare Sto znaci vikati i reclamare Sto znaci odjekivati. OznacCuje promidZbenu
poruku, predstavljanje i populariziranje proizvoda i usluga preko medija radi
privlac¢enja pozornosti kupaca. U radijskim i TV programima emitira se u reklamnim
blokovima prije ili poslije emisije, tzv. blok B i blok A. Duljina je odredena zakonom.

Recimo, na HRT-u trajanje promidbenih poruka u radijskim programima ne smije biti
dulja od devet minuta u jednom satu, u opéim TV programima takoder, ali od 18 do 22
sata ne dulje od cetiri minute u satu. Zakon odreduje i programske sadrzaje koji se mogu
prekidati, kad i koliko puta, uz odredene posebnosti za komercijalne, odnosno javne
RTV! programe (reklamni prekid). Strogo oblikovana kratka poruka koja promovira
proizvod ili usluge, odnosno ucvrséuje postojece predstave o njima u trajanju od 5 do 30
sekundi jest klasi¢ni reklamni spot dok promotivni video zauzima 10-15 min. [10]

Tv reklama ima karakteristiku uvjeravanja, persuazije? sa zadacom da se ¢im vise uvuce
u svijest kupca/potroSaca, navuce ga da mu je proizvod potreban i da ga jednostavno
mora imati/isprobati. Ona mora biti uocljiva, jednoznacna, kupcu obecati neku korist u
kupnji ili da se barem u nekoj Zivotnoj radnji osje¢amo ugodnije, ... a sve mora uciniti na
jednostavan, jasan i kratak no upecatljiv nac¢in. Usto utjeCe na Zivot djece i mladih te na
socijalizaciju i samopostovanje [14]. Pojavljuje se u audio-vizualnoj formi propagande.
Posto mora zaokupiti naSa vizualna i sluSna osjetila tri elemenata Cine ju posebnom i
izri¢itom: govor, akcija i glazba. ,Boje, slike, logo neke kompanije, tj. imidZ proizvoda ili
kompanije obi¢no su stvari koje nam se trajno urezu u sjecanje (npr. kad vidimo crvenu
podlogu sa bijelim slovima vjerojatno ¢emo ju odmah povezati s Coca-Colom). Ponekad
sam zvuk asocira na odredeni proizvod ili uslugu (npr. Kaufland reklama - kucanje po
prozoru. Ako glazba u reklami ima dobar ritam, veca je vjerojatnost da ¢e nam taj ritam
ostati negdje u podsvijesti koja ¢e utjecati na nasu akciju - kupovinu.“ Govor identificira,
opisuje i afirmira proizvod, pa je logicno da ¢e uz ove tri percepcije prije zadrzati
pozornost gledatelja i viSe sveokupni dojam docarati jedan ugodan oglas na televiziji
nego sto 'nijemih' ¢lanaka u novinama. Reklama jo$ mozZe biti izravna i neizravna, no tu
su i mnoge ostale podjele kao i Cornerova tipologija reklama [14]. Izravna izravno
poziva na kupnju uz navodenje razloga zasto se bas taj proizvod ili usluga moraju kupiti.
Neizravnim na¢inom se pokuSava manipulirati potencijalnim kupcima - oslanjajuci se na
emocije kojima ih se pokuSava uvjeriti da Ce biti zadovoljniji i sretniji ako kupe
predstavljeni proizvod. [14]

Kao Sto neki naslovi knjiga kazu ,Ma tko samo smislja te reklame?!?" i , Televizija kao
medij i TV reklama kao njegov najsavrs$eniji izraz“ samo mi potvrduju koliko reklame u
jednu ruku mogu biti bizarne dok u drugu najefikasnije mogu postic¢i Zeljeni cilj a to

! radiotelevizijske
2 Persuazija je proces uvjeravanja, nagovaranja osobe/osoba na usvajanje odredenih stavova, uvjerenja i
vrijednosti, kao i na odredeno ponasanje (takoder davanje sugestija).
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znaci da su jedne od jacih manipulativnih medija za privuc¢i pozornost i povecati profit
kampanje koja se reklamira. "Stoga se reklama moZe odrediti kao stvaranje ili
komuniciranje ideja o proizvodima radi poticanja potrosaca na kupnju." Sukladno tome
postoje oglasivacki kodeksi, zakoni oglasavanja. U kasnijem radu ¢u se jo$ dotaknuti teme
samog oglaSavanja.

Reklamni spot prehrambenog proizvoda 'Grickus’

Tako sam ja za svoj rad odlucila izraditi reklamno - promotivni filmski format odnosno
televizijsku reklamu. Kao Sto reklama moZe imati razne oblike i forme, pogledajte u
nastavku koje zahtjeve sam ja kreirala za ovu. Dakle, izradena reklama biti ce
namijenjena za lokalne televizije, Sto ujedno znaci i druge karakteristike za razliku od
javnih. Ocekivati moZete sporiji, duZi tempo Sto znaci nestu duzu duljinu trajanja od max
pa i zahtjeva duZe promatranje za razliku od dinamicnijeg i brzeg pristupa klasi¢nih
reklama kod npr. Nove, Rtl-a. Moja reklama sastojat ¢e se od cca 13 kadrova prikazanih
sa razlicitih aspekata u razliitim situacijama. Ovakve reklame osim na
lokalnim/regionalnim televizijskim postajama vrSe promociju i na sajmovima,
interaktivnim radionicama/izloZzbama, multimedijalnim Kkonferencijama, sastancima
gdje se one vrte u krug i tako posjetioci bez Zurbe, u miru proucavaju oglase sa
koji se ne izmjenjuje brzo ve¢ lagano dovodi pricu do kraja a opet zaintrigira gledaoca i
da nije pre monoton. Ovaj promo video vremenski je ograni¢en na trajanje do 02:00
minuta. Dakle, posve neki drugaciji stil od uobicajenog, klasi¢cne reklame. Smanjenjem
trajanja odredenih kadrova postiZe se na dinamic¢nosti radnje i cjelokupnog dojma, da ni
u jednom trenu ne ispadne monotono i time se postigne efekt da osoba rado vida
reklamu.

Ovdje imamo neizravan oglasivacki apel usmjeren na proizvod jer kroz birane emocije
pokusavam potrosaca uvjeriti da ¢e biti zadovoljniji i sretniji ako kupi predstavljeni
proizvod te apel na podsvijest koji je povezan s nesvjesnim motivima cilja na stvaranje
napetosti koju potrosac Zeli smanjiti kupnjom ili upotrebom proizvoda 'Grickus'.

Svi znamo kako je vecini 'guSt' sjesti pred televizor no ne praznih ruku vec¢ s
grickalicama poput slanih Stapica, Cipsa, pa ova reklama kupcu obecaje korist u tome da
¢e kupnjom inovativnih grickalica nove ambalaZe osjecati osjecati joS zadovoljnije i
opustenije pred malim ekranima. Stoga je napravljen promotivni film koji ¢e najprije
informirati o proizvodu a zatim ga i prodati, Sto je i krajnji cilj. Takav film ¢e posluZiti
kao marketinski alat za postizanje Zeljenog efekta odnosno pruZanje Zeljene
marketinSke informacije. To se postiZe vizualnom i zvu¢nom percepcijom koja mora
zadrzati gledateljevu paznju i fokus kako bi uspjeli ispercipirati sve klju¢ne informacije
koje smo ovom vrstom filma Zeljeli prenijeti.
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4.1.2. Sinopsis

Kada je ideja razvijena, redateljski dio posla ukljucuje
pisanje sinopsisa, odnosno stvaranje pri¢e sa jasnom
porukom publici. U nastavku ove stranice prikazan je
sinopsis autora ovog rada. Dosta toga treba sagledati sa
metaforicke strane, odnosno uzeti u obzir neka prenesena

,,m maus. am:wvj""""‘

znacenja, asocijacije koje je autor htio redi. gt 4 (i A;?"iimai’“ i

MM A anwlr de s agvim

Promotivna vrsta reklame
TRAJANJE - max > 2 min

TiSina.
Otvara se ladica slatkiSima uz stravi¢an zvuk, u smislu puna

je ladica a ti nezna$ Sto bih prigricnuo. Na to se prikazuje sjikq 4-1 Ruéno pisan sinopsis
osoba koja sjedi za stolom, ne zna 'Sto bi od dosade' pa ceka

da kazaljka u obliku Stapi¢a dostigne 12 na vekerici kako bi zazvonila. U tom trenu prst
ruke 'zaustavi vrijeme' a osoba ugleda novu ambalaZu proizvoda i posluZzi se. Simbol
'srca’ na stolu nacinjen od posipa sugerira 'pozitivnost' osje¢aja za novom vrstom
proizvoda i ne bi smio zbunjivati gledatelja. (Svi pokreti djeluju u taktu kroz cijelu
reklamu = skladan ritam). U sljede¢em kadru osoba pregrize Stapice iz ruke uz 'lajt
motiv' ¢ime se Zeli re¢i da ne ¢ekamo pravi trenutak jer uvjek je pravo vrijeme za
Gricku$ neodoljive Stapice. Kadar govori da se ne treba Cekati poseban znak da bi se
primjetio Grickus$ proizvod, kao Sto radi osoba u prethodnom kadru. (IT ton hruskanja)
(Sat i vrijeme nose u sebi simboli¢no znacenje koje se tumaci duz cijele reklame.) Zatim
kadar u kojem ruka pruza Stapi¢e na $to ih druga ruka uzima. Slijedi kadar kako po
dijagonali ulazi zasebno Stapi¢ svakog posipa kao da uperuju u sam proizvod koji se
pojavljuje u centru uz pozadinski OFF najave novog proizvoda. Potom zumirani prikaz
samog proizvoda uz opis posipa. Opet u igru ulazi sat koji ima kao kolo koje se moze
okretati kao primjerice na 'Bingu'/ruka ulazi u kadar da zavrti te kuglice i poput ve¢
znane uzrecice ,,okreni na igru“ pojavljuje se na ekranu ,okreni na Grickus
Zatim padaju kutije nove ambalaZe na stol, otvorena i zatvorena verzija kao da su pale s
neba uz it ton pada te primamljiv tekst s rimom koji se nadovezuje na sljede¢i kadar. U
tom kadru pomocu 'ubrzanog kadra' ponestaju Stapici iz kutije kako bi se naglasilo da

b0

u smislu fore.

pozuri$ po kutiju svoju jer je Stapi¢a sve manje na broju. Nadolazeci kadar govori o
mjestu proizvodnje uz simboli¢an prikaz (.png slike) realne ruke koja pruza proizvod.
Ispod toga lezi video tzv. green screena/efekta koji se proteZe kroz sljedeca tri kadra koji
u sebi sadrZe klju¢ne poruke. Taj tre¢i kadar se u ritmu privodi kraju i slijedi jo$
posljednje uvjerenje za gledatelje kao pop-up reklama. Rijec je o kratkom stop motionu
od 8 slika slova 'G', 'R', 'T', 'C’, 'K', 'U", 'S’ kako ponestaju a upravo time se Zeli re¢i da zbog

'M

ukusnosti nestaju za tren. U istom ¢asu nestajanja finalni off govori ,,Grickam Grickus!
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Popis OFF-ova za nasnimiti:

e Puna ladica a niSta za prigricnuti ?

e Pregrizi pravi trenutak, jer uvijek je pravo vrijeme za Gricku$ neodoljive Stapice !
e (Odsadaiu MAXI pakiranju sa 4 vrste ukusnog posipa.

e Chia, sezam, slani ili sa kuminom uvjek ih jedem sa milinom.

e Okreni na Grickus!

e Potrazite u svim vec¢im hrvatskim trgovinama.

e Grickam Grickus!

Prikaz klju¢nih poruka na ekranu:
e Pozuri brzo po kutiju SVOJU, jer TVOJEG je posipa sve manje na broju !

e Sjednom rukom na misu, a s drugom u lovu prema Grickus slatkiSu !
e Jer od SADA Ti bira$ kako igras!

4.1.3. Scenoslijed i knjiga snimanja (storyboard)

Da bi predprodukcija bila Sto uspjeSnija odlucujem o mjestu snimanja i joS nekim
stavkama koje predocujem knjigom snimanja (storyboardom) iz priloga sljede¢ih 3

stranica.

Slika 4-2 Storyboard cjelokupnog prikaza
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4.2. Produkcija

Prelazimo na fazu produkcije tj. proces nastajanja videa, snimanje. Za to je
poZeljno da vec sve pripremljeno unaprijed od tehnickih detalja do glumaca. Bitno je i
poznavanje filmskih izraZajnih sredstva kojim baratamo kako bi definirali kadrove i
kompoziciju, pokrete kamere, pravilnu rasvjetu itd. Produkcijski tim sadrzi redatelja uz
snimatelja slike, snimatelja tona, majstore rasvjete, asistente, glumce i ost. Redatelj i
snimatelj suraduju naizmjence. U podtemama ispod vidjet ¢ete osim opcenitih ¢injenica i
one konkretne vezane uz sam rad.

4.2.1. Snimanje i rasvjeta

Prema knjizi snimanja rade se snimke za Kkoje je nuzna kamera. Za razliku od
'zamrznutog' trenutka slike obi¢nog fotoaparata ona nam donosi pokretnu sliku koja
datira od 1895. zahvaljujudi izumu bra¢e Lumiere. Prema Zeljenoj namjeni odabiremo
vrstu kamere a danas su to DSLR kamere, camcorderi. One snimaju u skladu sa
standardima koji definiraju raster slike, omjer formata slike i broj slika u sekundi (fps)
¢ime se mjeri brzina videa. Digitalna videokamera sliku prima na slikovni senzor
CCD/CMOS3 gdje svaki od tri ¢ipa obraduje jednu od RGB boje. Slikovni senzor
digitalizira projiciranu sliku odnosno definira vertikalnu i horizontalnu poziciju svakog
piksela sa slike, intenzitet osvjetljenosti te nijansu boje. Taj skup podataka kamera
obraduje i prosljeduje na zapis memorijskoj kartici dok se nekad koristila magnetska
traka ili DVD. Prema europskim televizisjkim normama, za jednu sekundu videosnimke
potrebno je 25 uzastopno snimljenih slika. Usto treba paziti na ostrinu slike.

Svjetlosni uvjeti su takoder bitna stavka da ne napravimo podeskponirane ili
nadeksponirane zapise. Razlikujemo prirodno svijetlo koje proizlazi iz Sunca, Mjeseca,
zatim ambijentalno te umjetno koje je gradeno od reflektora. PoSto kamera ,ne zna“ za
bijelu boju poZeljno je raditi white balance kako bi onda sve ostale boje bile ispravno
reproducirane. Klju¢na je temperatura boje svijetla koja stvara odredeni ugodaj a ona
moZe biti razli¢ita Sto se ocituje u rasponu od 1000 do 20000 Kelvina (K). Dakle od
plamena Sibice kao izvora sa 1700 K sve do CRT monitora c¢ija temperatura boja
svjetlosti kod nas doseZze 6500K odnosno moZe dosezati 9300 K (Japan). U scensku
rasvjetu spadaju kazaliSna, koncertna, televizijska i filmska rasvjeta sa ciljem da se
prizor ucini vidljivim, prostornim te da se paznja usmjeri paznja gledalaca uz ostvarenje
ugodaja. Postoji osnovna svjetlosna pozicija (OSP) koju tvori svjetlosni sklop s vise
izvora svjetlosti; glavno svjetlo (bo¢no), kontra svjetlo (»gegenliht«), dopunsko (»fill«), i

3 CCD (charge-coupled device) i CMOS (complementary metal-oxide semiconductor) slikovni senzori koji
konvertiraju svijetlost u elektri¢ni signal
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pozadinsko. Upravo kreativnom primjenom znacajki svjetla: smjera, kvalitete, kontrasta,
boje moguce je postici ciljeve rasvjete u nekoj od umjetnosti. [12]

4.2.2. Kadar, plan, rakurs i pokreti kamere

Kadar je neprekinuti filmski snimak koji se postavlja po pravilu trecine. PoloZaj lika u
tom kadru odreduje se planom, kojih je sedam vrsta razli¢ite udaljenosti od objekta
snimanja; total ili op¢i, srednji, bliZi (bokovi), polubliZi (iznad laktova), krupni, detalj,
americki. Rakurs je kut snimanja koji se odreduje u donjoj, gornjoj vizuri ili u ravnini
o¢iju Sto je normalna vizura. Koristimo i nazive Zablja (donja) i pti¢ja (gornja)
perspektiva ovisno kakve emocije kod likova Zelimo iskazati, nadmo¢, superiornost #
usamljenost, inferiornost. U rijetkim situacijama korisit se i kosi kadar. U raznim se
vrstama umjetnosti spominje pojam kompozicija a ona dolazi iz latinskog jezika
componere -sastaviti, a znaci nesto Sto je sastavljeno od pojedinacnih elemenata. U filmu
ona moZe biti horizontalna, vertikalna, dijagonalna, trokutna, okrugla, uokvirena.. a
definira se kroz pravilo treCine/zlatni rez. Snimanje se obitno vrSi sa stativa, t;.
postavljenog tronoSca prema potrebi visine, kuta. Razlikujemo razli¢ite pokrete kamere.
Posd tim ne mislim na staticne ve¢ dinamicne kadrove. Panoramom ili svenkom
opisujemo prostor po horizontalnoj ili vertikalnoj osi, filaZ u brzoj izvedbi, dalje pokret
zvan voZznja (dolly) odvija se na prijevoznom sredstvu a moZe biti unatrag, unaprijed,
bocno ili kruzno, dok slobodnom kamerom snimamo iz ruke za Sto je bitna mirna i
precizna ruka. Primjenu pronalazi u psiho filmovima te onima sa vremesnkim
nepogodama. Imamo i pokret zvan nagib. Pokret kran je iz dizalice, lifta te diZe ili spuSta
kameru, takoder u dijagonali. Steadycam ili flycam slican kao voZnja no ima prednost da
je pricvrséen na tijelo snimatelja Sto omogucava kretanje u svim smjerovima pa se cesto
koristi kao subjektini pogled junaka. Poznato je i koriStenje zuma (zoom) gdje se vidni
kut povecava ili smanjuje Sto nije prirodno. [9]

4.2.3. Zvuk

Kako bi vizualna percepcija/ doZivljaj bio potpun nedostaje jos samo dodatni efekt, zvuk.
Uvelike pridonosi sveopcoj gledanoj atmosferi i jo§ dodatno ocituje unutarnje stanje
likova. Uz sliku snimljenu kamerom dolazi i zvuk a on moze biti snimljen i pomo¢u
ugradenog (built-in) mikrofona pogotovo ako je rije¢ o profesionalnim kamerama.
Odabire se i odredena vrsta mikrofona, dinamicki ili kondenzatorski, mikrofoni s
vrpcom ili piezoelektricki. On snima ton a to je zvuk odredene visine frekvencije (broj
titraja u sekundi) izraZen u Hz (herzima). Zvuk je mehanicki val frekvencija 16 Hz do 20
kHz, u rasponu kojem ga mi cujemo, dok se odnosi zvucnih intenziteta i tlakova
izraZavaju u decibelima (dB). Zbog refleksije valova javlja se jeka, pa se u 'sobi za najave'
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duz zidova postavljaju kartonske kutije za jaje kako bi bila neprimjetna. Postoji IT ili
ambijentalni ton, TON (govor osoba u intervju-u npr.) i OFF (procitani govor za recimo
najavu) koji nema izvor u kadru i dodaje se u postprodukciji. Na Vtv-u sam naucila kako
se postavlja balans izmedu lijevog i desnog zvu¢nog kanala. Iz razloga Sto neki doma jo$
imaju stare postavke na televizorima pa da se ne pitaju gdje je nestao ton, stoga offu i
tonu postavljamo lijevi kanal dok it tonu desni. Recimo kod izrade priloga prvo na traku
postavljamo off, dodajemo mu efekt Balance na - 100 =L i tek onda idemo izrezivati
kadar, potom izmedu offova dodajemo ton sa istim podeSenjem. Zatim se materijalom
koji u sebi sadrzi IT ton pokriva off, prazni dijelovi poCetka i kraja te ton kojeg ne
pokrivamo samo u djelu gdje ostavljamo mjesto za potpis i da upoznamo sugovornika, a
njega podesavamo balanceom na +100 =D. Ton se korigira sa Audio Gain +/- dB (npr.
upiSemo +4dB). Ambijentalnom iliti IT tonu se smanjuje jacina po potrebi, od npr. -16, -
22, -30 dB i mora se bar malo ¢uti, a ukoliko je toliko slab, kadar se odlinka i obriSe mu
se zvuk ili se dovuce na vremensku crtu bez zvuka. Kad naletim u zvukovnoj traci tona
na nepoznati Sum - krckanje pove¢am traku do maksimuma, keyfameovima smanjim taj
zvukovni dio do minimuma i tako rjeSim probem. [9]

4.2.4. Produkcija promotivne reklame ,, Grickus “

U mojoj reklami zamjetit ¢ete polubliZi i krupni plan osobe te detalj. Zatim pravilo
trec¢ine gdje je osoba smjestena na 1/3 slike, svi oblici perspektive-rakursa. Kamera je
stati¢na. Korisitila sam sve tipove svijetla, klasi¢ne Zarulje gdje je svijetlost dosezala cca
3000 K, zatim dnevnu svijetlost sa 5000 K. U mom slucaju rijec je o filmskoj rasvjeti. Do
gledaoca ne stiZe izravno ve¢ posredstvom kamere kao i u tv rasvjeti no ovdje se ocekuje
veCi stupanj realistiCnosti. Gledalac ne bi smio biti svjestan da promatra prizor
osvijetljen reflektorima. Usto rasvjeta se postavlja za pojedina¢ni kadar, a ne za citav
film odjednom kao u kazalistu za predstavu. Snima se kadar po kadar, ¢ime je moguca
promjena svjetla izmedu kadrova, kao i naknadna montaza snimljenog materijala.

Video size & Settings

UHD LK 3840 x 2160 [Z] Video size
FHD+ 1080p 2160 x 1080 (18:9) © GPS tag

- X i FHD 1080p 1920 x 1080 (60 fps)
Kvaliteta videozapisa . s
% Mute
FHD 1080p 1920 x 1080 )
O UHD4K 2

4D predictive focus

HD 720p 1280 x 720
FHD 1080P

@®

O  FHD 1080p, 60fps Efficiency (H265) }) Volume button
*" function

0]

HD 720P Compatibility (H.264) Ultra snapshot

ODUSTANI

_ Stabiliser

RESTORE DEFAULTS

Slika 4-6 Postavke snimanja
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Prilozi iznad dokazuju da ¢e reklama biti izradena i prikazana u visokom full HD
formatu, PAL standardu sa 25 slika u sekundi. Kod HD videa koristila sam raster
1920x1080. Stoga ¢e omjer stranica biti 16:9 Sto je 1.78:1. Slika ¢e biti prikazana u
nacinu 1080p, Sto znadi progresivnom metodom snimanja i prikazivanja cijelih slika u
nizu.

Kod koriStenja stativa obratila sam paZnju da 'kapljica' ravnoteZe bude u sredini,
koristila sam automatske ponudene nacine osvijetljenja za prigodu interijera. Kod nekih
snimanja poklopac stativa sam postavila u nacin za okomito fotografiranje/snimanje, da
sluZi kao potporanj smartphoneu, na to sam postavila smartphone u vodoravan oblik a
kod nekih drugih snimanja sam jos iza njega postavila teZi predmet koji ¢e drzati da ne
dode do padanja mobitela. Naime, kako bih dobila pravilniji krupni plan, bez odrezanog
lica, morala sam mobitel nagnuti prema sebi, ¢ime dobivam Zablju perspektivu, a time i
osje¢aj nadmoci osobe koja jede 'Gricku$'. Toc¢nije da bih mobitel nagnula prema sebi
trebala sam neki potporanj. Vezano uz samo snimanje, ukljucila sam i prednju
bljeskalicu kod snimanja. Ukoliko mi je 'pobjegao’ koji kut da je kamera zahvatila
prostor izvan zelene povrSine green screena, to sam naknadno Kkorigirala u
postprodukciji, gdje sam video zumirala za 1%.

s,

o e Cemlit <
L R R R R

EV* AF*
(®) 0 AF-C

Photo Video Pro More

5 @ ©

O

Slika 4-9 Postava smartphonea uz
potporu

Slika 4-7 Korigiranje 'kapljice’ stativa

Slika 4-8 Koristenje zadane
osvijetljenosti
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TEE2 LI HI26% M 111:12
< Recordings

TON_OFF MAJE za reklamu @

06/10/2018 00:00:50

Slika 4-11 Nasnimljeni glasovi
u aplikaciji 'Snimac’

Slika 4-10 Snimateljeva aparatura

0Od zvukova koristen je OFF kojeg sam snimila mobitelom
Huawei i Xiaomi putem aplikacije koja emitira snimac.
KoriSten je i ambijentalni ton u prvom i drugom kadru te
pozadinske pjesme koje sam besplatno preuzela sa
Youtube biblioteke a rijec je o:

1) 'Beach Front Property - Silent Partner (No Copyright
Music)'

2) '[No Copyright Music] New Happy Day - fennecbeats'
3) '[No Copyright Music] Taste Of Explainer Video -
GoSoundtrack’

4) '10 FREE SOUND EFFECTS TRANSITIONINTRO (song)'
5) 'Sound Effects Pack 3 (Free Download)'

6) 'Clocks Various Ticks Clicks Sound FX'
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4.3. Postprodukcija

Dolazimo i do zavrsSne faze izrade videa. Postprodukcija sastoji se od sklapanja
prethodno snimljenih sirovina i svih pripremljenih materijala u cjeloviti AV produkt, tj.
uredivanja flma/emisije za konacnu verziju Sto nazivamo montaza. Ona dolazi od franc.
rije¢i montage - sastavljanje, sklapanje, namjeStanje odnosno nacin povezivanja kadrova
koji teZi k ostvarenju smislenog slijeda, cjeline sa svrhom predstavljanja neceg.

Kako bi dosli do tog pojma najprije moramo prebaciti snimljeni sadrzaj na racunalo,
zatim pregledati te sirovine i razabrati one najbolje koje ¢emo koristiti odnosno ucitati u
projekt programa za montazu. Do montiranja se dolazi tako da prvo otvorimo program i
kreiramo novi projekt u racunalu, zatim unesemo sve materijale koje mislimo koristiti,
kreiramo sekvence na vremenskoj traci (timelineu), kombiniraju¢i grafiku s efektima i
glazbom finaliziramo projekt te ga ispiSemo (export) na neki medij sa Zeljenim
postavkama. Upravo ovakav elektronicki, digitalni montazni proces kod kojeg se
promjene kadra rade na racunalu uz adekvatni softwer nazivamo nelinearnom
montaZzom koja je fleksibilnija od tradicionalne, linearne. U takvom pak se slucaju kod
analogne montaZe radilo o lijepljenju filmske vrpce posebnim prozirnim trakama sa
postavljenim ogranicenjem za razliku od suvremene tehnike. [9]

Neka moja iskustva, pravila montaZe i 'cake’ koje sam usvojila na Vtvu kod izrade priloga
su: da pokuSamo ostvariti vezu Siroki-krupni-siroki kadar, na 2 tona zaredom (ako su
snimani iz istog kuta ili) ako su iste osobe u pitanju, stavljamo novi 'Impact Flash' plugin
efekt ili Dip to White prijelaz koji sluZi kao blic a u njegovim postavkama jos se podeSava
da traje 00:06 stotinki a treba i paziti da budu obuhvacena oba kadra (kraj prvog i
pocetak drugog). Ako nastane praznina izmedu kadrova sa desnim klikom misa na
opciju 'Ripple' ih spojimo na brzi nacin, da ne dodajem na kadar svaki efekt zasebno, sa
jednog kadra kopiram sa Copy i na viSe oznacenih drugih klikam samo Paste Attributes.
Zatim imala sam slucaj da sam pokrila cijeli prilog s kadrovima bez ambijentalnog tona
na nacin 'Drag Video Only' (unlink) jer sam mislila da je on toliko tih da ga se ne isplati
stavljati. No, bila sam u krivu i onda sam morala svim kadrovima vratiti audio. To sam
ucinila na brzinski nacin. Klik na kadar bez zvuka da se oznaci, desni klik 'Reveal In
Project’ pa se nam u projektnom binu sa svim videima taj kadar zasivi, dvoklikom ga
dovedemo u Source i poSto je In/Out videa kojeg smo uzeli ve¢ oznacen samo kliknemo
na alat dolje Drag Audio Only i povuc¢emo ispod tog kadra. Ako nije bio u toj duzini, samo
sam ga produzila. Prilog treba najprije zapoceti s predstavom a ne publikom kao Sto sam
je ja stavila u pocCetni kadar, treba gledateje uvesti u dogadaj a prvi kadar je ono Sto prvo
ugledamo i mora biti atraktivan kao $to i moja reklama mora biti atraktivna da uspije
prodati, tj. ostvariti svoju svrhu i cilj. Jo$ bi napomenula da kod rezanja tonova od offova,
izrezujemo od minutaZze, tocnije rijeci kako je navedeno u sinopsisu. Recimo se traZzi da
bude odrezano od 'Ovo je posebno .." ali osoba jako brzo izgovori 'A ovo je..' ili bez
predaha neke jos rijeCi ispred pa ne zvuci dobro ako naglo odreZemo, tada uzmemo
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kadar i stim rijecima prije, pa s keyframeovima podesimo nagl stiSavanje na pocetnom
djelu tog tona.

U ovoj fazi takoder sudjeluje producent. Proces se takoder sastoji od prikazivanja npr.
filma probnoj publici, koja nakon toga daje komentare prema kojima producenti
razmatraju moguce nedostatke i traZe od rezisera da ih ispravi, kako ne bi negativno
utjecali na kvalitetu konacne verzije. Ova faza ukljuCuje i odabir glazbe te uredivanje
vizualnog sadrZaja.

4.3.1. MontaZa promotivne reklame ,, Grickus “

U izradi promotivnog videospota upravo montaza daje finalni proizvod koji ¢e se
predstaviti ciljanoj publici. Ona sluzi kao sredstvo za saZimanje i dramatiziranje price, za
povezivanje razli¢itog vremena i prostora, za pojacavanje napetosti radnje i ono
najbitnije u mojem sluCaju za stvaranje odredenih emocionalnih potrosackih
raspoloZzenja a k tome ujedno i namjera. Utjecajnost filma osiguravaju izlagacke
(mizanscenske i montazne) moguénosti pobudivanja, privlacenja i vodenja gledateljeve
paznje (pa je on, drZi se, prosjecno receptivniji, podloZniji nedragovoljnoj manipulaciji
nego Sto je to, npr., posjetitelj kaz. predstave ili ¢itatelj nekog teksta). Kako je tekao moj
rad sa nelinearnom montaZom prikazano je u nastavku.

4.3.1.1 Adobe Premiere Pro CS5.5

Kada su svi materijali bili nasnimljeni i pripremljeni Sto znaci prebaceni na disk racunala
te sortirani u mapu i podmape, krenulo se otvaranjem programa Adobe Premiere CS5.5
verzije. Kadrove sam snimila u full hd rezoluciji stoga se otvara i takav projekt. Nakon
odabira naziva i mjesta pohrane odabire se Zeljeni format sekvence. PoSto u ponudenim
'Sequence Presets' nisam imala ponudenu Zeljenu, odnosno 2K, uradila sam sljedece.
Oznacila sam DVCProHD. verziju 1080i50 Sto je 1440x1080, zatim u 'Settings' pored
tabu promjenila zadaju¢i 'Editing Mode' u Custom. Tada sam mogla utipkati 'video frame
size' koji Ce iznositi 1920x1080 a uz to i 'Pixel Aspect Ratio' na 'Square Pixels (1.0) sa
nasih standardih 25 slic¢ica po sekundi. Takav dobiveni 16:9 format pohranili smo kao
novi 'Preset' da ga imamo i za ubuducée a tome svjedoce i prilozi ispod na sljedecoj
stranici 41.
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Editing Mode:

Timeb

Frame

Pixel Aspect Ratio:

Fields:

Display Form

Audio

Sample Rate:
Display Form:
Video Previews
Preview File Fon Frrame Only MPEG
Codec:
Width:
Heig

Maximum Bit Depth Maximum Render Quality

Sequence Name:

Slika 4-12 Postavljanje sekvence projekta

Sequence Presets

Available Presets Preset Description

fi& AVC-Intra
AVCHD

Canon XF MPEG2
Digital SLR

DV -24P

DV -NTSC

DV - PAL
DVCPROS0
DVCPROHD
HDV

Mobile & Devices
RED R3D
XDCAM EX
XDCAM HD422
XDCAM HD
Custom

I FuLLHD

4 Y Y VYV VYV VY VYV VYV VY VY Y VYV VYYVYY
reErrrTRPRPRPRPRRORRD

Delete Preset

Sequence Name:

Cancel

Slika 4-13 Pohranjeni 'preset’ sa prikazom odabranih specifikacija
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[sto tako prije pocetka samog rada u Premieru, postavila sam performanse racunala da
procesor koristi ve¢cu memoriju na rad u Premieru, tj. da mu bude kao trenutni prioritet.

PROJ N

Pr o
£ Windows Task Manager D CTRL+ALT+DELETE i odes

FULLHDd &
File Options View Help na Premiere, pa desn

jons | Processes | services | I ing [ Users | gumbic i "ide3 na proces” i
onda opet desni gumbic |
"Set Priority na High'

ImageName  UserName CPU Memory (.. Descripon *
... MajaM... 00 1068K AAMUpd...

- : ePr... |
Open File Location e Q...

n ’_ o End Process Wi
atiedxx.exe

AVGULexe *32 End Process Tree Antiv...
conhost.exe Debug le ...
Prsexe UAC Virtualization
dwm.exe : top ...
dynamicinkma. . LreateDomp bile mich...
EEventManag...
explorer.exe — =
3 endntione: Set Affinity... High l%“
:::‘;:‘sl:opsa.“ Broperties Above Nol
ot.exe

Go to Service(s) Banpel

print

Set Priority Realtime

Below Normal

Processes: 59 CPU Usage: 3%

Hliming

Windows 7
Build 7601
This copy of Windows is not genuine

e ° @ G u‘?j |_/\E N - 2 e E) Bj(l)igls.‘

Slika 4-14 Postava radne jedinice Premiera na 'high’

Dok je program ukljucen, kombinacijom CTRL+ALT+DEL pokrenemo 'Task Manager’, u
tabu procesa prondemo Premier, desnim klikom odemo na Set Priority i odaberemo
High. Sada ¢e nam rad biti 'poboljsan’, u neku ruku brzi.

Vratimo se na pocetak rada. Otvara nam se projekt sa projektnim prozorom u kojeg
ucitamo sve materijale i po Zelji posloZzimo ih u binove, 'source' monitor, putem kojeg
pregledavamo sadrzaj, 'program' monitor koji prikazuje Sto ¢e vidjeti publika te
vremenska traka u kojoj editiramo sadrzZaj do finalnog produkta. Kre¢emo od pocetka
scenoslijeda editiraju¢i redom kadrove. Uklju¢imo video i audio trake po Zelji koliko
trebamo. Najprije dvoklikom u projektni okvir ubacimo sav sadrZaj kojeg mislimo
koristiti. Kadar po kadar dodavamo u source monitor gdje oznacujemo tocku in-a i out-a,
tj. reZzemo kadar u onim dijelu kojeg Zelimo imati i prebacujemo s 'Overwrite' na
vremensku traku. No, ja sam koristila drugi nacin gdje sam ih odma prebacivala na
vremensku traku i tamo uredivala. Kadar po kadar vukla sam iz projektnog bina/mape
na traku te ga 'Selection’' Toolom - alatom premjestala a sa 'Razor’ rezala. Koristila sam
tzv. green screen na dva nacina, kad sam htjela samo promjenu boje iza subjekta ili kad
sam iza subjekta htjela da se reproducira odredeni video. 'Green - screen key' naziva se
jos chroma - key a to je proces zamjene pozadinske boje sa slike tako da moZete
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postaviti glumca ispred druge zanimljivije i ljepSe, ciljane pozadine. Napomena je da za
ovakav proces kamera koristi ve¢e odnosno dublje polje dubinske oStrine Sto se postize
koriStenjem manjeg otvora blende (cca f/22), krace ZariSne duljine i vece udaljenosti
motiva. Kod primjene takvog efekta objekt se snima na zelenoj ili plavoj povrsini koja u
ovoj fazi posptodukcije postaje nerealna, odnosno onakva kakvu ju je autor zamislio. Za
postizanje toga koristila sam cak tri efekta u zasebnom nacinu. U prvom nacinu iz
priloga 4-15 u V1 traku odredene pozicije stavila sam video osobe koja jede slane Stapice
a iznad u V2 traku tekst klju¢ne poruke. Na video iz V1 trake stavila sam efekt Change to
Color. U Efekt kontrolnom tabu podesimo 'Color Pickerom' da je boja From: zelena u
to¢noj nijansi s kadara, a za opciju To odaberemo boju po Zelji, u koju Zelimo da se
zelena boja izmijeni - pretvori. Stavku Change postavila sam na opciju 'Hue'. Na video
sam jo$ nadodala efekte Three-Way Color Corrector i Color Balance kojima sam isto
podesila postavke kako bi dobila ljepSu sveokupnu sliku, takore¢i dobro eksponiranu i
izbalansiranu, Gy e G

Workspace:

» B FULLHDd
v Mm Copy of Copy of finishing

& FULLHD
a sdmps
pregrizi

B b

-
» 00:00:00:00 3 v 00:00:36:12 00:01:50:00 11
e e LV e ST R

"
10:00 00 ¢ :0fy 00:10:00:00
I W e >
=® o m A @
Effects
2 A 09
» B3 presets
> B8 Audio Effects
» B Audio Transitions
> B8 video Effects
» B video Transitions

J

24 B4 BA @S
oW o g

s ®

Slika 4-15 Green - screen kadar

Drugi nacin je kada sam na V1 traku stavila graficku pozadinu .jpeg formata koju sam
izradila u Illustratoru, na V2 video na koji sam stavila efekt 'Chroma Key'. Kada u
njegovim postavkama stavku Color, color pickerom postavimo na zelenu, odnosno
kliknemo na dio kadra koji je najzeleniji, u program monitoru dobimo rezultat a to je da
sav zelen prostor postane pozadina ispod, koju sam izradila iz V1. Na V3 sam dodala
tekst kojeg sam pomocu efekt kontrola, stavke Scale smanjila na odredenu velicinu,
stavkom Motion na odredenu poziciju a sa video tranzicijom Twirl posloZila da se okrece
kako sam zamislila. Pozadinu sam takoder sloZila da se njena bijela svijetlost krece lijevo
desno.
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le  Window Help

Workspace: [Editing
Effect Controls

FULLHD * OKRENI NA © ):01:0fn22

» # Opacity

: ﬁﬁ:e::::wing 4 “' :;KR_ENI
, rickus!

¥ |® Angle -1x-308,8 °

Velocity: -13%-31,2 [ second
-13x
v |®|Twirl Radius 17,3

0.0

® 00:01:05:09 [Fit | 00:08:11:12 4

&
Velocity: -113,6 / second 300:0Gm 00:04:59:16 00:09:59:09 00:14:59:02

I+ W Te A > > B S,

® Twirl Center  £40,0  360,0 =
® 00:01:0509 « a 2a L R e O 2

Slika 4-16 Podesenje efekta Twirl

U sljede¢em green screenu koristila sam treci efekt. Dakle na V1 traci imamo video kako
osoba sjedi za stolom. Iznad njega video sa vekericom na kojeg postavljam 'Ultra key'
efekt kojemu opet treba postaviti 'Key Color' na zeleno kako bi umjesto zelene povrsine
dobili video sa trake 1. Podesila sam i sve ostale ponudene stavke. Na to sam u V3 traku
jo$ dodala graficki element .png kojeg sam takoder izradila a prikazuje kazaljku u obliku
Stapica. Nju sam sam Rotation i Anchor Pointom podesila da se krece barem simbolicki
kao kazaljka $to dokazuje prilog 4-17. U traku V4 sam postavila joS jedan graficki
elemenat .png formata, oblak monologa.. a na V5 tekst monologa koji ¢e se pojavljivati.

Effect Controls *

FULLHD * chiaal.png € 10:00;14:23m H
vieo et Nowimi |
Y f @ Motion 2]
® Position 11108 10323
» © Scale Height :
> © ScaleWidth 952
™| Uniform Scale
> @ Rotation 4
» || Anchor Point 2500 4
» @ Anti-flicker
» fx Opacity
> Time Remapping

¢ ) tecececcaed
L)

Y tececececccaedt

Slika 4-17 Stvaranje okretanja virtualne kazaljke

Dakle sva tri efekta funkcioniraju na slican nacin a daju isti rezultat, ostvareni green
screen. U kadru gdje mi je trebalo najvise video traka iz priloga 4-18 postupila sam
sljedece. Na V1 traku postavila sam sliku pozadine koju sam izradila, zatim redom na 4
trake zasebno na svaku po jedan Stapi¢ .png formata. Svakom Stapi¢u promjenila sam
poziciju da svaki izlazi iz svog kuta dijagonalno. Zatim sam jednom Kklipu Stapica sa
'Motion' efektom sloZila da se krete prema sredini pa sa Copy -> Paste Attributes
kopirala na ostala tri klipa taj efekt. U V6 sam joS$ stavila element ambalaZe .png formata
kojemu sam na kraju kadra dodala video tranziciju 'Thumble Away'.
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% (Program: FULLAD | ¥

FULLHD = chiaa.png i N:?_ﬂ

Video Effects

Motion

‘Opacity

Time Remapping

LLHI
00:00:50:15

¥ Video 1

Slika 4-18 Kadar sa najvise traka

Kadar gdje padaju ambalaZe na stol postigla sam da sam iznad kadra stola umetnula .png
slike ambalaZa zasebno svaka u svoju traku. Svakoj ambalaZi sam podesila parametre sa
'Position’ i Scale Height' da se kod padanja malo izdeformira i vrati u pocetni izgled. U
audio traku stavila sam i zvuk pada kojemu sam smanjila 'Speed Duration' tj. usporila da
se dobije dojam teZine pada.

Effect Controls Program: FULLHD ' v

[———— n
FULLHD * dosed.png o 22 m

Y
:"d: E;f.f;m,;m,,, g ) - Pozuri brzo po kutij
»> |®|Position 9068 6493 4 > s 4
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v # @ Transform
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© rerlion S e :,Oﬂ:ﬂ?n 00:04:59:16 00:09:59:09
® Uniform Scale

v v
> ®|Scale Height 100,0 4 I 9 Te A4 > D 3T

900011201 = o aa i€ b I eammmT

LLHD

-01:12- S
00:01:12:01 00:01:04:22 00:01:09:22 00:01:14:22. 00:01:19:22.

v Video 4

v Video 3
.
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Slika 4-19 Kadar sa efektom pada

46



Nadalje, htjela sam iskoristiti jedan video al je bio predugi za jedan kadar pa sam doSla
na sljedec¢u ideju. U toj sirovini posip dolazi na ekran, odnosno na zeleni kolaz, zatim ga
ruka mice i posip ostaje samo po rubovima kadra videa. Poslozila sam ga kao Green
Screen sa Ultra Key-em a ispod njega naredala Cetiri kadra od ¢ega jedan govori o mjestu
proizvodnje proizvoda a ostala tri sadrZe klju¢ne poruke napavljene na zabavan nacin za
publiku. Dakle, na V1 se opet nalazi ve¢ poznata pozadina, bojama uskladena sa
proizvodom, u V2 taj video na kojeg smo primjenili Ultra Key, na V3 graf. element
ambalaZe koji je u kontroli Blend Mode Opacity-a stavljen na verziju 'Soft Light' da bude
u sjeni, na V4 tekst i na V5 graficki element ruke u .png formatu. Kako izgleda prvi kadar
pod Green Screenom vidimo iz priloga 4-20.
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Slika 4-20 Kadar sa vizualno najvise efekata

Po zavrSetku cetvrtog kadra zavrSava glazba i slijedi kratki timelapse video kao
posljednje uvjeravanje kupca i podsjetnik da ¢e§ grickati Gricku$ u bliskoj buduénosti.
To je neSto poput pop-up kratkog zavr$nog intra/blica. Timelapse je ubrzani video a
moZe se raditi i pomocu slika. Njime se recimo dobe ocaravajuc¢i video snimci zalaska
sunca, neba, budenja prirode.. Moja verzija sloZena je od 7 slika. Od potrganih slanih
Stapic¢a nacinila sam slovima 'Grickus$' na bijelim stolu. DrZe¢i mirnom rukom mobitel
fotografirala sam takav prizor i zatim pomicaju¢i svako slovo, fotografirala redom jos 6
fotografija dok nije ostalo samo jedno. Kao osmu sliku fotografirala sam bijeli stol bez i
tog posljednjeg slova. Sve klipove sam oznacila i desnim klikom na 'Speed/Duration’
postavila svakom istu brzinu trajanja a to je 10 stotinki te ih naredala jedno do drugog
na traci. U toku nestajanja slova na audio traku A1l postavila sam snimljen off veselog
uzvika: Grickam Grickus! Iznad kadra te zadnje slike nadodala sam Kkljucni tekst za
publiku koji glasi: 'Od sada Ti biras kako igras!". Ispod klju¢ne poruke kao pravi zvucni
efekat docaravanja da izmanipulira publiku austo zvuc¢i mocno, uz sliku stavila sam zvuk
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griza. Zvuci neSto poput popularnog instra s prikazom logotipa lava distribucijske
filmske kuce 'Metro Goldwyn Mayer' a skinula sam ga sa free Youtube biblioteke pod
nazivom '10 FREE SOUND EFFECTS TRANSITIONINTRO (song)'.

Sto se tice samog zvuénog dijela kombinirala sam 3 pjesme, vlastito nasnimljene offove
¢iju sam razinu jacine podeSavala ru¢no sa keyframeovima a ponegdje koristila i audio
efekt Volume. Recimo na traci A1 imamo IT/ambijentalni ton, na A2 pozadinsku glazbu a
na A3 offove. Za jedan kadar u kojem se jednom pojavljuje TON sugovornika ili off
poruke u mom slucaju potrebna su 4 keyframeova. Ukoliko su pretihi, offovima
pridodamo efekt volumen do max 6.0 dB a ostalo radimo u traci A2. Pomno pratimo gdje
dolazi off i postavljamo prvi keyframe da drzi ve¢ prethodnu zvucnu Kkonstantu
pozadinske glazbe, drugi spusta volumen glazbe na cca -25.00 dB i tamo gdje vidimo da
off zavrSava pri vrhuncu njega stavljamo keyframe spusteni u istoj razini -25.00 dB i
pokraj njega dizemo keyframe na normalnu zvukovnu razinu glazbe - 0.81 dB u slucaju
iz priloga 4-21 sve do drugog offa gdje ponavljamo postupak. Isto tako, pocetak i
zavrSetak glazbe se mora postepeno stiSavati/pojacavati Sto se postiZe audio tranzicijom
ili ovim ru¢nim nacinom a ukoliko stiZe druga pjesma u sredini reklame kao u mom
radu, tada se druga pjesma stavi u traku ispod trake prve pjesme te joj pocetak mora biti
malo iza kraja druge pjesme. Keyframeovima postignemo joS postepeno pretapanje,
mixanje da ljudskom uhu bude ugodno a ne napadni prijelaz. Tako kraj pjesme
postepeno stiSavamo a pocetak nove postepeno pojatavamo Sto vidimo iz priloga 4-22.
Tamo gdje povlaCenjem keyframea gore/dolje nisam mogla podesiti tocnu decibelnu
razinu jednostavno sam upisala Zeljeni broj u audio efekt kontrolnom tabu/okviru.
Obracala sam pozornost i na to da decibelna razina audio klipa sastrane u 'Audio Master
Meters' ne dostiZe crveno svijetlo, razinu od 0 dB i znad. Mora dostizati zeleno ili
eventualno Zuto svijetlo.

181  w Audio 1
m oo,

¥ Audio 3

{81 v Audic4 >

Slika 4-22 Pravilan prijelaz izmedu pjesama

Veliku ulogu u ovoj reklami igraju video efekti te efekti video tranzicija, pretapanja
izmedu kadrova ali i zasebni efekti na poc¢ecima/krajevima pojedinih kadrova, kao $to
sam ih koristila za postepeno pojavljivanje/nestajanje teksta, grafickih elemenata.
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4.3.2. Pohrana i export za reprodukciju

Po zavrSetku montaZe najprije sam renderirala cijelu vremensku traku. Renderiranje je
proces izrade konacnog video file-a. U vizualnim medijima koristi se izraz frames per
second (fps) - sliCica u sekundi Sto znaci da se naSa reklama od skoro dvije minute
sastoji od cca 2500 frameova - sli¢ica koje racunalo potom izraduje svaku zasebno u
punim detaljima i visokoj rezoluciji. Takva editirana neizvezena datoteka obogacena je
sa puno detalja i efekata stoga taj proces moZe potrajati do sat vremena ali i viSe, ovisno
o koli¢ini materijala. Zbog slabijih performansi mog racunala i Cestih programskih
rusenja, obavila sam render pola trake i zatim jo$S druge polovice. Ovaj sam proces radila
i zbog tog da kod pregledavanja nemam 'Stekanja' u program monitoru, da zvuk tece a
slika zastane u dijelovima sekvence ve¢ da cijela te¢e u realnom vremenu sa 'glatkim'
pretapanjima/tranzicijama. Ukoliko sam nakon toga uvidjela joS neke greskice editiranja
renderirala sam samo taj dio. Da je renderirano znamo po liniji koja se iz crvene boje
promjeni u zelenu iznad zadnje video trake kao u prilogu 4-24. Cijeli projekt spremili
smo sa File - Save As u Zeljenu mapu na disk racunala sa ekstenzijom .prproj kako bi
ubuduce mogli doradivati ovu reklamu ali i spremati je u odredene tipove datoteka.

[ Adobe Premiere P

File Edit Project

Copy of Copy of finishing NO.prproj 3 Items

Name | Label
v f@ FULLHD
4n FULLHD

» fm materijali

Progress

Rendering 21 of 27 Video Previews

$:00:37:00 Rendering frame 436 of 567 00:05;00:00 00:10:00:00

Estimated Time Left: 00:00:57

» Render Details

1 n
Ees 00:01:15:00 00:01:30:00 00:01:45:00 00:02:00

» B3 presets

» f® Audio Effects

» [ Audio Transitions uk

» [ video Effects > Video 4 ! ses ! D[ﬂl ﬁz
[

» [ video Transitions = Video Tl i Eﬁ! @ @
Pl B

. :‘:: E@ﬁ@%ﬁw@ _ r@%ﬂﬂgﬁ

Audio 2™

Video 6

Video 5

R

Audio 3"
L
R

Audio4 ™

Slika 4-23 Renderiranje sekvence
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FULLHD

EEE————— 90:00
> B 52 [ v

> B3 presets

> & Audio Effects

» & Audio Transitions

> B8 video Effects

> & video Transitions

> Video 2 [[ite [}

v Video 1 %’FF.’

v Audio 1 E

Zatim smo klikom na

Export Settings
Output

Crop Setting

Source Range: |

Encoding Passes:
Bitrate Mode:

Frame Width :

Frame Heigh!

Frame Rate [fps]:

v Audio2 "

v Audio3 "

Slika 4-24 Renderirana sekvenca - zeleno

'File - Export - Media...' podesili postavke za eksport.

v Export Settings
| Match Sequence Settings

e o R
Format: | Wind

Preset: | |HDTV 1080p 25

GTrueH |Recommended for High

computer for HDTV 108
Output Name:  FLILLHD
¥ ExportVideo | ¥/ Bxport Audio

Y Summary

Output: C:\Users\Maja Mlakar\Desktop\FULLHD.wmy
1920x1080, Progr
440 K 44 ki channel 24 bit VBR
Compressed, VBR, 2 Pass, Audiences:1, Peak 10000,...

Source: Sequence, FULLHD
1920x1080 (1,0), 25 fps, Progressive, 00:01:50:00
48000 Hz, Stereo

Audience: | Targetl
Filters
v Gaussian Blur
Blurriness:
Blur Dimension:

7| Use Maximum Render Quality || Use Previews
7| Use Frame Blending

Estimated File Size: 110 MB

[ Metadata... Queve " Bxport Cancel |

920 pixels

pixels

Pixel Aspect Ratio: [Square] s

|
| ¥/ Render at Maximum Depth

¥/ Use Maximum Render Quality ™| Use Previews

|™|Use Frame Blending
Estimated File Size: 110 MQ

e e [Ewer | [T G|

Slika 4-26 Video postavke
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Audience: [Target1

Filters Audience Video Audio

Encoding Passes: One

Bitrate Mode: || Variable Constrained Ll

{ -
v Basic Audio Settings

Audio Farmat: \

Peak Audio Bitrate: @

i
I
‘ le Peak Audio Buffer Siz

e

[ @ Use Maximum Render Qﬁalh‘.y || Use Previews
00:01:50:00 | M Use Frqﬁle Blending

Estimated File Size: 110 MB

Slika 4-27 Audio postavke

‘¥ Use Maximum Render Quality
Klikom  na 'Queue ™ Use Frame Blending
otvara nam se program
Media Encoder koji ¢e
izvezati reklamu kao av

uradak.

Estimated File Size: 110 MB

Slika 4-28 Stavljanje kvacice za bolju kvalitetu

» Current Encode

» Watch Folders +

Slika 4-29 Zapocinjanje eksportiranja u 'film’

Da zapocne render
potrebno je jos kliknuti
na oznaku starta u novo
otvorenom dijaloSkom
okviru. Prilozi ispod
pokazuju kako je tekao
sam proces.
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« = ¥ Auto-Encode Watch Folders
Source Name Output File Status
¥ FULLHD

File Edit Help

v Queue <= ¥ Auto-Encode Watch Folders
[Source Name [ Output File
T FULLHD (st f | i it

File Edit Help

¥ Queue & | =g
Source Name
\| (¥ Fuleo

[¥ Auto-Encode Watch Folders
Status

Dop=
Ly

PR S GDIZ-  DURDEVDAN ' Ph
RADA RAD. Co. Shortcut

File Edit Format View Help

Adobe Media |
05/04/2019 09:30:22 PM : Queue Resumed

v Queue |4 -

Source Name File: C:\Users\MAJAML~1\AppData\Local\Temp\Copy of Copy of
- NO. prpro
Pr FULLHD Fi'lz:pc:{users\maja M1akar\Desktop\FULLHD. wmv
Used: Custom q
: 1920x1080, Progressive
: 440 kbps, 44 kHz, 2 channel 24 bit VBR Izrada-pro:.
- Bitrate: Compressed, VBR, 2 Pass, Audiences:1, Peak 10000,00, Avg
8000,00 kbps
- Encoding Time: 02:26:25
05/04/2019°11:56:49 PM : File successfully Encoded g

[
Log File Created: 05/04/2019 09:30:22 PM n

New folder

05/04/2019 11:56:49 PM : Queue Stopped LaradaProm

Copy,of

finishing

> Current Enco

» Watch Folder

Slika 4-30 Karakteristike eksportanog fail-a
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Na prethodoj stranici vidimo kako je tekao proces eksportiranja i da je zavrSen uspjeSno
nakon 02:26:23 sata.

Format u kojem se izvezao promotivna reklama je .wmv formata i kodeka H.265/ HEVC
2K odnosno FHD 1080p 25. Kvaliteta videa je FULL HD, raster 1920 x1080/ 25 slika u
sekundi. Trajanje reklame je 00:01:43:13 min, odnosno 00:01:50:00 min sa unin
odjavnicom.

Sa programom Media Info provjerila sam joS neke njene karakteristike. VeliCina
datoteke iznosi 105 MiB, ukupnog protoka podataka je 7.969 kbit/s sa nadnevkom
kodiranja UTC 2019-05-15 14:28:40.552. Oblik datoteke videa je VC-1, profila MP@HL,
ID kodeka WMV3 - Windows Media Video 9 - Professional, Sirine 1.920 piksela i visine
1.080 piksela. Omijer slike iznosi 16:9. Broj slika u sekundi iznosi 25,000 fps. Struktura
uzorkovanja (ChromaSubsampling/String) je 4:2:0 sa osmobitnom kodnom rijeci po
podpikselu (BitDepth/String). Vrsta pregledavanja je sa progresivnim ispisom.

Oblik audio datoteke je WMA, profila Pro, ID kodeka 162, opisa Windows Media Audio
10 Professional - 440 kbit/s, 44 kHz, 2 kanala 24 bit 2-pass VBR (varijabilni bit rate).
Brzina podataka je 349 kbit/s, frekvencija uzorkovanja 44,1 kHz, kodna rijec od 24 bita a
veli¢ina toka 4,60 MiB (4%).

Otvaramo je sa nekim od media playera, u mom slu¢aju Windows Media Playerom i
provjeravamo je li sve u redu i time je proces postprodukcije zavrSen.
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5 Distribucija izradene reklame i graficki elementi

Kako bi Grickus$ bio ¢im uspjes$niji na buduc¢em trzistu klju¢ni elemenat je i dobra
distribucija. ,Kao bitan element marketing miksa, distribucija omogucava da proizvod
bude dostupan krajnjem potrosacu u pravo vrijeme na pravom mjestu [21]. Kod ovog
proizvoda bih svakako naglasila inovativnost, kako kroz sam proizvod tako i kroz novi
dizajn kojeg sam jo$ kasnije docarala kroz marketinSke elemente poput DVD labela,
covera i reklamnog plakata koji sluzi kao vrsta oglasavanja. Graficka rjeSenja izradila
sam u Photoshopu. Programske .psd predloSke za label i cover preuzela sam joS u
srednjoj Skoli od svojeg mentora. Na izradeni logo i cover jo§ sam samo nadodala neke
logotipe.

AmbalaZa dokazano sve viSe utjeCe na prodaju proizvoda. Dolazi od rijeCi amballage Sto
znaci pakiranje -opremanje robe —pribor/materijal za pakiranje. Dio je marketinske
price jer posreduje izmedu kupca i trZiSta, znacajne je kupovne uloge i odabira
konkretnog proizvoda. Prije svega mora biti prakti¢na, funkcionalna, napravljena od
materijala koji Stiti proizvod i produZuje valjanost uporabe, ¢uva izvornost i kvalitetu u
impresivnom, originalnom dizajnu te u solidnoj cijeni prodaje. U suvremenom dobu
nema proizvoda koji bi opstao bez dobro osmisljene i projektirane ambalaZe. Ona mora
predstavljati proizvod svojim karakteristikama ali i privlaciti pozornost svojim
izgledom. Tako je u 2011. dokazano da su odlucujuéi ¢imbenici za kupovinu redom 46%
cijena, 34% kvaliteta i 20% ambalaZa. Nadalje, najvaZniji podaci na pakiranju su sa 37%
navedenost informacija o proizvodu, 26% prakticnost, 22% da je hrvatsko porijeklo i
15% lijepog izgleda. Isto tako, 16% misli da loSa ambalaZa ne moZe pokvariti izvornu
kvalitetu. ,Podaci u istraZivanju pokazuju da 60% ispitanika misli kako oblik, boja i vrsta
ambalaZe imaju veliki utjecaj kako bi privukli i zainteresirali kupca. Od elemenata na
ambalazi 42% ispitanika prvo zapaZa natpis proizvoda, 37% primjecuje Sarenu
ilustraciju, a 21% prvo primijeti logo proizvodaca.” [23]

Sva ta upjesSnost prodaje nebi bila ostvarena da ne postoji mo¢ oglasavanja koja ¢e tu
ambalaZzu docarati na prikladan nacin. Engleska rije¢ advertising (hrv. oglaSavati) je
izvedenica latinske rijeci ,advertere“ koja znaci ,obratiti paZnju na nesSto“. Pomocu
oglaSavanja sa raznim sredstvima/medijima, privla¢imo ciljanu publiku koja obraca
paznju na stvar koja se oglaSava. Ukratko oglasavanje je placeno prenoSenje poruke
putem odabranog sredstva manipulacije. Funckije su komunikacijska i prodajna.
Komunikacijska ima i svoje podfunckije a to su informiranje, zabava, podsjecanje,
uvjeravanje, osiguranje prodaje, ponovno uvjeravanje, potvrdivanje i potpora ost.
komunikacijskim aktivnostima. Cilj je izazivanje odgodene reakcije koja rezultira
akcijom potroSaca. Postoji kratkoro¢no kao u mojem slucaju i dugoro¢no institucionalno
oglaSavanje proizvoda. [22] U pocecima oglaSavanja marketingaSi su imali moto -
,different media, different buyer, different copy” - drugaciji medij, drugaciji kupac,
drugaciji reklamni tekst jer svaki medij ima svoje prednosti i nedostatke. Mediji se dijele
na ATL - above the line: tv, radio, tisak, BTL - below the line: net, letci, brosSure, direktni
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marketing i TRL - trough the line u kombinaciji. Mene zanima konkretno oglaSavanje na
televiziji a to je i najutjecajniji medij jer ga gledaju svi. [13] Gerbner je definirao 'lake’ i
'teSke' gledatelje, pa je tako sa teSkima lakSe manipulirati jer ne biraju program koji
gledaju, emocionalniji su i podloZniji utjecajima televizije i dolazi se do mainstream
efekta gdje se dugotrajnim izlaganjem uvijek slicnim slikama stvara osjecaj uobicajenog
stanja te stavovi koji nemaju veze sa realnos¢u [15]. Kod tiskovnog oglaSavanja pak je
vazno poznavati obiljeZje formata da poruka bude prenesena a ja sam izradila primjer
vanjskog oglaSavanja, dizajn za vrstu reklamnog panoa poznatog kao billboard - jumbo
plakat.

Prethodno se rade komunikacijski i oglaSivacki planovi pa sam i ja ukratko predocila
jedan. Kreativnu strategiju vazno je pomno osmisliti i odrediti sa nenametljivom
namjerom kupnje doti¢nog proizvoda ve¢ kroz opusteni spontani tok njihove predodzbe.
Koristila bi sve oblike medijskih oglasa, preko audio do vizualnih i audio-vizualnih. Bitna
je kreativnost koja je utkana u svaku upucenu poruku.

CILJANE
SKUPINE
DEMOGRAFSKA PSIHOGRAFSKA BIHEVIORALNA GEOGRAFSKA
1 M+Z
vole sve Sto vole djeca a
Djeca 3,5-10 srednja i niZa klasa to su i Stapidi, tko ne Hrvatska
godina voli Stapice i to joS sa
posipom?
2 M+Z
niZi stalez - studenti | vole slano, pogotovo na
Studenti i mladi svojim druZenjima Zele
18-35 srednjiivisi - mladi | imati uz pice nesto za
(sa i bez obitelji) grickanje, Zele se
osjecati cool sa novim Hrvatska
pakiranjima, ,Zele se
opustiti uz slane
Stapice, pronaci utjehu
svojih problema u
takvome
3 M+7Z
srednja i viSa klasa | Zele se vratiti okusom u
Srednja i starija djetinjstvo i na slicna
dob niza takoder starinska pakiranja da
Svi ostali.. ih vrate na tren u 'ono Hrvatska
doba'nou
personaliziranom
izdanju

Tabela 5-1 Tablica komunikacijskog plana na temelju podjele publike
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Cilj oglaSavanja nam je doprjeti u bilo kojem aspektu do svakog pojedinca te pobuditi
emociaonalnu uklju¢enost o njihovnoj kupovnoj odluci. Ovaj plan ne ogranicava se
rasnim, osnovanim oblicima zajednice ili slicnim predrasudama.

Ciljana skupina su nam svi dobni uzrasti, tj. mus$ka i Zenska populacija od 3,5 - 73 godina.
Svaki medij oglaSivanja koji koristimo je prilagoden specijaliziranoj dobnoj skupini, kao i
klju¢ne poruke no najprije moramo poznavati njihova ponaSanja i karakteristike
prikazane tabli¢no iznad. Tako ¢e djeca u prolazu prvo zamjetiti jumbo plakate, sve
mlade ¢emo oglaSavati kroz naZalost 'elektronic¢an svijet' a one starije putem radija i
novina.

# KLJUCNE PORUKE (by M.M.) KOMUNIKAC. KANAL

lik1- Rocket(ismijavajuce): Sto to imas po sebi?
lik2- Groot (grickajuci svoju ruku): Dobio sam

neki novi posip ali da znas ukusan je i nazvat ¢u ga . .
posip ) & gradski baneri

Grickus!
- Od sada Ti biras svoj posip! - JUMBOO PLAKATI i reklame
1 izmedu crtica (djeca),
(za crtano humoristi¢no prilagoden prikaz za
djecu biti ¢e uzeti animirani likovi iz filma LETCI -organizirano

dijeljenje mini letaka

Guardians of the Galaxy Vol. 2: Baby Groot - posto
mu grane drvca liCe na Stapice i Rocket)

S jednom rukom na misu baneri drustveno - socijalnih
4 v
2 a s drugom u lovu prema Grickus slatki$u! mreza

. ) L - DRUSTVENE MREZE;
Radije uzmi 12-ti Stapic¢ kao dijete, instagram + facebook,

a makni cigarete!

WEB PORTAL
YOUTUBE
A sada slijede tvoje nepodnosljive reklame,
koje su razlog da ti odeS$ po jedan Grickus zame!! TV/RADIO
3
A koji je tvoj veCera$nji provod? CASOPIS/NOVINE/MAGAZIN

- Okrenuti na Grickus proizvod!

Tabela 5-2 Tablica oglasivackog plana
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Smisao svakog poslovanja je stjecanje potrosaca a zadovoljstvo potroSaca je kljuc
uspjeha poslovanja. Dizajn i digitalni marketing ne idu jedno bez drugoga stoga je nuZna
poslovna suradnja. Bududi da je ambalaZa bitan Cinitelj trajnosti i uspjeSnosti prodaje,
vazno je da za Kkreiranje dobre ambalaZe proizvodaci usvajaju Zelje potrosaca, prate
njihove emocije i usvajaju trendove trzista i industrije. Dakle, potreban je kretaor kojeg
zovemo grafickim dizajnerom a naposljetku i osoba iz digitalnog marketinga koja zna
'kako' s drustvenim mreZama, manipulativnom publikom, informiranjem & promocijom
da plasira izkreirano ¢im masovnijem, profitabilnijem a znacajnim putem za poduzece.

5.1. Burn Disc - prZenje na DVD

Konac¢no je doSao na red proces prZzenja reklame na medij DVD. Disk DVD-R
TRAXDATA specifikacija 4,7 GB 8X PRINTABLE stavila sam u pogon ku¢ista DVD RW
Drive (D:). Nakon toga otvara se dijaloSko okvir koji me pita Sto Zelim sa diskom uciniti a
ja odabirem prvu opciju 'Burn files to disc' using Windows Explorer. Zatim dodajem
naslov disku i odabirem da Zelim disk Kkoristiti kao CD/DVD player a ne kao flash
drive/usb. To zna¢i da materijale koje jednom gore nasnimim ne mogu kasnije
izmjenjivati, dopunjavati niti brisati sa diska. Sa desktopa sam povukla reklamu .wmv
formata te u prazni prostor desnim klikom misSa odabrala Burn to Disc. Nakon toga
otvara mi se okvir u kojem pripremam zavrSne stavke za prZenje a to su uredivanje
naziva i odabir brzine reproduciranja. Klikom na 'next' zapocinje proces prZenja koji
traje nekoliko sekundi ili minuta. Po zavrSetku disk moZemo izvaditi i spremiti u DVD
kutiju. Sljede¢i puta kada stavimo disk u kuciSte racunala pitat ¢e nas da li Zelimo
reproducirati video, otvoriti mape, skidati materijal sa diska ili importirati AV sadrZaje.

Prilozi od 5-1 do 5-4 pokazuju kako je tekao cijeli proces.
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44 OVD RW Drive (D)

Aomays 3o th for biank DYDw

How do you want to use this disc?
Disctitle 917 2019

Like a USB flash drive

Seve, edit, and delete files on the disc anytime. The dise will
work on computers runnng Windows XP of later, (Live Fie
System)

& With a CO/DVD player
Burmn files in groups and indeadual files can't be edted or
removed after bumning, The dsc will sho work on most
computens. (Magtered)

Slika 5-1 Umetanje diska u kuéiste rac¢unala Slika 5-2 Otvaranje programa

( iy

\o) i Bum toDisc

e o Fien Bty b B W 5 e O 7 . g

ot Fodredmed = : Prepare this disc
=2 ¥ onre -

4::—:—— Desc wte:

e 17 05MAN
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Sy Yo G Recordng speed:

N g bon oy » — -

o = ~ = rr—

5 00 P B som

& o aiki e 8 16x

o PORSEoS e

B Comt P oe o~

€ e i ~

Paah —a— ont

R ) o New fles beng burned 1o the dac wil replace oy Ses seady on the dsc if ey have the
- bt b Peuali oy ¢

- R .

R e : 7| Cose the wizard aéter the fles have been bumed

e e L ewra—

s4 DVO RW Drive (Dx) svi 17 2019

Please wait., - MAA

I Mwwarys 00 this e video Sles

Burrwyg Be Gats Sles 1o e dat.

Video fibes eptaons
o g oot pctures and videos
()] froadissis
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AR

5 g Vg
G’ < —

Estmated tme left X0 seconds

Slika 5-4 Zavrsavanje procesa/nasnimljen produkt na DVD
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5.2.1zrada i print DVD labela

Label je otisak za cd/dvd a radi se printerom na vrsti dvda koji se zove 'printable’. Kako
sam dosla do dizajna koji se otiskuje pogledajte u nastavku.

Najprije sam skinula s neta besplatne vektorske slike sjemenaka svih cetiri posipa [5].
Odlucila sam da ¢e biti ljepSe ukoliko uzmem vektorske a ne rasterske. Na primjeru
posipa chie ¢u pokazati kako sam to obradila. Nakon $to sam ucitala skinutu .jpg sliku u
Photoshop, napravila sam 'duplicate layer' odnosno duplicirala sloj i na tome sloju radila
sve potrebno. Potom sam Magnetic Lasso Toolom selektirala najljepSu sjemenku chie te
kliknula na 'Edit in Quick Mask Mode' a mogla sam i samo pritisnuti tipku Q. Zatim se
uzme odgovarajuci Brush i paZljivo mirnom rukom se popune ili pobriSu crveni dijelovi
naizmjeni¢no (promjena akcija je tipka X). Kada smo dobili Cisti oblik sjemenke
isklju¢imo taj nacin rada, odnosno opet pritiskom na tipku Q pokrenemo Edit in
Standard Mode. Zatim klik na kraticu za kopiranje; CTRL+C, otvorimo novi sloj sa 'Create
a new layer' pa pritisak na kraticu za lijepljenje; CTRL+V. JoS nam je preostalo da
maknemo vidljivost prethodnih dvaju slojeva (‘Background copy' i 'Background') te
spremimo transparentno sjemenku u .png.

CHIA SEEDS

VectorStock

Slika 5-5 Vektorski uzorak jednog od posipa Slika 5-6 'Strogo’ maskiranje samo 1 sjemenke

Slika 5-7 Sjemenka sa uklonjenom pozadinom Slika 5-8 Gotova pripremljena sjemenka
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Ponovila sam postupak za svaku sjemenku, nakon Cega sam ih posloZila na label
predloZak po redoslijedu na mjesta gdje se na realnoj slici sata nalaze brojevi 12, 3,61 9.
Posto je neka okosnica price, lajt motiv 'Okreni na igru/Grickus' tako je i label zamisljen
u obliku vizualnog sata.
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Slika 5-9 Priprema labela/ postavljanje sjemenki svakog posipa

Preuzela sam besplatnu

.png sliku kazaljki koje sam

? SQQQ najprije posloZila zasebno u

Photoshopu a tek onda

postavila na label uz ostale

neke jednostavne oblike, kao

N Sto je izradeni crni krug po

ZW/WW sredini [6]. Jo§ sam poslozila

tekst prikladnog fonta, boje i

stila (kurziv) te doSla do

“Mltakan “}’@a it kranjeg produkta, odnosno
i, so. )Ntk (Phagan. ment grafickog otiska za DVD.

St Sjewer 15119

Ti biras !
S
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Print labela

Slika 5-11 Primjer mojih prije radenih labela
Slika 5-12 Printable DVD potreban za mogué takav
otisak

Slika 5-13 Prikaz labela na DVDu
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5.3.1zrada i print DVD covera

Cover je omotnica za cd/dvd kutiju a daje informacije o nadolaze¢em filmu, glazbenom
albumu uglavnom kada se radi o video ili audio uradku. Najpoznatiji su filmski coveri a
mogu biti i za serije, glazbeni coveri itd. Otiskuje se na sjajni papir. Kako sam dosla do
dizajna koji se otiskuje pogledajte u nastavku. Do zavrSnog covera doSla sam
dugotrajnim procesom i raznim doradivanjima pojedinih elemenata. Najprije sam
prikupila elemente grafike koje sam planirala koristiti. Desna strana predloska u
programu je naslovna strana buduceg izdanja omotnice a lijeva je straznja strana
dizajna.

8 x  DVDCOVER NEW.psd @ 25% (Bag

e

Add an adjustment
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Slika 5-14 Predlozak za izradu covera

Najprije sam na desnu stranu sa 'Place’ postavila pozadinu koju sam prethodno izradila
u [llustratoru, na to sam dijagonalno postavila i rotirala Stapi¢e da pokazuju prema
sredini (CTRL+T). Umetnula sam prethodno izradeni proizvod sa ambalazom
(‘amb_za_ubaciti.png') i postavila ga na sredinu. Dodala sam tekst sa Horizontal Type
Toolom na koji sam primijenila stil bijele boje, font 'Vintage Find' koji sam davno skinula
besplatno sa neta, zatim tzv. izvitoperenost teksta koju sam postigla sa opcijom 'Create
warped text' iz Tool/Option Bar-a. Bo¢no sam nadodala znakove koji su u fontu Pristina
a ukazuju na ambalaZu kao pravi odabir za Vas.

SrediSnji dio uobicajeno sadrzava nazive filmova, pa sam ja popunila taj dio tekstom
osnovnog sadrzaja, a popracen je postupnim smanjivanjem fonta. Na sam oblik crvenog
pravokutnika nadodan je efekt 'Satin' koji se lagano primjecuje iz samog centra iza
teksta. Dolje sam stavila akademsku godinu i oznaku da se radi o DVDu a stavila sam i
logo mojeg sveucilista kojeg sam isto doradila da bude samo oblik kruga. Naucila sam
kako ne smijemo pretjerivati u dizajnu pa tako i u koriStenju previse razli¢itih fontova
stoga su u ovim nazivima isti kao i prije spominjani.
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Lijeva strana bila mi je najzahtjevnija. Sto se ti¢e gornje polovice strane, fotografirala
sam slane Stapi¢e na zelenoj podlozi, kolaZu na stolu, kako bih mogla napraviti tzv.
'green screen'. Fotografiju iz priloga 5-15 ucitala sam u program Premiere, posloZila
efekt 'Ultra Key' na njoj tako da bude ispod crvena boja i zatim napravila printscreen iz
programa, ba$ da se mi slika kadra spremi u .jpg format u mapu na desktopu. Takvu
sliku postavila sam u Photoshop te je kopirala cetiri puta, da svaka slika bude u sloju
zasebno. Dosla sam na ideju da premjeStanjem posloZim te Cetiri fotografije da daju igled
pjeS¢anog sata u koji ¢u ubaciti naslov mog zavrSnog rada. Dosta dugo sam poslagivala
fotografije a od alata mi je samo trebao Eraser/Background Eraser Tool uz njegove
opcije 'Size, Hardness, Opacity' iz Tool Bara i moja pazljivost da pazim koji sloj mora biti
ispod kojeg i na kojem sam sloju kad briSem. Da si olakSam linkala sam dva po dva sloja,
dakle lijevu stranu Stapic¢a i desnu stranu, svaka od njih sadrZi linkano - povezano dva
sloja u sebi, za lakSe baratanje grafikom. Naslov rada je fonta Pristina te centriran.

Slika 5-15 Primjena greeen - screena

Na donju polovicu sam takoder stavila fotografiju koju sam fotografirala u pozadini
zelenog kartona iako nisam primijenila green screen, samo joj podesila bolji kontrast. Na
na filmski, zatim skinuti logo filmske vrpce te uobicajene logotipe iz dvd covera poput
'copyright' - sva prava pridrzana, format izrade AV uradka, QR kod i bar kod koje sam
dobila putem online stranice kod generatora [7]. Na sloj iznad slike postavila sam jo$
jedan sloj sa izradenim polutransparentnim oblikom pravokutnika boc¢no izrezbaren
tako da sam uzela 'Polygonal Lasso Tool' i napravila oblik trokuta te klikom na Edit -
Clear ispraznila boju pravokutnika te dobila uredeniji Zeljeni oblik. Iznad sloja tog oblika
dodala sam jo$ jedan tekstualni sloj, jednostavnog stila fonta 'Raavi' na kojem ¢e pisati
op¢i podaci o 'filmu'. Prilozi ispod ukazuju na dug put dorade omotnice do odlucene
finalne. Nisam se dugo mogla odluciti kako da dizajnerski rjeSim prijelaz izmedu donje i
gornje polovice slike pa Cete i to primjetiti u prilozima.

Put dorade u opcenitom je pogledu zapravo skoro pa beskonacan. Onakav koliko nam
nasa masta i ideja doseZe, osobna razvijenost u kreaciji, baratanje alatima i u tom
segmentu nastojati ne pretjerati jer ne kaze se uzalud ,manje je viSe“ iako moram
priznati da ja oduvjek viSe preferiram i volim 'ki¢enost', bujnost, preplavljenost raznih
motiva u dizajnu. Na kraju krajeva tu se i prepozna personalizirani rad osobe, u kakvom
stilu osoba dizajnira.
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Print covera

Slika 5-19 Novodizajnirani cover uklopljen u kutiju
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5.4. Izrada reklamnog plakata

Vrste oglasanja u marketinSkim pri¢ama su razne. Samo neke od njih su banneri kojih je
raznih vrsta, popup reklame, letci, posteri, broSure, jumbo plakati (bilboard) ali to je ve¢
i stvar kampanje koja bira putem koje vrste oglaSavanja je najpogodnije za koju cilju
skupinu da joj se pristupi. Sukladno tome radi se komunikacijski plan teorije oglasavanja
koji se potom primjenjuje. U ovakvoj izradi je takoder bitna jednostavnost, inovativnost i
preciznost poruke koju odaSiljemo. Kod radenja cak postoji i zlatno pravilo koliko rijeci
koristiti kako bi recimo putnik stigao sporazumjeti poruku. Tako sam osmislila i izradila
graficki dizajn za dva 'CityLight' reklamna plakata ponajviSe namijenjena za mladu i
adolescentsku starosnu dob, sa idejom u korist ¢im vecée prodaje proizvoda 'Grickus'.

Slika 5-20 Razliciti programski snimci zaslona

Koristila sam fotografiju gdje sam fotografirala sebe ispred veceg zelenog tankog
kartona na zidu uz pomo¢ smartphonea Huawei na foto stativu. Na fotografiji sam isto
napravila greenscreen u Premieru kao i prethodnom primjeru kod covera. U projekt u
Photoshopu uploadala sam i proizvod s novom ambalaZom u zasebni layer. Na proizvod
sam dodala sjenu te ga preoblikovala opcijama Distort/Skew/Perspective. Jo§ sam
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nadodala kratki tekstualni lajt motiv kojeg sam takoder osmislila, u bojama da odgovara
ostatku elemenata na slici.

PS File Edit Image Layer Type Select Filter 3D View Window Help

Warp: Custom

bobi2.psd @ 50% (Layer 1, RGB/8) [scaled] * x

b
g

Layers

Normal 2 Opaciy: 100% %
Fil: 100% |~

o [ il

O Effects
& Drop Shadow

o g i Svi pogledi uprti ...

O Effects
O Stoke
© Inner Glow

© Drop Shadow

Background a8

BOLSP€ B 7R A0 SN0k AN N F XGOS

Svi pogledi uprti u GricRus !

Slika 5-21 Transformacija - pomicanje 'grida’- mreZe proizvoda

Napravila sam jo$ jednu verziju reklame, za koju sam koristila takoder fotografiju koju
sam sama fotografirala iz priloga koju sam pripremila na isti nacin iz Premiera samo Sto
nisam iza stavila boju i spremila kao .jpg ve¢ kao .png, a koristila sam i free sliku oblaka.

Slika 5-22 Izrezani graficki element slike u .png formatu
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Tako spajaju¢i i kombinirajuc¢i graficke elemente stvorila sam
reklamne plakate za promociju prehrambenog proizvoda Grickus,
Sto dokazuju prilozi dolje.
Oo
Slika 5-23 Preuzet besplatan okvir oblaka

A
ko e
tvoy
vecerasnj
provod ?

Slika 5-25 Primjer plakata 2
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6 Oprema i softveri graficke i AV produkcije

Za ovakav rad uz prvotnu ideju potrebna je odredena tehnologija kao i primjerice
jednom televizijskom postrojenju. Od opreme Kkoristila sam tronozac ili stativ na kojeg
sam postavila Smartphone umjesto videokamere. Koristila sam smartphone-ove marke
Huawei p20 Pro te Xiaomi Mi A2 kojeg u svijetu smatraju 'pravim fotografskim
uredajem'. Posjedujem i fotoaparat Fuji Finepix S3200 HD iz priloga 3 no nije koriSten.

HUAWEIP20

Svida se croatia_photography i 339 drugih
huaweimobilehrv Novi Huawei P20 kakav nikada 2
prije niste vidjeli. Intenzivne boje. Umjetnicki

oblici. Reflektirajuéa povriina. Ovo je zadivljujué Snimanj (=
dizain. #seemore reklame za
proizvod nove
) . . ambalaze
Slika 6-1 Fotoaparat sa Slika 6-2 Smartphone Huawei dpavriny

stativa

Slika 6-3 Smartphone Xiaomi

Slika 6-4 Autor u tijeku snimanja
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Usto bila mi je potrebna sd kartica veCeg kapaciteta da mobitel bude sposoban za
viSestruka snimanja u danu. Pored toga potrebno je racunalo, preporuca se stolno kakvo
i preferiram za laksi rad na programima. Spomenuto racunalo mora imati instalirane
odgovarajuce softwerske programe za mogu¢ rad, a kod mene su bili koriSteni neki od
programa iz paketa Adobe Master Selection:

o Adobe Premiere CS5.5 (za montaZu video i audio materijala)
o Adobe Photoshop CS6 Portable (za obradu rasterske grafike)
o Adobe Illustrator CS5.1 (za obradu vektorske grafike)

Bila mi je potrebna i podloga za ,green Screen” pa sam koristila dva velika zelena tanka
kartona te zeleni kolaZz A4 formata.

Ostali dodaci uz opremu i motivi snimanja: hrapava tkanina koristena na stativu, veliki
bijeli stol, stolica, povrSina zida, manji teZi predmet kao potpora mobitelu na stativu,
ladica, slatkiSi, Stapi¢i, posipi, ambalaZza, isprintan novi dizajn za ambalaZu, stolna
'vekerica', osoba glumac, osoba za citanje offova, pozadinskih pripremljenih govora (...)
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7 Analiza ostalih mogucih rjeSenja TV reklame

Pored ovog moguci su i neki drugi koncepti. Kao Sto rije¢ koncepcija izvedena iz
lat. rijeci 'concipere' znaci ,zamisliti“ tako sam ja osmislila koncept moguce druge
novonastale reklame. Raden je prema klju¢noj poruci iz prethodne tablice oglasivacko -
komunikacijskog plana pod brojem 1). Ispod je priloZena kratka skica rjeSenja u ubliku
storyboarda. On se dijeli na 4 segmenata, to¢nije ovisno o na¢inu samog snimanja, moZe
se razloZiti na najviSe 10 kadrova/zasebnih scena. ZamiSljeno je da samo pojedini
elementi budu animirani, scene iz Sume.

tr 7o coliul iz joioda EXT-> INT, TOTAL, IT ton: cvrkut ptica, priroda
’ 2 iyt porp, OPIS: satelitskom snimkom iz pti¢je perspektive
1 Adva purto ulazimo u mjesto 'n', koje je izvana pusto bez
,,L/J "7 #"  ljudstva, kamerom se pribliZavamo kucama i
ot o o tako ulazimo u kuc¢u 'n2' gdje BP snimamo dijete
o will . Varotss 263 foe portor | 5-7 god kako na kaucu sjedi i tipka po mobitelu a
pr T bed { omlns i iy e opet na stolu puna vrecica slanih Stapi¢a. Kamera
' izlazi kroz prozor i ulazi jo$ u kuée 'n3'i 'n4' gdje
snima sli¢an prizor te opet izlazi kroz prozor i
odlazi u prostranost __ CAM ULAZI U SuMU. __

1, kg

— AUIMACISA - dolatymo do

EKST., TOTAL-> SREDNJI PLAN -full shoot-
IT ton: naglaSavanje - pojacanje postavljenog
-ANIMACIJA- dolazimo do 2 animiranih likova
(identi¢nih iz filma; Cuvari galaksije 1), do drva
2 koji govori i do simpati¢nog Zivotinjskog lika
2 il da visine djeteta 5-7g. koji isto govori (dijalog
e # i rnat oo frds Groota i Rocketa). Ost. drva su takoder prikazana
= ey Bk kao Ziva bi¢a. Rocket upita drvo - Groota: ,Hej,
Sto to imas po sebi?“ Na to ¢e drvo (sipajudi sa

6 Po SR

SCEME )

sebe rukama-granama posip); ,Dobio sam neki
novi posip ali da znas$ itekako je ukusan i nazvat
—  C¢u ga grickus! Kusaj evo!”“ (pruza posip Rocketu)

~“4; Liacn /7"%.\(’ iz iwy;'éw Mol T T T TTT TS T TS TEmSSssmsmssssmssss==sse-
‘/"‘ s | (Tt w S o ~ ~— EKST, POLU - BLIZI PLAN (LOOSE CLOSE UP)

FAbDVE Ar'viﬁmiﬂ
§ " v s
N\ X J//” \¢ 27 J eoizgon A ¥astED SUME IT ton: oglase se sve Zivotinje

or nge s2 Unln” 2o

A Rocket ¢e (,mmm" uzima svoj mikrofon i

3 =5 4 pross ] ZAD/ A SCENA ¢ o V7 A s 3 s v 1s . . . T
v‘, ,J / 2 = £ ‘ . 41“ : ’ f V' /T 4‘}“ ‘J’f(’ Iniea, ; govorl; ]este Cull, StlgaO je novi pOSlp! )
'Sl N X ;// ‘ Cf @nnipacya) vabeo ddle s ofe e goikor

I Gt
i VI A
A { e, | 10 Wby o vy

EKST, OPCI PLAN

7 le w IS4
LA T t Afglag + o
e (0 9% 1 0f oo {.

“¢~ Sva djeca odjednom bjeZe iz svojih kuca i trce
prema Sumi.

Slika 7-1 Storyboard ili crtani scenoslijed @~ === 0frTTommsmssosmossoo-mscoco-mo--o-o-
Zavrsna faza
Sva djeca grle drveca, svako dijete svoje drvo grickajuci posip u ustima.
OFF: (sva drva udruzeno viknu u isti glas): ,0d sada VI birate SVO] posip!“

Nasred Sume padne nova ambalaZa proizvoda uz IT ton: Cuje se veliki zajednicki zvuk GRICA - hruskanja
OFF: Nove okuse GrickuSa potrazite u svim ve¢im hrvatskim trgovinama.. (zaklju¢na poruka reklame)
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SWOT

analiza

PREDNOSTI MANE
(strengths) | S | W | (weaknesses)

Inovacija okusa i ambalaZe Moguce nezadovoljstvo publike - kupaca

Unikatnost u Hrvatskoj Da ipak tradicija i provjereni proizvodi -
okusi drze prednost i imaju vjerne kupce
Pristupacna cijena

Kvaliteta (to je ipak prijedlog vec
postojecem priznatom hrv.

proizvodacu)

Ostvarivanje trzista na Sire Uvijek prisutna konkurencija ve¢ dugo
poznatih i priznatih proizvodaca (Bobi,

Razvikanost noviniteta uz povecu Franck,..)

potrosnju donosi valjane prihode -

novcani dobitak LoS spoj okusa

Popularnost brenda identicnost likova iz ve¢ napravljenog filma
kao jedan od rizika krSenja pocetne autorske
ideje

PRILIKE PRIJETNJE/PROBLEMI

(opportunities) | O | T (threats)

Tabela 7-1 Tablica SWOT analize

U sklopu koncepta iznad je izradena analiza omjera rizika i prilike.

Novonastala reklama bit ¢e svevremenska. Takva reklama bi ujedno poticala -
promovirala zdravi nacin Zivota $to je problem danasnjice zbog nase zaokupljenosti pa
¢ak i ovisnosti tehnologije. Gledano sa zdrastvenog terena, poznata je Cinjenica kako €in
‘grljenja drveta’ dobro utjeCe na samu psihu Covjeka a upravo on je uklopljen u
posljednji kadar. Djeca iz ku¢éa mahom ostavljaju tehnoloSke naprave 'manipulacija’ koje
negativno utjecu na sve a posebice najmlade i trée u prirodu gdje ih ¢eka svako drvo sa
svojom vrstom posipa dok dijete prema svom karakteru - ukusu odabire svoju vrstu.
Time se Zeli izre¢i da kako postoji tisucu karaktera tako mora postojati i viSe od tri vrsta
prehrambenih Stapica (osim poznatih okusa slanih, sa kikirikijem, sezamom) a upravo to
je dokuceno i predstavljeno u proizvodu Gricku$ nove ambalaZe koji donosi jo$ dvije
primamljive a zdravije vrste i koji se na kraju krajeva promovira ovom vrstom reklame.
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8. Zakljucak

Sve polazi od ideje. Ideja, 'brainstorming’ je okosnica svega. S dobro
promisljenom a potom osmiSljenom, kvalitetno razradenom i ostvarenom idejom na
pola smo puta Kk cilju. Tako sam i ja upravo najviSe vremena provela razmisljajuci sto ¢e
ujediniti graficki i auditivni dio. Ideja za vlastiti rad koji je viSe u uZem smislu promotivni
film nego tv-reklama je predstaviti budu¢i dakle fiktivni prehrambeni proizvod nove
ambalaZe i okusa u korist potrosacu ali i proizvodacu. Izrada takve forme sloZen je
proces od izrade dizajna ambalaZe, preko faza produkcija do distribucije. Zahtjeva
odredeno znanje na razini u svakom segmentu rada.

U prvom dijelu rada odradila sam sav graficki dio posla. Osmislila sam oblik kutije
ambalaZe a potom i idejno rjeSenje dizajna ambalaZe koje sam izradila programima
Photoshop i [llustrator. Kako sam ve¢ iz predmeta 'AmbalaZa i pakiranje' radila dizajn
odlucila sam staru verziju obnoviti. Sukladno obliku kutije pakiranja ambalaZe izradivala
sam dizajn. Prvi problem na kojeg sam naisla jest da kod kreiranja re-dizajna podnoZja
ambalaZe nisam mogla obaviti ispunu 'oblika’. Upravo u tome i jest bio problem, Sto
nisam radila oblik. Sa Pen Toolom ocrtala sam dio podnoZja ambalaZe i htjela promjeniti
mu unutra$nju teksturu. PosSto je u opciji bilo stavljeno na 'Path’ kada sam htjela obojati
oblik, obojao se cijeli papir sloja a ne samo taj dio. Tek kada sam stavila na 'Shape’
program je prepoznao da se radi o obliku i mogla sam primjeniti bilo koji dizajn ispune
na samo ocrtani dio. Drugi problem je bio kod izrade logotipa, toc¢nije kad je trebalo
oblik zastave staviti ispod cjelokupnog oblika stim da se viSak .png zastave iza prvog
ruba obrisSe. Posto sam htjela da rezultat bude precizan, pokusavala sam to ostvariti na
nacin 'Clipping maske' no nisam uspjela pa sam rjesila selektivnim ¢iS¢enjem. Pokusala
sam Cim preciznije selektirati viSak i potom gumicom brisati unutarnji sadrzaj. Vizualni
identitet uklopila sam na dizajn ambalaZe, joS izradila, pripremila neke graficke
elemente koji ¢e mi trebati u drugom djelu rada i time zavrsila prvi dio.

U drugom dijelu spojila sam graficki dio s audiovizualnim tako $to sam prosla sve
faze produkcija. Prva faza predprodukcije vlastite promotivne tv - reklame obuhvaca
definiciju opcenito reklame te ovakve vrste reklamnog formata. Na temelju vlastite ideje,
izraden je sinopsis po kojemu je kasnije i scenoslijed, odnosno storyboard. U takvom
stripovskom obliku s papira, navedeni su detalji snimanja pojedinog kadra s rednim
brojem, oznake interijera ili eksterijera sa opisom, definiranjem plana/rakursa i
postojecih zvukova (off uz opis, IT ton).. Bile su i definirane klju¢ne poruke koje ¢e biti
prikazane na odredenom kadru. Takoder naveden je opis kasnije montaze u
postprodukciji, Sto znaci da sam izmedu ostalog stavljala oznake GS i SP u smislu green-
screen i stop-motion tehnika. Za opremu sam odredila da to budu Smartphonei
rezolucijskih vjeStina koje zovu 'pravim fotografskim uredajima’ dakle marke Huawei
P20 i Xiaomi Mi A2. Zbog dobrih performansi uredaja, uvidjela sam da ¢u koristiti i

73



stabilizaciju videa/slike te puni format. Od velike koristi bio je i stativ (tronoZac). Jedino
Sto je utjecalo na kvalitetu izrade filma je nedostatak dodatne i pravilne rasvjete.

U fazi produkcije, na temelju skice storyboarda i autorove zamisli snimani su
kadrovi. Nasnimljeni su i popisani offovi. Snimanje istog kadra ponavljalo se tako dugo
dok autor - reziser nije bio zadovoljan. Snimanje u odredenim dijelovima interijera
zahtjevalo je dodatnu rasvjetu koja nije bila na raspolaganju no uslijedila je korekcija u
daljnjoj fazi.

U postprodukciji, tek snimljeni kadrovi zvani sirovine prebaceni su i pohranjeni
na C particiju racunala a potom importirani u program za nelinearnu montazu Adobe
Premiere Pro CS5.5. Najprije je bila gruba montaza, to¢nije poslagivanje kadrova redom
iz storyboarda pa tek onda rad na svakom kadru zasebno uz dodavanje efekata i
naposljetku dodavanje tranzicija Sto je ve¢ dio fine montaZe. Slika je morala odgovarati
glazbenoj podlozi, odnosno ono $to ¢ujemo u pravilu moramo i vidjeti. Ritam glazbe je
morao pratiti sliku i video sa zaslona, programskog monitora. Reklama je kreirana da
gledatelji prate pricu od pocetka do kraja, to¢nije u vrhuncu reklame nadodane su neke
fore sa klju¢nim porukama da bude privlac¢nija budu¢im kupcima. U pocetnoj fazi dorade
montaZznog projekta deSavalo mi se da projekt ne mogu otvoriti u normalnom nacinu,
Sto znaci klikom na .prproj. tada sam otkrila da to mogu rjeSiti da ga importam iz
projektnog bina nekog drugog izradenog projekta, tako da odaberem sekvencu
'FULLHD' koju ée program ucitati isto kao $to ucitava i sirovine. Sto se ti¢e same
montaZe i tu je bilo problema. Nisam mogla staviti efekt pretapanja izmedu dvaju kadra
nego sam vidjela kako mi se efekt svugdje primjenio samo na jednu stranu kadra, $to na
ekranu nije izgledalo lijepo u 'mekom' prijelazu. Tada sam sve tranzicije pobrisala i
ispocetka slozila tako da sam do kraja zumirala taj dio kadra i tek tada sam mogla to¢no
na sredinu posloziti efekt, da utjece na obje strane, kraj prethodnog i pocetak sljedeceg
kadra. Isto tako vidjela sam da izmedu nekih kadrova u video traci postoje minimalne
praznine, koje nisu utjecale na 'ono $to ide van u eter/program' a nisam ih mogla nikako
maknuti. Kadar se nije dao povu¢i do drugog kadra a niti je funkcionirala opcija desnim
klikom miSa u prazninu 'Ripple Edit' koja automatski spaja dvije strane Kkadra.
Jednostavno sam morala jedan od kadrova po Zelji produZiti s jedne strane da nestane
praznina jer ako to nisam ucinila opet nisam mogla staviti tranziciju to¢no na sredinu.

U Premieru sam nailazila na standardne programske probleme poput neoclekivane
pojave dijaloSkog okvira 'Pro Debug Premiere Event' koji nalaze da se program ugasi, Sto
podrazumijeva s moje strane ponovnu montazu koju sam prethodno uradila no nije se
stigla spremiti. Drugi problem je bio Sto se znalo u viSe navrata desiti da poslije rendera
nestanu zvucni valovi svih audio klipova, Sto znac¢i nema zvuka. Takva greska nosi naziv
'An unspecified error occured while performing a conform action on the following file:
C:\Users\Maja Mlakar\App Data\Roaming\Adobe\Common'. To sam rjeSila odlaskom
na Edit - Preferences - Media - Media Cache Database -> Clean, a potom direktno u
mape Cachea koje su na putanji Users/App Data/Roaming/Adobe/Common i obrisala
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failove iz te mape a nacin je i da se promjeni naziv mape 'Common' i nadoda nova ista
takva mapa stim da se prethodno program ugasi. No, tada treba ponovno dovudi iste
zvucne failove na audio traku Sto meni nije odgovaralo posto sam imala puno uredenog
materijala koji je ve¢ bio lijepo posloZen i spreman za izvoz. Otkrila sam rjesenje da
projekt otvorim na drugi nacin, suprotan rjeSenju problema iz pocetne faze montaZze.
Tada se projekt otvorio kako treba, sa zvukom i slikom u sekvenci vremenskih traka no
iako je sve bilo ucitano na ekranu je pisalo 'Media Pending.... To sam ubrzo rjesila da
sam oznacila sve kadrove (Command+A) i desnim klikom miSa s jednog kadra kliknula
na 'Enable’ nakon c¢eg su se onemogucdili (disable) svi media sadrZaji sa svih traka. Potom
sam joS$ jednom kliknula na 'Enable’ nakog Ceg je sve vraceno u normalu, moji klipovi su
opet postali aktivirani (re-enable).
Konacni film pohranjen je u .prproj formatu u mapu diska rac¢unala a izvezen je u full HD
formatu pogodnim za prikazivanje na televiziji i ostalim mogu¢im promotivnim
medijima.

Na posljetku tih dvaju dijela uslijedilo je prZenje reklame na DVD pomoc¢u Burn
Disca, potom izrada labela i covera za DVD u Photoshopu uz print. Dotaknut je pojam
distribucije pa je sukladno tome izraden reklamni plakat kao primjer. Napravljene su i
komunikacijsko - oglaSivacke tablice uz tablicu SWOT analize na primjeru ovog rada
kako bi se korak dalje zakoracilo u funkcionalnost marketinske price.

Po zavrSetku rada obavila se analiza drugog potencijalnog boljeg rjeSenja tv -
reklame, koja bi jedino bila moguca ostvarenjem mnogobrojnih drugih resursa. Tek bi
tada reklama bila razradena i odradena kvalitetnije, ¢ak i na 'svjetskoj' razini, Sto znaci i
veci broj gledatelja i vec¢i broj mogucih potrosaca. No, posto je moj proizvod prenstveno
namijenjen za regije Hrvatske ovakva reklama lokalno - televizijske razine (postaje)
sasvim je dovoljna i na razini.

U Varazdinu, 11. srpnja 2019.

potpis studenta

75



5 ZA

AL:‘SLU,’:;«'I‘N n
SveuciliSte
Sjever
=gl

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavr$ni/diplomski rad isklju¢ivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora 1 autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, MAJA MLAKAR pod punom moralnom, materijalnom i
kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljucivi autorica zavr$nog rada
pod naslovom  OBLIKOVANJE IDEINOG RJESENJA DIZAINA AMBALAZE UZ IZRADU TV

REKLAME PREHRAMBENOG PROIZVODA ‘GRICKUS’  te da u navedenom radu nisu na
nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koristeni dijelovi tudih radova.

Studentica:
(Maja Mlakar)

Moo Mbsdiar

(vlastoru&ni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavr$ne/diplomske
radove sveucilidta su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiznice
u sastavu sveuciliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéili$ne knjiznice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuci nacin.

Ja, MAJA MLAKAR neopozivo izjavljujem da sam suglasna s

javnom objavom zavr$nog rada pod naslovom _OBLIKOVANJE IDEINOG RIESENJA
DIZAJNA AMBALAZE UZ IZRADU TV REKLAME PREHRAMBENOG PROIZVODA ‘GRICKUS®

¢iji sam autorica.

Studentica:
(Maja Mlakar)

H & a [Mabisc

(vlastoru¢ni potpis)
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11. Popis tablica
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Tabela 5-2 Tablica oglasSivackog plana
Tabela 7-1 Tablica SWOT analize..........
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12. Prilozi

Uz ovaj rad dolazi i DVD koji je uklopljen sa izradenom omotnicom (DVD coverom) te
otiskom na DVD (DVD labelom).
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12.1. Izjava o autorstvu
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12.2. DVD promotivne reklame s coverom i labelom
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