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Zadatak zavrsnog rada

" 632/MM/2019

oriIs

U radu je potrebno opisati cijeli proces izrade promotivnog videospota za Obiteljsko gospodarstvo
Martinéevi¢ — od same ideje, upoznavanja s odredenim proizvodom ili uslugom, planiranja snimanja
snimanja na terenu i konacne obrade. Cilj ovog promotivnog videospota je upoznavanje ljudi s
obiteljskim gospodarstvom Martincevic cije je imanje obogaceno ne samo raznovrsnim biljnim i
zivotinjskim svijetom, vec i razlicitim jedinstvenim dogadajima poput proslave vjencanja i tematskih
rodendana, obiteljskim druzenjima s razlicitim igrama na imanju poput lova na blago i sliéno.
U radu je potrebno:
1. definirati vrstu promotivnog videospota te opisati zahtjeve u predprodukciji. produkciji |
postprodukciji kod njegove izrade
2. definirati produkcijski tim i opisati tehnitke elemente kamere, rasvjete i tona
3. dati prikaz izrade scenarija i knjige snimanja
4. dati prikaz postupaka pripreme i snimanja svih kadrova prema knjizi snimanja
5. objasniti tehnike editiranja slike, kreiranja teksta i grafike prema knjizi snimanja
6. objasniti program koji je koristen za editiranje slike i animaciju grafike
7. opisati i objasniti detalje u toku izrade videospota na koje su utjecali s jedne strane zahtjev za finalni
proizvod. a s druae strane raspoloziva tehnicka oorema i financiiska sredstva
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Sazetak

U ovome radu opisan je proces nastajanja promotivnog videospota — od ideje, planiranja,
pisanja knjige snimanja, samog snimanja, te konacnog montiranja u zavrs$ni oblik. Osim same
price, u radu je opisan i tehnicki dio — od opreme za snimanje, na¢ina postavljanja kadrova, koji
se planovi i rakursi koriste, rasvjeta, zvuk, tehnicke postavke slike, te na kraju i opis programa za
obradu videa.

U uvodnom dijelu zavrSnog rada opisana je postepena razrada zavrSnog rada — od
predprodukcije koja nosi vrlo veliku tezinu u cjelokupnom projektu, zatim produkcija koja je srz
1 izvor sadrzaja promotivnog videospota, te konacna postprodukcija koja toj srzi i izvoru sadrzaja

daje neki slijed, ideju 1 konac¢nu sliku stvorenu u o¢ima svakog gledatelja.

Kljuéne rijeci: promotivni videospot, predprodukcija, produkcija, postprodukcija, scenarij, knjiga

snimanja, tehnicki dio






Popis koriStenih kratica i oznaka

PAN — snimanje panorame

TILT — snimanje vertikalne panorame

ECU — plan detalj

CU — krupni plan

K — krupni plan (knjiga snimanja)

MCU - blizu plan

B — blizi, blizu plan (knjiga snimanja)

MS — polublizu plan

PB — polublizi plan (knjiga snimanja)

LS — srednji plan

S — srednji plan (knjiga snimanja)

A — americki plan (knjiga snimanja)

WS - polutotal

PT — polutotal (knjiga snimanja)

EWS - total

T — total (knjiga snimanja)

GR — gornji rakurs

DR — donji rakurs

CCD - Charge Coupled Device slikovni senzor

CMOS - Complementary Metal — Oxide Semiconductor slikovni senzor
APS-C senzor — veli¢ina CMOS senzora (22.3 X 14.9 mm)
DIGIC 8 — Canonov Digital Imaging Integrated Circuit slikovni procesor
OFF — pripremljeni tekst koji se ¢ita u pozadini

IT — ton zabiljezen direktno na kameri

H264 /| MPEG-4 AVC - standard za komprimiranje videa
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1. Uvod

Promotivni videospot je vrsta videa koji prikazuje marketinSki sadrzaj na odredeni nacin s
ciljem da zaokupi gledatelja kao potencijalnog kupca odredenog proizvoda ili usluge. Da bi
promotivni videospot bio uspjesan 1 pokazao pozitivne rezultate, treba dobro promisljati kako ga
izraditi[1]. Vrlo je bitno, da onaj koji stvara sadrzaj videospota, dobro razmisli na koji nacin bi
bilo najbolje promovirati odredeni proizvod ili uslugu da privuce potencijalnog kupca odredene
dobi i spola.

Ovaj rad podijeljen je na dva osnovna dijela — teoretska razrada rada (koji su bitni elementi
predprodukcije, produkcije i postprodukcije), a zatim proces izrade na to¢no odredenom projektu,
odnosno na promotivnom videospotu za obiteljsko gospodarstvo Martincevic.

U prvom dijelu krece se od osnovnih elemenata predprodukcije, zasto je vazna, koja je ideja,
Sto se zeli videom postici, za koju je publiku namijenjen. U produkciji se opisuju tehnike snimanja
(koji su tehnicki elementi rasvjete, kamere 1 dodatne opreme, tehnicki elementi tona, osnovni
elementi videa (kadar i kompozicija, plan, rakurs). U produkciju spada i cijeli produkcijski tim
koji je zaduZen za odredene poslove.

Na kraju dolazi postprodukcija u kojoj se opisuju osnovni postupci nelinearne montaze, te
programi koji e se koristiti za montazu i editiranje slike.

Nakon teoretski opisanih svih vaznih dijelova za izradu promotivnog videospota slijedi
prakticni dio u kojem ¢e se svi ti postupci prikazati kroz izradu videospota za obiteljsko
gospodarstvo Martin¢evi¢ — od ideje, pisanja sinopsisa, scenarija i knjige snimanja, pa do samog

snimanja i postprodukcije.



2. Promotivni videospot

Kao $to je u uvodu spomenuto, promotivni videospot je marketinska vrsta videa koja svojim
sadrzajem Zeli privu¢i nove kupce za odredenim proizvodom ili uslugom. Postoji nekoliko bitnih
stvari pri izradi promotivnog videospota — sadrzaj treba biti kratak i jasan, ali informativan, te
zabavan i atraktivan[1]. Da bi videospot sadrzavao sve najbitnije elemente, te da bi se prenijela
zeljena poruka, treba stvoriti dobar i zanimljiv koncept, koristiti prilagodenu scenografiju ukoliko
je to moguce, snimiti atraktivne kadrove, a na kraju svega napraviti i dobru montazu, te po potrebi
obraditi sliku.

Promotivni videospot danas moze biti plasiran u razli¢ite medije — od televizije do Interneta
putem drustvenih mreza. Upravo su drustvene mreze razlog zbog ¢ega se odredeni proizvod ili
usluga mogu promovirati za manje novaca za razliku od prije kada su se reklame distribuirale samo
putem televizije. Osim toga drustvene mreze su omogucile tvrtkama da njihovi proizvodi i usluge
lakse dopru do potencijalnih kupaca.

U ovom zavr$nom radu opisuje se izrada promotivnog videospota za obiteljsko gospodarstvo
Martincevi€. To je jedna obitelj koja ima veliko seosko imanje na kojem se odrZavaju razli¢iti
dogadaji poput djecjih rodendana, razlicitih obiteljskih proslava, vjen¢anja, sezonskih proslava i
vlaznih staniSta za ptice mocvarice, krava, muflona, ovaca, jelena, srna... Prostor zaista obiluje
¢istim prirodnim rajem, a ono §to se videospotom zeli re¢i je upravo njihov poziv svim
potencijalnim korisnicima usluge: ,, Vratite se izvoru Ciste prirode, na mjesto gdje pjev ptica nije
iznimka vec¢ pravilo, na mjesto gdje se miris sijena uvlaci u nosnice, a tamo, sasvim blizu, jeleni i
kosute vode svoje mlado u prvu Setnju i na pojilo. U tom miru Zivot postaje smisleniji, a poZelite li
gradsku vrevu, ona je nadomak ruke.. DODITE NA OBITELJSKO GOSPODARSTVO
MARTINCEVIC!“[2]



3. Predprodukcija

Predprodukcija je prvi korak pri izradi promotivnog videospota i ona nosi veliku ulogu u
cijelom projektu, zato $to se u predprodukciji krec¢e od same ideje, a zatim i njezine obrade.

Prije same ideje potrebno je istraziti odredenu uslugu ili proizvod, pronaci potrebnu opremu za
snimanje, razmisliti 0 moguéim autorskim pravima za audiovizualne materijale i, najbitnije prije
same ideje, definirati cilj i ciljanu publiku.

Nakon toga dolazi ideja koja kre¢e u glavi, no vrlo je bitno prenijeti ju na papir, odnosno
napisati sinopsis u kojem su audiovizualno opisani uvod, glavni dio i zavrSetak. Sinopsis je dobra
podloga za pisanje scenarija koji op$irnije nudi objasnjenje svake scene — od opisa prostora, doba
dana do kretanja i ponasanja subjekata, te njihovih medusobnih razgovora (ukoliko postoje).
Scenarij je zapravo naracija i ako je dobro razraden, videospot ¢e se lakSe mo¢i snimiti, a nije ni
upitno da ¢e se potro$iti manje vremena ako je razrada detaljna i jasna.

Nakon scenarija potrebno je napraviti knjigu snimanja koja ima navedeni to¢ni broj scena i
kadrova i jos je opSirnija od scenarija, jer uz opis mjesta i vremena radnje, zvukova, za svaki kadar
navodi se i plan, kutovi snimanja, te stanje kamere (pokretna - panorama, voznja kamere ili
staticna). Da bi knjiga snimanja bila §to bolja i ozbiljnije napravljena, preporuca se izrada na samoj

lokaciji na kojoj ¢e se snimanje izvoditi[3].



4. Produkcija

Produkcija je vazan dio stvaranja promotivnog videospota, jer u produkciji nastaje sam sadrzaj
koji ¢e biti prikazan u promotivnom videospotu. Na koji nacin i ¢ime ¢e taj sadrzaj biti prikazan,

hoc¢e li biti atraktivan i zanimljiv, jako ovisi o tehnikama snimanja i opremi koja se koristi.

4.1. Produkcijski tim

Produkecijski tim €ine sve osobe koje sudjeluju u stvaranju odredenog video sadrzaja. Svaka od
tih osoba ima odredeni zadatak i vaznu ulogu kako bi konacan proizvod bio $to bolji, kvalitetniji
i uspjesniji. Tu spadaju reziser (ima ulogu u provodenju scenarija i vodi cijeli produkcijski tim),
videomikser, producent, ton majstor, voditelj rasvjete, operator rasvjete, tehniCari rasvjete

kamermani, scenografi, $minkeri i mnogi drugi[3].

4.2. Tehnike snimanja

4.2.1. Kadar i kompozicija

Kadar je najmanji element snimanja ako se izuzme svaka pojedinac¢na sli¢ica, a traje od pocetka
stiskanja tipke ,,Record* na kameri, pa do njezinog prekida snimanja. Ne postoji definirano pravilo
trajanja jednog kadra, ve¢ on moze trajati jako kratko, ali i nekoliko sati. Povezivanjem kadrova
dobiva se smislena cjelina, odnosno pri¢a. Da bi pri¢a dobro funkcionirala, te da bi to povezivanje
kadrova izgledalo $to prirodnije, bitno je da su ti kadrovi snimljeni dobrim odabirom polozaja 1
kretanja kamere (ovisno o sadrzaju koji se zeli snimiti), odnosno koji plan se koristi, koja je visina
I kut kamere, na $to se fokusira u slici, te koja je dubinska ostrina vidnog polja[4]. Kod osnovnog
kretanja kamere moze se birati panorama (Pan), vertikalna panorama (Tilt), voznja kamere prema
naprijed ili natrag (Track In, Track Out), usporedna voznja (Crab), vertikalna voznja (Crane Up)
ili njihova kombinacija[4]. Isto tako kretanje kamere mora biti odabrano s odredenim ciljem: To
moze biti zbog toga $to se odredeni objekt Zeli zadrzati u kadru (primjer moZe biti voznja djeCaka
na biciklu) ili se zeli prikazati prostor u kojem se taj isti djecak nalazi. Moze se zamisliti da scena
zapocinje prikazom prostora neke ulice u koju ¢e do¢i djecak na biciklu.

Za oblikovanje odredenog sadrzaja u kadru, osim kretanja kamere, Koristi se i zumiranje u
kadru. Zumiranje se koristi kod samog postavljanja kadra (zeli 1i se povecati neki subjekt u sceni

ili smanjiti). Isto tako zumiranje se koristi kako bi se dobili dinami¢ni kadrovi (brzi zum za



izazivanje straha ili cudenje, a neki spori zum za stvaranje mirnog, spokojnog ambijenta, ali isto

tako za stvaranje napetosti. Osnovno pravilo svakog zumiranja je da zumiranje mora biti izvrSeno

s razlogom na taj na¢in da se skrene pozornost na sadrzaj u kadru, a ne na sam ¢in zumiranja[4].
Kompozicija je usko povezana s prethodno navedenim zumiranjem i kretanjem kamere, a

koristi pravilo tre¢ine za razmjestanje subjekata u slici, a moze se lako objasniti pomocu prikazane

Slika 4.1. Skica pravila treéine

skice.

Pravilo trecine je vrlo vazno kompozicijsko pravilo ne samo u videu 1 fotografiji, nego i u
drugim poljima umjetnosti poput slikarstva. Pomaze u smjestanju objekata na slici s namjerom da
se privuce pozornost na odredene subjekte u kadru, te da se na kraju krajeva dobije zanimljiva,
oku privla¢na slika. Pravilo tre¢ine zbog toga ,,nosi* dvije horizontalne 1 dvije vertikalne linije
koje sliku dijele u devet jednakih dijelova, a svaki taj podijeljeni pravokutnik u slici ¢ini jednu
tre¢inu slike zbog Cega se 1 zove pravilo trec¢ine. Tocke u kojima se sijeku vertikalne i horizontalne
linije su mjesta na koja se stavlja najbitniji sadrzaj u slici.

Ponekad nije vazno odredeni subjekt samo smjestiti u kadar prema pravilu treéine, nego treba
razmisliti u koje tocke kadra ¢e subjekt biti smjeSten. Sve ovisi o tome §to se kadrom zeli postici,
odnosno kakva poruka se zeli poslati. Tako na primjer ispred subjekta, koji gleda udesno, treba
biti ostavljen prostor s desne strane ili ako se ve¢ spomenuti djecak na bicklu krece s lijeve u desnu

stranu, uvijek treba ostaviti prostor ispred njega kako kadar ne bi izgledao ¢udno ili neprirodno



oku[4]. Naravno postoje i iznimke, ali one moraju biti opravdane (npr. djecak napusta ulicu u kojoj
se nalazi i izlazi iz kadra.

Kod smjestanja objekta u kadar vrlo bitnu ulogu igra i dubinska oS$trina koja se mijenja s
promjenom otvora zaslona (ako je otvor zaslona veci, dubinska ostrina ¢e biti manja i obrnuto),
zariSne duljine objektiva (ako je zariSna duljina manja, dubinska oStrina je veca i obrnuto),
udaljenosti objekta od mjesta snimanja (ako je objekt na vecoj udaljenosti od mjesta snimanja,
dubinska oStrina ¢e biti veca), veli€ini senzora fotoaparata (ako je veli¢ina senzora manja, dubinska

o$trina je veca)[5].

Slika 4.2. Ostavljanje praznog prostora ispred subjekta

4.2.2. Plan

Filmski plan je udaljenost objekta koji se snima od kamere, a kao mjerilo se uzima covjek.
Filmski planovi sluze za opisivanje mjesta radnje i akcije (total, polutotal i srednji plan), te za
izrazavanje osjecaja, izgleda i opisa objekata (blizu, krupni plan, detalj)[6].

Plan koji prikazuje predmete, koji se ne mogu dijeliti na manje dijelove (uho, oko, prst, njuska,
Sape...), jer bi se tada gubila prepoznatljivost predmeta je detalj (ECU — extreme close-up) [3].
Detalj usmjerava pozornost na dio nekog objekta da bi se naglasila ili najavila odredena akcija [6].
Moze se uzeti primjer macke koja njusi po zraku, a kadar prikazuje samo njezinu njusku ili uho

koje osluskuje.
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Slika 4.3. Filmski plan detalj (ECU)

Sljedeci filmski plan je krupni plan (CU - close-up) koji je ,,veéi* od detalja, a u mjerilu Covjeka
,uzima“ se prikaz cijele glave i lica do sredine vrata kako bi se naglasile emocije i izraci lica ¢ime
gledatelj stvara simpatiju ili antipatiju prema liku. Koristi se i u nekim bitnim trenucima poput
pokreta glave, pogleda prema nekome, a takvi trenuci mogu odrediti neku prekretnicu u filmu [6].

Takoder mozZe prikazivati dio prizora drzanja ruku ili rukovanja.

Slika 4.4. Krupni plan (CU)

Blizu plan (MCU — medium close-up) prikazuje osobu od vrha glave do ispod razine prsa ili
ramena. Ovakav plan je Siri od krupnog plana, ali uzi od srednjeg[3]. Isto kao i krupni, ovakav

plan gledatelju zeli prikazati malu koli¢inu ponasanja i emocija na licu, ali osim ponasanja na licu



moze se vidjeti jedan dio govora tijela zbog otkrivenih ramena koji u promatracu zatim izazivaju

empatiju[6].

Slika 4.5. Blizu plan (MCU)

Polublizu plan (MS — medium shot) je plan koji prikazuje osobu do pojasa i ¢esto se koristi za

intervjue. Promatra¢ moze jasnije vidjeti u kojem se prostoru objekt nalazi i §to ga sve okruzuje[3].

Slika 4.6. Polublizu plan (MS)

Srednji plan (LS — long shot) obuhvaca cijelog covjeka ili od glave do koljena i ujedno se

naziva americki plan, zato Sto su se u americkim holivudskim filmovima u takvom planu



prikazivali junaci, a sam taj plan jako se je popularizirao u ,,western* filmovima gdje su kauboji

drzali svoje revolvere oko pojasa[7].

Slika 4.7. Srednji plan (LS)

Polutotal (WS — wide shot) je plan u kojem se promatra veca prostorna cjelina, a ne samo
ljudska figura[3]. Polutotalom se mogu dobiti gotovo potpune informacije o tome gdje se osoba

nalazi i ne koncentrira se samo na prikazanu osobu, nego na prostor.

Slika 4.8. Polutotal (WS)



Total (EWS — extreme wide shot) je plan koji u kadru obuhvaca veéu cjelinu nekog prostora
(planina, $kola, kazaliste...). Pomocu total plana dobiva se cjelovita informacija o mjestu

dogadanja, a osoba viSe nije u centru paznje[7].

Slika 4.9. Total plan (EWS)

4.2.3. Rakurs

Rakurs je vazan element kadriranja i njime se odreduje polozaj horizonta u slici[4]. Promjenom
svakog polozaja kamere mijenja se i percepcija gledatelja. Ukoliko se radi o snimanju u ravnini
pogleda, ne postoji rakurs, odnosno kut kamere i on se najviSe koristi osim ako se odredenim
kutem ne Zeli posti¢i odredena atmosfera ili empatija prema nekom subjektu. lako se kadar moze
snimiti iz bezbroj razli¢itih kuteva, postoje dvije osnovne vrste rakursa.

Ako kamera snima odozdo prema gore (npr. zeli se stvoriti dojam da djecak gleda prema nebu,
pa se iz njegove perspektive snimi prizor odozdo prema gore, odnosno pogled prema nebu), takav
rakurs naziva se donji rakurs, a ukoliko se radi o ekstremnom nagibu, Zablja perspektiva. Ovakvim
polozajem snimanja zele se posti¢i odredeni dojmovi, a najcesce se neki lik Zeli prikazati moénim

i snaznim[3].
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Slika 4.10. Scena iz filma Matije Beni¢a "Nase price”

Ako je polozaj kamere postavljen odozgo prema dolje, autor najées¢e porucuje da je odredeni
objekt malen, nemocan, prepusten sudbini, ali se ¢esto koristi i za samo opisivanje mjesta radnje

ili u dokumentarcima. Ako kamera snima iz velikog nagiba, naziva se pti¢jom perspektivom[3].

Slika 4.11. Scena iz filma Matije Benica "Nase price"
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4.3. Oprema za snimanje i tehni¢ki elementi

4.3.1. Kamera

Kamera je uredaj koji sluzi za snimanje pokretnih slika. Kada su se koristile analogne kamere,
filmska vrpca je bila ta koja je bila osjetljiva na svjetlost i zapisivala sve podatke o slici. U
danasnjim digitalnim kamerama, da bismo ,,zapisali* svjetlost, potreban nam je svjetlosni senzor
koji zatim sve zapisane podatke prenosi u memorijski sustav. Najznacajniji svjetlosni senzori koji
se danas koriste su CCD (Charge coupled device) i CMOS (Complementary Metal — Oxide
Semiconductor) slikovni senzori[4].

CCD senzor, kada je izloZen svjetlosti, koristi vrlo male dijeli¢e svoje povrSine osjetljive na
svjetlost (fotoelementi) kako bi stvorio elektronski naboj proporcionalan intenzitetu svjetlosti. To
zna¢i da se moze izmjeriti taj naboj i to¢no odrediti svjetlina tog jednog dijela slike, odnosno
svakog piksela koji ¢ine te najmanje dijelice pov§ine CCD senzora[8]. Ovakav senzor ima
poredane fotoelemente u retke i stupce s tim da su neki osjetljivi na crvenu, neki na zelenu, a neki
na plavu boju (RGB)[9]. Na svaki taj fotoelement pada odredena koli¢ina svjetlosti. Ta zapisana
svjetlost na fotoelementima prenosi se u memorijski sustav. Vazno je napomenuti da senzor nije
odgovoran za boju u slici, ve¢ za nijanse sive[8]. Da bismo dobili sliku u boji, potrebno je koristiti
odgovarajuce filtere. Filter koji se najviSe koristi naziva se Bayerov filter baziran na primjeni vece
osjetljivosti oka na svjetlost, a manje na boju, pa se zbog toga fotoelementi za luminanciju
(sjajnost) moraju koristiti u ve¢em, odnosno u dvostruko ve¢em broju (pikseli za zelenu boju),
nego fotoelementi za boju (pikseli za crvenu i plavu)[9]. Za odredivanje preostalih dviju boja
(crvena i plava) koriste se takoder filteri, te na temelju toga nastaje Citava slika u boji. Postoje
Cetiri mogucnosti izvebe Bayerovog filtera prikazanih na slici. Uzorak filtera uvijek se sastoji od

50% zelene, te po 25% crvene i plave, te se ponavlja kroz cijeli senzor[10].

Slika 4.12. Izvedba Bayer filtera za sve Cetiri mogucnosti
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Slika 4.13. Primjer Bayer filtera

CCD senzori su prije nekoliko godina bili bolji od CMOS senzora, sliku koju su stvarali bila
je visoke kvalitete s manje Suma, dok su CMOS senzori bili prakti¢niji, jeftiniji i trosili su manje
energije. Ipak, te razlike sve vise su manje[11].

Svaki fotoelement u CCD senzoru je pasivan, odnosno nakon §to je svjetlost pala na senzor, na
svaki taj fotoelement, informacije o slici red po red ,,slijevaju“ se u Pojacala (eng. Amplifier) na
izlazu iz senzora[9]. Za razliku od njega, CMOS senzor ima pojacanje signala ve¢ na samom
fotoelementu, §to znaci da svaki taj fotoelement za crvenu, zelenu i plavu ima svoje malo
pojacanje. To je jedna od osnovnih razlika CCD i CMOS senzora i jedan od razloga zasto je CCD
bio bolji od CMOS senzora, jer kod takvih senzora (najces¢e u mobitelima) dogadao se je efekt
,»Rolling Shutter artifact” ukoliko se je kamera pomicala previSe brzo, odnosno kad se je ucitavao
dio slike, tokom tog vremena scena koja se je snimala se je mozda promijenila[8]. Danas se ovakav

efekt joS uvijek dogada, no zbog vece kvalitete puno je manji nego prije.

4.3.2. Tehnicki elementi rasvjete

Rasvjeta je jedna od vrlo vaznih elemenata kod stvaranja videa. Nije dovoljno samo namjestiti
kameru za snimanje, nego je potrebno stvoriti povoljne uvjete za snimanje zeljenog prostora.
Vazno je nadodati da je rasvjeta tu kako bi se stvorio odredeni ugodaj i omoguéila dobra vidljivost
svih objekata koji moraju biti vidljivi.

Kada se govori o tehnickim elementima rasvjete misli se na dovoljnu koli¢inu svjetlosti,
temperaturu boje (bijela boja u stvarnosti je i bijela boja na snimljenoj slici), te kontrast koji u slici

mora biti u granicama TV sustava[4].
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Temperatura boje se izrazava u Kelvinima (K) i koristi se za oznacavanje boje svjetlosti nekog
izvora usporedujuci s bojom svjetlosti crnog tijela (sva svjetlost koja padne na to tijelo je
apsorbirana, a reflektiranja nema). Kako se to tijelo sve viSe zagrijava, tako se dobivaju svijetla
razli¢ite temperature, pa tako postoje ,,toplije 1 ,,hladnije* boje svjetlosti Cije se vrijednosti krecu
0d 1000 K, pa do oko 10 000 K. Vazno je napomenuti da nazivi ,,hladnije* i ,,toplije” boje nemaju
veze s konkretnom toplinom svjetlosti, a najlaksi primjer za objasniti je volframova zarulja koja
daje tu toplu zuc¢kastu boju, a ima temperaturu boje od 2700 K dok ,,hladna* danja svijetlost ima
temperaturu od 10 000 K[4].

Basic LED Reference Example Kelvin Color Temperature Scale Chart

7000k IO’OOOK 10,000K +: Blue Sk
= ———e 10, + y

9,000K
5700K 8,000K

7,000K |

7,000K-7,500K: Cool White

4000K

6,000K

= } 6,000K; Cloudy Sky
5,000K 5,500K-6,000K:Day White

i 4,800K: Direct Sunlight

4,000K l 4,000K-4,5000K: Natural White

3000K 3;000K 3,000K: 100W Halogen
— j— 2,800K: 100W Incandescent
2,700K-3,200K: Warm White
2,000k e 2, 200K : High Pressure
— — 1,900K: Candle

3500K

2700K

ﬁIJl"III Ill

Slika 4.14. Temperature boje svjetlosti

Kada se govori o temperaturi boje svjetlosti, kameru je potrebno podesiti na nacin da se dobe
ispravne boje na slici, a prvenstveno se to odnosi na balans bijele — bijela boja u prirodi odnosno
okolini treba odgovarati bijeloj boji na kameri.

U odredivanju ekspozicije treba obratiti pozornost na ljudsko lice koje je glavno za procjenu
ekspozicije. Srednje siva karta reflektira 18% svjetla, a lice bijelca reflektira 36% svjetla Sto znaci
da lice prosje¢ne osobe reflektira dva puta vise svjetla od srednje sive[12]. Sto je zapravo srednje
siva? Svjetlomjer u kameri ima odredeni broj tocaka koje mu omogucuju da izmjeri jacinu svjetla,
a senzor te tocke vidi kao crne i bijele. Crna to¢ka znaci crno u slici, a potpuno bijela tocka
oznacava ,,sprzenu‘ sliku. Fotoaparat funkcionira na nacin da te tocke unutar scene pokusava
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svesti na to da budu u srednje sivom podrucju, na pola puta izmedu bijelog i crnog, odnosno na
tocno 18% sivog (upadno svjetlo iznosi 18%). Koriste¢i RGB mjerenja, to iznosi 127, 127, 127 —
na pola puta izmedu 0,0,0 1 255, 255, 255. Ipak, u mjerenju ekspozicije danas je to puno
kompliciranije, jer danas postoje kamere s ve¢im dinamickim rasponom, od 8-bitne dubine boje
dolazi se do 16-bitnih, pa zbog toga postoji vise razina sive boje. Drugo pitanje koje se postavlja
je kako se srednje siva moze biti srednja, a iznosi 18% sivog? Stvar je u tome Sto svjetlina i
refleksija nisu linearne. Ukoliko se snima nesto Sto je bijelo u sceni i na kameri izgleda bijelo, ali
se smanji za jednu stopu, gubi se 50% svjetline u sceni, no to ne znaci da ¢e to bijelo u sceni na

kameri sada izgledati srednje sivo[13].

Slika 4.15. Razlika izmedu 8-bitne i 16-bitne slike

4.3.3. Tehnic¢ki elementi tona

Iako se mozda tako na prvi pogled ne €ini, ispravan ton je izuzetno i jednako bitan kod snimanja
bas kao i ispravna slika. Ton je taj koji stvara atmosferu bila ona napeta, ambijentalna ili mozda
tuzna. Ton je jako bitan faktor koji ¢e utjecati na to hoce li nam se nesto €initi razigranim i veselim
ili tuznim i deprimiraju¢im. Zbog toga je jako bitno kod snimanja imati ispravan ton, ali I Stvarati

dodatne, ponekad umjetne zvukove kako bi se na kraju dobio Zeljeni efekt, tj. Zeljena atmosfera.
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U svijetu snimanja postoje tri vrste tona, a to su off ili naracija (npr. u video prilogu novinar u
,»pozadini* prica), IT ton ili prirodni zvuk (npr. kamera snima prirodu, a u pozadini se ¢uje pjev
ptica, kreket zaba itd.), te tonska izjava sugovornika (npr. u videoprilogu novinar postavlja pitanja
sugovorniku)[14].

Zarazlicite vrste tih tonova koriste se i razliCita sredstva odnosno mikrofoni, pa se tako koriste
boom mikrofoni (na pecaljki), bubice, mikrofoni u kameri, te reporterski mikrofoni[14].

Koriste¢i boom (shotgun) mikrofone treba paziti na mnoge stvari, te je zbog toga svakom
mikromanu koji mora taj mikrofon drzati posao jako zahtjevan. Prvo i osnovno je da treba
poznavati radnju i dogadaje na sceni zbog toga $to neprestano treba pratiti onog tko govori i biti
mu dovoljno blizu da ga se ¢uje zbog toga Sto je boom mikrofon jedna vrsta usmjerenog mikrofona.
Osim poznavanja dogadanja treba paziti na kut kamere i kako se ona krec¢e kako se mikrofon ne
bi pojavio u slici. Takoder treba voditi brigu o osvijetljenju kako se na slici ne bi vidjela sjena
mikrofona, a uz sve to ne smije smetati ostalim sudionicima u stvaranju scene[15].

Za razliku od boom mikrofona, puno je lakse raditi s bubica mikrofonom, te se takav koristi u
Sirim kadrovima i s viSe glumaca. Vecina bubica ne ovisi direktno o kameri s koje se snima, ve¢
,»,most* koji povezuje mikrofon i kameru je odasilja¢ — uredaj koji se ve¢inom stavlja na straZnju
stranu pojasa osobe. Kako je sam mikrofon vrlo prakti¢an, tako ima i neke svoje nedostatke.
Buduc¢i da se bubica stavlja na odjecu, kod snimanja se moze pojaviti zvuk SuStanja odjece, u
naletu emocija osoba koja ima taj mikrofon moZe slucajno udariti po mikrofonu zbog cega se
ponekad Cuje ,,tap* zvuk [15].

Kada se spominje glazba u snimanju, ona se dijeli na nedijegetsku i dijegetsku[15].
Nedijegetska glazba je glazba koja nije snimljena direktno na sceni, nego se dodaje kasnije u
montazi dok je dijegetska glazba koja je snimljena kamerom i dio je dogadanja poput scene u
nekom diskoklubu gdje ¢e se tijekom razgovora glumaca u pozadini uz buku vriskova i razbijenih

CaSa Cuti ritmicna glazba.
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5. Postprodukcija

Posljednji, ali i ne manje vrijedan dio svakog stvaranja videa je postprodukcija, odnosno
montaza — spajanje kadrova, korekcija slike, umjetnicki spektar montaze, grafika i ostali bitni

faktori poput obrade zvuka.

5.1. Montaza

Montaza je tehnika povezivanja kadrova koji u kona¢nici daju smislenu cjelinu. Pod pojmom
montaze misli se svako spajanje kadrova na razli¢ite nacine. Jako je bitno da je montaza dobro
isplanirana 1 to ve¢ u samom scenariju, odnosno knjizi snimanja, ali odredene promjene koje su

Cesto krucijalne, ,,odigravaju‘ se tijekom same montaze kada ve¢ postoji snimljen materijal.

5.2. DaVinci Resolve 15

U danasnje vrijeme postoje razli¢iti programi za obradu videa — od onih amaterskih za
minimalne potrebe, do onih profesionalnih programa na kojima pocivaju mnogobrojne filmske
uspjesnice.

Jedan od takvih profesionalnih programa je i DaVinci Resolve koji je do danasnjeg dana
objavio verziju 16. Do prije par godina ovaj softver cjenovno nije bio dostupan, sada se moze
nabaviti besplatna verzija koja, ¢ini se, nema Velikih i bitnih razlika od verzije koja se naplacuje
(299 dolara — 23. lipanj 2019.). Kod koriStenja ovog programa nisu zamijeéene neke krucijalne
prepreke u koriStenju besplatne verzije zbog Cega svaki korisnik danas moZe napraviti
profesionalnu montazu u ovom softveru.

Ono §to je posebno u ovakvom programu je t0 $to postoji ,,Cetiri u jedan“ program zbog ¢ega
nije potrebno koriStenje nekih dodatnih programa, nego se sve moze raditi u jednom globalnom
sucelju.

Globalno sucelje sastoji se od, moze se reci, Sest lokalnih sucelja — Media, Edit, Fusion, Color,
Fairlight i Deliver.

Media je sucelje u koje se smjestaju svi mediji od zvuka, slike, pa do cijelog timelinea. Razliciti
mediji se mogu pojedinacno oznacavati i na taj nac¢in grupirati. Osim toga, lako se za svaki medij
zasebno mogu provjeriti bitni detalji i podaci kao §to su sli¢ice u sekundi (eng. frames per second,
fps), koliko je ukupno sli¢ica u jednom videu, koja je rezolucija, u kojem formatu je video

komprimiran (npr. h264 / MPEG-4 AVC) itd.
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Slika 5.1. Lokalno sucelje ,, Media“

Sljedece sucelje koje se nalazi odmah uz Media je Edit i to je uglavnom glavna i ,,zarina“
tocka za cjelokupnu montazu. Ovdje se rezu kadrovi, pa se medusobno spajaju, stvaraju se
tranzicije, ubacuju razliciti tekstovi i ton.

U sucelju Edit nalaze se posebne opcije za manipulaciju zvukom i videom poput rezanja slike,

mijenjanja pozicije 1 zumiranja slike. Te iste opcije se takoder mogu koristiti 1 za razlicitu grafiku.

Zavrini rad - £} - OPG Martingevié

01:00:26:10

L ¥R ¢
o g

"

[ a3

Slika 5.2. Lokalno sucelje "Edit"
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Sljedeca sekcija nazvana Fusion omogucila je svakom korisniku ostanak u jednom istom
programu kod izrade grafike tako da viSe nema ,,skakanja* iz programa za montazu u program za
izradu grafike i obrnuto. To se lako moze usporediti na dobro poznatom Adobe paketu programa
Premiere i After Effects. Ta dva programa Cesto se koriste kao nadopuna jedno drugom — Premiere
se koristi za montazu, obradu slike dok se After Effects koristi vrlo Cesto za razli¢ite efekte i
grafike.

Fusion koristi takozvane ¢vorove (eng. nodes) koji omogucuju stvaranje vrlo zanimljivih, ali i
onih osnovnih efekata poput zamucenja odredenog dijela slike (npr. ne Zeli Se pokazati necije lice,
pa se zamuti), stvaranja animacije teksta, 3D efekata, pa sve do koriStenja maski koje su jako dobro

poznate onima Kkoji koriste programe poput Photoshopa.

Slika 5.3. Lokalno sucelje "Fusion"

Sljedece vrlo zanimljivo sucelje je Color koje ima bezbroj moguénosti korekcije slike i
umjetnickog izrazavanja. Moze se popraviti balans bijele, ekspozicija, kontrast slike, povecati ili
smanjiti saturacija. Sekcija Color koristi opciju Curves, Color Wheel, omoguceno je koristenje
kapaljke pomoc¢u koje se moze izdvojiti odredenu boju na slici i njome manipulirati. Sve se to
moze Koristiti na samo jednom izdvojenom kadru, ali isto tako grupiranjem kadrova istu korekciju
boja moze se primijeniti na vise kadrova koristenjem ve¢ spomenutih ¢vorova, samo $to Se oni u
ovom dijelu koriste samo za korekciju slike i neovisni su 0 onim spomenutim ¢vorovima u sekciji

Fusion.
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Slika 5.4. Lokalno sucelje "Color"

Sljedece sucelje je Fairlight koji jo§ nije mozda toliko koristen medu amaterskim korisnicima
za razliku od ranije spomenutih, no vazno ga je spomenuti, jer nakon §to po¢nete koristiti DaVinci
Resolve, vise necete trebati ni poseban program za obradu zvuka, jer nudi sve §to nudi i prosjecan

softver za obradu zvuka kao §to je dodavanje razli¢itih efekata (Echo, Pitch, Chorus, itd.)

Zavrsni rad - ] - OPG MartinZevié
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Slika 5.5. Lokalno sucelje "Fairlight"
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Posljednje sucelje posveéeno je ,,dostavljanju* videa, odnosno obradi izmontiranog videa i
zove se Deliver. Sekcija Deliver omogucila je korisniku da ve¢ unaprijed izradenim postavkama
svatko moze renderirati projekt ukoliko se u to dovoljno ne razumije (opcija za Youtube). Ono
Sto je isto posebno 1 jako vazno kod ovog programa je da, ukoliko bas zelite koristiti neki drugi
program za recimo grafiku, mozete izvesti projekt iz Resolvea u After Effects i obratno.

U ovom sucelju ponovno se mogu birati razli¢ite opcije kao §to su promjena frame ratea,
biranja formata i codeca, promjena rezolucije, neke napredne opcije poput izvozenja zasebnih
podnaslova ukoliko ste ih radili u sekciji Edit i sli¢no. Isto tako moze se izvesti cijeli timeline ili

samo odredeni dio koji Zelite.

Zavrsni rad - £} - OPG Martincevic
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Slika 5.6. Lokalno sucelje "Deliver”

Ranije je napomenuto da je ovaj program ,,Cetiri u jedan®. Zasto? Istina je da program ima Sest
podsucelja, odnosno kako su nazvana u ovom radu, ,,lokalnih sucelja“, no dva sluze vise za neke
opcenite stvari poput uvozenja datoteke u program i izvozenja gotovog proizvoda (obradenog
videa) van.

Ucenje spomenutog programa moze se Ciniti teSkim osobito kada spoznate koliko opcija
ovakav program sadrzi. KoriStenjem ovog programa korisnik svakodnevno moze nauciti nesto
novo, neotkriveno, a novi izazovi uvijek slijede zbog cega korisnik koriStenjem ovakvog programa
moze samo napredovati i jo§ vise pobudivati svoju mastu kojoj uz ovoliko opcija i moguénosti ne

moze biti kraja.

21



6. Proces izrade promotivnog videospota za Obiteljsko gospodarstvo

Martincevié

6.1. Predprodukcija

Predprodukcija je pocetak izrade videa, te je vrlo bitno informirati se o odredenom proizvodu
ili usluzi. Zbog toga je prvi korak u procesu izrade promotivnog videospota za Obiteljsko
gospodarsvo Martincevi¢ sam razgovor s vlasnicom imanja i §to bi ona htjela da se u samom videu

prikaze, na Sto se zeli staviti naglasak i slicno.

6.1.1. Zahtjevi

Promotivni videospot Zeli poslati poruku kako se gradskom 1 ubrzanom Zzivotu, vru¢em asfaltu
1 bu¢nom prometu moze pobjeci sjedinjenjem s prirodom. Treba izdvojiti vrijeme za prirodu, za
zivot s prirodom. Osjetiti i disati s prirodom. To sve se moze iskusiti bas na njihovom imanju —
obi¢nom posjetom ili druZenjem s konjima i ostalim zivotinjama.

Isto tako vlasnica je u razgovoru ispricala kako je imanje posebno po tome Sto se odrzavaju
razli¢iti dogadaji poput vjencanja i rodendana.

Videospot zeli poslati poruku kako jednostavne stvari, nesto $to nitko drugi nije Sstvorio nego
samo priroda, moZe ¢ovjeka uciniti sretnim, jer u konacnici ¢ovjek pripada prirodi, a ne betonu i
asfaltu.

Na temelju razgovora i zahtjeva, sastavlja se sinopsis, a zatim scenarij.

Budu¢i da se na imanju odrzavaju razli¢iti dogadaji — od vjencanja do rodendana i team
buildinga, te obi¢ni obilasci po imanju i druZenja sa Zivotinjama, promotivni videospot je

namijenjen bas svima — od djece do starijih.

SINOPSIS*

Dok se cuje cvrkut ptica i cvréanje cvréaka, a u pozadini svira ambijentalna glazba, prikazuje
se cijela ljepota imanja Martincevi¢ dok se priroda tek budi. Tu mirnocu i spokojnost prekida
djevojka i sa svojim psom odlazi do konjusare kako bi nahranila konje i pripremila ih za jahanje.
Nakon konja pozornost prelazi na krave i njihovu pasnju, a polaganim prelaskom na prikaz

prirode prelazi se na mladence i njihovim dolaskom na imanje, te samu Setnju kroz imanje.

22



Polako dan nestaje, blizi se mrak, a jedini oni koji su ostali vani su djevojka i njezin konj koji

gledaju kako sunce nestaje.

* Prva verzija sinopsisa, drugacija od kona¢nog videospota

SCENARIJ**

Promotivni videspot za Obiteljsko gospodarstvo Martincevic

1. scena
Sunce baca svoju zlaéanu boju na zelenu travu dok se ¢uje neumorni pjev ptica. Sve
djeluje tako mirno, no priroda zZivi. Cvrcci cvrée u sjenama Sume, a potoCic¢ uz sumu ne tece
vec stoji dok pokoja kap rose ili kukca ne padne u vodu i napravi kruzni val. Jedini magarac
koji se Sece uz vece i vise konje, pokusava biti poput njih. Prati ih, slijedi njihovo ponasanje,
a jedini nacin kojim se moze pokazati ,,ve¢im* je njegovo glasanje. Njegov prodorni zvuk
odjece cijelim imanjem. Cuju ga kravice koje pasu travu, ali i Zabe koje ga pokusavaju

nadglasati..

2. scena
Mirnocu i spokojnost prekida djevojka koja izlazi iz kuce dok za njom trckara bijeli pas
Princ. Mirnim koracima prolazi kroz prekrasan krajolik imanja i dolazi do konjusare. Odmah
konji shvacaju tko dolazi, osjecaju prisutnost vladarice njihovih srca. Konji zadovoljno rzu

dok ih hrani klipovima kukuruza, a zatim priprema za jahanje.

3. scena
Kravice pasu travu, a pokoji muk odaje svakog muzjaka bas poput i njihove medusobne
borbe glavama. Dok starije kravice hodaju poput usporenih snimaka, malena telad je brza na
koracima i bez obzira na tu nekakvu melankoliju osjecaja tih velikih Zivotinja, svako maleno

tele se toj melankoliji suprotstavija svojom Zivoscu i energijom.

4. scena
U tu prirodu sve vise dolaze lica sretnih ljudi koji za sobom ostavljaju smijeh i
razigranost. Djeca trckaraju po livadi, a ljudi poziraju fotografima. Kamera pronalazi

mladence ciju srecu okruzuje priroda.
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5. scena
Suma je cudesna. Toliko Zivosti i melankolije odjednom. Toliko bogatstva prirode da je
Jjedva primjetno vidjeti srne kako medusobno vode trku, a s druge strane mufloni mirno
promatraju pokazujuci svoje uvijene rogove.
To je dar svakog ljudskog bica da sve to moze vidjeti svojim ocima bas poput djevojke
koja jase konja, hoda Sumom i spaja svoje misli s prirodom dok konj mirno koraca kroz travu.
Sunce se probija kroz krosnje drveca ne bi li osvijetlilo cvijece koje se istancava kroz gustu

travu sve dok to cvijece ne nestane. Bas kao i djevojka.

**Prva verzija scenarija, drugacija od kona¢nog videospota

Sljedec¢i korak je pronalazak odgovarajuée glazbe. Ovdje je dolazilo nekoliko pjesama u obzir,
s obzirom da se je tezilo pronalasku savrSene glazbe za odgovarajucu atmosferu na imanju. Na
kraju je odluka ,,pala® na pjesmu autorice Esther Garcia ,,You've Got A Way*. Kod trazenja pjesme
bilo je vrlo vazno pronadi glazbu koja je, osim §to je besplatna, mozZe se slobodno ponovno
objavljivati bez da se krSe autorska prava. Kako bi uporaba ove pjesme bila dozvoljena, jedini

zahtjev je da se odredeni tekst ukljuci u opis videa:

Track: Esther_Garcia_- You ve_Got_a Way

Follow Esther Garcia * Facebook https:/lwww.facebook.com/audionectarm...
* Jamendo https://lwww.jamendo.com/artist/432273...

* Website https://www.audionectar.com

* Twitter https://twitter.com/AudioNectarRF

Music provided by #101CCF https://goo.gl/rtpYXr

Snimanje videa predvideno je za lijepog i sun¢anog vremena kako bi snimljene scene bile
svijetle, a zivotinje zbog kise ne bi bile negdje sklonjene i nemoguée za snimiti. Trajanje videa
predvideno je za 1 minutu i 40 sekundi.

Budu¢i da se zivotinje ne mogu snimiti uvijek kako bi autor htio 1 ne mogu pozirati, jako je
bitno pripremiti se za snimanje kako bi se odredeni, vazni kadrovi $to bolje snimili.

S obzirom da je udaljenost od snimanja i kuc¢e gotovo 40 minuta voznje automobilom, sva

oprema za snimanje nije dostupna svaki dan, a vrijeme jako ovisi 0 snimanju, snimanje se dogovara
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s vlasnicom ovisno o vremenskim prilikama 1 moguénostima vlasnika, te osobom c¢ija oprema se

djelomic¢no koristi u izradi videa.

6.1.2. Knjiga snimanja

Knjiga snimanja je knjiga koja sadrzi opise svakog kadra i scene i jedan je od najvaznijih
koraka u stvaranju videa prije same produkcije videa. Knjiga snimanja moZze imati napisan detaljan
opis svake scene i kadra, no ukoliko se radi o opisu kadrova u slikama, govori se o storyboardu[16].

Vazno je poznavati nekoliko kratica kako bi se knjiga snimanja mogla jednostavno oznaciti
oznakama i kako bi se svatko s njome znao sluziti za vrijeme snimanja, a navedene su KoriStene u
videu:

K — krupni plan (cijela glava u kadru)

B — blizi ili blizi plan — osoba se vidi od vrha glave do poprsja

PB — polublizi plan — osoba se vidi od vrha glave do pojasa

A — americki plan — osoba se vidi od vrha glave do koljena

S — srednji plan — osoba se vidi cijela

PT — polutotal — obuhvacena veca prostorna cjelina zajedno s osobom

T — total — potpuno prikaz mjesta na kojem se netko nalazi

TILT — vertikalna panorama

OFF — oznaka za zvuk koji je snimljen koji nije u izvornom kadru

IT — oznaka za zvuk koji je snimljen izvorno u kadru

GR — gornji rakurs

DR — donji rakurs
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Knjiga snimanja za promotivni videospot za Obiteljsko gospodarstvo

Martincevié

Kadar bez slike
Vrijeme trajanja kadra: 1s
IT ton iz sljedeceg kadra
Graficki element: Vratite se izvoru ciste

prirode

Fade In
EKST - prikaz natpisa ,,Obiteljsko
gospodarstvo Martin¢evi¢®, PT
Vrijeme trajanja kadra: 2s
IT

EKST - voznja Sumskim putem, PT
Vrijeme trajanja kadra: 2s
IT ton iz prethodnog kadra

Graficki element: Vratite se pjevu ptica.

EKST — auti prolaze Sumskim putem, T,
pticja perspektiva
Vrijeme trajanja kadra: 4s

Graficki element: Vratite se medu zelenilo.
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EKST - pogled na drvenu kuéu, PT
Vrijeme trajanja kadra: 2s
OFF

EKST - auti se voze po §ljunéanom putu,
PT, pticja perspektiva
Vrijeme trajanja kadra: 4s
Graficki element: Organizirajte dogadaj

na imanju.

EKST — pogled na kamenu kuéicu, PT
Vrijeme trajanja kadra: 1s
Pokretni prema naprijed
IT

EKST - pogled na kamene kuéice i drvenu
ljuljacku, PT
Vrijeme trajanja kadra: 3s
Pokretni ulijevo
IT

EKST — Zena dekorira stol, S
Vrijeme trajanja: 1s
IT
Graficki element: ObiljeZite svoj dan na

poseban nacin
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10

EKST — vidi se Zenina ruka i njezino
dekoriranje stola, B
Vrijeme trajanja kadra: 1s
IT
Graficki element: Obiljezite svoj dan na

poseban nacin

11

EKST — vidi se Zenina ruka i njezino
dekoriranje stola, K
Vrijeme trajanja kadra: 1s
IT
Graficki element: Obiljezite svoj dan na

poseban nacin.

12

EKST - prikaz cvijeca, B
Vrijeme trajanja kadra: 1s
Pokretni prema nazad
IT

13

EKST - prijelaz fokusa s cvije¢a na
ko¢iju, B
Vrijeme trajanja kadra: 2s
Pokretni ulijevo
OFF

14

EKST - pogled na kocija, S
Vrijeme trajanja kadra: 1s
Pokretni ulijevo
OFF
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15

EKST — masna na ko¢iji, K
Vrijeme trajanja kadra: 2s
Pokretni unazad
IT

16

EKST - viseci fenjer se okrece, K
Vrijeme trajanja: 1s
IT

17

EKST — vise¢i ukras se okrece, B
Vrijeme trajanja kadra:2s
IT

18

EKST - u prvom je planu dekoracija, a
onda prelazi na ruke mladenaca, PB
Vrijeme trajanja kadra: 1s
OFF

19

EKST - bijele tenisice ispod vjencanice,
PB
Vrijeme trajanja kadra: 1s
OFF
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20

EKST: dvoje mladenaca se gleda dok
mladenka drzi cvijece, B
Vrijeme trajanja kadra: 2s
OFF

21

EKST - dvoje mladenaca se gleda i smije,
B
Vrijeme trajanja kadra: 2s
OFF

22

EKST - prikaz drvenih vratiju ukraSenih
dekoracijom, S
Vrijeme trajanja kadra: 2s
OFF

23

EKST — u fokusu je lavanda, a zatim fokus
prelazi na ukrase na vratima, B
Vrijeme trajanja kadra: 2s
oT

24

EKST — pogled na ukrase na vratima, B
Vrijeme trajanja kadra: 2s
OFF
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25

EKST - lavanda u kosari, B
Vrijeme trajanja kadra: 1s
OFF

26

EKST — mladenci ispred ukrasenih vratiju
dok mlada drZi koSaru s lavandama, PB,
DR
Vrijeme trajanja kadra: 1s
OFF

27

EKST - sunce prodire kroz ukrasno srce,
B, DR
Vrijeme trajanja kadra: 2s
Pokretni ulijevo
IT

28

EKST - sunceve zrake prodiru kroz granje
drveca, S, DR
Vrijeme trajanja kadra: 3s
Pokretni ulijevo
IT

Graficki element: Uzivajte u prirodi.

29

EKST - cvijece se lagano njise na vjetru,
B
Vrijeme trajanja kadra: 3s
IT
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30

EKST — mufloni u sjeni drve¢a, PT
Vrijeme trajanja kadra: 2
Pokretni ulijevo
Graficki element: Druzite se sa

zZivotinjama.

31

EKST — u daljini se pasu krave, PT
Vrijeme trajanja kadra: 2s
IT
Graficki element: DruZite se sa

Zivotinjama.

32

EKST — krava ¢isti svoje mlado, S
Vrijeme trajanja kadra: 2s
IT

33

EKST - Zabe u mocvari, S
Vrijeme trajanja kadra: 2s
IT

34

EKST - pas kopa, S
Vrijeme trajanja kadra:1s
IT
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35

EKST — pas dize glavu, S
Vrijeme trajanja kadra: 1s
IT

36

EKST — ptica u letu, PT, DR
Vrijeme trajanja kadra: 2s
Pokretni udesno
OFF

37

EKST — pogled na ku¢u i imanje, PT,
pticja perspektiva
Vrijeme trajanja kadra: 1s
OFF

38

EKST - ljudi ispred restorana, PT
Vrijeme trajanja kadra: 2s
TILT
OFF

39

EKST - djevojke se zabavljaju s konjem
dok im sunce radi siluete, PT
Vrijeme trajanja kadra: 2s
OFF
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EKST - djevojka se priprema za stajanje
na konju, S

40 N o

Vrijeme trajanja kadra: 1s

OFF

EKST - djevojka se priprema za stajanje
na konju, S

41 B o

Vrijeme trajanja kadra: 1s

OFF

EKST - djevojka stoji na konju, S
42 Vrijeme trajanja kadra: 2s

OFF

EKST - djevojka s konjem i psom odlazi u
zalazak, PT
13 Vrijeme trajanja kadra: 6s
Graficki element: U tom miru Zivot postaje
smisleniji.
Fade Out

6.1.3. Platforma plasiranja videospota

Bitno je znati na koju platformu ¢e se neki videosSpot plasirati zbog samog prilagodavanja videa
odredenom formatu ili vremenskom trajanju.
Danas se videospot moze objavljivati na svim vrstama internetskih stranica i druStvenih mreza,

a tu najviSe dominiraju Youtube koji je sam po sebi platforma za objavu videa, Facebook, te
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Instagram. Budu¢i da ovo obiteljsko gospodarstvo ima Facebook stranicu, ta platforma bit ¢e

glavna za objavu direktno na Facebook.
o Facebook

Facebook je do prije par godina bio glavna drustvena mreza za dijeljenje objava, fotografija,
linkova, ali 1 ne za direktnu objavu videa. Danas takav nacin komuniciranja omogucuje svakom
korisniku da uz ,,usputno‘ pregledavanje novosti na ,,Zidu* (eng. News Feed) moze doznati nesto
novo i informirati se o odredenoj stvari. Danas uz desetak dolara i dobrom odabiru publike kojoj
se sadrzaj Zeli usmjeriti, moze se do¢i do nekoliko tisuca klikova i pregleda $to svakoj tvrtci ili
fizickoj osobi omogucava prepoznatljivost i upoznavanje korisnika s njihovim proizvodom ili
uslugom.

Facebook je danas jako napredovao u pogledu videa. Jedna velika prednost objave takvog
sadrzaja ba$ na toj platformi je §to omogucuje automatsko pokretanje videa na racunalu ili kada
zauzima veliki postotak korisnikovog ekrana na mobitelu. To treba uzimati u obzir, jer ukoliko je

videospot zanimljiiv u prvih par sekundi, korisnik ¢e ga nastaviti gledati.

6.2. Produkcija

U ovom dijelu objasnjena je oprema koja se koristi za snimanje ovog videa, te kako se, u koje

vrijeme i gdje obavljalo snimanje.

6.2.1. Oprema za snimanje

Tijekom stvaranja videa koriStena je razliCita oprema za snimanje. Prvog dana snimanja na
raspolaganju su bila dva fotoaparata — Nikon D750 s teleobjektivom Tamron SP AF 70-300 F/4-
5.6 Di VC USD, te Canon M50 sa zoom objektivom EF-M 15-45mm f/3.5. Ostale dane snimanja
na raspolaganju je bio samo Canon M50 zbog cega je vecina materijala snimljena baS tom
kamerom.

Nikon D750 posuden je od prijatelja zbog snimanja dalekih scena, a njih je bilo podosta buduci

da je imanje veliko, a pojedine Zivotinje bile su daleko od ograde od koje su neke scene snimljene.

Canon M50 je maleni, kompaktni mirrorless fotoaparat koji omogucuje snimanje 4K
videozapisa, ima APS-C senzor s 24,1 megapiksela, te DIGIC 8 procesor zbog kojih svaka snimka

ili fotografija izgleda vrlo realno, izostreno i Cisto s jarkim, Zivim bojama. Zanimljivo je kod ovog
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fotoaparata, Ciji je ISO opseg (osjetljivost senzora) od 100 do 25 600, §to omogucéuje minimalnu
zrnatost kod scena s malo svijetla.

Ovaj fotoaparat je jedan od onih koji mogu koristiti bas svi, jer svojim postavkama i kontrolama
olaksava koriStenje, a uz malo ,,smisla“ za fotografiranjem i snimanjem svaka slika napravljena
ovim aparatom moze ispasti dobra. Zbog svoje veli¢ine i tezine vrlo lako ga je nositi sa sobom ili
dati dijetetu da napravi fotografiju bez prevelikog straha da ¢e mu ispasti iz ruke.

Sadrzi elektronicko trazilo (eng. viewfinder), te za razliku od optickog trazila koje se nalazi na
vecini dslr fotoparata, prikazuje to¢no onakvu sliku kakva ¢e biti kada ju fotoparat ,,okine*, zbog
cega je lakSe 1 namjestiti ekspoziciju. Isto tako, buduéi da je trazilo elektronicko, znat éete je li
fotoaparat ukljucen, jer ukoliko nije, elektronicko trazilo nece prikazivati zeljenu snimanu scenu,
ve¢ Cete vidjeti samo crnu sliku, odnosno ugaseno traZilo. Osim elektronickog trazila tu je naravno
i pomi¢ni LCD zaslon na dodir pomocu kojeg se mogu fokusirati odredeni subjekti u sceni ili pak
snimiti fotografija samo jednim dodirom.

Canon M50 pohranjuje materijal na memorijsku karticu iz koje se taj materijal moze lako
prenijeti na racunalo pomocu c¢itaca memorijskih kartica ili se moze koristiti bezi¢na ,,wireless*

veza za dijeljenje sadrzaja[17].

6.2.2. Produkcijski tim

U ovom zavrSnom radu produkcijski tim sastojao se od snimatelja (Elizabeta Mikac) 1 jednog
asistenta (V.M.) koji je nosio torbu s baterijama i memorijskim karticama, vodu i sprej protiv
komaraca.

Snimanje dronom napravio je M.L. koji je snimao dogadaj vjencanja i te snimke dao na
koriStenje za zavrsni rad.

U snimanju videa pomogle su dvije djevojke A.G. i M.M. koje su rastr¢avale konje i s njima

se druzile kako bi kadrovi ispali $to bolji.

6.2.3. Proces snimanja

Snimanje je trajalo tri dana s razmacima od mjesec dana. Za dogovaranje snimanja bilo je
potrebno imati opremu za snimanje posudenu od prijatelja, odnosno fotoaparat Nikon D750 i
teleobjektiv, uskladiti vrijeme s vlasnicom imanja koja je dozvolila snimanje, imati dostupan auto

(koji je bio potreban zbog duljeg puta do mjesta snimanja, pa je zbog toga snimanje bilo moguce
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samo vikendima), pratiti prognozu, te ¢ekati ljepSe i suncano vrijeme, i na kraju, ¢ekati dogadanja
na imanju.
Ve¢ kod prvog snimanja ustanovljeno je da ¢e snimanje biti otezano i dugo, jer od prvog

trenutka kiSa nije iSla u prilog, a padala je gotovo cijeli peti mjesec.

1. dan — 27.5.2019. — snimanje prijelazih kadrova izmedu razlicitih scena i maksimalna
iskoristenost fotoaparata Nikon D750 i teleobjektiva koji kasnije vise nece biti dostupan za
snimanje dalekih scena

Cim je do$ao prvi sunéani vikend u svibnju, zapo&eo je prvi dan snimanja i to u sedam sati
ujutro. Kod snimanja u prirodi vrlo spontanih scena jako je bitno imati fotoaparat pri ruci tako da
se mogu snimiti moguc¢i zanimljivi kadrovi. Dok je auto prolazio kroz imanje, snimale su se scene
u pokretu. Nakon izlaska iz automobila kre¢u isplanirane Zelje za snimljenim kadrovima.

Prvotna Zelja je bila snimiti jelene i srne koji se pojavljuju samo ujutro, a tijekom dana ih je
gotovo nemoguce uloviti. Uslijedio je prvi neuspjeh, jer ih uopée nije bilo na vidiku, a gdje su se
tocno nalazile bilo je tesko procijeniti, jer je imanje s jedne strane okruzeno Sumom i mogle su biti
bilo gdje. Osim toga one su plahe, te na zvuk hodanja i pri¢anja pobjegnu.

Nakon neuspjelog pokusaja snimanja jelena i srna, snimanje se nastavlja kod konja koje nije
toliko tesko snimiti, jer su umiljati i vrlo pitomi. Problem koji se javlja je to §to bez dozvole i
prisutnosti vlasnika se ne moze medu konje tako da je snimanje odrzano s ogradom izmedu konja
i snimatelja.

Potoci¢ glasno zubori kud god se netko kre¢e po imanju, a ptice cvrkucu i prate svako Zivo
bice. Snima se nekoliko spontanih kadrova prirode, cvijeca, potoCica, sunca, kroSanja drveca, neba
1 mocvara.

Sljedeca, ali ne i zadnja postaja su krave Cije se ogradeno podrucje proteze gotovo kroz cijelo
imanje. Buduci da je njihovo podrucje ogradeno, krave i bikovi mogu biti vrlo daleko od ograde
(medu njih se ni ne smije, jer su nepredvidljive Zivotinje i mogle bi napasti), potrebno je Koristiti
teleobjektiv, no kasnije se one priblizavaju ogradi tako da ih je moguce snimiti 1 izbliza.

Samoinicijativnim istrazivanjem imanja, ali i vrlo glasnim glasanjem Zaba, snimanje se
nastavlja na puteljku uz kojeg se nalazi moc¢vara sa stotinama zaba ¢iji se kreket ¢uje na cijelom
imanju.

Sljede¢i puteljak vodi do ogradenog podrucja s divljim svinjama, no nastupa jo$§ jedan
neuspjeh, jer zivotinja nema, nakon ¢ega snimanje zavrsava.

Prvog dana za snimanje je izdvojeno Sest sati, jer je velik dio potroSen na hodanje po imanju,

ne rac¢unajuéi put od Varazdina do imanja u MaruSevcu i natrag (oko pola sata u svakom smjeru).
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Drugi dan — 30.6.. — snimanje dijela za promociju dogadaja, odnosno vjencanja

U nedjelju u 17 sati organizirano je promo fotografiranje za OPG Martincevié, pa je tako
dopusteno 1 snimanje za zavrSni rad. Na imanju su dekorirane kamene kucice, a dva modela
obucena za vjencanje su pozirala.

Za pocetak je snimljen proces dekoriranja kako bi taj materijal mogao biti iskoriSten za uvodni
dio videa. Ve¢ kod pocetka snimanja jasno je da ¢e sunce biti problem, jer je davalo vrlo ostre
sjene, no nije se moglo utjecati na vrijeme 1 mjesto snimanja, jer je to odredeno s dogovorom
vlasnice, fotografa i dekoratera. Ipak, snimanje je trajalo dva sata tako da su snimke napravljene
kasnije, te koriStenjem aluminijske folije za usmjeravanje svjetlosti, izgledale bolje.

Na raspolaganju je bio samo Canon M50 sa svojim kit objektivom tako da se je trebalo dolaziti
dosta blize modelima, pa su se dogadala preklapanja s fotografom, no snimanje je uspjesno

napravljeno, a veliki dio materijala iskoriSten je za poseban video koji nije za zavrsni rad.

3. dan —5.7. 2019. — snimanje djevojaka s konjima za dinamicne scene

Snimanje je zapocelo u sedam navecer na zahtjev djevojke koja je objasnila situaciju s obadima
koji napadaju konje, te ranije snimanje ne bi bilo moguce, jer bi konji bili u potpunosti
nezainteresirani 1 jako nemirni. Ipak, to je bilo savrSeno vrijeme za snimanje posljednjeg kadra
zbog zalaska sunca, a i cijelo to snimanje praceno je zlatnim satom.

Prvi kadrovi snimljeni su ispred konjusnice — djevojke su ¢esljale konje i zagrijavale ih za igru.
Uzele su najdrustvenije konje — vranca Merkura i sivku Tenu, a snimatelj im ni na koji nacin nije
smetao, nego bas suprotno — trazili su da ih snimatelj pogladi.

Nakon cesljanja snimanje je nastavljeno unutar ogradenog podrucja gdje prvi dan snimanje
nije bilo omoguceno. Djevojke su pokuSavale rastréati konje, no nisu ba$ bili pretjerano za to
zainteresirani, pa su djevojke s njima skakutale i pokuSavale razigrati. Uz njihovu pomo¢, uz
predivan zalazak sunca i uspravnog stajanja na ledima konja, napravljeni su predivni, sanjivi

kadrovi koji upotpunjuju dozivljaj na imanju.

6.2.4. Postprodukcija

Postprodukcija, bas kao i produkcija, zauzima najviSe vremena u stvaranju videospota, 0S0bito
kada imate preko petsto datoteka snimljenog materijala od kojih je pedesetak lose snimljenih zbog

micanja i treskanja kamere, zivotinja koje upadaju u kadar, komaraca i obada koji napadaju, pa je
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teSko snimati mirno bez micanja. Sav taj materijal potrebno je pregledati i selektirati kako bi
spajanje kadrova i cijela montaza bila laksa i organiziranija.

Za pregled cijelog materijala od petstotinjak videa od kojih neki traju po par sekundi, utro$eno
je ukupno cetiri sata s time da su neki kadrovi pregledavani viSe puta, ne brojeci vrijeme
pregledavanja tijekom montaze pri biranju dijeli¢a nekog videa za jedan kadar.

Nakon pregledavanja materijala slijedi otvaranje projekta u programu DaVinci Resolve 15.
Kod otvaranja projekta jako je bitno zadati koliko ¢e slika u sekundi sadrzavati video, jer jednom
kad se odredi broj sli¢ica u sekundi, nakon unoSenja prvog materijala, taj broj se ne moze mijenjati,

pa je tako prvi korak slaganje postavki za projekt koji se otvara.

Slika 6.1. Slaganje postavki za videospot

Kada se projekt otvori, unosi se sav snimljeni sadrzaj koji je izabran za obradu i stvara se
»gruba® montaza u kojoj se radi slijed svih grubo odrezanih kadrova $to znaci da ¢e kasnije ti
kadrovi biti jo§ dodatno poravnati i odrezani. Tijekom tog dijela neki su se kadrovi micali 1
mijenjali novima, a neki su mijenjali mjesta s drugim kadrovima, npr. jedan kadar s konjima bio
je blize pocetku videa, ali zbog smislenosti je na kraju taj kadar bio pri kraju videa.

Ono $to je vrlo bitno u montazi je da se napravi osnovna korekcija slike, $to znaci da svi objekti
1 okolina koji su snimljeni trebaju na slici izgledati isto kao $to ih vidi i ljudsko oko. To znaci da
crno i bijelo u slici treba odgovarati crnoj i bijeloj u stvarnosti. Da bi se to moglo izvesti, potrebno

je prijedi sa stranice Edit u stranicu Color. Kao $to je ve¢ i spomenuto, stranica Color sadrzi velik
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broj razli¢itih opcija za korekciju slike i za stvaranje umjetni¢kog dojma slike, odnosno koristenje

,Color Grading® tehnike.

Zavrini rad - E] - OPG Martinevi¢

Timeline 1 00:00:00:00

Slika 6.2. Izgled stranice Color s prikazom Color Wheel opcije

Da bi se, za pocetak, napravila osnovna korekcija slike, potrebno je koristiti nekoliko
ponudenih opcija — Color Wheel koji se sastoji od Lifta, Gamme, Gaina i Offseta, te video grafova

poput prikaza valnih duljina boje u slici (Waveform).

Scopes Waveform v

Vectorscope

Slika 6.3. Biranje razlicitih grafova s trenutno odabranim Waveform-om
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Zasto su grafovi bitni? KoriStenjem obojanih ,,kotaca“ grafovi pomazu u korekciji slike, jer
ljudsko oko ne moze uvijek procijeniti je li slika pravilno ispravljena. Grafovi poput Waveforma
, prikazuju to¢no stanje svijetlih 1 tamnih dijelova u slici. Kad bi se na graf stavila slika, vidjelo

bi se da se svijetli i tamni dijelovi slike podudaraju s valnim duljinama na grafu.

Slika 6.4. Slika kadra za prikaz Waveforma

Slika 6.5. Tamni i svijetli dijelovi slike podudaraju se s valnim duljinama na grafu

Prvo §to je potrebno uciniti je korekcija ekspozicije, zatim balans bijele i na kraju
prilagodavanje saturacije, tj. obojanosti, ja¢ine boje u slici.

Prva opcija na kotacu je Lift koji prilagodava sjene, odnosno tamne dijelove slike, dok je toj
opciji u suprotnosti Gain koji se koristi za svijetle dijelove slike, a ono ,,nesto izmedu*“ Gamma za
srednje tonove slike, odnosno sve ono §to nije najtamnije i najsvijetlije u slici. Sve tri navedene
opcije u montazi su koriStene prve, a posljednja opcija Offset na kotacu koriStena je kako bi se
cijeloj slici dao umjetnicki izricaj.

Kako u svemu tome pomaze Waveform? Pomicanjem opcije Lift najtamniji dijelovi slike

trebaju biti dovedeni iznad nule na grafu (vrijednost 64), a pomicanjem opcije Gain najsvijetliji
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dijelovi trebaju biti najvise do vrijednosti 940, a ukoliko se te vrijednosti prekorace, najsvijetliji
dijelovi ¢e najvjerojatnije biti ,,sprzeni, a najtamniji dijelovi izgubit ¢e detalje u sjenama.

Za razliku od prethodno koriStenih opcija za manipulaciju tamnih 1 svijetlih dijelova
koristenjem Color Wheel opcije, balans bijele moze se podeSavati na vise naéina, a
najjednostavnije je uzeti alat Pick white point koji se nalazi izmedu Gamma i Gain kotaca, i
oznaciti odredeni objekt na slici koji je u stvarnom svijetu bijele boje, jer balans bijele je upravo
to — bijela boja na slici mora biti jednaka bijeloj boji u stvarnosti.

Za korekciju slike na kraju se prilagodava saturacija, no za njom nije bilo velike potrebe buduéi

da su slike samih snimaka bile dovoljno saturirane.

Slika 6.7. Poslije korekcije slike

Sljedeci korak je umjetnicki izri¢aj odnosno ,,Color Grading®. U ovom dijelu svaki umjetnik
za sebe, svaki redatelj ili montazer odabire odgovarajucu boju slici kako bi se istaknulo trenutno
stanje na sceni, npr. u sceni velikih katastrofa i vanzemaljskih bica prevladavaju hladne, plavkaste

boje. U ovom projektu prevladavaju toplije boje, a koristenjem Offset kotaca, cjelokupnu sliku

42



prekriva blaga zuckasta boja koja simbolizira sunce koje daje zivost, energiju i toplinu. Osim toga
ova boja je izabrana iz razloga §to posljednjih godina ova boja prevladava na drustvenim mrezama,
a ljudi ju rado koriste na svojim fotografijama koje obiljezavaju Zuckasti, jesenski, sanjivi tonovi.
Zbog toga se taj trend, koji jako privlaci o¢i svakog korisnika, koristi i u ovom promotivnom videu
kako bi privukao $to veci broj ljudi.

Ostaje jo$ na kraju grafika. Budu¢i da videospot zeli prenijeti atmosferu imanja, potrebno je
koristiti $to manje grafike kako se pozornost ne bi skrenula s tog ugodaja na grafiku. Zbog toga se
u videospot stavlja kratka poruka s minimalistiCkim fontom (Montserrat Light i Montserrat
Medium) podijeljena u nekoliko kadrova. U svakoj recenici naglasuju se jedna ili dvije rijeci
debljim i zuto obojenim fontom (Montserrat Medium) s ciljem da se na te rijeci skrene pozornost,
a gledatelj kombinacijom slike i teksta ,,pro¢ita“ poruku.

Tekst je napravljen na vrlo jednostavan nacin. Prvo je stvorena nova video traka (iznad trake s
kadrovima) koja je namijenjena samo za tekstualnu grafiku. U Inspector izborniku odabrane su
postavke koje su prikazane na slici (Slika 6.8.). U traci iznad napravljena je nova video traka koja
je namijenjena tekstu u boji koji se koriStenjem Fade In i Fade Out opcije preklapa s tekstom koji

se nalazi ispod ve¢ spomenute trake s tekstom.

05 Mixer etadata Y& Inspector

Title - Text
Video
Rich Text *

ObiljeZite svoj dan na poseban
nacin.

Slika 6.8. “Inspector izbornik za postavke teksta

43



n nacin.

in.

V2

@ O
video W Tl

B O @ MVI_4121.MP4 €A MVI_3879.MP4 €A @ MVI_3874.MP4 A @ MVI_3874.MP4

& MVI_4121.MP4 MVI_3874.MP4 v M @ MVI_3874MP4
Esther_Garcia_-_You_ve_Got_a_Way.mp3

MVI_3890.MP4

Slika 6.11. Koristenjem Fade In i Fade Out opcije na samoj traci, dio teksta je obojan Zutom bojom
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Slika 6.12. Poruka gledatelju

Nakon §to je sve napravljeno potrebno je ponovno odgledati cijeli projekt kako bi se ispravile
moguce pogreske. Vrlo je jasno da su mnogi kadrovi nemirni i neugodni oku. Zbog nedostatka
stalka, ali 1 vece fleksibilnosti na terenu, mnogi kadrovi nisu snimljeni mirni 1 stati¢ni, a pokretni
kadrovi trebali su izgledati ,,proto¢nije” i mirnije, ali zbog nedostatka stabilizatora, koristeno je
S$to mirnije kretanje tijela i mirovanja ruke. Ipak, ne moZze to uvijek biti izvedeno savrseno buduci
da uvjeti na sceni nisu uvijek bili najbolji, pa su mnogi kadrovi lose snimljeni. Zbog toga je
potrebno napraviti stabilizaciju kadrova u postprodukciji, a u DaVinci Resolve-u je to vrlo

jednostavno. Ponovno se ide na stranicu Color i odabere se Tracker opcija.
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Tracker Primaries Wheels

Gamma = Gain Offset

v U UL

Val 2 .43, - 100.00

o DaVinci Resolve 15

Slika 6.13. Biranje Tracker opcije koja se nalazi iznad kotaca Gain

Nakon odabira opcije Tracker, potrebno je odabrati u padaju¢em izborniku Stabilizer (Slika
6.14.) nakon ¢ega se otvara manji prozor¢i¢ s vremenskom trakom na kojoj se moze pratiti koliko
je kadar u pokretu. On je, za razliku od drugih opcija, koristen samo na nekim kadrovima (kadrovi
3,5,8,12, 22, 23, 33).

Window v

Stabilizer

Slika 6.14. Biranje prozora "Stabilizer"

Tracker Stabilizer

Slika 6.15. Prozorcié za Stabilizer
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Stabilizacija videa u DaVinci Resolve-u moguca je na tri nacina koriste¢i tri razli¢ite opcije —
Perspective, Similarity i Translation. Da bi stabilizacija pojedinog kadra bila dobra, potrebno je
znati iskoristiti dobru opciju. Tako se Perspective koristi u kadrovima ¢ije kretanje je obiljezeno
lijevo, desno, gore, dolje (Pan i Tilt) i zumiranje. Similarity je jako slican Perspective opciji samo
S$to ova opcija omogucuje da se za svaki frame posebno prate promjene u kadru kako bi se uocili
moguci artefakti. Similarity se koristi u situacijama, kada su kretanja kamerom dosta nespretna, a
treS$nja kamere je osobito velika. Zadnja opcija Translation omogucuje stabilizaciju kadra koji se

krece lijevo desno i gore dolje (Pan 1 Tilt).

Stabilizer

Slika 6.16. Razlicite mogucnosti stabilizacije kadra

Kako bi kadar bio $to bolje stabiliziran postoji jos nekoliko opcija pomocu kojih se stabilizacija
moze rué¢no popraviti, odnosno poboljsati. Ispod grafa nalazi se Cropping Ratio, Smooth, Camera
Lock i Zoom. Cropping Ratio je opcija kojom se odreduje koliko ¢e kadar sa svake strane biti
izrezan. Ukoliko je broj veci, stabilizacija ¢e biti veca. Sljede¢a mogucnost je Smooth koja se
koristi kako bi se prijelaz izmedu svake sli¢ice u sekundi $to bolje ,,izgladio*. Cropping Ratio i
Smooth ovise jedan o drugome. Ako je vrijednost opcije Smooth veéi, kadar ¢e viSe biti izrezan i
obrnuto. Sljede¢a mogucénost je Camera Lock i ona se koristi u slu¢aju kada se kamera ne mice,
ali se dogadaju mali pomaci kao u slu€aju kada se kamera drzi u ruci koja oponasa stalak. Vidi se
da kamera nije stati¢na, ali ipak se kadrom zeli prikazati staticnost. Zbog tih malih pomaka koristi
se opcija Camera Lock kako bi video izgledao kao da je snimljen stvarno na stalku. U tom slucaju
druge opcije se ne mogu Koristiti. Posljednja opcija na dnu je Zoom. Zoom se kod stabilizacije
uvijek mora koristiti kako se na krajevima kadra ne bi pronasle crne linije i prostori. Ukoliko je
njegova vrijednost veca, kadar ¢e biti bolje stabiliziran, ali ¢e takoder biti i1 jako izrezan 1 izgubit

¢e se informacije iz slike koje se nalaze na krajevima lijeve, desne, gornje i donje strane kadra.
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Slika 6.18. Stabilizacija sa Zoomom
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7. Zakljucak

Promotivni videospot za Obiteljsko gospodarstvo Martincevic je spot koji zeli osobama svih
dobi i spola pribliziti prirodu od koje svi ljudi potje¢u. Zeli sve ljude vratiti prirodi i to na na¢in da
se maknu od gradske vreve i dodu na njihovo imanje. Obitelj Martincevi¢ ve¢ desetlje¢ima obitava
medu Sumama i beskrajnim poljima, a tek nedavno zapoceli su s organizacijom razli¢itih dogadaja,
razgledavanja i druzenja sa zivotinjama, osobito s konjima. Ovim videospotom sve se je to Zeljelo
prikazati i velika Zelja bila je stvoriti Zivu, ali i opet mirnu atmosferu na predivnom obiteljskom
imanju Martincevic.

Tijekom predprodukcije bilo je potrebno izraditi sinopsis, scenarij i knjigu snimanja. Sinopsis,
a o0sobito scenarij je lagano pobudivao mastu, ali na na¢in da se Zeljene scene stvarno mogu i
ostvariti. S knjigom snimanja bilo je problema iz razloga $to je ovakva vrsta promotivnog
videospota dosta nepredvidiva, jer se Zivotinje ne mogu namjestati na Zeljeni nacin, a neki kadrovi
nisu mogli biti izvedeni zbog nedostatka opreme, nepristupac¢nosti mjesta za Zeljeni kut snimanja
ili bas iz razloga Sto se odredene Zivotinje nisu pojavile.

Kod same produkcije ovog videospota bilo je nekih nenadanih i nepredvidljivih poteskoca
(opisano u poglavlju 6.2.2. Proces snimanja) zbog ¢ega je videospot na kraju drugacije ispao, nego
kakva je na pocCetku bila Zelja. Prvi neuspjeh je bilo zavrsiti sa snimanjem prije, no vremenske
neprilike u svibnju sprijecile su da se to ostvari. Osim toga, neke stvari na imanju nisu snimljene
zbog toga Sto zivotinje slobodno Zive 1 ne moZe im se naredivati. Tako uopce nisu snimljene srne
1 jeleni, a jedini uhvaceni trenutak s muflonima bio je kada na raspolaganju nije bio teleobjektiv,
pa su snimljene jedino iz daleka. Uz to, kad su se odrzavali rodendani, snimanja roditelji nisu
dopustali, a odglumiti scenu nije bilo mogucée zbog nedostatka glumaca.

Svi ti neuspjesi na jedan nacin jesu utjecali na konacan videospot, ali zbog velike koli¢ine
snimljenog materijala, promotivni videospot je prilagoden prema cjelokupnom materijalu i na
kraju bez velikog problema dovrsen. Uz to na raspolaganju je bio jedan od najboljih programa za
obradu videa, DaVinci Resolve 15 (prema procjeni Creative Bloga — najvece web stranice o
umjetnosti i dizajnu[18]), koji je omogucio dobru korekciju slike i jednostavan umjetnicki izricaj,
a nemirni kadrovi kori$tenjem stabilizacije u programu stvorili su dojam profesionalno snimljenih

kadrova u pokretu.

U Varazdinu, 30.9.2019.

Potpis studenta
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IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrini/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio ‘te stuf‘lept'
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju l‘(onstm
dijelovi tudih radova (knjiga, &lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova.. izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dl]elc'm
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, ADETA _MIKAC (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovorno$éu, izjavljujem da sam iskljudivi
autorfica zavrinog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
RoMiTIVD & VIDEQSPOTA 2ZA OBIMESy o N HaliT (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Ao 2 5 7 I}
META Miac, fhnih Al

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrsne/diplomske
radove sveudilista su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveutili$ne knjiznice
u sastavu sveudilifta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéili§ne knjiZnice. Zavréni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuci naéin.

Ta, ELIJADETS MIKAL (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrinog/diplomskeg (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom 2244 PV 0pcTn NC 6 UDC0SPel A Za COTTL LS (upisati
naslov) &ji sam autorfica. VDALY MARTINGCVIC ®

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

ELapeTAa MIYAL, /‘('»\ J{'(«:(

i

(vlastoruéni potpis)
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