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opis

Graficki dizajn svakodnevni je dio nasih Zivota dee sve $to konzumiramo ima vlastiti specifi¢an izgled.

Tim izgledom odvaja se od mnostva drugih i priviaéi oko promatraca koji poseze za proizvodom.
Govoreci o konkurentnosti, potrebno je imati dobar dizajn koji je u skladu s trendovima i stvoriti
unikatan izgled na trzistu. Radi toga, javlja se potreba za redizajnom i stvaranjem autenti¢nosti
formiranjem vlastitog vizualnog identiteta. 1zradom vizualnog identiteta neke tvrtke stvaramo njenu
prepoznatljivost medu ljudima koji konzumiraju proizvode ili usluge iste. Kako se pomocu vizuainog
identiteta vizualno komunicira sa populacijom, potrebno je napraviti dobar dizajn koji ¢e moéi prenijeti
bas$ onu poruku koju Zelimo te doprijeti do ciljane publike.

U radu je potrebno:

- analizirati postojeci vizualni identitet

- objasniti uloge grafickog dizajna

- objasniti dijelove vizualnog identiteta

- napraviti logotip za OPG Cerovec P i

- redizajnirati etiketu buéinog ulja ;»'" oV "v,\\

- napraviti vizitku I ooom 7\
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Sazetak

Graficki dizajn svakodnevni je dio naSih zivota gdje sve §to konzumiramo ima vlastiti
specifican izgled. Tim izgledom izdvaja se od mnoStva drugih i privla¢i oko promatraca koji
poseze za proizvodom.

Govore¢i o konkurentnosti, potrebno je imati dobar dizajn koji je u skladu s trendovima i
stvoriti unikatan izgled na trziStu. Radi toga, javlja se potreba za redizajnom i stvaranjem
autenti¢nosti formiranjem vlastitog vizualnog identiteta.

U procesu redizajna, fokus je stavljen na izradu potpuno novog vizualnog identiteta. Odabrana
je jedinstvena paleta boja i specifi¢na tipografija Sto ¢e biti konstante logotipa, etikete i vizitke.
Bitno je navedenim procesom istaknuti proizvod izdvojivsi ga od mase sli¢nih, odrediti standarde

i napraviti marku proizvoda koja ¢e vremenom biti prepoznatljiva kod konzumenata.

Kljucne rijeci: graficki dizajn, dizajn, redizajn, vizualni identitet, logotip, etiketa, vizitka



Abstract

Graphic design is an everyday part of our lives where everything we consume has its own
specific look. That look stands out from the crowd and draws the eye of the beholder who reaches
for the product.

Speaking of competitiveness, it's necessary to have a good design that is in line with the trends
and to create an unique appearance on the market. For this reason, there is a need to redesign and
create authenticity by forming our own visual identity.

In the process of redesign, focus is on creating a whole new visual identity. An unique color
palette and specific typography have been selected which will be the constants of the logo, label
and business card. It is important to highlight the product by distinguishing it from the mass of
similar ones, to define standards and make a brand of products that will be recognizable to

consumers over time.

Keywords: graphic design, design, redesign, visual identity, logo, label, business card
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1. Uvod

Tema ovog zavr$nog rada je ,,Redizajn vizualnog identiteta za buc¢ino ulje OPG Cerovec*.
Kako OPG (obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo) Cerovec iza sebe ve¢ ima godine dobrog
poslovanja, potrebno je proizvod podi¢i na visu razinu. Iako je bucino ulje vrlo kvalitetno, Sto
znaju dugogodisnji konzumenti istog te potvrduju razna natjecanja proizvoda, potrebno je da se,
osim navedenom kvalitetom, proizvod istakne i vizualno dobrim grafi¢kim dizajnom. Kako je vec¢
spomenuto, proizvod ima stalne kupce koji mu se iznova vracaju, no potrebno je privuci i druge u
moru istih proizvoda. To se moze posti¢i primamljivim i oku ugodnim grafickim dizajnom, dok je
kvaliteta proizvoda glavni ¢imbenik koji ¢e zadrzati nove kupce.

Jedini dio vizualnog identiteta kojim se sluzi obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo je etiketa
koja se nalazi na buc¢inom ulju. Analizom samog izgleda ve¢ postojeCe etikete, spoznaju se
problemi $to u dizajnu, tako i u nedostatku elemenata vizualnog identiteta. To je prvi korak kojim
¢e se zapoceti proces redizajna.

Nadalje, potrebno je definirati $to je zapravo graficki dizajn te koja je njegova svrha. Uz to,
bitno je prouciti i njegove uloge zbog kojih je vazan kod dizajniranja proizvoda.

Za bolje shvacanje samog vizualnog identiteta i njegove svrhovitosti, potrebno je istraziti sto
on zaista je 1 od kojih se to elemenata sastoji. Kako bi bilo moguce napraviti potpuni redizajn,
treba se takoder osvrnuti i na trendove dizajna u 2019. godini kako bi bili u korak sa inovativnim
idejama i stilovima.

Nakon navedenog analiziranja, istrazivanja I proucavanja, dolazi se do prakticnog dijela
zavr$nog rada, a to je — redizajn vizualnog identiteta. Najprije je potrebno dizajnirati logotip koji
bi zabiljezio vizualni identitet i postao zaStitnim znakom samog gospodarstva. Takoder je
neophodno odabrati autenti¢ne palete boja koje ¢e biti zastitne boje OPG-a protezudi se kroz ¢itavi
vizualni identitet te specifi¢nu tipografiju. Navedene palete boja i tipografiju potrebno je aplicirati
na novi logotip, redizajniranu etiketu za bucino ulje te vizitku kojom ¢e se prenositi ime vlasnika
OPG-a, kontakt i adresa fizickim putem. Izmedu ostalog, havedeni logotip, etiketa i vizitka ¢e se
prikazati pomocu predlozaka kako bi bilo moguc¢e vidjeti kako ¢e zapravo izgledati konacni
proizvodi.

Na samom kraju rada iznijet ¢e se zakljuak o grafickom dizajnu i njegovoj vaznosti u

danasnjem modernom svijetu te §to se zapravo postiglo redizajnom vizualnog identiteta.



2. Analiza postojeceg vizualnog identiteta

2.1. Trenutan izgled etikete i analiza problema

Kako bi dosli do zadovoljavajucih rjesenja, najprije treba ustanoviti negativne strane dizajna,
odnosno ono $to nas odbija i ne odgovara nasem oku. Analizirajuci sam izgled etikete (Slika 1.),
dolazi se do saznanja da postojeci dizajn ima nekoliko problema te da je potreban potpuni redizajn.
Problemi na koje se nailazi su sljede¢i: nagomilanost grafi¢kih elemenata, asimetrija, nedostatak
praznog prostora, nedostatak opisa proizvoda, vizualna neravnoteza, nesklad boja, ostri rubovi
fotografija (bundeva), dojam zamusanog otiska i nedostatak logotipa. Veli¢ina etikete je 80x100
milimetara.

Slika 1. Fotografija postojece etikete

Zbog nagomilanih grafi¢kih elemenata kao $to su linije, razli¢iti graficki oblici, tekst i
fotografije dolazi do problema manjka praznog prostora te sama etiketa nije prozra¢na, dok se
promatraca prezasicuje mnogobrojnim informacijama na malom prostoru. Zbog neodredenog
rasporeda informacija razli¢itih orijentacija i nepravilnim poravnanjem teksta dobivamo dojam
vizualne neravnoteze. Takva neuravnoteZenost dodatno zbunjuje samog promatrac¢a koji ne zna
kojim redoslijedom bi se etiketa zapravo trebala promatrati, odnosno C¢itati. Takoder, uz sve

navedene informacije nedostaje informacija o opisu sadrzaja samog proizvoda.
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Etiketa ima nekoliko boja, a to su crvena, Zuta, naran¢asta te nekoliko razli¢itih nijansi zelene
boje. Navedene boje nisu pravilno uskladene i ne odgovaraju oku sto etiketu ¢ini na neki naéin
odbojnom.

Promatraju¢i fotografije bundeva koje nisu lijepo obrezane te imaju oStre rubove, moze se
uociti jaka sjena koja je stavljena samo ispod jedne bundeve te time daje dojam zamusanog otiska.

Uz sve navedeno, OPG Cerovec nema vlastiti logotip koji bi se istaknuo na etiketi i po ¢emu
bi njegovo gospodarstvo i proizvodi zapravo bili prepoznatljivi medu konzumentima istih ili

sli¢nih. Po nedostatku logotipa, nedostaje i cjelokupno formirani vizualni identitet.

2.2. Ciljevi

Glavni proizvod ovog poljoprivrednog gospodarstva je samo bucino ulje €iji izgled etikete 1
nedostatak logotipa utjecu na njegovu prepoznatljivost. Glavni cilj potpunog redizajna vizualnog
identiteta je izrada logotipa i dobrog dizajna nove etikete izbjegavajuci probleme postojeceg. Kako
bi se postigla prepoznatljivost i istaknula autenti¢nost proizvoda, cilj je takoder i definiranje
zeljenog standarda koristenjem to¢no odredenih paleta boja i specifi¢ne tipografije. Bitno je
jednostavnosc¢u postici prozracnost dizajna te istaci glavne tekstualne elemente dobro odabranom

tipografijom te uskladenim bojama kako bi bio dizajn primamljiv i ugodan oku.



3. Graficki dizajn

Graficki dizajn je umjetnost ili vjeStina kombiniranja vizualnog i tekstualnog sadrzaja radi
komunikacije porukama. Njime se zapravo predstavlja bilo koji vizualni medij sa kojim se nastoji
komunicirati, a poruke koje Salje najbitniji su segment grafickog dizajna koji sam dizajner nastoji

prenijeti konzumentu odredenog proizvoda ili usluge. [1]

3.1. Uloge grafickog dizajna

Brojne su uloge grafickog dizajna, a on svakodnevno postaje sve vazniji. Najvaznija uloga je
sam utjecaj na ljude sa porukama koje se pokusavaju prenijeti. Njime se moze doprijeti do masa i
utjecati na stavove, misli i osjecaje ljudi $to se moze reflektirati na drustvene procese, podizanje
svijesti te rjeSavanje socijalnih problema. U konacnici dolazi i do Sirenja vizualne kulture. U tome
se oCituje njegova socijalna i kulturna uloga. [2]

Izmedu ostalog, vazan je i kod formiranja brenda kao kljuca uspjeha neke tvrtke po ¢emu ¢e
ona biti prepoznatljiva i upecatljiva. Brendiranje kao takvo Cesto sa sobom nosi 1 ulaganje velike
koli¢ine novaca, no na dizajn se mora gledati kao na investiciju, a ne kao na trosak. U moru istih
proizvoda, bitno je vizualno se isticati od ostalih na kreativan 1 oku ugodan nac¢in. To moze uciniti
dobar dizajn proizvoda $to rezultira poboljSanjem njegovog statusa na trziStu te time i poveéanjem
prodaje istog. [2]

Osim svih navedenih uloga, sa dizajnom se susrecemo i u svakodnevnom zivotu pa je jo$ jedna
uloga grafickog dizajna uciniti svakodnevni Zivot lakS§im, boljim 1 jednostavnijim. Primjerice,
mozemo uociti da dobro dizajnirane upute za kucanske aparate uvelike pojednostavljuju njihovu
upotrebu, dok znakovi koji su dobro dizajnirani pravilno usmjeravaju te pomazu u orijentaciji

prostorom. [2]



4. Vizualni identitet

Vizualni identitet je skup vizualnih obiljeZja po kojima je prepoznatljiva neka tvrtka. Kako
ljudsko oko svojim osjetilom vida poprima najvise informacija iz okoline, on je vrlo vazan kod
prezentacije same tvrtke te mora biti originalan, prepoznatljiv i pamtljiv. [3]

Pomoc¢u njega tvrtka prezentira sebe i svoje proizvode, a opisuje se knjigom grafickih
standarda. Njegovi najbitniji elementi su zastitni znak, logotip, paleta boja i tipografija sa kojima
tvrtka vizualno komunicira preko razli¢itih medija kao S$to su: drustvene mreze, web stranice,
plakati, letci, brosure, posjetnice, memorandumi, promotivni proizvodi (majice, kemijske olovke,
Salice, uredski materijal) i drugo. Uz to, bitna je takoder i ambalaza, odnosno pakiranje u kojem

se sam proizvod nalazi. [4]

4.1. Zastitni znak

Zastitni znak je prepoznatljiva oznaka, slika, fraza, rije¢, slovo ili simbol koji oznacava
odredeni proizvod ili uslugu te ih zakonski razlikuje od svih ostalih proizvoda ili usluga iste vrste.
Iskljucivo identificira uslugu ili proizvod koji pripadaju odredenoj tvrtki i prepoznaje vlasniStvo
tvrtke nad markom. Op¢enito se smatra intelektualnim vlasni§tvom i zabranjuje uporabu proizvoda
bez odobrenja izvorne tvrtke. [5]

Bitno je da je takav znak razli¢it od drugih, originalan i jedinstven kako bi sami proizvodi
zaSti¢eni istim znakom bili prepoznatljivi te se isticali u moru sli¢nih. On nerijetko prenosi samu
bit proizvoda. [6]

S vremenom, zastitni znakovi postaju sinonim za naziv tvrtke tako da cak i ne morate vidjeti
ime da biste prepoznali odredenu tvrtku. Cinjenica da tako lako povezujemo simbole i rije¢i s
tvrtkama i njihovim robnim markama jedna je od najvecih prednosti njihove uporabe. Kad kupac

vidi poznati logotip ili frazu, prepoznaje ih. To moze potaknuti prednost i, na kraju, prodaju. [7]



4.2. Logotip

Logotip je sredisnji dio cjelokupnog vizualnog identiteta te vizualno identificira neku tvrtku,
njen proizvod ili uslugu. [8] MozZe se sastojati samo od teksta, samo od znaka ili moze biti u
kombinaciji teksta i znaka. [9]

Ukoliko je tipografski, logotip se moze sastojati od jednog slova pa sve do nekoliko slovnih
znakova koji tvore rije¢. Fontovi od kojih se sastoji dolaze u razli¢itim varijacijama stilova, oblika,
ali 1 veli¢ina. Ukoliko se Zeli iskazati mo¢ i snaga, koristit ¢e se debeli fontovi, kosi ¢e dati dojam
pokreta, dok ¢e rukom nacrtana slova zaintrigirati oko te se posebno istaknuti svojom
jedinstvenoscu. Slika 2. prikazuje tipografski logotip tvrtke Ray-Ban ¢iji su proizvod poznate

naocale. [9]

Ry

Slika 2. Ray-Ban logotip

Ako je samo simbol, logotip se sastoji od grafickih elemenata. Oni su nesto manje izravni od
samog teksta te se njima nastoji prenijeti doslovna ili apstraktna predodzba neke tvrtke. Njihova

odlika se moze vidjeti u jednostavnosti po kojoj se brzo urezu u sjecanje te se lako ponovo

prepoznaju. Primjer takvog logotipa nalazi se na slici (Slika 3.) koja prikazuje poznatu tvrtku

A

Apple. [9]

Slika 3. Apple logotip
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Kombiniraju¢i uz simbol tipografiju, tekstualni dio moze samo dodati znaCenju simbola te tako
nadopuniti simbol, ikonu ili ilustraciju pruzajuéi dodatnu jasno¢u. To se vidi na logotipu poznate

modne marke Reebok (Slika 4.) i prehrambene marke Pringles (Slika 5.). [9]

Reebok 2\

Slika 4. Reebok logotip

Slika 5. Pringles logotip

Osim svega navedenog, logotip se moze sastojati i od slika koje mogu dovesti do velikog

vizualnog efekta. [9]



4.2.1. Trendovi dizajna logotipa u 2019. godini

Trendovi u dizajnu mijenjaju se svake godine kako bi dizajn bio $to privla¢niji i originalniji. U
2019. godini isti¢e se nekoliko trendova, a to su sljedeéi: promjenjivi dizajn logotipa, geometrija
novog doba, koriStenje negativnog prostora, obmana oka, jarke i svrhovite boje, preklapanje
elemenata, minimalizam i detaljiziranje. [10]
specijaliziranom ikonografijom i dinami¢nom tipografijom, no nastoji odrzati prepoznatljivost
logotipa. On individualizira odnos izmedu brenda i klijenata mogu¢om promjenom razlicitih boja,
uzoraka ili slika komunicirajuci sa ciljanom skupinom koju nastoji privuci. Uz to, ima mogucnost
prilagodavanja razli¢itim potrebama kao S$to je dinamic¢na tipografija na web stranici ili pak staticni
logotip na papiru. Slika 6. prikazuje ruski Perm Opera and Ballet Theatre logotip koji spada u
ovakvu vrstu logotipa. [10]

| con
ol
e J e

PERM PERM

OPERA OPERA
BALLET BALLET
- THEATRE THEATRE

Slika 6. Perm Opera and Ballet Theatre logotip



lako se geometrija u dizajnu logotipa ¢esto smatra previse hladnom, matematicki orijentiranom
pa ¢ak i autoritarnom, trend geometrije novog doba nastoji dati geometrijskim oblicima potpuno
novi pristup. Nerijetko takvi graficki oblici dolaze u razli¢itim $arenim bojama kako bi ostavili
topliji dojam, dok se takoder koriste i razli¢iti znakovi koji asociraju na nesto lijepo kao §to je na

primjer ruza (Slika 7.). [10]

THE TWO KINGS

HOUSE

Slika 7. The Two Kings House logotip

Kori$tenje negativnog prostora jos je jedna od zanimljivosti dobrog dizajna kojom se nastoji
iza samog logotipa prenijeti jos neka poruka ili pak napraviti logotip posebnijim i naglasiti ga.
Primjer takvog logotipa je Slika 8. gdje se u negativnom prostoru slova ,,S* nalaze plodovi mora,

dok Slika 9. prikazuje pozitivan i negativan prostor zebre. [10]

SeafoodSouqg

Slika 8. Seafood Souq logotip
9



No Pants

inc.

Slika 9. No Pants logotip

prikloniti trendu obmane oka. On zahtjeva veliku kreativnost te mogucnost igranja sa
perspektivom i dubinom. Nerijetko takvi objekti stvaraju iluziju trodimenzionalnosti (Slika 10.),

no takoder postoje i logotipi kojima je tipografija deformirana i izobli¢ena. [10]

Slika 10. Edge Board logotip
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Jarke 1 svrhovite boje koriste se kako bi se kreirao autentican odnos izmedu brendova i
klijenata. Poznavanjem same psihologije boja te biranjem ispravne palete boja dolazi do
ucinkovitijeg komuniciranja te pobudivanja zeljenih misli, osjecaja i dozivljaja. Logotip ,,House
of Gumdrops* (Slika 11.) koristi boje Sarenih gumenih bombona, dok ,,Franklin Fella* (Slika 12.)

svojom paletom boja predstavlja radost odnosa izmedu roditelja i djeteta. [10]

HOUSE OF
eaUmeRr0oPs

Slika 11. House of Gumdrops logotip

Feanklin FeLLA

Slika 12. Franklin Fella logotip

Preklapanje elemenata vrsta je dizajna logotipa kod kojeg je bitna prozirnost elemenata kako
bi se postigao Zeljeni efekt. Uz prozirnost, graficki oblici ili tipografije obojani su jarkim bojama

kako bi jos dodatno istaknuli preklapanje pa su takvi logotipi uglavnom sareni (Slika 13.). [10]

Temon

Slika 13. Truman logotip
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lako su minimalizam i detaljiziranje dva suprotna pojma, oni se nalaze u trendovima 2019.
godine. Kod dizajnera je bitno znati odrediti granicu izmedu njih i razabrati pravilnu metodu
dizajniranja logotipa. Svaki od navedena dva nacina potrebno je dobro razmotriti jer ukoliko
zelimo prikazati neSto minimalisticki (Slika 14.), trebamo dobro razmisliti kako to napraviti sa, na
primjer, samo dvije crtice ili pak dva kruga pa da konzument proizvoda ili usluge moze zapravo
shvatiti o ¢emu se radi. Dok pak zelimo detaljizirati (Slika 15.), trebamo znati kada je potrebno

stati i do kojih detalja mozemo i¢i da se u tome ne pretjera i da se dobije Zeljeni rezultat. [10]

RUNNING RABBIT
PRESS

Slika 14. Running Rabbit Press logotip

Runeorge®

Slika 15. RuneForge logotip
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4.3. Paleta boja

Boja nas svakodnevno okruzuje i vrlo je bitna za nas zivot. Ima mo¢ stvaranja snaznih emocija
te nam pomaze u shvacanju naSe okoline ukljucuju¢i nase odnose i reakcije na svijet. Moze nas
natjerati da skrenemo pogled ili nas svojim nijansama zaintrigirati i privu¢i naSu paznju. [11]

Osim snage pobudivanja razlic¢itih emocija, bojom se takoder izrazava i osobnost. Sagledavsi
vizualnu percepciju, ljudski um uocava boju nakon registriranja oblika, no prije ¢itanja sadrzaja.
Kombinacijom odredenih boja, Covjekov um stvara asocijacije te ih na taj na¢in direktno povezuje
sa specificnim proizvodima koji su njegovom umu ve¢ poznati. Kako bi se odabrala Sto
jedinstvenija paleta boja, potrebno je razumijeti teoriju boja prema kojoj je moguée odabrati boje

kojima bi sam brend mogao prezentirati dosljedno znacenje i viziju tvrtke. [12]

4.4. Tipografija

Kao §to je bitno kako izgleda cjelokupni grafic¢ki dizajn nekog proizvoda, tako je bitno i kakva
je njegova tipografija. Pisani dio vrlo je vazan kod dizajna proizvoda posto se na pismeni nacin
nastoji prenijeti zeljena poruka konzumentima o sadrzaju proizvoda. Osim toga, koristi se i kako
bi se identificiralo ime proizvoda, privukla paznja promatraca ili pak naglasila neka karakteristika
ili slogan. [13]

Postoje koristi od koristenja dobro izabrane vrste fonta. Najprije, privlaci se paznja ¢itatelja i
prenosi odredeno raspolozenje ili osjeéaj. To utjece na Citateljevu koncentraciju, razinu interesa i
spremnost da nastavi Citati. S tehnickog stajalista, razlicite veli¢ine fonta i vrste koriste se za
utvrdivanje vaznosti 1 funkcija sadrZaja, poput kori$tenja zasebnih slogova slova za zaglavlja ili
odlomke. Kada je u pitanju grafi¢ki dizajn, pravilno izabrane vrste slova pomazu u stvaranju

sklada, kontinuiteta, jedinstvenosti i jednostavnosti. [14]
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5. Redizajn vizualnog identiteta

Redizajn je proces kojim se osvjezava i mijenja vizualni identitet. Proizvodu se mijenja dizajn
te daje novi unikatan i privlacan izgled.

Kod samog procesa redizajna, naglasak je na izradi posve novog vizualnog identiteta.
Navedenim ¢e se procesom istaknuti proizvod dobrim i inovativnim dizajnom te odredenim
standardima i konstantama boja i tipografija. Marka proizvoda vremenom ¢e biti prepoznatljiva te
stvoriti vlastiti brend.

Programi koriSteni kod izrade logotipa, etikete i vizitke su CoreDRAW 2017 (Slika 16.), dok
je za predloske istih koriSten program Adobe Photoshop CS6 (Slika 17.).

Slika 16. Ikona programa CoreIDRAW 2017

Slika 17. Ikona programa Adobe Photoshop CS6
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5.1. Logotip

Kako OPG Cerovec do sada nije imao vlastiti logotip, napravljen je isti radi formiranja
zaStitnog znaka i lakSe prepoznatljivosti proizvoda na trzistu. Ideja logotipa bila je napraviti
prepoznatljivi znak proizvodnje bu¢inog ulja kao glavnog proizvoda obiteljskog poljoprivrednog
gospodarstva.

Kod izrade logotipa, kombinirani su graficki elementi sa tipografijom kojom se upotpunilo
znacenje samog logotipa.

Osvrnuvsi se na trendove u 2019. godini, koriStena su tri trenda, a to su sljedeci: jarke i

svrhovite boje (zelena i narancasta), praznina izmedu grafickih elemenata i preklapanje elemenata.

OP

o2

om<ommo Q)

<
E
R
@,
V
[E
C

Slika 18. Logotip ,,OPG Cerovec*
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5.1.1. Paleta boja

Kako bi se logotip mogao lakSe prilagodavati pozadinama na kojima ¢e se nalaziti, isti logotip
je napravljen za svjetliju i tamniju pozadinu. Koristene su boje koje su medusobno uskladene te
prikazuju stvari koje su nam poznate i u stvarnome zivotu u istim bojama kao $to je na primjer

zelena boja lista i narancasta boja bundeve.

C: 32% C:12% C: 0% C:74% C:72%
M: 67% M: 67% M: 63% M: 4% M: 0%
Y: 100% Y: 100% Y: 100% Y: 100% Y: 100%
K: 83% K: 44% K: 1% K:17% K: 0%

Slika 19. Paleta boja logotipa za svjetlu pozadinu

C: 9% C:12% C: 0% C:74% C:72%
M: 18% M: 67% M: 63% M: 4% M: 0%
Y: 64% Y: 100% Y: 100% Y: 100% Y: 100%
K: 6% K: 44% K: 1% K:17% K: 0%

Slika 20. Paleta boja logotipa za tamnu pozadinu
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5.1.2. Tipografija

U logotipu je koristena tipografija koja se sastoji od jedne kratice i jedne rije¢i — ,,OPG
Cerovec®. Smatrala sam da je potrebno koristenje fontova zato §to ranije nije postojao vizualni
identitet te ¢e na taj nacin konzumentima proizvoda logotip biti jasniji. Radi jednostavnosti,
tipografija se sastoji samo od jednog fonta — Sanford. To je serifni font, a koriSten je u verzalima

kako bi dao dojam objektivnosti i sigurnosti sa dozom elegancije.

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-*/=

Slika 21. Font "Sanford"
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5.1.3. Predlozak logotipa

G
C
E
R
O
\Y%
E
C

Slika 22. Predlozak logotipa na tabli

| 3l
om<ommo @)

Slika 23. Predlozak logotipa na penkali
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5.2. Redizajn etikete

Kod redizajna etikete cilj je bio napraviti novu primamljivu etiketu za proizvod bucino ulje.
Prethodno provedenom analizom etikete koja se trenutno koristi, dalo se uociti nekoliko problema
postojeceg dizajna. Kako bi doslo do Sto boljeg dizajnerskog rjesenja, to je bio prvi vazan korak u
redizajnu. Nastojalo se izbjeci postojece probleme i time poboljsati izgled same boce. Smanjena
je sirina etikete, dok je povecana duzina, a njene nove dimenzije iznose 60x150 milimetara.
Navedeno uvecanje ¢e omoguciti prazan prostor (prozrac¢nost) te nec¢e dovesti do prenatrpanosti
informacijama na premalom prostoru, dok ¢e takoder posebno biti napravljene etikete za 1L i 0.5L

bucinog ulja.

om<OoR@O

MEDIMURSKO MEDIMURSKO
NERAFINIRANO ZLATNO NERAFINIRANO ZLATNO

@W‘ﬁmv wje @u&m j

OD KOSTICA PRVE KLASE OD KOSTICA PRVE KLASE

Proizvodi i puni: ( Ceroy
Vladimira Nazora 17, 40317 Podturen Vladimira Nazora 17, 40317 Podturen
el. 098 600 092 Tel. 098 600 092

Proizvodi i puni: OPG Cerovec

ljanosti dc Rok valjanosti do:

1L

Slika 24. Dva dizajna redizajniranih etiketa za bucino ulje (1L)
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MEDIMURSKO

NERAFINIRANO ZLATNO

@w@m ulje

OD KOSTICA PRVE KLASE

Proizvodi i puni: OPG Cerov
Vladimira Nazora 17, 40317 Podturen
I'el. 098 600 092

Om<OoOmIO

MEDIMURSKO
NERAFINIRANO ZLATNO

OD KOSTICA PRVE KLA

Proizvodi i puni: OPG Cerovec
Vladimira Nazora 17, 40317 Podturen
Tel. 098 600 092

Rok valjanosti do:

0.5L

Slika 25. Dva dizajna redizajniranih etiketa za bucino ulje (0.5L)



5.2.1. Paleta boja

Kako se logotip sastoji od pet boja, potrebno je prilagoditi i pazljivo odabrati same boje etikete.
Kod biranja palete boja, vazno je da je pozadina etikete jednobojna kako bi se na oba dizajna
istaknuli logotipi koji su sredi$nji dio vizualnog identiteta te kako bi ih mogli $to lakSe uociti.
Medusobno uskladene boje podsjecaju na stvari u njihovim prirodnim bojama kao $to je na primjer
smeda boja zemlje iz koje rastu bundeve, narancasta boja bundeva, svijetlosmeda boja njihovih

kostica te nijansa zelene boje samog buc¢inog ulja.

C: 32% C: 0% C: 9% C: 0%
M: 67% M: 63% M: 18% M: 0%
Y: 100% Y: 100% Y: 64% Y: 0%
K: 83% K: 1% K: 6% K: 0%

Slika 26. Paleta boja za tamnu etiketu

C: 9% C:10% C: 32% C: 0%
M: 18% M: 41% M: 67% M: 0%
Y: 64% Y: 100% Y: 100% Y: 0%
K: 6% K: 48% K: 83% K: 0%

Slika 27. Paleta boja za svjetlu etiketu
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5.2.2. Tipografija

Pisani dio dizajna sastavni je dio nekog proizvoda te se njime nastoji na pismeni nac¢in prenijeti
zeljena poruka potroSacima O Sadrzaju proizvoda. Kako postojeca etiketa nije imala opis
proizvoda, smatrala sam da ga je potrebno dodati te sam, spojivsi informacije sa nekoliko
internetskih stranica, dodala sljedecu recenicu: ,,Medumursko nerafinirano zlatno bucino ulje od
kostica prve klase.* [15] [16] [17]

Koristila sam dvije razlicite vrste fontova te time nisam prekora¢ila maksimalan broj od tri
fonta koji se preporucuje koristiti kod tekstualnog dijela dobrog dizajna. Fontovi koje sam koristila
na etiketi bu¢inog ulja su serifni font Sanford i rukopisni Dream Her. Navedenom razli¢itom
tipografijom postignut je kontrast gdje se rukopisnim fontom, koji je takoder i drugacije boje, istice

dio etikete koji bi se najprije trebao uociti, a to je naziv proizvoda.

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-*/=

Slika 28. Font "Sanford"

abodsjghiskimnapgratismongs (DB TCDEC FCHTIRLACTOFH QRS T U W W XYL

1034567890, " * (19 o2

Slika 29. Font "Dream Her"
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5.2.3. Predlozak etikete

nm<o®mm

MEDIN Sk
RAFINIRANO ZLAT

MEDIMURSKO
NERAFINIRANO ZLATNO

OD KOSTI¢
@m". w ]

OD KOSTICA PRVE KLASE

Proiz
Vladimira N

Proizvodi i puni: OPG Cerovec
Vladimira Nazora 17, 40317 Podturen
Tel. 098 600 092

Rok valjanosti do:

Slika 30. Prikaz etiketa na boci
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5.3. Vizitka

Kako je vizitka zapravo fizi¢ki na¢in kojim se prenose informacije, na prednjoj strani nalazi se
logotip, dok je na straznjoj strani smjesteno ime, funkcija, kontakt (broj telefona) i adresa OPG-a.
Radi prepoznatljivosti, na svakoj od vizitki nalaze se logotip za svjetlu pozadinu i logotip za tamnu
pozadinu. U dizajniranju, koristene su ikone telefona i lokacije koje su preuzete sa internetske

stranice www.flaticon.com. Odabrana veli¢ina vizitke je 90x50 milimetara.

Slika 31. Prednja strana prvog dizajna vizitke

Slika 32. Straznja strana prvog dizajna vizitke

24



OPG

al:

oOm<Qox/m

Slika 33. Prednja strana drugog dizajna vizitke

Josip Cerovec
VLASNIK OPG-a

@ 098 600 092

/h\ S
\@/ Vladimira Nazora 17, 40317 Podturen

Slika 34. Straznja strana drugog dizajna vizitke
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5.3.1. Paleta boja
Kako su ve¢ napravljene zastitne boje OPG-a Cerovec, one su se Koristile i kod dizajna vizitke

na kojima se nalazi i logotip prilagoden bojama dizajna. Kao i kod etikete, pozadinske boje su

smeda i svijetlosmeda, dok se tipografija i graficki elementi sastoje od ostalih boja iz paleta.

C:32% C: 0% C: 9%
M: 67% M: 63% M: 18%
Y: 100% Y: 100% Y: 64%
K: 83% K: 1% K: 6%

Slika 35. Paleta boja prvog dizajna vizitke

C: 9% C:10% C:32%
M: 18% M: 41% M: 67%
Y: 64% Y: 100% Y: 100%
K: 6% K: 48% K: 83%

Slika 36. Paleta boja za drugog dizajna vizitke
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5.3.2. Tipografija

Radi autenti¢nosti, u dizajnu vizitke koristen je font ,,Sanford kao i1 kod dizajna logotipa te
etikete. Na vizitki nalaze se informacije o imenu, funkciji, kontaktu (broj telefona) i adresi. Kako
bi se istaknuli pojedini dijelovi poput imena vlasnika koristen je font s ve¢im brojem tocaka, dok

kod isticanja njegove funkcije (vlasnik) pisano je verzalima.

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +-*/=

Slika 37. Font "Sanford"
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5.3.3. Predlozak vizitke

Slika 38. Prikaz prednjih strana vizitki na predlosku

Slika 39. Prikaz straznjih strana vizitki na predlosku
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6. Zakljucak

Graficki dizajn je vrlo bitna stavka kod stavljanja proizvoda na trziSte posto je bas on taj koji
privlaci pogled kupaca na jedan odredeni proizvod. Konzumirajuéi razne proizvode i usluge vise
ni ne mozemo zamisliti Zivot bez njega. On nas svakodnevno okruzuje i komunicira sa nama te
svjesno ili podsvjesno — utjece na nase izbore u zivotu.

Izradom vizualnog identiteta neke tvrtke stvaramo njenu prepoznatljivost medu ljudima koji
konzumiraju proizvode ili usluge iste. Stoga, graficki dizajn u danas$njem svijetu poprima veliku
vaznost te je potrebno uloZiti mnogo truda, ali i novaca u njega. Kako se pomocu vizualnog
identiteta vizualno komunicira sa populacijom, potrebno je napraviti dobar dizajn koji ¢e mocéi
prenijeti ba§ onu poruku koju zelimo te doprijeti do ciljane publike.

Posto je danas ve¢ sve lako dostupno te postoji vrlo velika ponuda proizvoda, a time i
konkurencija, bitno je istaknuti se u moru jednakih primamljivim i oku ugodnim grafickim
dizajnom. No, ukoliko proizvod nije kvalitetan, dizajnom se ne mogu postic¢i dugorocni ciljevi u
vidu prodaje. Stoga, izgled proizvoda i njegova kvaliteta najvazniji su ¢imbenici zbog kojih ¢e
kupac najprije odabrati sam proizvod izmedu istih ili sli€nih na polici te zbog cega ¢e se ponovo
vratiti i kupiti navedeni proizvod.

Napravljeni proces redizajna pomoci ¢e OPG-u Cerovec u postavljanju vlastite autenti¢nosti i
prepoznatljivosti na trziStu. Pomoc¢u definiranih paleta boja i specificne tipografije napravljen je
logotip koji ¢e postati zastitnim znakom samog gospodarstva te je formiran jedinstven vizualni
identitet. Takoder, izgledom ¢e privuc¢i i nove kupce $to ¢e rezultirati veCom prodajom i

potraznjom proizvoda.

U Varazdinu, 13. rujna 2019.

Ivana Vadlja (student)
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IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, G (OM\G (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoscu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrsnog/dxplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
Qediagion yizual j)’_@mm 30 hudino Qt__ojg_gg_@gc (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) kori$teni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Tooo. Yoo

(vlasto}')uéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveuéilidta su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili§ne knjiznice
u sastavu sveudilista te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveucilisne knjiZnice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ta, Jooma, 'foﬁx@ (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s )avnom ob)avom zavr$nog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom betuan _qmyﬁ_ oot sn, ‘oo ufic oPg Gevouee (upisati
naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Jvama._\bdyo

(vlastorugni potpis)
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