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Predgovor

Na preddiplomskom studiju novinarstva za zavrsni sam rad odabrao temu koja govori o
udjelu sportskog sadrzaja u komercijalnim informativnim medijima, gdje se Zelim osvrnuti na

koli¢inu sportskih tekstova te specifi¢nosti koje se odnose na njih.

Novinarstvo se danas moze raspodijeliti na mnogo grana te zahvaljujuci snazi medija
bitno utjecati na razvoj druStva, postaju¢i i njegov nezaobilazni segment. Sportsko se
novinarstvo, medutim, oduvijek smatra posebnom i odvojenom granom te struke. Nagli je
tehnoloski razvoj omogucio da se informacijama pristupa brze, no upravo je takav odnos medija
i publike pogodan za brojne poku$aje manipulacije i iskrivljivanja istine. Cinjenica je da se
vaznost sporta u danasnjem drustvu itekako odrazila na nacin zivota i razmisljanja ljudi. Sportski
su novinari s vremenom preuzeli specifican naéin izrazavanja kako bi opisali sportske dogadaje,
Sto se Cesto ne poklapa s novinarskim pravilima. Informativni su mediji, uz specijalizirane
sportske, najpopularnija platforma zabave ili rasprave u kojima sportski sadrZaji imaju posebno
znacenje. Na hrvatskom se trziStu neprestano vodi bitka izmedu najvaznijih komercijalnih
medija upravo u koli¢ini te mjestu i na¢inu prezentacije sportskih sadrZaja, jer oni bitno utjeu na
njihovu ¢itanost, gledanost ili sluSanost. Stvar je profesionalnog prestiza biti na pravom mjestu u
pravo vrijeme te Sto prije prenijeti tocnu i Vvjerodostojnu informaciju, koja gotovo uvijek
opravdana unaprijed osigurani medijski prostor, a i snazni je mamac za oglasivace. Osobito se to
odnosi na pracenje natjecanje koja su od $ire vaznosti, poput nacionalnih, regionalnih i europskih
liga, dok su Olimpijske igre ili svjetsko prvenstvu u nogometu dogadaji prema kojima se

preslaguju svi ostali medijski sadrzaji.



Sazetak

Ovaj se rad bavi analizom koli¢ine, kvalitete i toCnosti sportskih sadrzaja u
komercijalnim informativnim medijima. Pokusao sam, dakle, analizirati vaznost sportskih
sadrzaja u medijima koji nisu specijalizirani za tu domenu te kako ti sadrzaji utjecu na Citalacku
publiku. Nesporno je da svaka osoba kao konzument medija dozivljava sportske informacije na
svoj nacin, ali je preduvjet tome da odredena informacija, neovisno o tome kako je Zanrovski

realizirana, privlaci Citateljevu pozornost.

Prije same analize postavljen je teorijski okvir za bavljenje medijima, a upozoreno je i na
karakteristike medijskog jezika. Osobito su naglasene specifi¢nosti sportskog novinarstva, kao i
novinarska etika. S druge strane, anketni nam je upitnik pribliZzio misljenje ispitanika po pitanju
koli¢ine sportskih sadrzaja u pojedinim komercijalnim informativnim medijima. Obavljeno je i
istrazivanje sadrzaja odabranih medija u razdoblju od Sest dana, $to je rezultiralo i konkretnim

podacima o njegovoj koli¢ini i kvaliteti.

Kljucne rijeci: sport, sportsko novinarstvo, komercijalni informativni mediji, sportski

sadrzaj
Abstract

This work deals with analysis of amounts, qualities and accuracy in sports content in
commercial news media. So | tried to analysis the importance of sports content in media
whichare not specialized for that domain and how those contents affect on reading audience.
Indisputably is that every person as media consumer experience sports informations in their own
way, but precondition is that specific information, independently how it is genreally realized,

attracts the reader's attention.

Before the analysis itself, the theoretical framework for dealing with media is set up, also,
media characteristics were warned. Specifics of sports journalism are particularly emphasized,
just like journalistic ethics. On the other side, survey questionnaire brought us closer to the
opinion of the respodents regarding the question of quantities of sports content in commercial
news media. Also, the contet research about selected media for a period of six days is done,
which resulted in concrete data about it's quantity and quality.

Key words: sport, sports journalism, commercial news media, sports content
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1. Uvod

Sredi$nja tema ovog zavrsnog rada je udjel sportskog sadrzaja u komercijalnim informativnim
medijima. Toc¢nije, usporedba sadrzaja sportskog portala, ¢iji su referentni primjer Sportske
novosti, s komercijalnim informativnih medijima, kako bi se utvrdila koli¢ina sportskih sadrzaja
u takvim medijima, koje bi zbog svog sadrzajnog i rubri¢nog Sarenila mogli nazvati i opcée
informativnim. U radu ¢u spomenuti i razne aspekte i utjecaje sportskih sadrzaja. Temeljna je
misao da se u ovom radu prikaze koliko sport utjece na Citanost vaznijih informativnih medija te
koliko je tu zapravo postojanje slozenijih novinarskih formi (zanrova), a koliko kratkih vijesti i
jednostavnih izvjestaja. U svoje istrazivanje krecem s pretpostavkom da sport itekako utjeCe na
¢itanost komercijalnih medija, neovisno o tome izdaju li se na nacionalnoj ili lokalnim razinama,
jesu li u pisanom, vizualnom ili auditivnom obliku s ¢ime se slazu svi teoreti¢ari novinarstva, a i
sami novinari. ,,Na hrvatskim portalima sportske su rubrike takoder jedne od najcitanijih
(Benkovi¢, 2010.).“

Zavr$ni je rad zamisljen po princpu podjele na teorijski i istrazivacki dio. Teorijski dio bavi se
medijima, novinarstvom, sportskim novinarstvom te jezikom u medijima. Da bi dobro razumjeli
temeljne postulate sportskog novinarstva, moramo istraziti zadane probleme. Takoder, vazno je
znati kako funkcionira rad u tiskovinama. Istrazivacki dio pocinje anketom na koju je anonino
odgovorilo 37 ispitanika. Ona je dala uvid u razmisljanje ispitanika i u pogledu kvalitete
sportskog sadrzaja u komercijalnim informativnim medijima. Podaci dobiveni iz ankete uveliko

¢e pomoc¢i kod analize konkretnih pitanja, kao i1 zakljucka.

Drugi dio istrazivanja vezan je uz komercijalne informativne medije, gdje je kao referentni
primjer za usporedbu uzet dnevni sportski list Sportske novosti. Tako se ponajbolje vidi koliko
informativni mediji obraduju sportskih sadrzaja u usporedbi s medijem Kkoji je za to
specijaliziran. Zadatak je i prepoznati medusobnu interakciju u promatranim medijima. Cilj je
razumjeti zbog Cega je to tako, odnosno zbog Cega se promatrani medij ponasa na odredeni
naéin. Takoder, zelim odrediti koli¢inu sportskih tekstova u odredenim komercijalnim
informativnim medijima. Vremenski je okvir istrazivanja bilo Sest dana u mjesecu rujnu 2019.
godine. Taj dio istrazivanja daje klju¢ne podatke o zadanoj temi, jer kvantitativna metoda ne
ostavlja puno prostora za manipulacije. Rad zavrSava analizom rezultata i zaklju¢kom, nakon
kojega slijedi literatura te popis slika 1 tablica. Za ovaj rad koriSteno je nekoliko knjiga iz

znanstvene 1 struéne domene, a koristeni su i izvori dostupni na internetu.



2. Mediji

Mediji su komunikacijska sredstva, kao $to su tiskovine, portali, radijske ili televizijske
postaje. Ta sredstva posreduju izmedu novinara, oglaSivaca, djelatnika za odnose s javnos¢u 1

drugih komunikatora i njihove publike (Malovi¢ 2005: 55).

Mediji ne samo da su posrednici i sredstvo prijenosa poruka, ve¢ prenose i znakove
ljudske komunikacije koji mogu biti verbalno, neverbalni, auditivni i vizualni. Ono §to medijima
omogucuje njihovu egzistenciju jest upravo komunikacija. Poimanje medija se moZe opisati i
shvatiti na viSe na¢ina zbog toga $to je njihovo proucavanje duboko ukorijenjeno u filozofiji.
Pojednostavljenom teorijom dovoljno je za medije re¢i da su informacijska sredstva i servisi koji
nas informiraju i zabavljaju. Cesto nas i manipuliraju ili dezinformiraju te kao takvi kreiraju

javno mnijenje.

Rije¢ mediji uobicajeno rabimo za oznaku: 1. Sredstva komunikacije, 2. Nacina
konstruiranja drustvenih odnosa i struktura kulturne komunikacije, 3. Tehnicke artikulacije
prijenosa informacija i 4. Stvaranja ,,nove slike svijeta u opazajnom i kognitivnome smislu
putem realnih i virtualnih artefakata — pismo, tisak, knjige, radio, televizija, internet (Pai¢ 2008:
85).

Osim informiranja, zabave i uvjeravanja jo§ je jedna od funkcija masovnih medija
transmisija kulture, kako vjeruju Jay Black i Jennings Bryant (navedeno prema: Malovi¢ 2005:
55), no ona je konzumentima i najmanje razumljiva. Komunikacija utjece na pojedinca, pa sve
poruke koje utje¢u na shvacanje kulture, njene sadasnje i prosle vrednote, dolaze i nesvjesno do

primatelja. Danasnji mediji su postali i nositelji promidZbenih poruka (Malovi¢ 2005: 55).

Zbog svoje brzine, sveobuhvatnosti i dostupnosti, internet je postao vode¢i medij

komunikacijskih procesa koji je obuhvatio sve ostale medije.

Posljedice uvodenja interneta, gledane sa stajaliSta korisnika kad se nalazi u ulozi
primatelja informacija, vrlo su znacajne. Tu je u prvom redu raspolozivost velikog broja
informacija koje su se sve donedavno morale traziti u fizickim depozitorijima (Sapunar 1998:

263).

Upravo zbog te ¢injenice, moj se diplomski rad temelji na analizi podataka prikupljenih s

komercijalnih informativnih medija.



2.1. Razlike izmedu pisma i govora

Razlike izmedu pisma i govora postoje od samih pocetaka pisma. Nacin na koji se

pismeno izrazavamo razlikuje se od govora po zadanoj strukturi, formi, tonu i sli¢no.

Zapisani tekst uvijek je onaj koji ostaje, koji treba dotjerati, za koji treba odvojiti nesto
viSe vremena od izgovorenoga teksta i koji ne trpi pogreske (Tkalec 2014: 13). S vremenom
pisani tekst sve viSe se oblikom i1 na¢inom priblizava govorenom. Osim pisanoga govora,

pojavljuje se i zargon pisma s ulogom olaksane komunikacije.

2.2. Karakteristike medijskoga jezika

Pismo i govor su vrlo vazne odredbe u medijskom svijetu, pogotovo kada se iz jednoga
pretvara u drugo. Ta transformacija Cesto zna zakazati, a time ostavlja gledatelje, sluSatelje ili
Citatelje nezadovoljnim te im je dobivena informacija nejasna. Stoga je vazno poznavati jezik,
njegova pravila i stilske odredbe za pojedinu situaciju kako bi na najbolji moguci nacdin

informaciju prenijeli publici.

2.3. Novinarstvo

Novinarstvo je struka kojom se prikupljaju, piSu, ureduju i objavljuju informacije, kako
za novine, tako i za druge tiskovine, radio 1 televiziju. Novinari, osim §to rade sve navedeno,
svojim tekstovima, govorom ili nastupom stvaraju javno misljenje. Sposobni su uvjeriti nekoga u
nesto te im prenijeti emocije. Kaze se da se dobar novinar rada, odnosno da je talent iznimno
vazan, ali on mora biti i stru¢no osposobljen. Stoga, vrlo je vazno i obrazovanje u ovom
podru¢ju. Netko moze imati ,,ono nesto za pisanje, ali ne moze uspjeti ako ne poznaje pravopis,

gramatiku, novinarske zanrove 1 jo$ niz znanja i vjestina.



3. Sportsko novinarstvo

Sportsko novinarstvo je karakteristicno po mnogocemu i od svih vrsta novinarstva
najbolje je definirano i jasno ograni¢eno. Sport je podru¢je kojem masovni mediji posvecuju
golemu paznju. Gotovo nijedno podrucje nema toliko specijaliziranih izdanja, od dnevnih
novina, radijskih i televizijskih postaja pa do posebnih kanala, emisija, revija, Casopisa, a o broju
rubrika i novinara da i ne govorimo. Sportski novinari su vrlo dobro organizirani i vode racuna o
profesionalnim pitanjima, kao $to su stru¢no osposobljavanje, razvijanje specificnosti sportskog

novinarstva i etika sportskog novinarstva.

Sportsko novinarstvo je posebna vrsta novinarstva koja sportske dogadaje i s njima
povezane teme najavljuje, izravno prenosi, komentira te ih analizira nakon S$to zavrSe, a
neizostavni dio tog procesa su: sportski dogadaji 1 njihovi sudionici, predmet informacije, mediji

I sportski novinari te recipijenti (Vasilj, 2014:23).

Upravo je sportsko novinarstvo bilo to s kojima su najvise eksperimentirali radio i

televizija na svojim pocecima i na taj nacin podizali svoju popularnost (Vasilj, 2014:18).
Nacin na koji izvjestavamo treba se prilagoditi mediju, ali i njegovoj publici.

Sportski novinari uspjeli su se izboriti za vrlo osebujan nacin pisanja koji se ¢esto kosi s
osobinama publicistickog stila, ali ponekad i s pravilima elementarne pismenosti. Jezik sportskih
novinara, ako i zanemarimo neujednacenosti i neprimjerenosti, pa i dopustimo odmak prema
svakodnevnom govoru, pokazuje prevelik odmah od norme. Nikako ne smijemo zaboraviti, i pri
tome ni sportsko novinarstvo ne moze biti iznimka, da su novinari duzni izvjeStavati hrvatskim

standardnim jezikom, a on je, naravno, normiran i sam po sebi preskriptivan (Tkalec 2014: 128).

3.1. Etika sportskog novinarstva

Ba$ poput standardnog, sportsko se novinarstvo suocava s mnogim etickim dvojbama.
Sportski se novinari u hrvatskoj vode Etickim kodeksom Hrvatskoga novinarskog drustva.

Nabrojit ¢u, prema Vasilju, samo neke od najvaznijih etickih dvojbi:

e Propusti u provjeravanju informacija — to¢nost je najvazniji kriterij za vijest, pa tako i
u sportskom novinarstvu. Ne smije do¢i do banalnih greSaka poput netocnog

rezultata, minuta pogotka, imena igraca koji je postigao pogodak i sli¢no



Nezavisnost novinara u odnosu na Celnike saveza, klubova, menadzere, trenere,
sportaSe 1 sportske PR-ovce — nabrojani nerijetko vrSe pritiske na sportske novinare i
redakcije kako bi u medijima bili prikazani u $to boljem svijetlu. Pritisak dolazi s

raznih strana radi raznih interes

Prikazivanje informacija koje daju prednost odredenom klubu, sportasu, treneru —
sportski novinar ne moze zanemariti osobnu zivotnu pricu, podrijetlo, sredinu u kojoj
se kre¢e 1 sli¢no. Privatno, svaki novinar vise manje ima odredeni klub,
reprezentaciju, sportaSa za kojega navija, ali takve stvari moraju ostati privatne i
novinar ne smije nikako prikazati pristranost te dati prednost odredenom klubu ili

Sportasu

Sukob interesa — sportski novinari se ¢esto nalaze u situaciji da rade kao novinar, ali i
djelatnik nekoga kluba. Novinar ne moze posteno izvjescivati te mora prekinuti jednu

od tih djelatnosti

Zadiranje u privatnost sportasa — pravo na privatnost jam¢i se i Opéom deklaracijom
o pravima ¢ovjeka u kojoj stoji da nitko ne smije biti izvrgnut samovoljnom mijeSanju
u privatni Zivot. Unato¢ velikom interesu javnosti u privatne Zzivote sportskih

zvijezda, njihovih idola, ne smijemo zadirkivati u neciju intimu

Govor mrznje — sportski novinari se ne bi smjeli sluziti govorom mrznje na rasnoj,

nacionalnoj, vjerskoj, spolnoj, regionalnoj ili bilo kojoj drugoj osnovi;

Plagijat — plagijat je krada, prisvajanje tudeg autorstva. I medu sportskim novinarima
ima plagijatora, mozda ¢ak i u ve¢oj mjeri nego u obi¢nom novinarstvu (Vasilj 2014:
32-35)



3.2.  Sportski novinari

Sportski novinari prate i kreiraju sportske sadrzaje, te o njima izvjeStavaju konzumente.
Novinari su inicirali mnoge nacionalne udruge, a glavna od njih na svjetskoj razini je AIPS
(Association Internationale De La Presse Sportive). Hrvatsku tu predstavlja Hrvatski zbor
sportskih novinara. Posao svakog sportskog novinara gledano sa strane doima se bajno, jer se
mnogo putuje diljem zemlje i svijeta, a dobivaju se i najbolja mjesta u gledalistima. Medutim,
dojam ¢esto vara. Iako su prisutni na sportskom dogadaju, novinari moraju obaviti svoj posao §to
detaljnije i kvalitetnije, tako da i ne vide grad u kojemu borave. Takoder, ¢esto je njihov rad

izlozen kritikama onih koji analiziraju sport i sportsko novinarstvo.

Prije svega, oni moraju imati empatijske sposobnosti, jer se bez njih ne moze drugoga
Cuti, a pogotovo razumjeti, $to je pretpostavka svake dobre komunikacije. Empatija nije ni
simpatija ni antipatija, ve¢ uZivljavanje u svijet i psihu drugoga da bi ga se bolje shvatilo, a onda

i reagiralo takoder na konstruktivan na¢in (Sapunar, 1995:136).

Primjerice, mediji bi bili u stanju popularizirati bilo koji mali i broj¢ano marginalni sport,
kada bi to utjecajni krugovi zeljeli. No, mediji populariziraju samo ono od ¢ega imaju veliku

korist i ono $to ¢e najlakse pro¢i kod mase (Sapunar, 1995:140).

3.3.  Subjektivnost u sportskom novinarstvu

Svakodnevni komercijalni sportski mediji puni su subjektivnih razmisljanja autora.
Upravo iz razloga $to se sport razlikuje od politike, zabave 1 kriminala, subjektivno misljenje je
nesto $to se iznosi svakodnevno. Razlozi zbog kojih neka osoba postaje sportski novinar su ili
¢injenica da ga sport zanima od malih nogu ili se bavio nakim sportom. Takoder, kada se na
velikim natjecanjima novinar nade u ulozi komentatora nase reprezentacije, vrlo je tesko ostati
neutralan. U potpunosti se podrazumijeva da novinar osjeca pristranost prema igra¢ima svoje
zemlje. Sportski se dogadaji Cesto prenose uzivo pa cCitatelj moze saznati rezultat u istom
trenutku kada i komentator. Citatelj ipak proéita izvjestaj s utakmice koju je i sam prethodno
gledao u nadi da ¢e pronaci detalj koji je mozda propustio. Upravo u takvoj situaciji se novinar
treba pokazati kao profesionalac koji svojem Citatelju zna i moze ponuditi kvalitetnu i objektivnu
informaciju iz druge perspektive, obogaéenu fotografijama i statistickim podacima koji ¢e

Citatelju biti korisni 1 zanimljivi.



4. Sportsko novinarstvo u tisku

Istrazivanja pokazuju kako su u dnevnim novinama koje nisu specijalizirane za sport,
upravo sportske stranice naj¢itanije. Nerijetko se moze dogoditi i da neki politicki dnevnici, ako
se dogodio veliki sportski uspjeh, na svojim naslovnicama objave upravo vijesti iz sporta (Vasilj,
2014:48).

Prema misljenju sportskih novinara koji su radili i na televiziji i u tisku, izvjeStavanje u
tisku je neusporedivo teze. Nema dvosmjerne komunikacije, a poznato je koliko je vazno da
novinar uspostavi interakciju s Citateljem. Nema mogucnosti ni za koristenjem multimedijskih
sadrzaja. Naposljetku, internet i televizija neusporedivo su brzi i azurniji. Tisak ipak ima nesto
Sto nemaju ni radio ni televizija, a niti internet. Tisak nudi analiticnost. Sportski dogadaji od
velike vaznosti zahtijevaju dublju analizu, cjelokupni kontekst, moguce implikacije 1 njihovu

pozadinu. Citatelj ée to najprije potraziti u tisku (Vasilj, 2014:48).
Oblici izvjeStavanja u sportskom tisku, prema Vasilju, dijele se na:
1) Vijest — skup ponudenih informacija napisanih sukladno novinarskim alatima i tehnikama
a) Blic-vijest — skrac¢ena vijest sazeta u jednu reCenicu
b) Standardna vijest — sadrzi odgovor na SW plus izvor, naj¢esce se upotrebljava

€) Prosirena vijest — nudi proSirene informacije, osim na 5W odgovara i na zasto i kako, u

njoj se navodi i pozadina dogadaja
2) Izvjesce — proizaslo iz duzeg oblika vijesti, dijeli se na:
a) Izvjescée s ekipnih sportova — sadrzi lead, dodatne informacije, citate i pozadinu dogadaja

b) Izvjesce s individualnih sportova — sadrzi lead, ostale vaznije rezultate, citat pobjednika,

pozadinu dogadaja te najavu idu¢eg dogadaja na kojem pojedinac sudjeluje

€) Multielementno izvjeS¢e — vrsta izvjeS¢a s pomocu kojeg se prati jedan dogadaj, a koji je

sastavljen od razli¢itih elemenata

d) Komentatorsko izvjeS¢e — osim iznoSenja informacija o rezultatima i ostalim
¢injenicama, komentator iznosi 1 vlastite sudove o kvaliteti igre 1 kvaliteti prikazanog, no

to mora raditi mnogo suptilnije nego kada pise komentar



3) Clanak — zahtjevniji Zanr u kojem se mijeaju reportaza i analiza, reporter osim

kra¢i je od reportaze

4) Profil (portret) — fokusiran je na zanimljive i znacajne osobe, a iako se ve¢inom odnosi

na pozitivne price, ne smije se svoditi na superlative i pohvale bez doze objektivnosti

5) Reportaza — dopunjuje vijest, zadatak joj je prikazati dogadaj $to je moguce
konkretnije i ocCiglednije, sastoji se od informacija s lica mjesta u puno vec¢oj mjeri nego sto

dopusta izrazavanje vlastitog misljenja

6) Komentar — niz analitickih i angaziranih prosudbi o odredenoj sportskoj temi ili

vaznom pojedincu kojim se oblikuje stav o odredenoj temi

7) Analiza — slojeviti subjektivni zanr u kojem novinar na temelju statistickih pokazatelja

i podataka analizira pojave u sportu, a najpogodnija je za tisak
7a) Autorska analiza — cijeli tekst je djelo autora bez izjava sugovornika

7b) Analiza sa sugovornicima — podvrsta koja osim autorovih saznanja sadrzi i

saznanja sugovornika

8) Nekrolog — osvrt na zivot umrlog sportasa ili sportskog djelatnika s prisje¢anjem

njegovih zasluga u sportu

9) Feljton — ¢injeni¢no slojeviti oblik izrazavanja Ciji zavrSetak mora sadrzavati i

temeljnu autorsku poruku, a specifiénost mu je da izlazi u nastavcima (Vasilj, 2014:50)



5. Online sportsko novinarstvo

Internet je svojom pojavom posao novinara istovremeno i otezao i olak$ao. Cinjenica jest da
je razvoj tehonologije natjerao novinare na produktivniji rad, ¢esce trazenje informacija. Internet
je olakSao provjeravanje i istrazivanje informacija, tako da se sada pogreSke oko imena i
prezimena igraca ili ostali statisticki podaci trebali bi biti svedeni na minimum. Medutim, zbog
velike konkurencije se tekstovi moraju isporuciti u §to kra¢em roku, zbog Cega Cesto nastaju
sadrzajne i jezicne pogreske. Velika je prednost online novinarstva to §to ¢e se tekstovi
objavljeni na internetu procitati vise od istih objavljenih u novinama. Povezivanje objavljenog
teksta s tekstovima objavljenim prije viSe dana ili mjeseci omogucuje Citatelju da sazna zeljenu
informaciju ili se prisjeti zeljenog dogadaja ili teme. Niti jedan drugi medij ne omogucuje takvu

vrstu informacija.

Kada je rije¢ o sportskom online novinarstvu, mnogi ¢e se sloziti kako ono polagano ubija
pravo novinarstvo. U srediStu viSe nisu detalji s utakmica, analize rezultata i slicno, ve¢ je bitna
samo brzina objave teksta. Tekstovi moraju biti kratki i sazeti jer Citatelja online medija ve¢inom
zanima samo rezultat i pokoji vazniji detalj sa sportskog dogadaja, a razina koncentracije pri

Citanju vijesti s ekrana pada sa svakom sljede¢om re¢enicom (Vasilj, 2014: 199).

5.1. Online vijesti

Online vijest takoder treba sadrzavati odgovore na SW pitanja. Stil koji opisuje online vijesti
povezuje se s dobivanjem cCitateljeve pozornosti vise nego s tradicionalnim izvjeStavanjem, Rijec
je o neposrednijem i manje sluzbenom stilu pisanja koji je privukao Citatelje diljem svijeta

(Vasilj, 2014: 200).



Dodaci uz online vijest su:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)

8)

kronologija — detaljno objasnjava kako se odredeni dogadaj odvijao
glosar — objasnjava terminologiju vezanu uz odredenu temu

okvir sa servisnim informacijama

tablice, dijagrami i grafika

popis aktera i ocjene

okvir s biografijom

usporedba — usporeduju se prednosti i slabosti igraca

istaknuti citati (Vasilj, 2014: 200-204)

5.2. Liveblogging

Jedna od velikih prednosti sportskog online novinarstva je izravni blog, tj. liveblogging.
Rijec je o prijenosu sportskog dogadaja u pisanom obliku koriStenjem stakato reCenica. Svaki
dogadaj na utakmici dobiva po jednu ili dvije reCenice koje se redaju kronoloski. Liveblogging

omogucuje svakom korisniku koji ima pristup internetu da prati rezultat sportskog dogadaja koji

je u tijeku na svom laptopu, tabletu ili mobitelu (Vasilj, 2014:204).

Kao i na sportskim, izravni se blog moze pronaci na svim vaznijim portalima, a njegova
objava donosi sve veéi i veci broj klikova sa svakom minutom prijenosa sportskog dogadaja
¢ime se dobiva na vrijednosti i povecanju vidljivosti portala koji taj dogadaj prenosi. Kako bi se
priblizili svojoj publici i privukli korisnike svojim platformama za komunikaciju s publikom,
liveblogging na svojoj sluzbenoj stranici ili na drustvenim mrezama objavljuju i sami sportski

klubovi ili sportske organizacije. Na taj nacin izravno stvaraju konkurenciju portalima i privlace

svoju ciljanu publiku.
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6. Sportsko novinarstvo u budu¢nosti

Jedan od nacina specijalizacije u sportskom novinarstvu odnosi se i na data-driven
novinarstvo. Radi se o tome da u sportu statistika znaci gotovo sve, Sto znaci i da je od iznimne
vaznosti znati kako analizirati podatke, ali 1 kako te podatke na najjednostavniji nain prenijeti
Citateljima 1 publici. Novinari viSe nece biti ljudi koji ¢e morati znati samo pisati, oni ¢e morati
biti i matematicki pismene osobe koje ¢e morati znati analizirati statisticke podatke. Jedan od
najpoznatijih sportskih kanala, ESPN, ve¢ je implementirao sli¢an segment u jednu od svojih
emisija nazvavsi ga Sport Science. U njemu se ispituje kako napredna analitika i numericka
strana igre utjeCu na performanse na terenu. Ovo podrucje novinarstva ima potencijal da raste
eksponencijalno, a kako analitika postaje sve deskriptivnija i detaljnija, tko zna $to ¢e buduénost

donijeti sportskom novinarstvu utemeljenom na podacima (Manahan, 2015).

Sport ¢e sa svojim pravilima, rekordima, zvijezdama, sportskim borilistima, navijackim
skupinama, himnama, znakovljem, mitovima, ritualima... u jo§ vecoj mjeri zauzimati prostor u
tisku 1 novim medijima te minute i sate na radiju i televiziji. I dalje ¢e se osnivati novi sportski

mediji koji ¢e se specijalizirati prema odredenim sportovima (Vasilj, 2014:239).
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/. Referentni portali kao primjer

Prije samog anketnog i kvantitativnog istrazivanja i postavljanja zakljuaka odluc¢io sam
navesti komercijalne informativne medije kao referentni primjer Sportske novosti, na
nacionalnoj i Podravski list na lokalnoj razini. Analizom sadrzaja pokus$at ¢u pribliziti prednosti
i nedostatke takvih medija te definiranje kako sadrzaj utjeCe na c¢itanost. Kvantitativnim
metodama ¢u pokuSati izraCunati broj¢ane vrijednosti, odstupanja i varijacije. Zadatak je
prepoznati medusobnu interakciju i povezanost medu promatranim medijima. Cilj je razumjeti
zbog Cega se promatrani medij ponaSa na odredeni nacin. lako postoje brojne razlike u

odredenim tekstovima pra¢enih medija, odlucio sam okarakterizirati oba.

7.1. Sportske novosti

Sportske novosti su hrvatski sportski dnevni list koji jos od 1945. izlazi u Zagrebu. Bio je
to desetlje¢ima najstariji i najnakladniji dnevnik u jugoslavenskoj federaciji, a i danas se ¢ita
izvan hrvatskih granica. Dobroj prodaji pridonijela je stru¢nost novinara, iznimno veliki broj
suradnika, inovacije u grafickom uredivanju, orijentacija prema regijama te Ssveobuhvatno
pracenje medunarodnog sporta, posebno velikih medunarodnih sportskih natjecanja. Godine
2008. Sportske novosti dobile su Trofej podmlatka, najvisu nagradu Hrvatskog nogometnog
saveza. Od 8. ozujka 2008. postoji i internetsko izdanje Sportskih novosti, koje je danas preuzelo
mjesto lidera na sportskom trzistu Hrvatske. Glavni urednik portala je Sinisa Susec, dok je Mario
Zorko urednik tiskanog izdanja. List je, unato¢ svim problemima proizaslim iz suzavanja trzista i
uvodenja novih tehnologija, ostao kljucan partner sportu i dijeljenju njegovih iskonskih
zakonitosti i vrijednosti. Cinjenica jest da je to list za sve one koji vole sport, svakodnevno ga
konzumiraju i Zive za njega. Sportske novosti nude analize i izvjeStaje te posvecuju punu
pozornost gotovo svim sportovima. Zacijelo je zato S§to se vise razmisSlja o procitanom,

ra$¢lanjuje i komentira.

Slican je i odnos portala i tiska. U prvom ima svega u velikoj mjeri, neki bi rekli i
previse, te se u jednom danu tekstovi vise puta mijenjaju ili sadrzajno nadopunjuju. Vrlo je
zahtjevno sve to pratiti i jo§ pronaéi vremena da bi se to promisljalo. Zato se uzima zdravo za
gotovo i ono §to se, primjerice, naknadno pokaze da se na taj nacin nije ni dogodilo. I na §to sve

u velikoj mjeri utjecu svakakvi stavovi onih koji to ¢itaju i odmah komentiraju.
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Svijet klika ima svoje ekonomske zakonitosti za takav medij pa je to valjda jedan od
glavnih razloga S§to je naslov radi privlaéenja pozornosti postao gotovo vazniji od sadrzaja
(clickbait), iako je ¢esto s njim u koliziji. Neupitno je da je svijet interneta bitno utjecao na status
ovog medija, negdje je olakSao zivot a drugdje ga zagorcao, pogotovo kada je rije¢ o padu

tiskane naklade.

7.2. Podravski list

Podravski list je tjednik osnovan 2001. u Koprivnici koji izlazi svakog ponedjeljka. To je
danas regionalna tiskovina koja pokriva vise Zupanija. Prodanom nakladom koja je u najboljim
vremenima sezala i do desetak tisu¢a primjeraka, dugotrajno su osigurali status najCitanijeg
tjednika u Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji, ali i vrlo utjecajnog u dijelovima susjedne
Viroviti¢ko-podravske i Varazdinske zupanije. Glavni je urednik tiskovine Mladen Svaco, dok
portal ureduje Ivica Bara¢. Unato¢ cijelom nizu rubrika, s posebnim naglaskom na komercijalnu
iznimno vaznu crnu kroniku te terenske teme iz socijale i zdravstva, vidljivo je da je to tjednik
koji je iznimno fokusiran na sport, bez kojeg bi njegovi prodajni rezultati bili osjetno slabiji.
Sama c¢injenica da je ponedjeljak, kada se sumiraju rezultati sportskog vikenda, dan u tjednu
kada ovaj tjednik izlazi, govori o dobro promisljenim temeljima naklade koje sam spomenuo.
Bogatim sportskim sadrzajem iz svih nogometnih Zupanijskih liga, Podravski list u vremenima
nesklonim tiskovinama zadrzava svoje Citatelje. Nazivaju¢i sami sebe najutjecajnijim medijem
na sjeveru, naginju izvjestaju s utakmica kao kljuénom zanru, svjesni kako je amaterski sport u
ruralnim podrucjima cak i vazniji od profesionalnog, jer ¢e Citatelj kupiti list da bi naSao tekst o
lokalnim ekipama, prvenstveno nogometnim, dok ¢e vrhunski sport gledati na televiziji. 1 u
ovom je slu¢aju naslov ¢esto puta vazniji od sadrzaja, medutim danas je to uobicajeno u Svijetu

medija.
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7.3 Analiza sportskog sadrzaja

Kako ne bih ostao na razini tvrdnji, odlu¢io sam napraviti istrazivanje koje pokazuje
presjek temeljnih informativnih sadrzaja u tiskanim izdanjima Sportskih novosti i Podravskog
lista. Odabrao sam Sportske novosti od 10. rujna 2019. godine i Podravski list od 9. rujna 2019.,
a u sportskom sadrzaju oba lista pokuSao sam rasclaniti izvjestaje od vijesti. Izvjestaj je sam po
sebi osjetno duzi od vijesti, tog osnovnog oblika novinarskog izrazavanja, ali je jo§ vaznije da
opisuje najvaznije dogadaje i vremenski slijed nekog zbivanja. Tako su Sportske novosti
spomenutog dana na 24 stranice (subotom i samo iznimno ostalim danima broj stranica povecéava
se na 32) imale 53 izvjestaja, koje u pravilu ukljucuju i okvire s izjavama trenera, igraca ili
klupskih duznosnika, i 16 vijesti. Uz njih je bilo tek nekoliko sloZenijih novinarskih formi,
konkretno tematskih intervjua i kracih reportaza. S druge strane, Podravski list, kojemu sportski
prilog redovito izlazi na 16 stranica (ukljucuje stranicu lova i ribolova te jednu reklamnu
stranicu), u tom je tjednu imao ukupno 38 izvjestaja te 11 vijesti. Zanimljivo je da u
spomenutom broju od slozenijih novinarskih zanrova objavljena samo jedna kolumna, i to

vezana uz ribolovce-rekreativce.

Analiza sportskog sadrzaja
Sporiske novosti| Podravski list
Datum Izvjestaj 53 38

10. rujna 2019. | Vijest 16 1

Tablica 1. Analiza sportskog sadrzaja

Ovom usporedbom dolazimo do zakljucka da Sportske novosti, unato¢ svoje
specijaliziranosti i osjetno veceg prostora, kao i konceptualnog pokrivanja svih dijelova
Hrvatske, imaju samo 30-ak posto vijesti i izvjeStaja vise od regionalnog Podravskog lista.
Usporedba je jos zanimljivija ako se ima na umu da analizom impresuma i potpisa ispod tekstova
dolazimo do zakljucka da u realizaciji priloga sudjeluje ukupno osam urednika, novinara i
dopisnika, dok je u tiskanom izdanju Sportskih novosti osam osoba samo na uredni¢kim
duznostima (broj stalnih 1 ugovornih novinara se ne objavljuje), a dopisnicka im se mreza
prostire po cijeloj zemlji.
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Iz toga proizlazi da je Podravski list primjer regionalnog lista koji je unato¢ vrlo
limitiranih sredstava i kadrovskih potencijala u Zurnalistickom smislu prilicno efikasan.
Potvrduje se i teza da je u internetskim okolnostima presudna organiziranost neke redakcije i
brzina produciranja aktualnih sadrzaja, koja je u spomenutom primjeru koprivnickog lista
prili¢no na zavidnoj razini. Treba, medutim, imati u vidu da su Sportske novosti u tom pogledu u
puno nepovoljnijoj situaciji, jer su prisiljene dio sadrzaja odmah usmjeravati na svoje internetsko
izdanje i1 na taj nacin svjesno osiromasivati ono tiskano, koje se na trzistu pojavljuje tek iduceg
jutra. Citatelji su tada o nizu zbivanja informirani od konkurentskih portala te televizijskih i

radijskih postaja.

Podravski list na regionalnoj razini u produciranju sportskih sadrzaja nema pravu
konkurenciju, jer portali i ostali mediji zbog svoje neekipiranosti mogu pratiti samo manji dio
aktualnih zbivanja, a Cesto i to preuzimanjem tudih izvora. Zato svakog ponedjeljaka u svom
tiskanom izdanju moze ponuditi cijeli niz ekskluzivnih ili Sire obradenih informacija o
zupanijskim i regionalnim ligama. U kojoj je mjeri upravo aktualnost presudna za kupca,
dovoljno govori spomenuti podatak da se njegovo urednistvo ni ne trudi uz vijesti i izvjestaje
objavljivati slozenije novinarske forme. To se dogada samo kad se u vaznijim klubovima i

ligama, ponajprije prvoligaskim, dogadaju velike kadrovske smjene ili afere.
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8. Anketno istrazivanje

Istrazivanje je provedeno u rujnu 2019. godine putem online ankete. Ona je bila u
potpunosti anonimna, a sudionicima je dato na znanje da ¢e se rezultati koristiti samo u svrhu
pisanja zavr$nog rada. Objavljena je preko osobnog Facebook profila, a u anketi je sudjelovalo
37 ispitanika. Ispitanici su prije odgovaranja mogli detaljnije doznati o kakvoj je anketi rijec,
njenoj namjeni i trajanju. Anketa je sastavljena od 10 pitanja zatvorenog tipa te jednog pitanja
otvorenog tipa. Anketom se ispitivala koli¢ina sportskih sadrzaja u danim medijima, te njihovim
rubrikama. Kako je u internetskoj anketi nemoguce dobiti reprezentativni uzorak u strukturi
ispitanika, a slicno je i u telefonskim anketama, jer to mogu osigurati samo specijalizirane
agencije, orijentirao sam se na razmisljanja mlade, urbanije i obrazovanije populacije, kojima su
internetski portali 1 druStvene mreze uobiCajeni nacini komuniciranja. Unato€ spomenutim
ograni¢enjima, pozitivna je strana takvih anonimnih anketa da su ispitanici u pravilu vrlo iskreni
i otvoreni u svojim odgovorima, tako da analiza tih anketa osigurava prili¢no realno razmisljanje

o odredenoj temi.

Anketa je napravljena kako bi dobili uvid o tome koliko se opcenito prati sport, te Koji su
od navedenih medija sportskim sadrzajem najzanimljiviji ispitanicima. Takoder, zelio sam

saznati je li dovoljno sportskog sadrzaja u rubrikama navedenih medija.
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8.1. Analiza rezultata anketnog upitnika

Prva su Cetiri pitanja postavljena da utvrdimo spol, dob i stupanj obrazovanja te prate li
ispitanici uopce sport. Od 37 ispitanika, njih 28 je muskog spola, dok je ostalih 9 Zenskog spola.
Vecina njih, 40,5 posto, staro je izmedu 23 i 30 godina, 37,8 posto izmedu 19 i 23 godine te 18,9

posto sa 31 i vise godinom. Svega jedan ispitanik je starosti izmedu 15 i 18 godina.

@ Musko
® Zensko

Slika 7.1 Spol
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Dob

37 odgovora

Slika 7.2 Dab
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@® 15-18 godina
@® 19-23 godina
@ 23-30 godina
@ 31+ godina



Po pitanju stupnja obrazovanja, 51,4 posto ispitanika posjeduje diplomu, dok je 37,8
posto zavrsilo srednju Skolu. Visu Skolu zavrsilo je manje od 10 posto ispitanika, dok jedna
osoba ima doktorat.

Stupanj obrazovanja

@ Osnovna skola
@ Srednja Skola
@ Viza 3kola

@ Fakultet

] @ Doktorat

I 37.8%

Slika 7.3 Stupanj obrazovanja
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Bitna je spoznaja da 78,4 posto ispitanika prati sport.

Pratite li sport ?

37 odgovora

® Da
® Ne

Slika 7.4 Pracenost sporta

20



U pitanju preko kojeg medija prate sport, ispitanici su mogli izabrati izmedu televizije,
tiskovina i portala. Tako vecina njih, ¢ak 80,6 posto, sport prati putem portala, dok se 16,7 posto
odlucuje za televiziju. Zanimljivo je za napomenuti da samo jedan ispitanik prati sport preko

tiskovina.

Sportske rezultate pratite preko ?

36 odgovora

® Televizie
@® Novina
@ Portaia (internet)

Slika 7.5 Putem kojeg medija se prati sport
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U navedenoj strukturi ispitanika u potrazi za sportskim sadrzajima najvise se kao
dominantni medij Citaju Sportske novosti, ¢ak 50 posto. Nakon njih, najveéi postotak je pripao
regionalno usmjerenom krizevackom portalu Prigorski.hr, 21,9 posto. Slijedi portal 24sata,
produzetak istoimene tiskovine s najve¢im nakladom u Hrvatskoj, u kojem sportske sadrzaje Cita

18,8 posto ispitanika. Preostalih devet posto odlucilo se za koprivni¢ku E-podravinu.hr.

Koje od navedenih komercijalnh informativnih medija najcesce Citate u
potrazi za sportskim sadrzajem

32 odgovo

® 24 sata

@ Sporiske novosti
@ E-podravina

@ Frigorski.hr

Slika 7.6 Gdje se traze sportski sadrZaji
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Bitno mi je bilo saznati koji sport je najpopularniji medu ispitanicima. Tako je nogomet
odekivano na prvom mjestu. Cak 55,6 posto ispitanika prati taj sport. Na drugom mjestu je
rukomet (19,4 posto), zatim kosarka (11,1 posto). Osam posto ispitanika prati neki drugi sport,

dok preostalo dvoje prati tenis.

Koji sport najvise pratite

36 odgovora

@ Nogomet
® Kosarka
@ Rukomet
@® Tenis
@ Drugo

Slika 7.7 Najpopularniji sport
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Unato¢ preferencijama prema odredenim portalima, odlué¢io sam ispitanicima ponuditi
svojevrsno ocjenjivanje koli¢ine sportskog sadrzaja na danim komercijalnim informativnim
medijima (24 sata, E-podravina, Prigorski.hr). Ocjene su bile od 1 (nikako nisam zadovoljan/na)

do 5 (u potpunosti sam zadovljan/na).

Tako se najvise, ¢ak 41,7 posto ispitanika odlucilo za ocjenu 4.

Jeste li zadovoljni kolicinom sportkih sadrzaja na sljedecim
komercijalnim informativnim medijima : 24 sata, E-podravina,
Prigorski.hr

36 odgovora

15 (41,7 %)

9 (25 %)

5(13.9 %)
4(11,1 %) —

Slika 7.8 Ocjenjivanje kolicine sportskih sadrZaja
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Sljedece se pitanje nadovezalo na ocjenjivanje eventualne potrebe za povecanjem obima
sportskih sadrZzaja na spomenutim komercijalnim informativnim medijima. Vecina se ispitanika

slozila da se udjel sportskih rubrika u ukupnom sadrzaju moze povecati, njih ¢ak 83,3 posto.

Smatrate li da sljedeci komercijalni informativi mediji mogu povecati
udjel sportskih rubrika (24 sata, E-podravina, Prigorski.hr)

36 odgovora

® L=
@ Ne

Slika 7.9 Povecanje udjela sportskih rubrika
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Kako je dosad postalo jasno da se usporeduju odredeni komercijalni informativni
mediji, a ne specijalizirani, od ispitanika se trazio odgovor koja od spomenutih nudi najbolji
sportski sadrzaj. Na prvom je mjestu 24sata sa 57,6 posto, zatim Prigorski.hr sa 27,3 posto te

na kraju E-podravina s 15,2 posto.

Koji od navedenih komercijalnih informativnih medija nudi najbolji
sportkih sadrzaj

33 odgovora

@ Prigorski.hr
@ E-podravina
@ 24 sata

Slika 7.10 Najbolji sportski sadrzaj
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Posljednje je pitanje trazilo opisni odgovor. Ispitanike smo zamolili da obrazloze svoje
misljenje po pitanju koli¢ine sportskog sadrzaja u komercijalnim informativnim medijima. Ima li

ga dovoljno, ili ga treba vise ili manje?

Vecina se slozila da je potrebna veca koli¢ina sportskog sadrzaja, medutim dobar dio

odgovora govori kako je sasvim dovoljno sportskog sadrzaja.

VaSe osobno stajaliste po pitanju sportskih sadrzaja u komercijalnim
informativnim medijima ? Treba li ga vise, manje ili je dovoljno ?

25 odgovora

Treba ga vise

Potrebno je vise

Treba

A di je ribolov??

Vise

Ol

Puno manje. Previse sporta u svim medijima.
Ne £itam novine, niti pratim sport.
Davoljng.

Davoljno

/

Malo vise brate

Slika 7.11 Osobno stajaliste
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9. Istrazivanje koli¢ine sportskog sadrzaja

Nakon anketnog upitnika istrazeno je koliko sportskog sadrzaja (tekstova) unutar Sest
dana imaju komercijalni informativni mediji (Sportske novosti, 24sata, E-podravina,
Prigorski.hr). Odabrano je razdoblje od 11. do 16. rujna 2019. godine, a nakon postavljene

hipoteze podaci su u koli¢inskom smislu o¢ekivani.
Hipoteza:

1. Portali E-podravina, 24 sata i Prigorski.hr ne mogu se po broju sportskih sadrzaja ni
pribliziti specijaliziranom portalu Sportskih novosti, samim tim i u ve¢oj mjeri preuzimati mu

Citatelje.

9.1. Analiza rezultata kvantitativnog istraZivanja

Hipoteza je potvrdena. Naime, ispostavilo se da se unutar spomenutih Sest dana (11. — 16.
rujna 2019.) u skupini komercijalnih informativnih medija naslo 254 tekstova sportskog sadrzaja.
Kao §to je i pretpostavljeno, portal Sportskih Novosti prednjaci sa ¢ak 143 tekstova, dok je iza
njega portal 24sata sa 66 sportskih tekstova i E-podravina s 27 tekstova. Na posljednjem je

mjestu po broju sportskih tekstova portal Prigorski.hr sa samo 18 tekstova.

Koli¢ina sportskog sadrzaja
Broj ¢lanaka
Datum Sport Sportske Novosti |24 sata E podravina | Prigorski.hr
Nogomet 25 17 5 7
Kosarka 22 12 3 1
Tenis 13 7 1 0
11.-16 9. 2019. |Ostalo 73 32 18 10

Tablica 2. Kolicina sportskog sadrzaja
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10. Analiza rezultata

Rezultati istrazivanja su veé¢im dijelom ocekivani. Primjerice, dobiveni rezultati jasno
pokazuju kakvog i kojeg sadrzaja ima puno i previse, a kojega nema uopcée. U ovom Cu se

poglavlju, osim na analizu rezultata, osvrnuti i na informacije dobivene iz ankete.

Anketom se ispitivao udjel sportskih sadrzaja u komercijalnim informativnim medijima
(Sportske novosti, 24sata, E-podravina, Prigorski.hr). Anketa je napravljena kako bismo dobili
uvid u razmisljanje korisnika zadanih medija: koje je njihovo stajaliste, koliko prate sport i
koliko su zadovoljni sportskim sadrzajem, ako uopce jesu. Takoder, ispitanicima je dana prilika
da ocjene dane medije te ostave svoj komentar o koli¢ini sportskog sadrzaja. Ocekivano, kada je
rije¢ o mediju putem kojeg se prati sport, preko 80 posto ispitanika je odgovorilo da je to portal.
Isto tako, u potrazi za sportskim sadrzajem polovica ispitanika, to¢no 50 posto, posegnut ¢e za
specijaliziranim portalom Sportskih novosti, u kojeg u pogledu aZurnosti, to¢nosti i Sirine
ponudenih sadrzaja imaju ponajviSe povjerenja. Portali 24sata, E-podravina i Prigorski.hr
usprkos manjoj koli¢ini sportskog sadrzaja u odnosu na Sportske novosti dobivaju visoku ocjenu
(4/5) kada se radi o tome koliko su ispitanici, koje uglavnom zanimaju lokalna sportska zbivanja,

zadovoljni njihovim sportskim sadrzajem.

Medutim, preko 80 posto ispitanika smatra da isti portali mogu povecati broj sportskih
sadrzaja i time dodatno podizati razinu svoje Citanosti. Preduvjet je tome njihova kadrovska
ekipiranost, a nju je vrlo teSko ostvariti. Ranije navedeni primjer Podravskog lista pokazao da za
uspjesnu sportsku rubriku treba novinara, urednika i suradnika otprilike onoliko koliko je danas
ukupno novinara u svim rubrikama prosjecnog lokalnog portala. Novca za dodatni novinarski
angazman naprosto nema, jer lokalni portali i nadalje zaraduju manje od tiskovina, neovisno o

padu njihovih naklada.
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11. Zakljuéak

Cilj ovog rada bio je dobiti odgovore na pitanje je li udjel sportskog sadrzaja u
komercijalnim informativnim medijima zaista dovoljan. Takoder, na temelju usporedbe portala

koji su vise ili manje sportski orijentirani dobiti presjek koli¢ine sportskih tekstova.

Prije same razrade, u teorijskom se dijelu prikazalo da mediji nisu samo posrednici i
sredstvo prijenosa poruka, ve¢ prenose i znakove ljudske komunikacije. Takoder, da novinari
svojim govorom, pisanjem ili nastupom u znatnoj mjeri kreiraju i javno misljenje. Sport je
svakako podru¢je kojem masovni mediji posvecuju golemu pozornost, dok je sportsko
novinarstvo od svih vrsta novinarstva najbolje definirano i jasno ograni¢eno. Svi sportski
novinari u Hrvatskoj morali bi se voditi i Etickim kodeksom Hrvatskoga novinarskog drustva.
Sto se ti¢e objektivnosti, kada se na velikim natjecanjima novinar nade u ulozi komentatora
drzavne reprezentacije, vrlo je tesko ostati neutralan, medutim to se ni ne oéekuje. Cinjenica jest
da je razvoj tehonologije natjerao novinare na produktivniji rad i trazenje informacija, dok je
internet svojom pojavom posao novinara istovremeno otezao i olakSao. S jedne strane,
novinarstvo u tiskovinama nema dvosmjerne komunikacije, a vrlo je pozeljno da novinar
uspostavlja interakciju s Citateljem. S druge, internetsko je novinarstvo toliko ubrzano protok
informacija da se spustila kvalitativna razina, bitno povecao broj greSaka. A i da se odustaje od

sloZenijih novinarskih formi.

Nedvojbeno je, medutim, da se danas novinarstvo ubrzano mijenja. Jedna je od velikih
prednosti sportskog online novinarstva - izravni blog, koji pridonosi vrijednosti portala koji
prenosi odredeni dogadaj. O¢ekujem da ¢e sport u jo§ vecoj mjeri zauzimati prostor u tisku i
elektronickim medijima. 1 dalje ¢e se osnivati novi sportski mediji, koji ¢e se specijalizirati
prema odredenim sportovima. U privlacenju ciljane publike mogu se ocekivati i novi lokalni
sportski portali koji ¢e pratiti isklju¢ivo klubove i sportase iz lokalnih sredina, jer oni prostor ne

dobivaju na nacionalnoj razini.

Zakljucak je istrazivanja da je broj sportskih sadrzaja i rubrika u komercijalnim
informativnim medijima, pogotovo lokalnim, u pravilu premali te da ga zasigurno moze biti vise.
Problem je, medutim, u tome S§to redovito pracenje sportskih sadrzaja trazi kvalitetna
organizacijska rjeSenja i angazman veéeg broja novinara, Sto danas u materijalnom i logisticCkom

smislu mogu osiguravati samo redakcije u velikim medijskim ku¢ama.
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