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Predgovor 

Moderno novinarstvo uvjetovano je zaradom. Clickbait naslovima mami ljude na klik jer klik 

znači profit. Zato je najprije potrebno shvatiti kako je ovaj koncept postao popularan i prihvaćen. 

U profesionalnom novinarstvu senzacionalizam se često spominje uz negativne konotacije te se 

osuđuje takav pristup profesiji, no istodobno smo svjedoci da ga nikada nije bilo više nego 

danas. Što je dovelo do toga? U novim medijima koji su se razvijali usporedno s globalizacijom, 

senzacionalizam je postao svakodnevica – forma jednostavno ne dopušta drugačije. Internetski 

mediji (portali) ne proizvode duge tekstove koji problematiziraju temu kojom se bave, već nude 

drugačija multimedijalna rješenja u kojima će uz tekst priložiti fotografije, grafove, videozapise. 

Uglavnom nešto što je zanimljivo, interaktivno i kratko. Informacija se danas prodaje, zato je 

važno da ima kratak rok trajanja jer je uskoro treba zamijeniti nova, bolja, skuplja. Zbog takvih 

je razloga publika kao konzument navikla na kratko zadržavanje pozornosti, stoga je i dalje 

važno prodavati kratke i „lake“ informacije.  

Kultura, umjetnost, film i glazba plodno su tlo za širenje senzacionalističkih priča, osobito 

ako su autori skloni kontroverznim životnim stilovima. Problem počinje kada se primjerice 

umjesto o glazbi piše o glazbeniku, neovisno o tome hoće li mu to pomoći u prodaji novog 

izdanja. Pravo na privatnost, ponajviše javnih osoba, svakodnevno se narušava, što novinarskoj 

profesiji također narušava kredibilitet.  

Kada se pitamo kako je došlo do svega toga, manje je bitno utvrditi koji je tabloid bio prvi ili 

kada je senzacionalizam u medijima eskalirao – važnije je znati odakle je senzacionalizam 

krenuo i što je utjecalo na njegov razvoj. Upravo zbog toga potrebno je proučiti prijelaznu fazu 

sa starih na nove (online) medije – tranzicijsko doba (pisanje o glazbi od novog vala do danas) 

koje će na globalnoj razini promijeniti pojam novinarstva. 

 



 

Sažetak 

Medijski trendovi kakve poznajemo danas nisu stvoreni „preko noći“. Trend senzacionalizma 

koji se proteže kroz sfere kulture i glazbe u medijima tema je ovoga diplomskog rada. Radom se 

pokušava dokazati da senzacionalizam u današnjem obliku nije proizveden pojavom internetske 

platforme i multimedijalnosti, već da je senzacionalizam koji je već postojao utjecao na kreiranje 

forme internetskih medija kakve danas poznajemo. Usporedbom novih online medija s 

tradicionalnim tiskanim medijima prikazuju se uzročno-posljedični odnos senzacionalizma u 

masovnim medijima. 

Analiza je provedena na tiskanim medijima Džuboks (1966. – 1969., 1974. – 1985.), Polet 

(1967. – 1969., 1976. – 1990.) i Rolling Stone (2013. – 2015.) kako bi se ukazalo na razvoj 

senzacionalizma i njegovu povezanost s različitim aspektima današnjeg senzacionalizma u online 

medijima.  

 

Ključne riječi: senzacionalizam, online i tiskani mediji, glazba, kultura, novinarstvo 



 

Summary 

Media trends as we know them today were not created "overnight." The trend of 

sensationalism mostly extends through the spheres of culture and music, so this work will be 

based precisely on the relations between music, culture and journalism. The paper tries to prove 

that sensationalism in its current form was not produced by the emergence of the Internet 

platform and multimedia, but that the sensationalism that already existed influenced the creation 

of the form of online media as we know it today. Comparisons of new media conditioned by the 

Internet and old media examples (the print media example) show the cause/repercussions 

relationship between sensationalism in the mass media.    

The analysis carried out on the Jukebox (1966 – 1969, 1974 – 1985), Polet (1967 – 1969, 

1976 – 1990) and Rolling Stone (2013 – 2015) is conducted to indicate the development of 

sensationalism and how it has evolved in comparison to its current version.  

 

Keywords: sensationalism, new media and print media, music, culture, journalism 
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1. Uvod  

Ovaj diplomski rad bavi se temom senzacionalizma u masovnim medijima. Senzacionalizam 

se najĉešće veţe uz primjere javnih osoba iz podruĉja zabave i kulture poput glazbe i filma. 

Premda se publika nerijetko protivi takvom medijskom pristupu, rubrike koje se bave 

senzacionalistiĉkim temama i dalje postoje. Vijesti iz kulture zamjenjuju se vijestima koje se tiĉu 

osoba iz svijeta kulture. Svrha ovoga diplomskog rada jest prikazati senzacionalizam u medijima 

koji se (ne nuţno) bave glazbom te kroz povijesni razvoj medija dokazati da je senzacionalizam 

prije bio prisutan u istoj mjeri kao i danas, iako zbog ograniĉenja forme (tiskovine) nije bio 

toliko oĉit. U radu se istraţuje senzacionalizam kroz odnos kulture i novinarstva od osamdesetih 

godina prošlog stoljeća do danas – kako bismo bolje razumjeli današnju inaĉicu senzacionalizma 

što onda dovodi i do lakšeg prepoznavanja i eliminiranja takvog tipa vijesti. Analizom tiskovina 

poput Poleta (1967. – 1990.), Džuboksa (1966. – 1969., 1974. – 1985.) i Rolling Stonea (2013. – 

2015.) prikazat će se razvoj odnosa novinarstva i glazbe koji je bitan za daljnju analizu 

senzacionalizma u tim medijima.  

Cilj je diplomskog rada dokazati da senzacionalizam u današnjem obliku nije proizveden 

pojavom internetske platforme i multimedijalnosti, već da je senzacionalizam koji je postojao 

ranije utjecao na kreiranje forme internetskih medija kakve danas poznajemo. Rad će isto tako 

pokazati da je senzacionalizam osamdesetih kao i danas sluţio za privlaĉenje ĉitatelja, no sadrţaj 

je kontradiktorno sadašnjim trendovima bio kvalitetniji i temeljitiji. U dokazivanju ove teze bit 

će naglašena vaţnost prepoznavanja senzacionalizma kao i vaţnost kritiĉkog razmatranja 

medijskih objava – kako ĉitatelja, tako i novinara.  

Prvi dio diplomskog rada uvest će nas u teoriju senzacionalizma te odnosa glazbe i 

novinarstva. Teorijskim prikazom senzacionalizma ujedno se postavljaju parametri prema 

kojima će se senzacionalizam kasnije prepoznavati. Odnos glazbe i novinarstva donosi 

objašnjenje pozadine na kojoj senzacionalizam danas djeluje. TakoĊer je bitno prikazati koju 

ulogu novinar obavlja na podruĉju glazbe te u kojoj su mjeri struĉnjaci odgovorni za kvalitetan 

sadrţaj.  

Drugi dio diplomskog rada prikazat će nastanak, razvoj i današnji oblik novih medija, ali će se 

osvrnuti i na starije tiskovine poput Starta (1969. – 1990.) i Poleta (1967. – 1969., 1976. – 

1990.) koje su imale vaţnu ulogu u demokratizaciji i borbi za slobodu govora u socijalistiĉkom 

reţimu. Povijesni razvoj novih medija ukazat će na razvoj novih trendova u novinarstvu te 

pokušati objasniti ulogu senzacionalizma u razvoju internetske platforme u Republici Hrvatskoj 

dok će presjek tiskovina osamdesetih godina prošlog stoljeća pokazati koliko su one u svojim 

ponekad ekstremnim strategijama bile vaţne za demokratizaciju novinarstva. 
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U posljednjem dijelu diplomskog rada bit će analizirani izabrani mediji. Analizom tiskovina 

pokušat će se dokazati navedena teza da je senzacionalizam bio jednako prisutan u starim 

tiskovinama kao i u današnjim novim medijima, no zbog forme tiskovina nije bio toliko oĉit. 

TakoĊer se ţeli dokazati njihov direktan utjecaj na kreiranje internetskih formi kakve postoje 

danas. Analiza će biti provedena na nekoliko brojeva ĉasopisa i magazina iz kojih će biti izabrani 

tekstovi za dokazivanje teze. 
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2. Senzacionalizam 

Senzacionalizam je popularan medijski trend. Suvremeni mediji djeluju preteţno u online 

okruţenju te ga je gotovo nemoguće izbjeći, osim kada se radi o konkretnom istraţivaĉkom 

novinarstvu (npr. emisija Provjereno Nove TV). U svijetu glazbe senzacionalizam je sveprisutan 

upravo zato što se radi o javnim osobama, glazbenicima, izvoĊaĉima. Nerijetko viĊamo naslove 

o privatnim ţivotima autora/glazbenika. Senzacionalizam se provlaĉi i u recenzije glazbenih 

djela kada se pokušavaju odgonetnuti poruke kriptirane u tekstove i glazbu izvoĊaĉa. Jasno je da 

tu postoji neprekidna veza izmeĊu senzacionalizma i klikanosti, bombastiĉnih naslova i zarade, 

zadiranja u ljudsku privatnost i ĉitanosti.  

„Tabloidizacija, ţuti tisak i senzacionalizam tip je novinarstva za kojeg se odluĉuje sve više 

novinara, urednika i redakcija diljem svijeta. Ovaj tip novinarstva posebno je raširen u Hrvatskoj 

ali i svim ostalim zemljama koje su nedavno izašle iz rata, nerazvijene su ili su još u tranziciji. 

Svima je poznato da mediji oblikuju javno mišljenje ili bar imaju veliki udio u kreiranju istoga. 

Svjesno ili nesvjesno, naše se mišljenje temelji na onome što smo proĉitali, ĉuli ili vidjeli. 

Smatra se da je potreba za tabloidima, ţutim tiskom i senzacionalizmom zapravo odraz 

današnjeg društva i okolnosti u kojima ţivimo.“ (Mulavdić 2017: 4) 

Iako senzacionalizam dolazi u više razliĉitih inaĉica koje su iskusnom oku lako uoĉljive, 

zanimljivo je to što je senzacionalizam dovoljno jednostavan da ga se zapravo ne prikriva. U 

novinarstvu vezanom uz glazbu, kada govorimo o mainstream medijima, sve se manje obraĊuje 

glazba. Kako bismo dokazali takvu tezu, dovoljno je otvoriti bilo koji portal i vidjet ćemo da se 

zapravo piše o privatnim aferama autora i glazbenika u znatno većem omjeru naspram glazbe 

koju izvode. Jasno je da postoji trend prema kojemu autori/izvoĊaĉi prodaju glazbu tako što na 

neki naĉin prodaju sebe što naravno djeluje jeftino pa su tako i ĉlanci senzacionalistiĉke 

orijentacije najĉešće toliko jeftini da prelaze granice dobrog ukusa. 

2.1. Kako prepoznati senzacionalizam 

Svi navedeni primjeri dokazuju kako se današnja uloga masovnih medija promijenila. Mediji 

i dalje djeluju u sluţbi javnosti, no oni više nisu ovdje samo zato da bi izvijestili o nekom 

dogaĊaju. Mediji su tu da bi šokirali. Agencija za elektroniĉke medije na web stranici portala 

Medijska pismenost odgovara na pitanja kako prepoznati senzacionalizam kroz sljedeće toĉke: 

 IZVJEŠTAVANJE O NEVAŢNIM TEMAMA 

 KRŠENJE PRAVA NA PRIVATNI ŢIVOT 

 POVREDA NEĈIJEG UGLEDA U DRUŠTVU 
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 IZVJEŠTAVANJE O TRAGEDIJAMA I NESREĆAMA 

 IZVJEŠTAVANJE O RATOVIMA 

 IZVJEŠTAVANJE O DJECI.
1
 

Izvještavanje o nevaţnim temama nepotreban je, ali ĉest trend. Takav oblik izvještavanja 

najĉešće se odnosi na javne osobe i dogaĊaje koji nimalo nisu u interesu javnosti. To se 

automatski nadovezuje na drugu toĉku, kršenje prava na privatni ţivot. Izvještavanje o neĉijim 

privatnim aferama (koje nisu povezane s radom koji te javne osobe obavljaju) dovodi do povrede 

neĉijeg ugleda u društvu što se nikako ne smije dogoditi jer svaka osoba ima zakonsko pravo na 

odrţavanje ugleda i dostojanstva. Upravo zato treba spomenuti sljedeća pravila: 

1. „Novinar je duţan poštovati te zakone i ljude o kojima piše ne smije vrijeĊati niti o njima 

objavljivati neistinite i neprovjerene informacije.“ 

2. „Novinar u javnosti ne smije stvoriti pogrešan zakljuĉak o nekoj osobi, tj. dovesti je na 

loš glas u društvu.“ 

3. „Osoba bi kasnije mogla trpjeti nelagodu, sram i pritisak okoline u kojoj ţivi.“
2
 

Izvještavanje o tragedijama i nasilnim djelima mora biti svedeno na minimalnu razinu upravo 

zbog potencijalne pojave sekundarne viktimizacije jer „opisivanjem, prepriĉavanjem i ĉitanjem 

takvih vijesti, unesrećena osoba iznova proţivljava tragiĉan dogaĊaj“.
3
 Ratno novinarstvo smatra 

se najzahtjevnijim upravo zato što je sam novinar nerijetko u neposrednoj opasnosti. Na web 

stranici Medijske pismenosti o ratnom izvještavanju navode sljedeće: „U prikazivanju ratnih 

sukoba mediji ne smiju manipulirati rijeĉima, zvukom i slikom. Novinari, a posebno snimatelji, 

ne smiju manipulirati odabirom kuta snimanja. U ratnim okolnostima novinari svojim 

izvještavanjem moraju pridonositi mirnom rješenju sukoba, a ne poticati nasilje iznošenjem 

muĉnih detalja. Odgovornost novinara od velike je vaţnosti za mogući završetak rata.“ Pravila 

poput ovog najteţe je realizirati. Ako se novinar naĊe u ratu koji se tiĉe njegove domovine, teško 

je ostati neutralan. Teško, ali ne i neizvedivo. Primjerice, za vrijeme Domovinskog rata drţavna 

televizija (HRT) bila je zaduţena za podizanje nacionalne svijesti i morala hrvatskih branitelja pa 

su se u reportaţama mogli naći grafiĉki prikazi ratnih stradanja (iz „jednog kuta snimanja“).  

                                                

 

 

1 https://www.medijskapismenost.hr/  

2 https://www.medijskapismenost.hr/kako-prepoznati-senzacionalizam-u-medijima/ 

3 Isto. 

https://www.medijskapismenost.hr/kako-prepoznati-senzacionalizam-u-medijima/
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Izvještavanje o djeci dovodi nas do najosjetljivije društvene skupine. Novinar ne smije 

otkrivati identitet djeteta, pa samim time ne smije otkriti ime roditelja, inicijale djeteta, dob ili 

školu koju pohaĊa. Najbolji naĉin za ovakav tip izvještavanja jest izvještavanje o problemu s 

kojim se dijete nosi, a ne o djetetu. 

2.2. Primjeri senzacionalizma iz tri hrvatska mainstream medija 

Primjeri su preuzeti s tri najtiraţnija portala prema Reuters Institute Digital News Reportu
4
 

2018.: Index.hr, 24sata.hr i jutarnji.hr. Primjeri koji će biti prikazani vezani su iskljuĉivo za 

glazbenike/izvoĊaĉe. 

 

1. 24sata.hr: „Lille ima jednu osvjeţavajuću Lubenicu za sve!“
5
  

Suhoparan tekst donosi dvije izjave Lidije Baĉić i Miki Solusa. Jedini dio teksta koji daje 

konkretne informacije vezane uz pjesmu o kojoj se piše, dolaze iz jedne reĉenice: „Autori teksta 

su Fayo i Miki Solus koji je ujedno zasluţan i za aranţman, dok je miks radio Branimir 

Mihaljević. Spot je sniman u Novalji, a radila ga je ekipa Neo Visuals.“ Iz naslova ĉlanka 

moţemo vidjeti koliko je senzacionalizam duboko ukorijenjen u online medije, ali i koliko ga 

odreĊeni autori, glazbenici i izvoĊaĉi podrţavaju jer dopuštaju srozavanje samih sebe na sve niţi 

nivo. Osim clickbait naslova ovaj ĉlanak opremljen je istom takvom fotografijom. 

 

2. Index.hr: „Mariah Carey priznala s koliko je muškaraca spavala, mogli biste se iznenaditi“
6
  

Već u prvoj reĉenici moţemo saznati odgovor na pitanje u naslovu, nakon ĉega slijedi izjava 

pjevaĉice: „Nisam ih imala tako puno, ali su bili razliĉiti. Spavala sam sa samo pet ljudi u ţivotu, 

mislim da sam ĉedna u usporedbi sa svojim kolegicama.“ U nastavku teksta nalazimo analizu u 

kojoj se utvrĊuje identitet njenih partnera. Ĉlanak je opremljen fotografijom koja u ovom sluĉaju 

ne odiše senzacionalizmom, već je preuzeta s Instagram profila pjevaĉice. 

 

                                                

 

 

4 http://media.digitalnewsreport.org/wp-content/uploads/2018/06/digital-news-report-2018.pdf 

5 https://www.24sata.hr/news/lille-ima-jednu-osvjezavajucu-lubenicu-za-sve-639830 

6 https://www.index.hr/magazin/clanak/mariah-carey-priznala-s-koliko-je-muskaraca-spavala-mogli-biste-se-

iznenaditi/2101499.aspx 
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3. jutarnji.hr: „SEVERINA U BIKINIJU IZAZVALA POMUTNJU NA INSTAGRAMU 

'Nisi ti mršava, ti si istrenirana, vretenasta i izdefinirana do bola. Ma nema ti ravne!'“
7
  

Tekst poĉinje informacijom o tome gdje se obitelj Kojić trenutno odmara na, kako navode, 

zasluţenom godišnjem odmoru. O naslovu se ne moţe puno reći, podrţava osnove clickbaita i 

senzacionalizma. U nastavku teksta prenose se iskljuĉivo objavljeni komentari s društvenih 

mreţa.  

 

Interesantan odgovor na dane clickbaite naslove online zajednice na društvenim mreţama 

(primjer Facebooka) jest stranica Hejt za klikbejt.
8
 Oni na svom profilu objavljuju linkove 

tekstova s hrvatskih internetskih portala uz digresije i opise o ĉemu se u tekstu zapravo radi – 

prouĉavajući njihovu stranicu ne moramo dakle „dati klik“ kako bismo to saznali. Sljedeći 

primjer prikazuje djelovanje njihovog profila i direktno je povezan s prethodno danim primjerom 

vezanim uz Miriah Carey (Index.hr): 

                                                

 

 

7 https://www.jutarnji.hr/spektakli/domace-zvijezde/severina-u-bikiniju-izazvala-pomutnju-na-instagramu-nisi-

ti-mrsava-ti-si-istrenirana-vretenasta-i-izdefinirana-do-bola-ma-nema-ti-ravne/9127841/ 

8 https://www.facebook.com/hejtzaklikbejt/ 



7 

 

 

Slika  2.2.1: Prikaz prenesenog članka na Facebook stranici Hejt za klikbejt 

 

Ovakva doza senzacionalizma u sva tri ĉlanka zapravo je bezopasna, šteti reputaciji i ugledu 

novinarstva, ali ne dovodi do ugroţavanja neĉije egzistencije. Ipak, svijet glazbe ĉesto donosi 

tragiĉne sluĉajeve borbe s ovisnostima i još tragiĉnije sluĉajeve smrti i samoubojstava. Ako 

govorimo o izvještavanju o takvoj vrsti podataka, senzacionalizam se u potpunosti mora izbjeći 

kako ne bi doveo do pokušaja oponašanja istih ĉinova. 

2.3. Senzacionalizam i samoubojstva 

Mediji u funkciji javnog informiranja ĉesto daju prevelik publicitet samoubojstvima, što je s 

etiĉke strane pogrešno. U svijetu glazbe, ali i drugih oblika umjetnosti, samoubojstvo nije rijedak 

pojam. U medijima se samoubojstvo nerijetko glorificira, prikazuje kao herojski ĉin. Najĉešće se 

to ne dogaĊa jednim tekstom pa više medijskih publikacija koje govore o istom tragiĉnom 



8 

 

dogaĊaju  rezultira stvaranjem legendarnog ozraĉja i kulta suicida. Naslovi takvih tekstova 

najĉešće ne sadrţavaju ocjenu samoubojstva kao negativnog ĉina. Kada izvještavamo o 

samoubojstvima, treba pripaziti na sljedeće faktore: 

• Statistiĉke podatke treba tumaĉiti paţljivo i ispravno. 

• Treba se koristiti autentiĉnim i pouzdanim izvorima informacija. 

• Treba paţljivo postupati sa spontanim komentarima. 

• Treba izbjeći pretjerivanje. 

• Treba izbjegavati fotografije umrloga, naĉina i scene samoubojstva. 

• Naslovi na prvoj stranici nikada nisu idealno mjesto za reportaţu o samoubojstvima. 

• Treba izbjegavati podroban opis naĉina poĉinjenja samoubojstva i naĉina nabavke 

sredstava za samoubojstvo.
9
 

Noviji primjer samoubojstva koje je obiljeţilo glazbenu povijest odnosi se na frontmana 

grupe SoundGarden, Chrisa Cornella. Tragiĉan ĉin izvršen je 18. svibnja 2017. Analiza primjera 

izvest će se na temelju ĉetiri teksta domaćih i ĉetiri teksta stranih portala. 

 

Domaći/regionalni portali: 

1. „Chris Cornell poĉinio samoubojstvo“
10

  

2. „Obdukcija pokazala: Chris Cornell se objesio“
11

  

3. „TVRDI NJEGOVA ŢENA Chris Cornell ubio se jer je uzeo preveliku dozu 

antidepresiva?“
12

  

4. „Policija potvrdila: Chris Cornell poĉinio samoubojstvo vješanjem“.
13

  

Već na prvi pogled moţemo vidjeti da tri od ĉetiri navedena ĉlanka u naslovu sadrţe naĉin na 

koji je izvršeno samoubojstvo dok portal 100posto navodi i sluĉaj zlouporabe lijekova. 

Muzika.hr naslov drţi pod kontrolom, no u tekstu i daljnjem razvoju priĉe navode detalje 

tragiĉnog ĉina kao i tekst jedne od pjesama koje su izvedene na koncertu noć prije samoubojstva: 

                                                

 

 

9 https://www.medijskapismenost.hr/medijska-paznja-i-samoubojstva-kako-bi-se-trebalo-izvjestavati-o-

samoubojstvima/  

10 Muzika.hr, https://www.muzika.hr/chris-cornell-pocinio-samoubojstvo/ 

11 Večernji.hr, https://www.vecernji.hr/kultura/pjevac-soundgardena-chris-cornell-se-objesio-1170805 

12 100posto.hr, https://100posto.hr/scena/chris-cornell-ubio-se-jer-je-uzeo-preveliku-dozu-antidepresiva 

13 Ravnododna.com, https://ravnododna.com/policija-potvrdila-chris-cornell-pocinio-samoubojstvo-vjesanjem/ 
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„So bleed your heart out, there’s no more rides for free, bleed your heart out, I said what’s in it 

for me? What’s in it for me?” (Iskrvari svoje srce, nema više besplatnih voţnji, iskrvari svoje 

srce, kaţem što ja time dobivam, što ja time dobivam?)
14

 stoji u glavnom refrenu pjesme, nakon 

koje su već standardno uţivo ukomponirali i dio od „In My Time Of Dying” (U moje vrijeme 

umiranja). Večernji list u tekstu navodi izjave policije u kojima stoji da je Cornella pronašao 

prijatelj „kako leţi u kupaonici i ne daje znakove ţivota“. Tekst donosi i kratak presjek 

pjevaĉeve povijesti ovisnosti. 100posto u tekstu donosi izjave Cornellove supruge koja govori 

kako on nikoga nije htio povrijediti, osim toga tekst sadrţi detalje o lijekovima kojima se pjevaĉ 

navodno predozirao: „Njegova supruga Vicky Karayiannis napisala je kako je frontmen 

Soundgardena i Audioslavea uzimao lijek Ativan, koji se koristi za suzbijanje tjeskobe, ali i koji 

moţe izazvati paranoju, suicidalne misli, poremećaj govora i percepcije.“ Regionalni portal 

Ravno do dna ovakav je sluĉaj prikazao s najmanjom dozom senzacionalizma, no i dalje opisuju 

navedeni ĉin i mjesto dogaĊaja. Ipak, tekst se više bazira na Cornellova postignuća i koncerte. 

 

Strani portali: 

1. „Details Emerge About Chris Cornell’s Suicide in Leaked Police Report“
15

  

2. „Chris Cornell dead: Detroit police release full account of singer's death“
16

  

3. „Chris Cornell Suicide Photos + Autopsy Released“ (Graphic)
17

  

4. „What was Chris Cornell’s cause of death, when did he commit suicide and what was his 

James Bond song?“.
18

  

Svi navedeni naslovi sadrţe dozu senzacionalizma, no najjaĉi i najbolji primjer pretjerivanja 

nalazi se na portalu Digitalmusicnews.com. U naslovu otkrivaju kako će prikazati fotografije 

bolnog ĉina, a u nastavku teksta naslov dokazuju istinitim. Kroz trinaest fotografija prikazana je 

soba u kojoj je Cornell izvršio samoubojstvo te se prikazuju fotografije predmeta kojima se 

                                                

 

 

14 Svi prijevodi I. N. 

15 Variety.com, https://variety.com/2017/music/news/chris-cornell-suicide-details-leaked-police-report-

1202437510/ 

16 Independent.co.uk, https://www.independent.co.uk/arts-entertainment/music-0/chris-cornell-dead-detroit-

police-full-account-singer-soundgarden-audioslave-a7836946.html 

17 Digitalmusicnews.com, https://www.digitalmusicnews.com/2017/07/12/chris-cornell-suicide-photos-autopsy/ 

18 Thesun.co.uk, https://www.thesun.co.uk/tvandshowbiz/3590174/chris-cornell-dead-suicide-cause-of-death-

soundgarden/ 
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objesio, lijekova koje je koristio kao i fotografije odvaljenih vrata sobe. U tekstu ĉlanka takoĊer 

opisuju na koji je naĉin Cornell pronaĊen: „Kirsten had kicked the door open when Vicki found 

out that the MGM staff wouldn’t open the hotel room. After finding the bathroom locked, he 

called 911 and asked the hotel to send security. Kirsten found the lifeless singer on the bathroom 

floor.“ (Kirsten je otvorio vrata kad je Vicki saznala da osoblje MGM-a neće otvoriti hotelsku 

sobu. Otkrivši da je kupaonica zakljuĉana, nazvao je policiju i zamolio hotel da pošalje 

osiguranje. Kirsten je na podu kupaonice pronašao beţivotnog pjevaĉa.) Variety i Independent 

prenose isti dio priĉe te navode kako je rijeĉ o samoubojstvu vješanjem. The Sun donosi puno 

više detalja poput ĉinjenice da je Cornella supruga našla na podu kupaonice dok mu je krv curila 

iz usta ili pak potpuno nevezan detalj da je Cornellov tjelohranitelj prije izlazio s manekenkom 

Heidi Klum. 

 

 

 

 

 

 

 

                                  

 

 

 

 

 

 

 

 



11 

 

3. Glazba i novinarstvo 

Prema ĉasopisu The Numbers & Niches
19

 glazba kao novinarska tema zaţivjela je kroz prve 

kritike klasiĉne glazbe u devetnaestom stoljeću: „Much like its subject matter, Music Journalism 

has had to adapt to changes through the ages. With its roots in classical music criticism, early 

publications like Leipzig’s Allgemeine musikalische Zeitung (General music newspaper) and 

London’s The Musical Times in the 19th century comprised the study, discussion, evaluation and 

interpretation of music.“ (Baš kao i predmet koji prouĉava, glazbeno novinarstvo moralo se kroz 

stoljeća prilagoĊavati promjenama. S korijenima u kritici klasiĉne glazbe, rane publikacije poput 

Leipzigove Allgemeine musikalische Zeitung (opće glazbene novine) i londonskog The Musical 

Timesa u 19. stoljeću obuhvaćale su prouĉavanje, raspravu, procjenu i interpretaciju glazbe.) 

Promatrajući glazbu kao vaţan kulturološki fenomen shvaćamo kako je bitno objektivno i 

savjesno izvještavati o svemu vezanom uz nju.  

„Zlatno doba“ glazbenog izvještavanja trajalo je od poĉetka šezdesetih do kraja osamdesetih 

godina prošlog stoljeća. Taj period oznaĉava izjednaĉavanje rock kritiĉara sa samim rock 

zvijezdama te procvat glazbeno orijentiranih medija (Rolling Stone, Creem, The New Yorker, The 

Village Voice). Ovakvim drastiĉnim pomakom fanovi konaĉno mogu dobiti uvid u svijet 

stvaralaštva svojih heroja, i to iz prve ruke. Glazbeno novinarstvo ne odnosi se samo na kritiku, 

iako je kritika jedan od najpriznatijih dijelova profesije, već se bavi prouĉavanjem procesa 

umjetniĉkog stvaralaštva, ţivotnog stila muziĉara, modnih trendova i novih obrazaca ponašanja. 

Ulaskom u novo stoljeće dolazi do prekretnice, ţanrovski dominantnu rock glazbu 

zamjenjuje novootkriveni pop.
20

 Takav dogaĊaj u glazbenoj povijesti oznaĉio je svojevrsnu 

prekretnicu jer je doveo do demokratizacije glazbene kritike koja je samim time izgubila oštrinu 

i nit vodilju koja će odijeliti smisleno od besmislenog
21

: „Come the turn of the 21st century and 

„Poptimism (or Popism)“ takes over. Pop music stakes a claim for legitimacy, powered by the 

blog-fueled democratization of music criticism. Is Beyonce not equally culturally significant as 

Bruce Springsteen? Is it not unfair to deprive modern pop artists of labels of authenticity simply 

                                                

 

 

19 https://www.nlb.gov.sg/Portals/0/Docs/Browse/ArtsPublications/Numbers_Niches_Issue08_web.pdf 

20 Pop ili pop-glazba (od engleskog popular, omiljen) vrsta je glazbe koja u pravilu sadrţi jednostavne, 

pamtljive melodije s refrenima koji lako ulaze u „uho“, tj. one što su lako pamtljive. Ĉesto imaju „udicu“ – jednu ili 

više glazbenih, ritmiĉkih ili vokalnih zamisli dizajniranih da ponavljanjem „zakvaĉe“ slušateljevu paţnju. Navedeno 

prema: https://hr.wikipedia.org/wiki/Pop 

21 https://www.nlb.gov.sg/Portals/0/Docs/Browse/ArtsPublications/Numbers_Niches_Issue08_web.pdf 
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because of their genre?“ (Dolaskom prijelaza 21. stoljeća „Poptimizam (ili Popizam)“ preuzima 

kontrolu. Pop glazba postavlja zahtjev za legitimitetom, upotporen blogerskom 

demokratizacijom glazbene kritike. Nije li Beyonce jednako kulturološki znaĉajna kao Bruce 

Springsteen? Nije li nepošteno oduzeti suvremenim pop umjetnicima oznake autentiĉnosti 

jednostavno zbog svog ţanra?) U novijoj povijesti (od 2010.) pojavljuju se algoritmi koji u 

potpunosti zamjenjuju personalnu komunikaciju i ulogu glazbenog novinara te sami predlaţu 

glazbu koja je trenutno aktualna, zanemarujući procjenu kvalitete umjetniĉkih djela. Ako 

pojedinac ima istanĉan glazbeni ukus i odreĊeno znanje u sferama kulture i umjetnosti, znat će 

isprofilirati ponudu po svojim referencama, no laik za to neće biti sposoban. Najveći problem 

zamjene fiziĉke osobe algoritmom jest upravo to što algoritam preporuĉuje nove izvoĊaĉe prije 

no što je fiziĉki moguće preslušati/prouĉiti djela ponuĊena dan/tjedan prije tim istim algoritmom. 

Zbog takvih primjera uloga glazbenog novinara/kritiĉara blijedi. Izblijedio je i sam koncept 

glazbenih publikacija pa je tako format albuma danas u potpunosti nepoţeljan. Publikaciju poput 

albuma moramo gledati konceptualno kako bi ostvarila svoj potencijal, no kako zadrţati koncept 

albuma ako se danas popularizira što brţa (jednokratna) informacija, u ovom sluĉaju jedna ili 

druga pjesma, a ostalo se preskaĉe. Ovakve tvrdnje iz perspektive glazbenika i autora moţemo 

potkrijepiti navodima iz intervjua s Dubravkom Ivanišem, frontmanom dugovjeĉnoga 

zagrebaĉkog benda Pips, chips & videoclips. Na pitanja o formatu albuma uvijek daje isti 

odgovor: „Ne. O albumu kao formi, kao konceptu trenutno ne razmišljamo. Voljeli bi svakih 6 

mjeseci izaći s novim songom. To je plan, uvijek moraš skovati plan da imaš nešto za zeznuti.“
22

 

Pjevaĉ dodaje da bend ne razmišlja o albumu jer se trenutno ne vide u konceptu „koji je, barem 

ovdje, trţišno totalno deplasiran”.
23

 „Forma, koncept albuma, ovdje ne ţivi već dugo a ne ţivi ni 

u svjetskoj diskografiji. Nije mi baš neki veliki izazov. Za mene je album više neka vrsta 

likovnog izazova da ga uobliĉimo prije nego što je to skup pjesama koje baš sve zajedno ţelimo 

u jednom trenutku prikazati.”
24

 „Gotovo nitko ne sluša albume odnosno pjesme u albumskom 

poretku i kontinuitetu. Jesu li društvene mreţe, odnosno platforme, tome uzrok ili su i one tek 

posljedica transformativnih procesa ljudskog društva, preciznije naše civilizacije. Neka se time 

                                                

 

 

22 https://www.showbizzmagazin.com/dubravko-ivanis-o-25-godina-grupe-pips-chips-videoclips-i-novom-

singlu/ 

23 https://bosonoga.com/2017/11/15/pips-chips-videoclips-objavili-novu-pjesmu-koja-je-pjesma-o-pjesmi-video/ 

24 https://www.facebook.com/vecernji/videos/semiotika-dubravko-ivani%C5%A1-ripper-otkriva-nam-detalje-o-

novom-albumu-grupe-pips-c/10155564394917606/ 
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bave struĉniji od nas. U svakom sluĉaju, u bilo kojoj niši oĉekuje se brzo postizanje ciljeva s 

maksimalnom efikasnošću. I mi smo dijelom mašine, posljediĉno vremenom nauĉene i steĉene 

percepcije konzumenata. Još je vaţnije što navedeni konstrukt postaje i naš zahtjev prema sebi 

samima. (…) Jeftino, jednodimenzionalno, neproţivljeno. Sve je svemu nalik – mobiteli, 

tenisice, auti, mjuza. Tko je tu tko i što je tu što. Uspješan je onaj tko stane u pet baziĉnih 

emojia. Kroniĉno nedostaje idealizma, odsustvo je temeljnog smisla.“
25

 Na primjeru Dubravka 

Ivaniša moţemo vidjeti da glazbenik koji posjeduje odreĊena znanja i vještine u podruĉjima 

masovnih medija lako moţe primijeniti odreĊene metode kako bi pospješio karijeru i izabrao 

najbolju soluciju za publiciranje svojih daljnjih radova. 

Upravo zbog ultimativne virtualne slobode struĉnjaci, novinari i kritiĉari imaju pojaĉanu 

duţnost kao ĉuvari vrata koji će usmjeriti publiku u onaj dio koji se smatra kvalitetnim. Problem 

glazbenog novinarstva u Hrvatskoj je taj što se uglavnom ne zapošljavaju novinari, već takvu 

duţnost obnašaju community novinari, ljudi koji su ambiciozni prema glazbi, no nisu educirani 

novinari pa tako ne poštuju odreĊene norme i naĉela. Nerijetko se dogaĊa da jako dobar 

sugovornik u intervjuima kaţe jako malo zato što pitanja nisu dobro pripremljena. Zanimljiv 

odgovor glazbenika na novinarsku (ne)profesionalnost ponovno je vezan uz Dubravka Ivaniša 

koji je završio studij novinarstva. Isfrustriran jednoliĉnim pitanjima u intervjuima na Facebook 

profilu benda pokrenuo je rubriku A&A (answer and answer) ĉetvrtkom. Takav odgovor na 

stanje u novinarstvu zanimljiv je pokušaj da se suzbije sirova realnost i daju zanimljive 

retrospekcije stanja profesije. Primjere ćemo navesti kroz screenshotove profila. 

                                                

 

 

25 Dubravko Ivaniš, https://www.facebook.com/pipschipsvideoclips/ 
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Slika 2.3.1. Prvi prikaz A&A rubrike na Facebook stranici pipschips&videoclips 
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Slika 2.3.2. Drugi prikaz rubrike A&A na Facebook stranici pipschips&videoclips 

 

Uz dva prikazana primjera, postoji puno više primjera koji zapravo ne odgovaraju formatu 

pisanog intervjua zbog duţine odgovora, no imaju smisla u tjednoj rubrici (jedan ĉetvrtak – 

jedno pitanje). Zbog navedenih razloga sljedeći primjeri sastojat će se od pitanja, djelomiĉnog 

odgovora i linka za cijeli odgovor.  

 (P) Psovke ('ruzne rijeci') u pjesmama... u kojoj mjeri su tu s namjerom, rade li posao 

kako si ti zamislio da bi trebalo? ili su slucajno tu al opet nicim drugim zamjenjive..? 

kakav su one filter za publiku? npr sa pjesmom 3pm mi se dogodilo da sam na prvu 

primijetila samo mnostvo 'ruznih rijeci' (i osjecanja) ustrajala sam slusati na repeat da 

zaronim ispod i tamo otkrila jedan drugi nivo songa. drag mi je 3pm... a znam da su 

mnogi odustali prije no sto su stigli tamo.. jesi li sretan s tim dijelom svojih pjesama? 

 

(O)
26

 „(…) Rijeĉi. Rijeĉi su ubojitije od metka, trubio bi u srednjoj dobri Jozo Puljizević na 

satovima „Osnova novinarstva“. Zapamtio sam tu reĉenicu više kao von oben preseravanje nego 

                                                

 

 

26 https://www.facebook.com/pipschipsvideoclips/posts/10156730510952701?__tn__=K-R 
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što sam tada u nju povjerovao. I sada drţim da je onda, davnih osamdesetih prošlog stoljeća, 

ubuĊala konzerva sardina iz "Samo da opstaneš" paketa na rezervistiĉkoj JNA vjeţbi mogla 

prouzroĉiti više štete nego bilo koja postojeća kombinacija slova. Danas, moram priznati da se 

citat pokazuje proroĉanskim. Ja se, u okviru svog zanimanja, citiram „skladatelj pop i rock 

glazbe“ nuţno bavim rijeĉima. Malo reĉeno, 24 sata dnevno, na ovaj ili onaj naĉin, u divljoj sam 

potjeri za rijeĉima. Rekoh već, mrzim ih. Prema rijeĉima, tako i psovkama, izolirano od songa 

gledajući, nemam nikakav odnos doli prema lovini. (…)“ 

 

 (P) Jesi li si razmišljao, da moţeš, kako bi naslikao svoj unutarnji svijet? 

 

(O)
27

 „(…) Moja ţena je slikarica. Apstraktna slikarica, tako kaţe. Dvadeset godina braĉne 

druţbe nuţno pridonijelo je tome da na slikarstvo, o kojem i dalje pojma nemam, gledam 

iskljuĉivo kroz njena djela; dakle kao na apstrakciju, rolercoaster pobacanih crta, nasumiĉnih 

koloritnih namaza, kaotiĉnih emocija od kartona, smeća i svega što joj se naĊe pri ruci a nije za 

ruĉak. Onog figurativnog slikanja, onog u kojem se „o neĉemu radi“ i u kojem je svijet frizan 

takav kakav je, bjelodano realan i naštrebano poznat, u kojem, barem okvirno, postoji i dolje i 

gore, registrirani sustav vještina i rutina – e njega se pomalo gnušam. (…)“ 

 

 (P) Kakvo je stanje svijesti frontmena benda tokom velikog giga? Postoji li uopće 

tijekom koncerta prostor za samoprocjenu? 

 

(O)
28

 „(…) Mentalna priprema starta danima unaprijed. Slaţem gig repertoar u excelu na 

laptopu. Zapravo pišem scenarij. Imaginiram sve te buduće male glave ispod nas, ispred nas, 

koje za to vrijeme pohaĊaju svoje škole, rade svoje bogtepitakoje poslove, ili naprosto Postoje. 

Priĉam sam sa sobom s prstima na tipkovnici. „Krenut ćemo prpošno“, srĉem kaficu, zamišljam 

buljeći u ekran; „evo, nek prvo ide „Kung fu“, okej, to malo njih zna, ali je plesno i roka. Onda 

„Sex“, njega znaju, onda „Kratka povijest“ zezanje, zatim odemo u „Bi li“, tu već fino jašimo, e 

sad moţe „Fred“ i „Plaĉi“, tu smo već doma, hopa cupa svi mi skupa, serviran je escajg i veĉera 

moţe poĉeti. Eto vam za desert još i „Malena“.“ Jel okej?, jeste dobili to što ste traţili na 

Pipsima?, junaĉim se pred ekranom. „E pa nećemo više tako! Nećemo lako!“ (…)“ 

                                                

 

 

27 Isto. 

28 Isto. 
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Iako se ovakav pristup moţe smatrati egoistiĉnim (autor izgleda kao da sebe predstavlja 

boljim od drugih), egoizam se pobija ĉinjenicom da je autor educirani novinar koji spletom 

okolnosti ne radi u struci, no razumije profesiju te daje zanimljiv primjer nekoga tko moţe biti u 

funkciji s obiju strana – novinara koji intervjuira i novinar kojega intervjuiraju. Na ovom 

primjeru moţemo vidjeti da umjetnik moţe biti i nešto više od umjetnika, pa tako ovaj glazbenik 

vrlo dobro barata novinarskim pojmovima. Zbog toga je vaţno da novinar u svakom trenutku 

bude što bolje pripremljen jer ne moţe biti siguran koliko je sugovornik upućen u svijet medija 

ili koliko ga je sposoban nadmašiti ili posramiti. 

Prodaja fiziĉkih izdanja umire, novi mediji i online okruţenje postali su trend. Prosjeĉna 

osoba više ne razumije dane koncepte jer je nauĉena na kratkoroĉno zadrţavanje pozornosti, a 

glazbena industrija u potpunosti iskorištava svaki dio navedenih ĉinjenica. Padom kvalitete 

glazbe pada i kvaliteta glazbenog novinarstva, kritike mogu biti kvalitetne i oštre, ali – kako 

uvesti nešto novo u nešto jednoliĉno? Ako se sve kritike svode na diskreditiranje nekvalitetnog 

sadrţaja i one same postaju monotone i dosadne, gube smisao i time miniraju svrhu i potrebu za 

sobom. Glazbeno novinarstvo izjednaĉuje se s glazbom, takva dva faktora djeluju 

proporcionalno i meĊusobno se tjeraju u propast. Kako pisati ako se nema o ĉemu pisati? 

Umjetnost prestaje biti umjetnost onda kada postane iskljuĉivo zaradom. Ako se umjetniĉka 

djela u formama pjesme tvorniĉki izbacuju kao na traci, koliko mjesta još uvijek postoji za 

kvalitetno izvještavanje o novim trendovima i djelima. Iako se moţe reći da je situacija 

kontradiktorna pa tako nekvalitetna djela proizvode kvalitetne zvijezde (kvalitetne u smislu 

skandala), glazbeno novinarstvo trebalo bi biti u sluţbi glazbe, a ne senzacionalizma. Danas u 

potpunosti shvaćamo da izvoĊaĉ prodaje svoj proizvod, no to postiţe sredstvima koja nemaju 

veze s ponuĊenim proizvodom.                                
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4. Novi mediji 

Novi mediji poput interneta danas više ne izgledaju toliko novo. Web 2.0 donosi novo 

interaktivno suĉelje još 2002. godine kako bi korisnici internetske platforme mogli sudjelovati u 

kreiranju sadrţaja. Interaktivna dvosmjerna komunikacija u potpunosti mijenja pojam interneta 

jer svaki korisnik zapravo moţe postati kreator te aktivno sudjelovati u komunikaciji. U svrhu 

boljeg razumijevanja Weba 2.0 potrebno je prikazati tri definicije koje prenosi CARNet, javna 

ustanova koja djeluje u podruĉju informacijsko-komunikacijske tehnologije i njezine primjene u 

obrazovanju. 

1. Definicija Weba 2.0: „Filozofija uzajamnog povećanja kolektivne inteligencije i dodane 

vrijednosti za svakog sudionika dinamiĉkim stvaranjem i dijeljenjem informacija.“ 

2. Cilj Web 2.0 tehnologije: „Posloţiti stvari tako da samousluga kupca i algoritamsko 

upravljanje podacima dosegnu cijeli web, sve do rubova, a ne samo do centra; do 

dugaĉkog repa, a ne samo do glave.“  

3. Tim O'Reilly
29

 ovako definira termin: „Web 2.0 je poslovna revolucija u raĉunalnoj 

industriji uzrokovana tretiranjem mreţe kao platforme i nastojanje da se shvate pravila 

uspjeha na toj novoj platformi.“
30

 

Ako na pojam današnjeg interneta gledamo kroz ideje globalizacije, potpune 

meĊupovezanosti i interaktivnosti, vaţno je shvatiti koliku ulogu ima kritiĉko razmišljanje i 

obrazovanje pri korištenju takvog oblika masovnih medija. Novinarstvo je u tom pogledu u 

potpunosti promijenilo stari imidţ. Pojavom prvih portala zapoĉela je revolucija hrvatskih 

medija, iako je isprva trebalo puno više vremena za prilagodbu novom online okruţenju. Kako 

navodi Torlak (2013: 367): „Društvene, ekonomske, sociološke, kulturološke, a pogotovo 

tehnološke promjene itekako utjeĉu na promjene i evoluciju u novinarstvu. Tako je 

transformacija suvremenog ţurnalizma pod utjecajem ovih faktora, a prije svega, interneta, 

digitalizacije, platformi, društvenih mreţa... oĉigledna već i laicima.“  

                                                

 

 

29 Tim O'Reilly (roĊen 6. lipnja 1954.) osnivaĉ je O'Reilly Media. Popularizirao je pojmove open source i Web 

2.0. Navedeno prema: https://en.wikipedia.org/wiki/Tim_O%27Reilly 

30 Web 2.0 – sigurnosni rizici CCERT-PUBDOC-2008-11-245, https://www.cert.hr/wp-

content/uploads/2008/11/CCERT-PUBDOC-2008-11-245.pdf  
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Zapadnjaĉke su kulture poĉetkom devedesetih znatno utjecale na postavljanje trendova u 

novoj hrvatskoj demokraciji. U novijoj povijesti teško je zamisliti ţivot bez raĉunala koja nam 

zapravo sluţe kao prolaz u novu inaĉicu ţivota u online okruţenju. Takvim naĉinom ţivota 

potrebno je biti kritiĉan prema svemu što se na internetu nalazi – kada govorimo o novinarstvu, 

shvaćamo koliko je vaţna profesionalna etika novinara. 

Obitelj, škola, crkva, vršnjaci, utjeĉu na identitet i poloţaj mladih u društvu, ali se taj utjecaj 

sve više pripisuje i televiziji, kao i drugim oblicima medijske kulture. Oni utjeĉu na naĉin 

ponašanja, razmišljanja i formiranja predstava koje imaju o sebi i drugima. Roditelji, nastavnici i 

vršnjaci nisu uvijek dovoljan izvor podrške za dileme s kojima se suoĉavaju mladi (Đerić 2006: 

456-471). Kritiĉka medijska pismenost podrazumijeva i osposobljavanje mladih u razumijevanju 

stereotipa koji su eksplicitno i implicitno prisutni u medijima. Socijalni psiholozi i struĉnjaci koji 

se bave kulturom i medijima ukazali su kako stereotipima nedostaje toĉnost i logika, pa se zato 

oznaĉavaju i kao pogrešne generalizacije koje doprinose razvijanju predrasuda (Torlak 2013: 

370). Problem kod mladih, izazvan novim naĉinom komuniciranja, jest socijalizacija. Što smo 

više povezani, to smo otuĊeniji. Integracija u društveni ţivot moţe postati iznimno zahtjevan 

pojam ako se društveni ţivot odvija iskljuĉivo preko ekrana. Upravo se zbog toga mladi danas 

teţe prilagoĊavaju društvenim zahtjevima i normama te samim time ne djeluju u skladu s 

poţeljnim obrascima ponašanja.  

Navedeni faktori poput globalizacije, Weba 2.0 te manjka offline aktivnosti pomiješani sa 

sveprisutnim senzacionalizmom, mogu dovesti do katastrofalnog rezultata. Upravo bi zbog toga 

novinari trebali dodatno raditi na svojoj ulozi Gatekeepera kako bi dostupne informacije bile 

korisne u oblikovanju društvene svijesti. 

4.1. Povijest razvoja novih medija 

Kako navodi Sapunar (2002: 274): „Televizija je bila prvi medij koji je integrirao druge 

medije i ostvario multimedijsku prezentaciju. Nakon otkrića novih medija malo pomalo dolazi 

do spajanja televizije s njima i tako se ostvaruje multimedijalnost.“ Spajanje televizije s novim 

tehnologijama dovelo je do prve inaĉice multimedijalnosti – svima poznatog teleteksta. Teletekst 

je u Hrvatskoj zaţivio 1982. godine za vrijeme prijenosa svjetskog prvenstva u gimnastici. HRT 

svoju verziju pokreće 30. travnja 1990. godine. Kroz prve faze rapidno je mijenjao svoje 

specifikacije kako bi došao do današnje verzije: 

• „Prva razina teleteksta koja je bila tehniĉki ostvarena sadrţavala je devedeset i šest 

znakova koji su bili prilagoĊeni engleskom pismu. Kao dopuna sadrţaja realizirana su i šezdeset 

i ĉetiri grafiĉka znaka zbog kreacije jednostavnih grafika.“ 
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• „Druga ostvarena razina donosi raspon do dvjesto pedeset i šest znakova. Grafiĉki 

znakovi ostali su na istom broju, no teletekst sada moţe funkcionirati u raznim abecedama.“ 

• „Treća etapa razvoja donosi neograniĉenu uporabu znakova, grafiĉkih znakova i boja što 

donosi ukupan i neograniĉen pristup dizajniranju stranica.“ 

• „U ĉetvrtoj razini ostvarena je mogućnost prenošenja telefotografija, što je vrhunac u 

razvoju.“ (Sapunar 2002: 276) 

Teletekst pripada zastarjelim tehnologijama, a za novinarstvo nije toliko bitan ako ga ne 

shvatimo na drugaĉiji naĉin – kao preteĉu internetskih portala. Iako je tehniĉki inferioran prema 

portalima, zastarjelog dizajna i ograniĉenih mogućnosti, teletekst je zapravo funkcionirao upravo 

onako kako danas funkcionira internetski portal, izuzev osobina Weba 2.0. Naslovna stranica 

sadrţi glavne vijesti te naputak kako doći do odreĊenih kategorija. Baš kao i portal, teletekst je 

sadrţavao rubrike poput vijesti, sporta i showbizza. Na naslovnoj stranici sadrţi i reklame koje 

nalikuju na današnje verzije internetskih reklama poput skoĉnih prozora. Ipak, rapidnim 

tehnološkim napretkom televizija i teletekst zamijenjeni su internetom i portalima. 

Priĉa o internetu u Hrvatskoj zapoĉinje 1991. godine kada je, na prijedlog Predraga Palea, 

Ministarstvo znanosti i tehnologije pokrenulo CARNet. U studenom 1992. godine uspostavljena 

je prva meĊunarodna komunikacijska veza koja je CARNetov ĉvor u Zagrebu povezala s 

Austrijom i svjetskom raĉunalnom mreţom Internet (Brautović 2010: 26). Online revolucija u 

ovo vrijeme dogaĊa se svugdje u svijetu. Iako se radilo o nenaprednoj verziji interneta koja 

podrţava iskljuĉivo jednosmjernu komunikaciju, bila je to tada svjeţa tehnologija. Online 

okruţenje poĉinje s punim djelovanjem pa se time i nakladnici odluĉuju za nove verzije novina 

za koje se ne ulaţe u fiziĉku proizvodnju – portale. Već 1993. godine CARNet dobiva 

administraciju nad novom .hr domenom te tijekom godine nastaju prve web stranice. Prve novine 

koje su se pojavile na internetu logiĉnim slijedom dogaĊaja bili su upravo informatiĉki ĉasopisi 

Byte i Bug. Sljedeće u nizu bilo je pokretanje sluţbene stranice HRT-a:  

„Iako u eksperimentalnom radu već tijekom 1994. godine, novi servis HRT-a – web stranice 

HRT-a poĉinju svoj ţivot kao potpuno novi medij.“ Zanimljivo je da je prvi svjetski online medij 

bio Paolo Alto Weekly iz Kalifornije, koji je u sijeĉnju 1994. godine zapoĉeo objavljivanje 

online novosti dva puta tjedno, iz ĉega je vidljivo kako Hrvatska nije kasnila za zapadnim 

trendovima.“ (Brautović 2010: 26) 

Novi oblici komunikacije kao i tehnološki napredak djelovali su fascinantno, no statistiĉki 

gledano u listopadu 1995. godine postojalo je samo dvije tisuće i petsto prijavljenih korisnika 

internetskih usluga u Hrvatskoj te samo pedeset web mjesta za posjete. TakoĊer, većina aktualnih 

informacija objavljenih na internetu bili su prijepisi vijesti HRT-a. Kako na prijelazu stoljeća 

dolazi sve više internetskog sadrţaja iz sve više izvora, moţemo vidjeti na Slici 4.1.1. 
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Naziv medija Vrijeme pokretanja online medija 

Hrvastka radio televizija 1994. 

Glas Istre Lipanj 1996. 

Monitor.hr 1997. 

Feral Tribune Kolovoz 1998. 

Vjesnik Listopad 1998. 

Veĉernji list Veljaĉa 1999. 

Slobodna Dalmacija Lipanj 1999. 

Novi list Sijeĉanj 2002. 

Slika  4.1.1. Vrijeme pokretanja online medija u Republici Hrvatskoj 

 

Do 1998. godine na internetu je bilo svega dvanaest novina dok je u Hrvatskoj izlazilo njih 

više od dvije stotine. Upravo zbog tih razloga najveća prekretnica bila je pokretanje stranice 

Izbori.net
31

 u rujnu 1999. godine. U samo ĉetvrtini godine stranica je prikupila zavidnih sto 

tisuća pregleda. Nova prekretnica usko povezana uz senzacionalizam bila je pokretanje portala 

Index.hr 2002. godine. Iako se Matiji Babiću prije nudilo pokretanje Iskonovog online portala, 

Babić zbog nepostizanja dogovora odbija suradnju te uskoro pokreće Index.  

Jedan od prijelomnih trenutaka za hrvatske online medije dogodio se kada je Index.hr objavio 

da u posjedu ima amaterski porno uradak hrvatske pop pjevaĉice Severine Vuĉković. Nakon što 

su fotografije iz filma objavljene na Indexu, svi klasiĉni mediji prenijeli su tu priĉu. U vrijeme 

afere konzumacija interneta u Hrvatskoj u informativnom smislu porasla ja na 20 posto, ĉime se 

broj korisnika gotovo poduplao. Iako je nakon nekoliko dana konzumacija interneta pala na 

jednaku razinu kao prije afere, online mediji su se etablirali kao relevantni izvori informacija 

(Brautović 2010: 33). 

U svijetu novih medija koji pomiĉu granice novinarstva, razina korisnika nije bila zavidna. 

Zanimljivo je vidjeti kako je za privlaĉenje istih korisnika (barem nakratko) potrebna bila 

senzacionalistiĉki nabijena priĉa. 

                                                

 

 

31 http://www.izbori.net 



22 

 

5. Sloboda tiska 80-ih godina prošlog stoljeća 

Politiĉki aktivizam unazad ĉetrdesetak godina bio je puno zahtjevniji nego danas. Današnje 

demokratsko, liberalno društvo, ne zahtijeva toliki aktivizam upravo zbog toga što se u 

socijalistiĉkoj drţavi aktivizmom smatralo gotovo sve. Govor protiv Tita i partije, veliĉanje 

zapadnjaĉkih kultura, prihvaćanje stranih trendova, sve se to moglo okarakterizirati kao prijetnja 

bratstvu i jedinstvu. Kako onda pristupiti novinarstvu? Ako danas o predsjedniku Zoranu 

Milanoviću moţemo pisati i govoriti kako ţelimo, bi li i tada mogli tako pisati i govoriti o 

visokim drţavnim duţnosnicima? Naravno da ne. Emir Habul, novinar iz Bosne i Hercegovine, 

piše upravo o cenzuri u socijalizmu iz prve ruke: „Mogu svjedoĉiti o novinarstvu unazad 

ĉetrdeset i jednu godinu. Niko nije dirao sistem, druga Tita, JNA, bratstvo-jedinstvo, nesvrstanu 

politiku i tekovine NOB-a.
32

 Novinari su bili djeca sistema. MeĊutim, meĊu „društveno-

politiĉkim radnicima“, kako su se novinari nazivali u politiĉkim govorima, bilo je specijalista za 

turizam, zdravstvo, ekonomiju, energetiku... i jednostavno reĉeno kvalitetnog novinarstva. Iako 

su novinari dobro znali šta se ne smije, i autocenzura je bila priliĉno razvijena, dogaĊali su se 

incidenti.“
33

 Sudeći prema navedenoj izjavi, u kojoj se o novinarima govori kao o „djeci 

sistema“, na objektivnost ne moţemo raĉunati. Upravo zato bilo je vaţno pokrenuti listove koji 

neće opovrgavati sistem, ali će malo po malo graditi utjecaj koji će se kretati „kontra“ politiĉkih 

struja ako je to uopće moguće.  

5.1. Start 

Jedan od zanimljivijih i uspješnijih pokušaja, koji je gledano iz današnje perspektive bio 

doista ekstreman, jest borba za izdavanje pornografije koja je sluţila kao oruţje koje oštro 

kritizira politiĉka i socijalna pitanja. Najbolji primjer takvog ĉasopisa bio je jugoslavenski Start. 

„Start je bio prvi jugoslavenski ĉasopis „hibridne” prirode što znaĉi da je spajao karakteristike 

tabloida s erotiĉnim i pornografskim elementima s onim karakteristikama kojima se odlikuju 

ozbiljni ĉasopisi što sadrţe progresivne, emancipatorske i kritiĉke analize aktualnih pitanja.“ 

(Ţikić 2010: 70) Pornografija je u ovom sluĉaju sluţila iskljuĉivo kao oruţje u borbi za 

liberalizaciju medija. Simbol je progresivnosti Jugoslavije u kojoj to prije nije bilo moguće. Start 

                                                

 

 

32 NOB – Narodno-oslobodilaĉka borba 

33 https://media.ba/bs/magazin-novinarstvo/novinarstvo-u-socijalizmu 
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je sadrţavao fotografije golih ţenskih tijela koja su konceptualno pomiješana s kritiĉkom 

analizom koja je zapravo bila vrlo ozbiljna i kvalitetna: „On the one hand, visual features of the 

magazine signalled content specific to men’s magazines and tabloids (images of nude females, 

celebrities, tabloid-style of coverage), on the other hand there were also some “alibi” themes in 

accordance with socialistic ideology (photographs of Tito, articles about NOB, great warriors 

and national heroes) and in between there was space left for critical and serious coverage, 

highquality comments and columns crucial for Start’s image.“ (Ţikić 2010: 66)  (S jedne strane, 

vizualne osobine ĉasopisa nagovještavale su sadrţaj specifiĉan za muške ĉasopise i tabloide 

(slike golih ţena, slavnih osoba, izvještavanje u stilu tabloida), s druge strane bilo je i nekih 

„alibi“ tema u skladu sa socijalistiĉkom ideologijom (fotografije Tita, ĉlanci o NOB-u, velikim 

ratnicima i nacionalnim herojima), a izmeĊu njih ostavljen je prostor za kritiĉku i ozbiljnu 

pokrivenost, komentare u visokoj kvaliteti i kolumne presudne za Startovu sliku.) Uredništvo 

magazina u svakom broju imalo je po jedan tekst koji se bavio politikom, bilo vanjskom ili 

unutarnjom. Kako bismo bolje shvatili na koji je naĉin ĉasopis koji se bavi pornografijom 

plasirao politiĉke tekstove, ilustrirat ćemo to sljedećom fotografija – preslikom danas kultnog 

intervjua s tadašnjim prijestolonasljednikom Aleksandrom KaraĊorĊevićem, koji je u Londonu 

odradio i napisao Ervin Hladnik Milharĉiĉ.  

 

 

Slika 5.1.1. Preslika intervjua s Aleksandrom Karađorđevićem 
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Iako se radi o intervjuu koji je izašao 1989. godine, pred raspad Jugoslavije, iz pitanja koja su 

postavljena moţemo vidjeti progresivnost i politiĉku ozbiljnost te ĉvrst karakter ĉasopisa i 

novinara. Ovakve navode najbolje potkrepljuju pitanja, poput: „Koje ste narodnosti? Kako 

definirate demokraciju? Kada govorite o višestranaĉkom sistemu, mislite li i na komunistiĉku 

partiju?“ Takva pitanja u socijalistiĉkoj drţavi okarakterizirana su kao provokativna, to je nešto 

što nitko ne bi smio pitati jer se partijski odgovori već znaju. Start je ovakvim djelovanjem 

prkosio komunistiĉkoj praksi. Kako bismo prikazali drugu, vizualno provokativniju stranu 

ĉasopisa, priloţene su sljedeće dvije preslike: 

 

 

Slika  5.1.2. Preslika provokativnog članka časopisa Start (Ideologija „naše cure“) 
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Slika  5.1.3. Preslika provokativnog članka časopisa Start (Seksualna revolucija perom) 

 

Start je prikazao odreĊenu svjeţinu u duhu demokracije, politiĉke progresivnosti i napretka 

prema liberalnom društvu. Jedna od najzahvalnijih rubrika bila je upravo ona koja je sadrţavala 

intervjue. Mnoštvo javnih osoba bilo je intervjuirano u Startu, ali je ĉasopis takoĊer prenosio i 

inozemne razgovore s javnim osobama kao što su glumci, politiĉari, reţiseri i pisci. Upravo 

takav kvalitetan sadrţaj odmaknuo je Start od tabloida, iako su koristili senzacionalizam kako bi 

privukli paţnju. U ovom sluĉaju, senzacionalizam je kao i danas sluţio za privlaĉenje ĉitatelja, 

no sadrţaj je kontradiktorno sadašnjim trendovima bio izuzetno kvalitetan i temeljit. Ĉasopis je 

zbog toga postao priznat kao dio urbane kulture, a sudeći po svemu navedenom bio je vaţan da 

daljini kulturni razvoj novinarstva.  

5.2. Džuboks 

Govoreći o glazbi i zapadnjaĉkom proboju rock n' rolla, bitno je spomenuti i srpski Džuboks. 

Osnivaĉ i prvi urednik ovog ĉasopisa bio je Nikola Karaklajić koji je osim ovog pothvata poznat 

po meĊunarodnim uspjesima u šahu te za ovaj rad bitnijim uspjesima na radiju Beograd gdje je 

ureĊivao i vodio emisije (Glazbeno mesto, Nedeljom u devet i pet). Ĉasopis je, uz prekide, izlazio 

dvadeset godina (1966.-1969., 1974.-1986.). U prvoj fazi kroz tri godine objavljeno je trideset i 

devet izdanja, no druga faza je ona koja je brojnija i koja nas zapravo zanima. Ĉasopis se 

reizdanjem 1974. godine pobrinuo da ne izostavi nove trendove pa tako nalazi mjesta za film i 

nove glazbene ţanrove. Upravo zato postaje pop-rock magazin, jedan od vaţnijih za proboj 
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popularne kulture. U novijoj povijesti (2004.) Džuboks dobiva online izdanje: „Bivši glazbeni 

kritiĉar Dţuboksa Predrag Popović i skupina suradnika 2004. godine osnovali su u Beogradu 

udrugu „Društvo ljubitelja popularne kulture“, koja je krajem godine pokrenula web magazin 

Popbox s decentraliziranom arhivom Dţuboks (serija 1974-1986).“
34

 Sljedeća tri ĉlanka preuzeta 

su kako bi potvrdili navedenu svestranost: pop, rock i film. Ĉlanci su takoĊer odabrani kako bi 

prikazali razliĉite novinske vrste odnosno ţanrove: 

 „Nema posla kao što je zabavljaĉki“ (izvještaj s koncerta, intervju)
35

  

 „Zašto punk? Koliko je to novo?“ (komentar)
36

  

 „Pobešneli Max (Mad Max)“ (recenzija).
37

  

Prvi ĉlanak donosi kratak izvještaj o koncertu koji je odrţan u dvorani Pionir 1998. godine. 

Uz osvrt prilaţu intervju s frontmanom Bonny M-a, Bobby Farrellom. Prva preslika donosi 

izvještaj – zbog formata novina radi se o ĉlanku koji prelazi dvije stranice, no zbog formata 

diplomskog rada dvije stranice ukomponirane su u jednu presliku (stranica pod stranicom). 

Druga preslika donosi prvu stranicu intervjua. 

 

                                                

 

 

34 https://sr.wikipedia.org/wiki/Џубокс_(часопис)#Џубокс_на_интернету 

35 http://www.popboks.com/article/8317 

36 http://www.popboks.com/article/7089 

37 http://www.popboks.com/article/7228  
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Slika 5.2.1. Preslika izvještaja časopisa Džuboks s koncerta grupe Bonny M 
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Slika 5.2.2. Preslika intervjua časopisa Džuboks s koncerta grupe Bonny M 
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Drugi ĉlanak sadrţi komentar koji prikazuje scenu novog vala preko šest stranica (tekst 

sadrţi ĉetiri stranice, prva je naslovna dok zadnja donosi odabranu diskografiju o kojoj ĉlanak 

govori). Prenosimo presliku posljednje stranice komentara. 

 

 

Slika 5.2.3. Preslika komentara časopisa Džuboks o novovalnoj sceni 
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Posljednji ĉlanak donosi recenziju danas kultnog filma koji je promijenio svjetsku 

kinematografiju (film nije hollywoodske produkcije, stoga je ostvario snaţan utjecaj na ostale 

svjetske producente). Ĉlanak se prostire na dvije stranice od kojih je prikazana naslovna. 

 

 

Slika 5.2.4. Preslika recenzije filma Mad Max časopisa Džuboks 
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5.3. Polet 

Omladinski tisak u komunistiĉkom reţimu nije u potpunosti zaţivio sve do prvog izdanja 

Poleta. Postojeći listovi koji se mogu nazvati omladinskima nisu se uspjeli odrţati na trţištu, 

ĉemu svjedoĉi i sljedeći navod: „Poĉetkom 1976. kriza omladinskog tiska u SR Hrvatskoj 

dosegla je vrhunac. Zbog uĉestalih financijskih problema, što je bio odraz samo verbalne potpore 

omladinskih foruma, naglo je prestao s izlaţenjem Omladinski tjednik. Bio je jedini tadašnji list 

„mladih za mlade“ koji je imao širi medijski odjek, kako u republiĉkim, tako i u federalnim 

okvirima.“ (Krušelj 2015: 41) Publikacije koje su uspjele nastaviti s radom, poput Studentskog 

lista, nisu mogle ispoštovati redovno izlaţenje. Omladinske publikacije prije Poleta nisu mogle 

odrţavati otvoren prilaz društvenim temama. Polet u prvom izdanju poĉinje izlaziti 1967. 

godine, no s objavljivanjem prekida 1969. godine. U danom okviru zapoĉeo je i završio prvi 

sluţbeni uspješan pokušaj tiskanja navedenog lista. Ipak, postoje tvrdnje koje ukazuju na ranije 

postojanje Poleta: „Malo je poznato da se ime Polet prvi puta pojavilo još meĊuratne 1940. kao 

„list hrvatskih Ċaka“ u Banovini Hrvatskoj, a izdavala ga je Hrvatska pedagoška izdavaĉka 

zadruga. Pokušaj tiskanja svoje verzije Poleta, kao „hrvatskog polumjeseĉnog slikovnog 

ĉasopisa“, zabiljeţen je i u NDH, no izašla su samo dva broja. Polet, meĊutim, u tri koncepta 

poĉinje redovno izlaziti u poslijeratnoj federalnoj Hrvatskoj, na što se i naslanja projekt.“ 

(Krušelj 2015: 49)  

Polet u svom najjaĉem i najtiraţnijem obliku poĉinje izlaziti 1976. godine. Tek tada postaje 

prepoznatljiv omladinski list koji izlazi redovito i dobro prolazi na trţištu. Nulti broj Poleta 

pojavljuje se 11. listopada 1976. godine. Za izlazak broja bilo je vaţno skupiti iskusne publiciste. 

Na ovom broju Poleta suraĊivalo je više desetaka ljudi meĊu kojima su neki bili prijašnji 

zaposlenici Omladinskog lista. Ovaj broj pamti se zbog toga što je bio prvijenac, ni po ĉemu 

drugom nije bio posebno interesantan. Glavne teme poput nezaposlenosti mladih više su puta 

obraĊene u prijašnjim omladinskim listovima. Probni broj imao je cijenu od 0 dinara te je imao 

nakladu od samo 1500 primjeraka: „Tek dvije godine kasnije u jednoj je analizi rada CDD-a za 

potrebe Predsjedništva RK SSOH obznanjeno da je nulti broj tiskan u samo 1500 primjeraka, 

valjda zbog pretpostavke da tako bolno „raĊanje“, potencirano i aktivistiĉkim zahtjevima, neće 

zainteresirati potencijalne mlade ĉitatelje za novi medijski proizvod.“ (Krušelj 2015: 58) 
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Slika 5.3.1. Naslovnica nultog broja Poleta 

 

Poletovci su se kroz daljnju nakladu ponašali slobodnije pa su tako uz kritiku sustava (koja je 

još uvijek bila suzdrţanija od kritika koje se tiĉu civilnih tema) i provokacijama erotikom (poput 

Starta) izlazili iz zadanih okvira i normi socijalistiĉke zajednice. Uz stalnu medijsku pratnju sve 

veće teţište bilo je prebaĉeno na rubriku kulture koja je zauzimala trećinu ĉasopisa, a preteţno se 

bavila rock glazbom. Novost je dakako bila praćenje stranih trendova te gostovanja stranih 

glazbenika, ponajviše u Zagrebu. Najvaţnija imena iskusnih novinara jesu Darko Glavan i 

Draţen Vrdoljak, no uz njih treba spomenuti i mlaĊe suradnike poput Vlatka Frasa. Sljedeći 

navod donosi stavove Poleta o domaćoj rock sceni: „Od domaćih je rockera u prvome planu, 

razumljivo, bilo ultrapopularno „Bijelo dugme“. Poletovi autori, drţeći Bregovićevu grupu 

pretjerano komercijaliziranom te odviše balkaniziranom, nisu joj bili baš naklonjeni, iako su 

pratili i sve njihove vaţnije koncerte. Za njih je ugodnije iznenaĊenje bio tek „dugmetov“ album 

Eto! Baš hoću! Prvi album „Parnog valjaka“ takoĊer je dobio iznimno loše kritike, tako da je 

proglašen i diskografskim promašajem godine, ĉak i u jugoslavenskim okvirima. Poletovi su 
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kritiĉari bili jedinstveni u ocjeni da je hrvatski rock 1960-ih godina bio puno interesantniji nego 

ono što su morali slušati desetljeće kasnije. Zacijelo je upravo to nezadovoljstvo razinom 

hrvatskog i jugoslavenskog rocka bilo i razlog da su Poletovi novinari godinu dana kasnije i sami 

krenuli u stvaranje i populariziranje društveno puno provokativnijeg Novog vala. Prvi je korak u 

tome bilo traţenje „po podrumima i drvarnicama“ novih zagrebaĉkih bendova, u što je 

uredništvo ukljuĉilo još jednog talentiranog srednjoškolca, Svena Semenĉića, koji će i uspješno 

voditi cijeli taj novovalni projekt.“ (Krušelj 2015: 77) Uz glazbu, rubrika kulture bavila se 

temama filma, kazališta, plesa, knjiţevnosti i likovne umjetnosti.  

Ovakav pristup povećava vidljivost Poleta i od strane drugih, neomladinskih medija. „(…) 

već se krajem 1976. i u hrvatskim „ozbiljnim“ medijima poĉelo govoriti o profiliranju specifiĉne 

omladinske supkulture, potaknute upravo mobilizirajućom ulogom Poleta, pa i Studentskog lista. 

Medijima nije promaklo da je aktivistiĉki naboj Kvesićeve redakcije okupio iznimno veliki broj 

autora iz najrazliĉitijih kulturnih domena, ali je još vaţnije bilo da je predstavljen i rad niza 

neafirmiranih ili slabije poznatih hrvatskih umjetnika. O njihovu se radu, što je i omogućavalo i 

kvalitativne pomake, nije govorilo nekritiĉki, već su se postavljali i sve jasniji kriteriji 

vrednovanja.“ (Krušelj 2015: 79) 

U oĉima socijalizma objašnjen pristup okarakteriziran je kao provokacija, no promicanje 

alternativne kulture koja se više ne gleda kao potpuno inferiorna onoj klasiĉnoj bio je konaĉan 

cilj koji je ostvaren. Kroz daljnji rad Poleta dolazi do izmjena u sustavu uredništva što pridonosi 

izmjenama vrijednosti i vizualnog identiteta omladinskog lista. Sve veća zatupljenost estrade 

poĉinje kontradiktirati nametnutim vrijednostima dok se kulminacija takvog scenarija dogaĊa 

naslovnom stranicom koju dobiva estradna zvijezda Zdravko Ĉolić. „(…) jedina je najava bio 

njegov opširni intervju: „Ne mogu se poţaliti“. Nije to bio samo naslov, nego i saţetak sustava 

graĊanskih vrijednosti koje je list iz broja u broj nametao, prkoseći ideološkim „ĉistuncima“, 

ĉuvarima proklamirane „klasne svijesti“. Ukratko, broj je odabirom i pristupom temama, kao i 

vizualnim identitetom, toliko odudarao od vaţećih politiĉkih i estetskih normi da je protokom 

vremena smatran jednim od zaĉetaka hrvatskog tabloidnog novinarstva.“ (Krušelj 2015: 122) 

List poĉinje stvarati trendove supkultura, a jedan od primjera jest ĉinjenica da je Polet postao 

organizator Azrine turneje. Poletov utjecaj na mišljenje šire populacije pridonio je stvaranju i 

probijanju scene novog vala u cijeloj regiji.  
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6. Analiza senzacionalističkih članaka časopisa Džuboks, Polet i 

Rolling Stone 

Ĉasopisi Džuboks i Polet odabrani su zbog svoje popularnosti osamdesetih godina prošlog 

stoljeća dok je ĉasopis Rolling Stone (hrvatsko izdanje) odabran kako bi se navedeni magazini 

usporedili s novijom tiskovinom (2013. do 2015. godine). Džuboks magazin analizirat će se u 

cjelini jer su pojedinaĉni ĉlanci već prikazani dok će se analiza Poleta i Rolling Stonea bazirati 

na pojedinim ĉlancima izabranim iz više brojeva. Analiza Poleta i Rolling Stonea bazira se na 

ĉetiri teksta po ĉasopisu koji prikazuju senzacionalistiĉke pristupe temama vezanim za glazbu, 

supkulture kao i kulturu općenito.   

6.1. Džuboks 

Poĉetak magazina donosi senzacionalizmom najnabijenije tekstove. Nakon uvodne rubrike 

pitanja i odgovori slijedi rubrika pop vijesti koja se proteţe na dvije stranice. Radi se o kratkim 

vijestima koje se najĉešće bave privatnim ţivotima glazbenika.
38

 Prvi tekst u rubrici nosi naslov 

„Liz Tejlor gošća Pola Mekartnija“, piše o pozivu Paula McCartneya upućenom Liz Taylor. 

McCartney je poziva na svoje seosko imanje, što ona rado prihvaća. Sljedeća dva teksta odnose 

se na nove publikacije sastava Pupoljak i Lazara Ristovskog. Nakon dva nesenzacionalistiĉka 

naslova slijedi tekst o Boy Georgeu koji govori o njegovim prepiranjima s Paulom Rutherfordom 

te njegovom izlaţenju na pozornicu u vjenĉanici. „Djuranovci i svadbe“ donosi pregled svadbe 

Phila Collinsa. Spominju se slavni gosti koji su se lijepo zabavili. U poĉetku autor donosi i 

presjek (ne)oţenjenih glazbenika iz istoimene grupe. Tekst naslova „Bebe“ piše o slavnim 

ţenama koje će dobiti dijete. TakoĊer, navodi okvirne termine i njihove supruge (ako su slavni). 

Posljednji senzacionalistiĉki nabijen tekst donosi detalje s premijere filma Metropolis. Donna 

Summer i Sting (Gordon Matthew Thomas Sumner) pojavili su se drţeći se za ruke. Spominje se 

i navodna veza Davida Bowiea i Tine Turner. 

                                                

 

 

38 Prikazani primjeri odnose se na ĉasopis Džuboks, broj 181, koji je izašao u listopadu 1984. godine. 
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Slika 6.1.1. Preslika senzacionalističkog članka o Tini Turner i Davidu Bowieu 

 

Nakon rubrike Pop vijesti slijedi prvi veliki naslov „Frenkie se razbesneo“. Ĉlanak opisuje 

kako su ĉlanovi benda Frankie goes to Hollywood na terenu Bavaria Filma vandalizirali stare 

automobile i napravili veliku novĉanu štetu. Ĉlanak je tiskan preko dvije stranice dok tekst 

zauzima trećinu jedne. Preostali dio ispunjen je fotografijama benda i vandaliziranog automobila. 

Fotografije prate opisi poput sljedećeg: 

  

 

Slika 6.1.2. Preslika fotografije priložene uz članak Frenkie se razbesneo časopisa Džuboks 
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Rubrike domaće pop scene i koncerata nisu senzacionalistiĉki nastrojene u naslovima i 

tekstu, ali se primjećuje snaţan utjecaj tabloidizacije i današnja „špranca“ – više slika, manje 

teksta. Nakon nesenzacionalistiĉkih tekstova o glazbi dolazi rubrika psiho test koja se nalazi u 

više brojeva ovog ĉasopisa. Sastoji se od pitanja s tri ponuĊena odgovora a, b i c. Ovisno o 

najvećem broju zaokruţenih odgovora, ĉitatelj moţe pronaći svoju „psiho-analizu“. Nakon psiho 

testa slijedi rubrika „da li ste znali?“ u kojoj se nalaze senzacionalistiĉki nastrojeni tekstovi koji 

prenose primjerice kako se Elvis Presley volio igrati pištoljima u automobilu. 

 

 

Slika 6.1.3. Preslika psiho testa časopisa Džuboks 
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Slika 6.1.4. Preslika senzacionalističkog članka o Elvisu Presleyu časopisa Džuboks 

 

Sadrţaj ĉasopisa donosi puno više „ĉvrstih“ tekstova koji nisu senzacionalistiĉki nastrojeni, 

no većina takvih tekstova isprekidana je reklamama za glazbenu opremu poput klavijatura i 

gitara. Nesenzacionalistiĉki nabijeni ĉlanci prikazuju svijet glazbe te govore o trenutnim 

trendovima u svijetu, donose najave novih izdanja već poznatih glazbenika kao i opseţne 

intervjue s domaće i strane scene. 

6.2. Polet 

Polet koketira sa senzacionalizmom, iako ga najĉešće ne koristi u potpunosti. 

Senzacionalistiĉki naslovi ĉlanaka poput „Popuši ga sad, popuši ga sad!“
39

 koji piše o 

(ne)namjernom uzviku „Crko Maršal“ na koncertu Zabranjenog pušenja u Rijeci ili „Tvrdi 

automati“
40

 koji obraĊuje temu tvrde pornografije u zagrebaĉkim kinodvoranama, nalaze se u 

svakom tjedniku. Senzacionalistiĉki naslovi popraćeni su i senzacionalistiĉkim fotografijama. 

Ipak, tekstovi koji se nalaze u ovom tjedniku najĉešće nisu senzacionalistiĉki nastrojeni.  

                                                

 

 

39 Polet, br. 297, 1985. 

40 Polet, br. 386, 1988. 
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Tragovi senzacionalizma mogu se osjetiti u tekstovima, no u ovom sluĉaju sluţe iskljuĉivo 

provokaciji. Jedan od primjera odnosi se na spomenuti ĉlanak o pornografiji u kinodvoranama: 

„(…) Zagreb će tako konaĉno dobiti ono što se za jedan velegrad smatra logiĉnim, a publika će 

umjesto laţnih pokreta gore-dolje uţivati u pravoj ševi.“
41

 Reĉenica odiše senzacionalizmom 

zbog konkretnih opisa i vulgarnosti iako je zapravo namjerno provokativna. Ipak, u navedenom 

sluĉaju provokativnosti koja djeluje u sluţbi demokratizacije i slobode govora, senzacionalizam 

se pobija, odnosno – postaje oruţje koje sluţi za postizanje višeg cilja. 

6.2.1. „Samoubojice“ 

Dobar primjer senzacionalizma je ĉlanak naslova „Samoubojice“.
42

 U uvodnom tekstu ĉlanka 

problematizira se samoubojstvo kao tabu tema. Senzacionalistiĉki pristup nalazi se u sljedećoj 

reĉenici: „U novinskim naslovima i drugim napisima za samoubojicu ćemo nerijetko susresti 

sintagmu preminuo tragiĉnom smrću ili sliĉno, a da se pravi naĉin umiranja neće ni 

spomenuti.“
43

 Jedan od glavnih faktora izvještavanja o samoubojstvima glasi: „Treba izbjegavati 

podroban opis naĉina poĉinjenja samoubojstva i naĉina nabavke sredstava za samoubojstvo.“ 

Samim time pobijena je jedna od prvih reĉenica razmatranog ĉlanka te se moţe zakljuĉiti da 

tekst sadrţi senzacionalistiĉki naboj zbog toga što apeliraju na objave pravog naĉina umiranja. 

Kroz daljnju razradu problematike ĉlanka Polet se ograĊuje od direktnih mišljenja, no 

problematizira zapadnjaĉku ideologiju pod motom „pravo na dostojanstvenu smrt“. Tekst 

nastavlja mistifikacijom samoubojstava i klubova samoubojica, iako se poletovci ponovno 

ograĊuju navodima da za klubove takvog tipa nema opipljivog dokaza te se većina tvrdnji bazira 

na glasinama. „Uĉlanjenjem u klub oni reţiju tog posljednjeg ĉina prepuštaju zajednici ljudi s 

jednakim namjerama. Na sastancima se pripremaju za taj ĉin, a klub – ili posebno formirana 

komisija – odluĉuje kad će koji od ĉlanova i na koji naĉin izvršiti samoubojstvo.“
44

 Tvrdnje se ne 

mogu objavljivati bez pouzdanog izvora, zbog toga ovakvi primjeri ukazuju na manjak 

kredibiliteta. Sljedeći primjer takoĊer prikazuje dozu senzacionalizma u opisu dogaĊanja vezanih 

za dvojicu mladića koji su poĉinili samoubojstvo: „Najvjerojatnije se radi i o uţivanju droga. 

                                                

 

 

41 Polet, br. 387, 1988: 22. 

42 Polet, br. 387, 1988: 22-23. 

43 Polet, br. 387, 1988: 22. 

44 Polet, br. 387, 1988: 22. 
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Takav je sluĉaj s „letaĉima“. Glas o njima došao je pred dvadesetak godina iz Skopja. U kratkom 

vremenskom razmaku, na identiĉan naĉin (skok s visoke graĊevine) ubilo se dvoje mladih ljudi. 

Bili su polaznici studijske grupe i glumaĉke druţine koja je imala specifiĉno mjesto okupljanja. 

Već je to dalo njihovim samoubojstvima zajedniĉki nazivnik. Ponašanje ostalih ĉlanova društva 

(izjave o tome kako je taj skok samo naĉin osloboĊenja i kako duhovi pokojnika sad slobodno 

lete), uslovili su uvjerenje o postojanju kluba samoubojica. Po naĉinu samoubijanja prozvaše ih 

„letaĉima“. (Slovenci su se u pravilu, vješali).“
45

  

 

 

Slika 6.2.1.1. Poletov članak o samoubojicama 

 

Ovaj primjer sadrţi opisane naĉine izvršavanja samoubojstava kao i sugeriranja da su takvi 

ĉinovi povezani s uţivanjem droga za što u daljnjem razmatranju nema nikakvog dokaza. Isto 

tako na kraju teksta dodaju suvišan komentar o „vješanju Slovenaca“. Ĉlanak završava opisom 

groblja za samoubojice u Monte Carlu te statistiĉkom obradom samoubojica u MaĊarskoj. Još 

jedan od faktora pri izvještavanju o samoubojstvima jest pravilo: „Statistiĉke podatke treba 

tumaĉiti paţljivo i ispravno.“ Statistiĉki podaci navedeni u Poletu moţda jesu ispravni, no 

                                                

 

 

45 Polet, br. 387, 1988: 22. 
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prikazani su na senzacionalistiĉki naĉin: „Vješanje je najĉešći naĉin oduzimanja ţivota. 

Prekomjerna uporaba sredstva za uspavljivanje i ostalih lijekova je na drugome mjestu, a tek 

onda dolazi trovanje plinom.“ Ĉlanak  je opremljen fotografijom koja prikazuje ţenu prerezanih 

ţila u kadi. 

6.2.2. „Bad Blue Boys“ 

Ĉlanak prikazuje skupinu navijaĉa nogometnog kluba Dinamo na posve senzacionalistiĉki 

naĉin. Kroz tekst se provlaĉi mistifikacija i glorificiranje tuĉnjava i huliganizma. Novinari koji 

obraĊuju ovu temu više su skloni prihvaćanju, nego osuĊivanju. Tekst poĉinje kratkom poviješću 

navijaĉke skupine nogometnog kluba Dinamo te njihovim vezama s engleskim i talijanskim 

huliganima. Najbolji primjer glorificiranja agresije jest „B.B.B.-ovci samo ĉekaju trenutak da bi 

zapoĉeli pravu feštu. U jednom od svojih grafita – „Hooligans of Dinamo“ dali su i svoje 

osnovno obiljeţje. Pravi su huligani i to ne poriĉu: odlaze na utakmice da bi se „ispucali“ i jedva 

ĉekaju da doĊe do guţve.“
46

 Ĉlanak je opremljen fotografijom navijaĉke skupine na stadionskoj 

tribini, a završava pozivom: „Ako ste spremni upotrijebiti i svoje znanje borilaĉkih vještina, bit 

ćete primljeni. Zasad sve poĉinje kao zezancija.“
47

  

6.2.3. „Sid Vicious nije Keith Richards“ 

Tekst ĉlanka otvoren je reĉenicom: „Da rock-muziku prate afere odavno je dobro poznato.“
48

 

Tekst zauzima polovicu ovog ĉlanka dok je ostatak ispunjen fotografijama. Autor ovog ĉlanka 

nije imao namjeru izvijestiti o ubojstvu Nancy Spungen koje je poĉinio Sid Vicious, već 

senzacionalistiĉki prikazati borbu mladih ljudi s heroinom. Sid Vicious svirao je u bendu Sex 

Pistols koji je ţivio od senzacionalistiĉkih naslova u Velikoj Britaniji. Tekst nastavlja 

objašnjavati o kome se zapravo radi: „Radi se o basistu nekadašnjih Sex Pistolsa Sidu Viciousu 

(Višus) koji je 12. listopada ove godine u poznatom njujorškom hotelu Chelsea pod utjecajem 

heroina ubio svoju zaruĉnicu (…).“
49

  

                                                

 

 

46 Polet, br. 387, 1988. 

47 Polet, br. 387, 1988. 

48 Polet, broj nepoznat, 13. 12. 1978. 

49 Polet, broj nepoznat, 13. 12. 1978. 
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Slijedi presjek karijere benda koji se više obazire na odnose glazbenika koji su u tom 

projektu sudjelovali: „Kako izjavljuje gitarist britanskog punk benda Steve Jones, svi su u grupi 

mrzili Nancy (…).“
50

 Senzacionalizam je sveprisutan u glavnom dijelu teksta, no zakljuĉak ga 

donosi najviše: „I tako, Nancy je pronaĊena u Chelsea hotelu, u lokvi krvi, iskasapljena noţem. 

Jasno, dogaĊaj je došao na naslovne stranice raznih muziĉkih ĉasopisa, a većina komentara bila 

je u stilu 'konaĉno netko tko je zasjenio aferu Keitha Richardsa.'“
51

 Prikazano nepoštovanje 

prema ţivotu i smrti ĉovjeka nemoralno je i potpuno senzacionalistiĉko. 

6.2.4. „Prljavi, ružni, glupi i smrdljivi“ 

Tekst pripada ţanru osvrta i govori o dijelu Zagreba u kojemu ima najviše „ţicara“. Naslov 

teksta odliĉan je primjer senzacionalizma, a i sama forma ĉlanka opet upućuje na preteĉu 

današnje „šprance“ – više slika, manje teksta. Priloţene fotografije zauzimaju veći prostor 

stranice u odnosu na tekst. Iako je osvrt leţerniji novinarski ţanr, i dalje odiše 

senzacionalizmom: „Ispod podvoţnjaka se pravite pismeni i ĉitate plakate. Moţda je netko od tih 

bedastih punkera ipak odluĉio otići u muzej posramljen vlastitom neobrazovanošću. U manekene 

teško da bi itko od ove bratije otišao, eventualno kao model za plakat kojim se ukazuje na 

nuţnost deratizacije.“
52

 Tekst nastavlja u istom smjeru, no treba predoĉiti uvrede i vulgarnosti 

upućene prema subjektu priĉe: „Ostatak rulje kenja na klupama ili šeta okolo. Uvijek se nekog 

ĉeka. Oni koji nikoga ne ĉekaju, u kmici su oko Galerije SC-a i na klupama uz put prema Teatru 

&TD. Ovdje su zmiksani mraĉnjaci, jebaĉi, duvatori, (sniferi su off) i, naravno, Stiv.“
53

 Tekst 

završava kratkim izjavama koje su od ostatka teksta odvojene podnaslovom „Pred centrom 

intelektuala“ i odgovaraju na pitanje zašto se mladi skupljaju baš tamo. 

„Đuka: DoĊem pred Centar zato što nemam drugo kaj delati... tu je dobro... ima nas 

svakakvih, ali briga me, imam šminkersku škvadru, štemovsku, imam frendove pankere, sam 

furam dugu ćupu... ne jebem nikog!!! DOVOLJNO.“ 

lgor T. (18): „Zašto... zato. Pa dolazim zbog društva, tu se skupljamo. Fakat je tu ljepše nego 

u Saloonu. Tamo je skupo a mi nemamo lovu. Na zimu? Doći ću u bundi!“ 

                                                

 

 

50 Polet, broj nepoznat, 13. 12. 1978. 

51 Polet, broj nepoznat, 13. 12. 1978. 

52 Polet, broj nepoznat, 22. 10. 1980. 

53 Polet, broj nepoznat, 22. 10. 1980. 
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6.3. Rolling Stone  

Ĉasopis Rolling Stone dao je licencu za hrvatsko trţište poduzetniku Toniju Moškovu, 

odnosno licencu je uzela njegova tvrtka S3 media. Ĉasopis je poĉeo izlaziti 2013. godine, a prvi 

broj pušten je u prodaju 18. listopada. Projekt je nakon dvadeset brojeva (neredovitog izlaţenja) 

ugašen, a zadnji broj ĉasopisa izlazi u svibnju 2015. godine. Pjevaĉica grupe Elemental, Mirela 

Remi Priselac, optuţila je poduzetnika Moškova za malverzacije i neplaćanje suradnika u 

projektu: „Glavni urednik Rolling Stonea, g. Toni Moškov, duguje mi novac za cca 10 mjeseci 

prijevoda za njegov magazin (koji - by the way - nije izašao od svibnja). Zavlaĉio je cjelokupnu 

redakciju, zavlaĉio je pretplatnike, zavlaĉio je Amere koji su mu prodali licencu. Svoju krvavo 

zaraĊenu lovu vjerojatno neću nikada vidjeti, ali nadam se da će se karma - moja draga 

prijateljica - okrenuti u ĉasak i vratiti mu zasluţeno. Osjećam se prevareno, iskorišteno, silovano, 

neutješno i razoĉarano :(((( Nitko me nikada nije ovako nasanjkao... Tuga i bijeda. Moţe Vas biti 

sram, g. Toni Moškov. I da, tuţit ću Vas.“
54

  

Moškov je prema pisanjima hrvatskih medija pokrenuo steĉajni postupak te naveo kako 

objave Mirele Priselac nisu istinite: „Moškov je tada za Hinu kazao da ni pribliţno nisu toĉni 

navodi o ukupnom dugu suradnicima u iznosu od 300 do 400 tisuća kuna, ali da 'nema potrebu 

iznositi poslovne podatke'. Ubrzo nakon toga, poĉetkom listopada potvrdio je da je izgubio 

licencu za izdavanje tog magazine, ali i za online platformu kao i društvene mreţe zajedniĉkog 

imena Rolling Stone Hrvatska te je podnio prijedlog za pokretanje steĉaja.“
55

  

Ĉasopis je imao kvalitetan sadrţaj, a treba ga spomenuti i kao tiskovinu usporedivu s 

tiskovinama osamdesetih godina prošlog stoljeća. Na sljedećim primjernima bit će prikazan 

senzacionalizam kao u dva prethodna ĉasopisa. 

6.3.1. Tragična rapsodija grupe Queen 

Ovaj tekst tiskan na osam stranica donosi presjek i analizu karijere britanske grupe Queen. 

Kvaliteta analize kao i cijeloga ĉlanka je odliĉna, no uz to se senzacionalistiĉki piše o naĉinu 

ţivota pjevaĉa Freddiea Mercuryja. Ovaj dio teksta dobio je dvije stranice u kojima se piše o 

razvratniĉkom ţivotu pjevaĉa, borbi s bolešću i smrti. Sljedeći primjer prikazuju 

                                                

 

 

54 https://www.facebook.com/RemiElemental/posts/10156060043680265 

55 https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/izdavac-hrvatskog-rolling-stonea-ide-u-stecaj-s-497-000-kuna-20160201 
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senzacionalistiĉki stil ĉlanka: „Mercury se s njom upustio u strastvenu vezu dok je istovremeno 

odrţavao intenzivne, ponekad i burne veze s raznim ljubavnicima (ĉak se šuškalo da je u vezi s 

baletnom zvijezdom Rudolfom Nureyeyvom). U istom se razdoblju ĉesto drogirao i napijao, 

nekoliko je puta ĉak i izgubio svijest pa se ne bi mogao sjetiti što je prethodnu noć radio. Barbara 

Valentin je Lesley-Ann Jones otkrila da je jednom Mercuryja zatekla golog na balkonu – pjevao 

je „We Are the Champions“ nekim radnicima koji su se zatekli ispod, a onda je povikao: 'Koji od 

vas ima najveću kitu, neka doĊe gore!'“
56

  

6.3.2. „Živi bili pa vidjeli: Nakon 30 godina provokacija, vatrena Madonna otkriva 

da ne namjerava prestati pomicati granice.“ 

Veći dio ovog ĉlanka je intervju koji je s pjevaĉicom odradio Brian Hiatt, novinar ameriĉkog 

Rolling Stonea. Prije intervjua opisan je prostor za probe Madonne i pratećih muziĉara, no 

novinar koji je prisustvovao probi prije razgovora ne opisuje glazbu koja se izvodi, već kako se 

pjevaĉica izmeĊu setova pjesama ponaša prema ostalima na sceni: „IzmeĊu dvije probe na 

pozornicu izlaze djeca. Oboje su devetogodišnjaci – djeĉak David nosi odjeću od ĉistog, bijelog 

lanenog platna; djevojĉica Mercy nosi plavu majicu i suknju, a u kosu joj je upletena svjetlucava 

mašna. 'Bok, mama', kaţu jednoglasno, a Madonna se nasmiješi i pruţa im ruku koju oni 

ljube.“
57

 U nastavku teksta prije intervjua novinar opisuje stan u kojem se nalazi ĉetiri dana 

poslije kako bi napravio intervju: „Dnevni boravak na drugom katu ispunjen je impresivnim 

umjetninama, ukljuĉujući Legerovu sliku iznad otvorenog kamina i „Mi Nacimiento“ Fride 

Kahlo ovlaš poloţenu na hrpu knjiga. Obiteljske fotografije meĊu kojima su i one iz 

Madonninog djetinjstva poloţene su na staklenom stolu (…). (…) Na niskom stoliću krem boje 

koji savršeno odgovara kauĉu, uredno su posloţene i druge knjige – Gay New York, primjerak 

Low Lifea Luca Santea i roman Sisterland Curtisa Sittwnfelda.“
58

 Sijedi intervju kojeg preteţito 

nose senzacionalistiĉka pitanja poput: „Još uţivaš u provokaciji? Ĉak i danas?“, „Zašto si se u 

braku tako osjećala?“, „Što misliš o Kanyeu Westu?“, „Na primjer, kad na crvenom tepihu 

pokaţeš guzicu – je li to namjerno šepurenje neĉim što…“, „Opet ćeš se zaljubiti?“ Pjevaĉica 

ovakva pitanja prihvaća i daje opseţne odgovore, no cijeli intervju se bazira na njenom 

                                                

 

 

56 Rolling Stone, br. 10, 2014. 

57 Rolling Stone, br. 18, 2015. 

58 Rolling Stone, br. 18, 2015. 
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privatnom ţivotu dok samo nekoliko pitanja spominju njezin novi album koji je povod ovom 

razgovoru. 

6.3.3. „Scorseseova australska seks bomba“ 

„(…) dao joj je zvjezdanu priliku koja se u ţivotu nudi samo rijetkim australskim glumicama 

iz sapunica. I rekao joj je da će se morati skinuti gola.“
59

 Navod se odnosi na prve dvije reĉenice 

ĉlanka koji sluţi kao svojevrsna reklama za film Wolf of Wall Street. Senzacionalizam danas 

sluţi kao najbolja reklama, no iz teksta se ne moţe otkriti radnja filma kao ni ostale uloge, već je 

pretrpan senzacionalistiĉkim opisima: „Drogirani, napaljeni i seksualno perverzni, ţivot im 

postaje sve intenzivniji i sve apsurdniji.“
60

 Ĉlanak se ne bavi filmom, što se prepoznaje već iz 

naslova i nadnaslova „Hot glumica“. Scene koje su opisane odnose se iskljuĉivo na golotinju i 

poroke: „Orgija u Boeingu 747, gay orgija – dvije su scene orgija u filmu – potonuće jahte, pad 

helikoptera, slupani auti. I nevjerojatno velika koliĉina droge.“
61

 Prenesene izjave glumice 

takoĊer se odnose iskljuĉivo na drogu: „Šmrkali smo B vitamin umjesto koke, a to je bilo 

zdravo. Podiglo mi je energiju, zaista!“
62

 Ĉlanak završava presjekom karijere glumice u dvije 

reĉenice. 

6.3.4. Najseksi naslovnice svih vremena 

Ĉlanak se proteţe na pet stranica ĉasopisa dok se iz naslova vidi senzacionalistiĉki naboj. 

Iako se radi o naslovnicama koje su fotografirane i u vlasništvu Rolling Stonea, priĉa odiše 

senzacionalizmom što potvrĊuje i podnaslov: „Je li to Jennifer Aniston koja se gola valja po 

krevetu ili moţda Cindy Crawford koja kao Botticellijeva Venera izlazi iz mora? Okrenite 

stranu, bacite pogled i odluĉite sami.
63

  

 

                                                

 

 

59 Rolling Stone, br. 5, 2014. 

60 Rolling Stone, br. 5, 2014. 

61 Rolling Stone, br. 5, 2014. 

62 Rolling Stone, br. 5, 2014. 

63 Rolling Stone, br. 2, 2013. 
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Slika 6.3.4.1. Fotografija članka Rolling Stonea „Najseksi naslovnice svih vremena“ 

 

Ĉlanak sadrţi fotografije naslovnica uz kratke opise osoba koje prikazuje:  

„Claudia Schiffer, Svibanj 1990. – Prije nego je Anna Nicole Smith okaljala taj brend, 

Schiffer je Guess djevojku uĉinila objektom ţudnje. 

Evangeline Lilly, Listopad 2005. – Ultimativna Maštarija na napuštenom otoku – Ginger i 

Mary Ann sjedinjene u jedno 

Brad Pitt, Prosinac 1994. – Ultimativni holivudski ljubavni trokut (Brad, Jen i Angie) 

prouzrokovao je devet naslovnica – svakom po tri“
64

 

6.4. Rezultati 

Tri obraĊene tiskovine sluţe se senzacionalizmom, no Polet odskaĉe zbog toga što ga 

opravdavaju politiĉki orijentirani tekstovi kojima senzacionalizam sluţi kao sredstvo privlaĉenja 

paţnje. Ipak, premda u sekcijama glazbe i kulture senzacionalizma u globalu nema, u svakom 

analiziranom izdanju postoji jedan tekst sliĉan navedenim primjerima. Analizom jednog broja 

                                                

 

 

64 Rolling Stone, br. 2, 2013. 
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Džuboksa rezultati pokazuju da je magazin proţet senzacionalistiĉkim naslovima i tekstovima. 

Prve stranice magazina sadrţe rubriku pop vijesti koja izgleda kao suĉelje današnjih internetskih 

portala, a sadrţi senzacionalistiĉke vijesti ĉiji su kratki tekstovi sliĉni ili isti tekstovima koji se 

danas koriste u „ţutim“ medijima i njihovim rubrikama što je prikazano na usporednim 

primjerima ĉasopisa Džuboks i show rubrike portala 24sata.hr. 

 

 

Slika 6.4.1. Usporedba rubrike pop vijesti Džuboksa i rubrike Show 24sata.hr 

 

Uz primjer utjecaja dviju tiskovina osamdesetih godina prošlog stoljeća na današnje 

internetske portale, primjer domaćeg izdanja Rolling Stonea pokazuje da senzacionalizma u 

tiskovinama (istog formata kao i prije) ima nešto više. 
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7. Zaključak 

Prepoznavanje senzacionalizma vaţno je kako bi se senzacionalizam sveo na minimum. 

Današnja publika postaje sve zahtjevnija s obzirom na to da ju se zasipa s previše kratkih 

informacija koje su samim time i nevaţne. Primjeri senzacionalizma mogu se pronaći na svim 

naslovnicama internetskih portala, no najĉešće se veţu uz zvijezde iz svijeta glazbe i filma. 

Pregled primjera senzacionalizma ukazuje na usvojenu „šprancu“ više slika/manje teksta koja je 

sada već dobro poznata.  

Tragiĉni sluĉajevi poput samoubojstva, ĉesta su pojava kada se radi o umjetnicima. Primjer 

Chrisa Cornella ukazuje na apsolutno nepoštivanje kriterija etiĉkih pravila preuzetih s web 

stranice Medijske pismenosti. Regionalni portali ne zaobilaze senzacionalistiĉke naslove i opise 

tragiĉnog ĉina, no strani portali pokazuju još manje integriteta detaljnijim opisima kao i 

prenošenjem fotografija mjesta nesreće. 

Odnos glazbe i novinarstva promijenio se te je uvjetovan novim medijima, pa tako glazba baš 

kao i novinarstvo gubi na kvaliteti u odnosu na period prije dvadesetak godina. Koncepte poput 

albuma zamjenjuju single izdanja, što je usporedivo s novim trendovima u prenošenju i primanju 

informacija. Publika zahtjeva jednokratnu pjesmu/informaciju koju konzumira i prebacuje se na 

drugu. Zbog takvog naĉina poslovanja struĉne glazbene novinare zamjenjuje jeftina radna snaga 

koja se u polju glazbenog novinarstva ne snalazi poput struĉnjaka. Zbog toga dolazi do 

smanjenja kvalitete ĉlanaka i intervjua pa su glazbenici nezainteresirani i škrti na odgovorima. 

Na primjeru Dubravka Ivaniša moţemo vidjeti što glazbenik oĉekuje od intervjua kako bi dao 

zahvalnije odgovore. Iako dobar dio odgovora zbog autorske slobode ne odgovara formi 

intervjua (odgovori su jednostavno predugi), pitanja koja postavlja pokazuju kako se odmaknuti 

od onih monotonih poput: „Što oĉekujete od gaţe?“, „Što imate u planu za budućnost?“, „Kakvi 

su odnosi meĊu ĉlanovima benda?“  

Novi mediji zahtijevaju nov pristup novinarstvu kao i novo shvaćanje uloge informacije u 

digitalnom svijetu. Suĉelje internetskih portala uvjetovano je karakteristikama Weba 2.0 koji 

omogućuje obostranu interakciju (administrator-korisnik). Ipak, kapitalizam i konzumerizam 

usmjeravaju prednosti ovakvog suĉelja u pogrešnom smjeru pa se Web 2.0 iskorištava za što 

brţu proizvodnju i objavu informacija što najĉešće dovodi do nekvalitetne informacije. Brzina 

proizvodnje/objave informacija i njihova kvaliteta – obrnuto su proporcionalni. 

Korijeni današnje verzije senzacionalizma na ovim prostorima oĉituju se već osamdesetih 

godina prošlog stoljeća. Ipak, senzacionalizam je u odreĊenim segmentima sluţio kao alat u 

borbi za demokratizaciju medija. Ĉasopis Start koristio je pornografiju koja je sama po sebi 

senzacionalistiĉka kako bi izradio utjecaj koji će zaista promijeniti medijsku sliku. Džuboks, kao 
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srpski ĉasopis, pomaţe proboju zapadnjaĉke kulture na regionalni (socijalistiĉki) prostor. Kada i 

piše o filmu, glazbi ili performansima bilo koje vrste, Džuboks izvještava objektivno, no ostatak 

ĉasopisa je senzacionalistiĉki nastrojen. Polet (obraĊeni brojevi) senzacionalizam koristi pri 

pisanju o politici, najĉešće u naslovima. Polet je bio najvaţniji ĉasopis u razdoblju socijalizma 

na ovim prostorima upravo zbog svog integriteta i dugovjeĉnosti, iako se uprava ĉesto mijenjala. 

Ipak, senzacionalizam je prisutan i u pisanju vezanom uz kulturu, što je vidljivo iz prikazanih 

primjera. 

 Analiza ĉlanaka i ĉasopisa prikazuju kako je senzacionalizam izgledao tada. Rezultati 

pokazuju da je senzacionalizam uzeo maha puno prije internetskih platformi te „špranca“ više 

slika/manje teksta nije uvjetovana internetskim formama. Slika 6.4.1. prikazuje usporedbu 

„suĉelja“ ĉasopisa Džuboks i portala 24sata.hr, koja potvrĊuje da se razlika oĉituje samo u 

formatu tiskovina/portal. Internetske platforme i multimedijalnost nisu uzrok današnjim 

trendovima senzacionalizma i „ţutila“, već je, sudeći po provedenoj analizi, senzacionalizam 

koji je bio raširen prije novih medija uzrokovao kreiranje današnjih formi i trendova. 

Teza ovoga diplomskog rada dokazana je usporedbom današnjih portala (Index.hr, 24sata.hr, 

jutarnji.hr) s nekadašnjim ĉasopisima (Polet, Džuboks, Start) i jednom recentnijom tiskovinom 

(Rolling Stone) koje jasno prikazuju raširenost senzacionalizma prije pojave novih medija te 

utjecaj već postojećeg senzacionalizma na razvoj masovnih medija.  
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