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Predgovor

Boja ima relativno znacajnu ulogu u ljudskom zivotu, te je ovaj rad nastao iz
motivacije da se istrazi boja, njeno znacenje i primjena u dizajnu i oblikovanju vizuala.
Zelim se ovim putem zahvaliti mentoru doc.art. Robertu Geéeku na pruzenoj

mogucnosti 1 pomoc¢i u realiziranju ovoga rada.



Sazetak

Sam rad objasnjava dizajn, boje i pojmove vezane uz njih. Opisuje se tako dizajn
i njegova upotreba, pojam boja i oblikuje se vizual. Provodi se istraZivanje o primjeni
boje u dizajnu i oblikovanju vizuala. U radu se razmatra izbor dizajna s obzirom na
odabrane boje. Interpretirano je znacenje samih boja. Boje koristene su one koje su
dobivene iz osnovne palete. Svaka paleta izvedena je iz tri razlicite fotografije. Svaka
od fotografija sadrzi, odnosno prikazuje prirodu. Paleta je dobivena ubacivanjem
fotografije u alat koji je generirao paletu s nazivom i vrijedno$¢u boja. Napravljene su
tri verzije dizajna, za svaki od kojih je koriStena jedna od paleta. Uz sam dizajn

napravljeni su i uzorci teksta.

Kljuéne rije€i: boja, vizual, paleta, dizajn



Summary

The work itself explains the design, colors and concepts related to them. It describes
the design and its use, the concept of color and a visual is created. A research is
conducted on the application of color in design and visual design. The paper considers
the choice of design with regard to the chosen colors. The meaning of the colors
themselves is interpreted. The colors used are those obtained from a basic palette. Each
palette is derived from three different photos. Each of the photos contains or shows
nature. The palette was obtained by inserting a photo into a tool that generated a palette
with a name and color value. Three versions of the design were made, for each of
which one of the palettes was used. Along with the design, text samples were also

created.

Keywords: color, visual, palette, design
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1. Uvod

Tema ovoga rada su boje i njihova primjena, s naglaskom na primjenu u dizajnu. Drugo
poglavlje opisuje sam dizajn i njegovu upotrebu. Govori se o razli¢itim vrstama dizajna. Trece se
poglavlje fokusira na boje i njihovu primjenu. Cetvrto se poglavlje fokusira na istrazivanje koje je

provedeno na temu primjene boje u dizajnu i oblikovanju vizuala.

U posljednjem poglavlju oblikovan je vizual primjenom palete boja koja je inspirirana
prirodom. Pronadene su tri razli¢ite fotografije na kojima je prikazana priroda. Fotografije su se

koristile iz razloga da se iz njih mogu dobiti palete boja.

Na pocetku su prikazane tri fotografije prirode. Nakon toga prikazana je svaka od tih
fotografija prirode s izvedenom paletom boja. Navedeno je koje su to boje koje se nalaze unutar
svake palete. ReCeno je nesto o samim paletama, odnosno o svakoj boji unutar same palete. Nakon

toga su prikazane tri verzije dizajna jedan uz drugoga radi usporedbe.

Prikazani su i uzorci teksta u razli¢itim veli¢inama. Oni su prikazani u bojama palete, na

pozadinama ostalih boja koje se nalaze unutar svake palete i to za svaku od kombinacija boja.



2. Dizajn i njegova upotreba

Oblikovanje, odnosno dizajn pojam je koji obuhvaca relativno Sirok raspon prakti¢nih
djelatnosti i kritickih i teorijskih pristupa u oblikovanju sveukupne predmetne okoline. Njegova je
pojava vezana uz modernu proizvodnju u industriji, a obuhvaca oblikovanje proizvoda, te likovnu
1 tehni¢ku analizu projekta. Pod oblikovanje se proizvoda misli na modu, tehnicke predmete,
automobile, pokuéstvo. Sam se termin tako koristi u sastavu sintagmi graficko oblikovanje i

industrijsko oblikovanje. [1]

Interdisciplinarni je to oblik djelatnosti koji s kreativno-umjetnickom sastavnicom
povezuje tehni¢ke, humanisticke i drustvene znanosti. Promovira se i prakticira kao spoznajna
tehnika u odnosnu predmeta i samog korisnika i kao svojevrstan posrednik izmedu zajednice i
pojedinca. U drugoj se polovici 18. stoljeca pojavljuje u kulturi zapadnog dijela Europe kao
fenomen. Afirmirao se posebno tijekom proslog stoljeéa i to za vrijem razvoja industrijske kulture.
Tako se afirmirao kao tehnika i metoda koja je nezaobilazna u procesu generiranja novih
vrijednosti u kreiranju novih usluga i novih proizvoda. Kao standardni pojam u hrvatskoj kulturi
postoji od sredine proslog stoljeca. Vuce porijeklo, odnosno nastao je kao izvedenica iz engleskog.
U lokalnom se kontekstu uz njega koristi i pojam oblikovanje, a on je pak dozivio afirmaciju
pedesetih godina proslog, odnosno dvadesetog stoljeca. Postoje tako dvije naelna razine na
kojima dizajn funkcionira. O tome ovise i dva glavna tipa usluge koje dizajneri mogu dati. Ta su
dva tipa stvaranje vizualnih komunikacija, odnosno graficki dizajn i industrijski, odnosno produkt
dizajn. U slucaju industrijskog se dizajna stvara funkcionalni predmet u njegovim simboli¢kim 1
svrhovitim funkcionalnim dijelovima. Ti dijelovi moraju kao jedna cjelina besprijekorno
funkcionirati. Spomenuto se stvara kao dio interdisciplinarnih timova, autorski. U drugom pak
sluaju, odnosno slu€aju stvaranja vizualnih komunikacija dizajner stvara sredstvo kojim se
verbalna i vizualna poruka prenosi i to kontekstu Sire platforme za komunikaciju. Spomenuta je
platforma u zadnje vrijeme sve viSe uvjetovana multimedijskim 1 interakcijskim oblikom
komuniciranja. Praksa se grafickog dizajna Cesto koristi u marketinskim tehnikama kao Sto je

oglasavanje. [2]
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Industrijska je modernizacija imala odredene posljedice. Tako se u modernom svijetu
tehnicki upotrebljavaju svojevrsne sloZenice u oznacavanju pojedinih polja dizajna. Neke su od tih
slozenica tekstilni dizajn, dizajn weba, dizajn sucelja, inzenjerski dizajn, arhitektonski dizajn,

informacijski dizajn. [2]

Koriste se tako i oznake odredenih podrucja, jedno od kojih je automobilski dizajn. Teorija
1 povijest samog dizajna danas spadaju u akademske discipline humanisti¢kih i drustvenih
znanosti. Proucava se u sklopu umjetnickih i arhitektonskih institucija kao edukacijska disciplina.
U Republici je Hrvatskoj utemeljen interfakultetski studij dizajna. Utemeljen je u sklopu
Arhitektonskog fakulteta koji je dio Sveucilista u Zagrebu. U Republici se Hrvatskoj jo$ dizajneri
na visokotehnoloskoj razini obrazuju na Tekstilno-tehnoloSkom fakultetu u koji postoji Zagrebu i
na Umjetnickoj akademiji koja postoji u Splitu. Postoji 1 smjer dizajna u Zagrebu na Fakultetu
graficke tehnologije. U razvoju su dizajna glavni partneri gospodarstvu nacionalni dizajn centri.
Osnivaju se tako diljem Europe i svijeta od kraja 19. stoljeca, a to je izraZzeno posebno nakon kraja
Drugog svjetskog rata. Osnivaju se kako bi u stadij masovnog oblika proizvodnje prenijeli
tehnologije iz stadija tradicionalnog oblika folklornog obrta. U Skandinavskim su zemljama
osnovani prvi centri takvog tipa. Centar za industrijsko oblikovanje je utemeljen u Zagrebu 1963.
godine. On je funkcionirao do drugog dijela osamdesetih godina 20. stoljeca. 2003. godine je
utemeljen Hrvatski dizajn centar. Nevladina je to organizacija kojoj je za cilj u razvoju dizajna

pruziti kvalificiranu vrstu pomoci svim pojedincima i sektorima koji za to pokazu interes. [2]

Drzavni zavod za intelektualno vlasnisStvo tako kaze da je dizajn pojavnost, odnosno
vanjski izgled nekog predmeta ili proizvoda. Dizajn je upravo to Sto ¢ini neki proizvod
dopadljivim, poZeljnim ili privlaénim. Na taj nacin i znacajno pridonosi rastu komercijalne

vrijednosti samog proizvoda ili njegovoj prodaji. [2]
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Dizajn vizuala

Vizualni se dizajn usredotocuje na estetiku, primjerice kod web mjesta i materijala koji su
s njime povezani. UsredotoCuje se kroz strateSku implementaciju fontova, boja, slika i ostalih
elemenata. UspjeSan vizualni dizajn ne oduzima stranici funkciju ili pak sadrzaj. Naprotiv,
poboljsava ih, a to radi na nac¢in da ukljucuje korisnika i pomaze u tome da se izgradi interes i
povjerenje za neku marku, odnosno brend. Neki od osnovnih elemenata vizualnog dizajna su
oblici, paleta boja, linije, forma, tekstura, tipografija. Linije, naravno spajaju, odnosno povezuju
neke dvije tocke, te se mogu koristiti za pomo¢ u stvaranju tekstura, podjela, definiranju oblika.
Ukoliko su ravne, sve imaju smjer, Sirinu i duljinu. Oblike mozemo definirati kao samostalna,
odnosno samosadrZavajuc¢a podrucja. Grafic¢ar koristi boju, linije, teksturu i kako bi definirao

podrugje. [4]

Svaki je predmet sastavljen od odredenih oblika. Kombinacije se i izbori paleta boja
upotrebljavaju dodavanje naglaska, stvaranje dubine, razlikovanje stavki i/ili pomo¢ kod
organiziranja samih informacija. Teorija boja ispituje na koji nacin raznovrsni izbori utjecu
psiholoski na korisnike. Pod teksturom se misli na to kako se povrSina osjeca ili kako se kao osjecaj
dozivljava. Ponavljanje elemenata stvara teksturu i oblikuje odredeni uzorak. Ovisno o nacinu
primjene teksturu je moguce strateski koristiti za odvracanje ili pak privlacenje paznje. Pod
tipografijom se smatra na odabir fontova, boju, poravnanje razmak i njihovu veli¢inu. Forma se
pak odnosi na elemente koji su trodimenzionalni. Ona ujedno opisuje njihovu masu i volumen.
Moguce ju je stvoriti tako da se kombiniraju dva ili visSe razli¢ita oblika. Moguce ju je 1 dodatno
poboljsati upotrebom razli¢itih boja, tonova i tekstura. Vizualni dizajn koji je uspjeSan na
spomenute elemente primjenjuje odredena nacela. Takoder, spaja ih na smislen nacin relativno
ucinkovito. Neka od tih nacela su prostor, sli¢nost, jedinstvo, ravnoteza(balans), hijerarhija,
dominacija, kontrast. [4] Jasno je kako vizualni dizajn ima nekakvo znacenje. Vizualni je dizajn
svojevrsno sredstvo komunikacije. Sredstvo je upravo kroz uvjerljivu boju, izvedbu izgleda,

smislenu tipografiju, orijentirajucu fotografiju i ilustracije, ugodne razmake i brojne druge detalje.

[5]
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Vezano za nacela vizualnog dizajna, jedinstvo ima veze sa svima elementima neke stranice
koji konceptualno ili vizualno djeluju kao da su zajedno. U svrhu izbjegavanja dosadnog ili pak
dizajna koji je preplavljuje korisnika mora se uspostaviti svojevrsna ravnoteza izmedu raznolikosti

I jedinstva. [4]

Ukljucivanje prostora u dizajn pomaze u povecanju Citljivosti i smanjenju buke i/ili
stvaranju iluzije. Moze se reci i da je bijeli prostor vazan dio same strategije rasporeda. Razliku u
znadajnosti samih stavki pokazuje hijerarhija. Cesto ih kroz razli¢ite boje, veli¢ine fonta i poloZaj
stvaraju dizajneri na stranici. Kao najvaznije se stavke obi¢no percipiraju one koje se nalaze na
vrhu. [4] Ukoliko neki raspored ima dobru vizualnu hijerarhiju korisnici ga lako razumiju. Moze
se re¢i kako kontrolira isporuku samog iskustva. Vjerojatno je da izgledu neke stranice nedostaje
jasna hijerarhija ukoliko je korisniku teSko shvatiti gdje treba gledati na stranici. Kod stvaranja
jasne vizualne hijerarhije moze pomoc¢i upotreba dvije do tri veli¢ine slova u svrhu toga da se
korisnicima naznaci najvaznije dijelove sadrzaja. Takoder, za manje se vazne predmete mogu
koristiti priguSene boje, a za one vaznije svjetlije. [6] Za ravnotezu je pak moguce reéi kako stvara
percepciju o postojanju jednake distribucije. Navedeno ne mora znaciti kako uvijek postoji

simetrija. [4]

Razmjer(scale) identificira raspon veli¢ina, stvara dubinu i interes na nacin da pokazuje
kako se na temelju veli¢ine svaka stavka odnosi jedna na drugu. [4] Taj se princip obi¢no koristi
kako bi se rang 1 vaznost u kompoziciji signalizirao kroz upotrebu relativne veli¢ine. Relativno je
¢esto koriSten, 1 u upotrebi je u prakticno svakom dobrom dizajnu. Najvazniji su elementi ve¢i od
onih manje vaznosti upotrebom ovog principa u dizajnu. Navedeno ima jednostavan razlog, a to
je daje vjerojatnije da ¢e se primijetiti nesto $to je veliko. Dizajn koji je vizualno ugodan ne koristi
viSe od tri razine opcenito. Ukoliko postoji raspon elemenata raznih veli¢ina to uspostavlja ve¢
spomenutu vizualnu hijerarhiju i stvara odredenu raznolikost unutar samog rasporeda. KorisnicCi
mogu lako analizirati vizual 1 znati ga koristiti u slucaju da je princip pravilno iskoristen 1 da su

naglaSeni odgovarajuci elementi. [6]
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Dominacija je usredotocena na to da postoji jedan element koji je svojevrsna srediSnja
totka, a da su drugi elementi podredeni tom elementu. Cesto se to radi kontrastiranjem i
skaliranjem na osnovu boje, oblika, polozaja, veli¢ine i sli¢no. Slicnost se pak odnosi na stvaranje
svojevrsnog kontinuiteta u samom dizajnu, ali bez da se izravno duplicira. Koristi se kako bi
dijelovi sucelja na odredeni nacin radili zajedno, te na taj nacin pomogli u tome da ga korisnici

brze nauce. [4]

Nacelo se ravnoteze odnosi zadovoljavaju¢i omjer ili raspored samih elemenata dizajna. Dogada
se u slucaju da postoji jednako rasporedena koli¢ina vizualne vrste signala s obje strane zamisljene
osi. Ona moze biti vodoravna, ¢esto je okomita i prolazi sredinom samog ekrana. U uravnotezenom
dizajnu u pravilu ni jedno podrucje ne privlaci pogled toliko da se ne mogu vidjeti ostala. Neki
elementi doduSe mogu biti zari$ne tocke, odnosno imati vecu vizualnu teZinu. Ravnoteza moze

biti radijalna, asimetri¢na i simetri¢na. [6]
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2.1. Graficki dizajn

Valja nesto reci o pojmu grafickog dizajna. Definira se tako kao praksa oblikovanja samog
nacina na koji se komunicira neki cilj od znacaja za drustvo ili pak usluga, proizvod, brend. On
problem rjeSava uz pomoc¢ vizualnih sredstava. Neka su od tih sredstava boja, graficki znakovi,
fotografija, tipografija. U isto vrijeme uzima u obzir funkcionalnost i estetiku kod oblikovanje
dvodimenzionalnih i trodimenzionalnih oblika proizvoda. Slucaj je to od oblikovanja prostora za
izlozbe pa do ambalaza i plakata. Primjenu takve vrste dizajna mozemo naci prakti¢no svuda oko

nas, a koristi se i u novijim vrstama tehnologija. [7]

Pojam grafickog dizajna obuhvada dosta toga. Neke od stvari koje obuhvaca su korice
knjiga, infografike, plakati, softverska sucelja, mobilne aplikacije, izglede web mjesta, logotipe,
znakove, posjetnice, naljepnice proizvoda. Americki institut za graficku umjetnost, engleski
American Institute of Graphic Arts, skraceno AIGA, kaze da je definicija grafickog dizajna je da
je to praksa i umjetnost projiciranja i planiranja iskustava i ideja s tekstualnim i vizualnim

sadrzajem. [8]

Graficki tako dizajn u osnovi na vizualan na¢in komunicira odredene poruke ili ideje.
Vizualni elementi tako mogu biti jednostavni ili pak slozeni. Primjer slozenih je nac¢in na Kkoji
stranice izgledaju na nekom web mjestu, dok je primjer jednostavnih vizuala logotip neke tvrtke.
[8] Vrijedi ukratko nesto re¢i o Americkom institutu za graficki dizajn. Imaju vise od 15000
¢lanova s preko 70 ogranaka. Tvrde kako su najstarija i najveca ¢lanska profesionalna organizacija
za dizajn u cijeloj struci. Promicu dizajn kao strateSku prednost, profesionalni obrt i vitalnu snagu
kulture. Organizacija je to koja se zalaZe za bolje razumijevanje vrijednosti dizajnera i dizajna
opcenito u poslovanju, vladi i medijima. Rade na tome da nadahnjuju javnost tako Sto sudjeluju u
provokativnim, promisljenim raspravama o pitanjima koja su hitna i dijele dizajnerske radove koji
obogate mogucnosti ucenja na svim mogucéim razinama. Spomenuta je organizacija u New Yorku
osnovana kao mali klub izdavaca, tiskara, ilustratora i graficara. Zajednica je dizajnera od tih dana
uspjela izrasti u nacionalnu mrezu edukatora, profesionalnih dizajnera, entuzijasta i studenata u

viSe do 70 razli¢itih poglavlja. [9]
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Graficki je dizajn u svojoj osnovi vjestina ili umjetnost kombiniranja slika i teksta u
knjigama, Casopisima, reklamama. Moderni je graficki dizajn roden pocetkom proslog stoljeca.
Poznat je i kao komercijalni dizajn, komunikacijski dizajn i vizualna komunikacija. Natpis koji
datira iz 1936. godine, $to se ti¢e moderne ere smatra se svojevrsnim remek djelom. Natpis je to
koji je stvoren za londonsku podzemnu zeljeznicu. Koristio je pismo koje se koristi i danas, a
razvio ga je Edward Johnston posebno za taj projekt. Bauhaus je bio naziv za minimalisti¢ku $kolu
porijeklom iz Njemacke koja je sredinom dvadesetog stolje¢a utjecala na to da se umjetnost
podigne na sljedecu razinu. Bila je to Skola koja je za danasnje graficke dizajnere postavila snazne
temelje. Neki od dizajnera koji su zasluzni za podizanje grafickog dizajna na jednu novu razinu su
Saul Bass, Adrian Frutiger, Paul Rand, Alan Fletcher, Milton Glaser, Peter Saville, David Carson,
Abram Games, Neville Brody i Herb Lubalin. Nije naodmet re¢i kako sada graficki dizajn ima

klju¢nu ulogu u pop kulturi, trgovini i brojnim drugim aspektima danasnjeg drustva. [10]

Graficki dizajn moZemo definirati i kao svojevrstan zanat u kojem profesionalci u svrhu
prenosenja odredenih poruka kreiraju vizualni oblik sadrzaja. Kako bi zadovoljili specificne
potrebe koje imaju korisnici, dizajneri koriste slike i tipografiju primjenom tehnike izgleda stranica
1 vizualne hijerarhije. Dizajneri se takoder, u svrhu optimiziranja iskustva korisnika usredotocuju
na logiku prikaza samih elementa. Moze se reci kako je to drevni zanat koji datira ¢ak 1 prije
egipatskih hijeroglifa. Datira tako do najmanje 17 tisuc¢a godina starih slika u $piljama. Sam izraz
je nastao 1920-ih godina u industriji tiskarstva. On tako pokriva niz aktivnosti jedna od kojih je
ve¢ spomenuta izrada logotipa. U tome se smislu graficki dizajn ti¢e marketinga i estetske

privla¢nosti. Dizajneri iz toga podrucja gledatelje privlace pomocu boja, tipografije i slika. [11]

Graficki se dizajn 1 dalje koristi starim principima bez obzira $to u digitalnom dobu
dizajnira s softverom interaktivnog tipa. Graficki je dizajn u s emocionalnim jer je vazno da se
stvori pravi utisak kod korisnika na njihov prvi pogled. Od nezanemarive je koristi tako pravi izbor
same sheme boja 1 razumijevanje teorije boja. Odabir bi boja tako trebao odrazavati organizaciju
ali 1 oCekivanja korisnika. Primjeri su toga da plava boja odgovara bankarstvu, a §to se tice
oc¢ekivanja korisnika da zelena znaci neke obavijesti za nastavak, a crvena upozorenja. Bitno je
dizajnirati 1 za cjelokupni ucinak. Korisno je biljeziti promjenu emocija korisnika dok ih se

primjerice vodi od neke pocetne stranice do odredene akcije samog sucelja. [11]
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Bitno je takoder ostati usredotoen na pojedine vazne aspekte grafickog dizajna, ako
imamo na umu psihologiju. Ti su aspekti uzorak, tok(flow), ponavljanje, pravilo trecine, zlatni
omjer, ravnoteza i simetrija, kultura publike i tipografija. Tipografija obuhvaca sve od tezine
naslova do izbora fonta. Opcenito je misija prikazati informacije na skladan nacin, bar §to se ti¢e
grafickog dizajna u dizajnu korisnickog iskustva 1 korisnickog sucelja, engleski user
experience(UX) 1 user interface(UI). Vazno je tako da upotrebljivost i ljepota idu ruku pod ruku.
U tome slucaju dizajn moze diskretno prenijeti ideale neke organizacije samim korisnicima.
Uspostavljanjem pouzdane vizualne prisutnosti nagovijesta se korisnicima da zna §to zeli uéiniti.
[11]

Kako bi ispricali neku pri¢u na vizualan nacin graficki dizajneri upotrebljavaju nacela
dizajna 1 tehnologiju. Osim $to moraju imati relativno jake temelje u samom dizajnu, graficki
dizajneri danasnjice moraju biti osposobljeni za najnoviju tehnologiju. Navedeno je iz razloga jer
se spomenuto polje §iri na ostala podrucja, neka od kojih su informacijski dizajn i korisni¢ko

iskustvo (UX). [12]

Vrijedi spomenuti i kako je jedan od vaznih dijelova dobrog dizajna robusni jezik
vizualnog tipa dizajna. Pisane su rijeci za jezik prakti¢no isto $to su boje, fontovi, ikone i oblici za
vizualni dizajn. Jezik vizualnog dizajna koji je uc¢inkovit nema djelovanje iskljucivo kao okvir za
komunikaciju svih ¢lanova tima koji razvija neki proizvod. Djeluje jos tako da ujedinjuje kupce 1
brend. Ujedinjuje ih u svrhu toga da identitet robne marke neke tvrtke odgovara percepciji koju
korisnik ima o toj marki. Jezik se koristi kao sredstvo komunikacije s drugim osobama. Kako bi
komunicirali s korisnicima, dizajneri koriste vizualni jezik, na sli¢an nain na koji pisci
upotrebljavaju tekst za komunikaciju s Citateljima. Elementi su dizajnerskoga jezika, jasno boje,
oblici, fontovi, ikone i ostali vizualni elementi. Nije naodmet re¢i kako je komunikacija

pojednostavljena ukoliko postoji jezik dizajna koji je uc¢inkovit. [13]
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2.2. Industrijski dizajn

Industrijskim se dizajnom §tite obiljezja proizvoda, pa se moze re¢i da je jedan od oblika
intelektualnog vlasnistva. Stite se plosna ili prostorna obiljeZja. Ta su obiljezja vidljiva prilikom
njegove normalne, odnosno namjenske upotrebe. Plosna su obiljezja crte, Sare, tekstura, boja, te

njihove kombinacije, dok su prostorna obris i oblik proizvoda. [3]

Industrijski se dizajn kao svojevrsno pravo industrijskog oblika vlasnistva u velikom dijelu
zemalja svijeta stjeCe registracijom koja se provodi i to na temelju dobivenih rezultata ispitivanja
prijave za zaStitu dizajna, a to obavlja tijelo koje je za takve radnje ovlasteno. Takvo je tijelo u
Hrvatskoj drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo. Glavni su uvjeti koje odredeni dizajn mora
mo¢i zadovoljiti za samo priznanje zastite kao intelektualnog oblika vlasniStva individualni
karakter i novost dizajna. Takoder, jedan je od njih i to obiljezja dizajna nisu uvjetovana iskljucivo

njegovom tehni¢kom funkcijom. [3]

Registrirani, odnosno zasti¢eni industrijski oblik dizajna osigurava njegovom vlasniku,
odnosno nositelju isklju¢ivo pravo na koriStenje, to jest stavljanja u promet, izrade, ponude, te
izvoza ili uvoza proizvoda na kojeg je sam industrijski dizajn primijenjen ili pak u kojem je
sadrzan. Zasti¢eni dizajn oznacava intelektualnu vrstu vlasnistva koje vlasnik moze na neku drugu
osobu u cijelosti prenijeti na neku drugu osobu ili ¢ije koriStenje moZe odobriti nekim drugim
osobama, jasno za vrijeme koje traje zastita i to tako da im da licencu. Moze se re¢i kako zastita
takve vrste dizajna predstavlja relativno ucinkovito trziSno sredstvo. Spomenutim sredstvom sam

proizvodac¢ moze zastiti svoja ulaganja u proizvodnju i razvoj proizvoda. [3]

Industrijski je dizajn profesionalna praksa dizajniranja predmeta, proizvoda, uredaja i
usluga. Njih koriste milijuni ljudi diljem svijeta na dnevnoj bazi. Industrijski se dizajneri najcesce
usredotoCuju na proizvodnost, funkcionalnost 1 fizicki izgled proizvoda, bez obzira na to Sto su
tijekom samog ciklusa razvoja ukljuceni u puno vise. To se sve na kraju proteze na iskustvo i

ukupnu trajnu vrijednost koje usluga ili proizvod pruza samim krajnjim korisnicima. [14]
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Nije tako naodmet reci kako je svaki predmet s kojim imamo interakciju u uredu, skoli,
javnom okruzenju ili domu ustvari rezultat samog procesa dizajna. U samome procesu dizajner i
dizajnerov tim donosi brojne odluke koje za cilj imaju to da se kroz dizajn koji je izveden na dobar
nacin poboljsa zivot korisnika. Industrijski se dizajn moze povezati S prijelazom s malog obrta na
proizvode koji su masovne proizvodnje. Izravno ga je moguée povezati s industrijskom
revolucijom. Iako postoje primjeri i prije pocetka 19. stolje¢a, moze se re¢i kako se u tom razdoblju
javlja kao profesionalna praksa. Rani su se industrijski dizajneri mnogo puta nasli u poziciji koja
se isklju¢ivo bavila stilom i estetikom. Cesto su bili na granici inZenjera i umjetnika. Vrlo su se
brzo poceli nuditi konzultantski oblici poslova koji su nudili usluge dizajna tvrtkama koje za

izgradnju internih timova naprosto nisu imale resurse. [14]
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2.3.Web dizajn

Web dizajn moguce je definirati kao proces izrade web stranice koji se fokusira na estetske
¢imbenike u svrhu toga da se web mjesto ucini jednostavnijim za koriStenje i vizualno privlacnijim.
Neki su od tih ¢imbenika korisni¢ko sucelje, izgled. U svrhu postizanja Zeljenog izgleda, web
dizajn koristi razliCite alate i programe. Web dizajneri trebaju razmisljati o vizualnoj privlacnosti
samog dizajna, publici i namjeni stranice, kako bi stvorili dizajn koji je zadovoljavajuéi. Vecina je
web mjesta napravljena na nacin da koristi jezik pod nazivom Hipertekstni jezik oznaka, engleski
Hypertext Markup Language(HTML). Web se mjesto mora pridrzavati pravila koja postoje u
spomenutom jeziku, da se u pregledniku klijenta moze prikazati uspjesno. Oznake HTML-a za

svaku stranicu identificiraju sadrzaj samog web mjesta. [15]

Ovdje je jo$ vazno spomenuti Kaskadne stilske listove, engleski Cascading Style
Sheets(CSS). Oni se koriste kako bi se za svaku stranicu definirao cjelokupni vizualni izgled. Sam

se rezultat temelji na kombinaciji tih elemenata. [15]

Valja nesto reci o principima koje treba imati na umu kod web dizajna. Vrijedi uzeti u obzir
primarnu publiku, svrhu web mjesta, lokaciju samog web mjesta, tipove sadrzaja, informacije koje
se navode na pocetnoj stranici, sadrzaj, razinu web tehnologije koja najviSe odgovara namjenti,

odnosno svrsi. [15]

Takoder, valja uzeti u obzir stil koji najbolje odgovara nekoj svrsi, dizajn stranice, odnosno
jednostavnost za korisnika, jasnoca, dosljednost, rezoluciju, grafike, boje teksta, pozadinu. [16]
Ukoliko se duboko razumije korisnika, lakSe mu je dati ono Sto zeli 1 kada Zeli 1 na taj nacin

omoguc¢iti da mu je cijelo iskustvo ugodno. [17]

Vezano za primarnu publiku, gledaju se tehnoloSka razina same publike, interesi, racunalna
oprema, potrebe. Pod racunalnu se opremu tako smatra na brzinu, dostupnu memoriju, posebne
softverske zahtjeve. Pod svrhu se misli na to da li je stranica namijenjena zabavi, osobnoj,
obrazovnoj svrsi, neprofitnoj organizaciji ili pak nekom poslu koji stvara profit. Sto se tide

pozadina i boje teksta, one s uzorkom proizvode takozvani Sum koji ometa Citanje teksta. [16]
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Bitno je osigurati dovoljan kontrast izmedu teksta 1 pozadine. Ne Skodi ni limitirati boje
fonta. Primarne su boje najprikladnije za web mjesta koja se mogu svidati djeci. Crna pak pozadina

moze uciniti da se web mjesto na odredeni nacin doima ,,tmurnim*. [16]
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3. Pojam boja i njihova primjena

Boja predstavlja jedan od osnovnih elemenata u multimediji i kompleksan je pojam. U
brojne ju svrhe tako koriste slika, animacija, video i tekst. Oko Covjeka zapaza boje koje su u
odredenom rasponu valnih duljina. To¢nije, elektromagnetski im valovi trebaju imati valne duljine
u rasponu koji je od nekih 400 do 700 nanometara. Jasno, sama je percepcija boje subjektivna.
Karakteristike je tako je moguce podijeliti u dvije kategorije. Te su kategorije fizikalne i
psihofizicke. Fizikalne se karakteristike mjere uredajima. Primjeri su takvih karakteristika
luminacija i ¢istoca pobude. Psihofizicke karakteristike predstavljaju ono Sto promatra¢ osjeca 1
vidi i subjektivne su. Potreban je model boja kako bi ih bilo moguce prikazati u digitalnom obliku.
[18]

Boju se moze definirati kao reakciju fotoosjetljivih ¢unji¢a koji se nalaze u oku ¢ovjeka na
podrazaj izvana koji je u obliku zrake svjetlosti. Zraka se pri ulasku u samo oko lomi kao u prizmi,
te se rasprsuje u spektar. Zraka ima bijelu boju dok su objedinjene sve boje iz spektra. Bijelu se
boju stoga zove neSarenom, nebojom ili akromatskom bojom. Siva i crna su takoder spadaju pod

akromatske boje. [19]

Boje imaju utjecaja na ljudsko raspoloZenje. Tri su osnovne, odnosno primarne boje
crvena, zuta i plava. Iz njih sve ostale boje nastaju, odnosno njihovim je mijeSanjem moguce dobiti
druge. Vidljivo zracenje je jedino ono koje moze vidjeti oko Covjeka. To u osnovi znaci da
odredene boje nemamo mogucnost vidjeti, a primjeri su ultraljubicasta i infracrvena. Infracrvena

se nalazi prije crvene, a ultraljubicasta poslije ljubicaste na spektru. [20]

Sama je boja jedan dosta kompleksan pojam, te se izu€ava s raznih motrista. Neka su od
njih psihologija, grafickog dizajna, fizike i umjetnosti. Njena primjena u racunarskoj grafici bitno

povecava kvalitetu i mogucénosti predodzbe objekata koji su slozeniji. [21]

Boje su vidljive u svemu oko nas, za vec¢inu ljudi i to u bilo kojem vremenskom trenutku
u danu. Svaka od njih ima odredenog utjecaja na ¢ovjeka. Postoji tako cijela umjetnost i znanost
koje se bave znacenjima boja. Nije naodmet reci kako je korisno imati svijest o tim znacenjima.

[22]
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Ukoliko je netko svjestan spomenutih znacenja boja, to mu moze biti od pomoci kod

iskoriStavanja moci simbolike samih boja, pogotovo ako je dizajner ili poduzetnik. [22]

Jasno je kako boje igraju dosta bitnu ulogu u ljudskim zivotima. Utjecu tako na naSe
raspolozenje, razmisljanje, inspiriraju odluke koje donosimo. Mogu imati utjecaja na izazivanje
promjena i promjene odredenih reakcija. Ovisno o razli¢itim tumacenjima se mogu koristiti u
pozitivne i negativne svrhe. Treba tako napomenuti da nisu sve boje stvorene kao jednake. To u
osnovi znaci da bez obzira na to Sto su neke nijanse medusobno slicne, ne moraju u nekome
probuditi iste emocije. Boje imaju relativno znacajan ucinak na tijelo 1 um. Dok je osoba okruzena
nekom bojom, to moze imati utjecaja na njenu promjenu raspolozenja. Nemali dio ponasanja

¢ovjeka diktira boja, a to nas i u¢i sama psihologija boja. [23]

Znacenje koje posjeduju boje prozeto je Cesto relativno velikom simbolickom snagom.
Tako je cak i1 suvremenom svijetu s engleskim govornim podru¢jem u kojem je veéina
praznovjernih uvjerenja dobrim dijelom izblijedila dolaskom do novih spoznaja u znanosti. Brojne
su tako boje zadrzale asocijacije koje su imale jo§ od drevnih vremena. Veéina ljudi tako zna za
izraze osjecati se zeleno od zavisti i ,,vidjeti crveno®, od kojih se u zadnjem misli na situaciju kada
je netko ljut, te da mladenke u podrucju zapadne kulture u pravilu nose vjencanice koje su bijele
boje. Proucavanje praksa i vjerovanja drevnih ljudi, daje uvid u to zasto takve konotacije uopce

postoje. [24]

Psihologija je boja fascinantan dio teorije boja jer objaSnjava kako ljudi pripisuju znacenje
bojama 1 kako im pristupaju. Boja ima utjecaja na to kako osoba donosi odluke, kako tumaci
poruke 1 koji su njeni osjecaji o nekom proizvodu. Boja je dosta mocan alat koji dizajneri i
umjetnici koriste. Iz tog razloga nije naodmet nauciti kako je iskoristiti. Iako ljudi vole razmisljati
o boji kao o jeziku koji je univerzalan, to nije nuzno uvijek slucaj. To je iz razloga §to se boje u
razli¢itim zemljama 1 kulturama svijeta ne prevode uvijek nacin. U slucaju dizajna za globalnu
publiku, vazno je provjeriti na koji na€in druge kulture percipiraju boje. Ta provjera moze sprijeciti

to da se greSkom posalje poruka koja je nije zeljena. [25]

Poznato je kako je boja jedan od mocnijih alata za dizajn. Zanimljivo je kako je biolog
Goldsmith je rekao kako boja nije svojstvo objekata koji reflektiraju svjetlost ili svjetlosti same,

nego osjecaj koji se javlja u nasSem mozgu. [26]
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Iako se boje Cine kao da su jednostavne, one su rezultat kompleksnog spoja biologije i
fizike. Moguce je tako re¢i kako su boje nacin na koji mozak i o¢i ¢ovjeka percipiraju, odnosno

dozivljavaju samu svjetlost. [18]

Engleski matematicCar, Isaac Newton otkrio je spektar boja 1679. godine. Otkrio ga je na
nacin da bijelu svjetlost razlomio u trostranoj prizmi razlomio bijelu svjetlost. Vidio je tada kako
su sve postojeée boje ustvari u njoj sakrivene. UcCinio je beskonacan niz prelijevaju¢ih boja
konac¢nim tako S$to je razgraniCio sedam boja koje su razlicite. Te su boje ljubicasta, indigo, cijan,
zelena, zuta, narancasta i crvena. Brojku je sedam uzeo zato da bi tih sedam boja odgovaralo
upravo onih sedam nota koje postoje u muzickoj ljestvici. Za boju se takoder moze reci kako je
opazaj odredenog raspona vibracije, tocnije frekvencije. Taj raspon iznosi od nekih 400 pa do 800

bilijuna Hertza. [19]

Boja pojedinog objekta ovisi Covjekovu sustavu vida, boji objekta, boji okoline i izvoru
svjetlosti. Neki objekti propustaju svjetlost, dok je neki pak odbijaju. Primjerice, povrsina koja je
obasjana crvenom svjetlos¢u, a odbija samo plavu svjetlost izgleda crna. Takva je situacija 1 kod
stakla koje propusta samo crvenu svjetlost, a obasjano je zelenom svjetlosti. Sam je dozivljaj boje
povezan s pojmom svjetlosti. Razlikuju se dvije glavne skupine svjetlosti. Te su dvije skupine
kromatska i akromatska svjetlost. Akromatska je svjetlost bezbojna, dok je kromatska obojena.
Primjena se ovih dviju tipova svjetlosti, to jest njima pripadajucih boja podrzava u racunarskoj
grafici. PodrZava se tehnoloski na razli¢it nacin, a podrzava se i u drugim medijima vizualne
komunikacije i podru¢jima. Neki su od njih tisak i televizija. Akromatsku vrstu svjetlosti
dozivljavamo kao sivu, crnu 1 kao bijelu boju. Neke su od primjena akromatske svjetlosti crno-
bijeli tisak, crno-bijela televizijska slika i crno-bijela slika na ra¢unalnom monitoru. Koli¢ina je
svjetlosti jedini atribut takve svjetlosti. U fizikalnom smislu koli¢ina svjetlosti odgovara energiji.
Ta se koli¢ina opisuje veli¢inama osvijetljenost(eng. luminance) i intenzitet. U psiholoSkom se
pak smislu opisuje kao intenzitet osjeta i zove sjajnost(eng. brightness). Polutonska aproksimacija
omogucuje da se razina sive boje prikazuje dvorazinskim uredajima koji su crno-bijeli. Sama se
tehnika polutoniranja temelji na svojstvu koje je prirodeno ljudskom vidu, a to je svojstvo
prostorne integracije. Kromatska svjetlost izaziva vizualne vrste osje¢aja koji su bitno raznovrsniji

i bogatiji od onih koji su izazvani akromatskom. [21]
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Dozivljaj se boje najcesce opisuje pomocu tri veli¢ine. Te su veli¢ine osvijetljenost(eng.
lightness), zasi¢enje(eng. saturation) i nijansa(eng.hue). Nijansa opisuje koje je vrste sama boja,
primjerice Zuta, zelena crvena i slicno. Zasi¢enje pak opisuje koliko je neka boja udaljena od sive
boje koja ima isti intenzitet. RuziCasta je tako manje, dok je crvena dosta zasi¢ena boja.
Osvijetljenost tako opisuje intenzitet same svjetlosti koja je reflektirana od nekog objekta. Koristi
se ponekad termin sjajnost(eng.brightness). Navedeno se posebice radi u sluc¢aju kad se govori o
objektima koji su izvor neke svjetlosti. Primjer je toga zarulja. Umjetnici Cesto specificiraju boje
kao tonove(eng.tone), sjene(eng.shade), i tinte(eng.tint) pigmenata koji su Cisti i jako zasiceni.
Tinta se dobiva na nacin da se ¢istom pigmentu doda bijeli pigment, a to djeluje tako da smanji
zasic¢enost. Sjena se dobiva tako da se Cistom pigmentu doda crni pigment, a to pak djeluje na
smanjenje osvijetljenosti. Ton se dobiva tako da se ¢istom pigmentu dodaju crni i bijeli pigment.
Spomenuti postupci daju razli¢ite boje koje imaju istu nijansu, a razlikuju se po osvijetljenosti 1

zasi¢enosti. [21]

Bijelu je svjetlost moguce dobiti na nacin da se u odgovaraju¢im omjerima pomijesaju
plava, Zuta i crvena boja. Te su boje, kao $to je poznato primarne boje. Ukoliko se pomijesaju
plava i zuta, dobiva se zelena boja. Ljubicasta se dobiva mijeSanjem plave i crvene boje.
MijeSanjem se Zute i crvene dobiva naranasta. Narancasta, ljubiCasta 1 zelena su ujedno

sekundarne boje. MijeSanjem jedne sekundarne i primarne boje dobivaju se tercijarne boje. [20]

Sekundarne su boje jo§ nazivaju izvedene ili boje drugog reda, dok se tercijarne nazivaju
bojama treceg reda. Primjer su tercijarnih narancastocrvena ili crvenonarancasta. Moguce je
grafi¢ki od primarnih boja naciniti malu piramidu. Na nju se nakon toga dodaju sekundarne boje.
Oko tih Sest boja nakon toga opiSemo kruznicu koja predstavlja spektar. 1z infracrvene koja je
nevidljiva ulazi se u taj krug sa crvenom, te se nastavlja s naranc¢astom, Zutom, pa zelenom i
plavom pa do ljubiCaste. Ljubicasta izlazi iz ljudima vidljivog dijela spektra u obliku
ultraljubicaste. Nakon toga se ubacuju boje izmedu onih koje ve¢ postoje. Izmedu zute 1 narancaste
tako idu Zutonarancasta, a zatim narancastozuta. Na taj nacCin dobiva se Ostwaldov krug boja.

Negdje je jos poznat i pod nazivom kao Ittenov krug boja. [19]

Moze se re¢i kako postoje dva osnovna nacina na koji se mijeSaju boje. Ta su dva nacina
aditivno i supraktivno. Supraktivno je u osnovi mehanicko mijeSanje samih pigmentacija. Osnovne

su boje kod tog mijesanja plava, Zuta i crvena. [19]
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Aditivno je pak opticko mijesanje same svjetlosti. Osnovne su boje crvena, zelena i plava,
engleski red, green, blue(RGB). Moguce je re¢i kako se spomenuta dva nacina kombiniraju u tisku.
Koristi se takozvani CMYK sustav sa svjetloplavom, magentom, Zutom, i crnom, engleski cyan,
magenta, yellow i key. Osnovne su boje tako plava, Zuta i crvena, no one se opticki u ljudskom

oku zbrajaju. [19]

Ve¢ je spomenuto kako boje mogu biti dosta mocan alat, naravno, pod pretpostavkom da
se znamo njima ucinkovito Koristiti. Za jednu tvrtku, postoji dosta mjesta gdje u igru dolazi uloga
boje. Odabir je boja znacajan za elemente brendiranja. Neki su od njih posjetnice, tiskanice,
logotip. Sam je odabir vazan i u marketinskim i komunikacijskim materijalima. Neki su od takvih
materijala web stranica, prezentacije, izvanmrezni alati i e-poruke. Izvanmrezni su pak alati
primjerice pakiranje proizvoda i letci. Valja re¢i 1 nesto o tome odakle dolaze sama znacenja boja.
Biologija je ovdje odigrala odredenu ulogu. Kroz milijune su godina stvorene neke asocijacije boja
1 emocija ili predmeta. Neke su asocijacije doduse vjerojatno nesto novijeg datuma. Ukoliko se
razumiju te asocijacije, lakSe se razumije $to kod ljudi izaziva odredenu emociju, a ¢ak mozda 1
samo ponasanje. Nije naodmet reci kako su osjecaji kod ljudi snazniji od racionalnih misli koje se
temelje na brojkama i Cinjenicama. Primjena simbolike i znafenja samih boja moze uciniti

ucinkovitijim dizajn nekog brenda. [22]

Znacenja boja kod ljudi proizlaze iz kulturnog razvoja, biolo§ke uvjetovanosti i psiholoskih
ucinaka. Neka su znacenja duboko ukorijenjena u mozgu covjeka, jer su vidljiva svugdje oko
njega. Primjer je toga crvena boja koja se asocira s toplinom 1 vatrom. Jo§ jedan je primjer to da
se s prirodom asocira zelena boja. Bioloski smo predodredeni da obrac¢amo paznju na jarke boje.
To je iz razloga Sto su biljke ili pak Zivotinje jarkih boja ¢esto otrovne. Ljude viSe privlaci crveno
voce u odnosu na zeleno jer sama boja ukazuje na to da je slatko i zrelo. Neke su pak druge boje s
vremenom razvile odredeno znacenje u kulturi. Znacenja je tih boja usvojilo samo drustvo, primjer
toga je to da se ruziCasta gleda kao boja za djevojcice, a plava za djeCake u zapadnim kulturama,
a navedeno nije bio uvijek slucaj. Vise stvari moze imati utjecaja na znacenje boja. Neke su od
njih kombinacije boja, nijanse i tonovi, vrijeme i kulturne razlike. Znacaj se boja moZe mijenjati
kroz vrijeme. Plava se boja nekad smatrala Zenstvenom bojom prikladnom za djevojcice, dok se

crvena smatrala muzevnom i snaznom bojom. [22]
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3.1. Teorija boja

Teorija boja obuhvaca brojne primjene dizajna, koncepte 1 definicije. Dovoljno dubokim
bi se tako zalaskom u temu dalo ispuniti viSe enciklopedija. Valja re¢i kako postoje tri osnovne
kategorije koje spadaju pod tu teoriju, a koje su korisne i logi¢ne. Te su tri teorije harmonija boja,

kotac¢ boja i kontekst nacina na koji se upotrebljavaju same boje. [27]

Moze se re¢i kako je teorija boja ujedno i umjetnost i znanost upotrebe boja. Ona
objasnjava na koji nacin ljudi percipiraju samu boju. Objasnjava i vizualne efekte toga kako se
slazu, mijeSaju boje ili dolaze u kontrast jedna s drugom. Sama teorija jo§ ukljucuje metode koje
se koriste u svrhu repliciranja boje i poruke koje komuniciraju boje. Prema toj su teoriji boje
organizirane na takozvanom kotacu boja i grupirane su u tri glavne kategorije. Te su kategorije
ve¢ spomenute primarne, zatim sekundarne i konacno, tercijarne boje. Krug boja koji se temelji na
plavoj, Zutoj 1 crvenoj je tradicionalan u samom polju umjetnosti. Prvi je kruzni dijagram boja
razvio Sir Isaac Newton 1666. godine. Od tada su mnoge varijacije ovog koncepta dizajnirali i
proucavali umjetnici i znanstvenici. Razlike koje postoje u misljenjima koji je format vise valjan

u odnosu na drugi nastavljaju izazivati raspravu. [28]

Harmonija boja u osnovi predstavlja zadovoljavajuce jedinstvo boja. Tesko je reci postoji
11 to¢na definicija harmonicnosti jer se dozivljaj sam po sebi subjektivan. Kombinacije su koje su
prisutne, odnosno se nalaze u harmoniji ugodne za oko covjeka. Kao takve stvaraju efekt ugodaja

jer ih mozak ¢ovjeka prepoznaje kao svojevrstan sklad. [29]

Harmoniju je opcenito moguce definirati kao ugodan raspored nekih dijelova. Tako se
moze raditi o boji, glazbi, poeziji ili ¢ak 1 o hrani. Sklad je vizualnim vrstama doZivljaja nesto Sto
je ugodno oku. Sklad angaZira gledatelja i stvara unutarnji osjecaj reda i svojevrsne ravnoteze u
samom vizualnom doZivljaju. U slucaju da nesto nije skladno u pravilu je ili kaoti¢no ili dosadno.
U jednoj je primjerice krajnosti dozivljaj koji je blag u tolikoj mjeri da gledatelj nije angaziran.
Mozak ¢ovjeka odbacuje informacije koje nisu dovoljno poticajne. Druga je pak krajnost vizualni
dozivljaja koji je u tolikoj mjeri pretjeran i kaoti¢an da ga gledatelj naprosto ne moZe podnijeti.
[27]
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Mozak ¢ovjeka takoder odbacuje ono S§to ne moze organizirati i razumjeti. Stoga se moze
reci kako vizualni zadatak zahtijeva predstavljanje odredene logicke strukture. Valja tako re¢i kako

sklad, odnosno harmonija boja pruza osjecaj reda i vizualni interes. [27]

Ekstremna slozenost dovodi do stimulacije koja je pretjerana, dok ekstremno jedinstvo
dovodi do nedovoljne razine stimulacije. Moguée je zato re¢i kako je harmonija dinamicka
ravnoteza. Postoji mnogo teorija za harmoniju. Neke od svojevrsnih formula za harmoniju boja su
shema boja koja je bazirana na analognim bojama, ona bazirana na komplementarnim bojama i
shema boja koja je bazirana na prirodi. Nac¢in na koji se boja ponasa u odnosu na oblike i druge
boje slozeno je podrucje njihove teorije. Primjerice, crvena boja izgleda nesto sjajnije na crnoj
pozadini, na bijeloj se ne doima kao da ima toliki intenzitet. Objekt se crvene boje takoder doima
vece na crnoj u odnosu na druge pozadine. Upravo je polaziSte za razumijevanje relativnosti boja
promatranje koji ucinak jedna na drugu imaju same boje. Znacajne razlike u ljudskoj percepciji

boja mogu uzrokovati odnos zasic¢enja, vrijednosti i hladnoce ili topline odredenih nijansi. [27]
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4. Primarno istrazivanje na temu: Primjena boje u dizajnu i
oblikovanju vizuala

Svrha ankete o primjeni boje u dizajnu i oblikovanju vizuala je utvrditi poznavanje ispitanika
podrucja grafickog 1 web dizajna, njihova stajalista i1 preference vezano za podrucja grafickog i

web dizajna, upotrebe boja u tim podrucjima, dizajnu vizuala i boja opcenito.
Ispitanici su studenti, odnosno studentska populacija. Anketa se provodi online.

Anketa je provedena ove, odnosno 2022. godine. Provedena je u mjesecu lipnju, to¢nije u drugoj
polovici toga mjeseca. Podaci u toj anketi analiziraju se odredenom metodom. Ta je metoda
jednostavna deskriptivna statistika pomocu alata Excel i Google Forms. Podaci su prikazani

pomocu grafikona.

4.1. Hipoteze istrazivanja

Prije samog pocetka istraZivanja postavljeno je vise hipoteza koje ¢e se potvrditi ili opovrgnuti
rezultatima samog istrazivanja. Za Spomenuto su istrazivanje postavljene sljedece hipoteze:

H1. Ispitanici smatraju kako je poznavanja boja od pomo¢i kod grafickog dizajna

H2. Ispitanici smatraju kako je za manje vazne elemente pozeljno koristiti prigusene boje

H3. Ispitanici smatraju izbora paleta boja ima psiholoski utjecaj na korisnike

H4. Ispitanici smatraju kako od pojedinog vizualnog sredstva najveéu vaznost ima boja
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4.2. Analiza rezultata istrazivanja

Spol ispitanika

Kao $to je vidljivo iz grafa na Slici 1. ispitanika muskog spola je vise — 51.3%, dok je ispitanika

zenskog spola 48.7%.
Spol
152 odgovora
oM
0z

Slika 1. Udio ispitanika prema spolu

Dob ispitanika

Drugi graf koji je vidljiv na slici 2. govori o dobi ispitanika. Raspon dobi krece se od 21 do 52

godine u kojem je veca zastupljenost u prvoj polovici raspona.
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Slika 2. Dob ispitanika

Stupanj obrazovanja

Tre¢i graf koji je vidljiv na slici 3. govori o stupnju obrazovanja ispitanika. Ispitanici su na to
pitanje dali nekoliko odgovora. Najvise njih, ¢ak 63.8% dalo je odgovor preddiplomski studij.
Odgovor diplomski studij daje ih 24.3%. Odgovor srednja Skola daje ih 9.9%., dok ih 2% daje
odgovor doktorski, poslijediplomski specijalisticki studij.

Stupanj obrazovanja

152 odgovora

@ Srednja Skola

@ Preddiplomski studij

© Diplomski studij

@ Doktorski, poslijediplomski specijalisticki
studi]

Slika 3. Stupanj obrazovanja ispitanika
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Poznavanje grafickog dizajna

Ispitanici su morali dati ocjenu o njihovom poznavanju grafickog dizajna. Najvise njih, odnosno

62 dalo je ocjenu 5, odnosno 40.8%. 61, odnosno 40.1% dalo je ocjenu 4. 22, odnosno 14.5%

dalo ih je ocjenu 3. Petero, odnosno 3.3.% dalo ih je ocjenu 2. Dvoje, odnosno 1.3% dalo ih je

ocjenu 1. Vidljivo je kako vec¢ina smatra da ima relativno dobro poznavanje grafickog dizajna.

Kako biste ocjenili Vase poznavanje grafickog dizajna

152 odgovora

20

g0

40

20

Poznavanje web dizajna

2 [1.|3 ¥a)

61 (40,1 %) 62 (40,8 %)

22 (14,5 %)

5(33%)

1

Slika 4. Poznavanje grafickog dizajna

Ispitanici su morali dati ocjenu o njihovom poznavanju web dizajna. NajviSe njih, odnosno 53 dalo

je ocjenu 3, odnosno 34.9%. 39, odnosno 25.7% dalo je ocjenu 4. 34, odnosno 22.4% dalo ih je

ocjenu 3. 19, odnosno 12.5% dalo ih je ocjenu 2. Sedmero, odnosno 4.6% dalo ih je ocjenu 1. Iz

rezultata je vidljivo kako ih veéina smatra da imaju neko prosje¢no poznavanje, a naginju prema

boljem poznavanju.
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Kako biste ocjenili Vase poznavanje web dizajna

152 odgovora

G0
53 (34,9 %)

40

39 (257 %)

34 (22,4 %)

20
19 (12,5 %)

T (4,6 %)

Slika 5. Poznavanje web dizajna

Slike kao na¢in prenosenja ideja

Ispitanici su morali dati ocjenu o slikama kao najucinkovitijem nainu prenoSenja ideja. 79,
odnosno 52% daje ocjenu 5. 55, odnosno 36.2% ispitanika daje ocjenu 4. 16, odnosno 10.5% njih
daje ocjenu 3. Samo dva ispitanika, odnosno 1.3% daje ocjenu 2. Iz rezultata se da zakljuciti kako

velika veéina ispitanika smatra da su slike najucinkovitiji nacin prenosenja ideja.

Slike su ucinkovit nacin prenosenja ideja

152 odgovora

20

79 (52 %)
80

55 (36,2 %)
40
20
=
0 (0 %) 2 [1_|3 %) 16 (10,5 %)
0 I
1 2 3 4 s

Slika 6. Slike kao nacin prenosenja ideja
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Poznavanje fotografije kao pomo¢ kod grafi¢kog dizajna

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u kojoj mjeri smatraju da poznavanje fotografije moze
pomoci kod grafi¢kog dizajna. Najvise njih, odnosno 79, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 52%. 55
njih, odnosno 36.2% dalo ih je ocjenu 4. 15 ispitanika, odnosno 9.9% dalo ih je ocjenu 3. Samo
dvoje, odnosno 2% dalo ih je ocjenu 2. 1z rezultata se da zakljuéiti kako vecina ispitanika smatra
da poznavanje fotografije moze pomo¢i kod grafickog dizajna.

Poznavanje fotografije kao pomoc kod grafickog dizajna

152 odgovora
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79 (52 %)

60

55 (36,2 %)

40

20
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Slika 7. Poznavanje fotografija kao pomoc¢ kod grafickog dizajna

Utjecaj dizajna na poZeljnost proizvoda

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u kojoj mjeri smatraju da dizajn ¢ini neki proizvod
pozeljnim. Najvise njih, odnosno 82, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 53.9%. 52 njih, odnosno
34.2% dalo ih je ocjenu 4. 17 ispitanika, odnosno 11.2% dalo ih je ocjenu 3. Iz rezultata se da
zakljuciti kako vecina ispitanika smatra da poznavanje fotografije moze pomoc¢i kod grafickog

dizajna.
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Dizajn je upravo to sto €ini neki proizvod pozeljnim

152 odgovora

100
. 82 (53,9 %)
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Slika 8. Utjecaj dizajna na pozeljnost proizvoda

Poznavanje boja kao pomo¢ kod grafickog dizajna

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u kojoj mjeri smatraju da poznavanje boje moze pomoci
kod grafickog dizajna. NajviSe njih, odnosno 92, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 60.5%. 48 njih,
odnosno 31.6% dalo ih je ocjenu 4. 12 ispitanika, odnosno 7.9% dalo ih je ocjenu 3. Iz rezultata
se da zakljuciti kako veéina ispitanika smatra da poznavanje boje moze pomo¢i kod grafickog

dizajna.

Poznavanje boja kao pomoc kod grafickog dizajna

152 odgovora

100

92 (60,5 %)

I

50
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Slika 9. Poznavanje boja kao pomo¢ kod grafickog dizajna
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Uloga boje kod grafickog dizajna

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u kojoj mjeri smatraju da boja ima ulogu kod grafickog
dizajna. NajviSe njih, odnosno 91, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 59.9%. 52 njih, odnosno 34.2%
dalo ih je ocjenu 4. Osmero ispitanika, odnosno 5.3% dalo ih je ocjenu 3. Samo jedan ispitanik,
odnosno 0.7% dao je ocjenu 2. Iz rezultata se da zakljuciti kako veéina ispitanika smatra da boja

ima veliku ulogu kod grafickog dizajna.

Uloga boje kod grafickog dizajna

152 odgovora
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Slika 10.Uloga boje kod grafickog dizajna

Vaznost znanja psiholoskog utjecaja pojedinih boja

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u kojoj mjeri smatraju da je vazno da dizajner zna
psiholoski utjecaj pojedinih boja. Najvise njih, odnosno 60, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 39.5%.
59 njih, odnosno 38.8% dalo ih je ocjenu 4. 18 ispitanika, odnosno 11.8% dalo ih je ocjenu 3. 15
ispitanika, odnosno 9.9% dao je ocjenu 2. Iz rezultata se da zakljuciti kako vecina ispitanika

smatra kako je vazno da dizajner zna psiholoski utjecaj pojedinih boja.
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Vazno je da dizajner zna psiholoski utjecaj pojedinih boja

152 odgovora
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Slika 11. Vaznost znanja psiholoskog utjecaj pojedinih boja

Uloga boje u definiranju podrucja u nekom dizajnu

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li da boja ima veliku ulogu u definiranju
podru¢ja u nekom dizajnu. NajviSe njih, odnosno 72, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 47.4%. 62
njih, odnosno 40.8% dalo ih je ocjenu 4. 18 ispitanika, odnosno 11.8% dalo ih je ocjenu 3. Iz
rezultata se da zakljuciti kako vecina ispitanika smatra da boja ima veliku ulogu u definiranju

podrucja u nekom dizajnu.

Boja ima veliku ulogu u definiranju podrucja u nekom dizajnu

152 odgovora
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Slika 12. Uloga boje u definiranju podrucja u nekom dizajnu
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Vaznost kombinacija boja za dodavanje naglaska

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li da su kombinacije boja vazne za dodavanje
naglaska. Najvise njih, odnosno 79, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 52%. 62 njih, odnosno 40.8%
dalo ih je ocjenu 4. 11 ispitanika, odnosno 7.2% dalo ih je ocjenu 3. 1z rezultata se da zakljuciti

kako vecina ispitanika smatra da su kombinacije boja vazne za dodavanje naglaska.

Kombinacije su boja vazne za dodavanje naglaska

152 odgovora
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Slika 13. Uloga boje u definiranju podrucja u nekom dizajnu

Vaznost kombinacija boja za dobivanje dubine

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li da su kombinacije boja vazne za dobivanje
dubine. Najvise njih, odnosno 76, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 50%. 67 njih, odnosno 44.1%
dalo ih je ocjenu 4. Devetero ispitanika, odnosno 5.9% dalo ih je ocjenu 3. Iz rezultata se da

zakljuciti kako vecina ispitanika smatra da su kombinacije boja vazne za dobivanje dubine.
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Kombinacije su boja vazne za dobivanje dubine
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Slika 14.Kombinacije su boja vazne za dobivanje dubine

Vaznost kombinacija boja za razlikovanje stavki nekog vizuala

76 (50 %)

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li da su kombinacije boja vazne za

razlikovanje stavki nekog vizuala. Najvise njih, odnosno 84, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 55.3%.

59 njih, odnosno 38.8% dalo ih je ocjenu 4. Devetero ispitanika, odnosno 5.9% dalo ih je ocjenu

3. Iz rezultata se da zakljuditi kako vecina ispitanika smatra da su kombinacije boja vazne za

razlikovanje stavki nekog vizuala.

Kombinacije su boja vazne za razlikovanje stavki nekog vizuala
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Slika 15. Vaznost kombinacija boja za razlikovanje stavki nekog vizuala

84 (55,3 %)
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Vaznost kombinacija boja kod organiziranja informacija

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li da su kombinacije boja vazne kod
organiziranja informacija. Najvise njih, odnosno 78, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 51.3%. 62 njih,
odnosno 40.8% dalo ih je ocjenu 4. 12 ispitanika, odnosno 7.9% dalo ih je ocjenu 3. 1z rezultata
se da zakljuciti kako vecina ispitanika smatra da su kombinacije boja vazne kod organiziranja
informacija.

Kombinacije su boja vazne kod organiziranja informacija
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Slika 16. Vaznost kombinacija boja kod organiziranja informacija

Vaznost boja za oznacavanje hijerarhije

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li da su boje vazne za oznacavanje hijerarhije.
Najvise njih, odnosno 72, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 47.4%. 62 njih, odnosno 40.8% dalo ih je
ocjenu 4. 14 ispitanika, odnosno 9.2% dalo ih je ocjenu 3. Cetvero ispitanika, odnosno 2.6% dalo
je ocjenu 2. Iz rezultata se da zakljuciti kako vecina ispitanika smatra da su boje vazne za

oznacavanje hijerarhije.
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Boje su vazne za oznacavanje hijerarhije
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Slika 17. Vaznost boja za oznacavanje hijerarhije

Koristenje prigusenih boja za manje vazne elemente

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li kako je za manje vazne elemente poZeljno
koristiti prigu$ene boje. Najvise njih, odnosno 86, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 56.6%. 54 njih,
odnosno 30.5% dalo ih je ocjenu 4. 11 ispitanika, odnosno 7.2% dalo ih je ocjenu 3. Samo jedan
ispitanik, odnosno 0.7% dao je ocjenu 2. 1z rezultata se da zakljuciti kako veéina ispitanika

smatra kako je za manje vazne elemente poZeljno koristiti prigusene boje.

Za manje vazne elemente pozeljno je koristiti prigusene boje
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Slika 18.Koristenje priguSenih boja za manje vazne elemente
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Vaznost odabira boja kod odrazavanja pojedine organizacije/ocekivanja
korisnika

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li kako je vazno da odabir boja odrazava
pojedinu organizaciju/o¢ekivanja korisnika. Najvise njih, odnosno 74, dalo ih je ocjenu 5,
odnosno 48.7%. 61 njih, odnosno 40.1% dalo ih je ocjenu 4. 16 ispitanika, odnosno 10.5% dalo
ih je ocjenu 3. Samo jedan ispitanik, odnosno 0.7% dao je ocjenu 2. Iz rezultata se da zakljuciti
kako vecina ispitanika smatra kako je vazno da odabir boja odrazava pojedinu

organizaciju/o¢ekivanja korisnika.

Vazno je da odabir boja odrazava pojedinu organizacijulocekivanja korisnika
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Slika 19. Vaznost odabira boja kod odrazavanja pojedine organizacije/ocekivanja korisnika

Uloga boja u dizajnu vizuala

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome koliku ulogu smatraju da boja ima u dizajnu vizuala.
Najvise njih, odnosno 103, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 67.8%. 45 njih, odnosno 29.6% dalo ih
je ocjenu 4. Cetvero ispitanika, odnosno 2.6% dalo ih je ocjenu 3. Iz rezultata se da zakljugiti

kako veéina ispitanika smatra kako boja ima veliku ulogu u dizajnu vizuala.
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Uloga boja u dizajnu vizuala
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Slika 20. Uloga boja u dizajnu vizuala

Utjecaj uspjesnog koristenja boja na poboljsanje funkcije/sadrzaja nekog
vizuala

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome u smatraju li kako uspjesno koristenje boja poboljsava
funkciju/sadrzaj nekog vizuala. Najvise njih, odnosno 78, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 51.3%. 61
njih, odnosno 40.1% dalo ih je ocjenu 4. 12 ispitanika, odnosno 7.9% dalo ih je ocjenu 3. Samo
jedan ispitanik, odnosno 0.7% dao je ocjenu 2. 1z rezultata se da zakljuéiti kako vecina ispitanika

smatra da su kako uspjesno koriStenje boja poboljsava funkciju/sadrzaj nekog vizuala

Uspjesno koristenje boja poboljava funkciju/sadrzaj nekog vizuala
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Slika 21. Utjecaj uspjesnog koristenja boja na poboljsanje funkcije/sadrzaja nekog vizuala
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Svrhe boje kod animacije i video sadrzaja

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome koliku smatraju li da boja ima brojne svrhe kod animacije
i video sadrzaja. NajviSe njih, odnosno 79, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 52%. 57 njih, odnosno
37.5% dalo ih je ocjenu 4. 16 ispitanika, odnosno 10.5% dalo ih je ocjenu 3. Iz rezultata se da

zakljuciti kako veéina ispitanika smatra da boja ima brojne svrhe kod animacije i video sadrzaja.

Boja ima brojne svrhe kod animacije i video sadrzaja
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Slika 22. Svrhe boje kod animacije i video sadrzaja

Svrhe boje u slici i tekstu

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome smatraju li da boja ima brojne svrhe u slici i tekstu.
Najvise njih, odnosno 85, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 55.9%. 56 njih, odnosno 36.8% dalo ih je
ocjenu 4. Desetero ispitanika, odnosno 6.6% dalo ih je ocjenu 3. 1z rezultata se da zakljuciti kako

vedina ispitanika smatra da boja ima brojne svrhe u slici i tekstu.
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Boja ima brojne svrhe u slici i tekstu
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Slika 23. Svrhe boje u slici i tekstu

Psiholoski utjecaj izbora paleta boja na korisnike

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome smatraju li da izbor paleta boja ima psiholoski utjecaj na
korisnike. Najvise njih, odnosno 69, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 45.4%. 55 njih, odnosno 36.2%
dalo ih je ocjenu 4. 18 ispitanika, odnosno 11.8% dalo ih je ocjenu 3. Desetero ispitanika,
odnosno 6.6% dalo je ocjenu 2. 1z rezultata se da zakljuciti kako veéina ispitanika smatra da

izbor paleta boja ima psiholoski utjecaj na korisnike.

lzbor paleta boja ima psiholoski utjecaj na korisnike
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Slika 24. Psiholoski utjecaj izbora paleta boja na korisnike
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Utjecaj boje na to kako osoba tumaci podatke

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome smatraju li da boja ima utjecaja na to kako osoba tumaci
podatke. NajviSe njih, odnosno 69, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 45.4%. 54 njih, odnosno 35.5%

dalo ih je ocjenu 4. 19 ispitanika, odnosno 12.5% dalo ih je ocjenu 3. Desetero ispitanika,

odnosno 6.6% dalo je ocjenu 2. Iz rezultata se da zakljuciti kako veéina ispitanika smatra da boja

ima utjecaja na to kako osoba tumaci podatke.

Boja ima utjecaja na to kako osoba tumaci podatke
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Slika 25. Utjecaja boje na to kako osoba tumaci podatke

Utjecaj boje na to kako osoba donosi odluke

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome smatraju li da boja ima utjecaja na to kako osoba donosi
odluke. Najvise njih, odnosno 57, dalo ih je ocjenu 4, odnosno 37.5%. 57 njih, odnosno 37.5%
dalo ih je ocjenu 5. 23 ispitanika, odnosno 15.1% dalo ih je ocjenu 3. 17 ispitanika, odnosno
11.2% dalo je ocjenu 2. 1z rezultata se da zakljuciti kako vecina ispitanika smatra da boja ima

utjecaja na to kako osoba donosi odluke.
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Boja ima utjecaja na to kako osoba donosi odluke

152 odgovora

g0

57 (37,5 %) 55 (36,2 %)

40

20 23 (15,1 %)

17 (11,2 %)

1 2 3 4 5

Slika 26. Utjecaj boje na to kako osoba donosi odluke

Utjecaja boje na to koji su osjecaji osobe o nekom proizvodu

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome smatraju li da boja ima utjecaja na to koji su osjecaji
osobe o0 nekom proizvodu. Najvise njih, odnosno 74, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 48.7%. 58
njih, odnosno 38.2% dalo ih je ocjenu 4. 20 ispitanika, odnosno 13.2% dalo ih je ocjenu 3. Iz
rezultata se da zakljuciti kako vecina ispitanika smatra da boja ima utjecaja na to koji su osjecaji

osobe o0 nekom proizvodu.

Boja ima utjecaja na to koji su osjecaji osobe o nekom proizvodu
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Slika 27. Utjecaja boje na to koji su osjecaji osobe o nekom proizvodu
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Uloga boje u dizajnu web mjesta

Ispitanici su morali dati ocjenu o tome koliku smatraju da boja ima ulogu u dizajnu web mjesta.
Najvise njih, odnosno 74, dalo ih je ocjenu 5, odnosno 48.7%. 58 njih, odnosno 38.2% dalo ih je
ocjenu 4. 20 ispitanika, odnosno 13.2% dalo ih je ocjenu 3. Iz rezultata se da zakljuciti kako

vecina ispitanika smatra da boja ima veliku ulogu u dizajnu web mjesta.

Uloga boje u dizajnu web mjesta
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VazZnost pojedinog vizualnog sredstva

Posljednji graf koji je vidljiv na slici 29. govori o tome kojem od navedenih vizualnih sredstva bi
ispitanici predali najvecu vaznost. Ispitanici su na to pitanje dali nekoliko odgovora. Najvise njih,
¢ak 52% dalo je odgovor boja. Odgovor tipografija daje ih 24.3%, dok ih 19.1% daje odgovor

graficki znakovi.
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Kojem od navedenih vizualnih sredstva biste predali najvecu vaznost
152 odgovora

@ boja
@ tipografija
@ graficki znakovi
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4.3. Zakljucak istrazivanja

Nakon provedenog istrazivanja po odgovorima prikupljenih od ispitanika mozemo
zakljuciti kako ih vec¢ina smatra da dobro poznaje graficki dizajn. Vecina ispitanika smatra da
poznavanje boje moze pomo¢i kod grafickog dizajna i da boja ima veliku ulogu kod grafickog
dizajna i dizajna vizuala. Ujedno, vecina ispitanika smatra izbora paleta boja ima psiholoski utjecaj

na korisnike i kako je vazno da dizajner zna psiholoski utjecaj pojedinih boja.

Prije pocetka samog istrazivanja zadano je nekoliko spomenutih hipoteza, a to su:

H1. Ispitanici smatraju kako je poznavanje boja od pomo¢i kod grafickog dizajna

H2. Ispitanici smatraju kako je za manje vazne elemente pozeljno koristiti prigusene boje
H3. Ispitanici smatraju izbora paleta boja ima psiholoski utjecaj na korisnike

H4. Ispitanici smatraju kako od pojedinog vizualnog sredstva najvecu vaznost ima boja

Pregledom je svih odgovora provedenog istrazivanja moguce vidjeti kako su hipoteze
potvrdene. Provedenom anketom moguce je vidjeti kako ispitanici smatraju da je poznavanje boja
od pomo¢i kod grafickog dizajna, a to dokazuje 60.5% ispitanika koji su iskazali slaganje i 31.6%
koji su iskazali djelomi¢no slaganje, pa time mozemo reéi da je prva od hipoteza potvrdena. Zatim,
kod pitanja u kojem su ispitanici morali iskazati slaganje s tvrdnjom kako je za manje vazne
elemente poZeljno koristiti priguSene boje, potpuno je slaganje iskazalo njih 56.6%, a djelomi¢no
je slaganje iskazalo 35.5%, stoga mozemo reci kako je druga hipoteza potvrdena. Kod tvrdnje kako
izbor paleta boja ima psiholoski utjecaj na korisnike najvise ih je iskazalo potpuno slaganje s
45.5%, a 36.2% je iskazalo djelomicno slaganje, ¢ime mozemo re¢i kako je druga hipoteza
potvrdena. Od tri ponudena odgovora na pitanje kojem od vizualnih sredstava bi ispitanici predali
najvecu vaznost, 52% ih je odgovorilo boja, 28.9% tipografija, dok ih je 19.1% odgovorilo graficki

znakovi, stoga mozemo reci kako je Cetvrta hipoteza potvrdena.
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Prva hipoteza ispitanici smatraju kako je poznavanja boja od pomoc¢i kod grafickog dizajna

je potvrdena.

Druga hipoteza ispitanici smatraju kako je za manje vazne elemente poZeljno Koristiti

prigusene boje je potvrdena.

Treéa hipoteza ispitanici smatraju izbora paleta boja ima psiholoski utjecaj na korisnike je

potvrdena.

Cetvrta hipoteza ispitanici smatraju kako od pojedinog vizualnog sredstva najvecu vaZnost

ima boja je potvrdena.
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5. Oblikovanje vizuala primjenom palete boja

5.1. Obrada i oblikovanje

Slika 28. Tri fotografije prirode

Cilj ovoga dijela rada je oblikovanje vizuala primjenom palete boja inspirirane prirodom.
Na osnovi tri odgovarajuce fotografije prirode pomocu generatora palete boja generirane su tri

razlicite palete boja.

Odabrane su tri razli¢ite fotografije koje prikazuju razlicite scene iz prirode. Svaka od njih

koristi neke druge boje.

Na svakoj od fotografija prikazani su drugaciji tipovi krajolika. U tim krajolicima prisutni
su nesto razlicitiji tipovi klima. Svaki od navedenih krajolika prikazuje boje koje su u njemu
dominantnije. Razlika u samim krajolicima, ali i dobu dana, dijelu godine omogucila je kreiranje

drugacijih paleta boja.
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Buttercup Graphite Peru Tan Coconut Cream

Slika 29. Paleta 1

Na prvoj fotografiji postoji kontrast izmedu svjetlosti 1 tame. Na gornjoj tre¢ini, blize
centru najveca je koli¢ina svjetlosti s Suncem kao centrom. Gornji dio slike ispunjen je toplim

bojama. Za privlacenje paznje ovdje se moze iskoristiti najsvjetlija boja.

Boja pod nazivom Peru Tan je vrlo zasi¢ena, svjetla i topa boja izvedena iz narancaste.
Vezuje se uz pozitivne emocije. Predstavlja, odnosno narancasta boja uopc¢e, Sunce, zabavu, vatru.

Ima dosta veliku prihva¢enost medu mladom populacijom. [30]
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Boja pod nazivom Buttercup takoder je izvedena iz naranCaste boje. Boja Coconut cream je
nezasicena blago topla boja izvedena iz Zute, koja je primarna boja. Nije naodmet re¢i kako je zuta
jedna od najsvjetlijih boja za ljudsko oko. Zuta boja je takoder energi¢na, ali i vesela boja.
Predstavlja blago razigrane osjecaje. Takoder se vezuje uz Sunce, zabavu. Moze se takoder reci

kako predstavlja mladost i srecu. [30]

g

Woodland Green Mist Green Smoke Stack

#3D4524 #CDD1A7 #9BAESC #979897

Slika 30. Paleta 2
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Navedena shema, odnosno shema boja s druge palete je monokromatska, odnosno tri boje
koje vidimo izvedene su iz Zute boje. Sve boje imaju odredene zelenkaste tonove. Zelena boja je
opustajuca boja. To je boja koja predstavlja prirodu, psiholoski djeluje na poticanje kreativnosti.

Zelena boja je boja koja se vezuje uz novac, plodnost, sigurnost, rast.

Ona moze varirati od hladnijih do toplijih tonova. To ovisi o prisutnosti Zute, crvene boje

u njenom sadrzaju.

Na samoj fotografiji vidljiv je kontrast izmedu svijetlih 1 tamnijih tonova, Sto je prisutno i
u samoj paleti. Boja pod nazivom Woodland je nezasi¢ena i to tamna i topla zelenkasta zuta. Green
Mist je pak vrlo nezasi¢ena i vrlo svjetla topa zuta, odnosno crvenkasto zuta. Green Smoke je

nezasic¢ena blago topla zelenkasto Zuta. [30]

Za isticanje bi se tako mogli koristiti svjetliji tonovi, odnosno najbolja bi za tu svrhu boja
pod nazivom Green Mist.
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Masala Vanilla Indigo Regent St Blue

#455F3C #D2C0AB #3084C6 #94BADF

Slika 31. Paleta 3

Plava boja je boja koju asociramo uz more, odnosno vrlo ¢esto se dovoditi u te konotacije,
ali nije iskljuéivo asocirana uz to tijelo vode. To je boja koju vezujemo i uz more, potoke, rijeke,
jezera, odnosno tijela vode u cjelini. Jasno, vezuje se i uz nebo ¢iji je odsjaj vidljiv u vodi, te zbog
kojeg ima boju koju ima. Nebo svoj ton duguje boji ozona koji je prirodno plave boje. Plava boja

je boja koja se asocira uz opustenost, mirnocu.

Masala je vrlo nezasi¢ena i tamna, topla crvena boja. Crvena je vrlo jaka boja i jedna je od
primarnih boja. Veoma je primjetna boja i iz toga se razloga cesto koristi. Vezuje se uz oprez,
zaustavljanje. Moze se re¢i kako izaziva jake osjecaje pozude, strasti, rata, krvi, energije. Vanilla

je pak vrlo nezasicena i vrlo svijetla, blago topla narancasta boja. [30]
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Ako boje Masala i Vanilla gledamo kao boje koje su blizu smedoj, jer imaju primjese te
boje, onda na samoj slici, odnosno na paleti dobivenoj iz nje je prisutna bikromatska shema boja.
To znaci da imamo dva glavna tipa boja. Imamo dva tona koja su blize smedoj boji. S druge strane

imamo dva tona koja se mogu izvesti iz plave boje.
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The survival The survival The survival

Progivite pritu kroz iskusvo autors

Slika 32. Tri verzije dizajna

Ovdje je zajedno prikazan dizajn sve tri verzije. Nakon njih su prikazane i varijante

uzorka teksta.

Za svaku verziju koriStene su boje iz jedne od tri paleta. To znaci da je kod svake
pozadina obojena jednom od boja iz paleta. To ujedno znaci i da su elementi koji su prisutni u

samome dizajnu obojeni bojama koje su prisutne u samoj paleti.
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#EFA215t Sample

Buttercup Sam p|e

Sample

Sample

Peru Tan Sa m p | 2

#FOF7DEt Sample Sample

CoconutCream  Sgmple  Sample  Sample

Slika 33. Uzorci teksta prve palete

Woodland Sam p| e

Sample Sample Sample

Sample Sample Sample

#98A65C sample

Green Smoke Samp|e

#979897 Sample

Stack Sam ple

Slika 34. Uzorci teksta druge palete
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Na drugome primjeru je vidljivo kako je tekst u odredenim bojama slabije vidljiv i

necitljiv na nekim od pozadina.

Masala Safﬂp|e
— Sample

#5084C6

Indigo

Sample

#94BADF

Sample

Regent St Blue

Sample

Slika 35. Uzorci teksta trece palete

Sample

Sample

Navedeno je, odnosno slabija vidljivost teksta je prisutna i na jednom dijelu treceg

primjera, ali u manjem omjeru.
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The survival

Prozivite pricu kroz iskustvo autora

Slika 36. Prva verzija naslovnice




Prva od tri verzije naslovnice knjiga je ujedno 1 najenergi¢nija. Na slici je koriStena prva
od paleta boja. Nijansa narancaste boje daje joj tu dozu energi¢nosti. Odnosi dobiveni ovakvom

kombinacijom boja uklapaju se u boje jeseni. To mozemo asocirati uz pad lis¢a, kisno vrijeme.

Dobre strane ovoga proizvoda su da je relativno jednostavan. Koristi osnovne elemente
oblikovanja. Sama boja dizajna takva je da privlaci pozornost. Zbog energi¢nosti zutih i

narancastih tonova moze se reci kako najvise odgovara mladem dijelu populacije.

Tekst je Citljiv, odnosno moze se relativno lako Citati. Namjerna proizvoda je da se iskoristi
kao naslovnica knjige. Cilj mu je privlacenje paznje Citatelja, i do¢aravanje jesenske atmosfere

prezivljavanja u prirodi kroz boje i oblike.

Sami elementi predstavljaju prirodu 1 sluZze za simboliziranja prezivljavanja u njoj.
Podrucje primjene ovog dizajna je graficki dizajn. S obzirom na boje samog dizajna koje privlace
paznju mogao bi se iskoristiti i u reklamne svrhe. Primarna namjena mu je ipak da se koristi kao

dizajn naslovnice knjige.

Sto se ti¢e tipografije, font koji je koristen je font pod nazivom Open Sans, toénije Open
Sans, Open Sans Extra i Open Sans Light. Taj font spada u sans-serif fontove. Open Sans Extra je

tako koriSten za naslov same knjige. Navedeni fontovi koriSteni su 1 u druga dva dizajna.
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The survival

Prozivite pricu kroz iskustvo autora

Slika 37. Druga verzija naslovnice




Zelena boja na slici uklapa se u Sume i Sumsko podru¢je opcenito. Takoder, moze
docaravati brezuljke, livade. Tamnija zelena moze se uklopiti u doCaravanje nekog sumornijeg
dozivljaja. Siviji tonovi tako mogu predstavljati suho lis¢e, no mogu se i iskoristiti kao supstitut

za prikaz snijega.

Moguce je i tamniju zelenu interpretirati kao svojevrstan nacin iskazivanja sumornosti
samog prezivljavanja. Prezivljavanje, odnosno suo€avanje s prirodom moze biti zahtjevan, a za

one koji su neupuceni i ponekad poguban pothvat.

Podrucje primjene ovog dizajna je graficki dizajn. Iako bi se mogao iskoristiti kao poster
za promoviranje neke ekoloske teme, glavna namjena ovoga dizajna je da se iskoristi kao
naslovnica za knjigu. Sam tekst koji je prisutan na navedenom dizajnu moze se relativno lako

Citati, odnosno nema nekih vecih problema sa vidljivoscu.

Ciljna skupina ovog proizvoda bila bi nesto starija od one prvog. Sami tonovi su manje
energicni i ponesto zagasitiji od prve verzije dizajna. U dizajnu ipak prevladava neka tema zelenila

u odnosnu na prvu verziju gdje prevladava jesenska tema.
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The survival

Knjiga motivirana pricom iz prirode

Prozivite pricu kroz iskustvo autora

Slika 38. Treca verzija naslovnice




Struktura i odnosi dobiveni ovakvom kombinacijom boja su takvi da plava boja u pozadini
sluzi tome da predstavlja nebo. Nijansa plave koja ja prisutna asocira na prezivljavanje u
planinama, odnosno na prezivljavanje u nekim hladnijim krajevima. Svjetlija nijansa plave i boja

vanilije asociraju na snijeg. Element planine, dobro se ovdje i uklapa zbog hladne plave.

Boja vanilije barem u ovom kontekstu, odnosno uz kombinaciju ostalih boja najvise
podsjeca na snijeg i led. Sama smeda, odnosno tamno-crvena boja uklapa se u boju zemlje,

odnosno, odgovara terenu, reljefu. Podrucje primjene ovog vizuala je takoder graficki dizajn.

Sam tekst je lako citljiv, za Sto se moze reéi da je 1 iz sljedeceg razloga. Na tre¢em primjeru
prisutan je i odredeni kontrast. Taj kontrast prisutan je izmedu najsvjetlijih i najtamnijih tonova.
Sam hladniji ton daje dojam dubine, odnosno udaljenosti. Sam dizajn, kao ni druga verzija nisu
primarno orijentirani mladoj skupini. Iz toga razloga, a i zbog malo prevelike energi¢nosti prvoj
dizajna i tezine boje, je ovaj dizajn odabran kao konacan za naslovnicu knjige. Dizajn komunicira
kombinacijom spomenutih boja i elementa, o ¢ijem je znacenju bilo rije¢i. Dizajn ima ujedno i
najvecu harmonic¢nost. Ima takoder relativno dobar kontrast izmedu svjetlijih i tamnijih tonova,

pogotovo u odnosnu na drugi dizajn.
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6. Zakljucak

Proucavanjem izvora i podataka dostupnima u njima vidljivo je kako su dizajn i boje
relativno bitni u Zivotu ljudi. Znacenja boja kod ljudi proizlaze, razumljivo, iz kulturnog razvoja,
bioloske uvjetovanosti i psiholoskih ucinaka. Vrlo je jasno kako su boje dosta vazan aspekt samog

dizajna.

Iz provedene ankete po odgovorima ispitanika moguce je donijeti zaklju¢ak kako ih veéina
smatra da dobro poznaje graficki dizajn. Veéina ispitanika smatra da poznavanje boje moze
pomoci kod grafickog dizajna. Takoder, veéina ispitanika smatra i da boja ima veliku ulogu kod
grafickog dizajna i dizajna vizuala. Vrijedi i spomenuti kako veéina ispitanika smatra izbora paleta
boja ima psiholoski utjecaj na korisnike i kako je vazno da dizajner zna psiholoski utjecaj pojedinih

boja.

Za dizajn prisutan u radu su kori$teni jednostavniji elementi. Svi oblici u dizajnu na neki
nacin predstavljaju prirodu. Dizajn je osmisljen da sluzi kao naslovnica knjige. Prva verzija dizajna
nije odabrana iz razloga Sto je previse energi¢na. Kod rada na dizajnu vazno je kreirati ili odabrati
odgovarajuce palete boja. Ulogu u dizajnu imaju i elementi. Elementi utje¢u svojom veli¢inom,
bojom 1 koli¢inom. Sve to zajedno utjeCe na vizualnu komunikaciju koja je itekako vazna

prenoSenja informacija, a time 1 ideja.
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Prilog — Anketni upitnik o primjeni boje u dizajnu i oblikovanju
vizuala

Demografski podaci

l.spol  m/z

2.dob

3. stupanj obrazovanja
-srednja $kola
-preddiplomski studij
-diplomski studij

-doktorski, poslijediplomski specijalisticki studij
Uz svaku tvrdnju na skali od 1 — ne slazem se do 5 — u potpunosti se slazem, iskaZite svoje slaganje

Kako biste ocijenili Vase poznavanje grafi¢ckog dizajna

Kako biste ocijenili Vase poznavanje web dizajna

Slike su u¢inkovit na¢in prenosenja ideja

Poznavanje fotografije kao pomo¢ kod grafickog dizajna

Dizajn je upravo to $to ¢ini neki proizvod pozeljnim
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Poznavanje boja kao pomo¢ kod grafickog dizajna

Uloga boje kod grafickog dizajna

Vazno je da dizajner zna psiholoski utjecaj pojedinih boja

Boja ima veliku ulogu u definiranju podrucja u nekom dizajnu

Kombinacije su boja vazne za dodavanje naglaska

Kombinacije su boja vazne za dobivanje dubine

Kombinacije su boja vazne za razlikovanje stavki nekog vizuala

Kombinacije su boja vazne kod organiziranja informacija

Boje su vazne za oznacavanje hijerarhije

Za manje vazne elemente pozeljno je koristiti prigusene boje
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Vazno je da odabir boja odrazava pojedinu organizaciju/oc¢ekivanja korisnika

Uloga boja u dizajnu vizuala

Uspjesno koriStenje boja poboljSava funkciju/sadrzaj nekog vizuala

Boja ima brojne svrhe kod animacije i video sadrzaja

Boja ima brojne svrhe u slici i tekstu

Izbor paleta boja ima psiholoski utjecaj na korisnike

Boja ima utjecaja na to kako osoba tumaci podatke

Boja ima utjecaja na to kako osoba donosi odluke

Boja ima utjecaja na to koji su osjecaji osobe o nekom proizvodu

Uloga boje u dizajnu web mjesta
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Pitanje viSestrukog odgovora

Kojem od navedenih vizualnih sredstva biste predali najvecu vaznost
boja
tipografija

graficki znakovi
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IHEA

Himak
ALIEHAKIMMN

Sveuciliste
Sjever

svevéEte
sIEvER

IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVMNU OBJAVU

Zavrini/diplomski rad iskljufivo je avtorsko djelo smdenta koji je st izradio te student
odgovara za istinitost, izwornost i ispravnost teksra rada. U radu se ne smijo koristici
dijedovi medih radova (knjiga, flanaka, dokvorskih disertacija, magisrarskih radova, izvora s
interneta, i drogih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelowvi
mdih radova moraju bid pravilng navedeni i civrani. Dijelowi mdih radova koji nisa
pravilno cirirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitdm prisvajanjem todeg
znanstvenog ili strofnega rada. Sukladno navedenom studentd su dufni potpisati izjavu o
autorst rada

Ia, Filip Raki (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovernoién, izjavijujem da sam iskljudivi
autor/ica zavrd diploms {obrisati rebno) rada pod naslovom
Primjena boje u dizajnu i u oblikovanju vizuala (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nadin (bez pravilnog dtiranja) koriftend
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Yl Bx/

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenc) djelatmost i visokom obrazovanjuo zaveine/diplomske
radove svenfilifta su dufna rajno objavit na javnoj internetskoj bazi sveutilifne knjifnice
n sastavo svendilifta te kopirad u jasmu internetsko bazo zaveinih/diplomskih radowa
Nacionalne i svenfilifne knjifnice. Zavrini radovi istovrsnih umjemifkih soodija kojl se
realiziraju kroz umjemifka ostvarenja objavijuju se na odgovarajué nadin,

ja, _Filip Rasi¢ (ime { pregime) neopozive izjavijujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrinog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovem _Primjena boje u dizajnu i u oblikovanju vizuala _ (upisati
nastou) &iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime { prezime)

Al 2o/

(vlastoruéni potpis)

CrT
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