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Zadatak zavrSnog rada

"R 183/MED/2022

OPIS

Prilikom kupnije bilo kojeg proizveda, ambalaza u kojoj se on nalazi ima veliku marketindku ulogu.
Njezin dizajn mora biti 3to zanimljiviji i inovativniji kako bi privukao kupca i time stekao njegovo
povjerenje. Dizajnu ambalaZe za zatinske proizvode moZda nije posveéena tolika paznja stoga je tema
ovog zavrnog rada dizajn ambalaZe zacina u obliku vretica i limenki. Dizajn je podijeljen u tri
kategorije ovisno o okusu i obliku u kejem zatin dolazi odnosno ljuti, aromaticni i zatinsko bllje.

U radu je potrebno:

- objasniti pojam i ulogu grafitkog dizajna
- objasniti pojam ambalaze i njezinu ulogu
- dizajnirati logo brenda

- dizajnirati vretice i limenke zatina

- objasniti elemente dizajna

- predstaviti finalni dizajn ambalaze e
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Sazetak

Ovaj rad obraduje temu dizajna ambalaze, a upravo je ona od velike vaznosti prilikom kupnje
nekog proizvoda i, moglo bi se reci, jedan od odlucujuéih ¢imbenika kod stjecanja povjerenja
kupca. Na policama u ducanima rijetko se susre¢emo sa doista dobrim, kreativnim i
primamljivim dizajnerskim rjeSenjima ambalaZze zacina. U veéini slucajeva to su uvijek dizajni
koji sadrzavaju tekstualni sadrzaj i uz to pripadajucu fotografiju za¢ina o kojem je rijec. Vodeéi
se tom pretpostavkom, ideja 1 cilj ovog zavrSnog rada bio je dizajnirati ambalazu za zacine
imaginarnog brenda pod nazivom ,Kim‘“. Nastojala sam dizajnirati $to inovativniju, oku
primamljivu, ali ujedno i suvislu ambalazu u obliku vreéica i limenki sukladno o podjeli

odabranih zacina, odnosno njihovom okusu, mirisu i obliku u kojem dolaze.

Kljucne rijeci: dizajn, ambalaza, zacini, tipografija, boje



Summary

This final work deals with the topic of packaging design, which is of great importance while
it comes to buying some product and, it could be said, it is one of the of decisive factors in the
acquisition of customer confidence. On shelves in stores we rarely see really good, creative and
attractive design solutions for packaging spices. In most cases these are always designs
containing textual content and the accompanying spice photograph. Guided by this assumption,
the idea and aim of this final work was to design a packaging for the spices of the imaginary
brand called “Kim”. I tried to design as innovative, attractive to the eye as possible, but also
meaningful design packaging in the form of bags and cans in accordance with the distribution of

selected spices, that is their taste, smell and shape in which they come.

Keywords: design, packaging, spices, typography, colours
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1. Uvod

Mi kao ljudska bi¢a imamo odredene potrebe kako bi na$ zivot mogao nesmetano
funkcionirati. Covjek ne moZe preZivieti bez unosa kisika, bez spavanja, komunikacije sa
drugima i tako dalje. Sve to su ljudske potrebe, a jedna od glavnijih je potreba za hranom. Kako
bi imali dovoljno energije kroz dan moramo ispuniti dnevni unos ugljikohidrata, bjelancevina,
masti 1 vitamina, a sve to osiguravamo unosom hrane u na$ organizam. U prapovijesti hrana se
sastojala od nekih osnovnih namirnica koje su se pronalazile u c¢ovjekovoj okolini te je sluzila
isklju¢ivo kao sredstvo prezivljavanja. DanaSnja priprema hrane osim S$to osigurava nase
prezivljavanje, uvelike je napredovala na nacin da mozemo govoriti 0 svojevrsnoj umjetnosti 1
igri okusa. Kljuénu ulogu u toj igri okusa imaju zacini. Oni su ti koji nam nude mogucnost da iz
jedne namirnice njihovim kombiniranjem dobijemo mnostvo jela razli¢itih okusa. Kako je svaki
covjek individua za sebe, s razliCito razvijenim receptorima za okuse, odnosno razlicito
dozivljavamo nesto ukusnim, manje ukusnim ili pak totalno neukusnim, tako ¢e i svatko od nas
na razli¢iti nacin, razli¢itim zadinima i razli¢itom koli¢inom istih oplemeniti svoje osnovne
namirnice da bi iste pretvorio u ukusan obrok. Kakve god bile naSe potrebe za okusima, ne
postoji obrok u kojem ne koristimo barem jedan zacin. Stoga ¢e se u svakoj kuhinji pronaci
zacini, dakle svaka osoba koja radi na pripremi hrane potencijalni je potroSac¢ odnosno kupac
za¢ina. Da bi se za¢in naSao u koSarici kupca veliku ulogu ima njegova kvaliteta koju na prvi

pogled procjenjujemo na temelju dizajna ambalaze.

AmbalaZa je neSto Sto Stiti proizvod koji se nalazi u njoj, osigurava siguran transport i ¢uva
njezinu svjezinu. Ranije se na ambalazu gledalo isklju¢ivo kao na nesSto Sto ¢e moci Cuvati
kupljeni proizvod odnosno, moglo bi se reci, sluziti kao dodatni zasStitnicki sloj. Kao takav,
proizvod se mogao u urednom i nepromijenjenom stanju lakSe prenijeti do svog odredista.
Ambalaza je puno vise od toga, ona dakako mora ocCuvati proizvod te mora biti funkcionalna, ali
bitno je i kakvu poruku Salje potencijalnim kupcima. Mi smo vizualna bi¢a, 90% informacija
koje dospiju do naseg mozga Cine vizualne informacije. Ljudi su s vremenom shvatili kako
upravo dizajn kojem se i nije pridavalo toliko paznje, moze igrati veliku ulogu prilikom kupnje
samog proizvoda te je ujedno on taj koji uvelike pospjeSuje marketinsku strategiju nekog
poduzeca. Svi mi funkcioniramo na nacin da ukoliko vidimo da je neko poduzece u sam dizajn
ulozilo puno truda automatski tome dajemo prednost misle¢i da se kvaliteta izvana prezentiranog
odrazava na kvalitetu svega ostalog. Kreiranjem dobrog, primamljivog, inovativnog i

upecatljivog dizajna otvaraju se moguénosti odskakanja od ostalih poduzeca koje se takoder
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bave ambalazom kao i za odli¢nu priliku da zabavimo i zaintrigiramo kupca kako bi najprije
kupio taj proizvod pa onda i dosao ponovno po njega. lako dizajn ima znacajnu ulogu, postoje 1

drugi, isto tako klju¢ni ¢imbenici koji pospjesuju kupnju i dokazuju kvalitetu proizvoda.
Ono o ¢emu treba razmisljati prilikom izrade ambalaze jest:
» mora biti upecatljiva i odskakati od drugih kako bi ostala zapamc¢ena medu kupcima
* mora biti izdrziva i dobro ¢uvati proizvod unutar nje
* mora omogucavati lako otvaranje

 ambalaza Se odrazava na cijeli brend poduzeca stoga mora potaknuti emociju kod kupca [1]

Znajudi sve gore navedeno, smatram da ambalaza zacina u Hrvatskoj nije toliko inovativna i
upecatljiva za potrosace i kupce. I sama sam potroSa¢ zacina, te me to potaknulo da se ovim
zavrsnom radom posvetim upravo toj temi. Nastojala sam napraviti inovativne i drugacdije
dizajne od onih koji se nalaze na policama u du¢anima diljem Hrvatske. Cilj ovog rada je, osim
uvodnog dijela, obrazloziti sve vezano uz ambalazu, povijest i podjele ambalaze kao i materijale
Sto obuhvaca teorijski dio, u drugom dijelu rada biti ¢e prikazan rad na dizajnu i dolazak do

finalnog rjesenja, ilustracije, tipografija i boje.



2. Pojam ambalaze

Pojam ambalaza dolazi iz francuskog emballege, a to mogu biti kutije, staklene posude,
limenke, raznorazne vrecice, kutije, ba¢ve, sanduci i tako dalje. Sve to nam sluzi kao sredstvo
pomocu kojeg bismo zastitili odredeni porizvod prilikom njegovog transporta te o¢uvali njegovu

kvalitetu.
Ambalazu dijelimo prema:
* nemjeni
* funkciji
* vrsti materijala

* trajnosti [2]

2.1. Povijest ambalaze

Ba§ kao $to i danas imamo veliku potrebu za stavljanjem proizvoda u nesto, odnosno
ambalazu, ta potreba dolazi jo§ iz davnina. Ljudi su se ve¢ u paleolitickom vremenu sluzili
ambalazom kako bi $to lak3e prenijeli do odredista raznorazna dobra. Covijek se tada morao
snalaziti kako je znao pa je pronalazio razne predmete koji su bili dostupni u njegovoj okolini.
Mogao je pronaci kore drveta, zZivotinjske mjesine i kozu, Suplje plodove i sli¢ne stvari. Kako je
ljudska civilizacija s godinama sve viSe napredovala, razmjena predmeta pocela se je vrsiti na
ve¢im razdaljinama, samim time se povecala potreba za kvalitetnijom ambalazom. Ljudi su
poceli od dostupnih, prirodnih materijala izradivati napredniju ambalazu, na primjer drvene
kutije, badve, kosare od pruc¢a, posude od bronce i bakra te pletene vreée. Covjek je bio
snalaZljiv 1 znao je iskoristiti prikupljene prirodne sirovine na najbolji moguci nac¢in, odnosno
dovoljno je dobro razumio proces preradbe istih kako bi dobio novi, kvalitetniji materijal, a
samim time i ambalazu. Svako otkrivanje nove moguénosti prerade sirovina nosilo je sa sobom i

nove oblike ambalaZe, odnosno posude od bronce i bakra te staklene boce.

Krajem 18. i poc¢etkom 19. stolje¢a proizvodnja i trgovina pocele su znacajno rasti §to je,
naravno, prouzrocilo potrebu za izradom Sto vise ambalaze koja ¢e izmedu ostalog biti i jeftina.
Ljudima je jednako vazno kao i danas bilo prenijeti proizvod do konacnog odredista bez da se on

polomi ili sli¢no, $to bi utjecalo na njegovu kvalitetu. Materijali poput kartona i papira sve su
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viSe bili u upotrebi prilikom izrade ambalaze, a prehrambeni proizvodi §titili su se metalnom

ambalazom koja je uvelike produljila rok trajanja proizvoda unutar nje.

U 20. stoljecu cCesti materijali za izradu ambalaze bili su aluminij i plastika, a klasicnu
tehniku posluzivanja proizvoda u trgovinama zamijenila je metoda samoposluzivanja,
zahvaljujuéi tome razvijanje ambalaze dogadalo se dosta rapidno. Roba koja se uvozila u
trgovine bila je upakirana u manje prodajne jedinice koje su zadovoljavale potrebe kupca, a
ujedno su ga i informirale 0 samom proizvodu jer su na sebi ve¢ imale otisnute informacije stoga
ih kupac viSe nije morao traziti od trgovca. Ambalaza je time pruzala sve $to je kupcu bilo

potrebno i to ju je ucinilo bitnim segmentom u podrucju grafickog dizajna. [3]

2.2.  Osnovna podjela ambalaze

U pravilniku ambalaze navedeno je kako je , Ambalaza je svaki proizvod, bez obzira na
prirodu materijala od kojeg je izraden, koji se koristi za drzanje, zastitu, rukovanje, isporuku i
predstavljanje robe, od sirovina do gotovih proizvoda, od proizvodaca do potrosaca. Ambalaza
predstavlja i nepovratne predmete namijenjene za izradu ambalaze koja ¢e se Koristiti za
spomenute namjene kao i pomoc¢na sredstva za pakiranje, koja sluze za omatanje ili povezivanje

robe, pakiranje, nepropusno zatvaranje, pripremu za otpremu i oznacavanje robe. “ [4]

Ambalazu moZemo podijeliti na tri glavne vrste:
* Prodajnu ili primarnu ambalazu
* Skupnu ili sekundarnu ambalazu

* Transportnu ili tercijarnu ambalazu

2.2.1. Prodajna ili primarna ambalaza

Prodajna ili primarna ambalaZa katkad se naziva i potroSacka jedinica, a oznacava ambalazu
koja je u direktnom kontaktu sa proizvodom koji se nalazi unutar nje. To je prvi sloj koji sadrzi
gotove proizvode i kao takav Cesto je namijenjen potro$satu odnosno kupcu. Ovom vrstom
ambalaze Zeli se sadrZati i za$tititi proizvod na najbolji moguéi nacin od bilo kakvih mogucih

oStecenja, a narocito kontaminacije. Pored toga $to kupcima uvelike olakSava prilikom baratanja
4



proizvodom, svojim dizajnom ih mozZe privuéi radi mogucéeg atraktivnijeg izgleda koji ujedno

sluzi u komunikacijske svrhe radi informacija otisnutih na samoj ambalazi.

NATURALLY.

REFRESHING
) TASTE

100% NATURALFLAY

Slika 1 - Prodajna ili primarna ambalaza

2.2.2. Skupna ili sekundarna ambalaza

Skupna ili sekundarna ambalaza sluzi kao drugi sloj zastite, odnosno, u nju se stavlja ranije
navedena primarna ambalaza. To omogucava pakiraje viSe komada nekog proizvoda zajedno te
se na taj nacin uvelike olakSava baratanje istima prilikom transporta. Isto tako, na taj nacin
ostvaruje se dodatna zaStita primarne ambalaze, a samim time i proizvoda unutar nje.
Sekundarno pakiranje nerijetko se sastoji od vise elemenata kao S$to su kutija, punjenje,

pojacanja, papir, torbe, separatori i sli¢no. Ovu vrstu ambalaze moguce je prilagoditi ovisno o
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vrsti proizvoda koja se nalazi u njoj kako bi se isti lakSe raspoznao, kutije zitarica se tako mogu

zapakirati u sekundarno pakiranje koje je u obliku valovite kartonske kutije.

700% NATURAL FLAVOURs
sx15Le

Slika 2 - Skupna ili sekundarna ambalaza

2.2.3. Transportna ili tercijarna ambalaza

Transportna ili tercijarna ambalaza naziva se jo§ i ambalaza za tranzit, a njezina uloga je
grupacija viSe skupne ili sekundarne ambalaze zajedno kako bi ih se §to lakSe i jednostavnije
prenijelo do njihovog konacnog odredista. Ova vrsta ambalaze osigurava i olakSava transport
tezih 1 vecih predmeta. Uz sprjeCavanje moguce Stete prilikom transporta njome se ujedno 1
olakSava manevriranje, pretovar, skladiStenje i prenosenje robe. [4] Tercijarna ambalaza najcesce
se sastoji od palete na kojoj se nalazi odredeni broj kartonskih kutija, odnosno sekundarne

ambalaze. [5]



Slika 3 - Transportna ili tercijarna ambalaza



2.3. Funkcija ambalaze

Kada govorimo o kvalitetnoj ambalazi o¢ekujemo da zadovoljava parametre funkcionalnosti
u smislu da $titi sadrzaj koji se nalazi u njoj od vanjskih utjecaja, ispunjava sve zakonom
propisane norme, da su kemijska svojstva ambalaze takva da u kontaktu s proizvodom ne dolazi
do reakcija koje bi negativno utjecale na sam proizvod, te da proizvod predstavi na §to bolji,
tome ipak mora saCuvati jednostavnost i uz to sve biti jednako ucinkovita i prakticna za
koriStenje. Bitno je da sve funkcije koje ambalaza mora ispunjavati budu u skladu jedna s
drugom. Dakle, funkcije ambalaze mozemo podijeliti u Cetiri skupine, a to su zastitna funkcija,

skladi$no-transportna funkcija, prodajna funkcija i uporabna funkcija.

2.3.1. Zastitna funkcija ambalaze

Potrebno je da ambalaza zastiti proizvod od bilo kakvih vanjskih utjecaja koji imaju $tetno
djelovanje, nadalje mora drzati proizvod na mjestu odnosno ne smije doéi do rasipanja,
prolijevanja ili nekakvih iskrivljenja. U svakoj fazi rukovanja s proizvodom isti mora biti
saCuvan i1 neizmijenjen, odnosno, kakav je bio zapakiran takav mora proci transport, skladiStenje
i prodaju te identiCan sti¢i potrosacu u ruke. Vrste zastita ambalaze su zastita od vlage, zastita od
djelovanja kisika, zaStita od elektromagnetskog zracenja, zaStita od nezadovoljavajucih

temperatura, zaStita od mikroorganizama te mehanicko-fizikalna zastita.

2.3.2. Skladisno-transportna funkcija

Prilikom izrade ambalaze takoder je vazno voditi racuna o prostoru koji nam ista nudi za
odredeni proizvod, odnosno na koji nacin taj prostor mozemo iskoristiti §to bolje i pametnije.
Ambalazu radimo za neki proizvod, stoga ju je potrebno dimenzijama i oblikom prilagoditi istom
Sto ¢e ambalazi dati kvalitetnija skladiSno-transportna svojstva, a samim time ¢e 1 skladiS$no-
transportni prostor biti bolje iskoristen. Sukladno svemu navedenome, pozeljno i najidealnije bi
bilo kada bi ambalaza imala kvadraticasti oblik koji nam nudi mogucnost slaganja iste jednu do

druge bez ostavljanja praznog prostora izmedu, stabilnijeg slaganja i lakSeg povezivanja.



2.3.3. Prodajna funkcija

Neki proizvod osmisljen je kako bi se prodavao te je proizvodacima u interesu plasirati na
trziSte, a trgovcima, naravno, prodati taj proizvod u $to vecoj koli¢ini, ¢ime se bavi prodajna
funkcija. Ambalaza mora biti zanimljiva i na neki se nacin istaknuti kako bi privukla kupca te ga

naposljetku uvjerila da je upravo taj proizvod ono §to zeli kupiti.

2.3.4. Uporabna funkcija

Pod pojmom uporabne funkcije podrazumijeva se S§to jednostavnije koriStenje samog
proizvoda i ambalaze, a kako bi se to omogucilo potrebno je ambalazu osmisliti tako da se moze
lako otvarati te, ukoliko je to potrebno, natrag zatvarati. Sve navedene upute za kori$tenje na

proizvodu te moguénost reciklaze i slicno pospjesuju i spadaju u uporabnu funkciju ambalaze.

2.4. Materijali

Neizostavno je za bilo koji proizvod koji €e se plasirati na trziSte da ima ambalazu. Ukoliko
nema pripadajuc¢u ambalazu kao takav ne moZze i¢i u transport, nadalje bez ambalaze on nema
svoj zaStitni sloj, a niti identitet ¢ija je namjera privuéi kupca i omoguciti mu stjecanje
povjerenja u taj proizvod. Stoga je od velike vaznosti kreirati kvalitetnu ambalazu u koju je
proizvod moguce spakirati. Postoji viSe vrsta ambalaze ovisno o materijalu, a to su papirnata,
drvena, staklena, plasticna, kartonska, metalna i tako dalje. Potrebno je odabrati odgovarajuci
ambalazni materijal za odredeni proizvod jer on naposljetku odlucuje o cijeni, o odabiru
tehnologije pomocu koje ¢e se osmisljena ambalaza realizirati te obliku, veli¢ini, izgledu i nacinu

na koji ¢e se ambalaza koristiti. [6][7]



2.4.1. Papir

Proizvodnja papira zapocela je rano, ve¢ u 1. i 2. stolje¢u prije Krista. Proizvodio se u Kini, a
bilo ga je moguce dobiti iz obradene dudove kore. Ljudima je tada bio vrlo koristan kako bi
njime zamotali hranu i na taj nacin ju zastitili. Naravno, s godinama je tehnika izrade papira
napredovala i postala je koristena u Europi, 1310. godine prvi je put prezentirana u Engleskoj, a
1690. godine i u Americi. Na pocetku su celulozna vlakna lana sluZila za izradu papira, a iz njih
je bilo moguce proizvesti 1 tkaninu. Pojava papirnatih vrec¢ica pogodovala je papirnatoj ambalazi
nacinivsi ju jo§ znacajnijom. 1844. godine u Engleskoj u Bristolu ljudi su uspjeli proizvesti prve
vre¢ice namijenjene za komercijalnu upotrebu. Samo nekoliko godina kasnije, to¢nije 1852.
godine je, zahvaljuju¢i Francisu Wolleu, u Americi izumljen stroj pomocu kojeg su se
proizvodile papirnate vrecice. Papirnata ambalaza bila je ucestalo koristena kroz 20. stoljece, no

kasnije je dosSlo do sve CeSée upotrebe plastike kao glavnog materijala za izradu ambalaze. [8]

Papir i njegova svojstva omogucavaju lako savijanje stoga je kao takav idealan za izradu
fleksibilne ambalaze, odnosno raznih vrecica. Nerijetko sluzi kao neka vrsta omota odnosno,

neoblikovana ambalaza u koju se odredeni proizvod moze staviti i lako biti omotan.

Ono $§to se isto moze smatrati gotovo jednakim proizvodom kao §to je i papir jesu polukartoni
1 kartoni. To€nije, oni jesu papir, no njihova gramatura je neSto veca od one obi¢nog papira.
Naravno, Sto je gramatura odredenog materijala ve¢a mijenja se i ¢vrstoca tog materijala, s
obzirom na to mozemo zakljuc¢iti da je karton ¢vrs¢i od papira. Od kartona se proizvodi
poluévrsta i Gvrsta kartonska ambalaza to jest kutije. Cesti su sludajevi koristenja kartona za

izradu transportne ambalaze, a pri tome se upotrebljava valoviti karton. [6]

2.4.2. Staklo

Moze se re¢i da je staklo jedan od prvih koriStenih materijala za izradu ambalaze. 7000
godina prije Krista ljudi su u Egiptu zapoceli proizvoditi staklo, a za izradu istog bili su im
potrebni razni materijali kao $to su soda, vapnenac , kremen i pijesak. Proces izrade sastojao se
od dvije faze. U prvoj fazi bilo je potrebno na pravilan nacin otopiti materijal, a nakon toga
slijedila je daljnja obrada, odnosno oblikovanje stakla kalupom. Tako se proizvodilo staklo sve
do 3. stoljeca prije Krista, tada su FeniCani patentirali tehniku puhanja stakla koja je osiguravala

brzu proizvodnju istog, a isto tako su se pomocu nje mogli izradivati okrugli spremnici.
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Upotrebljavanje dvodijelnih kalupa zapocelo je u 17. 1 18. stoljecu, a koriStenjem istih staklo
se je moglo proizvoditi u vise razli¢itih oblika, a ujedno se moglo i ukraSavati Sto je predstavljalo
velik napredak. Kasnije je doslo do konstantnog padanja cijene stakla za $to je zasluzan Michael
J. Owens koji je 1889. godine izumio automatski stroj koji je izradivao boce i staklenke.

Pojavom tog stroja proizvodnja stakla tekla je brze 1 ekonomicnije. [8]

U Hrvatskoj je proizvodnja stakla zazivjela u 15. stoljecu, tada je bila osnovana Straza, taj
naziv nosila je prva tvornica stakla na na$im prostorima i u njoj se proizvodila iskljuc¢ivo
staklena ambalaza. Nalazila se u Humu na Sutli i osnovao ju je Michael Poschinger, bavarski

industrijalac.[3]

Danas se od stakla mogu proizvesti i proizvode se raznorazne boce, ¢aSe, staklenke, baloni,
ampule i drugo. Nerijetko se uz nju koristi dodatna vrsta materijala odnosno ¢epovi od na

primjer metala ili pluta kojima je moguce zatvoriti te boce, staklenke i ostalo.

Slika 4 - Automatski stroj za izradivanje staklenih boca

2.4.3. Plastika

U usporedbi s ostalim materijalima, plastika je nastala puno kasnije, ljudi su ju poceli
proizvoditi tek u 19. stolje¢u, no njena upotreba nije sluzila za proizvodnju ambalaze veé
isklju¢ivo u vojne svrhe. Stolje¢e kasnije pocelo se plastiku upotrebljavati za razlicite stvari.
1831. godine postupkom destilacije iz kore drveta poCeo se proizvoditi Stiren, to je bio prvi
materijal od plastike. Kasnije su Nijemci uspjeli poboljsati postupak njegove proivodnje, ali

nakon toga se
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pojavio stiropor te su ga ljudi vrlo brzo poceli koristiti za pakiranje prehrambenih proizvoda.

Za vrijeme Drugog svjetskog rata za ambalazu lijekova koristio se vinil-klorid, on je slucajno
otkriven 1835. godine i sluzio je pri proizvodnji predmeta koji su bili za op¢u upotrebu. Kasnije,

1924. godine doslo je do proizvodnje celofana, ali on se kao ambalazni materijal poceo koristiti

tek krajem 1950.-ih godina. Materijal koji je najviSe upotrebljavani i u upotrebi je i dan danas je
polietilen tereftalat, njegova upotreba zapocela je 1977. godine, Cesto se od njega izradivala

ambalaza za pice i hranu.

Mogucénost koriStenja mnostva razli¢itih postupaka proizvodnje 1 opcenito plasticnih
materijala, plastikom moZemo proizvesti razliite vrste i oblike ambalaze, a ono §to je bitno
napomenuti je njena povoljna cijena. Iz tog razloga plastika u dosta slucajeva zamjenjuje druge
vrste materijala. CaSe i boce, vreéice, sanduci, kante i jo§ mnogo toga danas se izraduje upravo

od ovog materijala. [6][8]

3. Dizajnerski elementi ambalaze

Kao sto je ranije navedeno u radu, dizajn ambalaze puno govori o samom proizvodu, privlaci
ili odbija kupca od kupnje. Kako bi, ipak, stekli povjerenje potencijalnog kupca bitno je znati
kako dobro dizajnirati ambalazu. Postoji nekoliko elemenata koji su kljucni sa dizajnerske
strane, a to su tipografija, boje, oblik pakiranja te vizuali. Uskladivanjem svih cetiri elementa

ambalaza ¢e biti puno uspjesnija.

3.1. Tipografija

Vjestina koja se bavi slovnim znakovima i njihovim kreiranjem te kreiranjem razli¢itih
tekstualnih oblika, odnosno oblikovanjem teksta opcenito, naziva se tipografija. To je kreativno
podruc¢je koje podrazumijeva vjeStinu odabira odgovarajué¢ih pisama, reza, veliine slovnih
znakova, razmaka izmedu redova i drugo. [10] Ako na pravilan nacin uskladimo sve navedeno
tekst postaje vizualno atraktivniji te samim time privla¢i pozornost Citatelja. Stvara se dojam
dobro poslozenog teksta i tako dolazi do pojave odredenog vizualnog stila uz pomo¢ kojeg ¢e

Citatelj lakSe i brze mo¢i razumijeti tekstualni sadrzaj. [11]
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Tipografija je bitan element na koji je potrebno obratiti paznju prilikom dizajniranja
ambalaze. Ona na neki nacin predstavlja jedan dio vrijednosti nekog brenda, Sto je izuzetno
bitno. Postoji jako puno razli¢itih pisama, koja se mogu grupirati U skupine ovisno o tome §to
svojim izgledom komuniciraju. Na primjer, pismo koje koristi Coca-Cola nece jednako
komunicirati od nekog minimalisti¢kog 1 ¢istog pisma. Potrebno je znati §to se tim pismom zelim
iskomunicirati ovisno o proizvodu jer sva pisma imaju razlic¢ite konotacije. Pisma koja se u
brendovima koriste su uglavnom ¢ista, jednostavna i elegantna iz razloga Sto su lako ¢itljiva, a

time 1 jednostavnija za osobu koja ¢e taj tekst Citati. [12]

“ltely

Slika 5 - Tipografija koristena za Coca-Colu

3.2. Boja

Fotoosjetljivi ¢unji¢i smjesteni u ljudskom oku reagiraju na podrazaj svjetlosne zrake koja
ulazi u oko, a zatim dolazi do loma svjetlosti koja se rasprSuje u takozvani spektar 1 tu reakciju
dozivljavamo kao boju. Spektar dolazi iz latinskog spectrum $to znaci avet, prikaza. Isaak
Newton je 1676. godine koristivsi se trostranom prizmom uspio razlomiti bijelu svjetlost. Ono
Sto je zapazio u njoj bila je prisutnost svih sedam boja koje su se prelijevale jedna u drugu,
odnosno crvenu, naranéastu, zutu, zelenu, svjetloplavu odnosno cijan, tamnoplavu i ljubicastu.
Boje koje mi moZemo zapaziti nalaze se u odredenom frekvencijskom intervalu koji se proteze
od 400 do 800 bilijuna Hz. Sve nize od 400 Hz smatra se infracrvenim zra¢enjem dok se
ultraljubicastim zracenjem smatra sve iznad 800 Hz te su oba zracenja ljudskom oku nevidljiva.
Razlikujemo primarne, sekundarne, tercijarne i akromatske boje ili neboje, odnosno bijelu, crnu i
sivu. [13]
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Primarne boje:
*» Zuta
¢ crvéna

* plava

Sekundarne boje:

* plava + zuta = zelena

* crvena + zuta = narancasta
* plava + crvena = ljubicasta

Ukoliko Zelimo dobiti neku od tercijarnih boja to mozemo posti¢i mijeSanjem jedne boje koja
je primarna, na primjer plava, te jedne boje koja je sekundarna, na primjer ljubicasta i tako

nastaje tercijarna plavoljubicasta odnosno indigo.

Boje imaju psiholosko djelovanje na ljude i svaku od njih percipiramo na razli¢iti nacin.
Svaka boja pobuduje odredene osjecaje kod svih nas te su samim time one iznimno vazne u
podrucju dizajna. Iz daljine se prvo zapaze boje koje su prisutne na nekoj ambalaZi, a zatim sve
ostalo, stoga predstavljaju klju¢ni element dizajna ambalaZe upravo zato $to mogu privuci
pozornost, dakle ukoliko ih znamo pravilno koristiti moZemo istima istaknuti nas proizvod ¢ime

povecavamo

moguénost da isti zapazi kupac, a zatim se i odlu¢i na kupnju tog proizvoda. Cesti su sluajevi
kada neki brend odabire boje koje se ne nalaze u paleti boja karakteristi¢noj za taj brend s ciljem
da se vizualno odvoji od ostalih brendova $to u nekim slu¢ajevima pomaze, no nije uvijek
najspretnije rjesenje. [12] Takoder dobar pokazatelj koliko jak utjecaj boja ima na ljude je taj da
ona moze utjecati 1 na to kako ¢emo mi doZivjeti neke mirise, okuse 1 sli¢no, primjerice kavu

koja se nalazi u pakiranju crvene boje kupac ¢e smatrati kao onu ¢iji je okus najbogatiji. [14]

3.3. Oblik

lako je ovo element koji je najslabije istrazen to ga ne ¢ini manje vaznim. Oblik same
ambalaze takoder ima veliku ulogu prilikom privlaéenja pozornosti kupca i prodaje proizvoda.

Dokazano je da ukoliko ¢e na polici stajati dva proizvoda od kojih je jedan kompleksnijeg
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oblika, a drugi jednostavniji, visSe pozornosti kod kupaca privladiti ovaj Ciji je oblik
kompleksniji. Na temelju istrazivanja prema misljenjima ispitanika po pitanju estetskih
karakteristika, odnosno elegancije, kreativnosti, atraktivnosti kompleksniji oblici ambalaze dobili
su vec¢e ocjene, a samim time 1 stekli viSe povjerenja tih ispitanika. Isto tako ¢e se u slucaju
prisutne jedne ambalaze koja je uglata i jedne koja je okrugla, ve¢om dozivljavati uglata. Osim
Sto ima vaznu ulogu u prodaji ambalaze, oblik je bitan faktor i prilikom izrade ambalaze jer o
njemu ovise tehnologija te kasnije i cijena. Teze je promijeniti oblik ambalaze od bilo kojih
drugih elemenata koji su dio iste kao $to su primjerice boje, a ujedno je potrebno obratiti paznju

na sami proizvod za koji se radi ambalaza te nju prilagoditi istom. [14]

3.4. Vizuali

Vizuali su takoder ti koji imaju veliku ulogu kada je u pitanju ambalaza, oni moraju govoriti
0 samome proizvodu to jest kupcu ponuditi jasne informacije o tome S§to odredeni proizvod
predstavlja bez da on ¢ita bilo kakve informacije o istom. Drugim rije¢ima, vizual neke ambalaze

mora jasno predstavljati proizvod koji se nalazi u njemu.

4. Prakti¢ni dio

Odlucila sam raditi dizajne za zaCine jer smatram da na policama u ducanima ne vidamo
¢esto drugacije 1 zanimljive dizajne upravo za ove proizvode stoga je cilj ovog zavrSnog rada
dizajnirati ambalazu za zacine u obliku vrecica i limenki za imaginarni brend pod nazivom
,,Kim*“. Sam naziv predstavlja jedan zacin i iz imena brenda ve¢ se moze naslutiti o ¢emu je rije¢
bez da se prezentira cijeli dizajn, no ujedno moze biti dosta apstraktan pojam, koji se uklapa u

cijeli koncept dizajna jer je jednako tako pomalo apstraktan, no ipak jasan.

4.1. ldeja

Rad sam zapocela odabirom zacina sa kojima sam htjela raditi, odnosno dumbir, goruSica,
annatto, chili, ¢eSnjak, piment, zvjezdasti anis, muskatni oras¢i¢, Safran, klin¢i¢, vanilija, vlasac,
ruzmarin, persin, limunska trava, kadulja te origano. Zac¢ine nisam birala slucajnim odabirom ve¢

sam svaki od njih odabrala ovisno o tome u kojem obliku ih najvise kupujemo odnosno dolaze li
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u praSkastom obliku, ovisno o njihovom mirisu to jest da li su miriSljavi te ono Sto je
neizostavno, a to je zacinsko bilje. Taj odabir omogucio mi je zaine svrstati u tri razlicite
skupine od kojih svaka ima svoje odredene karakteristike, odnosno ljuti za¢ini, aromati¢ni zacini
i zaCinsko bilje. Zatim sam napravila pocetnu skicu za vrecicu na primjeru pimenta sa kojom

nisam bila uopce zadovoljna te sam odustala od daljnjeg rada na istoj.

Slika 6 - Pocetna skica dizajna za vrecice
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4.2. lzrada novih ilustracija

Odustala sam od prijaSnjeg koncepta te sam odlucila prvo napraviti ilustracije za sve zacine
za koje sam se odlucila ranije. PoSto sam od samog pocetka Zzeljela napraviti Cisti 1

minimalisticki dizajn bez pretjerivanja, takve sam zeljela napraviti i ilustracije zacina.

dumbir gorusica annatto chili
Cesnjak piment zvjezdasti anis muskatni oras¢i¢
@ ® %
safran klinci¢ vanilija vlasac
ruzmarin persin limunska trava origano
}% o |

Slika 7 - Ilustracije zacina
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lako sam nacrtala sve ove skice u razgovoru s mentorom dosla sam do zakljucka kako su 3
zacina za svaku grupu dovoljna te sam tako izbor suzila na annatto, chili, ¢eSnjak, Safran, klinci¢,

vaniliju, perSin, limunsku travu te origano.

4.3. Odabir boja

Posto sam imala zaCine razvrstane u 3 skupine, ljute (annatto, chili, ¢e$njak), aromati¢ne
(vanilija, Safran, klin¢i¢) 1 zaCinsko bilje (perSin, limunska trava, origano) odlucila sam da svaka
skupina bude po ne€emu prepoznatljiva, odnosno da se one mogu vizualno razlikovati. Prvi
element po kojem sam skupine odlucila odvojiti, ali ujedno pojedinu skupinu uéiniti
prepoznatljivom jest bila boja. Za ljute zacine odabrala sam crvenu boju jer je veéina ljutih
papricica crvene boje te tu boju automatski povezujem s ljutinom, zacinsko bilje je najcesce
zelene boje stoga je logican izbor bila zelena boja, a plavu boju sam odabrala za aromati¢ne
zacine jer je plava boja boja neba, boja mora koja pred mene stavlja neku vrstu prostranstva pred
kojim se mogu zaklopiti o¢i i prepustiti se osjetilima okusa i mirisa. Dakle, odlu¢ila sam da

svaka skupina zacina bude isklju¢ivo te boje uz jos dodatnu boju pozadine koja ¢e biti za sve

skupine ista, a to je njeZno Zuta boja.

Slika 8 - Paleta boja
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4.4. Uzorci

Uz boju, odlucila sam za svaku skupinu za¢ina napraviti takozvane uzorke koji idu preko
ilustracije zacina. Uzorci svojim izgledom opisuju odredena svojstva zacina. Ljute zaline,
odnosno annatto, chili i ¢eSnjak najces¢e mozemo kupiti u praskastom obliku ili u granulama te
sam se time vodila rade¢i uzorak. Napravila sam ga tako da u sebi ima sitne rupe koje se
ponegdje preklapaju jedne preko drugih. Ideja toga bila je na uzorku predstaviti ranije spomenuti
praskasti oblik zafina i granule. Uzorak za aromati¢ne zaCine prikazala sam zakrivljenim
oblicima koji vizualno docaravaju mirise koji se Sire kroz prostor. Uzorak za zalinsko bilje
napravila sam od sitnih listi¢a koji jasno predstavljaju ovu skupinu. Uzorke sam napravila u istoj
njezno zutoj boji kao i pozadinu, kako bi, kada se spoje sa ilustracijom istu ,rezali“ i tako

formirali apstraktniji oblik.
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Slika 9 - Uzorci na ilustracijama
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4.5. Tipografija

S obzirom na cijeli koncept dizajna koji je dosta minimalan Zeljela sam da takvo bude i
pismo koje ¢u koristiti. Odlucila sam se za Studio Sans u bold rezu za naziv zac¢ina i regular za
tekuci tekst. Pismo je bilo dovoljno elegantno i Cisto te nije nadvladalo ilustracije $to je od velike

vaznosti jer su upravo te ilustracije glavni element dizajna.

Typeface Release Design by
StudioSans 2016 — 2017 BrightHead Studio

StudioSans

Slika 10 - Pismo Studio Sans
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4.6. Logo

Za logo je koristeno isto pismo, odnosno Studio Sans kojim je ispisan sav ostali tekstualni
sadrzaj prisutan u dizajnu. Odabrala sam to pismo 1 za logo kako bi isti §to viSe objedinio sve
elemente prisutne u kompletnom dizajnu. Koristen rez za logo je ExtraBold kako bi kompozicija

slova estetski bolje izgledala. Logo je prisutan u plavoj, crvenoj i zelenoj boji koja se mijenja

ovisno o skupini zacina.

trgovina
zacinima

Slika 11 — Logo
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5. Finalni dizajn

5.1. Vrecice

U nastavku su prikazani finalni dizajni vreéica redom za aromati¢ne i ljute zacine, te

zacinsko bilje.
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Slika 12 - Vrecica za aromaticne zacine s prednje strane
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\\ upotreba

Vanilija je zaCin koji daje jedna vrsta
orhideje te ima specifiCan okus cijenjen
jos od vremena Maje i Asteka. Njen
aromati¢an, socan i sladak okus Cine ju
vrlo ukusnim zac€inom. Proces izrade ovog
zacCina iziskuje puno truda stoga je vanilija
jedan od skupljih za€ina na svijetu.

Vanilija se najcesSce koristi u raznim
slasticama kao 5to su kolaci, sirupi,
puding, no moZe se Koristiti i kod
pripreme peradi i ribe.

06/02/2023

0981-5876

Slika 13 - Vrecica za aromaticne zacine s straznje strane
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‘ upotreba

Annatto je zacin u obliku sjemenke koje
daje zimzeleno Annatto drvo. Sjeme je od
od davnina sluzilo za bojanje jela, koZe i
tekstila. Ovaj zacin ima i brojna ljekovita
svojstva kao 5to su djelovanje protiv
groznice, dizenterije i oboljenja bubrega
te je prirodni antioksidans.

Kako bi dobili obojanu tekucinu za razna
jela potrebno je sjemenke namakati u
vrucoj vodi. Moguce ih je i prZziti u ulju na
laganoj vatri za dobivanje aromatiziranog
ulja. Sjemenke mogu upotpuniti juhe i
variva ili se neki u neki umak za riblja jela.

06/02/2023

0981-5876

Slika 15 - Vrecdica za ljute zacine s straznje strane
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* upotreba

Persin je dvogodisnja biljka iz porodice
Stitarki te je gotovo neophodan zacin u
kuhinji koji ne sluZi samo kao dekoracija
na tanjuru. OdliCan je izvor vitamina i
minerala, ima ljekovita svojstva te ga se
smatra eliksirom vitalnosti.

Ima Cisti svjeZi okus koji se odli€no uklapa
u razne salate, umake, omlete i razna
druga jela. Neizostavan je ujuhamai
sloZencima, a moZe posluZiti i kao lijep
ukras na tanjuru.

06/02/2023

6

Slika 17 - Vrecica za zacinsko bilje s straznje strane
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Limenke

>4

% upotreba

Safran se moZe koristiti kao bojilo za
razna jela. Dodaje se najéesce u
tekucinu u nesto kasnijem stadiju
kuhanja kako bi se pojagao okus
zatina, ali i smanjio intenzitet boje.
Koristenje prevelike koli¢ine zacina
rezultira ljekovitim i gorkim okusom.

upotreba

Chili se koristi u kulinarstvu
uglavnom kod pripreme slanih jela,
pase uz ribu, grahorice, povrée,
meso, umacima i juhama, ali
odli¢no obogacuje deserte npr.
Eokoladu ili napitke.

jak/medenasti/zemljani

% opis

Safran nastaje iz prasnika cvijeta, a
proces izrade iziskuje naporan rad
$to ga Cini najskupljim zacinom na
svijetu. Ima specifi¢an miris koji je
jak, cvjetni, medenast, mosusni,
opor i vrlo bogat. Niti Safrana mogu
trajati 2-3 godine ako se nalaze na
tamnom mjestu u zatvorenoj posudi.

opis

Chili pripada obitelji Capsicum i
gotovo je neizostavan zacin. Za
njegovu ljutinu zasluZan je kapsaicin
koji se nalazi u chili papri¢icama.
Ranije su one sluzile kao ukras, no
danas se upotrebljavaju hrana koja
ima ljekovita svojstva.

vatreni/vocéni okus/slatkast
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upotreba opis
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Limunska trava moze se dodavati u

Limunska trava je tropska travka s

limunska chili

— sloZence, temeljce, paste, stir-fried % m Spicastim i viaknastim listovima koja
— jela, juhe, salate i proljetne rolade i > 2 - daje limunast, osvieZavajué miris i
tako dalje. lzvrsno se uklapa u riblja 2 okus. Danas je lako dostupna
= jela i u kombinaciji s vo¢em. o svugdije zahvaljujuci vijetnamskoj,
_— : ﬁ indonezijskoj, malezijskoj i
= tajlandskoj kuhinji.
06/02/2023 e : ‘

Slika 18 - Finalni izgled limenki
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5.3. Makete

Slika 19 - Maketa vrecice za aromaticne zacine

Slika 20 - Maketa vrecice za ljute zacine
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Slika 21 - Maketa vreéice za zacinsko bilje
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socna/mirisna/kremasta aroma

Slika 22 - Maketa limenke za aromaticne zacine
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annatto

zemljasti/gorka nota /blago papren

Slika 23 - Maketa limenke za ljute zacine
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Slika 24 - Maketa limenke za zacinsko bilje
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6. Zakljucak

Ambalazom smatramo sve ono u $to stavljamo neki proizvod kako bismo ga ocuvali, no
ambalaza je puno viSe od toga. Potrebno je prilikom sagledati sve postojece elemente koji se
ubrajaju u proces nastanka ambalaze. Ona mora biti funkcionalna, ¢uvati proizvod od Stetnih
vanjskih utjecaja i prilikom transporta. Kako bi rezultat bio $to uspjes$niji to jest nas cilj
postignut, drugim rije¢ima ambalaza zapazenija od strane potro$aca potrebno je uloziti trud u
dizajn iste.

1z mojeg gledista kao studenta koji uéi o dizajnu, smatram da je ambalaza zacina u neku ruku
zakinuta. Ona je funkcionalna i dobra u transportu, no smatram kako je dizajn iste dosta

monoton. Uglavnom svi videni dizajni imaju fotografiju zacina uz odredeni, prate¢i sadrzaj koji

govori o tom zacinu. Iz tog razloga sam odlucila uzeti ovu temu za izradu zavr$nog rada, cilj je

pricati o zacinu bez da se procita bilo kakav dodatan opis istog.
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Sveuciliste
Sjever

svevliuire
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrini/diplomski rad isklju¢ivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, €lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili stru¢noga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, PeLoTy)A (ELoVEC (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavr$ngg/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom

DITAN ARALATE _2A ZAEVE (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:

(upisati ime i prezime)

’Dowkéok Q{’jﬂ*\’_g

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavr$ne/diplomske
radove sveutiliSta su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéilidne knjiznice
u sastavu sveutiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveutilidne knjiznice, Zavrsni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnitka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, DooTE b BRovEe (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zawﬁlog/diplomslg,og (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom MTAIN AMPBALAZE A ZACME (upisati

naslov) €iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Dgl‘"\‘t‘«b\ Cetovce

k. (vlastoruéni potpis)
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