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SAZETAK

Temeljne vrijednosti nekog naroda oduvijek je predstavljala njegova kultura. Materijalna i
te na kraju i konkurentnim ukoliko se ona prepozna i kvalitetno promovira. S razvojem kulture
I turizma u suvremenom svijetu dolazi do pojave kulturnog turizma kao jednog od posebnih
oblika turizma. ,,Obi¢ni* turisti postaju kulturni turisti, motivirani novim doZivljajima te
upoznavanjem, ali i sudjelovanjem u tradicijskim obic¢ajima nekog naroda. Kreiranje
atraktivnog kulturnog sadrZaja ne stvara toliko veliki izazov za nositelja turisticke ponude
koliko to stvara smjer razvoja tih atrakcija, a to je odrziv smjer razvoja koji omogucéava
konzumiranje tih dobara narednim generacijama. Razvoj odrzivog turizma, prirodne ljepote i
kulturna bogatstva, ali i geografski polozaj te dobra prometna povezanost doprinijeli su
izgradnji turisticke destinacije Medimurja koja svojim stalnim ulaganjima i poboljSanjima
svake godine privlaci sve viSe turista. Problem istrazivanja ovog rada predstavlja nedostatna
iskoriStenost i prepoznatljivost kulturnog turistickog proizvoda Medimurja, a predmet
istrazivanja trenutno stanje turisticke ponude Zupanije kao 1 moguénosti unapredenja kroz
kulturni turizam. Hipotezama postavljenim u ovom radu, Medimurje se nastoji potvrditi kao
destinacija kulturnog turizma s moguénoS¢u unapredenja postojecih i stvaranja dodatnih

kulturnih atrakcija.

Kljuéne rije€i: kulturni turizam, kulturni turisti, turizam Medimurja, kulturna bastina



ABSTRACT

The peoples core values have always been represented by their culture. Tangible and intangible
heritage of those cultures is what makes them recognizable, different, interesting but also
competitive if they are recognized and well promoted. With the world growth of culture and
tourism occurs cultural tourism as a special form of tourism. ,,Regular tourists became cultural
tourists, motivated by new experiences and getting to know but also being a part of cultural
traditions. Creating an attractive cultural content is not such a challenge for the tourist supply
holder as is the direction of attraction growth, and that is sustainable growth which will allow
for those goods to be consumed by all future generations. Development of sustainable tourism,
natural inheritance and cultural wealth, as well as geographical location and good transport
connections have contributed to building the tourist destination Medjimurje which with its
constant investments and improvements attracts more tourists every year. The research
problem of this paper is the insufficient utilization and recognition of the cultural tourism
product of Medjimurje county and the subject of the research is the current state of the county's
tourist offer as well as the possibilities of improvement through cultural tourism. With
hypotheses set in this paper, Medjimurje is trying to be confirmed as a destination of cultural

tourism with the possibility of improving existing and creating additional cultural attractions.

Key words: cultural tourism, cultural tourists, tourism of Medjimurje county, cultural heritage
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1. UVOD

Tema diplomskog rada pod naslovom Turisticka valorizacija materijalne kulturne bastine
Medimurja odabrana je iz nekoliko razloga. Kao prvo, turizam neke drzave vrlo je opSiran
pojam u smislu analize njegovog proslog, trenutnog i buduceg stanja. Turisticka ponuda i
potraznja odredene zupanije ve¢ je korak naprijed u detaljnijoj i tocnijoj analizi trazenih
elemenata pa se tako ovaj rad bazira na turizmu Medimurske zupanije. Dio turisticke ponude
destinacije predstavlja i njegova nematerijalna te materijalna bastina. Svaka pojedina zemlja,
regija i naselje moze se pohvaliti jedinstvenom kulturno-povijesnom bastinom koja je temelj
onoga $to destinacija danas jest. Valorizacija se moze opisati kao mjera iskoriStenosti
odredenog kulturnog dobra te kako ono moze doprinijeti povecanju interesa turista, a samim
time i stvarati prihod. Kako je materijalna bastina valorizirana ovisi pak o interesima i
mogucénostima same turisticke destinacije. Drugo, kada se razmis$lja o Medimurju uglavnom se
osvrée na bogatstvo prirodnih ljepota, kulturno-zabavne manifestacije te eno-gastronomiju.
Sve navedeno uzeto u obzir, ovaj rad zeli ¢itatelju pribliziti Medimursku Zupaniju i raznolikost
njegovih prirodnih ljepota, ali i Medimurje kao destinaciju kulturnog turizma te prikazati
bogatstvo materijalne kulturne bastine. Teorijski dio ovog rada temelji se na pojmu kulturnog
turizma i njegovom razvoju kroz povijest te se opisuju kulturni turisti. Prikazuju se prirodno-
te druStveno-geografska obiljezja Medimurja te razvoj turizma zupanije. Analizira se
materijalna kulturna bastina, prikazuju atrakcije Medimurja te kulturni resursi koji privlace
turiste 1 posjetitelje. U istrazivackom djelu rada dokazuju se hipoteze postavljene s ciljem
dokazivanja Medimurja kao destinacije kulturnog turizma, daljnjeg razvoja destinacije na

kulturnom turizmu kao i segmenti destinacije koji pospjesuju takav razvoj.



1.1. Problem i predmet istraZivanja

Problem istrazivanja predstavlja nedovoljna prepoznatljivost kulturnog turistickog proizvoda
Medimurja odnosno nedovoljna iskoriStenost i turisticka valorizacija cjelokupne ponude
kulturne bastine u zupaniji. Predmet istrazivanja je, s jedne strane, sagledavanje trenutnog
stanja valorizacije kulturne bastine u Medimurju te njezino znacenje i prepoznatljivost, ne samo
od strane posjetitelja i turista ve¢ 1 od strane domacdeg stanovnistva. Odrazavajuci posebnost
identiteta proizaslog iz povijesti prostora omedenog dvjema rijekama te opisanog brojnim
pricama, Medimurje je prepoznatljiva 1 konkurentna srednjoeuropska turisticka regija
dinami¢nog i zdravog odmora koja se aktivnim i zainteresiranim posjetiteljima predstavlja
bogatom mrezom inovativnih sadrzaja u ambijentu bajkovitih gorica i ruralnih prostora,
zanimljivih gradova, zaSti¢ene flore 1 faune te nedirnutth meandara i1 snaZznih voda.
Maksimizirajuci zastitu i razvojni potencijal prirodne 1 kulturne bastine, upravljanje turizmom
Medimurske Zupanije u buducnosti se mora temeljiti na integriranom destinacijskom i
zupanijskom upravljanju te poticajnoj poduzetnickoj turisti¢koj politici usmjerenoj na
stvaranje prilika za poduzetnicku aktivnost te financijsko i nefinancijsko poticanje. S druge
strane, kako bi turisticka valorizacija materijalne kulturne bastine bila Sto prepoznatljiva,
potrebno je sagledavati sve mogucnosti i buduénost razvoja kulturnog turizma kao selektivnog
oblika turizma u Medimurju. Turizam uvelike utjeCe na gospodarstvo, prirodni i izgradeni
okolis, lokalno stanovni§tvo neke turistike destinacije te na same posjetitelje. Sto zna¢i da
rastom turizma u nekoj zemlji raste i njena konkurencija, razvija se bolja infrastruktura, lokalno
stanovniStvo upoznaje posjetitelje kulturom svojeg podrucja. Pomocu lokalnog stanovniStva
razvija se storytelling koji posjetiteljima omogucuje bolje upoznavanje s kulturom te

jedinstveni i autenticni dozivljaj.

1.2. Ciljevi i hipoteze rada

Cilj rada je utvrditi smjer buduceg razvoja Medimurja kao destinacije u segmentu kulturnog
turizma, kao 1 utvrditi koje su to znacajke koje doprinose odnosno koce moguénosti turisticke

valorizacije materijalne kulturne bastine Zupanije.
Hipoteza 1: Kulturni turizam u Medimurju je primarni motiv dolaska posjetitelja.

Obrazlozenje hipoteze H1: Medimurje je prepoznato kao destinacija s dugom i znacajnom

povijesti te raznolikosc¢u kulture, bogatstva prirodne i kulturne bastine.



Hipoteza 2: Razvoj kulturnog turizma ovisi o angazmanu lokalnog stanovnistva.

Obrazlozenje hipoteze H2: Daljnji razvoj kulturnog turizma kao specificnog oblika turizma
povezan je s ambicijama i Zeljama lokalnog stanovnistva za valorizacijom i promoviranjem

iste.

Hipoteza 3: Geografski poloZaj i dobra prometna povezanost doprinose razvoju cjelogodis$njeg

turizma u Medimurju.

Obrazlozenje hipoteze H3: S obzirom na polozaj Medimurske Zupanije i vrlo dobru prometnu
povezanost s ostatkom Hrvatske i inozemstvom, razvoj cjelogodisnjeg turizma u Zupaniji moze
doseci visoku razinu bududi da se turizam u velikoj mjeri bazira na prirodnim i kulturnim

bogatstvima Zupanije.

1.3. lzvori i metode prikupljanja podataka

Pisanje teorijskog dijela ovog rada bazira se na sekundarnim podacima koji su prikupljeni
istrazivanjem za stolom, a ukljucuju knjige, elektronic¢ke ¢lanke i ¢asopise koji su povezani s
temom rada te strucni radovi koji obraduju slicnu tematiku. Empirijski dio rada odnosi se na
provedeno istrazivanje autora, gdje su primarni podaci prikupljeni online anketnim upitnikom
izradenog u programu Google obrasci, a koji je proveden metodom slu¢ajnog uzorka na onim

ispitanicima koji nisu iz Medimurja, ali su ga barem jednom posjetili.

1.4. Struktura rada

Diplomski rad je podijeljen u sest glavnih poglavlja, ukljucujuéi uvod i zakljucak rada. Sazetak
rada prethodi glavnim poglavljima, a u njemu se na hrvatskom i engleskom jeziku uvodi
Citatelja u temeljne pojmove i cilj rada. U Uvodu su prije svega opisani temelji istrazivackog
rada odnosno predmet i problem istrazivanja, zatim se iznose ciljevi i hipoteze rada te izvori i

metode prikupljanja podataka.

Nakon uvodnog dijela slijedi poglavlje Kulturni turizam u kojem se kulturni turizam definira
kao pojam te se prikazuje njegov povijesni razvoj, nakon ¢ega su opisani profili kulturnih

turista i u€inci razvoja kulturnog turizma.



Trece poglavlje rada pod naslovom Ponuda, potraznja i odrzivost kulturnog turizma obraduje
ponudu i potraznju u kulturnom turizmu u proslosti i sadasnjosti, opisuje kulturni turizam kroz
resurse koji ga karakteriziraju te se obraduje pojam kulturne materijalne bastine i revitalizacija

kulturne bastine.

U cetvrtom poglavlju, Kulturna bastina Medimurja, obraduju se prirodno geografski i
drustveno geografski uvjeti valorizacije kulturne materijalne bastine Medimurja, kao i razvoj
turizma u Medimurju kroz povijest. Analiziraju se posebnosti kulturne materijalne bastine i
prikazuje atrakcijska osnova koja uvjetuje razvoj turizma te se sagledavaju resursi kulturnog

turizma kao selektivnog oblika turizma u Medimurju.

Peto poglavlje pod naslovom Empirijski dio rada odnosi se na istrazivacki dio rada odnosno
iznosi se metodologija istrazivanja, analiziraju se rezultati istrazivanja kao i zadane hipoteze i

ciljevi s obzirom na te rezultate. Na kraju poglavlja rije¢ je o ograni¢enjima u istrazivanju.

Na kraju rada, u Zakljucku, zaokruzuje se teorijski i empirijski dio istrazivanja nakon cega

slijedi popis literature koristene u radu te popis grafickih prikaza i prilozi.



2. KULTURNI TURIZAM

Ovo poglavlje opisuje pojam kulturnog turizma, od njegova nastanka i povijesti do toga $to on
predstavlja danas te koji su to ucinci koje razvoj kulturnog turizma ima na cjelokupno
gospodarstvo, a zatim i na turizam te okolinu odredene destinacije. Kulturni turizam predstavlja
jedan on najvaznijih specifi¢nih oblika turizma, koji su pak nastali kao rezultat pojave
masovnog turizma. Turisti¢ke destinacije koje svoje proizvode i usluge promoviraju kroz
kulturu 1 bastinu mogu privu¢i ogroman broj posjetitelja pa Unato¢ tome $to su se specificni
oblici turizma razvili kao odgovor na masovni turizam i nastojanje za specijaliziranijih vrstama

usluga, kulturni turizam opet moze pridonijeti ,,stvaranju“ masovnog turizma.

2.1. Pojmovno odredenje kulturnog turizma

Razli¢iti autori opisuju pojam kulturnog turizma, no ono §to je klju¢no i zajedni¢ko u svim
definicijama je djelomicna ili potpuna povezanost motiva putovanja s nekim aspektom kulture

same destinacije.

Vazna definicija jest ona Svjetske turisticke organizacije koja kulturni turizam definira kao
,0blik turisticke aktivnosti u kojoj je glavna motivacija posjetitelja ucenje, otkrivanje, iskustvo
i konzumiranje materijalnih i nematerijalnih kulturnih atrakcija ili proizvoda u turistickoj
destinaciji. Takve atrakcije ili proizvodi se odnose na skup karakteristicnih materijalnih,
intelektualnih, duhovnih i emocionalnih obiljezja drustva koje obuhvacaju umjetnost i
arhitekturu, povijesno i kulturno naslijede, gastronomsko naslijede, knjizevnost, glazbu,

Kreativne industrije i zive kulture sa svojim nacinom Zivota, vrijednostima, uvjerenjima i

tradicijama“ (UNWTO, 2019).

U Strategiji razvoja kulturnog turizma, kulturni turizam definira se kao ,,posjet osoba izvan
njihovog stalnog mjesta boravka motiviran u cijelosti ili djelomicno interesom za povijest,
umjetnost, naslijede ili stil Zivota lokaliteta, regije, grupe ili institucije; a tom definicijom
kultura obuhvaca opipljivu kulturu — muzeje, galerije, koncerte, kazalista, spomenika i

povijesne lokalitete te neopipljivu kulturu — obicaje i tradiciju* (MTRH, 2003:5).

Razlicita stajaliSta 1 Siroka priroda pojma kulturnog turizma dovela je do definiranja kulturnog
turizma kroz Cetiri razli€ita pristupa i to kroz definicije izvedene iz turizma, motivacijske

definicije, iskustvene definicije te operativne definicije (Richards, 2003:5).



Slika 1. prikazuje podjelu definicijskih podru¢ja kulturnog turizma odnosno tumacenja

definicija kulturnog turizma prema razli¢itim stajaliStima.

Iskustvene definicije

(Znacenje)
PN
Definicije izvedene
Motivacijske definicije
iz turizma A N )
(Potraznja)
(Ponuda)
7

Operacijske definicije

(Mjerenja)

Slika 1. Definicijska podrucja kulturnog turizma
Izvor: Richards, G. (2003). What is Cultural Tourism?

Iskustvene definicije bave se prirodnim fenomenom kulturnog turizma i nastoje saznati koji su
to motivi koji poticu turiste na posjet kulturnim atrakcijama. Takve definicija kulturnog turizma
jest primjerice ve¢ spomenuta definicija Svjetske turisticke organizacije koja govori o

kulturnom turizmu kao ucenju i otkrivanju te zadovoljavanju kulturnih potreba.

Operacijske definicije odnosno mjerni pristup definiranju kulturnog turizma jest vise s
prakticnog nego li filozofskog stajaliSta jer se briga ovdje vodi o ogranic¢enjima prakti¢nih
problema i evaluacije kulturnog turizma. Svjetska turisti¢ka organizacija definirala je kulturni
turizam u ovom pristupu kao ,,kretanja osoba prvenstveno radi kulturnih motivatora kao §to su
studijske ture, umjetnicke ture ili kulturne ture, putovanje na festivale i ostale kulturne
dogadaje, posjet lokalitetima 1 muzejima...; Razlika u ,,opcoj definiciji* kulturnog turizma
Svjetske turisticke organizacije i onoj iz praktiénog pristupa jest mogucénost razdvajanja

kulturnih turista od ostalih posjetitelja.

Definicije koje su izvedene iz turizma oznacavaju pristup u kojem su svi turisti koji posjecuju
kulturne atrakcije kulturni turisti pa se kulturni turizam razmatra kroz ukljucene kulturne

resurse.

Posljednji pristup definiranju prema motivaciji turista definira kulturni turizam kroz proizvode
i resurse te samu svrhu dolaska posjetitelja u destinaciju. (Richards, 2003:5-10). O kulturnim
resursima koji su povezani uz ovakav pristup definiranju kulturnog turizma govori se u tre¢em

poglavlju ovog rada.



2.2. Povijesni razvoj kulturnog turizma

Kulturni turizam, iako jedan od najstarijih selektivnih oblika turizma, jo§ danas ostaje jedan od
oblika kojeg se ne moze to¢no definirati. Aktivnostima i mjestima koja su se posjecivala, a koje
se danas nazivaju kulturnim sadrzajem te vrstom putovanja koja se danas naziva kulturnim
turizmom, putovalo se jo§ u doba starih Rimljana koji su putovali u Gr¢ku 1 Egipat. Takva
putovanja koja su ukljucivala razgled povijesnih lokaliteta, posjet festivalima, dogadajima te
muzejima bila su dio Sireg leksikona aktivnosti razgledavanja koja su formirala cjelovito
turisti¢ko iskustvo (Du Cros, McKercher, 2015:4).

Pojam kulturnog turizma u akademskom smislu ulazi u uporabu 80-ih godina 20. stoljeca, ali
to¢no vrijeme nastanka kulturnog turizma kao pojave nepoznat je autorima zbog toga jer se
svako putovanje moZe okarakterizirati kulturnim turizmom gdje putnik svjesno ili nesvjesno
upoznaje kulturu odredene destinacije. JoS se za putnike iz pretkolumbovskog doba smatra
kako su bili kulturni turisti jer su osim zbog vjerskih razloga i rata, putovali zbog upoznavanja
kultura razli¢itih od vlastitih (Jelin¢i¢, 2008:52).

2.3. Profili kulturnih turista

Kako bi se mogao kreirati odgovarajuci turisticki proizvod te pratiti ucinci razvoja takvog
proizvoda potrebna je segmentacija trziSta. Podjela trziSta na razli¢ite segmente kupaca
omogucava stvaranje diferenciranog proizvoda za svaku odredenu grupu. S druge strane,

turistima je olakSan odabir turisticke destinacije i proizvoda koji su osmisljeni upravo za njih.

Prema motivima putovanja vezanih uz kulturu, koja razliCite turiste poti¢u na putovanje,

razlikuju se tri tipa turista:

- Turisti motivirani kulturom,
- Turisti inspirirani kulturom i

- Turisti privuceni kulturom.

U svakoj od podjela, kultura je u vecoj ili manjoj mjeri povezana s motivom dolaska posjetitelja
1 turista u neku destinaciju. U najvecoj mjeri zastupljeni su turisti inspirirani kulturom koje u
destinaciju privlace poznate kulturne atrakcije ili dogadaji te kulturni lokaliteti, a specificnost
je u tome S§to su oni tek djelomi¢no motivirani kulturnom te ¢e posjetiti kulturne atrakcije ako

im je to jednostavno i financijski prihvatljivo. Drugi u redu po zastupljenosti jesu turisti

7



privuceni kulturom za koje je specificno neplanirani posjet kulturnim atrakcijama, vec¢ se
posjete odvijaju ukoliko su informirani o njima te ako su ponudene tijekom boravka u
destinaciji. Najmanju grupu kulturnih turista ¢ine oni koji su motivirani kulturom, a kojima su

zanimljiva elitna kulturna dogadanja i turisti¢ki paketi (MTRH, 2003:6).

U definiranju kulturnih turista, teSko je odrediti to¢ne pozicije odnosno granice u koje se
svrstavaju pojedini turisti 1 posjetitelji. Postoje dva pristupa kojima se kre¢e u odgovaranju na
pitanje tko je kulturni turist. S jedne strane, turist posjecuje odredenu turisticku destinaciju
kako bi posjetio specifi¢ne kulturne atrakcije, dok se s druge strane turist nasao u situaciji gdje
mu se pruzila prilika za posjet odredenoj kulturnoj atrakciji, ali o tome nije vodio brigu kod
odabira destinacije. Unato¢ dobro strukturiranoj teorijskoj podjeli postoje problemi u
razlikovanju spomenutih tipova kulturnih turista u praksi. Problem se javlja zbog ¢injenice Sto
se u brojnim trzi$nim istrazivanjima nastoje prikupiti informacije o aktivnostima i lokalitetima
koje turisti koriste u destinaciji, a vrlo je malen broj onih koji direktno Zele razgraniciti je li
razlog posjete destinaciji kulturnog karaktera ili pak su kulturne aktivnosti usputne. Osim
spomenuta dva tipa turista, postoje i oni koji imaju karakteristike oba kao i dodatne motive koji
ih poticu na putovanje. TrZiSna istrazivanja na temu kulturnih turista rijetko daju rezultate koji
se mogu kvalitetno usporediti i obraditi Sto dovodi do segmentacije trziSta kulturnog turizma
na nekoliko grupa, od kojih se svaka blago razlikuje od prethodne — u ciljevima putovanja,
aktivnostima te zadovoljavanju odredenih potreba. Iako jo$ uvijek nedovoljno jasna granica
koja ukljucuje odredeni tip turista, segmentacija trzista na tipove kulturnih turista omogucuje
trzistu turistiCcke ponude maksimiziranje turistickog dozivljaja uz sagledavanje specifi¢nosti za
svaku od grupa (Du Cros, McKercher, 2015:121). Tipologija kulturnih turista tako se moze
podijeliti na sljede¢e grupe (Raboti¢, 2013:190):

- Usputni kulturni turist koji ne posjeCuje neku destinaciju potaknut kulturom, ali
sudjeluje u aktivnostima vezanima uz kulturu 1 ostvaruje ,,plitko* iskustvo;

- Neformalni kulturni turist ima slabu motivaciju za posjet destinacije zbog kulture te
ima ,,plitak* dozivljaj;

- Sightseeing kulturni turist putuje iz kulturnih motiva no njegov dozivljaj se sastoji
uglavnom od razgledavanja poznatih kulturnih atrakcija;

- Slucajni kulturni turist ne posjecuje odredenu destinaciju zbog kulture, ali u samoj
destinaciji neplanirano konzumira kulturne sadrzaje i ostvaruje ,,dubok* dozivljaj;

- Namjerni kulturni turist putuje motiviran kulturom te ostvaruje neposredan i ,,dubok*

kulturni dozivljaj.



Na Slici 2. vidljiva je opisana podjela kulturnih turista te odnos traZzenog iskustva i vaznosti

kulturnog turizma kod donosenja odluke o izboru odredene destinacije.

Slucajni kulturni turist Namjerni kulturni turist

Trazeno

iskustvo ) ) ) ) ) ) )
Usputni kulturni Neformalni kulturni | Sightseeing kulturni

turist turist turist

ol »
- L

Vaznost kulturnog turizma kod donosenja odluke o izboru destinacije

Slika 2. Tipologija kulturnog turista
Izvor: Du Cros, H., McKercher, B. (2015). Cultural Tourism: A cultural tourist typology. Routledge, str.123

Institut za turizam je 2008. godine proveo istraZivanje o stavovima i potros$nji posjetitelja
kulturnih atrakcija i dogadanja u Hrvatskoj. Ukupno je ispitano 2450 ispitanika na kulturnim
atrakcijama i dogadanjima. Na temelju analize turisticke potraznje i potrosnje dosli su do

sljedecih zakljucaka vezanih uz profil kulturnih turista (Tomljenovi¢, Marusic; 2009):

- Prevladavaju posjetitelji srednje i mlade dobi (77%), s nesto ve¢im udjelom musSkaraca
(53%) nego Zena (47%)

- Posjetitelji galerija i muzeja stariji su od prosjeka, a na dogadanjima prevladavaju
posjetitelji mlade dobi

- Vecina ima ukupna mjesecna primanja kucanstva od 7.300,00 do 21.900,00 kuna te
posjetitelji galerija i muzeja imaju vise prihode od prosjeka, a oni na dogadanjima nize
prihode od prosjeka

- Kulturni turisti su uglavnom fakultetski obrazovani ili sa zavr§enom visom Skolom

- Medu kulturnim turistima prevladavaju inozemni posjetitelji (62%), a najvise turisti iz
Italije, Njemacke, Francuske i Velike Britanije

- Vedi je udio inozemnih kulturnih turista kojima je to prvi posjet zemlji u odnosu na
one Kkoji ljetuju na obali

- Kulturni turisti uglavnom ostvaruju no¢enje u mjestu u kojem se nalazi kulturna

atrakcija ili dogadaj



Sagledavaju¢i sve karakteristike odredenih profila turista kulturnog turizma, tesko je razluciti
1 izri¢ito definirati pojedine segmente buduci da velika vedina putovanja kao motivaciju
sadrzava neki oblik kulturnih sadrzaja destinacije te je kao takav on vrlo vazan, ako ne i

najbitniji za cjelokupni razvoj turisti¢ke destinacije.

2.4. U¢inci razvoja kulturnog turizma

Kultura se oduvijek promatrala kao sektor koji je gotovo u cijelosti ovisio o drZzavnom
proracunu i nije imao vlastite prihode. Najveci znacaj za kulturni turizam predstavlja upravo
promjena u nacinu privredivanja. lako se u velikom djelu jo$ uvijek ovisilo o drzavnom
proracunu, nedostajalo je potrebnih sredstava pa se razlicite kulturne ustanove 1 projekti okrec¢u
alternativnim izvorima financiranja — promidzba kulture kao turisticki resurs. Time se ne samo
promijenio nacin financiranja ve¢ i ¢itav koncept kulturne ustanove koja postaje ekonomska

kategorija (Jelin¢i¢, 2008:23).

Kada je rije¢ o problemima vezanih uz odrZivost, najceS¢e se naglasak stavlja na socio-
kulturoloske utjecaje koje turizam donosi. Takvi utjecaju na kulture i Zivote lokalnih zajednica
odredene turisticke destinacije mogu biti pozitivni i negativni. Neki od pozitivnih u¢inaka koje

kulturni turizam moze imati na zajednicu, kulturu i zZivote ljudi jesu:

- stavljanje fokusa na i upoznavanje zajednica i njihovih kultura,
- osnazivanje kulturnog identiteta,

- oCuvanje autenti¢nosti tradicija,

- medukulturna razmjena 1 obostrana edukacija,

- naglaSavanje kulturne unikatnosti i raznolikosti te

- pozitivno djelovanje i profitiranje sveukupne zajednice od turizma.
S druge strane, negativni uinci razvoja kulturnog turizma mogu se pojaviti kao:

- prevelika izloZenost lokalnih zajednica 1 njihovih kultura,

- gubitak kulturnog identiteta,

- namjeStena odnosno lazna autenti¢nost i ublazavanje kulturnih tradicija,
- nezeljeni konflikti vezani uz demonstraciju kulture,

- standardizacija kulture te

- generacijski ili rodni sukobi zbog turizma (Smith, 2015:177).
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Kulturni turizam omogucava posjetiteljima upoznavanje razli¢itih aspekata neke kulture u
destinaciji u koju se putuje te tako obogacuje turiste novim znanjima, a moguce i lokalno
stanovnistvo znanjem od strane posjetitelja i boljim razumijevanjem turistiCke potraznje u
cijelosti. Razvoj kulturnog turizma pa i razvoj turizma opcenito moze imati pozitivne i
negativne posljedice na cjelokupno gospodarstvo, a zatim i na lokalnu zajednicu. U nastojanju
za boljom promocijom i posjecenosti destinacije moze do¢i do nezeljenog efekta gdje se
naruSavaju kulturna, ali 1 prirodna dobra destinacije te samim time umanjuje turisticki dozivljaj.
U vremenu kada su i one najudaljenije i izolirane destinacije te njihove kulture postale ,,lako*
dostupne §iroj masi, sve se ¢esce javljaju problemi oko narusavanja prirodnih i kulturnih dobara
destinacije. TrziSte turisticke ponude znacajno se prosirilo od vremena pocetka masovnog
turizma, ali se masovnost turizma vraca ili zadrzava u odredenim destinacijama. Upravo zbog
toga, treba racionalno i odrzivo postupati prema svim resursima koji se ukljucuju u turisticku

ponudu odredene destinacije kako bi se ona mogla razvijati u sadasnjosti kao i u buduénosti.
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3. PONUDA, POTRAZNJA I ODRZIVOST KULTURNOG TURIZMA

Svaki segment okoline u kojoj Zivimo znatno se mijenjao kroz povijest pa tako i turizam
odnosno turisticka ponuda s jedne strane te potroSaCeve potrebe s druge strane. lako ve¢ ranije
spomenuta Cinjenica kako se ne moze sa sigurnoscu odrediti pocetak kulturnog turizma, ipak
se moze zakljuciti kako se kontinuiranim stvaranjem novih potreba turista istovremeno razvija
sve veca 1 raznovrsnija ponuda turistickih proizvoda i usluga. Takav proizvod ili uslugu
potrebno je pak razvijati na odrziv nacin i prema temeljnim vrijednostima lokalnih zajednica

koje se vezu uz odredeni kulturni proizvod.

3.1. Ponuda i potraZnja u kulturnom turizmu nekada i sada

Motivi turistickih putovanja su se u proslosti temeljili na bijegu iz svakodnevne rutine prema
novom i drugacijem, a sve u kontekstu duhovnog i fizickog odmora pojedinca. 80-ih godina
20. stoljeca turisti postaju sve obrazovaniji i zasi¢eni jednoli¢nom ponudom destinacija. Takvoj
potraznji prilagodava se turisticka ponuda koja stvara nove specijalizirane oblike turizma medu
kojima se naSao 1 kulturni turizam. U to vrijeme javlja se sve viSe akademskih istrazivanja na
temu kulturnog turizma kako bi se kultura i kvaliteta ponude zastitila i odrZivo razvijala.
(Jelinci¢, 2008:54)

Turizam 1 kultura u Europi oduvijek su bili blisko povezani. Europski kontinent bio je vazna
destinacija onima koje je privlacilo bogato kulturno 1 povijesno naslijede, a borba konkuretnu
poziciju na trzistu nije zaobisla ni taj segment. Europa je izgubila trziSni udio kulturnih turista
od zemalja koje su shvatile sto ,,novi“ potrosaci zZele, a koji im iskustvo novog dozivljaja i
kulturnog obrazovanja nude u udaljenijim destinacijama po prihvatljivim cijenama. U isto
vrijeme kada su ,,Grand turisti* sakupljali kulturne dozivljaje po cijeloj Europi, sakupljali su
se kulturni artefakti u cijelom svijetu i osnivali su se prvi muzeji za javnost. Noviteti poput
muzeja, izlozbi i ostalih kulturnih manifestacija za javnu upotrebu pomogli su cjelokupnom
razvoju turizma. Kulturni motivi pokretali su turisti¢ka putovanja sve do Prvog svjetskog rata.
1960-ih godina u Europi se odvija masovni turizam koji se temeljio na standardiziranim
proizvodima u ponudi turoperatora, a kultura je bila na drugom mjestu. Za mnoge, kultura je
bila dio proizvoda i nije se smatrali zasebnim segmentom turistiCke ponude. Turizam i kultura
paralelno su se razvijali, a broj kulturnih turista bio je broj ,,obi¢nih* turista. U danas$nje vrijeme

to vise nije tako ve¢ se razli¢iti ponudac¢i u kulturnom turizmu, kao jednom od selektivnih
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oblika turizma, bore za poziciju na trzistu te konstantno unapreduju svoju ponudu. (Richards,

1996:3-6)

U odnosu na nekadaSnje turiste, danas su oni iskusni putnici koji znaju Sto zele vidjeti, okusiti
1 dozivjeti. Svrha putovanja nije iskljucivo putovanje i bijeg od svakodnevice ve¢ se radi o zelji
za novim iskustvima kakva do sad jo§ nisu dozivjeli. Na Slici 3. prikazane su tako s jedne

strane potrebe turista nekad te turisticke potrebe i zahtjevi suvremenih turista s druge strane.

Turisticki potrosaci nekad | Turisticki potrosaci danas

Neiskusni Iskusni

Neupuceni Upucéeni

Homogeni Heterogeni

Isplanirani Spontani

Predvidivi Nepredvidivi

Zeljni odmora Uz odmor traze i1 druge sadrzaje

Putuju u skupini Individualci

BjezZe od svakodnevice Upotpunjavaju svakodnevicu
novim dozivljajima

Ovisni Neovisni

Slika 3. Turisticki potrosaci nekad i danas

Izvor: Vrtiprah, V. (2006). Kulturni resursi kao €initelji turisticke ponude u 21. stoljecu: Turisticka ponuda i

potraznja u globalizacijskim procesima. Ekonomska misao i praksa, 15(2), str. 279-296.

Turisticke potrebe i potraznju u kulturnom turizmu slijede iste promjene. lako se na kulturu
nekog naroda odnosno destinacije ne moze bitno utjecati, mogucée je osuvremeniti kulturni
turisti¢ki proizvod na nacin da se zadovolje potrebe turista, a opet zadrzi tradicija 1 kultura.
Tako se jedna kultura, njezini obicaji i1 tradicijske pjesme mogu spojiti u jedan kulturni
turisticki proizvod te na atraktivan i zanimljiv nacin predstaviti turistima koji posjecuju

turisticku destinaciju.

3.2. Resursi u kulturnom turizmu

Sa ekonomskog stajaliSta, resursi oznac¢avaju sva materijalna i nematerijalna dobra koja se
mogu valorizirati odnosno gospodarski iskoristiti ili ¢imbenike koji se koriste u proizvodnji

proizvoda i usluga te ¢ine dio realnoga bruto domacéeg proizvoda. S druge strane, turisticki
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resursi objasnjavaju se kao sredstva koja mogu pridonijeti odredenoj svrsi u turizmu s time da
njihove karakteristike moraju imati visoki stupanj privlac¢nosti za odredene segmente turisticke

potraznje. (Cavlek et al., 2011:125-126)

Resursi u kulturnom turizmu mogu se podijeliti na:

spomenike (sakralni i javni spomenici, povijesne zgrade, dvorci i palace, vrtovi i
parkovi, utvrde, arheoloski predjelo, industrijske-arheoloske gradevine),

- muzeje (folklorni 1 umjetnicki muzeji)

- rute (kulturno-povijesne i umjetnicke)

- zabavne centre (kulturno-povijesni, arheoloski, arhitektonski, glazbeni centri),

- kulturno-povijesni dogadaji (vjerski, svjetovni i folklorni festivali),

- umjetnic¢ki dogadaji (izlozbe i festivali). (Panci¢ Kombol, 2006:215)

Kada je rije¢ o kulturnim resursima u Hrvatskoj, prema istrazivanju stupnja turisticke
atraktivnosti kulturnih resursa koje je provedeno medu predstavnicima zupanijskih turistickih

zajednica, slijede zakljudci:

- u Hrvatskoj postoji bogatstvo urbanih i ruralnih povijesnih sredina,

- postoje mnogi objekti, a osobito oni pod zastitom UNESCO-a koji mogu postati
internacionalne atrakcije,

- osim materijalnih bogatstava, Hrvatska ima brojna nematerijalna dobra koja ¢ine temelj

interpretacije kulturnih resursa;

Unato¢ raznovrsnim i takoreci kvalitetnim kulturnih resursima ipak postoje zapreke u njihovu

razvoju i nedovoljnoj iskoriStenosti te neadekvatnoj valorizaciji. (MTRH, 2003:10-11).

3.3. Kulturna materijalna bastina

,Kulturna bastina ukljuCuje artefakte, spomenike, skupine gradevina i lokaliteta koji imaju
razli¢ite vrijednosti ukljucujuéi simbolicki, povijesni, umjetnicki, estetski, etnoloski ili
antropoloski, znanstveni i drustveni znacaj.” (UIS, 2009:25)

Covijek je oduvijek pripadao nekoj hordi, plemenu ili kasnije narodu. Svo to vrijeme unutar
odredenog naroda znacilo je razvoj specificnih obicaja i stvaranje vlastitih tradicija. To je pak

pogodovalo razvitku razli¢itih kultura izriaja, ponasanja i rada koje postaju identitet samog

naroda odnosno predstavljaju dio kulturne bastine naroda. Kulturna bastina se opéenito moze
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podijeliti na materijalnu i nematerijalnu. Nematerijalna bastina uglavnom nastaje prenoSenjem
s koljena na koljeno i usmenom predajom obicaja odredene skupine ljudi na nekom
geografskom polozaju, dok materijalna kulturna bastina predstavlja ono §to je covjek izradio

vlastitom rukom ili pak pronasao u prirodi. (Horvat Majzek, 2018:69)

Ministarstvo kulture i medija definira nepokretno kulturno dobro kao ,,graditeljsku bastinu od
pojedinacne gradevine prema cjelini (skupina gradevina) odnosno podrucje (krajolik)

(Ministarstvo kulture i medija, 2022), a na Slici 4. prikazana je njegova podjela.

— Selo, naselje, grad

— Gradevina

— Elementi povijesne opreme naselja

— Podruéje, mjesto, spomenik i obiljeZje u svezi s povijesnim dogadajima i osobama

Nepokretno

kulturno  —
dobro — Arheoloiko nalaziste ili zona

— Podruéje s etnoloskim i toponimskim sadrzajima

— Krajolik ili dio krajolika koji sadrZi povijesno karakteristicke strukture

— Vrtovi, perivoji i parkovi

L Tehnicki objekt s uredajima

Slika 4. Podjela nepokretnih kulturnih dobara

Izvor: Izrada autora prema Ministarstvo kulture i medija. (2022). Nepokretna kulturna bastina

Razli¢ita literatura daje razliCite, skracene ili proSirene podjele materijalne kulturne bastine, ali
temelji su isti — opipljiva je i ukljucuje razlicite povijesne gradevine, spomenike te lokalitete

kao i predmete karakteristi¢ne za neku kulturu.

3.4. Revitalizacija kulturne bastine

,,Odrzivi razvoj turizma temelji se na uravnotezenom upravljanju ekoloskim, socio-kulturnim i
ekonomskim razvojem koji ¢e ocuvati socio-kulturni identitet lokalne zajednice, unaprijediti
njihovu kvalitetu Zivota i osigurati im blagostanje, dok ce razvojem kvalitetnih turistickih
proizvoda i usluga unaprijediti kvalitetu i zadovoljstvo dozZivijaja turista, a sve to uz racionalnu
upotrebu i ocuvanje resursa za dugorocno generiranje navedenoga i mogucnosti da se tim

resursima koriste buduci narastaji. “ (Klarin, 2018:47)
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U Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine istie se €injenica stalnog
razvitka kulturnog turizma koji ¢e se kontinuirano razvijati i uvelike doprinijeti rastu ukupnog
turistiCkog sektora zemlje. Posebno je vazna segmentacija trziSta i stvaranje takvog kulturnog
proizvoda koji ¢e zadovoljiti svaki profil turista kao i1 ostvariti dobro ne samo za lokalne

zajednice vec i za sam okolis. (NN 55/2013)

Turisticka destinacija koja svoj turizam zeli tek poceti razvijati ili pak unaprijediti ga preko

kulturnih sadrZzaja mora u obzir uzeti i neke od sljedecih inicijativa (Grzini¢, 2019:100-102):

- storytelling — povezivanje povijesne tradicije i obiaja sa modernim pristupom i
tehnologijom odnosno stvaranje turistickom proizvoda koji ¢e na suvremeni nacin
prezentirati povijest odredenog naroda,

- inovativan proizvod — osmisljavanje novog turistickog proizvoda i prilagodavanje
razli¢itim segmentima potrosaca,

- ukljucivanje lokalnog stanovniStva u planiranje i kreiranje proizvoda,

- unapredenje infrastrukture,

- stvaranje autenti¢nog dozivljaja.

Dobar primjer odrzivog razvoja kulturno-turistickog proizvoda te ranije spomenutog
storytelling-a je projekt Istra Inspirit. Projekt je zasnovan na nematerijalnoj bastini te zamisljen
na nacin da spaja turiste i1 lokalno stanovniStvo u promociji kulturne turisticke destinacije.
Autenti¢ne povijesne price prilagodavaju se suvremenom kontekstu — odredenom vremenu,

mjestu i publici. (Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, 2020)

Pojam revitalizacije objaSnjava se kao ,,ponovno ozivljavanje cega, oZivljavanje djelovanja,
ponovno davanje Zivota cemu** (Hrvatski jezi¢ni portal, 2022). Ozivljavanje kulturne bastine
vazno je ne samo zbog kreiranja turisticke ponude destinacije ve¢ i zbog odrzavanja kulture
nekog naroda ,,zivom*. lako se u danasnje vrijeme destinacije kulturnog turizma uglavnom
baziraju na povijesnim gradevinama, kultura nekog naroda te nac¢in na koji je ona predstavljena

kreira diferenciran turisti¢ki proizvod kojeg ¢e turisti znati cijeniti.
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4. KULTURNA BASTINA MEPIMURJA

Kroz povijest, obi¢aji i tradicije prenosili su se s koljena na koljeno, a spomenici i ostala
materijalna bastina ocuvala kako bi sve buduée generacije imale priliku uzivati i uciti iz nje.
Kulturna bastina nekog kraja karakteristina je upravo za to podrucje pa ¢e se u ovom
poglavlju, nakon pregleda prirodno i druStveno geografskih uvjeta te pregleda turizma
Zupanije, analizirati materijalna kulturna bastina Medimurja. Na kraju ovog poglavlja
sagledava se atrakcijska osnova za razvoj turizma u zupaniji te se govori o kulturnom turizmu

Medimurja.

4.1. Prirodno geografski uvjeti valorizacije kulturne materijalne bastine Medimurja

Medimurje je smjeSteno na krajnjem sjeveru Hrvatske te je omedeno rijekama Murom 1
Dravom. Zupanija grani¢i sa Slovenijom i Madarskom, na mjestu gdje zavr$ava Panonska
nizina i po€inju Alpe. Sa brezuljcima na zapadu, plodnim ravnicama na istoku, obalama dviju
rijeka te bogatom florom i faunom, Medimurje je jedno od rijetkih podrucja koje sadrzava
takvu prirodnu raznolikost. Medimurska Zupanija predstavlja vrata Hrvatske prema srednjoj i
isto¢noj Europi - kroz nju prolazi autocesta koja povezuje Rijeku i Zagreb sa Budimpestom.
Prva hrvatska pruga koja je povezivala Madarsku i Trst izgradena je ovdje polovicom 19.
stoljec¢a. Dostupnost glavnim srediStima u blizini poput Beca, Bratislave, Ljubljane, Trsta,
Zagreba, Maribora i Graza omogucuje izuzetno dobra prometna povezanost i izgradena
prometna infrastruktura. (Medimurska zupanija, 2022) Umjereno kontinentalnu klimu zupanije
karakteriziraju topla ljeta (srednja temperatura za srpanj 21°C) i oStre zime (srednja
temperatura za sijeCanj -2°C) (Hrvatska enciklopedija, 2021). Osim rijeka Mure i Drave,
Medimurje se moze pohvaliti sa mnoStvom geotermalnim izvora od kojih je za turizam
Zupanije najbitniji onaj u Svetom Martinu na Muri. Godine 1911., englesko-madarsko
poduzece trazilo je naftu na ovim podrucjima, a umjesto nafte otkrivena je termo-mineralna
voda visokog stupnja mineralizacije koja je postala izvor kupaliSnog turizma Medimurja
(Toplice Sveti Martin, 2022). U cilju o¢uvanja prirodnih posebnosti i bioraznolikosti ovog
prostora djeluje, ,,Regionalni park Mura-Drava“. Park je zasticeno podrucje od 2011. godine,
a osim na podru¢ju Medimurske Zupanije proteZze se kroz Varazdinsku, Koprivnicko-

krizevacku, Viroviticko-podravsku i Osjecko-baranjsku zupaniju. Od ukupne povrSine parka
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od 877 kvadratnih kilometara, medimurski dio pokriva 170 kvadratnih kilometara ili 19,4%.
(Kosinus, 2022)

4.2. Drustveno geografski uvjeti valorizacije kulturne materijalne bastine Medimurja

Medimurje je, nakon Grada Zagreba, najmanja po veliini hrvatska zZupanija s povrSinom od
729 kvadratnih kilometara. Na Slici 5. prikazani su gradovi i op¢ine Medimurske Zupanije. U
svom sastavu Medimurje ima 3 grada, 22 zupanije 1 131 naselje. Drugo mjesto nakon Grada
Zagreba pripada joj i po gusto¢i naseljenosti od 145,22 stanovnika po kvadratnom kilometru.
U tri grada zupanije — Cakovcu, Murskom Sredi$éu i Prelogu, Zivi 38% stanovnistva
Medimurja. Nakon gradova, najveca op¢ina broji 1 daleko najveci broj stanovnika, a to je
op¢ina Nedelis¢e sa 11 050 stanovnika. No ipak, najveca gustoca naseljenosti u opéinama su

redom Strahoninec, Senkovec i Pribislavec (Medimurska Zupanija, 2022:16)

= ORI
VETI JURAJ NA BREGU,

‘GORNJI MIHALJEVEC

MURSKO SREDISCE:

| ﬁ
RIBISLAVI E
DONJI KRALJEVEC
MALA SUBOTICA

’ KOTORIBA
SVETA MARIJA
Dp =4
OREHOVICA
go

ZAVOD ZA PROSTORNO UREDENJE
MEBIMURSKE 2UPANIE

Slika 5. Gradovi i opcéine Medimurske Zupanije

Izvor: Medimurska Zzupanija (2022) Gradovi i opéine u Medimurskoj Zupaniji
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Slika 6. Prirodni prirast Medimurske Zupanije od 1998. do 2021. godine

Izvor: obrada autora prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku®

Prirodni prirast u 2021. godini bio je negativan u svim hrvatskim Zupanijama, a Medimurje je
imalo najmanju stopu tog negativnog prirodnog prirasta. (eMedjimurje, 2022) Na Slici 6.
vidljivo je kretanje prirodnog prirasta u Medimurskoj Zupaniji od 1998. do 2021. godine. Osim
vidljivog velikog skoka prirodnog prirasta odnose razlike rodenih i umrlih u 2001. godini, broj
stalno varira sve do 2016. kada je zadnji puta bio pozitivan, a nakon 2018. godine on sve vise
pada. Razlog drasticnom padu moze se povezati s kretanjima stanovniStva, odnosno
preseljenjem u druge Zupanije i inozemstvo. Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku,
od 2015. do 2021. godine u Medimurje je ukupno doseljeno oko 6 500 stanovnika, dok je
odselilo oko 10 300 stanovnika. (DZS, 2022)

Gospodarstvo Medimurja temelji se prvenstveno na preradivackoj industriji, trgovini,
poljoprivredi i graditeljstvu. Najveci dio proizvedenih dobara se prodaje na trziSte Europske
unije u zemlje od kojih se i najviSe uvozi, a to su Njemacka, Austrija, Italija i Slovenija. Prema
podacima Financijske agencije za 2020. godinu, u Medimurju je poslovalo 3544 subjekata sa
ukupno 30353 zaposlenih. Ostvareni prihod poduzeca Zupanije iznosio je 16,2 milijarde kuna
§to je 0,7% manje u odnosu na 2019. godinu te ukupni rashod od 15,2 milijarde kuna (pad od
1,9% u odnosu na 2019. godinu) (HGK, 2022).

! Drzavni zavod za statistiku, Stanovni§tvo — pregled po Zupanijama
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4.3. Razvoj turizma u Medimurju

Literatura ne daje jasno vrijeme kada se turizam u Medimurskoj Zupaniji poceo razvijati, no
prema prvim smjestajnim objektima u ovom kraju se moze zakljuciti kako je jedno uvjetovalo

drugo.

Zgrada nekada$nje tvornice $ampanjca u gradu Cakovcu preuzima akovedki Zidov Elemer
Vajda te ju pretvara u Hotel Hackl. U svom vlasni$tvu Vajda je imao jo$ jedan hotel — Hotel
Bahnhof koji je sagraden &etiri godine nakon pustanja dionice pruge Cakovec-Varazdin-
Zapresi¢-Zagreb u pogon, 1898. godine. Upravo zbog dolazaka veéeg broja putnika potrebno
je bilo sagraditi hotel koji bi ith mogao prihvatiti te je sam hotel izgraden preko puta
zeljeznickog kolodvora. Hotel Bahnhof poslovao je do Drugog svjetskog rata nakon ¢ega se
zgrada prenamjenjuje u stambene prostore. Zbog neadekvatnog odrzavanja zgrada je sruSena
1990. godine, a na njenom mjestu sagraden je ugostiteljski objekt sa smjestajnim jedinicama

pod nazivom Royal. (Pospisil, 2004:24)

Slika 7. Hotel Bahnhof nekad i danas

Izvor: Ured za blaga i misterije (2018). Cakovecki hotel Bahnhof nekad je bio prvo §to su putnici pristigli

vlakom vidjeli, preuzeto s: https://blagamisterije.com/cakovecki-hotel-bahnhof-nekad-je-bio-prvo-sto-su-

putnici-pristigli-vlakom-vidjeli-a-danas-postoj-samo-na-fotografijama/1079/

Hotel Metropol poslovao je od 1931. godine do kraja Drugog svjetskog rata u danasnjoj zgradi
Medimurske Zupanije. U svoje vrijeme bio je to jedini pravi hotel u gradu Cakovcu sa
prostranim, urednim i ¢istim sobama te kupaonicama sa toplom vodom. Hotel je bio poznat po

svojoj odli¢noj kuhinji i zabavama. (Kapun, 2014)
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Slika 8. Hotel Metropol nekad i danas

Izvor: 1. Kapun, V. (2014). Ni hoteli vise nisu gdje su negda bili, preuzeto s:
https://medjimurje.hr/aktualno/kolumne/ni-hoteli-vise-nisu-gdje-su-negda-bili-12526/; eMedjimurje (2020).

Korisna informacija, preuzeto s: https://femedjimurje.net.hr/vijesti/drustvo/3826792/

Hotel koji je izgraden 1966. godine i jo§ danas posluje u Cakovcu je Hotel Park. Smjestajni
kapaciteti su 1978. godine postali nedostatni pa se krece u rekonstrukciju i nadogradnju

postojeceg hotela. Hotel se nalazi uz Zrinsko-frankopansku ulicu, u neposrednoj blizini Starog

grada i centra grada. (Pospisil, 2004:26)
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Slika 9. Izgradnja Hotel Parka nasuprot danasnjem izgledu

Izvor: Union d.d. Cakovec (2014) Izgradnja Hotel Park, preuzeto s: https://hotelpark.hr/povijest-hotel-
park/izgradnja-hotel-park-45/; Booking.com (2022). Hotel Park, preuzeto s:

https://www.booking.com/hotel/hr/park-aakovec.hr.html?auth_success=1&active Tab=photosGallery

Medimurje iz godinu u godinu privlaéi sve vise turista $to je vidljivo i na Slici 10. Od 1994. pa
sve do 2004. godine, broj dolazaka i no¢enja turista nije se znac¢ajno mijenjao. Od 2005. godine
biljeZi se znacaj porast turista u Zupaniji te on nastavlja rasti sve do 2009. godine. Od 2013.
godine kada je Hrvatska usla u Europsku uniju Medimurje jo§ jednom biljeZi znacaj rast. Na

slici je vidljiv znacaj pad u 2016. godini, nakon kojeg turizam Medimurja nastavlja rasti sve
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do rekordne 2019. godine kada se pojavila pandemija Covid-a 19 u svijetu. 2020. godinu ¢ée svi
upamtiti po ogranicenosti putovanja izvan, ali i unutar zemalja zbog globalne pandemije.
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Slika 10. Dolasci i nocenja turista u Medimurskoj zupaniji od 1994. do 2021. godine

Izvor: obrada autora prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku: Stanovni$tvo — pregled po Zupanijama

Neki od glavnih posebnih oblika turizma cCije se potrebe mogu zadovoljiti u, i ¢ime se
Medimurje ponosi jesu kulturni turizam, eno-gastronomski turizam, manifestacijski turizam te
ruralni turizam. Turizam Medimurja ima puno potencijala za daljnji rast i razvoj, uz odrzavanje
infrastrukture i kontinuirano ulaganje u kvalitetno obrazovanu radnu snagu koja ¢ini temelj
svega poslovanja. Smjestajni objekti glavni su primatelji turisticke potraznje koji moraju
zadovoljiti suvremene kriterije potrosaca, a s druge strane odrzZivo poslovati i biti na ponos

svojoj destinaciji.

4.4. Analiza posebnosti kulturne materijalne bastine

Nematerijalna i materijalna kulturna bastina Medimurja koja datira jo§ od prvih doseljenika iz
kamenog doba pronadena je na lokalitetu podru¢ja danasnje opéine Gori¢an. Svi materijalni
predmeti koji su pronadeni te se uz bilo koji na¢in mogu povezati s nekim narodom ¢ine

kulturnu bastinu tog grada. (Horvat Majzek, 2018:70)

Kako kroz povijest pa tako i danas, svaka op¢ina Medimurske Zupanije njeguje i odrzava
kulturu ne samo svojeg podrué¢ja odnosno opcine veé i kulturu zupanije. Slijedi prikaz gradova
I op¢ina Medimurske zupanije te najvaznija kulturna bastina ili tradicija koju svaka od njih

cuva.
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Tablica 1. ,, Cuvari“ kulturne bastine prema gradovima i opé¢inama

Grad Cakovec
Grad Prelog
Grad Mursko Sredisée

Op¢ina Belica

Op¢ina Dekanovec

Op¢ina DomasSinec

Op¢ina Donja Dubrava

Op¢ina Donji Kraljevec
Op¢ina Donji Vidovec
Opéina Gorican

Op¢ina Gornji Mihaljevec
Op¢ina Kotoriba

Op¢ina Mala Subotica
Op¢ina Nedeliscée

Op¢ina Orehovica

Opéina Podturen

Op¢ina Pribislavec

Op¢ina Selnica

Op¢ina Strahoninec

Opcina Sveta Marija
Op¢ina Sveti Juraj na Bregu
Opéina Sveti Martin na Muri
Op¢ina Senkovec

Opéina Strigova

Op¢ina VratiSinec

Muzej Medimurja Cakovec
Muzej Croata Insulanus
Spomen-dom rudarstvu Cimper
Udruga Rudarski zbor

Puhacki orkestar Limena glazba Belica

Kipar Krnjak — izrada skulpturi od gline i gipsa, maski

karikatura, autor starih medimurskih pjesama
Pcelarstvo

Kulturno umjetnic¢ko drustvo Seljacka sloga
Teta Liza

Centar dr. Rudolfa Steinera

Kulturno umjetnicko drustvo Donji Vidovec
Kulturno umjetnic¢ko drustvo Gorican
Kulturno umjetnic¢ko udruga Lipa

Kulturno umjetnicko drustvo Kotoriba
Kulturno umjetnicka udruga Zvon

Kulturno umjetnicko drustvo Seljacka sloga
Kulturno umjetnic¢ko drustvo Fijolica
Obnovljena vrsalica

Kastel Festeti¢

Oldtimer muzej Sardi

Kulturno umjetnic¢ko drustvo Strahoninec
Svetomarska ¢ipka

Kulturno umjetnic¢ka drustvo Sveti Juraj na Bregu
Etno zbirka Trstenjak

Mlinarstvo

Kulturno umjetnic¢ko drustvo Sveti Jeronim

Kulturno umjetni¢ka udruga Dr. Vinko Zganec, Etno

zbirka

Izvor: izrada autora prema Horvat Majzek (2018: 70-81)
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Riznica Medimurja odnosno muzej nematerijalne bastine u Cakovcu smjesten je u fortifikaciji
Starog grada Zrinskih. Kompleks Starog grada najvazniji je spomenik Medimurske Zupanije sa
statusom zasti¢enog kulturnog dobra od nacionalnog znac¢aja. Web stranica Riznice Medimurja
daje popis zasti¢enih nepokretnih dobara u Medimurskoj Zupaniji. Od 49 kulturnih dobara, 28
je crkava, 7 pilova, 2 poklonca, 2 zgrade stare Skole te po jedan dvorac, majur, kuca, visoka
Skola, kompleks starog grada, kulturno — povijesna cjelina grada, kurija starog Zupnog dvora,
zidovsko groblje, memorijalno mjesto i kapela. (Riznica Medimurja, 2021) Detaljan popis
zaSti¢enih dobara u Prilogu 1, a u nastavku ovog poglavlja izdvojena su i opisana najvaznija

zaStic¢ena kulturna dobra Medimurja.

Danasnji franjevacki samostan graden je izmedu 1702. i 1750. godine, na mjestu drvenog
samostana kojeg je osnovao Nikola Zrinski. Samostan je danas duhovno srediste Medimurja,
a nekad je djelovao kao filozofska $kola. Ispred samostana, na Franjevat¢kom trgu u Cakovcu,
nalazi se crkva svetog Nikole. Crkva je izgradena 1728. godine, a krasi je barokni zvonik i

procelje ukraseno kipovima svetaca. (Visit Medimurje, 2013)

Slika 11. Unutrasnjost Crkve sv. Nikole u Cakovcu

Izvor: Visit Medimurje (2013). Crkva Svetog Nikole i Franjevacki samostan, preuzeto s:

http://www.visitmedimurje.com/backend/opsirnije-enduser.asp?id=341

Visoka uciteljska Skola datira iz 1879. godine, a postupak izgradnje je bio povjeren Valentu
Morandiniju. Sama zgrada izgradena je 1888. godine, a sastojala se od prizemlja u kojem je
bilo smjesteno zabaviste, radionice i spremiste te kata koji je imao veliku dvoranu, kapelicu,
fizikalni, gospodarski i kemijski kabinet te dvije u€ionice. Od 1920. godine $kola je imala naziv
Kraljevska uditeljska $kola Cakovec. U vrijeme ratnih zbivanja zgrada, njeni vrtovi i sadrzaj

knjiznice bili su uniSteni. Nakon Drugog svjetskog rata Skola je poslovala pod nazivom
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Uciteljska $kola, a danasnji naziv glasi Filozofski fakultet — pedagogijske znanosti, Odsjek za

predskolski odgoj i razrednu nastavu. (Pospisil, 2004:19-20)

Slika 12. Danasnja Uciteljska $kola u Cakovcu

Izvor: Grubi¢, M. (2020). Uciteljski fakultet, preuzeto s: https://emedjimurje.net.hr/vijesti/skolski-
kutak/3902130/

Samostan svete Jelene u Senkovcu bio je jedan od najbogatijih pavlinskih samostana u
Hrvatskoj s puno rusenja, obnavljanja i ponovnog gradenja. Osnovan je 1376. godine od
¢lanova plemicke obitelji Lackovié, a tridesetak godina kasnije pada u ruke obitelji grofova
Celjskih. Polovicom 16. stolje¢a Medimurjem vladaju Zrinski koji mijenjaju i dograduju
samostan i crkvu. U ratnom razdoblju samostan je sluzio kao vojno skladiste, a crkva kao
pekarna. Pocetkom 19. stoljeca posjed prelazi u vlasni$tvo baruna KneZevic¢a koji samostan
preureduje u obiteljski dvorac, a rusi staru kapelu 1 crkveni brod. Jedino $to je ostalo od
samostana je danasnja kapela svete Jelene koja je poznata kao arheolosko nalaziSte s freskama

prekrivenim zidovima. (Plavec, 1992:66-69)

Slika 13. Detalj unutrasnjosti kapele svete Jelene

Izvor: Muzej Medimurja Cakovec (2022). Sveta Jelena u Senkovcu, preuzeto s:

https://mmc.hr/big_svjelena.html
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Crkva Svetog Jeronima u Strigovi prvotno je bila sagradena prije 15. stoljeca, ali je izgorjela.
Nakon toga sagradena je nova crkva za koju se smatra kako je sruSena u potresu u prvoj
polovici 18. stoljeca. Od 1738. pa do 1749. godine gradi se danasnja Crkva Svetog Jeronima,
zajedno sa Pavlinskim samostanom. Ono po ¢emu je ova crkva poznata jesu dva zvonika, a ta
karakteristike se obi¢no veze uz katedrale. Osim toga, dio unutrasnjosti crkve oslikao je poznati

fresko-slikar Ivan Ranger tijekom 18. stolje¢a. (TZ Opéine Strigova, 2022)

Slika 14. Crkva svetog Jeronima u Strigovi

Izvor: TZ Opéine Strigova (2022) Crkva sv. Jeronima, preuzeto s: https://www.strigova.info/crkva-sv-jeronima/

Slika 15. Dio svetista Crkve svetog Jeronima

I1zvor: Ibid

Osnovna Skola u Pribislavcu nalazi se u prostorima Dvorca Festeti¢. To je bio zidani dvorac sa
velikim podrumom, te 11 prostorija na dva kata 1 svetiStem. DvoriSte je bilo ogradeno 1
prostrano. Nedaleko samog dvorca izgradene su dvije manje zgrade koje su sluzile kao
oruzarnice te malo spremiste. (KalSan, 2006:111). Kroz povijest je imao vise gospodara od
kojih su najpoznatiji lanovi obitelji Zrinski 1 Festeti¢i. Do 1923. godine u dvorcu boravi grof
Eugen Festeti¢ te ga zatim prodaje nakon ¢ega on postaje smjeStaj drzavnim sluZbenicima,

Casnicima i djeci ratnih izbjeglica. (Visit Medimurje, 2022). U Drugom svjetskom ratu dvorac
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je sluzio kao vojno skladiSte jugoslavenske vojske, a prilikom povlac¢enja 1941. godine ono je
zapaljeno kako oprema ne bi dospjela u neprijateljeve ruke. Pozar je unistio toranj i kroviste
dvorca kao i kompletnu unutrasnjost te su od njega ostali samo goli zidovi. (Op¢ina Pribislavec,

2022)

Slika 16. Danasnji izgled Dvorca Festeti¢ — Osnovna Skola Pribislavec

Izvor: Sjever.hr (2022). Medimurska Zzupanija revitalizirati ¢e dvorac Festeti¢ u Pribislavcu..., preuzeto s:
https://sjever.hr/2022/02/18/medimurska-zupanija-revitalizirati-ce-dvorac-festetic-u-pribislavcu-uspostavljena-
je-suradnja-s-madarskim-muzejem-helikos-koji-godisnje-ostvari-250-000-posjeta/

Stari grad Zrinskih u Cakovcu najvaznija je kulturno-povijesna cjelina u Medimurju. Posjedom
su upravljali brojni gospodari kroz povijest, sve do 1546. godine kada dolaze ¢lanovi plemicke
obitelji Zrinski. Nikola Subi¢ Zrinski poéinje graditi velebnu utvrdu, koju za njim nastavljaju
dogradivati njegovi potomci. U drugoj polovici 16. 1 prvoj polovici 17. stoljeca tako nastaje

najveci dio ¢akovecke utvrde. (Puri¢, Feletar: 1971:74-74)

Slika 17. Stari grad Cakovec 1906. godine

Izvor: Pospisil, S. (2004) 100 godina ¢akoveckih razglednica. Tiskarnica Ritonja: Cakovec., str.54
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Od 2017. do 2021. godine trajala je rekonstrukcija i revitalizacija fortifikacije Starog grada u
Muzej nematerijalne bastine Riznica Medimurja u vanjskoj fortifikaciji. Obnova je izmedu
ostalog obuhvacala dogradnju stubista i postavljanje staklene nadstresnice iznad terase glavnog
bastiona. Muzej Riznica Medimurja orijentiran je na promociju i o¢uvanje medimurske bastine,
njezine tradicije, nasljede, znanja, vjestine te usmene predaje. U samom Starom gradu danas
se nalaze novi spomenuti muzej, kao i ve¢ postoje¢i Muzej Medimurja koji sadrzava klasi¢ni

zaviCajni postav u sklopu palace. (Riznica Medimurja, 2021)

e+ HEHEHHEH HAAP

AN SRR

Slika 18. Danasnji izgled Starog grada Zrinskih

Izvor: Riznica Medimurja (2021). Godinu dana prekrasne price..., preuzeto s: https://riznica.hr/godina-dana-
prekrasne-price-riznica-medimurja-ostvarila-17-600-posjeta-na-samu-godisnjicu-odrzat-ce-se-koncert-iz-srca-

medimurske-popevke/

Svaki pojedini grad ili opéina Medimurske Zupanije ima obilje nematerijalnih i materijalnih
kulturnih sadrzaja. U gotovo svim predjelima ovog kraja kulturno umjetnicka drustva i udruge
¢uvaju nematerijalnu kulturnu bastinu poput pjesama i obicaja, dok je za materijalnu kulturnu
bastinu vazna njezina odrzivost odnosno fizi¢ko ocuvanje. Citateljima ovog rada se nastoji
pribliziti ,,glavna® kulturna baStina Medimurja, pa se tako u ovom poglavlju najvise paznje
posvetilo materijalnim kulturnim dobrima, dok se u narednim poglavljima govori o ostalim

resursima i atrakcijama.
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4.5. Atrakcijska osnova za razvoj turizma u Medimurju

Poglavlje vezano uz turistiCku atrakcijsku osnovu Medimurske Zupanije temeljeno je na
Masterplanu razvoja turizma u Medimurskoj zupaniji do 2020. godine, koje osim $to navodi
turistiCke resurse i atrakcije, valorizira ih prema vaznosti za turizam zupanije. (TeliSman
Kosuta et.al., 2016) U Prilogu 2 je prikazan popis navedenih resursa i atrakcija te njihova
ocjena vaznosti kao i kratak opis za svaku kako bi se Citatelju priblizila pojedina atrakcija

odnosno resurs. To su uglavnom resursi i atrakcije regionalnog znacaja, a zatim regionalnog i

Kulturna ustanova koja je u Masterplanu? ocjenjena kao ustanova medunarodnog znacaja jest
Centar dr. Rudolfa Steinera. To je multidisciplinarna je kulturna ustanova medunarodnog
znacaja koja provodi edukacije i radionice, organizira nacionalne i medunarodne seminare iz
podruc¢ja djelovanja doktora Rudolfa Steinera, a to su biodinamika, organska arhitektura,
antropozofija, euritmija i waldorfska pedagogija. Centar upravlja i Steinerovom rodnom ku¢om
koja se nalazi u centru Donjeg Kraljevca koja privlaci brojne posjetitelje. (Centar dr. Rudolfa
Steinera, 2022)

Sljedeca kulturna ustanova od nacionalnog je znacaja, a to je Spomen-dom rudarstva Cimper.
Spomen-dom nalazi se u Murskom Sredis¢u, a atraktivan je jer posjetitelje priblizuje procesu
rudarenja, prikazuje koriStene alate, stare fotografije kao i pri¢e samih rudara u sklopu
multimedijalnog prostora. U drugom djelu Spomen-doma nalazi se stara medimurska soba koja
pak prikazuje kako je izgledao zivot rudara u njegovom domu. (Turisticka zajednica Grada

Mursko Sredisce, 2022)

Naftno polje Peklenica danas je regionalnog znacaja za Zupaniju, a cijela prica zapocinje jos§
krajem 18. stolje¢a kada se prvi puta spominju nalazista nafte u Peklenici u vrijeme kada
austrijski geolog izvjeScuje 1 Salje uzorke nafte u Veneciju. Nafta iz Peklenice prvi je puta
destilirana u slovenskoj rafineriji 1859. godine, a godinu kasnije koncesiju za vadenje nafte
dobiva grof Juraj Festeti¢. Deset godina kasnije, 1870. otvorena je u Peklenici i prva rudarska
jama u Medimurju za kopanje ugljena. Industrijska eksploatacija nafte na ovom prostoru
zapocinje 1884. godine kao jednom od prvih naftnih busotina u Hrvatskoj. (KalSan, 2006:223-
224)

2 Masterplan razvoja turizma u Medimurskoj Zupaniji do 2020. godine

29



Od vaznijih sportsko-rekreacijskih centara u Medimurju vazno je spomenuti Stadion SRC
Mladost i Nacionalni gimnasti¢ki centar ATON. Stadion SRC Mladost nalazi se u Cakovcu, a
centar obuhvaca glavni nogometni stadion te tri pomo¢na igraliSta, teren s umjetnom travom
za mali nogomet, atletska boriliSta s tartan stazom, terene za rukomet, koSarku 1 odbojku,
teretanu, kuglanu i bocaliste. Stadion je otvoren 1987. godine za potrebe Univerzijade ukupnog
kapaciteta od 8000 mjesta. (ZSUSMZ, 2017) Na Slici 20. se sa desne strane moze vidjeti
opisani kompleks, dok se na lijevoj strani nalaze Gradski bazeni ,,Marija Ruzi¢* koji u svojoj
ponudi imaju pet unutarnjih bazena kao i tri novootvorena vanjska bazena. Osim toga u sklopu
objekta nalazi se ugostiteljski objekt, sauna, igraliSte za odbojku i rukomet na pijesku. (EKOM,
2022)

Slika 19. SRC Mladost i Gradski bazeni "Marija Ruzi¢" - pogled iz zraka

Izvor: Google Earth

Nacionalni gimnasticki centar ATON smjesten je u mjestu kraj Cakovca, Nedeligéu. Jedan je
najsuvremenijih sportskih centara u Hrvatskoj koji u svojoj ponudi ima razli¢ite sportsko-
rekreacijske sadrzaje. Centar se sastoji od gimnasticke dvorane, velike sportske dvorane u kojoj
se osim sportskih sadrzaja odrzavaju razlicite priredbe i okupljanja, dvorane za balet koja se
takoder prenamjenjuje u dvoranu za konferencije te od fitness centra. Kako je centar mjesto
odrZavanja treninga, priprema 1 utakmica za sportase iz svih krajeva Hrvatske 1 izvan njenih
granica, u sklopu objekta nalaze se i smjesStajni objekti. (TZ Opéine Nedelisce, 2020)

Uz sve materijalne turisticke atrakcije i1 resurse vezu se 1 oni nematerijalni, tradicije 1 obicaji,

¢udovistu i zmaju koji spava ispod starog grada u Cakovcu. Dravsko &udoviste, Pesjanek ili
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Pisijanek sve su nazivi za ¢udoviste koje prema legendi krade zlocestu djecu. To je bic¢e koje
spava u skrivenim rukavcima rijeke Drave, prekriven muljem i algama, s velikom Zzutom
glavom i jednim okom, dugackim rukama i nogama poput zabljih krakova i dugackim repom.
Osim $to zlocestu djecu baca u Dravu, otima mlade djevojke koje nocu izlaze same iz kuce.
Legenda o ovom cudovistu inspirirala je razne djecje price, igrokaze i radionice te je ono na
neki nadin postalo zastitno lice grada Preloga. (Vugrinec, 2021) Kroz povijest Medimurja,
dolazilo je do potresa 1 brojnih poplava koje su bile objasnjene 1 kroz lokalne pri€e 1 legende.
Za grad Cakovec veZe se legenda o zmaju pozoju koji spava ispod Starog grada. Noge i rep
nalaze se ispod Crkve svetog Nikole, a glava ispod Starog grada. Uznemiravanje pozoja znacilo

je njegovo budenje i uzrokovanje potresa i poplava. (Muzej Medimurja Cakovec, 2020)

4.6. Kulturni turizam kao selektivni oblik turizma u Medimurju

Kako su prethodna dva poglavlja obuhvatila najatraktivnije turistiCke resurse i atrakcije
Medimurja, ovo poglavlje se osvrée na najpoznatije manifestacije medunarodnog znacaja koje

imaju bitnu ulogu u razvoju kulturnog turizma Medimurske Zupanije.

Vincekov pohod i Urbanovo ¢ine najvaznije manifestacije vezane uz vino u Medimurju.
Vincekov pohod odrzava se 22. sijenja na dan svetog Vinka, zastitnika vinogradara. Smatra
se da je to sluzbeni pocetak vegetativnog ciklusa vinove loze te se slavi za uspjeSnu
vinogradarsku godinu. Manifestacija se odrzava na podrucju gornjeg Medimurja, a ukljucuje
hodanje po brezuljcima uz susrete s domac¢im vinogradarima, ali i upoznavanje geografskih,
povijesnih i kulturnih osobitosti kraja. (Medimurje info, 2022) Urbanovo je manifestacija koja
se odrzava kroz tri dana u svibnju, a srediSnji dogadaj jest Festival Pusipela, autohtone sorte
medimurskog vina. Na festivalu najbolji vinari izlazu svoje proizvode, a sam dogadaj postaje
mjesto susreta 1 spajanja proizvodaca vina i vinske opreme, poljoprivrednih proizvodaca,

poduzetnika i tradicijskih obrtnika. (Eventim.hr, 2022)

MESAP ili Medimurski sajam poduzetniStva poslovna je manifestacija u Medimurju te naziv
istoimene dvorane u kojoj se on odvija. Dvorana MESAP-a otvorena je 2007. godine, a sam
sajam se po prvi puta odrzao 1999. na mjestu danasnje dvorane. Sajam se odrzava svake godine
kako bi se potaknula kvalitetna promocija gospodarskog sektora Medimurja i $ire regije. Osim

glavnog godi$njeg sajma, u dvorani se, izmedu ostalog, odrzava jo§ MESAP Jesen, MESAP
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Advent, MESAP Libar, Medunarodna izlozba malih zivotinja te popularni Regionalni plac koji

okuplja OPG-ove sjeverozapadne Hrvatske. (Visit Medimurje, 2013)

Spust murskih ladji trodnevna je manifestacija koja se odrzava svake godine po¢etkom srpnja,
a okuplja drvene ¢amce s ekipama koji plove od Bad Radkersburga u Austriji kroz Sloveniju
do Svetog Martina na Muri. Osim §to ¢uva tradiciju, manifestacija je vrlo atraktivna za sve koji

vole adrenalin 1 ocuvanu prirodu. (Medimurje info, 2022)

Manifestacija koja svake godine zapocCinje krajem srpnja i zavrsava 2. kolovoza na crkveni
blagdan Gospe od Andela, najpoznatija je kulturna manifestacija u Medimurju. Svoje ime
Porcijunkulovo dobila je prema Gospi od Andela ili Porcijunkuli koja je zaStitnica
Franjevackog reda. (Medimurje Press, 2018) Manifestacija se odrzava od 1964. godine u
organizaciji Turisticke zajednice Grada Cakovca. U pocetku je bila zamisljena kao Sajam
tradicijskih zanata koji se vezao uz spomenuti crkveni blagdan. Svake godine Porcijunkulovo
se Sirilo obuymom te danas ima status najvece turisti¢ke manifestacije u Medimurskoj Zupaniji.
U sklopu manifestacije odrzavaju se radionice, predstave, uli¢ne performanse, izlozbe, razliciti
koncert te religijski obredi. (Medimurje info, 2022) 58. po redu Porcijunkulovo koje se odrzalo
2022. godine privuklo je vise od 220 tisuca posjetitelja. U Sest dana trajanja manifestacije
zabiljezen je rast od gotovo 2 milijuna kuna u fiskaliziranim rac¢unima, u iznosu od 4,6 milijuna
kuna (u odnosu na tjedan prije odrZzavanja manifestacije). OdrZala su se 24 koncertna nastupa
te je na manifestaciji izlagalo preko 150 izlaga¢a. (Grad Cakovec, 2022) Porcijunkulovo je
manifestacija koja se po svojim karakteristikama ubraja u kulturnu manifestaciju, a kao takva
vrlo je znaCajna za kulturni turizam Medimurske Zupanije. Osim §to privlaci posjetitelje k
razli¢itim nastupima i izlagacima u gradu, privlaci ih i upoznaje s medimurskom kulturom i
obicajima.

Manifestacije nabrojene i1 opisane u ovom poglavlju samo su od brojnih koje u Medimurje
svake godine privlace velik broj posjetitelja. Osim glavne c¢akovecke manifestacije
Porcijunkulova, vazno je spomenuti i manifestacije Ljeto u gradu Zrinskih, Jesen u gradu
Zrinskih i Advent u gradu Zrinskih. Iako su manifestacijski i kulturni turizam razliite podjele

turizma, jedan oblik tesko se moze razvijati bez prisustva drugog.

32



5. EMPIRIJSKI DIO RADA

Kako bi se utvrdili motivi putovanja turista i posjetitelja u Medimurje te saznalo po kojoj ih
osnovi privlaci kulturna bastina Zupanije, provedeno je empirijsko istrazivanje. Ovo poglavlje
obuhvaca analizu dobivenih rezultata istrazivanja kao i potvrdivanje odnosno opovrgavanje
postavljenih hipoteza te donoSenje zakljucka za cjelokupno istrazivanje uz sagledavanje

njegovih ogranicenja.

5.1. Metodologija istrazivanja

Istrazivanje je provedeno online anketnim upitnikom preko platforme Google obrasci u
razdoblju od 23. ozujka do 13. lipnja 2022. godine. U istrazivanju je sudjelovalo 168 ispitanika
koji su odgovarali na ukupno 46 pitanja od kojih je:

- 5 pitanja socio-demografske strukture

- 9 pitanja putem Likertove skale

- 10 pitanja o poznavanju kulturne bastine

- 11 pitanja za ocjenu pojedinih elemenata Medimurja kao turisticke destinacije
- 7 pitanja vezanih uz samo putovanje ispitanika

- 4 ostalih pitanja povezana uz kulturnu bastinu Zupanije

Ispitanici koji su sudjelovali u istraZivanju jesu osobe koje imaju prebivaliSte u nekoj od
zupanija Republike Hrvatske osim Medimurja te su barem jednom posjetili Medimursku
Zupaniju. Istrazivanje je provedeno na namjernom uzorku, ali slu¢ajnim odabirom, buduci da
je anketa provedena online upitnikom koji su mogli rjeSavati svi koji su zadovoljili spomenuti

kriterij uzorka istrazivanja.

5.2. Ciljevi i hipoteze rada

Cilj ovog istrazivanja jest utvrditi moze li se Medimurska Zupanija kao turisticka destinacija
razvijati kroz kulturni turizam kao jedan od selektivnih oblika turizma ili pak postoje prepreke
u njegovom razvoju. Za potrebe ovog istrazivanja postavljene su tri hipoteze koje se kroz

obavljeno istrazivanje nastoje prihvatiti kako bi se zaista moglo potvrditi da je Medimurje
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turisticka destinacija s obiljem kulturne bastine koja ve¢ uvelike oplemenjuje turisti¢ku ponudu

kraja, ali za koju jo$ uvijek ima mjesta i resursa kako bi se turisticki valorizirala.

Prva hipoteza glasi H1: ,, Kulturni turizam u Medimurju je primarni motiv dolaska posjetitelja.*
Kroz istrazivanje se najprije zeli do¢i do uvida u kojoj je mjeri kulturni turizam prisutan u
Medimurskoj zupaniji te je li on glavni motiv koji privlaci turisticku potraznju. Kroz drugu
hipotezu, ,,Razvoj kulturnog turizma ovisi o angazmanu lokalnog stanovniStva;* sagledava se
znacaj koji lokalno stanovnistvo ima u razvoju i unapredenju turisticke ponude. Posljednja,
tre¢a hipoteza glasi: ,,Geografski polozaj i dobra prometna povezanost doprinose razvoju
cjelogodisnjeg turizma u Medimurju®. Kroz ovu hipotezu i pitanja koja se vezu uz nju nastoji
se utvrditi ima li upravo dobar geografski poloZaj utjecaja na povecani broj turista i posjetitelja
kroz cijelu godinu, a ne samo u ljetnim mjesecima te koje su to atrakcije koje privlace

posjetitelje izvan ljetnih mjeseci.

5.3. Diskusija rezultata istraZivanja

Prvi set pitanja u provedenom istrazivanju donosi podatke o socio-demografskoj strukturi
ispitanika. Kako bi se dobio uvid u takvu strukturu ispitanika, izradena je tablica koja se bazira
na pet pitanja — dobi, spolu, stupnju obrazovanja, zupaniji u kojoj osoba ima prebivaliste te
rasponu mjesecnih primanja. Nakon socio-demografske strukture ispitanika analiziraju se
odgovori ispitanika vezani uz postavljene hipoteze istrazivanja. Za svaku tvrdnju ispitanici su
ocjenjivali svoje slaganje s pojedinim tvrdnjama na temelju Likertove skale i to sljede¢im
ocjenama: 1 —u potpunosti se ne slazem, 2 — ne slazem se, 3 — niti se slazem, niti se ne slazem,

4 —slazem se, 5 — u potpunosti se slazem.

Tablica 2. Socio-demografska struktura ispitanika

Frekvencija | Postotak

Zene 124 73,8
Spol

Muskarci 44 26,2

Manje od 20 4 2,4

Od 21 do 30 90 53,6
Dob

Od 31 do 40 38 22,6

Od 41 do 50 26 15,5
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Od 51 do 60 9 5,4
Vise od 60 1 0,6
Osnovna Skola 1 0,6
Srednja skola 50 29.8
Stupanj obrazovanja Preddiplomski studij 53 31,5
Diplomski studij 55 32,7
Doktorski, poslijediplomski
specijalisticki studij ? >
Zagrebacka 13 7,7
Krapinsko-zagorska 8 4,8
Sisacko-moslavacka 3 1,8
Karlovacka 3 1,8
Varazdinska 58 345
Koprivnic¢ko-krizevacka 25 14,9
Bjelovarsko-bilogorska 5 3
Primorsko-goranska 6 3,6
Licko-senjska 4 2,4
Jupanija prebivalista Viroviticko-podravska 2 1,2
Pozesko-slavonska 2 1,2
Brodsko-posavska 0 0
Zadarska 5 3
Osjecko-baranjska 2 1,2
Sibensko-kninska 1 0,6
Vukovarsko-srijemska 0 0
Splitsko-dalmatinska 1 0,6
Istarska 2 1,2
Dubrovacko-neretvanska 1 0,6
Grad Zagreb 27 16,1
Do 3.000,00 21 12,5
Miesetna primania (u kn) Od 3.001,00 do 5.000,00 26 15,5
Od 5.001,00 do 7.000,00 50 29,8
Od 7.001,00 do 9.000,00 30 17,9
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| Vise od 9.001,00 12 7.1

Ne zelim odgovoriti 29 17,3
Izvor: izrada autora

Iz Tablice 2. je vidljivo kako vecinu ispitanika ¢ine Zene i to ¢ak 73,8% dok je anketu ispunilo
44 muskaraca ili 26,2%. Najvise ispitanika nalazi se u dobi izmedu 21 i 30 godina, dok je
najmanje ispitanika sa viSe od 60 godina i manje od 20 godina starosti. NajviSe ispitanika
(32,7%) dolazi sa diplomskih studija, a neznatno manje oni sa preddiplomskih studija (31,5%)
1 zavrSenom srednjom Skolom (29,8%). Tek jedan ispitanik ima zavrSenu samo osnovnu skolu,
a njih 9 ili 5,4% dolazi sa doktorskog, poslijediplomskog specijalistickog studija. Najveci broj
ispitanika ima prebivaliSte u Varazdinskoj Zzupaniji (34,5%), dok ispitanici iz Brodsko-
posavske zupanije i Vukovarsko-srijemske zupanije nisu uopce sudjelovali u istrazivanju.
Osim iz Varazdinske, najve¢i broj ispitanika dolazi iz Grada Zagreba (16,1%) te iz
Koprivnic¢ko-krizevacke zupanije (14,9%). Na pitanje o mjesecnim prihodima u kunama njih
29 nije htjelo odgovorili te ja najviSe onih kojima se mjesecni prihodi kre¢u od 5.001,00 do
7.000,00 kuna (29,8%), slijede ih oni sa primanjima od 7.001,00 do 9.000,00 kuna (17,9%) te
oni sa primanjima od 3.001,00 do 5.000,00 kuna (15,5%). Najmanje je ispitanika ¢ija primanja
dosezu iznad 9.001,00 kuna (7,1%) te onih ¢ija su mjese¢na primanja u kunama niza od

3.000,00 (12,5%).

Nakon prikupljanja osnovnih socio-demografskih podataka o ispitanicima, postavljeno je
nekoliko pitanja kako bi se utvrdilo vrijeme i na¢in putovanja i dolaska turista i posjetitelja u
Medimurje. Na Slici 20. vidljivo je kako je vecina ispitanika kao sredstvo putovanja u
Medimurje Koristila osobni automobil odnosno njih 144 (86%), 11 ispitanika putovalo je

vlakom, 8 autobusom te je petero ispitanika koristilo bicikli ili motocikl.
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Slika 20. Koristeno prijevozno sredstvo

Izvor: izrada autora

Ispitanici su zatim morali ocijeniti svoje ukupno iskustvo putovanja te prometnu povezanost
Medimurja ocjenom od 1 do 5 pa je tako njih 67 (40%) dalo najbolju ocjenu, 77 ispitanika
odnosno 46% je dalo ocjenu vrlo dobar, 18 ispitanika ocjenu dobar (10%) te su po 3 ispitanika
dala ocjenu 2 i 3 ispitanika ocjenu 1 Sto je 3,2% svake. Jedna trecina ispitanika (33%) je u
Medimurje putovalo tijekom cijele godine, dok je 56% ispitanika u Medimurju boravilo
tijekom proljetnih i ljetnih mjeseci. Kroz jesen i zimu boravilo je tek 10% ispitanika. Vecina
ispitanika su u prosjeku u Medimurju boravili izmedu 2 1 5 dana te je 80% ispitanika u
Medimurju boravilo vise puta. Sto se ti¢e pronalaska ponude i informiranja o destinaciji,

gotovo svi ispitanici su informacije pronasli ili putem interneta ili kroz preporuke.

Tablica 3. Upoznatost s kulturnim dobrima Medimurja

Descriptive Statistics

Std.
N Minimum Maximum Mean Deviation
Stari grad Cakovec 168 1 5 3,98 1,116
Muzej Medimurja 168 1 5 3,37 1,284
Dvorac Festeti¢ 168 1 5 2,63 1,343
Kapela sv. Jelene u Senkovcu 168 1 5 2,29 1,249
Crkva sv. Jeronima u gtrigovi 168 1 5 2,49 1,290
Centar dr. Rudolfa Steinera 168 1 5 2,33 1,303
Muzej Croata insulanus Grada 168 1 5 2,18 1,264

Preloga
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Spomen-dom rudarstva 168 1 5 2,20 1,320
Cimper

Muzej Sardi 168 1 5 2,09 1,280
Zrinska garda 168 1 5 3,42 1,278
Valid N (listwise) 168

Izvor: izrada autora

Ispitanici su dobili popis najpoznatijih materijalnih kulturnih dobara Medimurja te su svako
kulturno dobro ocijenili ocjenom od 1 do 5 na temelju svojeg poznavanja istog. Tablica 3.
prikazuje prosjecne ocjene ispitanika za svako od kulturnih dobara pa se tako moze vidjeti da
su ispitanici u prosjeku najvise upoznati sa Starim gradom Cakovec kao i Muzejom Medimurja
te Zrinskom gardom, dok su ostala kulturna dobra ocijenjena prosje¢nom ocjenom ispod 3,00

$to nam govori o tome da u prosjeku ispitanici nisu upoznati sa tim dobrima.

Osim spomenutih materijalnih kulturnih dobara, na pitanje o sudjelovanju na manifestacijama
Medimurja, vise od 70% ispitanika sudjelovalo je na barem jednoj od manifestacija, a najvise

na ljetnoj manifestaciji Porcijunkolovo.

Kako bi se hipoteze u radu dokazale odnosno opovrgnule koristen je SPSS program i njegovi

alati, pojedinacno za svaku hipotezu 1 to:

- Cronbach Alpha koeficijent
- Deskriptivna statistika
- T-test

- Anova®

Za potvrdivanje hipoteze H1: Kulturni turizam u Medimurju je primarni motiv dolaska

posjetitelja, u obzir su uzeta sljedec¢a pitanja postavljena Likertovom skalom:

- Pitanje 13. U Medimurju je najrazvijeniji kulturni turizam.
- Pitanje 14. Veéina posjetitelja dolazi u Medimurje za vrijeme ljetnih manifestacija.

- Pitanje 15. Kulturno-povijesna bastina priviaci mnoge izletnike i grupe.

3 Koristena samo za hipotezu H1
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Tablica 4. Cronbach Alpha koeficijent — H1

Reliability Statistics

Cronbach's N of

Alpha Items
726 3

lzvor: izrada autora

Za hipotezu H1 te pitanja postavljena uz nju, Cronbach Alpha koeficijent, vidljiv u Tablici 4.,
na 3 Cestice iznosi 0,726 Sto znaci da mjerna ljestvica ima dobru razinu pouzdanosti kako bi se

na temelju dobivenih odgovora mogli izvoditi zakljucci sa dobrom pouzdanosti rezultata.

Tablica 5. Deskriptivna statistika - H1

Descriptive Statistics

Std.
N  Minimum Maximum Mean Deviation
U Medimurju je najvise razvijeni kulturni 168 1 5 3,39 ,895
turizam.
Vecina posjetitelja dolazi u Medimurje za 168 1 5 3,65 1,015

vrijeme ljetnih manifestacija.

Kulturno-povijesna bastina privla¢i mnoge 168 1 5 3,63 976
izletnike i grupe.

Valid N (listwise) 168

lzvor: izrada autora

je na uzorku od 168 ispitanika koji su odgovarali minimalnom ocjenom 1 te maksimalnom
ocjenom 5, najveca aritmeti¢ka sredina za tvrdnju Vecina posjetitelja dolazi u Medimurje za
vrijeme ljetnih manifestacija. Tako ta tvrdnja ima najve¢u srednju vrijednost, standardna
devijacija od 1,015 govori o tome kako su odgovori na tvrdnju bili relativno rasprSeni po
mjernoj ljestvici. Za sve tri navedene tvrdnje, ispitanici su davali odgovore kroz Likertovu
skalu i to na temelju slaganja s pojedinom tvrdnjom i to najmanjom ocjenom 1 — u potpunosti
se ne slazem te 5 —u potpunosti se slazem. Ovakvi broj¢ani podaci daju nam temelj za zakljucak

kako se hipoteza H1: Kulturni turizam u Medimurju je primarni motiv dolaska posjetitelja
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moze potvrditi odnosno kako vecina ispitanika ima misljenje da kulturni turizam jest primarni

motiv dolaska posjetitelja i turista u Medimurje.

Tablica 6. T-test za tvrdnje hipoteze H1

Posterior Distribution Characterization for One-Sample Mean
95% Credible
Posterior Interval
Lower Upper

N Mode Mean Variance Bound Bound

U Medimurju je najvisSe razvijeni 168 3,39 3,39 ,005 3,25 3,52
kulturni turizam.

Vecina posjetitelja dolazi u Medimurje 168 3,65 3,65 ,006 3,50 3,81
za vrijeme ljetnih manifestacija.

Kulturno-povijesna bastina privlaci 168 3,63 3,63 ,006 3,48 3,78

mnoge izletnike i grupe.

lzvor: izrada autora

Tablica 7. Anova - H1

ANOVA
Sum  of Mean
Squares df Square F Sig.
Kulturno-povijesna bastina privlaci Between 65,729 4 16,432 28,680 <,001

mnoge izletnike i grupe. Groups
Within 93,390 163 ,573
Groups
Total 159,119 167

Vecéina posjetitelja  dolazi u Between 44,590 4 11148 14,264 <,001

Medimurje za vrijeme ljetnih Groups

manifestacija. Within 127,386 163 ,782
Groups
Total 171,976 167

lzvor: izrada autora

40



Na temelju ANOVA testa prikazanog u Tablici 7. moze se zakljuciti kako se hipoteza H1:
Kulturni turizam u Medimurju je primarni motiv dolaska posjetitelja zaista moze prihvatiti

buduéi da je razina signifikantnosti manja od 0,001.

Za potvrdivanje hipoteze H2: Razvoj kulturnog turizma ovisi o angazmanu lokalnog

stanovnistva koristene su sljedece tvrdnje:

- Pitanje 18. Lokalno stanovnistvo cini sustinu turizma Medimurja.
- Pitanje 20. Ulogu u vodenju i organizaciji kulturnih manifestacija trebalo bi imati

lokalno stanovnistvo zbog autenticnosti dozivljaja.

Tablica 8. Cronbach Alpha koeficijent — H2

Reliability Statistics
Cronbach's N of
Alpha Items
,702 2

lzvor: izrada autora

Cronbach Alpha koeficijent vezan uz hipotezu H2 na temelju dviju Cestica iznosi 0,702 $to

govori o dobroj pouzdanosti mjerne ljestvice i1 zakljucke izvedene iz dobivenih rezultata.

Tablica 9. Deskriptivna statistika — H2

Descriptive Statistics
Std.

N  Minimum Maximum Mean Deviation

Ulogu u vodenju i organizaciji kulturnih 168 1 5 3,62 1,048
manifestacija trebalo bi imati lokalno

stanovniS$tvo zbog autenti¢nosti dozivljaja.

Lokalno stanovniStvo ¢ini suStinu turizma 168 1 5 3,37 1,042
Medimurja.
Valid N (listwise) 168

lzvor: izrada autora
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Dvije tvrdnje vezu se uz hipotezu H2 koje s brojem ispitanika 168, minimalnom ocjenom 1 te
maksimalnom ocjenom 5, obje daju aritmeticki sredinu iznad 3,00 $to znaci da se te tvrdnje
zaista i mogu potvrditi. Ipak, standardna devijacija u obje tvrdnje prelazi 1,00 $to pak govori o
tome kako su odgovori bili rasprSeni po cijeloj mjernoj ljestvici te da se ocjene ispitanika nisu
kretale samo oko aritmeticke sredine odnosno ocjena 3 14. S srednjim vrijednostima iznad 3,00
moze se zakljuciti kako se ispitanici uglavnom slazu sa tvrdnjama te se i hipoteza H2: Razvoj

kulturnog turizma ovisi o angazmanu lokalnog stanovnistva, moze potvrditi.

Tablica 10. T-test za tvrdnje hipoteze H2

Posterior Distribution Characterization for One-Sample Mean
95% Credible
Posterior Interval
Lower  Upper
N Mode Mean Variance Bound Bound
Ulogu u vodenju i organizaciji kulturnih 168 3,62 3,62 ,007 3,46 3,79

manifestacija trebalo bi imati lokalno

stanovni$tvo zbog autenti¢nosti dozivljaja.
Lokalno stanovni$tvo ¢ini sustinu turizma 168 3,37 3,37 ,007 3,22 3,53

Medimurja.

Izvor: izrada autora

Za dokazivanje hipoteze H3: Geografski polozaj i dobra prometna povezanost doprinose
razvoji cjelogodisnjeg turizma u Medimurju, Likertovom skalom postavljene su sljedece

tvrdnje:

- Pitanje 17. Medimurje ima razvijen cjelogodisnji turizam.
- Pitanje 19. Medimurje je tranzitna destinacija.
- Pitanje 21. Na posjet stranih posjetitelja i turista u Medimurju uvelike utjece blizina

granica s Slovenijom i Madarskom.
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Tablica 11. Cronbach Alpha koeficijent — H3

Reliability Statistics
Cronbach's N of
Alpha Items
711 3

Izvor: izrada autora
Cronbach Alpha koeficijent u Tablici 11. za H3 iznosi 0,711 $to govori o dobroj pouzdanosti

mjerne ljestvice na temelju triju Cestica odnosno tvrdnji vezanih uz H3.

Tablica 12. Deskriptivna statistika — H3

Descriptive Statistics
Std.

N  Minimum Maximum Mean Deviation

Na posjet stranih posjetitelja i turista u 168 1 5 3,70 1,130
Medimurju uvelike utjece blizina granica s

Slovenijom i Madarskom.

Medimurje ima razvijen cjelogodisnji 168 1 5 3,20 1,090
turizam.

Medimurje je tranzitna destinacija. 168 1 5 3,35 1,079
Valid N (listwise) 168

lzvor: izrada autora

Za tri tvrdnje navedene u Tablici 12., 168 ispitanika odgovaralo je minimalnom ocjenom 1 te
maksimalnom ocjenom 5. Kod svih tvrdnji prosjecna ocjena jest vec¢a od 3,00 Sto znaci da se
tvrdnje pa time i hipoteza H3: Geografski polozaj i dobra prometna povezanost doprinose
razvoji cjelogodisnjeg turizma u Medimurju moze potvrditi, iako standardna devijacija iznad
1,00 govori o relativnoj rasprSenosti rezultata. lako su sve tvrdnje ocjene potvrdnom ukupnom
ocjenom, veci broj ispitanika slozilo se tvrdnjom odnosno ve¢om ocjenom ocijenio tvrdnju Na
posjet stranih posjetitelja i turista u Medimurju uvelike utjece blizina granica s Slovenijom i

Madarskom u odnosu na stav kako Medimurje ima razvijen cjelogodisnji turizam.
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Tablica 13. T-test za tvrdnje hipoteze H3

Posterior Distribution Characterization for One-Sample Mean
95% Credible
Posterior Interval
Lower  Upper
N Mode Mean Variance Bound Bound

Na posjet stranih posjetitelja i turista u 168 3,70 3,70 ,008 3,53 3,88

Medimurju uvelike utjece blizina granica s

Slovenijom i Madarskom.

Medimurje ima razvijen cjelogodisnji 168 3,20 3,20 ,007 3,03 3,36
turizam.

Medimurje je tranzitna destinacija. 168 3,35 3,35 ,007 3,19 3,52

lzvor: izrada autora

Osim koriStenih alata SPSS programa za svaku pojedina¢nu hipotezu, koristen je i Pearsonov
test korelacije kako bi se utvrdila povezanost tvrdnji odnosno varijabli vezanih uz elemente
turisticke ponude Medimurja. Prilog 3. prikazuje navedenu tablicu tvrdnji gdje je utvrdena
njihova medusobna povezanost te se moze zakljuciti, buduci da su svi koeficijenti pozitivni,
kako svaka varijabla u nekoj mjeri utjeCe na drugu varijablu. Najveca povezanost varijabli
uoCljiva je kod varijabli Cjelokupna turisticka ponuda i Prepoznatljivost destinacije, sa
koeficijentom od 0,660 $to nam govori kako one u velikoj mjeri utjecu jedna na drugu odnosno
to Sto je destinacija prepoznatljiva uvelike ovisi o koli¢ini i raznovrsnosti turisticke ponude. Sa
druge strane, varijable Prepoznatljivost destinacije i Ljubaznost lokalnog stanovnistva imaju
koeficijent korelacije od 0,294 Sto znaci da iako one imaju utjecaj jedna na drugu, ljubaznost
stanovniStva ne utjeCe toliko na samu destinaciju i njezinu prepoznatljivost kao neki od ostalih
elemenata turisticke ponude kao $to su moguénosti bavljenja sportom i rekreacijom, sadrzaj

manifestacija ili dostupnost informacija.

Zavrsni dio anketnog upitnika sadrzavao je pitanje Smatrate li da se turizam u Medimurju moze
razvijati na kulturnom turizmu?, te je 95% ispitanika odgovorilo potvrdno. Oni ispitanici koji
su na to pitanje dali negativan odgovor mogli su ponuditi dodatno misljenje o tome na ¢emu bi

se trebao razvijati turizam Medimurja. Kao odgovori na to pitanje, ispitanici su se izjasnili da
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bi se turizam trebao razvijati na gastronomiji, agroturizmu, prirodnim ljepotama, vinarstvu te

zdravstvenom, sportskom i rekreativnom turizmu.

5.4. Ogranicenja istraZivanja

Provodenjem istrazivanja pojavila su se odredena ograni¢enja. Kao prvo, broj ispitanika od 168
predstavlja relativno malen broj ispitanika u uzorku ako se u obzir uzme veli¢ina populacije.
Drugo, budu¢i da su ispitanici svoje odgovore biljezili putem online anketnog upitnika, preko
50% cine oni od 21 do 30 godina. Budu¢i da se anketa provodila na takav nacin, najvise
ispitanika ¢ine studenti SveuciliSta Sjever pa su tako ispitanici uglavnom iz Varazdinske 1
Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije dok oni iz Brodsko-posavske i Vukovarsko-srijemske
zupanije nisu uklju€eni u istrazivanje. Osim toga, problem je u vremenskom ograni¢enju
istrazivanja koje je trajalo tri nepuna mjeseca te u €injenici $to je u ovom istrazivanju nemoguce
izluciti tko je u Medimurje putovao i1 posjetio ga kao pravi turist, a tko je putovao zbog posla,

obitelji ili rodbine.

5.5. Zakljucak istrazivanja

Kako bi se utvrdili motivi putovanja i razina privlacnosti kulturnih dobara Medimurja,
provedeno istrazivanje daje zakljuCak kako se sve tri postavljene hipoteze istrazivanja, HI:
Kulturni turizam u Medimurju je primarni motiv dolaska posjetitelja; H2: Razvoj kulturnog
turizma ovisi o angazmanu lokalnog stanovnistva;, H3: Geografski polozaj i dobra prometna
povezanost doprinose razvoji cjelogodisnjeg turizma u Medimurju, mogu prihvatiti sa dobrom
razinom pouzdanosti mjernih ljestvica. Sve hipoteze potvrdene su na temelju prosje¢nih ocjena
izjava ispitanika od kojih svaka ima prosje¢nu ocjenu iznad 3,2. Rezultati socio-demografske
strukture ispitanike ovog istraZivanja dokazuje sljede¢i profil ispitanika: Zene, izmedu 21 1 30
godina, sa diplomskih studija, iz Varazdinske zupanije, sa mjese¢nim prihodima od 5.001,00
do 7.000,00 kuna. Glavni cilj ovog istrazivanja bio je utvrditi koliko je kulturni turizam bitan
za razvoj Medimurja kao turisti¢ke destinacije te moze li se on nastaviti razvijati isklju¢ivo na
kulturnom turizmu ili postoje li zapreke tom razvoju. Tek 5% ispitanika ovog istraZivanja
smatra kako se turizam Medimurja ne moze razvijati samo na kulturnom turizmu ve¢ bi se
daljnji razvitak morao temeljiti i na gastronomiji, agroturizmu, prirodnim ljepotama, vinarstvu

te zdravstvenom, sportskom i rekreativnom turizmu. lako Medimurje ima dobar geografski
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polozaj 1 prometnu povezanost, dodatna sredstva trebala bi se uloziti u razvoj i promociju
ostalih dijelova turisticke ponude kako bi se privukao ve¢i segment turista u Zupaniju kKroz

cijelu godinu.
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6. ZAKLJUCAK

Kulturni turizam je dio, ili bi barem trebao biti dio svake turisti¢ke destinacije. Iako nije uvijek
primarni motiv dolaska turista 1 posjetitelja, kulturni se turizam u barem nekoj mjeri ukljucuje
u dozivljaj turista o turisti¢koj destinaciji. Motivi nekadasnjih turista znacajno su se promijenili
u odnosu na danaSnje te oni postaju kulturni turisti kojima je od odmora bitnije kulturno
iskustvo destinacije i povezivanje s lokalnim stanovniStvom. Promjene u motivima turista
uvjetovale su promjene u turistickoj ponudi destinacije koja nastoji razvijati odrziv turizam, ne
samo kroz oCuvanje i obnavljanje fizicke imovine ve¢ i kroz oCuvanje tradicije 1 obicaja svog
kraja. Nematerijalna i materijalna kulturna bastina nekog naroda predstavlja podlogu za razvoj
kulturnog turizma tog kraja. Razvoj takvog oblika turizma na odrziv na¢in podrazumijeva
stvaranje jedinstvenog proizvoda koji ¢e spojiti kulturu 1 tradiciju naroda sa suvremenim
dobom uz sudjelovanje i ukjucenost turista u cjelokupni dozivljaj. Medimurje je destinacija
koja ima potencijal za razvoj kulturnog turizma buduéi da posjeduje bogatstvo kulturnih
resursa i atrakcija. Osim onih koji su ve¢ turisti¢ki valorizirani postoje i resursi koji nisu jos§
dovoljno iskoriSteni i promovirani, a za koje postoji potencijal razvoja upravo kroz spajanje
nematerijalne basStine odnosno tradicijskih obic¢aja, s materijalnim atrakcijama i njihovom
povijes¢éu. Na temelju provedenog istrazivanja u kojem su postavljene i potvrdene hipoteze:
H1: Kulturni turizam u Medimurju je primarni motiv dolaska posjetitelja; H2: Razvoj
kulturnog turizma ovisi o angazmanu lokalnog stanovnistva, H3: Geografski polozaj i dobra
prometna povezanost doprinose razvoji cjelogodisnjeg turizma u Medimurju, moze se potvrditi
da se buduc¢nost turizma Medimurja moze i mora razvijati na kulturnom turizmu kao
selektivnom obliku turizma, ali uz razvoj ostalih selektivnih oblika te kreiranje popratnih
sadrzaja za turiste 1 posjetitelje koji bi upotpunili turisticku ponudu kao $to su eno-
gastronomski turizam, zdravstveni turizam i agroturizam. Takoder, razli¢ite manifestacije na
podrucju Zupanije stvaraju posebnu ponudu na turistiCkom trziStu koja moze privuéi znacajan
broj turista i posjetitelja koji se zatim ukljucuju i u ostale oblike turizma u destinaciji. Na taj
nacin, turisticka ponuda Medimurja moze privuci velik broj turista i posjetitelja kroz cijelu
godinu. Osim toga, lokalno stanovniStvo Medimurske Zupanije trebalo bi sudjelovati u
kreiranju takvog turistickog proizvoda kako bi on prikazao autenti¢nu kulturu i ljepotu svog
kraja. Razvoj kulturnog turizma, ali i cjelokupne turisticke ponude Medimurske zupanije ne bi
se trebao bazirati samo na ,,najboljim* atrakcijama jer ¢e to dovesti do neodrzivog razvoja
turisti¢kih resursa sa stalnim ulaganjem u jedne, a nedovoljnim ili nikakvim ulaganjem u

ostatak bogatih resursa.
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Prilog 1 — Popis zasti¢enih nepokretnih kulturnih dobara u Medimurju

Kulturno dobro

. Kulturno - povijesna cjelina grada Cakovca
. Pil sv. Trojstva

. Kuc¢a "Zalan"

. Crkva UzviSenja Svetog Kriza

. Kompleks Starog grada

. Visoka uciteljska Skola

. Crkva Svih Svetih

~N N O A W NN

8. Crkva Sv. Jurja Mucenika 1 gradevina Zupnog dvora

9. Crkva sv. Leonarda, kurija Zupnog dvora 1 pil sv. Obitelji
10. Kurija starog zupnog dvora

11. Crkva Marije Kraljice i sv. Ladislava

12. Crkva Pohoda Blazene Djevice Marije

13. Crkva sv. Martina

14. Poklonac sv. Trojstva

15. Crkva sv. Marka Evandelista, zupni dvor 1 pomoc¢ne gradevine
16. Crkva sv. Margarete

17. Pil sv. Florijana

18. Pil sv. Roka

19. Crkva sv. Nikole s franjevackim samostanom

20. Crkva Presvetog Trojstva
21. Crkva sv. Martina

22. Kapela sv. Jelene

23. Crkva sv. Jeronima i nekadasnja pavlinska rezidencija
24. Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije

25. Crkva sv. Lovre

26. Crkva sv. Jakova

27. Crkva sv. Magdalene i pil sv. Trojstva

Mjesto
Cakovec
Belica

Donja Dubrava
VratiSinec
Cakovec
Cakovec
Dekanovec
Sveti Juraj u
Trnju

Gorican
Kotoriba
Mursko Sredisée
Macinec
Podturen
Pribislavec
Selnica
Kapels¢ak
Strigova
Strigova
Cakovec
Nedelisce
Sveti Martin na
Muri

Senkovec
Strigova
Belica
Cirkovljan
Cukovec

Donji Kraljevec




28.
29.
30.

31.

32.
S8,
34.
<o,
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.

44,

45.
46.
47.
48.
49.

Crkva sv. Roka
Crkva sv. Vida 1 zupni dvor

Poklonac sv. Florijana
Crkva sv. Katarine

Crkva Sedam zalosti Blazene Djevice Marije i1 sv. Kriza
Crkva Sv. Jurja I Zupni Dvor

Crkva Porodenja Marijinog i kurija Zupnog dvora
Crkva sv. Jakova i pil sv. Obitelji

Dvorac Festeti¢

Crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije, kurija zupnog dvora i pil
Crkva sv. Kriza

Crkva sv. Marije Magdalene 1 kurija Zupnog dvora
Majur Festeti¢

Zgrada stare Skole

Crkva sv. Roka

Pil sv. Mihovila Arkandela

Pil s likom Trpecéega (Zalosnoga) Krista

Kameni pil Sv. Trojstva

Pil Svetoga Trojstva

Zidovsko groblje

Memorijalno mjesto stradanja Roma u Il svjetskom ratu

Gradevina stare Skole

Draskovec
Donji Vidovec
Draskovec
Gornji
Mihaljevec
Kotoriba
Lopatinec
Mala Subotica
Prelog
Pribislavec
Sveta Marija
Sveti Kriz
Strigova
Strukovec
VratiSinec
Novo Selo Rok
Cakovec
Gornji
Mihaljevec
Cakovec
Kotoriba
Mihovljan
Draskovec

Hodosan

Izvor: Riznica Medimurja (2021). Zasti¢ena nepokretna dobra, preuzeto s: https://riznica.hr/zasticena-

nepokretna-dobra// [datum pristupa: 29.08.2022.]




Prilog 2 — Resursi i atrakcije Medimurja

RESURS/ATRAKCIA
Reljef

e (Gornje Medimurje

¢ Donje Medimurje
Rijeke

e Mura

e Drava
Jezera
e Akumulacijska jezera na
Dravi
Zasti¢ena prirodna bastina
e Regionalni park Mura —
Drava
e Znacajni krajobraz rijeke
Mure
e Spomenik prirode
Bedekoviceve grabe
e Spomenik parkovne
arhitekture

e Perivoj Zrinskih

Zasti¢ena materijalna kulturno-povijesna bastina

e Cakovec — kulturno
povijesna cjelina grada

e Stari gradovi i dvorci

e Sakralna bastina

VAZNOST

Medunarodna

Medunarodna

Medunarodna

Medunarodna

Regionalna

Medunarodna

Regionalna

Regionalna

Medunarodna

Nacionalna

Medunarodna
Lokalna

Regionalna

KRATKI OPIS

Gorice, sredi$te vinarstva, biciklisti¢ke
staze, toplice

Sume i livade, rijeke, termalni izvori

Zasti¢ena kao znacajan krajobraz,
Centar za posijetitelje

Ribolov, plovidba, ispiranje zlata

Varazdinsko i Dubravsko jezero

Dio UNESCO-ova rezervata biosfere
Mura — Drava — Dunav

Bogata fauna, Biciklisticke staze

StaniSte ugroZenih leptira

Stari grad Zrinskih, Setnice

Stari grad s perivojem, povijesna
jezgra, muzej, manifestacije

Stari grad Zrinskih,

Dvorac Festeti¢

Kapela sv. Jelene u Senkovcu, Crkva

svetog Jeronima u Strigovi

Zasti¢ena nematerijalna kulturno-povijesna bastina



e Cipkarstvo

Regionalna

Svetomarska Cipka

e Izrada pokladnih maski Regionalna | Pikaci, Cesta tradicije
e Zlatarenje Regionalna Ispiranje zlata, Cesta tradicije
e Medimurska popevka Nacionalna Vinko Zganec, Josip Stolcer Slavenski,
Teta Liza, Ziga Medimurski, Lidija
Bajuk
Ostala kultura Zivota i rada
e Enogastronomija Nacionalna | Autohtona sorta Pusipel, Tipi¢na jela —
meso z tiblice, medimurska gibanica...
e Naftno polje Peklenica Regionalna Obiljezen lokalitet
e Labirinti Regionalna Labirinti u $umi
e Legende i price Regionalna | Zmajevi, Dravsko ¢udoviste, Strigova
—Sv. Jeronim
Kulturne ustanove
e Muzej Medimurja Nacionalna | Stru¢na vodstva, radionice
e Centar dr. Rudolfa Medunarodna | Izlozbe, predavanja, radionice
Steinera
e Muzej Croata insulanus Regionalna Stalni postav naivne umjetnosti,
Grada Preloga izlozbe
e Spomen-dom rudarstva Nacionalna Mursko Sredisce
Cimper
e Muzej Sardi Regionalna | Selnica
Manifestacije
e Manifestacije vezane uz Medunarodna | Vincekov pohod, Urbanovo,
vino Regionalna Martinje
e Tradicijske manifestacije | Regionalna Medimurski fasnik, Dani Sibe 1 ribe,
Medunarodna | Porcijunkolovo
Spust murskih ladji, Kup medimurske
pastrve,
e Poslovne manifestacije Medunarodna | MESAP, Gospodarski forum grada

Preloga

Zdravstveno-turisticki i sportsko-rekreacijski objekti



Turisticke staze, putovi i ceste

LifeClass Terme Sveti
Martin na Muri
Nacionalni gimnasticki
centar ATON

SRC Mladost
Sportsko-rekreacijski
centar DG Sport
Sportsko-rekreacijska
zona Prelog
Adrenalinski centar

ACCREDO

Zracne luke 1 letjelista

TrkaliSta

Biciklisticke staze

Medimurski planinarski

put

Medimurska vinska cesta

Cesta tradicije

Mlinarov poucni put

Medunarodna

Medunarodna

Medunarodna

Nacionalna

Medunarodna

Regionalna

Medunarodna

Regionalna

Medunarodna

Medunarodna

Regionalna

Medunarodna

Regionalna

Regionalna

Wellness centar, centar ljepote, centar
zdravlja

Dvorana za natjecanja, specijalizirana
gimnasticka dvorana

Stadion, streljana, kuglana, bazeni

Dvorane i vanjski tereni

Setaliste, marina, kamp

Paintball, streli¢arstvo, penjanje na
stijeni

Aeroklub Medimurje,

Letjeliste Nedelisce

Karting-centar Belica, Speedway

stadion Millenium

11 staza diljem zupanije

Najvisi vrh Mohokos

30-ak kilometara kroz 1000 ha
vinograda, 40 vinara
Radionice tradicijskih zanata
Dug 3,5 kilometara, povezuje

»Mlinarski grunt*

Izvor: izrada autora prema Telisman Kosuta, N. et.al. (2016). Masterplan razvoja turizma Medimurske Zupanije

do 2020. godine. Institut za turizam: Zagreb/Cakovec



Prilog 3 - Pearsonov test korelacije

Posterior Distribution Characterization for Pairwise Correlations?

Moguénosti
bavljenja Cjelokupna Kvaliteta i Kvaliteta Kvaliteta
Ljubaznost lokalnog sportom i Prometna turisticka sadrzaj Dostupnost Prepoznatljivost Uredenost i ugostiteljskih smjestajnih Ocuvanost
stanovniStva rekreacijom dostupnost ponuda manifestacija informacija destinacije atraktivnost objekata kapaciteta krajolika
Ljubaznost Posterior Mode 458 ,322 315 1429 ,309 ,294 ,465 1423 459 ,657
lokalnog Mean ,451 ,316 ,310 1422 ,304 ,290 ,458 418 ,453 ,550
stanovnistva Variance ,004 ,005 ,005 ,004 ,005 ,005 ,004 ,004 ,004 ,003
95% Credible Lower ,325 187 ,162 ,298 ,166 ,154 ,336 ,294 ,333 442
Interval Bound
Upper ,565 ,453 434 ,545 ,440 1429 573 ,538 ,565 ,652
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Mogucnosti Posterior Mode ,458 ,329 ,494 ,601 ,423 ,409 ,550 ,542 ,459 ,522
bavljenja Mean 1451 ,323 ,486 ,595 417 ,403 ,544 ,534 452 515
sportom i Variance ,004 ,005 ,003 ,002 ,004 ,004 ,003 ,003 ,004 ,003
rekreacijom 95% Credible Lower 325 ,186 371 ,495 ,295 276 ,436 426 ,330 ,407
Interval Bound
Upper ,565 453 ,602 ,689 ,540 ,522 ,645 ,638 ,568 ,628
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Prometna Posterior Mode ,322 ,329 ,423 ,325 479 ,397 ,436 ,349 ,349 ,385
dostupnost Mean 316 ,323 416 ,319 472 ,392 ,430 ,343 ,344 ,378
Variance ,005 ,005 ,004 ,005 ,004 ,004 ,004 ,005 ,005 ,004
95% Credible Lower 187 ,186 ,286 ,176 ,3563 ,265 ,307 215 211 245
Interval Bound
Upper 453 453 ,537 447 ,587 ,518 ,551 AT6 ATT ,505
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Cjelokupna Posterior Mode ,315 494 423 ,537 ,658 ,660 ,648 487 ,603 462
turisticka Mean 310 486 416 ,531 ,651 ,654 ,642 1481 ,596 ,455
ponuda Variance ,005 ,003 ,004 ,003 ,002 ,002 ,002 ,003 ,002 ,004
95% Credible Lower ,162 371 ,286 422 ,560 ,568 ,555 ,368 ,499 ,335
Interval Bound
Upper 434 ,602 ,537 ,633 734 741 ,730 ,596 ,693 571
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Kvaliteta i Posterior Mode 429 ,601 ,325 ,537 ,506 ,584 ,583 ,650 444 ,541
sadrzaj Mean 1422 ,595 319 ,531 ,501 577 577 ,643 438 ,534
manifestacija Variance ,004 ,002 ,005 ,003 ,003 ,003 ,003 ,002 ,004 ,003
95% Credible Lower ,298 ,495 176 422 ,383 476 AT7 ,551 314 1420
Interval Bound
Upper 545 689 447 633 607 675 673 727 556 635
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Dostupnost Posterior Mode ,309 ,423 479 ,658 ,506 ,602 ,568 ,498 ,446 467
informacija Mean ,304 417 472 ,651 ,501 ,595 ,562 ,491 441 ,461
Variance ,005 ,004 ,004 ,002 ,003 ,003 ,003 ,003 ,004 ,004
95% Credible Lower ,166 295 ,353 ,560 ,383 497 ,459 ,376 316 ,345
Interval Bound
Upper 1440 ,540 ,587 734 ,607 ,691 ,663 ,599 ,569 ,576
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Prepoznatljivost Posterior Mode ,294 ,409 ,397 ,660 ,584 ,602 ,606 473 ,508 434
destinacije Mean 290 ,403 ,392 ,654 577 ,595 ,598 ,466 ,501 427
Variance ,005 ,004 ,004 ,002 ,003 ,003 ,002 ,004 ,003 ,004
95% Credible Lower ,154 276 ,265 ,568 476 497 ,502 ,347 ,385 ,304
Interval Bound
Upper 1429 ,522 ,518 741 675 ,691 ,694 579 ,609 ,548
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Uredenost i Posterior Mode ,465 ,550 ,436 ,648 ,583 ,568 ,606 ,534 ,538 ,671
atraktivnost Mean ,458 ,544 ,430 ,642 577 ,562 ,598 ,528 ,530 ,663
Variance ,004 ,003 ,004 ,002 ,003 ,003 ,002 ,003 ,003 ,002
95% Credible Lower ,336 436 ,307 ,555 ATT 459 ,502 1420 420 ,580
Interval Bound
Upper 573 ,645 ,551 ,730 673 ,663 ,694 ,633 ,637 ,745
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Kvaliteta Posterior Mode 423 ,542 ,349 487 ,650 ,498 473 ,534 ,557 ,581
ugostiteljskih Mean 418 ,534 ,343 1481 ,643 1491 ,466 ,528 ,550 574
objekata Variance ,004 ,003 ,005 ,003 ,002 ,003 ,004 ,003 ,003 ,003
95% Credible Lower 294 426 215 ,368 ,551 ,376 ,347 420 1439 AT
Interval Bound
Upper ,538 ,638 476 ,596 727 ,599 579 ,633 ,650 672
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Kvaliteta Posterior Mode 459 459 ,349 ,603 444 446 ,508 ,538 ,657 459
smijestajnih Mean 453 452 ,344 ,596 ,438 441 ,501 ,530 ,550 453
kapaciteta Variance ,004 ,004 ,005 ,002 ,004 ,004 ,003 ,003 ,003 ,004
95% Credible Lower ,333 ,330 211 499 314 ,316 ,385 1420 1439 ,333
Interval Bound
Upper ,565 ,568 AT7 ,693 ,556 ,559 ,609 ,637 ,650 573
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168
Ocuvanost Posterior Mode ,557 ,522 ,385 ,462 ,541 467 434 671 ,581 ,459
krajolika Mean ,550 515 ,378 ,455 ,534 ,461 427 ,663 574 ,453
Variance ,003 ,003 ,004 ,004 ,003 ,004 ,004 ,002 ,003 ,004
95% Credible Lower 442 407 ,245 ,335 1420 ,345 ,304 ,580 471 ,333
Interval Bound
Upper ,652 ,628 ,505 571 ,635 ,576 ,548 ,745 672 573
Bound
N 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168 168

a. The analyses assume reference priors (c =0 ).

Izvor: izrada autora



Prilog 4 — Anketni upitnik

Turisticka valorizacija materijalne kulturne bastine Medimurja
Postovani,

pred Vama se nalazi anketa koja se provodi u svrhu pisanja diplomskog rada na Sveucilistu
Sjever. Anketa je anonimna te je namijenjena za sve domace turiste i izletnike koji su barem

jednom posjetili Medimursku Zupaniju.
Zahvaljujem na izdvojenom vremenu!

*Neka od pitanja vezana su uz kulturni turizam Zupanije: Kulturni turizam odnosi se na
putovanja koja su motivirana interesom za povijest, umjetnost, bastinu ili Zivotni stil odredene
regije. To ukljucuje posjet muzejima, odlazak na koncerte i manifestacije, kazalista, spomenike

i povijesne lokalitete, ali i obicaje, tradiciju, obrte, vjestine.

1. Spol:
o Zensko
o Musko
2. Dob:
o Manje od 20
o 21-30
o 31-40
o 41-50
o 51-60

o Vise od 60

3. Stupanj obrazovanja:
o Osnovna skola
o Srednja skola
o Preddiplomski studij
o Diplomski studij
o Doktorski, poslijediplomski specijalisticki studij



4. Zupanija u kojoj zivite:
o Zagrebacka
o Krapinsko-zagorska
o Sisacko-moslavacka
o Karlovacka
o Varazdinska
o Koprivni¢ko-krizevacka
o Bijelovarsko-bilogorska
o Primorsko-goranska
o Licko-senjska
o Viroviti¢ko-podravska
o Pozesko-slavonska
o Brodsko-posavska
o Zadarska
o Osjecko-baranjska
o Sibensko-kninska
o Vukovarsko-srijemska
o Splitsko-dalmatinska
o Istarska
o Dubrovacko-neretvanska
o Grad Zagreb

5. Mjesecna primanja (u kunama):
o Do 3.000,00
o 0d 3.001,00 do 5.000,00
o 0Od 5.001,00 do 7.000,00
o 0Od 7.001,00 do 9.000,00
o Vise 0od 9.001,00

o Ne Zelim odgovoriti

6. Koji je bio Vas motiv putovanja u Medimurje?
o Posao
o Posjet rodbini i prijateljima

o Odmor



o Sport i rekreacija
o Kulturni sadrzaji
o Prirodne ljepote

o Ostalo:

7. Nacin dolaska:
o Osobni automobil
o Autobus
o Vlak
o Bicikl/motocikl

o Ostalo:

8. Ocjenom od 1 do 5 ocijenite svoje ukupno iskustvo putovanja i prometnu povezanost

Medimurja.

9. Vrijeme dolaska:
o Proljece
o Ljeto
o Jesen
o Zima

o Kroz cijelu godinu

10. Koliko ste dana (noéenja) boravili u Medimurju? (Ako je to bilo viSe od jednom,
odgovorite u prosjeku.)
o 1
o 2-5
o 6-9
o Viseod?9

11. Broj posjeta
o Jednom

o Vise puta

12. Gdje ste se informirali/pronasli ponudu?



Na internetu

U brosurama

U turistickoj agenciji
Preporuka

Ostalo:

13. Ocijenite ocjenom od 1 do 5 svoje slaganje s pojedinom tvrdnjom:

©)

o

(@]

U Medimurju je najviSe razvijeni kulturni turizam.

Vecina posjetitelja dolazi u Medimurje za vrijeme ljetnih manifestacija.
Kulturno-povijesna bastina privla¢i mnoge izletnike i grupe.

Dovoljno sredstva ulaze se u promoviranje Medimurja kao turisticke
destinacije.

Medimurje ima razvijen cjelogodisnji turizam.

Lokalno stanovnistvo ¢ini sustinu turizma Medimurja.

Medimurje je tranzitna destinacija.

Ulogu u vodenju i organizaciji kulturnih manifestacija trebalo bi imati
lokalno stanovnistvo zbog autenti¢nosti dozivljaja.

Na posjet stranih posjetitelja i turista u Medimurju uvelike utjece blizina

granica sa Slovenijom i Madarskom.

14. Ocijenite ocjenom od 1 do 5 sljedece elemente povezane s Medimurjem kao turistickom

destinacijom (1 je najmanja, a 5 najveéa moguca ocjena):

(@]

©)

(@]

Prometna dostupnost

Cjelokupna turisti¢ka ponuda

Dostupnost informacija

Prepoznatljivost destinacije

Uredenost i atraktivnost

Ocuvanost krajolika

Kvaliteta smjestajnih kapaciteta

Kvaliteta ugostiteljskih kapaciteta

Kvaliteta i sadrzaj manifestacija
Moguc¢nosti bavljenja sportom i rekreacijom

Ljubaznost lokalnog stanovnistva



15. Ocijenite ocjenom od 1 do 5 svoje poznavanje i upoznatost s sljede¢im kulturnim
dobrima Medimurja (1 — uopée nisam upoznat, 5 — u potpunosti sam upoznat):
o Stari grad Cakovec
o Muzej Medimurja
o Dvorac Festeti¢
o Kapela sv. Jelene u Senkovcu
o Crkva sv. Jeronima u Strigovi
o Centar dr. Rudolfa Steinera
o Muzej Croata insulanus Grada Preloga
o Spomen-dom rudarstva Cimper
o Muzej Sardi

o Zrinska garda

16. Jeste li za vrijeme svog boravka prisustvovali nekoj od manifestacija u Medimurju?
o Da

o Ne

17. Ako da, kojoj?
o Porcijunkulovo
o Urbanovo
o Medimurski fasnik
o Vincekov pohod
o Dani sibe i ribe
o Advent
o Spust murskih ladji
o Gospodarski forum Grada Preloga
o MESAP
o Ostalo:

18. Smatrate li da se turizam u Medimurju moze razvijati na kulturnom turizmu?
o Da

o Ne

19. Ako ne, na ¢emu bi se po Vasem misljenju on trebao razvijati?



21 ZA

HL¥ON
ALISH3AINN

Sveuciliste
Sjever

SVEUCILISTE
SJEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, SANDA NOVAK (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljucivi
autor/ica zavrSnog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
TURISTICKA VALORIZACUA MATERUALNE KULTURNE BASTINE MEDMURIA  (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koriSteni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

SANDA NOVAK

(vlastorucni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrSne/diplomske
radove sveucilista su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuciliSne knjiZnice
u sastavu sveuciliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrSnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuciliSne knjiZnice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi nacin.

Ta, SANDA NOVAK (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom TURISTICKA VALORIZACWA MATERWALNE KULTURNE BASTINE MEDIMURJA (upigati

naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

SANDA NOVAK

(vlastorucni potpis)

MMI
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Sveudiliste
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SVEUCILISTE
SJEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljucivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, SANDA NOVAK (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrSnog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
TURISTICKA VALORIZACUA MATERWALNE KULTURNE BASTINE MEDMURIA  (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

SANDA NOVAK |l Soud o
(vlastorucni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavr$ne/diplomske
radove sveuciliSta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiznice
u sastavu sveuéiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéiliSne knjiZnice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ta, SANDA NOVAK (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada Pod naslovom TURISTICKA VALORIZACIJA MATERIJALNE KULTURNE BASTINE MEDIMURJA (upisati

naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

SANDANOVAK ol Soudlo,
(vlastoruéni potpis)

MMI



	Diplomski rad br 401-PE-2022
	Finalna verzija
	Prilog 1 - Popis zaštićenih nepokretnih kulturnih dobara u Međimurju
	Prilog 2 - Resursi i atrakcije Međimurja
	prilog 3 gotov
	Anketni upitnik DIPLOMSKI
	IZJAVA Sanda Novak

	sanda izjava1

