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Sazetak

Predmet zavr$nog rada je kreiranje brenda i digitalne kampanje na primjeru projekta
Neuro Impulse. Neuro Impulse je audio vizualni projekt koji donosi elektroni¢ku glazbu na
prekrasna mjesta u sjeverozapadnoj Hrvatskoj te prikazuje lokalne umjetnike odnosno dj-eve
1 njihov jedinstveni stil miksanja glazbe. Projekt se po€eo pisati u veljaci 2021., a realizacija

projekta je krenula u rujnu 2021. godine te je trajala do kraja prosinca iste godine.

Digitalni marketing je ovog desetljeCa jac¢i nego ikada. On obuhvaca sve vrste
promocija poduzeca, proizvoda ili usluga koje se pruzaju preko razlicitih digitalnih kanala.
Kada govorimo o digitalnim kanalimo mislimo na drustvene mreZze, plaéene web oglase, web
stranice 1 e-mail marketing. Naglim rastom informaticke tehnologije digitalni marketing
postaje iznimno popularan alat za dobivanje klijenata i Sirenja tvrtki na odredenim trzistima.
Iz tog razloga mnoge velike svijetske kompanije su odlucile oglaSavati se iskljucivo preko
kanala digitalnog marketinga. U danaSnje vrijeme je digitalni marketing definitivno
najjednostavniji 1 najisplativiji nacin oglaSavanja koji se nudi. Veliki broj ljudi provodi
iznimno puno vremena na internetu na druStvenim mreZzama te su upravo one plodno tlo za

digitalni marketing.

U zavrSnom radu ¢e se opisati nastanak projekta Neuro Impulse od pisanja do
realizacije, analizirati ¢e se trziSte elektroniCke glazbe, odrediti ¢e se pravilne metode
distribucije 1 ciljana skupina. Opisati ¢e se strategija oglaSavanja, njezini kratkoroc¢ni i
dugoroc¢ni ciljevi. Iznesti ¢e se pozicija projekta na trziStu te ciljevi digitalne kampanje.
Analizirati ¢e se kreativna digitalna rjeSenja u obliku videa, fotografija i oglasa koja su

sluzila za dobivanje pregleda i pretplatnika na youtube kanalu projekta.

Kljuéne rijeéi: Neuro Impulse, Projekt, Digitalni marketing, Oglasavanje, Glazba, Brend



Summary

The subject of the final paper is the creating of a brand and a digital campaign based
on the example of the Neuro Impulse. Neuro Impulse is an audio visual project that brings
electronic music to beautiful places in northwestern Croatia and showcases local artists or
DJ-s and their unique style of the mixing music. The project began to be written in February
2021., and the implementation of the project started in September 2021., and lasted until the

end of December of the same year.

Digital marketing is stronger than ever this decade. It includes all types of company,
product or service promotions that are provided through various digital channels. When we
talk about digital channels, we mean social networks, paid web ads, websites and email
marketing. With the rapid growth of information technology, digital marketing is becoming
an extremely popular tool for obtaining clients and expanding companies in certain markets.
For this reason, many large global companies have decided to advertiseDigital marketing is
stronger than ever this decade. It includes all types of company, product or service
promotions that are provided through various digital channels. When we talk about digital
channels, we mean social networks, paid web ads, websites and email marketing. With the
rapid growth of information technology, digital marketing is becoming an extremely popular
tool for obtaining clients and expanding companies in certain markets. For this reason, many
large global companies have decided to advertise exclusively through digital marketing
channels. Nowadays, digital marketing is definitely the simplest and most cost-effective way
of advertising that is offered. A large number of people spend an extremely large amount of
time online on social networks, and they are precisely the fertile ground for digital marketing.
exclusively through digital marketing channels. Nowadays, digital marketing is definitely the
simplest and most cost-effective way of advertising that is offered. A large number of people
spend an extremely large amount of time online on social networks, and they are precisely

the fertile ground for digital marketing.

In the final paper, the creation of the Neuro Impulse project will be described from

writing to realization, the electronic music market will be analyzed, proper distribution



methods and the target group will be determined. The advertising strategy, its short-term and
long-term goals will be described. The position of the project on the market and the goals of
the digital campaign will be presented. Creative digital solutions in the form of videos,
photos and In the final paper, the creation of the Neuro Impulse project will be described
from writing to realization, the electronic music market will be analyzed, proper distribution
methods and the target group will be determined. The advertising strategy, its short-term and
long-term goals will be described. The position of the project on the market and the goals of
the digital campaign will be presented. Creative digital solutions in the form of videos,
photos and ads that served to get views and subscribers on the project's YouTube channel will

be analyzed.

Keywords: Neuro Impulse, Project, Digital Marketing, Advertising, Music Brand



Popis koriStenih kratica

SWOT snage, slabosti, prilike, opasnosti (eng. Strengths, Weaknesses, Opportunities,
Threats)
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1. Uvod

Pod pojmom “Digitalni marketing” odnosno ‘“‘e-marketing” razumijevamo sve vrste
aktivnosti koje promoviraju poduzeca, proizvode i1 usluge koje se pruzaju preko digitalnih kanala
kao Sto su druStvene mreze, reklamni oglasi na druStvenim mreZama, trazilicama, web

stranicama, web stranice same, e-mail marketing i ostali nacini online oglaSavanja.

Tijekom proslog desetlje¢a dogodio se je nagli rast i razvoj informaticke tehnologije u
smislu mobilnih uredaja koji je potaknuo velike promjene na trziStu digitalnog marketinga.
Promjene koje su se dogodile imale su veliki utjecaj na potrosace te je tvrtkama diljem svijeta
bilo od presudne vaznosti prilagoditi svoj nacin komunikacije s potrosa¢ima i upoznati trendove
koji se javljaju u reklamiranju 1 promoviranju proizvoda i usluga na trziStu. Ljudi su ubrzo

shvatili kako je digitalno oglaSavanje postalo isplativo te ono donosi dobre rezultate.

U zavr$nom radu poblize ¢e se objasniti zasto je “Digitalni marketing” isplativ 1 koristan
nacin oglaSavanja u smislu glazbenog brenda, te zaSto velike tvrtke koje se bave glazbom sve
viSe ulazu u digitalni marketing. Spomenuti ¢emo prednosti i pravila digitalnog marketinga te

razli¢ite vrste podrucja digitalnog marketinga.

Predmet zavr$nog rada je kreiranje brenda i digitalne kampanje za projekt Neuro Impulse
na trziStu elektronske glazbe. Detaljno ¢emo analizirati cijeli proces realizacije projekta te
trenutno stanje na trziStu elektronicke glazbe. Definirati ¢e se primarno i sekundarno trziste te
njihove karakteristike. Objasniti ¢emo distribuciju brenda i navesti ciljanje skupine kampanje.
Napraviti cemo SWOT analizu 1 uspostaviti kratkoro¢ne 1 dugoro¢ne prodajne ciljeve projekta te
odrediti medije za uspjeSnu kampanju. Rad ¢e sadrzavati kreativna rjeSenja namijenjena za

promociju projekta.

Cilj kampanje je privuci gledatelje 1 sluSatelje elektronske glazbe na youtube kanal Neuro
Impulse, privué¢i ih da se pretplate na kanal te u budu¢nosti da budu polaznici dogadaja 1

koncerata koje ¢e Neuro Impulse organizirati.



2. Digitalni marketing

Digitalni marketing odnosno elektronicki marketing je skup svih marketinskih aktivnosti
koje promoviraju odredenu tvrtku, proizvod, uslugu ili brend kroz digitalne kanale prodaje.
Digitalni kanali prodaje u smislu digitalnog marketinga su drustvene mreZe, web stranice,

reklamni oglasi na web stranicama i trazilicama, e-mail 1 SEO optimizacija trazilica. [1]

Naglim razvojem informaticke i tehnologije mobilnih uredaja te digitalnog marketinga
sve viSe se shvaca efikasnost 1 isplativost digitalne promocije usluga, proizvoda i1 brenda.
Digitalni marketing pruza jedinstvenu personalizaciju pla¢enih oglasa, veliku mogucnost i
preciznost u pronalasku ciljane publike, optimizaciju digitalnih kampanja te kontrolu nad

oglasivackim budzetom. [2]

Tradicionalni marketinski procesi omogucuju prikaz oglasa velikom broju ljudi, no
koriStenjem takvih marketinskih metoda je teSko predvidjeti i1 precizirati kljuénu publiku. Kod
klasi¢nih oglasa je teSko kategorizirati i sistematizirati osobe koje su vidjele oglas. Kod takvih
nacina oglasavanja moguce je kontrolirati samo jednu varijablu, a to je izbor medija na kojemu
¢e se oglas prikazivati. S druge strane kod digitalnog marketinga prikazivanje oglasa je
sistematizirano 1 to¢no odredeno, jasno je pracenje i1 kategoriziranje publike. Metodama
digitalnog oglasavanja moZemo napraviti precizan profil kupaca koji sadrzava razlicite
informacije kao Sto su osobne informacije, ciljevi osobe, motivacija, strahovi, pripadnost

skupinama pa ¢ak i status na socijalnoj skali. [1]

Danas na podruc¢ju digitalnog marketinga postoji mnogobrojan izbor digitalnih kanala
koje mozemo koristiti u svrhu promoviranja tvrtke, proizvoda ili usluga. Velike svijetske
kompanije prelaze na oglasavanje preko razli¢itih digitalnih kanala zbog velikog broja rasta
korisnika interneta i internetskih usluga, posebice na mobilnim uredajima. Napoznatiji digitalni
kanali dana$njice za oglaSavanje su drustvene mreze poput Facebook-a, Instagrama-a, TikTok-a

te E-mail, mobilni marketing i pla¢eni oglasi na Google Ads-u. [3]



2.1. Prednosti digitalnog marketinga

Najveca prednost digitalnog marketinga uz relativno nisku cijenu je moguénost stalnog
pregle i pracenja marketinsSkih aktivnosti i uspjesnosti kampanje. Oglasiva¢ u svakom trenutku
moze pregledati 1 pratiti bitne podatke 1 statistiku o kupcima 1 posjetiteljima web stranica ili u
nasem sluc¢aju youtube kanala. Tim nacinom oglasivaC moze jednostavno provijeriti je li
investicija isplativa ili nije. Digitalni marketing moze dosezati korisnike po cijelom svijetu, dok
klasi¢ni nacin oglaSavanja je ograni¢en geografskim podru¢jem. Tvrtke koje stoje iza platforma
digitalnog marketinga i koje ih razvijaju svakodnevno nadograduju svoje sustave kako bi
zadovoljili svoje korisnike u svrhu olakSavanja koriStenja. Na taj nacin oglasivaci lako ostaju u
trendu te mogu pratiti Zelje svojih kupaca i to za relativno malu cijenu koja je de facto manja od
cijene klasi¢nih kanala prodaje, upravo iz tog razloga digitalni marketing se smatra

najucinkovitijim oblikom oglaSavanja.

2.2. Povijest marketinga

Pojavom velike koli¢ine dobara koja se nije mogla prodati i konzumirati javila se potreba
za marketingom to jest ponuda je postala veca od potraznje. Oglasi 1 reklame morali su se
obracati masama ljudi da se proda takva velika zaliha dobara. Reklamni materijali morali su se
isticati da bi privukli paznju ljudi. Kreativnost je imala veliku ulogu u izradi reklama, reklame su
se temeljile isklju¢ivo na prodaji proizvoda i usluga. Pojavom interneta stupaju velike promjene
u svijetu marketinga. Klasicne metode polako prestaju vrijediti, marketing prestaje biti direktna
komunikacija s masama preko plakata i letaka ve¢ postaje ciljano oglasavanje i prikupljanje

podataka o korisnicima raznih platformi.



2.3. Mobilno oglasavanje

Kod oglasavanja putem mobilnih uredaja stvara se dvosmjerna komunikacija izmedu
brenda i kupaca u bilo koje vrijeme i na bilo kojem mjestu. Da bi se $to bolje dosegla ciljana
publika, reklame 1 plac¢eni oglasi na mobilnim uredajima su personalizirani samim korisnicima
uredaja. “Targeting” je pojam koji koristimo za svrstavanje korisnika u skupine po demografskim
podacima, lokaciji, navikama i Zeljama korisnika, na taj nacin doseZemo to¢no odredene osobe
koje ¢e napraviti akciju nakon pogleda oglasa. Proces targetinga radimo u raznim mobilnim
aplikacijama 1 web stranicama u obliku personaliziranih oglasa, a obi¢no su integrirane u sam
proces izrade oglasa na druStvenim mrezama. Nadalje, postoji jos i ciljano oglasavanje prema
samoj lokaciji korisnika, §to znaci da ¢e uradaj na zaslonu prikazivati reklame koje se vezu
isklju¢ivo za to€no preciziranu lokaciju. Na taj nacin reklamiramo promotivan materijal koji se

veze za neku trgovinu u blizini. [6]

2.4. E-mail oglasavanje

E-mail marketing je naziv koji koristimo za promociju proizvoda i usluga slanjem
informativnih 1 promotivnih poruka putem elektronicke poste. Takav oblik oglasavanja sluzi,
osim za promociju novih proizvoda, za izgradnju odnosa povjerenja kod kupaca kako bi ostali
vjerni oglasivacevim proizvodima i uslugama, tj. njegovom brendu. U Sirem smislu mozemo
zakljuciti da svaka poruka preko e-maila se smatra e-mail marketingom. E-mail je vrlo popularan
medu oglasivaCima te ga sve viSe koriste firme za oglasavanje. Popularan naziv za e-mail
marketing je 1 “cold e-mailing”. Za takav oblik digitalnog marketinga inicijalno je potrebno

prikupiti e-mail adrese potencijalnih klijenata. [7]



2.5. Brend

Termin brend (engl. brand) se ¢esto upotrebljava u marketingu, a oznacava robnu marku.
Definiramo ga kao skup marketinskih 1 komunikacijskih metoda koje pomazu razlikovanju
odredene firme 1 njezinog proizvoda ili usluge od konkurentnih firmi, upravo brend stvara trajan
dojam o svijesti kupca o vrijednosti firme. Brend ukljucuje vizualni identitet, a vizualni identitet
je sveukupni dojam komunikacije samog brenda. Kvalitetan vizualni dojam identiteta brenda
postize se dosljednim koriStenjem pojedinih vizualnih elemenata. Pod vizualnim elementima

razumijevamo font, boje i1 druge graficke elemente. Bit svakog brenda je logotip firme, prozivoda

ili usluge.

Slika 1. Logotip Neuro Impulse-a, izvor: autor



Prepoznatljiv brend ucvrSéuje razlikovanje tvrtke, proizvoda ili usluge od konkurencije.
Takoder, pomaze u stvaranju lojalnosti kod kupaca. Brend predstavlja tko sme, ¢ime se bavimo,

kakva je kvaliteta koju predstavljamo, ugled te vjerodostojnost onoga Sto predstavljamo.

Razvijanje trajnog brenda ukljucuje puno viSe koraka od samog imena i logotipa.

Ukljucuje kvalitetu, vrijednosti i iskustva koja se povezuju s brendom. [8§]

2.6. Oglasavanje putem drusStvenih mreza

Nakon desetljeca koriStenja interneta gdje su ljudi bili samo konzumenti sadrzaja, pocele
su se pojavljivati 1 drustvene mreze gdje korisnik viSe nije samo konzument ve¢ ima interakciju

sa sadrzajem koji mu se pruza.

DrusStvene mreze su nastale u svrhu povezivanja ljudi gdje god se oni nalazili u svijetu,
jedini uvjet koji treba biti zadovoljen jest povezanost na internet. Na drustvenim mrezama ljudi
objavljuju fotografije, snimke i razne informacije. Bilo je pitanje vremena kada ¢e vlasnici firmi
koje imaju u vlasnistvu drustvene mreze shvatiti da su upravo reklame i oglasi njihov glavni
model monetizacije druStvenih mreZa. Danas druStvene mreZe predstavljaju najkoriSteniji
digitalni kanal komunikacije. Drustvene mreZe besplatne su platforme koje pruzaju korisnicima

trazenje 1 dijeljenje informacija koje se baziraju na njihovim interesima.

Danas su najpoznatije druStvene mreze: Facebook, Instagram, Twitter, YouToube, TikTok
i LinkedIn. Sve te druStvene mreze postale su mjesta za promociju i oglasavanje zbog velikog
broja ljudi koji ih koriste. Zbog Sirenja pristupa internetu na svim podrucjima zemlje, ekstremno
brzo raste i broj korisnika drustvenih mreza. Na najpoznatijoj drustvenoj mrezi Facebook, danas

se nalazi preko dvije milijarde korisnika dok je na Instagramu gotovo preko milijardu korisnika.

Oglasavanjem putem drustvenih mreza korisnicima se omogucuje poboljSanje odnosa s

kupcima, razvoj novih usluga i proizvoda, informacija o trzitu i stvaranje ideja za nove nacine



promocije brenda. Nadalje, lako se povezujemo s tvrtkama ili osobama s zajedni¢kim interesima

u svrhu buduc¢ih suradnji.

3. Izvrsni sazetak

3.1. Premise

Neuro Impulse je brend odnosno projekt koji je pokrenut u prolje¢e 2021. godine.
Napisani projekt se je najprije u suradnji s udrugom MOP Sveucilista Sjever prijavio na natjecaj
grada Varazdina za dodjelu financijskih sredstava za programe u razvoju i promicanju kulture.
Dobivanjem financijskih sredstava napravio se plan raspodjele sredstava na organizaciju i

logistiku projekta.

Primarna trzista oglasavanja su turisticke zajednice koje mogu izdvojiti dio budzeta za
promociju Zupanija ili gradova. Velikim brojem pregleda na youtube kanalu se pridonosi
posjecenosti kraja jer se u epizodama prikazuju i ljepote krajolika gdje je epizoda snimana. S

obzirom na to da u Hrvatskoj jos§ takvog projekta nema trziste nije zasiceno.

3.2. Sazetak ciljeva oglasavanja

Ciljevi oglasavanja su putem druStvenih mreZa objavljivanjem fotografija i takozvanih
teasera koji u jednoj minuti prikazuju najzanimljivije djelove epizode. Svrha oglaSavanja jest
pridobivanje velikog broja pregleda na youtube videima i velikog broja pretplatnika na Neuro
Impulse youtube kanal. Visokim brojem pregleda Neuro Impulse dobiva kredibilitet na trziStu i
prikazuje se uspjeSnost provedbe projekta te koristeci taj kredibilitet se moze traZiti ozbiljnije
financiranje 1 samim time i dovodenje velikih imena iz elektroni¢ke glazbe Sto opet vuce visoki

broj pregleda i1 brend na taj nacin jo§ viSe jaca i dobiva na prepoznatljivosti te cijeni. Misija



oglasavanja je bila postaviti Neuro Impulse na trziSte i pokazati da se projekt moze uspjesSno

provesti.

3.3. Sazetak strategije oglaSavanja

U provedbi digitalne kampanje odluc¢eno je da ¢e se provoditi preko instagram profila
obrta “Looma” zbog postoje¢ih pratitelja kojih je u trenutku provedbe projekta bilo oko 500.
Provedbom oglasa utvrdeno je da je za Neuro Impulse vidjelo i ¢ulo oko 15 000 ljudi Sto ¢emo
vidjeti u kasnijim grafikonima. Na instagramu je moguce pratiti sve podatke i statistike u
realnom vremenu i prema tome kategorizirati i odrediti odredene skupine oglasavanja. Inicijalna
ciljana skupa su svi ljudi koji vole elektroni¢ku glazbu i koji slusaju glazbu svakim danom. Takvi
korisnici su temelj izgradnje brenda Neuro Impulse jer pokazuju da se napravljene epizode

uistinu slusaju i gledaju.

3.4 Sazetak proracuna

Opis Cijena

Reklama predstavljanja brenda 195 kn
Reklama za prvu epizodu 50 kn
Reklama za drugu epizodu 50 kn
Reklama za trecu epizodu 120 kn

Ukupno: 415 kn

Tablica 1. Tablica sazetka proracuna, izvor: autor



4. Analiza stanja

4.1. Opis brenda

4.1.1. Detaljan opis brenda

Projekt Neuro Impulse kao ideja pokrenut je u proljece 2021. godine. Projekt je napisan u
suradnji s udrugom MOP Sveucilista Sjever te je preko njih prijavljen na natjecaj za dodjelu
financiranja projekata u razvoju kulture. Neuro Impulse je audio vizualni projekt koji prikazuje
prekrasne vizure krajolika sjeverozapadne Hrvatske snimanjem DJ setova na raznim lokacijama.
Projekt su pomogli realizirati kolege Timon Terzi¢ koji je snimao dronovima, FPV dronom te
DJI Mavic-om Air 28, takoder Bojan Horvat koji je bio snimatelj kamerom i David Masi¢ koji je
bio voditelj intervjua na kraju svake epizode Neuro Impulsa. Svrha projekta Neuro Impulse je
promoviranje manje poznatih lokalnih DJ-eva, a ujedno 1 prikazivanje i promoviranje prirodnih

ljepota Zupanije i regije.

Slika 2. Snimanje prve epizode, izvor.: autor



Ukoliko projekt zaZivi, moguce je napraviti nekoliko business modela monetizacije
projekta. Prvi bi bio naplacivati snimanje DJ-eveima koji jo§ nemaju snimljene svoje setove da
ih u sklopu projekta Neuro Impulse snimimo kako izvode svoj set pjesama, to DJ-eveima donosi
promociju, ali u tom business modelu dolazimo do problema nedostatka financiranja promocije i
ulaganja u digitalni marketing jer bi prosjecnom DJ-u takva usluga bila preskupa. Drugi business
model bi bio organiziranje dogadaja gdje ljudi mogu posjetiti mjesto gdje se snima. Naplacivale
bi se ulaznice na dogadaj te pice. Taj model donosi veéu zaradu od prethodnog, ali nema
eksponencijalnog rasta brenda. Tre¢i business model bio bi raspisivanje projekta prema
Hrvatskoj turistickoj zajednici gdje bi se trazila relativno velika svota novaca. Tim novcem bi se
uz logisticke i produkcijske troSkove tada platili DJ-evi koji su svjetski poznati i oni bi sami
doveli iznimno veliki broj pregleda na youtube kanal jer imaju veliku bazu obozavatelja. Veliki
dio budzeta bi se potroSio na digitalni marketing 1 promociju svake epizode te bi broj
pretplatnika 1 pregleda rastao eksponencijalno i bez problema bi se doslo do preko milijun
pregleda po epizodi. Na taj nacin bi se projekt HTZ-u isplatio jer bi ljudi odlucili putovati po

Hrvatskoj nakon §to vide ljepote koje Hrvatska nudi u epizodama Neuro Impulsa.

4.1.2. Trenutno stanje na trziStu

U trenutku provedbe projekta i pisanja ovog rada ne postoji niti jedan projekt u Hrvatskoj
kao Neuro Impulse. U susjednoj Srbiji postoji brend TIME:CODE koji se bavi istim
aktivnostima 1 iznimno su uspje$ni te na njithovom primjeru mozemo zakljuciti da su takvi
projekti iznimno popularni. U svijetu postoji najveci takav brend, a to je Cercle te oni snimaju
svoje epizode po cijelom svijetu i imaju najjaca imena iz elektronicke glazbe na svojim
setovima. Nadalje u svijetu postoji jos nekoliko sli¢nih brendova i projekata, ali dobra prilika je

to Sto upravo u Hrvatskoj toga jo§ nema.

Ljudi sve manje sluSaju glazbu na radiju ili pjesme zasebno i posebno su postali
popularni dugi setovi gdje ljudi mogu pustiti glazbu da traje gotovo sat vremena. Takva vrsta
setova ljude opusta ili pak ih ljudi koriste kao pozadinsku glazbu dok rade odredene aktivnosti
kao Sto su kucanski poslovi ili poslovi opcenito. Popularnost takvih setova i projekata nije

prestala rasti.
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4.2. Opis ciljanog trzista

4.2.1. Primarno trziste

Primarno trziSte su svi ljudi koji sluSaju elektronicku glazbu. Zbog trenda velike
potraznje za takvim audio vizualnim zapisima epizode setova se lako mogu plasirati na trziste
preko youtube platforme. Iznimno je vazno da $to vise ljudi vidi i Cuje za projekt Neuro Impulse

da se stalno vrac¢aju na youtube kanal i da pregledavaju objavljivana videa.

Velikim brojem pregleda raste kredibilitet brenda i velika imena iz elektronicke glazbe
tada zele biti dio i sudjelovati u stvaranju jo$ jace i kvalitetnije pri¢e. Kada se pokaze da projekt

funkcionira te da ima interesa mozemo ciljati na sekundarno trziste.

4.2.2. Sekundarno trziste

Sekundarno trziSte su turisticke zajednice pojedinih Zupanija, gradova ili u najboljem
slu¢aju Hrvatska turisticka zajednica. Turisti¢kim zajednicama je primarni cilj promoviranje
lokacija, gastronomije, aktivnosti i smjestaja pojedinih mjesta. Oni imaju budzet koji bi mogli
izdvojiti za financiranje produkcije i digitalnog oglasavanja epizoda na digitalnim kanalima. Na
taj nacin bi zapravo ulagali 1 u vlastita mjesta jer ljudi koji gledaju setove bi pozeljeli posjetiti

snimljene lokacije 1 trositi ondje novac.
U sluc¢aju da brend Neuro Impulse postane jak na trziStu tada bi i razli¢itim parkovima

prirode 1 nacionalnim parkovima bilo u interesu ojacati 1 svoje vlastite brendove sudjelovanjem u

snimanju epizoda.
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4.2.3. Karakteristike trzista

Karakteristike trziSta ¢emo odredivati prema youtube statistickim podacima koji su nam

dostupni pristupom kanalu Neuro Impulse.

Geografske karakteristike trziSta kojemu se plasira projekt Neuro Impulse je zapravo
cijeli svijet, ali potrebno je graditi brend postepeno te bi najbolje bilo u prvih godinu do dvije
etablirati brend u Hrvatskoj, gdje je prvi korak ve¢ napravljen. Nadalje je potrebno placati oglase
da se prikazuju po cijeloj Europi kada se uspije dovesti prvo veliko ime na snimanje, a trziste

europe je iznimno veliko.

Views by: Cities  + 1l: Barchart -

Views b

Total 7,181

Zagreb

Varazdin

Osijek
Vinkovei
Slavonski Brod

Trogir

Slika 3. Geografske karakteristike trzista, izvor: Neuro Impusle youtube
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Demografske karakteristike trzista su pretezito mladi ljudi (muskarci) jer oni su ljubitelji

elektronicke glazbe te iz grafa ispod to mozemo vidjeti.

Viewer age -
[] 13-17 years

[ 18-24years

[] 25-34years

35-44 years
45-54 years
55—64 years

65+ years

ewer gender ¥

Viewer gender -
[[] Female
[] male

[] user-specified

Slika 5. Demografske karakteristike trzista (spol), izvor: Neuro Impulse youtube
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Psihografske 1 bihevioristicke karakteristike trziSta za primarna trzista su ljudi koji imaju
potrebu slusati pozadinsku glazbu kada nesto rade ili kada su na nekom druzenju gdje mogu
pustiti dugi set da svira u pozadini, dok za sekundarna trzista su to ljudi poduzetnog duha te koji
imaju afinitet prema elektroni¢koj glazbi 1 koji su na rukovode¢im pozicijama u turistickim

zajednicama.

4.3. Metode distribucije

Neuro Impulse distribuira svoje epizode na platformi youtube jer je upravo ta platforma
za dijeljenje videozapisa najposjecenija od svih ostalih. Dok se oglasi prikazuju putem platforme
Instagram. U buduénosti bi se distribucija oglasa vrSila 1 putem drugih kanala digitalnog

marketinga.
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4.4. SWOT analiza

SWOT analiza je jedna od napoznatijih 1 najjednostavnijih tehnika strateSkoga

analiziranja 1 planiranja unutar poslovnih znanosti. Moze se upotrebljavati na bilo kojem

podrucju i zato je ¢esta u uporabi.

Prednosti Mane
e Dugogodisnje iskustvo ljudi koji Logisticki zahtijevno za snimanje
provode projekt
Tezak inicijalni start
e Kuvalitetna oprema za snimanje
Nerazumijevanje potencijalnih
e Visoki stupanj obrazovanja ljudi koji investitora (turistickih zajednica)
provode projekt
Visoki troskovi produkcije jedne
e SnalaZzljivost u nepredvidivim epizode
situacijama
Prilike Prijetnje
e Velika potraznja za tim sadrzajem Otezani uvjeti snimanja (vremenske
neprilike)
e Sirenje na europsko trziste
Konkurencija iz svjetskog trZista
e Vise izvora financiranja
Odbijanje suradnje investitora
Cijena jakih DJ-eva

Tablica 2. SWOT analiza projekta Neuro Impulse, izvor. autor
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5. Definiranje strategije oglaSavanja

5.1. Marketin§ki miks

Proizvod

Neuro Impulse nema konvencionalan proizvod ili uslugu, ali u kontekstu usluge, u
projektu Neuro Impulse moZemo promatrati uslugu snimanja videozapisa koji promoviraju
DJ-eve i pojedina mjesta.
Cijena

Cijena produkcije jedne epizode iznosi prosje¢no 2000 eura te se na tu cijenu jos dodaju
troSkovi goriva, organizacije, hrane 1 pi¢a za produkcijski 1 logisticki tim. Naravno s rastom
popularnosti ta se cijena diZe s obzirom na to koliko je brend jak na trzistu.

Distribucija

Distribucija usluga u smislu pronalaska investitora i ljudi koji su voljni financijski

pomoc¢i projektu je preko digitalnih kanala, reklama i e-mailova.
Promocija

Promocija se do sada vrSila isklju¢ivo na Instagramu jer je to dozvoljavao budzet, ali u

buduénosti je potrebno koristiti 1 druge digitalne kanale oglaSavanja.
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5.2. Ciljana skupina

Ciljana skupina digitalne kampanje su ljudi od 16 do 45 godina koje interesira glazba,
elektroni¢ka glazba, glazbeni festivali 1 glazbeni video spotovi na podruc¢ju Hrvatske 1 Europe.
Dok je bitno naglasiti da su sekundarna ciljana skupina ljudi na rukovodeéim pozicijama u
turistickim zajednicama i vladaju¢im tijelima jer oni mogu biti potencijalan izvor financiranja

projekta.

5.3. Kratkorocni prodajni ciljevi

U svrhu postavljanja projekta Neuro Impulse na noge potrebno je napraviti dobar
marketing u pocetku te prikupiti ljude koji ¢e gledati epizode i sakupiti veliki broj pregleda na
youtube kanalu projekta. Dobro bi bilo i napraviti nekoliko dogadaja gdje ljudi mogu posjetiti
snimanje seta jer oni tada dijele fotografije 1 videozapise na svojim drustvenim mrezama i na taj
nacin jo$ vise ljudi vidi za brend Neuro Impulse. Nakon §to se kvalitetno projekt uspostavi na

trzistu, krenemo u realizaciju dugoro¢nih prodajnih ciljena.

5.4. Dugoroc¢ni prodajni ciljevi

Nakon ispunjavanja kratkoro¢nih prodajnih ciljeva i kada su uvjeti na prelazak realizacije
dugoro¢nih zadovoljeni pocinjemo kampanju kontaktiranja turistickih zajednica Zupanija,
gradova 1 na kraju Hrvatske turisticke zajednice. Upravo bi od turistickih zajednica trazili
financiranje projekta jer tada uz njihov budzet se mogu dovesti jaka imena DJ-eva koji ¢e nadalje
privuci vrtoglave brojke pregleda na youtube-u i na taj nacin promovirati brend Neuro Impulse i

mjesta i regije na kojima se snima.
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5.5. Pozicioniranje proizvoda i usluge na trzistu

5.5.1. Pozicioniranje proizvoda i usluga na trzistu

Da bismo uslugu odnosno proizvod dobro pozicionirali na trziStu potrebno je kvalitetno
reklamiranje 1 pozitivna iskustva ljudi koji konzumiraju sadrzaj. S dobrim budzetom i
kvalitetnim vizualima moZemo dose¢i veliki broj ljudi, takoder jako je bitan faktor pozitivnih
iskustava jer tada ljudi pric¢aju svojim prijateljima i poznanicima o usluzi ili projektu. Uzimajuci
u obzir da u Hrvatskoj jo§ nema takvog brenda, isti je dobro pozicioniran ve¢ u samome startu.
Na europskoj 1 svjetskoj razini uz dobar marketing, trud i konzistentno objavljivanje sadrzaja
brend se moze isto tako dobro pozicionirati zbog rastu¢eg trenda konzumiranja takvih video

materijala.

5.5.2. Vrste proizvoda i usluga
Kao $to je u prethodnim poglavljima navedeno, projekt Neuro Impulse nema klasi¢nih
proizvoda ili usluga, ve¢ je on sam po sebi proizvod koji prikazuje dj setove na lijepim

lokacijama. Kao nusproizvod tj. uslugu Neuro Impulse nudi snimanje na zahtjev dj-a ili neke

druge interesne skupine kao Sto je to turisticka zajednica ili neka firma sponzor.

5.6. Mediji komunikacije

5.6.1. Definiranje Medijskih ciljeva

Medijske ciljeve ove digitalne kampanje ¢emo ishoditi putem Instagrama, iako bismo u
buduénosti trebali koristiti 1 druge kanale digitalnog oglaSavanja kao $to je Facebook, TikTok, 1

drugi. Jedan od prioritetnih ciljeva je povecanje gledanosti epizoda i dovesti S§to veci broj ljudi
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koji gledaju 1 prate objave. Samim time bi se povecao trziSni udio medu ostalim jakim
projektima koji se bave istim aktivnostima. Kroz digitalnu kampanju cilj je takoder maksimalno
upoznati trziSte, postojece i potencijalne nove ljude koji gledaju epizode i s pricom koja stoji iza

projekta.

5. 6. 2. Najefikasniji medij za odredenu publiku

Kao najefikasniji medij za ciljanu skupinu ove digitalne kampanje odabrao se Instagram
profil obrta Looma. Kao Sto smo naveli u prethodnim poglavljima, Looma je u trenutku
oglaSavanja imala ve¢ 500 pratitelja na Instagramu. Na instagramu se mogu podijeliti fotografije,
videozapisi 1 videozapisi vertikalnog formata S§to odgovara aktivnostima kojima se Neuro
Impulse bavi. U buducnosti ako ¢e projekt zazivjeti biti ¢e potrebno napraviti vlastiti Instagram
profil projekta, Facebook stranicu i web stranicu, placati google ads oglase te sklopiti partnerstva

s sli¢énim projektima da to sve bude puno ozbiljnije.

5.6.3. Instagram

Instagram je postao vrlo vazan kanal prodaje i oglasavanja. Zbog toga se oglasavanje
vrSilo upravo na Instagramu. S obzirom na to da vecinski dio korisnika Instagrama spada u
mlade demografske skupine, brend Neuro Impulse ¢e preko svojih profila ciljati mlade ljude od
18 do 25 godina koji imaju interese iz podrucja glazbe i elektronske glazbe. Nadalje Instagram
ima preko milijardu aktivnih korisnika mjesec¢no koji provode prosjecno 53 minute u danu na toj
platformi. Ljudi takoder vole pratiti brend koji im se svida te 90% korisnika prate najmanje jednu

tvrtku odnosno brend.
Instagram marketing takoder pospjesuje “brand awarness” te gotovo 83% korisnika tvrdi

da su upravo na instagramu pronasli novi proizvod ili uslugu. Takoder 78% korisnika tvrdi da ¢e

izbjegavati koristiti uslugu ili kupiti proizvod ako brend nema Instagram racun. [9]
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720 237
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Looma film and sound
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A video storytelling company ¥
looma.film/
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498 accounts reached in the last 30 days.
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Slika 6. Instagram profil obrta Looma



6. Ciljevi oglasavanja

6.1. Primarna ili selektivna potraznja

Kako bi se uspostavila primarna potraznja potrebno je potencijalne gledatelje vizualno
uputiti §to Neuro Impulse predstavlja. Pritom se misli na privikavanje gledatelja i na boje koje
Neuro Impulse koristi, vizualni identitet, tipografiju i sve ostale elemente koje ¢ine brend. Na

oglasima ¢e se prikazati dj-evi, te tekstualni elementi.

Kroz selektivnu potraznju brend Neuro Impulse ¢e pokusati do¢i do turistickih zajednica

koje bi bile potencijalni investitori u daljnji razvoj projekta Neuro Impulse.

6.2. Izravne ili neizravne akcije

Na uspjeSnost kampanje utjecalo bi se izravnim akcijama kao §to su suradnje sa sli¢nim
projektima kao $to je “Techno workout” ili s firmama koje organiziraju dogadaje i evente kao §to

je “Show Concept d.o.0.”.
Ostatak digitalne kampanje provoditi ¢e se neizravnim akcijama oglaSavanja na

Instagramu. Zbog velikog broja korisnika na drustvenim mreZama ¢e se na Instagramu pokusati

do¢i do inicijalne publike.
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6.3. Kvantificirano iskazivanje ciljeva
Specifi¢ne koli¢ine
Brend Neuro Impulse je nakon provedene kampanje uspio sakupiti kombinirano preko

sedam tisuca pregleda. Sto je zapravo impresivna brojka jer je utrodeni ukupni budZet bio tek

nesto vise od 400 kuna.

Views -

7,205

Slika 7. Broj pregleda epizoda na Youtube-u, izvor: Neuro Impulse youtube kanal
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Potrebno vrijeme za postizanje ciljeva

Vrijeme potrebno za postizanje najveceg broja pregleda bilo je u listopadu, studenome i
prosincu 2021. godine upravo zbog provedene kampanje. Broj pregleda tada je bio oko 6 500. Te
se tijekom 2022. godine skupilo ostalih sedamstotinjak pregleda.

Nov 5,2021 - Oct 2, 2022
Lifetime

Traffic source Geography View Viewer gender More ~

- S ry metric »/ Linechart Monthly =

Slika 8. Vrijeme potrebno za skupljanje pregleda, izvor: Neuro Impulse youtube kanal
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7. Kreativna rjeSenja kampanje

Kreativna rjeSenja za prvu epizodu

LOOMA PRESENTS

EURO IMPULSE

OLYFANT

-KALNIK-

14211, 2027

Slika 9. Instagram feed post Olyfant, izvor: autor
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LOOMA PRESENTS

NEURO IMPULSE

YFANT

KALNIK-

“CREATED.BY. -

DARIO MlKULEK

=
EDITDRMIHIAMERA 5 DRUNE . DRONE

Yo VAHDST ~
DAVID MASIC BOJAN'HORVAT ~  TIMON TERZIC LUKATIVICH

#
NEURO IMPULSE BRINGS ELECTRONIC MUSIC TO BEAUTIFULPLACES AN NGRTHERN CROATIA
SHOWCASING LOCAE"ARTISTS AND THEIR UNIQUE STYLES. ENRICHING-THE LOCAL ELECTRONIE -
MUSIC-SCENE'IN-HOPE OF INSPIRING OTHERS 10 CREATE 2

WWW.LOOMAEILM

Ihg ! & 0
VARAZOIN * ), UDRUEA MoP KONTURAD..0. SVEUBILISTE SIEVER DA%[‘D MASH

Slika 10. Instagram story Olyfant, izvor: autor
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Kreativna rjeSenja za drugu epizodu

LOOMA PRESENTS

NEURO IMPULSE

Slika 11. Instagram feed post David Mash, izvor. autor



27

LOOMA PRESENTS

NEURO IMPULSE

~ DAVID MASH
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Slika 12. Instagram story David Mash, izvor: autor
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Kreativna rjeSenja za trecu epizodu
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Slika 13. Instagram feed post DJ AK, izvor: autor
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Kreativna rjeSenja za ¢etvrtu epizodu

LOOMA PRESENTS

0 IMPULSE
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WO0O0STOS
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Slika 14. Instagram feed post Woostos, izvor: autor



Kreativna rjeSenja

Kao $to mozemo vidjeti u kreativnim rjeSenjima najava za Instagram od kojih su neke
bile 1 sponzorirane tj. placeni oglasi vidimo stalno iste tonove boja gdje prevladava narancasti

ton i istu tipografiju, na taj nacin se uspostavlja brend i prepoznatljivost brenda.

8. Provedba i kontrola marketinSkih aktivnosti

Kontrola marketinSkih aktivnosti provodila se pomocu Instagramovog sucelja za

poslovne ra¢une. Pomo¢i Instagramovih poslovnih alata imamo uvid u vrlo kvalitetnu statistiku

nasih plac¢enih oglasa.

Prvi plaéeni oglas

Iz statistike prvog placenog oglasa koji najavljuje Neuro Impulse kao brend vidimo da je
oglas stigao do 11 tisuca ljudi te je iz tog oglasa doslo 111 ljudi na profil. Najve¢i dio ljudi koji je
vidlo oglas ima od 18 do 24 godine u ukupnom postotku od 45%, nadalje 64% je muSkaraca te

najve¢im djelom ti ljudi dolaze iz Zagreba.
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Drugi placeni oglas

1z statistike drugog placenog oglasa koji najavljuje Neuro Impulse kao projekt vidimo da
je oglas stigao do 6 tisuca ljudi te je iz tog oglasa doslo 94 ljudi na profil. Najve¢i dio ljudi koji

je vidlo oglas ima od 24 do 34 godine u ukupnom postotku od 45.7%, nadalje 71.4% je

muskaraca te najve¢im djelom ti ljudi dolaze iz Zagreba.
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Treci placeni oglas

Iz statistike treceg placenog oglasa koji najavljuje prvu Neuro Impulse epizodu vidimo
da je oglas stigao do 4.6 tisuca ljudi te je iz tog oglasa doslo 36 ljudi na profil. Najve¢i dio ljudi
koji je vidlo oglas su muskarci s postotkom koji iznosi 60.4% te najve¢im djelom ti ljudi imaju

od 18 do 24 godine.
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Cetvrti placeni oglas

Iz statistike treceg pla¢enog oglasa koji najavljuje drugu Neuro Impulse epizodu vidimo
da je oglas stigao do 4.6 tisuca ljudi te je iz tog oglasa doslo 36 ljudi na profil. Najveci dio ljudi
koji je vidlo oglas su muskarci s postotkom koji iznosi 60.4% te najve¢im djelom ti ljudi imaju

od 18 do 24 godine.
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9. Zakljucak

U danasnje vrijeme klju¢ svakog uspjesnog poslovanja i oglasavanja je digitalni
marketing. Nagli rast internet 1 digitalne tehnologije uzrok je prelaska na digitalne nacine
oglasavanja s klasi¢nih marketinSkih aktivnosti. Procesi digitalnog oglasavanja postali su mnogo
isplativiji 1 jednostavniji za upotrebu. Internet nudi veliki broj raznih digitalnih kanala za
oglasavanje kao Sto su druStvene mreze, web stranice, placeni oglasi i e-mail koje dnevno
posjecuje iznimno veliki broj korisnika. Novi digitalni na¢in oglaSavanja omogucio je stvaranje
preciznih informacija i statistika u realnom vremenu, kako bi se lakSe odredile odredene skupine
reklamiranja. Zbog toga ciljano oglasavanje, odnosno “Targeting” postaje vrlo precizan i
ucinkovit. Upravo iz navedenih razloga su velike svijetske kompanije pocele ulagati velike score

novaca u digitalni marketing.

Neuro Impulse je brend odnosno projekt koji je pokrenut u proljece 2021. godine. Neuro
Impulse je audio vizualni projekt koji prikazuje prekrasne vizure krajolika sjeverozapadne
Hrvatske snimanjem DJ setova na raznim lokacijama. Svrha projekta Neuro Impulse je
promoviranje manje poznatih lokalnih DJ-eva, a ujedno i prikazivanje i promoviranje prirodnih

ljepota Zupanije 1 regije.

Provedbom digitalne kampanje imamo uvid da postoji interes ljudi za sluSanjem 1
pra¢enjem takvih projekata, demografski gledano najveca populacija ljudi koji su interesna
skupina imaju od 18 do 35 godina, muskog su spola te su uglavnom iz Zagreba, Splita i
Varazdina. Uz znatno vecu koli¢inu novca koji bi bio namjenjen za digitalni marketing Neuro
Impulse bi zasigurno bio jedan od vodec¢ih audio vizualnih projekata na trZiStu elektronske

glazbe.

U Varazdinu, 29. rujna 2022.
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