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Predgovor

Ova tema inspirirala me zato $to sam dio podcast ekosistema kao slusSatelj i kreator tog tipa
sadrzaja. Iza mene stoji 40 snimljenih i obradenih epizoda podcasta Nebitno o Bitnom i ogromno
izdvojenog slobodnog vremena za kreiranje sadrzaja, istraZivanja, planiranja i mnogo ostalih
kompetencija koje sam razvio realizacijom ovog projekta. Takoder vrijedi napomenuti da je ovaj
projekt odli¢an pokazatelj ste¢enog znanja s podru¢ja multimedije, oblikovanja i primjene. Projekt
obuhvaca sve od razvoja vizualnog identiteta, snimanja i montaze pa ¢ak i do programiranja. Posto
se tijekom stvaranja ovog projekta vise ljudi obratilo na mene traze¢i savjete o produkciji podcasta
odlucio sam napisati ovaj zavrsni rad kako bi pomogao ljudima koji takoder Zele realizirati ovakav
projekt. Produkcija podcasta otvorila mi je takoder vrata u svijet digitalnog marketinga, gdje uz
pomo¢ steCenog znanja mogu pomoc¢i u kreaciji digitalnog sadrzaja i organskom razvoju
komunikacijskih kanala. Produkcija podcasta postala je vrlo jednostavna Sto znaci da postoji sve
viSe konkurencije ali je takoder u pitanju kvaliteta samog podcasta, vrlo Cesto se tijekom
produkcije zaboravi na slusatelje i njihovo iskustvo i koliko je u zapravo vazna publika i koliko je
u zapravo bitno graditi svoju zajednicu. Da bismo dosli do publike moramo jednostavno iskoristiti
sve Sto nam danasnja tehnologija nudi, od druStvenih mreZza i njihovih alata za komunikaciju s

publikom do umjetne inteligencije koja nam sluzi za optimizaciju procesa.



Sazetak

Podcast kao oblik medija u zadnjih nekoliko godina dobiva sve ve¢u ulogu u medijskom prostoru
na svjetskoj 1 domacoj razini zahvaljujuci internetu. Do danas se je na domacoj sceni razvio znatan
broj podcasta na kojima se prica o razli¢itim temama. Sa brojnim domac¢im podcastima razvila se
1 kultura slusanja i veca potraznja po konzumaciji tog sadrzaja §to je posljedi¢no dovelo do potrage
po znanju o podcastima i produkciji tog sadrzaja. Ovaj rad bavi se klju¢nim elementima
organizacije 1 produkcije poput opreme te njezine primjene, kakav je tijek rada u fazama
produkcije i postprodukcije, na kakav nacin, u kojim oblicima te gdje se distribuira sadrZaj te kako

ga pripremiti u postprodukciji.

Kljuéne rijeci: podcast, produkcija, organizacija, snimanje



Summary

In recent years, podcasts as a form of media have been playing an increasingly significant role in
the global and domestic media landscape, thanks to the internet. To this day, a considerable number
of podcasts have emerged in the domestic scene, covering various topics. Alongside the
proliferation of domestic podcasts, a culture of listening has developed, leading to a greater
demand for consuming this content. Consequently, there has been a growing need for knowledge
about podcasts and the production of such content. This paper deals with key elements of
organization and production, such as equipment and its application, the workflow in production
and post-production phases, the various forms and platforms for content distribution, and how to

prepare it during post-production.

Keywords: podcast, production, organisation, filimng



Popis koriStenih kratica

RSS —Really Simple Syndication
MOGRT — Motion Graphics Template
DAW — Digital audio workstation
OSP — Osnovni svjetlosni postav

XLR — External line return
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U ovom radu potrebno je objasniti produkciju i organizaciju podcasta. Potrebno je prouciti podcast kao
oblik medija, definirati idenitetu podcasta i distribucijske kanale, opisati tazu pripreme, produkcije,
postprodukcije i opisati svu potrebnu opremu, njezine karakteristike i primjenu. Uz to, potrebno je
prouciti rezultate analitiCkih podataka podcasta Nebitno o Bitnom.

U radu je potrebno:

1. Definirati pojam podcasta

2. Definirati pojam komunikacije

3. Definirati potrebnu opremu, objasniti njezine karakteristike i primjenu u produkciji podcasta
4. Definirati i objasniti tijek rada u fazi produkcije i postprodukcije

5. Objasniti distribuciju podcasta

6. Definirati i opisati distribucijske kanale

7. Prikazati analiticke podatke i prouditi rezlutate
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1. Uvod

1.1. Predmet i cilj rada

Predmet zavr$nog rada je organizacija i produkcija podcasta. U radu je detaljno opisana produkcija
podcasta od komunikacije, pripreme, produkcije, post produkcije, distribucije 1 analitike. Cilj je
upoznati organizaciju te glavne procese vezane uz produkciju podcasta, upoznati platforme i

njihove funkcionalnosti te potencijale za razvoj podcasta.

1.2. Izvori podataka i metode prikupljanja

Zbog aktualnosti teme vecinom se koristila literatura iz interneta, razliCiti ¢lanci, internetske
stranice i podcasti. Takoder ogromno podataka dolazi iz vlastitog iskustva produkcije podcasta
Nebitno o Bitnom. Za metodu prikupljanja podataka ¢e nam sluziti analiti¢ni podaci drustvenih

mreza i platforma na koje se distribuira sadrzaj podcasta Nebitno o Bitnom.

1.3. Sadrzaj i struktura rada

Zavr$ni rad se sastoji od 4 glavne teme podijeljene na podteme. U prvi temi razraden je pojam
podcast, njegova povijest i kultura slusanja. Takoder su definirani osnovni pojmovi koji ¢e nam
sluziti u nastavku. Nakon uvoda slijedi segment o komunikaciji podcasta u kojoj je definiran
identitet podcasta od interakcije s publikom do vizualnog identiteta. Nakon toga slijedi glavni 1
najvazniji dio zavrSnog rada, koji se bazira oko same organizacije i produkcije podcasta. Detaljno
su razradeni svi postupci od opreme, pripreme, produkcije, post produkcije sve do distribucije. U
4. poglavlju slijedi analiza podataka pomocu analiti¢kih podataka prikupljenih s distribucijskih

kanala i druStvenih mreZza, najviSe paznje posveceno je platformi YouTube.



2. Podcast ekosistem

2.1. Razgovor

,»Razgovor oznacava razmjenu rije¢i vezanih pojmova ili komunikaciju izmedu dvoje ili vise
osoba. U uzem smislu se pod time podrazumijeva iskljucivo verbalna komunikacija, pa se tada
rabi izraz konverzacija. Za razgovore koji su viSe formalne prirode, odnosno imaju ogranic¢enu ili
unaprijed odredenu temu rabi se izraz rasprava.” [1]

Razgovor je najosnovniji nacin komunikacije izmedu pojedinaca i najosnovniji oblik
prijenosa informacija. Ljudi volimo pricati price i takoder ih volimo slusati. Kroz njih prijenose se
informacije iz generacije u generaciju. Problem verbalne komunikacije je promjena i gubitak
informacija tijekom prijenosa. Prvi koji su pokusavali sprijeciti ovaj problem su bili Sumerani,
koji su prema arheoloskim istrazivanjima 3400 pr. Kr. poceli zapisivati informacije na glinene
ploce. Za pocetak ploce su sluzile za administrativne poslove a kasnije se zapisala i prva prica, a
to je bio ep o Gilgamesu [2].

Pismo i je stolje¢a vladao kao nacin zapisivanja informacija, sve dok nije doSlo do
industrijske revolucije u 19. stolje¢u, kada su inovacije u potpunosti promijenile nacin
komuniciranja. Za razvoj utjecaja bilo je potrebno puno inovacija, od mikrofona, radija i sve do

interneta i razvoja kulture na internetu.

2.2. Razvoj podcasta

Rijec¢ ,,podcast” je slozenica rije¢i POD (Playable on Demand) i engleske rijeci ,,broadcast® [3].
Nastala je veljace 2004. godine, prvi podcast je zazivio nekoliko mjeseci prije, tocnije srpnja 2003.
godine kada je americki novinar Chris Lydon objavio svoj prvi intervju u obliku podcasta [4]. Prvi
hrvatski podcast pokrenuo je Giuliano Marinkovi¢ u rujnu 2005. godine i trajao je do 2010. godine.
Bila je rijec o radio emisijama UFO Nautica koje su osim emitiranja na Radio Studentu tada dobile
1 podcast distribuciju. Godine 2006. SiniSa Dukari¢ pokrece podcast ,,Digital Vomiting®, ali ga
gasi nakon 3 epizode. Prvi hrvatski video podcast zvao se eMisija,tv koji je poceo emitiranje u

lipnju 2007. godine u to vrijeme zapoceo je i RadioVibrator.com, prvi hrvatski edukativni podcast
[3].
2.3. Razvoj regionalne podcast scene

Podcast ekosistem je nedavno procvjetao na svjetskoj razini kao i na domacoj, u zadnjih 5 godina

u nasoj regiji se rodilo ogromno novih podcasta, neki od njih su postali dosta popularni. Dva velika



igraca su podcast Inkubator koji samo na YouTube-u broji 276 tisu¢a pretplatnika a iza njega stoji

Agelast podcast sa 174 tisuca pretplatnika.

2.4. Video podcast

Podcast je u originalnoj formi bio isklju¢ivo u obliku zvucnog zapisa bez slike. S razvojem
tehnologije 1 drustvenih mreza je postalo vrlo vazno da zvucni zapis prati i slika. Vidcast (video +
podcast) je podcast u obliku videozapisa. Prednost video podcasta je to Sto nam ovaj oblik sadrzaja
olakSava stvarati identitet podcasta, stvara se bolja konekcija s publikom, povecava se
prepoznatljivost, gledateljima je taj oblik sadrzaja zanimljiviji i opéenito se poboljsava iskustvo
gledanja. Slika je takoder vrlo vazna i dobro prihvacena na drustvenim mrezama, na nekim
platformama algoritam preferira vise videozapise nego staticni sadrzaj poput fotografija i grafika.
Bez obzira na sve beneficije koje nam donosi vidcast moramo prihvatiti ¢injenicu da je produkcija
ovakvog sadrzaja zahtjevnija od njegovog prvotnog oblika. Potrebno je viSe opreme, resursa,

znanja i izdvojenog vremena.



3. Komunikacija

3.1. Publika

Prvi vazan dio podcasta ¢ini publika. Publika je ona koja nam daje znakove §to valja i §to ne, o
kojim temama pricati, koga ugostiti itd. Uvijek se moramo pitati hoce li se gost ili tema svidati
publici. Primaran cilj podcasta je graditi odnos s publikom i stvaranje zajednice. Da bismo mogli
stvoriti kvalitetnu bazu gledatelja moramo dobro definirati tko nam je ciljna publika, kako ¢emo

do¢i do nje, preko kojih komunikacijskih kanala mozemo to u€initi i kakve price ih interesiraju.

3.2. Pitch

Za pocetak se mora napraviti dobar pitch. Moramo imati dobar razlog zasto bi potencijalna publika
htjela slusati pricu. Potrebno se pitati hoce li ova prica biti dovoljno zanimljiva publici. Ako nas
ideja dovoljno ne interesira, nece ni interesirati publiku. Medutim pri¢a mora imati svoj karakter,
voditelja ili goste, potrebno je nesto po ¢emu Ce se prica moci prepoznati. A zadnji faktor dobrog

pitcha su detalji. Potrebno je imati dobro razradeni pitch [5].

3.3. Gosti

Da bismo mogli stvarati odli¢ne prie, treba nam i dobrog sugovornika. Za pozivnicu moze se
koristiti razli¢ite komunikacijske kanale, najpovoljniji su poziv ili javljanje putem e-maila.
Tijekom komunikacije s potencijalnim gostima je potrebno biti kreativan, ponasati se prikladno
te imati poStovanje prema drugima. U slucaju neuspjeha potrebno je ponovo pokusati, nema
odustajanja. Takoder se mora iskoristiti prilika ¢im kad se pojavi, §to znaci da ako smo slucajno
usli u kontakt s potencijalnim gostom onda se moramo u ¢im kra¢em vremenskom periodu
dogovoriti za snimanje [5].

Kad se ne zna to¢no koga ¢e se ugostiti a zna se koja se tema trazi onda trazimo gosta
prema kategoriji. Prvi korak nam je pronaci osobu koja je Cesto zastupljena u medijima kad je
odredena kategorija u pitanju. U drugom koraku je potrebno prosiriti krug unutar kategorije, Sto
znaci da se moze, pomocu osobe iz prvog koraka, pronaci i ostale osobe koje se interesiraju za tu
odredenu podrucje i koje su mozda i manje zastupljene sa strane medija. U tre¢em koraku se mora
u tom odredenom krugu pronaéi zanimljive osobe s karakterom i koje vole pric¢ati o odredenoj

tematici. U ¢etvrtom koraku se jednostavno mora odabrati osoba koja ¢e postati sugovornik [5].



Postoji 1 oblik u kojem je podcast bez sugovornika, jedan od primjera je Monday Morning
Podcast, kojeg vodi americki komicar i glumac Bill Burr. U tom podcastu Bill dijeli osobne price
iz proslosti, pri¢a o aktualnostima i odgovora na pitanja svojih slusatelja. Ponekad mu se znaju

pridruziti i gosti ali ve¢inom vodi monolog.

3.4. Platforme

Prije pocetka produkcije podcasta potrebno je dobro upoznati platforme koje omogucavaju
strujanje sadrzaja. Dvije najbitnije platforme za strujanje video podcasta su YouTube 1 Spotify,
koji je nedavno otvorio moguénost strujanja video sadrzaja. Za strujanje iskljucivo audio sadrzaja
najpopularnije platforme su Apple podcast i Google podcast. Kada je rije¢ o podcastu onda ga

dijelimo u dvije razli¢ite forme prema duzini, formatu i platformama:

1. Sadrzaj duge forme (long form content)
Sadrzajem duge forme smatraju se cijele epizode koje mozemo pronaé¢i na svim
platformama za strujanje. Glavne platforme su YouTube i Spotify te sve ostale audio
platforme poput Apple i Google podcasta.

2. Sadrzaj kratke forme (short form content)
Sadrzajem kratke forme smatraju se isjecci epizoda. Ovakav tip sadrzaja mozemo pronaci
na drustvenim mrezama podcasta. Najpopularnije platforme su TikTok, Instagram,
YouTube Shorts i Facebook. Za razliku od sadrzaja dugog formata taj oblik zahtjeva u post
produkciji puno viSe paznje. Primaran cilj ovakvog tipa sadrzaja je pronaci i upoznati novu

publiku s sadrzajem podcasta i pretvoriti je u gledatelje sadrzaja dugog formata.

Ne moze se jasno definirati gdje je granica izmedu sadrzaja dugog i kratkog formata. Neki smatraju
da se sadrzajem kratkog formata smatra sve ispod 1000 rijeci [6]. Dok ostali smatraju da je negdje

ispod 1200 rijeci [7]. U svijetu podcasta dovoljno je jasna razlika izmedu ove dvije forme.

3.5. Vizualni identitet podcasta

S razvojem video podcasta i1 drustvenih mreza vizualni identitet podcasta postao je nepogrjesan
dio podcasta od logotipa, tipografije, boja i sve do same scene. Vrlo je vazno da postoji crvena nit
bez obzira na kojoj se platformi nalazimo ili koji se medij koristi. Najbitniji elementi vizualnog

identiteta ¢ine logotip, boja i tipografija.



3.5.1. Logotip

Logotip je najbitniji dio vizualne komunikacije. Ima
najsnazniji utjecaj na gledatelje. Logotip predstavlja
podcast kao brend, pronademo ga gotovo na svim
komunikacijskim kanalima, od profilnih fotografija,
grafika na drustvenim mreZama pa Cak 1 na majicama
1 ostalom blagu.. Za podcast Nebitno o Bitnom
odabrali smo jednostavan natpis publici dovoljno
jasan i dobro prepoznatljiv u razli¢itim situacijama

zbog karakteristicnog oblika.

Slika 3.1: Logotip podcasta Nebitno o Bitnom

3.5.2. Boje

Boje su itekako vaZzan dio vizualne komunikacije podcasta. Dodaju dodatnu tezinu i znacaj
vizualnom identitetu. Z brendove boja je klju¢ vizualne komunikacije. Primjerice, neke od
poznatih brendova mozemo prepoznati zbog karakteristicne boje. Za podcast Nebitno o Bitnom

smo za svoj vizualni identitet odabrali sljede¢u kombinaciju boja:

o0 00

#1126A8 #0C2DF5 #F5F100 #A8119E #F500E4

Za odabir boje postoji puno alata od njih je najpopularniji coolors.com. U prakticnom primjeru

koristio se Adobe colors (Color wheel, a color palette generator | Adobe Color), koji nam nudi

puno viSe od nasumicnog generiranja paleta. Alat omogucava aplikaciju razli¢itih pravila

harmonije boje. U gornjem primjeru radi se o podijeljenim komplementarnim bojama.


https://color.adobe.com/create/color-wheel

3.5.3. Tipografija

Zadnji vazan dio koji ¢ini vizualni identitet podcasta je tipografija. Kad je u pitanju podcast ¢iji
sadrzaj se nalazi na brojnim drusStvenim mrezama onda nam mora biti tipografija jednostavna,
varijabilna a prije svega Citljiva. Za primjer mozemo uzeti naslovnu sliku videozapisa na
YouTube-u. Nama je cilj da potencijalni gledatelj primi informaciju u ¢im kraéem mogucem
vremenskom periodu, u tom slucaju je dobro da se u naslovnu grafiku videozapisa stavi najbitnije

informacije prema pravilima hierarhije, u nasem slucaju u bold ili black varijanta tipografije. U

prakticnom primjeru bio je upravo zbog svoje variabilnosti bio odabran font Roc Grotesk.

Extrawide
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Slika 3.2: Varijacije fonta Roc Grotesk



4. Produkcija podcasta

4.1. Oprema

Imamo voditelje i imamo sugovornika. Da bismo mogli snimiti razgovor potrebna nam je oprema
od mikrofona, rasvjete, kamera i sve do programske opreme $to. Prije svega toga potrebno je dobro
prouciti opremu, njezine karakteristike i kako bismo mogli iskoristiti StoviSe potencijala i napraviti
Sto moguce kvalitetan sadrzaj na najoptimalniji nacin. Takoder je bitno razraditi kako ¢e izgledati

podcast - na koji nacin, kako i na koje platforme ¢e se distribuirati podcast sadrzaj.

4.1.1. Mikrofoni

Mikrofon je najosnovniji dio opreme za produkciju podcasta. U danasnje doba mozemo ga pronaci
doduse na svim elektronickim uredajima poput mobilnog uredaja i laptopa. Prakticki mogli bi s
mikrofonima ove vrste snimiti razgovor i nazvati tome podcastom ali su veliki problemi tih
mikrofona upravo vrsta mikrofona i njegove karakteristike. Posto su dosta kompaktni njihova
membrana je manja Sto znaci da se ne moze postic¢i kvaliteta zvuka koja bi zadovoljila sluSatelje.
Zato je prije svega toga potrebno upoznati vrste mikrofona i njihove usmjerne karakteristike. U
praksi se mikrofone prvenstveno bira prema usmjerenoj karakteristici i osjetljivosti, a tek onda
prema elektrickoj 1 drugoj karakteristici [8]. Kad pricamo o vrstama mikrofona imamo brojne
razli¢ite vrste mikrofone. Za potrebe produkcije podcasta nama su u zapravo najsignifikantnije

dvije vrste mikrofona:

Elektrodinamic¢ki mikrofon

Jedna su od najstarijih vrsta mikrofona. Njihov se rad zasniva na elektrodinami¢kom efektu: u
vodicu koji se giba u magnetskom polju inducira se elektromotorna sila (napon). Veli¢ina napona
ovisi o brzini gibanja vodi¢a kroz magnetsko polje. Kada je zvuk koji dolazi na membranu
mikrofona glasniji, ve¢i su pokreti membrane. Na taj nacin je brzina vodica veca, a napon visi [9].

Dinamicki mikrofoni dijele se na dvije vrste:

- Dinamicki mikrofoni s titrajnom zavojnicom. Mikrofoni te vrste su pouzdani, mogu bez
ostecenja izdrzati velike razine glasnoce, vibracije, ¢ak i padove. Vrlo su prakti¢ni upravo
zbog svoje robusnosti 1 pouzdanosti. Takoder je vrlo vazno da mogu biti svih usmjerenih
karakteristika i ne postoji ograni¢enje u njihovom koriStenju.

- Dinamicki mikrofoni s trakom, kod ove vrste membrana mikrofona nacinjena je od

metalne trake i predstavlja vodi¢ smjesten izmedu polova jakog magneta. Membrana ima



veliku povrSinu, a zbog cijele konstrukcije mikrofonske kapsule taje je mikrofon vrlo
osjetljiv 1 u pravilu se koristi samo u studijima [9]. Ova vrsta dinami¢kog mikrofona u

sustini nije toliko prakti¢na kao §to je s titrajnom zavojnicom.

Kondenzatorski (elektrostatski) mikrofon
Naziva se mikrofon ¢ija membrana (elektroda) s kucistem (protuelektroda) zapravo predstavlja
kondenzator koji pri promjeni tlaka zraka (zvuka) mijenja kapacitet te se nabija i izbija. Kako
kondenzator ne proizvodi nikakav izlazni napon, kapsula je dio elektricnog sklopa ugradenog u
tijelo mikrofona. U tome se sklopu promjena kapaciteta transformira iz nekog istosmjernog
elektri¢énog izvora, kondenzatorski mikrofon se napaja (vlastitom) baterijom ili iz tonskog stola.
U slucaju napajanja iz tonskog stola potrebna elektri¢na energija dovodi se pomoc¢u mikrofonskim
kablom preko posebnog sklopa koji u tonskom stolu odvaja napon napajanja od mikrofonskog
(audio) signala. Takav nacin napajanja se naziva i fantomsko napajanje, ¢iji je standardni napon
48V [9].
Za snimanje razgovora, ¢esto se preporucuju kondenzatorski mikrofoni s velikom membranom.
Ovi mikrofoni su poznati po svojoj sposobnosti da precizno snimaju Sirok spektar frekvencija, sto
ih Cini idealnim za snimanje vokala. S druge strane, dinamicki mikrofoni su takoder vrlo Cesto
koriSteni za snimanje razgovora. Izbor izmedu kondenzatorskih i dinamic¢kih mikrofona ovisi o
specificnim potrebama i uvjetima snimanja. Kondenzatorski mikrofoni su obi¢no osjetljiviji 1
pruzaju S$iri frekvencijski odziv, ali su takoder skuplji i zahtijevaju fantomsko napajanje.
Dinamicki mikrofoni su robusniji, manje osjetljivi na vlaznost i temperaturu, i ne zahtijevaju
vanjsko napajanje, Sto ih ¢ini prikladnijim za neke situacije [10].
Kao S$to je spomenuto na pocetku u praksi se
prvenstveno gleda usmjerna karakteristika mikrofona.
Najces¢e se za ove potrebe koriste mikrofone s

kardioidnom karakteristikom (Slika 4.1). Mikrofoni s

270° a0e

dolaze izravno ispred mikrofona, a manje su osjetljivi
na zvukove koji dolaze sa strane ili iza mikrofona.

Mikrofoni s ovom karakteristikom idealni su za

snimanje razgovora upravo radi toga Sto su dobri u

180°

odbacivanju nepozeljnih pozadinskih zvukova. [9]

[10]. Slika 4.1: Kardioidna usmjerna karakteristika
Kada je produkcija video podcasta u pitanju onda prvenstveno gledamo na podcast kao spoj

radijske 1 TV produkcije. Za vrijeme snimanja spikera u TV studiju mikron mora biti izvan kadra,

ako je u kadru onda $to manje uocljiv. Za potrebe TV produkcije se najcesée korsti lavalier
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mikrofon ili tzv. bubica. Dok se u radijskim studijima uobicajeno koristi kondenzatorske
mikrofone ve¢ih membrana kardioidne usmjerne karakteristike [9]. Posto je zvuk dominantan
medij kad je konzumiranje podcast sadrzaja u pitanju onda je preporucljivo da se koristi oprema
koja se koristi za radijsku produkciju bez obzira Sto se snima i slika, §to znaci da mikrofon ne mora

biti izvan kadra ili biti §to manje uocljiv, ¢ak i pozeljno je da je mikrofon vidi, $to mozemo vidjeti

Slika 4.2: Mastercard® podkast navdiha Slika 4.3 AIDEA podcast

4.1.2. Tonski stol, zvu¢na kartica i virtualan tonski stol.

Tonski stol sredi$nja je tocka skoro svakog tonskog lanca. U njemu se sabiru svi tonski signali,
oblikuju se 1 prosljeduju dalje. Svaki se tonski stol sastoji od ulaznih i izlaznih modula. Broj
modula moze varirati, od terenskih za filmsku produkciju koji mogu imati samo dva ulazna modula
pa do velikih studijskih stolova i stolova za ozvucenje koji mogu imati 48 i vise ulaznih modula
[9]. Za potrebe podcasta nam moze biti dovoljan mali tonski stol sa 4 ili viSe ulaznih modula, ovisi
od broja voditelja 1 maksimalan broj gostiju. U praktiénom primjeru podcasta Nebitno o Bitnom
koristi se tonski stol sa 4 ulazna kanala, $to je sasvim dovoljno za potrebe podcasta.

Kao alternativa tonskom stolu moze biti i zvu¢na kartica, koja sluzi kao pretvara¢ zvuka iz
analognog u digitalan oblik. U slu¢aju podcasta pri¢amo o eksternim zvu¢nim karticama koje se
prikljuCuju na racunalo putem USB-a. Zvuc¢ne kartice obi¢no se sastoje od sljede¢ih elemanata:
Analogno-digitalnog pretvaraca (A/D converter) — koji elektri¢nu veli¢inu dobivenu od
mikrofona, na ulazu kartice pretvara u digitalnu formu i digitalno-analognog pretvaraca (D/A
converter) — pretvara digitalne podatke u zvuk preko zvucnika ili slusalica [11].

Postoji 1 treca opcija, koja zbog svoje prakticnosti i jeftinosti postaje sve viSe popularnija
opcija medu kreatorima sadrzaja na internetu a to su USB mikrofoni. Glavna karakteristika tih
mikrofona je to Sto se Analogno-digitalan pretvara¢ nalazi u samom mikrofonu $to omogucuje da
se mikrofon spaja direktno s racunalom putem USB kabla. Problem nastaje kad je potrebno snimati

s viSe USB mikrofona spojenih na jedan uredaj. Za ovakav slu¢aj potreban je tzv. virtualan tonski
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stol ili virtualan mikser. Ovi programi omogucéuju miksanje i snimanje zvuka s viSe USB

mikrofona. Mikseri mogu biti posebno kao softver ili su implementirani u neke od DAW softvera.

4.1.3. Kamere

Nakon zvuka, slika odnosno videozapis nam je drugi najvazniji oblik medija. U proslim
segmentima upoznali smo ve¢ koliko slika s razvojem tehnologije i drustvenih mreza dobiva svoj
prostor u podcast ekosistemu. MoZemo reci da je video postao neophodan dio podcasta. U koliko
nije video podcast teSka je mogucnost da se ovakav medijski projekt probije na scenu. Da bismo
mogli napraviti video podcast potrebne su nam kamere.

Najjednostavniji i najjeftiniji oblik video podcasta su snimljeni razgovori putem platformi
za video razgovor (Zoom, Google Meet, Microsoft Teams). Ovaj oblik je praktican ali je vrlo
nekvalitetan zbog web kamera s niskom rezolucijom §to loSe utjeCe na iskustvo gledatelja koje
eventualno vodi do smanjivanja angaziranosti.

Druga i vrlo dostupna opcija su kamere na mobilnim uredajima koje su se znatno
unaprijedile u zadnjih 10 godina. Velika prednost ovakvih kamera je njihova prakticnost i
dostupnost. Danas skoro svaka osoba posjeduje mobilni uredaj, Sto olakSava kreiranje sadrzaja,
zato 1 veliki dio sadrZaja na internetu snimljen je s mobilnim uredajem. U podcast ekosistemu
mobilni uredaj kao kamera se najceS¢e koristi u nekim pocetnim fazama podcasta upravo zbog
dostupnosti. Najveéa mana mobilnih uredaja je ograni¢ena kontrola, veliki dio funkcija je
automatiziranih $to nam smanjuje kontrolu slike, $to moze dovesti do promjena u slici koje nam
naru$avaju kontinuitet u kadrovima. Takoder je veliki nedostatak mala veli¢ina senzora $to znatno
utjece na kvalitetu slike.

Treca i najoptimalnija opcija su DSLR i bezzrcalne (mirrorless) kamere. Zbog svojih
karakteristika rjeSavaju veliki dio nedostataka koje imaju prijasnje dvije opcije. Veéi su senzori
Sto omogucava prijenos vece koli¢ine informacija Sto posljedicno poboljSava kvalitetu slike. Vrlo
vazna je i sloboda kontrole zbog koje se mozemo izbje¢i nepovoljnim situacijama, kao §to su
slucajne promjene u ekspoziciji koje naruSavaju kontinuitet slike. Ova opcija je radi svoje
kvalitete, dostupnosti 1 cijena najrasSirenija medu profesionalnim kreatorima sadrzaja. Kad je rije¢
o kvaliteti onda je ova opcija viSe nego dovoljna za kreiranje sadrzaja na internetu.

Cetvrta opcija su profesionalne videokamere, koje se koriste za TV produkciju. Ovo je
najoptimalnija opcija, kada je rije¢ o samoj kvaliteti slike 1 kontroli. Najvec¢i nedostatak ovih
kamera je njihova dostupnost, S$to je glavni razlog zasto ova opcija nije najraSirenija u svijetu

podcasta.
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4.1.4. Videomikser

U postavu s viSe kamera 1 prijenosom u zivo videomikser je neophodan dio opreme. Da bismo
smanyjili tj. optimizirali vrijeme post produkcije videomikser takoder moze biti dio produkcije
podcasta koji se ne prijenosi u zivo. Osnovna svrha videomiksera je moguénost mijenjanja kadrova
tijekom prijenosa ili same produkcije. Mikser radi na principu spajanja signala dolazecih iz vise
izvora slike, od kamera ili ratunala. Ovaj uredaj nam omogucuje koji izvor ¢e se prikazivati u
danom trenutku. Za bolje iskustvo prijenosa neki od videomiksera omogucéavaju i razliite vrste
tranzicija [12].

Za potrebe produkcije video podcasta dovoljan je najosnovniji oblik videomiksera.
Potrebno je obratiti paznju na broj kamera. U najviSe slucaja koristi se tri razli¢ite kamere (gost,
voditelj 1 total) S§to znaCi da nam je videomikser s 3 inputa (ulazna kanala) dovoljan za
najjednostavniju produkciju. Medutim potrebno je obratiti paznju i na vrstu ulaza (SDI, HDMI ili
bezi¢ni ulaz). Uz ostalo vazna je i sama kvaliteta videosignala koji izlazi iz videomiksera. Vec¢ina
videomiksera koji su danas na trzistu mogu raditi prijenos u full HD rezoluciji. Za bolji pregled i

kontrolu ulaznih signala nam kao dodatan dio opreme sluziti LCD ekran [12].

4.1.5. Rasvjeta

Posto je video postao neophodan dio produkcije podcasta je potrebno obratiti paznju i na taj
segment produkcije. Rasvjeta je kljuCan dio opreme video podcasta. Postoji vise podrucja
oblikovanja svjetla, kao $to je kazali$na, koncertna, filmska i televizijska. Kad je prica o podcastu
onda govorimo pretezno o televizijskoj i filmskoj rasvjeti. Filmsko i televizijsko snimanje, a time
i filmska i televizijski rasvjeta, srodne su discipline [13].

Razlika izmedu filmskoga 1 televizijskoga snimanja nije u vrsti kamere, ve¢ u Cinjenici da
filmsko snimanje u pravilu koristi jednu, a televizijsko snimanje viSe kamera. Snimanje kadar po
kadar uz naknadnu montazu osnovna je znacajka filmskoga snimanja, a snimanje s vise kamera uz
istodobnu montazu osnovna je znacajka televizijskoga snimanja [13].

Kad je produkcija podcasta u pitanju onda govorimo pretezno o televizijskom snimanju.
Radi se o istodobnom snimanju s viSe kamera uz istodobnu montazu. NajceSce se koriste tri
kamere. Za odabir rasvjete takoder je dobro znati koliko ¢e sudionika sudjelovati u razgovoru i na
koji nacin Zelimo prikazati razgovor. Od svega toga nam je glavni cilj rasvjete usmjeriti paznju na
snimane osobe. Snimanu osobu potrebno je odvojiti od pozadine. U svim disciplinama svjetlo ima

dati prizoru prostornost i dubinu, stvoriti ugodaj i dramaturski pridonijeti cjelini dijela [13].
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Prije svega moramo upoznati temelj izuCavanja filmske i televizijske rasvjete a to jest

osnovna svjetlosna postava (OSP). Sastoji se od Cetiriju svjetala, odnosno Cetiriju funkcija:

1. Glavno svjetlo
Glavno svjetlo eng. ,.keylight* (Slika 4.4, Slika 4.5) ima dvostruki zadatak: osigurati
razinu svjetla potrebnu za tehnicki korektnu ekspoziciju, i ujedno modelirati volumen
snimanoga objekta. Za modeliranje volumena potrebna je sjena, a kako oblik, veliina
1 polozaj ovise o smjeru svjetla, izbor smjera glavnoga svjetla klju¢na je snimateljska
odluka, o kojoj u najve¢i mjeri ovisi izgled snimanoga predmeta. U dobrom izvedenom
OSP-u gledatelj ima dojam da je glavno svjetlo jedini izvor svjetla na sceni. Ostala tri
svjetla pridonose svjetlosnoj kompoziciji ali ne skre¢u pozornosti 1 gledatelj ih ne bi
trebao biti svjestan U klasi¢ni televizijskim produkcijama, poput emisija vijesti,

uobicajeno je kao glavno koristiti prednje svjetlo [13].
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Slika 4.4: Glavno svjetlo Slika 4.5

2. Dopunsko svjetlo
Dopunsko svjetlo (Slika 4.6, Slika 4.7) ublazava kontrast stvoren djelovanjem glavnoga
svjetla, a to postiZe prosvjetljavanjem sjena. U prirodi se sjene najceSce prosvijetljene
refleksijom od okolnih objekata, poput zidova i drugih povrSina. Kako gledatelj treba
ste¢i dojam da je glavno svjetlo jedini izvor svjetla u kadru, dopunsko svjetlo ne bi
smjelo stvarati vidljive sjene. Zbog toga se postavlja $to je moguce blize objektivu
kamere jer na taj nacin na najbolji moguci nacin sakrije nastale sjene. Postoji 1 druga
varijanta. Dopunsko svjetlo postavlja se suprotne strane kamere u odnosu na glavno
svjetlo. Razlika u intenzitetu glavnoga i dopunskoga svjetla predstavlja kontrast svjetla.

Intenzitet dopunskoga svjetla uvijek je manji od intenziteta glavnoga svjetla [13].
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Slika 4.6: Dopunsko svjetlo Slika 4.7

3. StrazZnje svjetlo
Treéi je element osnovne svjetlosne postave (Slika 4.8, Slika 4.9). Uobicajeno se
postavlja nasuprot glavnom svjetlu, tako da iscrtava obris predmeta na stranu koju
glavno svjetlo nije osvijetlilo. Tako predstavlja kompozicijsku protutezu glavnom
svjetlu, modelira straznju stranu objekta i pridonosi odvajanju objekta od pozadine.
Kod ove vrste svjetla stvara se dojam da su scene nerealisti¢ne §to dovodi do pitanja
opravdanosti straznjeg svjetla, koje se postavlja u produkcijama koje teze realisti¢nosti,
poput igranih filmova ili TV drama. U ostalim produkcijama poput razgovora ili glazbe
rasvjeta ne tezi realisti¢nosti. Sto zna¢i da se u tim vrstama straZnje svjetlo moze

koristiti slobodno [13].
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Slika 4.8: Straznje svjetlo Slika 4.9

4. Pozadinsko svjetlo
U prosje¢nom filmskom ili televizijskom kadru, koji najceSée prikazuje osobu u
bliznjem planu, pozadina ¢ini najmanje 50% povrsine kadra, a u Sirim planovima jos i
viSe. S obzirom da je paznja gledatelja pretezno obracena na prednji plan, tako velika
povrsina znatno utjece na izgled kadra. Zbog toga je potrebno osvjetljavanju pozadine

posvetiti istu paznju kao i osvjetljavanju prednjeg plana [13]. U slucaju televizijske
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produkcije ili produkcije podcasta, uloga pozadinskog svjetla je ¢im viSe odvojiti

prednji plan od pozadine i stvoriti dojam prostorije.
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Slika 4.10: Sva svjetla Slika 4.11

4.1.6. Programska oprema

Da bismo znali koja programska oprema je potrebna za produkciju podcasta moramo prije toga
dobro razraditi gdje, na koje platforme i kako ¢e se sadrzaj distribuirati i koje opcije nam te
platforme nude, na koji nacin je koncipiran podcast, hoce li se podcast prijesnosti u zivo itd.

U osnovi za kreiranje podcasta potrebna nam je programska oprema koja se koristi za
snimanje, uredivanje i produkciju zvuka tzv. ,,Digital Audio Workstation* ili DAW [14]. Postoji
veliki odabir DAW-ova medu kojima su najpopularniji: Adobe Auditon, Cubase, Ableton Live,
FL Studio, Logic Pro X... Odabir DAW-ova najcesce se temelji na osobnim preferencijama i
navikama. Navodno se za snimanje zvuka moze koristiti i ostala jednostavnija programska oprema
poput Audacitiya ili bilo koja mobilna aplikacija za snimanje zvuka, koja je radi jednostavnosti
korisnickog sucelja privla¢nija poCetnicima. Problem nastaje kad je rije¢ o kompleksnoj produkeciji
podcasta (veci broj mikrofona, profesionalnija oprema itd.). U prakti¢nom primjeru koristili smo
Adobe Audition radi dobrog poznavanja korisni¢ko sucelja i dobre integracije s ostalom Adobe
programskom opremom.

Kada je rije¢ o video podcastu moramo obratiti paznju 1 na programsku opremu za obradu
videozapisa. Postoji i moguénost da se podcast prijenosi u zivo §to zahtjeva dodatno programsku
opremu i viSe potrebnog znanja. U osnovi najbitnija je programska oprema za obradu video
sadrzaja kao $to su: Adobe Premiere Pro, DaVinci Resolve, Final Cut Pro i mnogo ostalih softvera
za obradu videa. U prakticnom primjeru podcasta Nebitno o Bitnom se koristio Adobe Premiere

Pro 1 After Effects.
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U nekim podcastima rezija prikazuje i to $to sudionici razgovora gledaju na ekranu radi
lakSe vizualizacije, konteksta ili provjeravanja informacija. Za ovaj slucaj potrebna nam je
programska oprema koja sluzi snimanju zaslona. Ako je rije¢ o prijenosu u zivo onda se mora
snimka zaslona tretirati kao ulazni signal u videomikseru. Kada je rije¢ o takvoj programskoj
opremi koja nam omogucava presnimavanje tudeg sadrzaja moramo biti svjesni o kori¢enju
autorskih prava. U prakti¢nom primjeru se koristio OBS Studio (Open Broadcaster Software) koji
se u praksi moze takoder koristiti za snimanje i prijenose u Zivo.

Postoje 1 druge vrste programske opreme koje nisu toliko signifikantne kada je rije¢ o
produkeciji. Njihova vaznost nastupi kada je rije¢ o post produkciji i distribuciji. Primjerice, da
bismo mogli na odredenim platformama s sadrzajem kratkog formata ¢im duze zadrzati publiku
potrebni su nam titlovi koje stvaramo pomocu transkripcije. Zahvaljuju¢i razvoju tehnologije,
pogotovo umjetne inteligencije proces transkripcije i kreacije titlova znatno se smanjio. U
distribuciji sadrZaja su nam takoder vazne grafike, pogotovo kada je rije¢ o platformi YouTube.
Da bismo na toj platformi privukli paznju gledatelja moramo pomocu programske opreme za
obradu grafike poput Adobe Photoshopa i Illustratora stvoriti tzv. ,,Thumbnail koji nam sluzi kao
naslovna fotografija videozapisa, u nasom slucaju epizode podcasta. Thumbnail je prva stvar koju

potencijalna publika primijeti, zato je itekako vazno koristiti programsku opremu ove vrste.

4.2. Priprema

Dobra priprema je klju¢ do uspjeSne produkcije podcasta. U proSlom segmentu upoznali smo
potrebnu opremu 1 njezine karakteristike. U nastavku ¢emo detaljno pro¢i pripremu opreme na
produkciju podcasta, od scene, tonskog lanca i sve do rasvjete. Da bismo lakse izveli pripremu
potreban nam je dobro i precizno razraden plan produkcije, vazno je znati koliko sudionika ¢e biti

u razgovoru, na kojim mjestima sjede, hocu li se sudionici kretati itd.

4.2.1. Tonski lanac

Tonski lanac sastoji se od mikrofona, razlicitih kablova i konektora te tonskim stolom. Da bismo
pripremili tonski lanac za produkciju podcasta potrebno je znati broj sudionika u razgovoru i koja
nam je oprema. U proSlom poglavlju upoznali smo razli¢ite mikrofone i ostatak opreme. U ovom

poglavlju obradit ¢emo osnovne postave tonskog lanca koje:

1. Klasi¢na postava — indirektna (Slika 4.12)
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U klasi¢noj indirektnoj postavi mikrofon se pomoc¢u XLR kablova spaja na tonski stol koji
sluzi za regulaciju signala 1 pretvorbu analognog signala u digitalan signal koji se putem
USB kablova Salje u racunalo.

2. Klasi¢na postava — direktna (Slika 4.13)
U direktnoj klasi¢noj postavi koriste se USB mikrofoni koji pretvaraju analogni u digitalni
signal koji se putem USB kablova direktno $alje na racunalo. U takvom postavu potrebno
je koristiti virtualan tonski stol.

3. Bezi¢na postava — indirektna (Slika 4.14)
U bezi¢nom postavu tonski lanac se sastoji od Mikrofona, odasSiljaca, prijamnika i tonskog
stola. Mikrofon, u praksi najéesée lavalier mikrofona (bubica), spojen je sa odasiljacem.
Signal pomocu radio frekvencija putuje od odasSiljaca do prijamnika, koji prijenosi signale
do tonskog stola. Ovakva postava je nekoliko kompliciranija od klasi¢ne postave ali je
njezina najveca prednost diskretnost koja sudionicima omogucava vecu slobodu kretanja.
Najveca mana tog postava je to Sto odasiljac treba napajanje iz baterije. Zato valja pravilo
da se prije svakog koriStenja stavlja nova baterija [9] [15].

4. Bezi¢na postava — direktna (Slika 4.15)
Ovaj postav spaja jednostavnost direktne klasicne postave sa diskretnos¢u indirektne
bezi¢ne postave. U tom postavu takoder se koristi lavalier mikrofon spojen sa odasiljac¢em
s time §to se signal s odasiljaca prijenosi na USB prijamnik koji je direktno spojen s

raCunalom. U takvom postavu takoder eje potrebno koristiti virtualan tonski stol.

Slika 4.12: Klasicna Slika 4.13: Klasicna Slika 4.14: BeZicna Slika 4.15: BeZicna

postava (indirektna) postava (direktna) postava (indirektna) postava (direktna)
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4.2.2. Kamere

Za pripremu postave kamera moramo prije svega razmotriti §to ¢e kamera snimati, C U najvise
slucaja podcast se snima kao dijalog $to znaci da je potrebno imati 3 kamere. Navodno ako imamo
viSe sudionika mozemo koristiti 1 viSe kamera $to eventualno moze zakomplicirati proces post
produkecije ili prijenosa u zivo ali nam i u isto moze poboljsati kvalitetu sadrzaja.

Planovi su osnovni element filmske 1 televizijske produkcije koji se koriste za prikazivanje
razli¢itih aspekata scene, likova ili dogadaja. Postoji nekoliko vrsta planova, ukljucujuéi totalni

plan, srednji plan, krupni plan i ekstremni krupni plan [16]. Za podcast se u osnovi koristi:

- Totalni plan (Slika 4.16), koji se koristi za prikazivanje cijele scene, ukljucujuéi okolinu
1 likove. Ovaj plan pruza gledatelju Siri kontekst dogadaja 1 omogucuje mu da bolje
razumije prostor u kojem se odvija razgovor.

- Srednji plan (Slika 4.17), koji obi¢no prikazuje sudionika od struka do glave. Ovaj plan

koristi se za prikazivanje njihovih emocija i1 reakcija.

Slika 4.16: Totalni plan Slika 4.17: Srednji plan

Kako su glavni sadrzaj studijskih TV emisija i podcasta razgovori u kojima sudionici ne gledaju u
kameru ve¢ jedan u drugoga, najceséi je kadar u tim emisijama srednji plan osobe u poluprofilu.
Snimano iz poluprofila, strana lica bliza kameri djeluje Sire, a ona dalj od kamere uze. Ta je razlika,
medutim, dobrodosla jer daje informaciju o smjeru pogleda, $to je iznimno vazno za prostorno
snalaZenje u scenama razgovora, a pritom ne uskracuje informacije u cjelokupnom obliku i izrazu
lica [13].

Takoder se prije pocetka snimanja obavezno mora provjeriti postavke na kamerama (white
balance, format, frame rate, rezolucija itd.). U slu¢aju kada nisu u moguénosti direktnog napajanja
iz elektricne mreze kamere se napajaju pomocu baterija, koje je prije svakog snimanja potrebno
provjeriti njihovo stanje i takoder je vazno imati rezervu. PosSto se epizode podcasta neprekidno

snimaju preporucuje se napajanje iz elektricne mreze.
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4.2.3. Videomikser

U klasi¢noj produkciji video podcasta montaza kadrova se radi u fazi post produkcije. U praksi taj
dio procesa uzima najviSe vremena i znatno utjece na €itav proces produkcije podcasta. Da bismo
htjeli optimizirati taj dio produkcije koristimo videomikser. Uloga videomiksera je slicna ulozi
tonskog stola audio produkciji, videosignal koji dolazi iz kamera dolazi kao ulazni signal u
videomikseru, gdje se moze odrediti koji od ulazni kanala ¢e nastaviti putem kao izlazni kanal koji
dolazi u racunalo, gdje moZemo ulazni signal spremiti i dodatno obraditi u post produkeiji ili ga

mozemo direktno strujati na platformama koje omoguéavaju prijenos u Zivo.

4.2.4. Rasvjeta

Kao Sto tekst nastaje nizanjem rijeci u reCenice, filmske i televizijske forme nastaju spajanjem
pojedinacnih kadrova u montazne sljedove. Kao §to je za dobro napisan tekst uobicajeno reci da
da rijeci u njemu teku, tako i filmski i televizijski kadrovi trebaju te¢i, kako bi gledatelj lako¢om
mogao s lako¢om pratiti izlaganje. A da bi kadrovi tekli, njihova izmjena mora biti neprimjetna.
Kontinuitet se moze primijeniti na vise nacina, u ovom segmentu rijec je o kontinuiteti svjetla. U
produkciji podcasta moramo obratiti paZnju na broj kamera 1 broj sudionika. Naj¢es¢i oblik OSP-
a na podcastima je tzv. dvojni ili krizani OSP. Ideja je u tome da reflektor koji sluzi kao glavno
svjetlo za prvu osobu, istodobno daje i straznje svjetlo za drugu osobu, i obratno (Slika 4.18). Ako
je potrebno smanjiti kontrast, dodaje se treci reflektor koji ima ulogu dopunskog svjetla (Slika

4.19) [13].

%

Slika 4.18 Slika 4.19
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Navodno postoji razlika u dvojnom OSP-u u filmskoj i televizijskoj produkeiji. Kad je rije¢ o
podcastu onda se gleda u sustini kao intervju. Izvodaci su svjesni da nastupaju pred publikom,
¢esto u izravnom prijenosu, a publika je takoder svjesna da putem slozenih tehnickih sustava
promatra inscenirana zbivanja. Mikrofoni, kamere i rasvjeta nerijetko su vidljivi u kadru, ¢ime se
zeli poruciti da televizija niSta ne skriva, te da gledatelj promatra istinu [13]. Pa tako ni podcast
nista ne skriva i svrha podcasta je stvoriti taj osjecaj. Zato se i kod rasvjete ne ocekuje da nista ne
skriva, da ne interpretira, da ne mijenja stvarnosti, ili da to barem ne ¢ini na primjetan nacin [13].

Iz proslog segmenta znamo na koji nacin se postavljaju kamere za snimanje dijaloga.
Napomenuto je da se snima iz poluprofila, da strana lica koja je bliza kameri djeluje Sire. A ona
dalj od kamere djeluje uZze u ovom primjeru postava mora biti takva je da svaki od sudionika
osvjetljen zasebnim OSP-om, pri ¢emu glavno svjetlo dolazi iz smjera kamere koja snima njegov
krupni plan.

Najugodniji dojam na gledatelja se ostavlja kad glavno svjetlo stvara sjenu na blizoj strani

lica (Slika 4.20, Slika 4.21). Tako postavljeno svjetlo iscrtava volumen glave na nacin kako bi to

ucinio dvojni OSP. U konacnici lice djeluje izrazajnije.

Slika 4.20 Slika 4.21
Navodno imamo i ostale dvije moguénosti, jedno od njih je da stavimo svjetlo iznad kamere (Slika
4.22, Slika 4.23), ovo rjesenje osvjetljava Citavo lice, ne stvarajuci uocljive scene. Jedina mana

ovog postava je sto lice ¢ini plo$nim i neizrazajnim.
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Slika 4.22 Slika 4.23

Druga varijanta je da se svjetlo postavi tako da stvara sjenu na udaljenoj strani lica (Slika 4.24,

Slika 4.25), sto u nekim sluc¢ajevima moze gledateljima ostaviti neugodan dojam [13].

Slika 4.24 Slika 4.25

Za osvjetljavanje klasicnim pristupom pogodne su precizno planirane produkcije, kod njih su
unaprijed poznati ¢imbenici vazni za rasvjetu, poput broja sudionika, smjera njihovih pogleda,
rasporeda sjedanja i mogucega kretanja, te polozaj kamera. Poznavanje takvih detalja olakSava

pronalazenje najidealnijeg smjera svjetla.

4.3. Produkcija

U proslim poglavljima bavili smo se s opremom te njihovim funkcijama a u ovom ¢emo obratiti
paznju pretezno na programsku opremu i §to se je potrebno napraviti da bismo snimili sav potreban

materijal za kreiranje podcast epizode.
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4.3.1. Produkcija zvuka

U prvom koraku poslozili smo tonski lanac i spojili ga na racunalo. U drugom koraku potrebno je
taj zvucni signal negdje zapisati tj. zabiljeZziti. Pravilo je zvuk snimiti linearno, ne koriste¢i filtre
ili kompresore dinamike jer tako ne degradiramo zvuk. Na taj nacin u postprodukciji raspolazemo
izvornim zvukom koji mozemo prilagoditi i oblikovati po zelji [8]. Da bismo to mogli uciniti
potrebna nam je programska oprema koja se koristi za snimanje, uredivanje i produkciju zvuka
tzv. ,,Digital Audio Workstation* ili DAW. U nastavku ¢emo na bazi prakti€énog primjer upoznati
Adobe Audition.

Za pocetak je potrebno kreirati novi projekt (Multitrack Session) kojem je potrebno
dodijeliti sljedece specifikacije: Ime, lokaciju, brzina pretvorbe ili frekvencija uzrokovanja
(sample rate), uzrokovanje (bit depth) 1 Miks. Kontinuirani audiosignal pretvara se i kodira u
digitalni tako da se u odredenim vremenskim intervalima uzima uzorak vrijednosti audio signala
(sample), mjeri njegova vrijednost, pretvara u binarni oblik i kao broj¢ana vrijednost sprema u

racunalo, $to znaci da je frekvencija uzrokovanja (sample rate) broj tih vrijednosti u sekundi.

Sample rate Quality level Frequency range
11,025 Hz Poor AM radio (low-end multimedia) 0-5,512 Hz
22,050 Hz Near FM radio (high-end multimedia) 0-11,025 Hz
32,000 Hz Better than FM radio (standard broadcast rate) 0-16,000 Hz
44,100 Hz CD 0-22,050 Hz
48,000 Hz Standard DVD 0-24,000 Hz
96,000 Hz Blu-ray DVD 0-48,000 Hz

Tablica 1: Frekvencija uzrokovanja za razlicite medije te njihov frekvencijski raspon
Uzrokovanje (bit depth) definira dinamicki raspon, kada je uzeti uzorak dodijeli mu se vrijednost
amplitude koja je priblizak originalnoj vrijednosti. Veée uzrokovanje omogucava vise razlicitih

vrijednosti amplitude, §to ¢ini zvuk kvalitenijim [8] [17].

Bit depth Quality level Amplitude values Dynamic range
8-bit Telephony 256 48 dB
16-bit Audio CD 65,536 96 dB
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24-bit Audio DVD 16,777,216 144 dB

32-bit Best 4,294,967,296 192dB

Tablica 2: Uzrokovanje (bit depth), amplitudne vrijednosti i dinamicki raspon u razlicitim medijima
Za standardnu frekvenciju uzrokovanja audiozapisa na CD-u koristi se frekvencija 44.100 Hz uz
razlucivost 16 bita. U videouredajima koristi se frekvencija od 48 kHz uz razluc¢ivost 16 bita [8].
Kada je rije¢ o prvotnom obliku podcasta bez videa onda je dovoljna frekvencija uzrokovanja bila
44.100 Hz, medutim u danasnje doba kad podcast postoji u obliku videozapisa preporucena je
frekvencija uzrokovanja od 48 kHz. Uz ostalo uzrokovanje ovisi od platformi na koje ¢e se podcast
distribuirati. U prakti¢nom primjeru odabrali smo 32 bitova. Medutim Adobe Auditon radi najbolje
kvalitete zvuka transformira sve audio datoteke u uzrokovanje od 32 bitova te ih kasnije, u
postupku spremanja pretvara u pozeljnu uzrokovanje [17].

U sljedec¢em koraku potrebno je odrediti trake tj. kanale na koje ¢e se snimati zvuk. Da
bismo u post produkciji lakse regulirali jakost zvu¢nog zapisa potrebno je za svakog od sudionika
tj. svaki kanal snimiti na svoju traku ako nam oprema to dopusta. Za svaki kanal mozemo tocno
odrediti iz kojega uredaja dolazi signal. U prakti¢nom primjeru tonski stol je spojio sve kanale u
jedan stereo kanal Sto je onemogucilo snimanje svakog sudionika posebno.

Nakon §to su svi elementi spojeni u tonski lanac, potrebno je provjeriti dolazi 1i do snimaca
audiosignal te je 1i signal kvalitetan ili je prisutna neka smetnja ili Sum. Prije samog snimanja
potrebno je probno snimanje da kako bi se podesio regulator razine snimanja tako da ne dode do

permodulacije. Kada je sve provjereno i podeseno, snimanje moze poceti [8].

4.3.2. Videoprodukcija

Prije samog pocetka snimanja potrebno je provijeriti sve postavke kamere i vrlo je vazno da s
postavkama tezimo h kontinuitetu kadrova, §to znaci da prije svakog snimanja potrebno provjeriti
1 prilagoditi postavke tako da budu kadrovi izgledali koliko moguce sli¢ni. Takoder je bitno
provjeriti jesu li imamo dovoljno mjesta za pohranu u kamerama. Tijekom samog snimanja
moramo pratiti izgled kadrova. Ako eventualno naletimo na neke od gresaka pokuSavamo ih
ispraviti. Ako se u podcastu radi boljeg konteksta i provjeravanja informacija koristi razliciti
multimedijski sadrzaj moramo tijekom epizode snimati zaslon.

Ako je u videoprodukciju ukljucen videomikser onda je tijekom snimanja potrebno
kontrolirati koji signal dolazi u program. Potrebno je obratiti paznju na sudionike, tko prica u
danom trenutku, ho¢emo li naglasiti emocije i mnogo ostalih faktora koji mogu u danom trenutku

biti zanimljivi.
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4.4. Postprodukcija

U svijetu podcasta vrlo je vazna konzistencija, koja nije vazno samo u kadrovima i razgovoru nego
je vazna i u samoj frekvenciji objavljivanja. Da bismo postigli konzistenciju moramo za pocetak

dobro upoznati fazu postprodukcije 1 postupak optimizacije ovog procesa.

4.4.1. Organizacija radne okoline

Kada zavrS§imo sa fazom snimanja nije prikupiti sav snimljen materijal, potrebno je taj materijal i
dobro organizirati. U praktiénom primjeru snimljen materijal smo organizirali u mape koje se
dijele po svojim karakteristikama. Primjerice, mapu sa videomaterijalima podijelili smo na

kadrove (voditelji, gost, total).

4.4.2. Obrada zvuka (Adobe Audition)

Da bismo poboljsali iskustvo sluSanja potrebna je obrada zvu¢nog zapisa. Posto postupak obrade
zahtijeva destruktivan nacin obrade potrebno je napraviti kopiju originalnih zapisa. U slucaju da

se ovaj postupak ne obavi nepovratno se gubi kvaliteta snimke.

DeCllicker i DeClipper

Postupak obrade zapoCinje sa dijagnostikom zvuka, u prvom dijelu tog procesa koristimo
DeClicker, koji eliminira zvukove poput klikanja. Drugio dio tog procesa predstavlja DeClipper,
koji trazi i ispravlja dijelove snimke na kojima je zbog visokog intenziteta zvuka doslo do rezanja

(clipping).

Redukcija Suma (Noise reduction)

U sljede¢om postupku rjesava se problem pozadinskog Suma. Za smanjenje Suma se u praksi
koristi Noise gate ili DeNoise. Postoji i tre¢i precizniji nac¢in smanjene Suma a to jest funkcija
Noise reduction. Za pocetak ovog procesa potrebno je odabrati dio zvu¢nog zapisa koji je ukljucivo
samo pozadinski Sum. Vazno je i napomenuti da je potrebno odabrati ¢cim duzu snimku Suma, vise
je informacija o Sumu bolje ¢e biti odraden proces redukcije. U prakticnom primjeru se uvijek

tijekom pauze napravi snimka pozadinskog Suma od minute.
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Slika 4.26: Zvucni spektar prije redukcije Suma

Slika 4.27: Zvucni spektar nakon redukcije Suma

Parametricki ekvilajzer (Parametric EQ)

Nazivamo ekvilajzer koji nema ¢vrsto postavljene vrijednosti frekvencija, pojacanja / guSenja i
faktore dobrote. Parametri¢ni zato jer je moguce mijenjati vrijednosti svih njegovih postavki
(parametara) [8]. Za svaku vrstu zvucnog zapisa postoji svoje vrijednosti frekvencija u nasom
slu¢aju dovoljno je poznavanje frekvencija za ljudski glas. Zvuk mozemo podijeliti u 3 skupine,
pojas niskih frekvencija (20 — 250 Hz), pojas srednjih frekvencija (250 Hz — 4 kHz) i pojas visokih
frekvencija (4 — 20 kHz) [9]. Fundamentalne frekvencije muskog glasa krecu se u pojasu od 85 do
180Hz, dok se za Zenski glas kre¢u u pojasu od 165 do 255Hz. Za pocetak moramo identificirati
problemati¢ne frekvencije, naj¢es¢i od problema su tzv. ,,Muddiness*, koji se pojavljuje kada je u
pojasu niskih frekvencija previSe energije, taj problem se obi¢no rijeSava sa High pass filterom,
drugi od problema je tzv. ,harshness®, koji se pojavljuje kada je taj slucaj u pojasu visokih
frekvencija koji se obi¢no rjeSava pomoc¢u Low pass filtera. Tzv. Boxiness pojavljuje se kada je
previSe energije u pojasu srednjih frekvencije, u najviSe slucaja u rasponu od 200 do 800 Hz.
Zadnji od naj¢esc¢ih problema je tzv. ,,Thinness* koji se pojavljuje kada nema dovoljno energije u
pojasu niskih frekvencija. U pojasu od 20Hz do 80Hz ljudski glas nema energije $to znaci da
mozemo na taj dio staviti High pass filter. U pojasu od 100 do 300 Hz spomenuli smo da se nalaze
fundamentalne frekvencije, koje je potrebno pojacati dok je u pojasu od 350 — 600 Hz potrebno
smanjiti poSto je velika vjerojatnost da snimka zvuci ,,muddy*. U frekvencijskom pojasu od 1 do
4kHz nam se u nekim sluc¢ajevima pojavljuje taj ,,nazalni glas“ koji mozemo smanjiti, ako je
snnimka zvuci priguseno onda je taj pojas potrebno pojacati. U pojasu od 10 kHz nadalje mozemo
staviti pojacanje da bismo zvu¢nom pojasu dodali prostorije i jasnosti tzv. ,,air ili ,,sheen* [18]
[19].
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Kompresor

Je uredaj koji, unaprijed podeSenom automatiziranom kontinuiranom regulacijom razine ulaznog
signala, djeluje na razinu izlaznog signala (Slika 4.29). On utjece na audio signal tako da smanjuje
dinamicki raspon signala. Postoji u hardverskom obliku i softverskom [8]. U prakti¢nom primjeru
koristili smo kompresor integriran u programsku opremu. Kompresor ima cCetriri osnovna
parametra koji se mogu podeSavati. To su: treshold (razina pocetka djelovanja kompresora), ratio
ili ratio control (omjer ulaznog i izlaznog signala ili pojacanje), attack (vrijeme reakcije, vrijeme
potrebno da od nailaska visoke frekvencije ulaznog signala kompresor pocne prigusivati ulazni
signal) 1 release (vrijeme oporavka, otpuStanja, relaksacije, vrijeme potrebno da nakon nestanka

previsoke razine na ulazu komresor prestane gusiti ulazni signal) [8].

Ekspander

Ekspander (Slika 4.30) je poseban rezim rada kompresora klada je omjer ulaznog signala prema
izlaznom manji od 1 [8]. Rad ekspandera je u zapravo suprotno od toga Sto radi kompresor,
pojacava signal koji se nalazi iznad tresholda, ostali parametri ostaju isti kao u opisu kompresora.

Karakteristike ekspandera se mogu takoder koristiti za dodatno priguSivanje pozadinskog Suma.

Limiter

Uloga limitera je ograni¢avanje razine izlaznog signala na odredenu granicu (Slika 4.31). Kad
kompresor po¢ne lagano smanjivati signal koji prijede granicu koju smo odredili, limiter ¢e gotovo
u potpunosti sprijeciti bilo kakav prolaz signala prolaz signala iznad postavljene granice Vecina
limitera integriranih u programsku opremu ima tzv. ,,look ahead“. Ta funkcija pretpostavlja, na
temelju brzine porasta audiosignala, mogué¢i maksimalni porast tako da limiter odradi signal

milisekundu ili dvije prije nego $to dosegne granicu koju smo odredili [8].

De esser

Koristimo za stiSavanje ili uklanjanje sibilanata u govoru i pjevanju. Temelj rada Dessera je
kompresor koji djeluje u vrlo uskom frekvencijskom pojasu. De-esser u pravilu kontroliramo
dvama parametrima: granicom razine — treshold i frekvencijskim pojasom u kojem djeluje.
Kontrola granice razine — treshold slicna je onoj na kompresorima/limeterima. Ona odreduje
razinu audiosignala kod koje de-esser pocinje smanjivati sibilant ,,sss*“. Kontrola frekvencijskog
pojasa dopusta precizno podeSavanje frekvencije 1 Sirine frekvencijskog pojasa u kojem se

silbilanti nalaze [8].
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Slika 4.28: Neobradeni zvucni zapis

Slika 4.29: Dodan efekt kompresije

Slika 4.30: Dodan efekt ekspandera

Slika 4.31: Dodan efekt limitera

LUFS

Loudnes Units Full Scale je znanstveni nacin mjerenja glasnoce, bazira se na tome koliko glasno
nesto osjecamo nego kolika je u zapravo amplituda zvuka. Svaka od platformi ima svoje smjernice
za glasnocu od toga nam je najrelevantniji podatak da je potrebna glasnoca za platforme YouTube
1 Spotify -14 LUFS. Ako se prijelazi razina platforme c¢e, radi boljeg iskustva sluSanja same

prilagoditi glasnocu, $to moze u nekim slucajevima lose utjecati na kvalitetu zvu¢nog zapisa [20].

4.4.3. Obrada videomaterijala (Adobe Premiere Pro)

Za potrebe produkcije videopodcasta obrada videomaterijala neophodan je proces koji zahtijeva

najvise paznje i1 izdvojenog vremena te potrebe da se taj tijek rada (workflow) Stovise optimizira.
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Kljuc€no je biti u koraku s vremenom i novim alatima, poput umjetne inteligencije, kako bismo

htjeli optimizirati taj proces na ¢im bolji moguéi nacin.

Tijek rada za uredivanje s viSe kamera (Multi-camera editing workflow)

B
-
-
-
-

Slika 4.32: Multicam sekvencija

Videoprodukcija podcasta navodno se radi s viSe kamera koje istovremeno snimaju sadrzaj §to
ili tijek rada za uredivanje s vise kamera. Ovaj nacin montaze radi na istom principu kao Sto radi
videomikser, svaki snimljen kadar smatra se kamerom koja sluzi kao ulazni signal kojeg se moze
pustati u program koji u praksi predstavlja tzv. multicam sequence (Slika 4.32). Da bismo mogli
napraviti ovo vrstu sekvencije potrebno je sinkronizirati sav materijal. U programu Adobe
Premiere Pro se ova radnja moze izvoditi ru¢no ili automatski. U praktiénom primjeru smo radi
vece kontrole 1 velikih koli¢ina materijala radili ovaj postupak ru¢no [21].

Kada smo uspjeSno sinkronizirali sav sadrzaj, potrebna je montaza multicam sekvencije. Ovaj
postupak moze se odraditi po istim principima kao Sto se radi produkcija sadrzaja pomocu
videomiksera. U programsku sucelju prikazan je monitor na kojem mozemo vidjeti sve kadrove
(kamere) u isto vrijeme 1 kadar koji je u programu. Svakoj od kamera dodijeljen je broj na tastaturi
1 u trenutku kada se u tijeku mijenja kadar se u multicam sekvenciji stvori rez. U toj vrsti montaZe
vrlo je koristan alat Rolling Edit Tool, koji omoguéuje pomicanje reza po vremenskoj crti u
slucaju kada se napravi rez u krivom trenutku. Pogoditi pravi trenutak reza je vrlo vazan dio
montaze s viSe kamera, najviSe paznje moramo posvetiti osobama koje u danom trenutku pricaju,
u nekim slu¢ajevima nije nuzno prikazivati osobu koja u danom trenutku prica, gledateljima mogu

u danim trenutcima biti zanimljivije reakcije osoba koje su u tom danom trenutku u ulozi slusatelja.
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Animacije

U prakticnom primjeru koristili animacije poput uvodne Spice, odjave i animacije kadrova u kojem
je prikazan dodatan sadrzaj (slike, video, snimke zaslona). Za svaku novu epizodu bilo je potrebno
napraviti novu verziju animacije, $to je znatno produzilo vrijeme produkcije. Da bismo na ¢im
bolji moguci nacin optimizirali taj proces, koristili smo tzv. MOGRT (Motion Graphics Template).
MOGRT je interaplikacijski format koji se koristi u programu Adobe Premeire Pro. Ovaj format
mozemo stvoriti unutar programa Premiere Pro, ali se u najvise slucaja stvara u programu After
Effects. MOGRT funkcionira kao predlozak animacije, $to znac¢i da imamo definirane varijable, u
najvise slucaja tekst i1 boje, koje korisnik predloSka moze mijenjati. Ostali dijelovi predloska
moraju se prilagodavati prema varijablama, §to zahtijeva poznavanje ekspresija u programu After

Effects. Ekspresije baziraju se na programskom jeziku JavaScript [22].
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Slika 4.33. Priprema MOGRT-a u programu Adobe After Effects
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Lovel Mimica
Alen Saboli¢

Slika 4.34: Implementacija MOGRT-a u programu Premiere Pro
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4.5. Distribucija

Distribucija je zadnji korak koji se mora napraviti da bih sadrzaj stigao do publike. Na pocetku
smo spomenuli da podcast sadrzaj postoji u obliku dugog i kratkog formata te koje su najvaznije
platforme te ¢emu sluze. U ovom poglavlju detaljnije ¢emo upoznati na koji nacin se distribuira

sadrzaj podcast 1 upoznati platforme te njihove alate.

4.5.1. ,,Long form* sadrzaj

Youtube

YouTube je s razvojem video podcasta dobio sve vecu vaznost u podcast ekosistemu. Vecina
najpopularnijih podcastova u regiji ima najveci broj publike upravo na platformi YouTube.
Podcast Inkubator, najveéi podcast u regiji, za distribuciju epizoda koristi isklju¢ivo ovu
platformu. Distribucija sadrzaja na ovoj platformi vrsi se na identi¢an nacin kao ostali sadrzaj,
potreban je prijenos na odgovarajuéi kanal.

Posto je veliki dio potencijalne publike na toj platformi moramo se drzati smjernica i
StoviSe moguce iskoristiti alate koje nam platforma nudi. SadrZaj mora na prvi pogled na sebe
skrenuti Stovise paznje, to mozemo uciniti sa privlaénom minijaturom i naslovom. Dobru vidljivost
moze nam pridonijeti detaljni opis videozapisa, oznake, vremenske oznake i ostale dodatne
informacije, koje gledatelju daju kontekst o videozapisu. Kada uspijemo privuci publiku cilj nam
je 1 zadrzati publiku. Prvih 30 sekundi klju¢an je dio za zadrzavanje publike Sto je promijenilo
nac¢in montaZze kada je rije¢ o epizodama koje se distribuiraju na YouTube. U praksi se u prvih 30
vrucih rasprava i sl., i tek nakon tog kratkog segmenta slijedi uvodni dio. YouTube je takoder
implementirao funkciju koja automatski pocinje emitirati video kada na pocetnoj stranici ili u
izborniku stanemo kod odredenog videa. Da bi privukli ¢im vise paznje su kreatori poceli dodavati

titlove u prvih 30 sekundi videozapisa.

Spotify i ostale audioplatforme

Da bismo razumjeli na koji na¢in funkcioniraju ove platforme moramo najprije upoznati se sa
pojmom RSS feeda. RSS feed (Really Simple Syndication) je skup formata rabljenih za web
stranice koje se ¢esto osvjezavaju i sluzi kao izvor informacija. Da bismo mogli Citati sadrzaj iz
RSS feeda potrebni su nam cita¢i (RSS readers). RSS univerzalni format za razmjenu sadrzaja

omogucava vlasnicima web stranica prezentiranje sadrzaja korisnicima u skra¢enom obliku.
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Korisnici mogu ponudene sadrzaje pregledavati pomocu preglednika, posebnih programa ili
koristiti na svojim stranicama [23].

Kada je rijec¢ o podcastu platforme poput Spotify-a, Apple podcasta i Google podcasta sluze kao
RSS readeri. Da bismo htjeli distribuirati sadrZaj na tim platformama potrebno je stvoriti vlastiti
RSS feed i povezati ga sa ¢ita¢ima. Da bismo to ucinili potrebno je stvoriti svoju vlastitu web
stranicu na kojoj se nalazi RSS feed. Alternativa tome mogu biti stranice koje nam omogucavaju
hosting RSS feeda. Zbog dostupnosti 1 jednostavnosti korisnickog sucelja jedna od najpopularnijih
platformi za kreiranje 1 odrZavanje podcast RSS feeda u tom trenutku je Spotify for Podcasters,
prije poznata kao Anchor.fm.

Ove platforme sluze za distribuciju podcasta isklju¢ivo u audio obliku, od toga i naziv audio
platforme. Medutim Spotify je nedavno napravio korak naprijed i omogucio strujanje video
sadrzaja. Spotify je u naSu regiju usao tek u 2020. godine $to znaci da se, naspram YouTube-u, na
toj platformi trenutno nalazi znatno manji broj publike. Posto je na toj platformi glavni fokus

slusanje, video ne igra klju¢ne uloge kao $to igra na YouTubu.

4.5.2. ,,Short form* sadrzaj

Kada je rije¢ o distribuciji sadrzaja kratkog formata onda govorimo o isjeccima epizoda koji se
ogromno publike na druStvenim mrezama §to eventualno dovodi do povecanja publike na
platformama gdje se distribuira sadrzaj dugog formata. Sadrzaj kratkog formata distribuira se na
platforme poput TikToka, Instagrama, Facebooka te Shortseva na YouTubu.

Da bismo pridobili ¢im viSe paznje i1 zadrzali publiko potrebna je intenzivnija
vidoemontaza. U praksi se na pocetak stavlja tzv. ,,hook* koji u nekoliko sekundi mora privuéi
paznju, u najvise slucaja moze biti neka zanimljiva izjava ili pitanje. Drugi element koji zadrzava
publiku su titlovi. Publika na druStvenim mrezama Cesto se zna susresti s situacijom kada nisu u
mogucénosti sluSanja sadrzaja, u ovoj situaciji titlovi su kljucni za zadrzavanje ovakve publike.
Treéi element koji nam moze zadrzati publiku su tzv. B-Rolls, to su slike ili videozapisi ¢ija uloga
je dodati isje¢cima dodatan kontekst 1 stvoriti jasniju sliku. Zadnji element su zvuc¢ni efekti koji

mogu stvoriti bolje iskustvo i1 nadograditi pricu.
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5.1. Analiza analiti¢kih podataka
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5. Analitika
5.1.1. YouTube

S1-60-€20¢
¥2-80-€20¢
¢0-80-€20¢
T1-L0-€202
61-90-£202
8¢-50-£202
90-50-€20¢
Y1-¥0-€20¢
€2-€0-€202
10-€0-€20¢
L0-20-€20¢
91-10-€20¢
§¢-¢1-¢c0c
€0-21-220¢
T1-T11-2202
0¢-0T-2c0c
82-60-2202
90-60-220¢
S1-80-2202
¥2-L0-220¢
¢0-L0-2202
0T1-90-220¢
61-50-220¢
L2-%0-220¢
S0-¥0-220¢
¥1-€0-220¢
0¢-20-220c
6¢-10-2202
L0-T0-2202
91-21-120¢
¥Z-11-120¢
¢0-T1-1202
T1-0T-120¢
61-60-120¢
8¢-80-120¢
90-80-120¢
S1-L0-120¢
€2-90-120¢
10-90-1202

Broj pregleda

Broj pretplatnika

1400
1200
1000
800
600
400
200

S1-60-€20¢
¥2-80-€20¢
¢0-80-€20¢
T1-L0-€202
61-90-£202
8¢-50-£20¢
90-50-£20¢
71-70-€20¢
€2-€0-€202
10-€0-€202
L0-20-€20¢
91-10-€20¢
§¢-¢1-2¢0c
€0-21-220¢
T1-T1-2202
0¢2-0T-220c
8¢-60-220¢
90-60-2202
S1-80-220¢
¥2-L0-220¢
¢0-L0-2202
0T1-90-220¢
61-50-220¢
LZ-¥0-220¢
S0-¥0-220¢
¥1-€0-220¢
0¢-20-220¢
6¢-10-2202
L0-10-2202
91-21-1202
¥Z-11-120¢
¢0-T1-1202
T1-0T-1202
61-60-120¢
8¢-80-120¢
90-80-120¢
S1-L0-120¢
€2-90-120¢
10-90-1202

Broj pretplatnika
32

1.207
113.881
18.806,4
1.105.472

Broj pretplatnika
Vrijeme gledanja u satima

Broj pregleda
Pojavljivanja

Tablica 3: Generalni podaci za YouTube kanala Nebitno o Bitnom (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)




Demografski podaci (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)

Dob gledatelja
50

40

30

20 I

| ]

N I I I II 0 N

13 -17 god. 18-24god. 25-34god. 35-44god. 45-54god. 55-64god. 65+ god.

o

B Broj pregleda (%) M Prosj. postotak gledanja (%) Vrijeme gledanja (u satima) (%)

Dob godatefn | BrolPeSleda | Presebno | posh pesotak | vieme gldani
13 - 17 god. 0,3 0:15:23 33,16 0,4

18 — 24 god. 38,87 0:09:44 11,69 33,59

25 — 34 god. 37,98 0:11:50 12,27 39,92

35 —44 god. 15,66 0:13:37 13,05 18,93

45 — 54 god. 5,38 0:13:30 12,77 6,45

55 — 64 god. 1,29 0:04:24 7,63 0,5

65+ god. 0,53 0:04:26 7,06 0,21

Tablica 4: Broj pregleda, prosjecan postotak gledanja i vrijeme gledanja prema starosnoj skupini

(1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)

Spol gledatelja

’

= Mugkarci = Zene

Spol Broj Prosjecno trajanje Prosj. postotak Vrijeme gledanja (u
gledatelja | pregleda (%) | pregleda gledanja (%) satima) (%)

Zene 15,66 0:10:27 12,34 15,68

Muskarci 84,34 0:10:26 11,78 84,32

Tablica 5: Spol gledatelja (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)
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Status pretplate

Bez pretplate

= S pretplatom

Status pretplate

Broj pregleda

Vrijeme gledanja (u satima)

Prosjecno trajanje pregleda

Ukupno 113.881 18.806,43 0:09:54
Bez pretplate 94.356 16.293,03 0:10:21
S pretplatom 19.525 2.513,40 0:07:43

Tablica 6: Status pretplate (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)

Geografska lokacija Broj Vru_eme gledanja (u Prosje¢no trajanje
pregleda satima) pregleda
1. | mam | Hrvatska 78.284 13469,79 0:10:19
2. | B8 | Srbija 5.281 606,74 0:06:53
3. | &) | Bosna i Hercegovina | 3.698 616,45 0:10:00
4. | ™8 | Njemacka 2.289 590,00 0:15:27
5. | #mm | Slovenija 508 87,50 0:10:20
Tablica 7: 5 geografskih lokacija s najvecom gledanoscu (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)
Broj Vrijeme gledanja (u Prosjec¢no trajanje
Grad .
pregleda satima) pregleda
1. | === | Zagreb 22.967 4.675,63 0:12:12
2. | == | Varazdin 2.059 438,56 0:12:46
3. | == | Split 1.958 488,73 0:14:58
4. | @& | Beograd 845 66,74 0:04:44
5. | == | Rijeka 813 211,08 0:15:34

Tablica 8: 5 gradova s najvecom géedanoscéu (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)
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Vrijeme

Stopa klikanja

. . Broj . S P
Naslov videozapisa realeda gledanja (u Pojavljivanja | po pojavljivanju
preg satima) (%)
1 | #032 - Rale i Pintari¢ 13.507 5.693,31 141.240 6,39
2 | #017 - Rale & Bari¢ 12.886 3.286,25 172.251 3,46
3 | #029 - Kristijan Petrovi¢ 5.640 1.767,21 42.649 8,46
4 | #011 - Kriminalci 8.319 727,32 17.143 7,09
5 | #027 - Noa Matusin 3.109 542,05 26.212 8,8
6 #013 - Jurek, Aisba i Jurica 3.746 496,41 16.327 513
Paden
7 | #026 - Martin Vugrinec 1.722 448,88 18.278 3,92
(Spidermartin)
8 | #015 - Lil Frenky 2.729 399,17 17.475 5,96
g | £ - RobertoBuriciPetar | 4 568 338,16 11.100 7,83
emiga
10 | #031 - Bore Balboa 1.468 310,47 21.142 4,39
Tablica 9: 10 najgledanijih epizoda (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)
Broi Vrijeme Stopa klikanja
. . roj . T s o
Naslov videozapisa gledanja (u Pojavljivanja | po pojavljivanju
pregleda . o
satima) (%)
Kako Plenki slavi pobjedu
1 vatrenih #032 6.092 34,49 11.762 4,99
Je li je istina da ima Bore
2 Balboa pun k para? #031 5.415 38,96 52.763 4,85
Ima li vegana u
3 bodybuildingu? #035 1.845 15,39 1.088 4,32
Koliku ulogu igra genetika u
4 bodybuildingu #035 1.512 12,57 3.179 2,39
5 | Najava: #032 Christmas 1198 4,75 9.007 2,92
Special - Rale i Pintari¢
Teorije zavjere koje su se
6 | obistinile #032 745 5,69 5.687 3.9
7 | Najava: #031 - Bore Balboa 738 3,25 7134 3,31
8 Kad ti trener dozvoli cheat 666 563 1371 204
meal #035
Kako ide uzi kada je iz
9 Srbije? #029 466 1,83 3.207 4,68
10 | Di su listovi? #035 431 2,85 2.131 2,06

Tablica 10: 10 najgledanijih isjecaka (1. lip. 2021 — 15. ruj. 2023)
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5.1.2. Spotify for podcasters

Glavni podaci (1. pro 2021 — 15. ruj 2023)

Pregledi / streamovi (Spotify)
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N A a, SRR R S S, SN SR S &
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TN S PN 2 2PN N N ) ) ) LS N S R R R )
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e streams

Pratitelji (Spotify)
200
150

= Pratitelji (Spotify)

Broj pretplatnika (Spotify) 160
Broj pretplatnika (Apple 37
podcasts)

Broj pregleda / streamova 1.808

Tablica 11: Generalni podaci za Spotify i ostale platforme (1. pro. 2021 — 15. ruj. 2023)
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Demografski podaci

Broj gledatelja (u %)

&
]
|

= Hrvatska = Njemacka = Slovenija = Sjedinjene drZave Amerike = BosnaiHercegovina = Ostalo

Zemlja Pregledi (u %)
1. | == | Hrvatska 53
2. |™® | Njemacka 16
3. | #m | Slovenija 6
4. | = | Sjedinjene drZave Amerike 6
5. | &J | Bosna i Hercegovina 4

Tablica 12: 5 zemalja s najvise pregleda, Spotify (1. pro. 2021 — 15. ruj. 2023)

Dob gledatelja | 5O ?;f)g'eda Broj pregleda (%)

0-17 god. 0,4 “‘
18 — 22 god. 34,98

23 — 27 god. 26,57

28 — 34 god. 15,49 ‘
35 —44 god. 15,49

e’

45 — 59 god. 4,27
60+ god. 0 m0-17god. =18-22god. = 23 - 27 god. = 28 - 34 god.
Nepoznato 053 = 35 -44 god. = 45 - 59 god. = 60+ god. = Nepoznato

Tablica 13: Starosne skupine i brojevi pregleda, Spotify (1. pro. 2021 — 15. ruj. 2023)
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Spol

= Zenske = Mugki = Ostalo

Spol gledatelja Broj pregleda (%)

Zenske 33
Muski 61
Ostalo 6
Tablica 14: Spol gledatelja na Spotify-u (1. pro. 2021 — 15. ruj. 2023)
Epizoda Pregledi / streamovi
1. | #029 - Kristijan Petrovic¢ 153
2. | #032 - Rale i Pintari¢ 125
3. | #031 - Bore Balboa 98
4. | #033 - Damir Vujnovac 85
5. | #037 - prof. dr. sc. Markus Schatten 72
6. | #001 - Roko Kalafatic¢ 70
7. | #034 - Lovro Vujnovac 67
8. | #017 - Rale i Bari¢ 67
9. | #018 - Rat u Ukrajini 62
10. | #025 - Jan Kereke$ 56

Tablica 15:10 najslusanijih epizoda (1. pro. 2021 — 15. ruj. 2023)
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6. Zakljucak

Na temelju ovog zavr$nog rada mozemo zakljuéiti da je organizacija i produkcija podcasta
kompliciran proces koji se kontinuirano razvija i nadopunjava s razvojem nove tehnologije, od
programske opreme koja se konstantno nadograduje, platforma koje konstantno mijenjaju
algoritme sve do umjetne inteligencije koja je doprinijela optimizaciji tijeka rada. Uostalom
tijekom stvaranja tog sadrzaja takoder se kontinuirano razvijalo i nadopunjavalo nase znanje i
iskustvo. Definirali smo podcast kao oblik medija, objasnili na koji nacin funkcionira podcast
ekosistem, naucili smo da se organizaciji i produkciji podcasta mora pristupati postepeno i zapoceti
s osnovama poput opreme i njezine primjene za potrebe produkcije podcasta, osnovnim fazama
produkcije i postprodukcije, oblicima sadrzaja te nacine distribucije. Prakti¢an primjer dao nam je
uvid u kulturu sluSanja podcasta u Siroj regiji, kakva je publika, ponasanje publike 1 kakve su
njezine preferencije. Uz sve navedeno upoznali smo razlicite platforme i naucili se koristiti njihove

alate kako bismo doprinijeli otkrivanju naSeg projekta.
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IZJAVA O AUTORSTVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti dijelovi
tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta,
i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi tudih radova
moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili struénoga
rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o autorstvu rada.

Ja, Sebastjan Mesko (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséy, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica
zavrsnog/diplomskog  (obrisati  nepotrebno) rada pod  naslovom
Produkcija i organizacija podcasta na primjeru Nebitno o Bitnom (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Ey &

(vlastoruéni potpis)

Sukladno ¢l. 83. Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveunéiliSta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéiliSne knjiznice
u sastavu sveudiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudiline knjiZnice. Zavrini radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjemicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi nacin.

Sukladno ¢l. 111. Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima student se ne moZe protiviti
da se njegov zavrsni rad stvoren na bilo kojem studiju na visokom uéili$tu uéini dostupnim
javnosti na odgovarajucoj javnoj mreZnoj bazi sveuéiliSne knjiZnice, knjiZnice sastavnice
sveudilista, knjiZnice veleu¢iliSta ili visoke $kole i/ili na javnoj mreZnoj bazi zavrénih radova
Nacionalne i sveuéiliSne knjiZnice, sukladno zakonu kojim se ureduje znanstvena i
umjetnicka djelatnost i visoko obrazovanje.
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