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SAZETAK

Portret u fotografiji i likovnoj umjetnosti je prikaz odredenog pojedinca s njegovim
fizi¢kim osobinama i psihi¢kim izrazom. Portret moZe prikazivati samo lice ili glavu, poprsje,
figuru do koljena ili cijelu figuru. Stolje¢ima su ju ljudi koristili i neprestano se mijenja.
Portretna fotografija je popularna otkako je tehnologija pocela. Osvjetljenje i drzanje stvaraju
fotografiju koja docarava izgled i izgled osobe ili grupe. U ovom je radu prikazana portretna
fotografija iz nekoliko perspektiva. Rad pokriva povijest Zanra od nastanka fotografije do
danas. Spomenuti su ljudi te drustvene i kulturne situacije koje su oblikovale portretnu
fotografiju. Prikazano je kako portretna fotografija utjeCe na samopouzdanje te na poslovanje
i oglaSavanje na drustvenim mrezama. Obuhvaceni su osnovni postupci, uvjeti osvjetljenja,
kompozicije, poze i nac¢in na koji oni mogu uciniti portret emocionalnim. Prikazan je rad,
metode, umjetnost i inspiracija portretnog fotografa. Ovaj rad proucava portretnu fotografiju

kako bi nam pomogao razumjeti kako je utjecala na nasu vizualnu kulturu.

KLJUCNE RIJECT: portretna fotografija, drustveni mediji, fotograf, umjetnost



ABSTRACT

A portrait in photography and fine art is a representation of a certain individual with his
physical features and psychological expression. A portrait can show only a face or a head, a
bust, a knee-length figure or a full figure. It has been used by people for centuries and is
constantly changing. Portrait photography has been popular since technology began. Lighting
and posture create a photograph that evokes the look and feel of a person or group. In this
paper, portrait photography is examined from several perspectives. The work covers the
history of the genre from the beginning of photography to the present day. The people and
social and cultural situations that shaped portrait photography are mentioned. It was examined
how portrait photography affects self-confidence and business and advertising on social
networks. Basic procedures, lighting conditions, compositions, poses and how they can make
a portrait emotional are covered. The work, methods, art and inspiration of the portrait
photographer are examined. This paper examines portrait photography to help us understand

how it has influenced our visual culture.

KEYWORDS: portrait photography, social media, photographer, art
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1. Uvod

Portretna fotografija je poznati Zzanr fotografije u kojoj slika prikazuje osobnost
pojedinca. Portreti mogu biti i poslovne fotografije glave i fotografije stava i karaktera osobe.
Portretna fotografija ve¢ je dugo veliki dio drustva. Pomagala je ljudima da se izraze i prati
vazne povijesne dogadaje. Portretna fotografija imala je veliki ucinak na drustvo jer je
promijenila na¢in na koji vidimo sebe i jedni druge. Slike su nekada bile znak mo¢i i bogatstva,
a samo su bogati i vazni mogli priustiti da ih kupe. S izumom fotografije, portreti su postali
buducée generacije. Promjene u tehnologiji fotoaparata imale su veliki u¢inak na razvoj
portretne fotografije. Od jednostavnih fotoaparata kao $to je ,,camera obscura“ (latinski za
"tamnu komoru") do digitalnih fotoaparata, fotografi su se oslanjali na napredak u tehnologiji
kako bi napravili bolje, naprednije portrete. Rani snimatelji slika teSko su uhvatili stvarne,
neplanirane trenutke jer je njihovim kamerama trebalo dugo vrijeme ekspozicije. Ali kako su

pokreta. [1] [3]

Slika 1 Arthur Sasse: Albert Einstein, 1951.



S izumom 35mm fotoaparata, portretna fotografija je dozivjela jedan od svojih najznacajnijih
napretka. S pojavom SLR (single-lens reflex) fotoaparata, fotografi su sada mogli vidjeti $to
to¢no snimaju u stvarnom vremenu. Ovaj manji, prijenosniji fotoaparat fotografima je olaksao

hvatanje iskrenih trenutaka. [2]
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Slika 2 Dijelovi SLR fotoaparata

Portretna fotografija nedavno je dozivjela revoluciju zahvaljujuéi razvoju digitalne fotografije,
koja je fotografima omogucéila snimanje i uredivanje fotografija na nove nacine. Konacno,
portretiranje je imalo znacajan utjecaj na drustvo, utjecu¢i na to kako vidimo sebe i druge.
Razvoju portretne fotografije uvelike je pomogao napredak u tehnologiji fotoaparata, koji je

fotografima omogucio izradu sve slozenijih fotografija. [3]



2. Portret u likovnoj umjetnosti

Na portretu se subjekt prikazuje kao cjelina, obi¢no s licem i tijelom, a Cesto u odredenom
okruzenju ili s odredenim stavom ili stilom. Portret je ve¢ dugo popularan oblik likovne
umjetnosti, s razli¢itim kulturama i povijesnim razdobljima koji su razvili vlastite jedinstvene

stilove i metode. [4]

Slika 3 Portret Grékog filozofa Sokrata

Tijekom europske renesanse, umjetnici poput Leonarda da Vincija i Albrechta Drera, koji su
radili slike s puno detalja i realizma, pokusSali su prikazati viSe karaktera i osobnosti osobe.
Rokoko i neoklasi¢ni umjetnici usredotocili su se na ljepotu i idealizirane oblike, dok su
barokni umjetnici koristili dramatic¢no osvjetljenje i dizajn kako bi naglasili snagu i rang svojih

subjekata. U 1800-ima fotografija je postala popularna opcija za slikanje portreta. U 20.



stolje¢u umjetnici su poceli isprobavati nove nacine slikanja portreta, poput apstrakcije i
nadrealizma. Suvremeni umjetnici koriste Sirok raspon materijala i metoda kako bi sagledali

mnoge dijelove ljudskog zivota i identiteta. [4]

Slika 4 Mona Lisa

Tesko je reci kada je nastala prva slika jer umjetnost postoji tisu¢ama godina i razli¢ite su

kulture stvarale slike na razli¢ite nacine.

"Portreti fajumskih mumija", koji su crtani na drvenim plo¢ama i stavljani na lica mumija u
rimskom Egiptu oko 100. godine nove ere, neke su od najstarijih porteta za koje znamo. Ovi
portreti napravljeni su u znak poStovanja sjecanja na mrtve. Slikane su na realistican nacin

kako bi se prikazale crte lica i pokreti lica. [5]

"Kikladske figure" iz grckog ranog broncanog doba jo§ su jedan kandidat za titulu prvog
portreta (oko 3200-2000 pr. Kr.). Ove mramorne statue prikazuju stilizirane ljudske figure s

aerodinami¢nim karakteristikama. [6]



Slika 5 Klikladske figure

Portreti u likovnoj umjetnosti imali su veliki utjecaj na portretnu fotografiju. Umjetnici su
stotinama godina koristili portrete kako bi prikazali izgled i karakteristike osobe. Fotografija

je ovu praksu odrzala na zivotu. [4]

Rana portretna fotografija bila je pod jakim utjecajem tradicionalnih pravila portretiranja, kao
Sto su koriStenje formalnih poza, pazljivo kontrolirana rasvjeta i obracanje velike pozornosti
na detalje odjece i dodataka. Glavni ciljevi portretiranja ostali su isti kako se fotografija

promijenila: uhvatiti bit subjekta i pokazati nesto o njegovom karakteru, osobnosti i identitetu.

[4]

Richard Avedon, Annie Leibovitz i Irving Penn samo su neki od velikih portretista 20. stoljeca
koji su inspiraciju pronasli u djelima velikih slikara i kipara te svoje metode i stilove prilagodili
fotografiji. Likovna umjetnost i danas ima veliki utjecaj na portretnu fotografiju, nadahnjujuci
umjetnike da naprave portrete koji pokazuju dubinu, suosjecanje i ljepotu njihovih subjekata
na prekrasan nacin. Portretna fotografija jos uvijek se mijenja, a standardno portretiranje dolazi

do svojih granica. [7, 4]



3. Evolucija portretne fotografije

Otkako je zapocela sredinom 19. stoljeca, portretna fotografija je sve bolja. S vremenom su se
pojavili novi stilovi i metode zbog brojnih ¢imbenika, kao §to su tehnoloski napredak,
promjene u umjetnickim i kulturnim trendovima te promjene u drustvenom i politickom

okruzenju. Evo nekoliko najvaznijih promjena na portretnim fotografijama tijekom vremena.

3.1 Dagerotipija

Prva komercijalno uspjesna fotografska tehnika, uvedena 1839., a naziv je dobila prema svom
izumitelju francuzu Louis Daguerreu. Zbog dugog trajanja ekspozicije, te su fotografije bile

jedinstvene, iznimno ostre i detaljne, ali su ipak Cesto bile formalne i krute. [8]

Slika 6 Rezultat dagerotipije

3.2 Piktorijalizam

Pokret piktorijalizma, koji je nastao krajem 19. i pocetkom 20. stoljeca, imao je za cilj uzdici

fotografiju do statusa velike umjetnosti. Kako bi proizveli emotivnije i impresionistickije


https://hr.wikipedia.org/wiki/Louis_Daguerre

fotografije, fotografi su poceli koristiti tehnike poput ru¢nog bojanja, mekog fokusa i
modifikacije negativa. [9]

Slika 7 Alfred Nybom, ,, Mlada Zena “

3.3 Modernizam

Pocetkom 20. stoljeca fotografi poput Edwarda Westona i Imogen Cunningham odbacili su
piktorijalizam u korist jednostavnijeg, objektivnijeg pristupa dokumentiranju svijeta. Njihovi
su portreti ¢esto bili jednostavni i bez ukrasa, fokusirani na formalne aspekte kompozicije,

svjetla i sjene. [10]



Slika 8 Edward Weston, ,, Ljuska

3.4 Dokumentarna fotografija

Znacajni Fotografi koji su se bavili dokumentarnom fotografijom 1930-ih i 1940-ih bili su
Dorothea Lange i Walker Evans. Koristili su svoje kamere za snimanje i otkrivanje
drustvenih i politickih problema tog vremena. PotesSkoce i pobjede Amerikanaca iz radnicke
klase tijekom ,,Velike depresije istaknute su njihovim fotografijama koje su ¢esto

prikazivale obi¢ne ljude u njihovom prirodnom okruzenju. [11]



Slika 9 Dorothea Lange, ,, Bera¢ pamuka *

3.4.1 Roland Barthes — Svijetla komora

,, Takva su dva nacina fotografije. Izbor je moj: podvrgnuti njegov spektakl civiliziranom

“«

kodeksu savrsenih iluzija ili se u njemu suociti s budenjem nepopustljive stvarnosti.

Jedna od najvaznijih knjiga o fotografiji je ,,Camera Lucida“ (latinski za ,,svijetla komora®).
Neki ljudi o njoj ne razmisljaju kao o teoretskom radu, ve¢ kao o osobnom iskazu autora i
svojevrsnoj autobiografiji. Autor je kreativni mislilac i filozof, ali ipak proucava prirodu i
osnove fotografije. Barthes to ¢ini na vrlo osoban nacin, kao svaki ¢ovjek koji gleda sliku i
razmislja o tome kako se osjeca. Ova knjiga je jedna od najvaznijih literatura koja ¢e nauciti
0 prezentaciji umjetnicke forme i i§¢itavanju osjecaja same fotografije a ujedno i portreta.
Nije to knjiga koja ¢e biti primjer prakse fotografiranja, jer autor o tome uopée ne govori.
Medutim, moze Se nauditi kako gledati fotografije na nov nacin i osvijestiti pojedince o
odredenim stvarima koje se dogadaju dok gledaju fotografije. U nastavku su prikazane neke
od fotografija o kojima Barthes pise vrlo intimne rasprave posebno se osvréuci na

emocionalni aspekt djelovanja tih fotografija na samog sebe. [12]



Slika 10 R. Avedon, William Casby. Slika 11 A. Kertesz, ,, The Violinist's Tune
,,Born a slave

Slika 12 R. Avedon, ,, A. Philip Randolph “
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3.5 Modna fotografija

Od svojih pocetaka pocetkom 20. stoljeca, modna fotografija je dozivjela golemu promjenu.
Izlaganje odje¢e i modnih dodataka za kataloge i reklame nekada je bio prvenstveno
komercijalni zanr. Ali kroz vrijeme se modna fotografija razvila u poseban oblik umjetnosti,
a fotografi su koristili svoje talente kako bi uhvatili ne samo odjecu, ve¢ i duh i okruzenje
modne industrije. S fotografima kao $to su Helmut Newton i Guy Bourdin koji iskori$tavaju
nagost i fetigisticke fotografije za reklamiranje stvari, modna fotografija postaje seksualno
provokativnija u 1970-ima i 1980-ima. [13]

Slika 13 Helmut Newton, ,, portret

11



3.6 Digitalno doba

Pojava digitalne tehnologije u 1990-ima i 2000-ima omogucila je vise eksperimentiranja s
bojama, kompozicijom i osvjetljenjem u modnoj fotografiji. Nove tehnike i estetiku uveli su
fotografi kao §to su Steven Meisel i Mario Testino, koji su koristili snazne, graficke

kompozicije i crno-bijele fotografije visokog kontrasta. [14]

Slika 14 Mario Testino, Kate Moss za britanski Vogue, 2008.
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3.7 Moderna era

Kraj 20. stolje¢a nagovijestio je poCetak modernog razdoblja fotografije, koje traje do danas.

Tijekom tog vremena medij je dozivio brojne znacajne transformacije:

Postmodernizam: 1980-ih i 1990-ih, postmoderni fotografi poput Richarda Princea i Cindy
Sherman poceli su koristiti fotografiju za istraZivanje pitanja identiteta i prezentacije. Kako
bi doveli u pitanje istinitost medija, Cesto su stvarali ili teske situacije. Ova se strategija
koristi i danas, jer mnogi moderni fotografi koriste fotografiju za izradu konceptualnih djela

koja izazivaju pretpostavke gledatelja. [15]

Fotografija za likovnu umjetnost: Tijekom suvremenog doba fotografi su nastavili
proizvoditi fotografije koje su namijenjene izlaganju i prodaji kao umjetnicka djela. U
ovome je zastupljeno mnogo razli¢itih fotografskih Zanrova, poput pejzaza, mrtve prirode,

portreta i apstrakcije. [16]

Raznolikost i zastupljenost u posljednje vrijeme dobivaju viSe pozornosti, s naglaskom na
zanemarivi rad fotografa. Kao rezultat toga, u medijima je zastupljena veca raznolikost
glasova 1 perspektiva, a problemima poput rase, spola i seksualnosti pridaje se vise

pozornosti. [16]

Steve McCurry, americki fotograf i fotoreporter, ve¢ je vise od 30 godina jedna od
najpoznatijih figura moderne fotografije. Ide po cijelom svijetu kako bi zabiljezio ratove,
kulture koje nestaju, stare obicaje i suvremeni zivot. U lipnju 1985. fotografija mlade
afganistanske izbjeglice s upecatljivim o¢ima bila je na naslovnici "National Geographica”.
Time je postala jedna od najekspresivnijih osoba u povijesti fotografije. Dobitnik je nekih od
najvaznijih nagrada, poput "Robert Capa Gold Medal", "National Press Photographers
Award" i "World Press Photo contest". [17]
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Slika 15 ,, Afghan girl“

Sve u svemu, nacin na koji se portretna fotografija promijenila odraz je ve¢ih promjena u
umjetnosti i kulturi, kao 1 promjena u tehnologiji, druStvenim i politic¢kim situacijama i
drugim stvarima. Od ukoc¢enih, formalnih slika iz doba dagerotipije do fotografija

postmodernizma, portreti su uvijek pomicali granice onoga §to je moguce s kamerom. [16]
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4. Poslovni aspekti portretne fotografije

Unutar vece fotografske industrije, portretna fotografija je specijalizirana grana koja ima za
cilj uhvatiti bit, karakter i osje¢aje odredenih ljudi ili skupina. Kao radna linija, portretna
fotografija predstavlja niz prilika za interakciju s klijentima, izrazavanje vlastite kreativnosti

i stvaranje nezaboravnih fotografija koje traju cijeli Zivot. [18]

U industriji portretne fotografije, fotografi pruzaju svoje usluge klijentima koji traze
visokokvalitetne fotografije za niz prigoda, uklju¢ujuéi zaru¢ni¢ke fotografije, obiteljske

portrete, korporativne fotografije glava i umjetnicke izraze. [20]

Uspjesne tvrtke koje se bave portretnim fotografiranjem stavljaju veliki fokus na svoje
klijente i osiguravaju da dobiju fotografije visoke kvalitete. Fotografi mogu dobiti posao i

preporuke pruzajuéi klijentima sjajno iskustvo im pruzajuéi izvrsnu korisnicku uslugu. [20]

Posao portretne fotografije uvijek se mijenja jer postoji toliko mnogo razli¢itih stilova koji se
mogu isprobati. Dugoro¢ni uspjeh u ovom podruéju zahtijeva predanost u¢enju novih stvari,
pracenje trendova u industriji i mijenjanje s potrebama klijenata. Ako se posao portretne
fotografije vodi s ljubavlju, mastom i marljivim radom, moZze dobro poslovati biljezeci

neprocjenjive trenutke i pruzajuci klijentima uspomene koje ¢e ¢uvati. [19, 20]

4.1 Prodaja usluga

Kako bi reklamirali svoje usluge, portretni fotografi moraju imati znanje, biti u stanju
uhvatiti dirljive trenutke, imati umjetnic¢ku viziju, biti u stanju voditi klijente kroz proces, biti
u stanju koristiti profesionalnu opremu i metode uredivanja te biti u stanju pruziti dobru
korisnicku uslugu. Na taj nacin zadovoljavaju zahtjeve svojih klijenata za izvrsnim

fotografijama koje imaju emotivan znaéaj i sluze kao dragocjene uspomene. [20]

15



4.1.1 Web stranica i online prisutnost

Atraktivna web stranica funkcionira kao online portfolio i sredisnje mjesto gdje potencijalni
kupci mogu saznati viSe 0 ponudi. Mora prikazati najbolji rad na organiziran nacin koji je
ugodan oku. Kako bi bila prikazana raznolikost, portfolio bi trebao biti podijeljen na
razli¢ite kategorije ili galerije. Stranica treba ukljucivati informacije na kojoj se opisuje
umjetnicka filozofija (slika 23), kao i stranicu za kontakt s telefonskim brojem (slika 24) i
obrascem za upit (slika 25). [20]

e I
£ HOME UGE v ISTRACLIE v
i) o usLuGE ILUSTRACLIE QNAMA RORTARTIRAITE DA

Vjencanja

Emocije i dozivljaje vasih najvaznijih trenutaka ispricat cemo romanticnim

fotografijama, video spotom i wedding book-om.

Slika 16 Opis odredene usluge

v
Trg dr. Zarka Dolinara 18 7

o Gdjesenalazimo

\4
ADRESA KONTAKT
| JERET Herés
Bawove
RADNO VRIJEME PRATITE NAS NA DRUSTVENIM
MREZAMA
+
f

Slika 17 Kontakt
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KONTAKTIRAJTE NAS

Pogaljite nam poruku ili upit za sastavom ponude.

Slika 18 Obrazac za upit

4.1.2 Umrezavanje i preporuke

Umrezavanje:

Preporuke:

Udruge i grupe za fotografe: Clanstvo u udrugama i grupama za fotografe
omogucuje im umrezavanje s kolegama, razmjenu znanja i pracenje trzi$nih
trendova. Ove organizacije ¢esto planiraju regionalna okupljanja, drustvena
okupljanja i obrazovne aktivnosti za promicanje odnosa medu fotografima.
Suradnje: rad s drugim stru¢njacima u susjednim disciplinama, ukljucujuci
vizaziste, frizere, modne stiliste ili organizatore dogadaja, moze otvoriti
potencijal za promociju i preporuke. Radeéi zajedno, fotografi mogu do¢i do

nove publike i privuéi novu klijentelu. [20]

Zadovoljstvo korisnika: Vjerojatnije je da ¢e korisnici koji su zadovoljni
fotografom preporuciti svojim prijateljima, obitelji i suradnicima. Fotografi
povecavaju svoje Sanse za dobivanje preporuka nudeci izvrsnu uslugu
klijentima, isporucujuci visokokvalitetne fotografije i stvaraju¢i dobro iskustvo.
Davanje nagrada klijentima za preporuke drugima moze biti uspje$na strategija.
To moze ukljucivati besplatne ispise, posebne bonuse ili popuste na sljedece
sesije. Fotografi poticu svoje klijente da promoviraju svoje usluge tako §to im za

to daju naknadu.
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- ZajedniCke preporuke mogu proizaci iz razvijanja veza s tvrtkama koje
dopunjuju vase vlastite veze, kao §to su organizatori vjen¢anja, organizatori
dogadaja ili vlasnici butika. Ovi stru¢njaci mogu uputiti fotografa svojoj

klijenteli jer ¢esto rade s ljudima koji trebaju fotografske usluge. [18]

4.1.3 Marketing i oglasavanje

- Ciljano oglasavanje na internetskim stranicama za oglasavanje kao $to je
Google+ i oglasi na drustvenim mrezama dobar su nacin ciljanja kupaca.
Fotografi mogu shvatiti tko je njihova idealna publika na temelju demografskih
podataka, podrucja, hobija 1 nacina na koji se ponasaju na internetu.
za koje je vjerojatnije da Ce biti zainteresirani za njihove usluge.

- - Search engine optimization (Engleski za ,,optimizacija trazilica®): Optimizacija
web stranice za trazilice ¢ini je vidljivijom u rezultatima pretraZivanja.
Koristenjem relevantnih kljuénih rijeci, izradom korisnog sadrzaja i
optimiziranjem strukture svoje web stranice, fotografi mogu poboljsati
rangiranje svoje web stranice i privuci promet.

- - Content marketing (engleski za ,,sadrZajni marketing®) : Stvaranje korisnog i
korisnog sadrzaja putem postova na Tik Toku, Instagramu i drugim drustvenim
mrezama pomaze strijelcu da se postavi kao stru¢njak u industriji.

- Ciljanje na lokalno trziSte vazno je jer fotografi mogu koristiti lokalne novine za
prodaju svojih usluga. Suradnja s drugim lokalnim tvrtkama, poput frizerskih
salona, trgovina odjecom ili organizatora vjencanja, takoder moze dovesti do
zajednickih promocija i vece izloZenosti.

- Posebne ponude i popusti: Ponuda vremenski ograni¢enih ponuda ili popusta
moze dovesti nove kupce i potaknuti ih da rezerviraju sastanke. Te se promocije
mogu oglaSavati putem drustvenih medija ili "bannera" web stranica stvarajuci
osjecaj hitnosti i poticuci potencijalne kupce na akciju.

- - Print marketing (Engleski za ,,ispini marketing*: Tradicionalne metode
tiskanog marketinga, poput brosura, letaka i posjetnica, mogu biti u¢inkovite u
dosezanju ciljane lokalne publike. Ovi materijali trebaju sadrzavati slike koje

dobro izgledaju i jasne podatke za kontakt.
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- - Marketing e-postom: Izrada popisa e-poste zainteresiranih klijenata i njihovo
redovito azuriranje moze pomoci da ostanete povezani s buduc¢im i proslim
klijentima. Marketing putem e-poste omogucuje fotografima dijeljenje vijesti,

promocija ili ekskluzivnih ponuda izravno sa svojom publikom. [18, 20]

4.1.4 Portfolio i recenzije

Fotografov portfolio zbirka je njegovih najboljih radova koji su pazljivo birani. Pokazuje
njihove vjestine, stil, kreativnost i tehniko razumijevanje (slika 26) i (slika 27). Zivotopis
fotografa pokazuje potencijalnim klijentima $to mogu uciniti i pomaze im da odluce hoce li
ih angazirati ili ne. Dobar portfolio obi¢no ima veliki broj sjajnih fotografija koje pokazuju
koliko je fotograf raznolik i koliko dobro moze uhvatiti razlicita raspolozenja i teme.
Fotografi bi trebali redovito azurirati i pobolj$avati svoje portfelje kako bi pokazali svoje
najbolje i najnovije radove. Recenzije su komentari ili ocjene ljudi koji su prije radili sa
fotografom. Recenzije klijenata mogu biti na web stranici fotografa, stranicama drustvenih
medija i drugim marketin§kim alatima. Kako bi pokazali da su njihovi klijenti zadovoljni,

fotografi bi trebali dobiti preporuke od zadovoljnih kupaca i redovito ih azurirati. [19, 20]

POCETNA BLOG USLUGE PORTFOLIO O NAMA KONTAKT

Slika 19 Portfolio
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Slika 20 Profesionalni portreti u studiju

Ove komponente daju potencijalnim kupcima povjerenje da ¢ine razumno ulaganje koristeci
usluge fotografa pomazuéi im u vizualizaciji kalibra posla koji mogu ocekivati. Na trzistu
portretne fotografije, posjedovanje solidnog portfolia i izvrsnih preporuka klijenata moze

uvelike poveéati Sanse za privlaéenje novih poslova. [20]

4.1.5 Personalizirane konzultacije

Oni podrazumijevaju razgovor fotografa i klijenta jedan na jedan kako bi shvatili klijentova
ocekivanja, preferencije i viziju portretne sesije. Cilj je prikupiti kljuéne informacije kako bi

fotograf mogao prilagoditi svoje usluge potrebama svakog pojedinog Kklijenta. [21]

Ovisno o zahtjevu klijenta i dostupnim mogucénostima, konzultacije se mogu obaviti osobno,
telefonski ili putem video chata. Fotograf i klijent razmatraju niz tema tijekom konzultacija,
ukljucujuéi razloge za fotografije, Zeljeno raspolozZenje i stil, potencijalne lokacije,
mogucnosti odijevanja i sve posebne zahtjeve ili nedoumice. Na temelju svog znanja i

iskustva, fotograf moze dati upute i prijedloge. [21]

Savjetovanje pomaze u uspostavljanju odnosa i osobne veze izmedu fotografa i klijenta.
Uspostavlja ugodnu i bezbriznu atmosferu, osiguravajuci da je klijent opusten tijekom
cijelog portretiranja. Osim toga, omogucuje fotografu da kontrolira klijentova oc¢ekivanja u

pogledu rezultata i odgovori na sve upite ili brige koje on moze imati. [21]
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4.1.6 Dodatna prodaja i dodaci u prodajnom paketu

Dodatna prodaja:

- Pokusava dati kupcima izbore za poboljsanje ili jacanje iskustva tijekom njihove
portretne sesije. Uz veéu prodaju, fotograf moze ponuditi ispise vise kvalitete,
personalizirano uokvirivanje, usluge uredivanja ili albume. Fotografi mogu
povecati ukupnu prodajnu vrijednost i kupcima pruziti temeljitije i
individualiziranije iskustvo isti¢uéi prednosti i vrijednost ovih dodatnih prodaja.

[22]

Dodaci u prodajnom paketu:

- Kilijenti mogu odlucditi ugraditi dodatke u svoj portretni paket kao dodatnu robu
ili usluge. Oni se ¢esto nude uz dodatnu cijenu i poboljSavaju ili prilagodavaju
iskustvo. Dodatno vrijeme za fotografiranje, promjene kostima, bolje lokacije,
digitalne slikovne datoteke i posebni predmeti poput ispisa na platnu ili
fotoknjiga uobicajeni su dodaci. Klijenti mogu prilagoditi svoj foto paket i

iskustvo s dodacima ovisno o vlastitim zahtjevima i preferencijama. [22]

Prednosti dodatne prodaje i dodataka u prodajnom paketu pomaze fotografima da zarade vise
novca maksimizirajuéi prodajni potencijal svakog klijenta i samim time omogucuje

fotografima da pokazu svoje znanje i originalnost uz pruzanje raznih usluga. [22]

4.1.7 Obrazovanje klijenata

Tijekom procesa fotografiranja, obrazovanje klijenata znaci davanje informacija, savjeta i
pruzanja pomo¢i kako bi se mogli dobro zabaviti i donijeti kvalitetnu odluku.
Pregledavanjem detalja kao $to su vrijeme, mjesto, §to odjenuti i svi zahtjevi, obrazovanje
klijenata pomaZze u postavljanju realnih standarda za termin. Obrazovanje klijenata o pozama
i osjecajima na licu €ini ih ugodnijim i sigurnijim tijekom snimanja, $to dovodi do mnogo
boljih portreta. Fotografi mogu pouciti svoje kupce o razli¢itim proizvodima koje mogu

izabrati. To znaci razgovarati o pogodnostima, znacajkama i nac¢inima na koje se ispisi,
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albumi i digitalne datoteke mogu Koristiti. Fotografi daju svojim klijentima informacije koje

su im potrebne kako bi donijeli izbor koji odgovara njihovim potrebama i zeljama. [23]

Nakon sesije, klijent nastavlja uciti dok gleda i bira fotografije. Ona pomaze klijentima
odluciti kako Zele da njihove fotografije izgledaju na kraju poduc¢avajuci ih tehnikama

retusiranja i pokazujuéi im razliite nacine uredivanja. [24]

Ucinkovita edukacija klijenata pomaZze kupcima da budu sretni i lojalni, a ¢ini i korisnicko
iskustvo u cjelini boljim. Fotografi nude savjete, informacije i podrSku kako bi bili sigurni da
su njihovi klijenti dobro informirani i da mogu napraviti izbor koji odgovara njihovom
ukusu. [24]

4.2 Postupanje s ugovorima i pravnim pitanjima

Ugovor pomaze u zastiti 1 fotografa i klijenta, postavlja jasna o¢ekivanja i osigurava

neometan i profesionalan radni odnos.

4.2.1 Vainost ugovora

- Jasnoca i ocekivanja: Uvjeti izmedu fotografa i klijenta navedeni su u ugovoru.
Utvrduje ocekivanja za obujam posla, raspored plac¢anja i sve dodatne usluge.
Ugovori smanjuju vjerojatnost nesporazuma ili neslaganja postavljanjem
izriCitih pravila.

- Pravna zastita: Obje strane su pravno zasticene ugovorima. Oni pomazu u
izbjegavanju bilo kakvih problema ili neslaganja ocrtavaju¢i obveze i prava
svake strane. Dobro napisan ugovor moze se koristiti za mirno rjeSavanje
nesuglasica ili, ako je potrebno, na sudu kao dokaz dogovorenih uvjeta.

- Placanje i struktura cijene: Ugovori ocrtavaju uvjete placanja i raspored cijena,
osiguravajuci da su i klijent i fotograf svjesni svojih financijskih odgovornosti.
Osim sprjecavanja sporova oko placanja, ovo pojaSnjava stvari poput depozita,
obro¢nog placanja i zakasnjelih naknada.

- Prava intelektualnog vlasni$tva: Prava vlasnistva i koriStenja fotografija
pokrivena su ugovorima. Oni odreduju smiju li se fotografije koristiti u privatne,

profesionalne svrhe ili u svrhe drustvenih medija. Ugovori takoder mogu
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4.2.2

sadrzavati klauzule o autorskom pravu koje jamce da fotograf zadrzava
vlasni$tvo nad svojim radom i da kupac postuje ta prava.

Ograni¢enja i odgovornost: ugovori mogu sadrzavati klauzule koje definiraju
duznosti i obveze svake strane. Mogli bi navesti ograni¢enja odgovornosti
fotografa za nepredvidene dogadaje ili bilo koje moguce gubitke povezane sa
sesijom.

Ugovori ¢esto ukljucuju klauzule koje opisuju postupke otkazivanja i pomicanja
termina, ¢uvajuéi vrijeme fotografa i osiguravajuéi postenje za sve strane. Ove
klauzule ukljuc¢uju teme ukljucujuci nepovratne depozite, troskove planiranja i

dostupnost fotografa u slucaju nepredvidenih dogadaja. [20 ,25, 26]

Generalni elementi ugovora

Imena i kontakt podaci fotografa i klijenta.

Opis pruzenih usluga, ukljucujuéi vrstu sesije, trajanje i rezultate.

Naknade, uvjeti placanja i svi dodatni troskovi.

Prava koristenja i autorska prava, navode¢i kako klijent moze koristiti
fotografije i sva ograni¢enja.

Izdavanje modela, dobivanje suglasnosti od klijenta za koriStenje njihovog lika u
promotivnim materijalima.

Klauzule o odgovornosti i isplati odstete, koje pojasnjavaju odgovornosti obiju
strana.

Pravila otkazivanja i pomicanja termina.

Vremenski okvir isporuke i sve usluge postprodukcije.

Metode rjeSavanja sporova

Mjerodavno pravo, navodeci pravosude koja ¢e upravljati ugovorom. [20, 25]

4.2.3 Suglasnost i izdanja modela

Dobivanje pristanka osigurava da su subjekti informirani i pristaju sudjelovati u fotografskoj

sesiji. Takoder pokazuje poStovanje prema subjektima i njihovoj autonomiji. Objavljivanje

modela daje fotografu zeleno svjetlo za koriStenje sli¢nosti subjekata, kao i slobodu

izlaganja, kopiranja i distribucije fotografija. Fotografi se §tite od mogucih pravnih sukoba

oko privatnosti, prava na publicitet ili neovlastenog koriStenja fotografija dobivanjem
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potpisanih izdanja modela. Izdavanje modela klju¢no je jer uspostavlja jasno razumijevanje
izmedu fotografa i subjekta o tome kako ¢e se fotografije koristiti, posebno kada ¢e biti
prikazane u javnosti ili za komercijalnu upotrebu. Osim toga, izdavanje modela moze
promovirati otvoren i ljubazan radni odnos izmedu fotografa i subjekta razvijanjem osjecaja

transparentnosti i povjerenja. [28]

4.2.4 Osiguranje

Osiguranje od profesionalne odgovornosti nudi zastitu. Fotografi su ovim osiguranjem
zasti¢eni od mogucih nov¢anih gubitaka i pravnih troskova povezanih s pravnim zahtjevima
ili tuzbama. Fotografi takoder mogu razmisliti o osiguranju od op¢e odgovornosti uz
osiguranje od profesionalne odgovornosti, koje stiti od nesreca ili Stete na imovini koja se
moze dogoditi tijekom fotografiranja. Pravo osiguranje ukazuje na profesionalizam i
odgovornost prema klijentima, povecavajuci ugled fotografa na terenu. Fotografi bi trebali
razgovarati sa strué¢njakom za osiguranje kako bi utvrdili svoje individualne potrebe i

osigurali da imaju dovoljnu zastitu s obzirom na veli¢inu, opseg i lokaciju svoje tvrtke. [29]

4.2.5 Kontinuirana zakonska uskladenost

- Autorska prava i intelektualno vlasnistvo: Portretni fotografi moraju biti
upoznati sa zakonima o autorskim pravima i razumijeti svoja prava kao kreatora.
To ukljucuje razumijevanje nacina na koji zastita autorskih prava funkcionira,
registriranje njihovog rada kada je to potrebno i postivanje autorskih prava
drugih. Pravilnim postupanjem u vezi s autorskim pravima, fotografi mogu
zastititi svoje fotografije od neovlastenog koriStenja i potencijalnih tuzbi za
krSenje autorskih prava.

- Privatnost i zastita podataka: Fotografi moraju biti svjesni zakona o privatnosti i
propisa koji se odnose na prikupljanje, pohranjivanje i koriStenje osobnih
podataka. To ukljucuje dobivanje informiranog pristanka prilikom prikupljanja i
koriStenja osobnih podataka pojedinaca, sigurno rukovanje podacima i
postivanje relevantnih zakona o zastiti podataka kao $to je Opc¢a uredba o zastiti
podataka (GDPR) u Europskoj uniji ili sli¢ni propisi u drugim jurisdikcijama.

- Licenciranje i dozvole: Ovisno o lokaciji i prirodi fotografskog posla, fotografi

¢e mozda trebati pribaviti odgovarajuce licence ili dozvole. To moze ukljucivati
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poslovne licence, dozvole za rad u javnim prostorima ili parkovima ili dozvole
za komercijalno fotografiranje na odredenim lokacijama. Pridrzavanje ovih
zahtjeva osigurava se zakonska uskladenost i izbjegavaju se potencijalne
novcane kazne.

- Porezne obveze: Portretni fotografi moraju ispunjavati svoje porezne obveze
to¢nim prijavljivanjem svojih prihoda i rashoda, vodenjem odgovarajuce
evidencije i podnosenjem poreznih prijava u skladu s poreznim zakonima svoje
jurisdikcije. Preporuca se konzultirati se s poreznim stru¢njakom ili
racunovodom kako bi se osigurala uskladenost s lokalnim poreznim propisima i
iskoristili svi primjenjivi odbitki ili izuzeca.

- Ugovorni sporazumi: Odrzavanje zakonske uskladenosti uklju¢uje koriStenje
ispravno sastavljenih ugovora koji se pridrzavaju lokalnih zakona i propisa.
Ugovori bi trebali jasno naznaciti prava i odgovornosti fotografa i klijenta,

osiguravajuci transparentnost i minimiziraju¢i potencijalne sporove. [30, 31]

Portretni fotografi mogu voditi svoje tvrtke na nacin koji je u skladu sa zakonom tako da
poznaju pravila i propise te povremeno ocjenjuju i nadograduju svoje postupke. Odrzavanje
stalne zakonske uskladenosti zahtijeva trazenje stru¢nog pravnog savjeta i pra¢enje promjena

zakona ili pravila industrije. [20]

5. Utjecaj drustvenih mreza

Drustvene mreze imali su veliki utjecaj na nacin na koji portretni fotografi rade svoj posao i
razgovaraju sa svojim klijentima. Takvi mediji su dali fotografima mjesto da pokazu svoje
radove ljudima diljem svijeta, budu zapazeni i povezu se s velikom publikom. Sada kada je
lakse do¢i do klijenata, fotografi mogu s njima izravno razgovarati kako bi izgradili veze,
saznali $to im se svida i stekli njihovo povjerenje. KoriStenjem ciljanih marketinskih tehnika,
fotografi mogu razgovarati s visSe mogucih kupaca na svom ciljanom trzistu. Time su se
otvorile mogucénosti suradnje, mentorstva i kreativne inspiracije. Online portfelji na
drustvenim mrezama postali su vizualni nacin da se pokaze kako fotograf radi i koje vjestine
posjeduje, Sto ostavlja dojam na gledatelje. Fotografov imidz i pouzdanost mogu se
poboljsati dobivanjem preporuka od klijenata. Takoder, drustveni mediji ¢esto imaju mjesta

za izravnu prodaju stvari ili alate. To olakSava sklapanje poslova i ljudima donosi viSe
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novca. DrusStveni mediji promijenili su portretnu fotografiju u cjelini i dali fotografima vise

nadina za rast, uspjeh i povezivanje nego ikad prije. [32]

5.1 PovecdanaizloZzenost

U kontekstu portretne fotografije, povecana izloZenost odnosi se na poveéanu vidljivost koji
fotografi mogu postici kroz razlicite platforme. Fotografi sada imaju priliku predstaviti svoje
radove globalnoj publici zahvaljujuéi rastu drustvenih medija i online kanala te stjecanju

potencijalnih klijenata. [32]

Povecana izlozenost ima nekoliko prednosti. Otvara prilike za umrezavanje i suradnju medu
fotografima, omogucuju¢i im da stupe u kontakt s kolegama, utjecajnim ljudima na terenu i
potencijalnim partnerima. Osim toga, ova vidljivost otvara vrata moguénostima poput
partnerstava, publikacija i izlozbi. Osim toga, veca izloZenost poboljSava reputaciju fotografa

kao profesionalca, dovode¢i dodatne klijente i osiguravaju¢i dugoro¢ni uspjeh. [32]

Fotografi mogu prosiriti svoj domet, ukljuciti se u svoju ciljnu publiku i izgraditi snaznu
prisutnost na fotografskom trzi$tu koristenjem snage povecane izlozenosti. Veca izloZenost u
portretnoj fotografiji klju¢na je komponenta razvoja uspjeSnog poslovanja, privlaéenja

kupaca i ostavljanja trajnog dojma u sektoru. [32]

5.1.1 Instagram

Kao popularna platforma drustvenih medija usmjerena na vizualni sadrzaj, Instagram pruza

mocan alat za fotografe da pokazu svoj rad i dopru do vece publike.

e Vizualni prikaz bitan je aspekt koriStenja instagrama kao platforme za povecanu
izlozenost u portretnoj fotografiji. Sa naglaskom na vizualni sadrzaj, instagram
fotografima pruza digitalnu galeriju za predstavljanje svojih najboljih radova.
Omogucuje fotografima da urede svoj profil i kreiraju vizualno privlacnu mrezu koja
odrazava njihov jedinstveni stil, kreativnost i stru¢nost. (Slika 28) i (Slika 29).
Fotografi mogu prikazati raznovrstan izbor portretnih fotografija koje pokazuju
svoju tehnicku snagu i hvataju dusu svojih subjekata njegom i pametnom

kompozicijom. Fotografi mogu angazirati svoju publiku i ostaviti trajan dojam
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poput brojnih fotografija i videa, fotografi mogu koristiti za predstavljanje niza
gledista, estetike i iskustava iza scene (Slika 30). Uz pomo¢ ovih alata, fotografi

mogu ispri¢ati uvjerljivu vizualnu pri¢u i prikazati svoj raspon. [34]
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m = A==
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PortraitsBCN tattz Paris

B OBJAVE & REELS @ OZNACENI

Slika 21 Prikaz Instagram profila temeljen na portretnom fotografiranju
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Slika 22 Profesionalnost i strucnost Instagram profila lokalnog fotografa
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: Warsaw, Poland

Slika 23 Estetika portretne fotografije objavljene na Instagramu

,,Hashtagovi* igraju klju¢nu ulogu u povecanju vidljivosti na Instagramu. To su
klju¢ne rijeci ili fraze kojima prethodi simbol "#" koje kategoriziraju i
organiziraju sadrzaj na platformi. KoriStenjem hashtagova, fotografi se mogu
povezati sa publikom specificnom za stil. Fotografi mogu osigurati da se njihov
rad pojavi u rezultatima pretrazivanja i dopre do gledatelja koji posebno traze tu

vrstu materijala dodavanjem relevantnih i preciznih hashtagova povezanih s
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portretnom fotografijom, kao $to su #portraitphotography, #fineartportraits ili
#familyportraits (Slika 31). Pracenje i koristenje popularnih i aktualnih
hashtagova u fotografskoj zajednici moze pomoci u izlaganju fotografa §iroj
publici. Takvi hashtagovi ¢esto imaju velik broj aktivnih korisnika, $to povecava
mogucnost da ¢e njihov rad vidjeti i otkriti vi§e ljudi. KoriStenje hashtagova s
odredenim geografskim podru¢jem moze pomoc¢i fotografima da dopru do svoje
lokalne zajednice. Ovo je posebno korisno za fotografe koji traze klijente u
odredenim regijama jer povecava vjerojatnost da ¢e ljudi u lokalnom podrucju

pronaci njihov posao. [33]

lako kori$tenje hashtagova moze povecati vidljivost, klju¢no je zapamtiti odrzavanje
ravnoteze. Fotografi mogu bolje ciljati svoju publiku i izbjec¢i gubitak u grupi objava
povezanih s iznimno popularnim hashtagovima kombiniranjem popularnih i
specifi¢nih hashtagova. Fotografi takoder trebaju biti sigurni da su hashtagovi koje
koriste prikladni za njihov rad, u skladu s njihovim brendom i prikladni za njihovu
publiku. [33]

O matkokc
N .

2 A%

Prikazi analitiku Promoviraj objavu

O Qv . W
5. tomislavhlevnjak i njih jo§ 192 oznacuju sa
""’ "svida mi se"

matkokc | don't need to sneeze cause i stay blessed |
[#portrait #portraitmood #instaphoto |

Slika 24 Upotreba hashtagova u opisu objave na Instagramu
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- Zaucinkovito koriStenje instagrama portretnim fotografom bitne su komponente
angazman i povezanost. Od klju¢ne je vaznosti pruziti brze odgovore na
komentare ,,followera® i potencijalnih klijenata na objave fotografa. Osjecaj
povezanosti s publikom poti¢e se odgovaranjem na komentare i pokazivanjem
zahvalnosti za sudjelovanje. Osim toga, nudi priliku odgovaranja na upite i

rjieSavanje problema (Slika 32).

Fotografi mogu zapoceti razgovor postavljanjem upita u svojim Instagram pricama
ili opisima. To omogucuje ¢lanovima publike da raspravljaju o temi dijeleci svoje
ideje, uvide ili misljenja. Fotografi mogu stvoriti angaZzirano okruzenje u kojem se
njihova publika osjeca sasluSanom i cijenjenom poticanjem razgovora.

Instagramova funkcija izravne poruke omogucuje privatnu komunikaciju s
pratiteljima korisnika i potencijalnim kupcima. To omogucuje fotografima da
odgovore na pitanja, ponude vise individualiziranih informacija ili udu u vise detalja
o odredenim projektima. Izravni odgovori na poruke koji su brzi i informativni mogu

poboljsati zadovoljstvo korisnika i izgraditi povjerenje. [33]

31



a _icyphoto_  Prati
Pariz, France

#portrait #portrait_vision portrait_shots #portraitphotography
#portrait_mf #porirait_shot #poriraits_vision #portraits_mf
#portraitsmag #portrait_page #portrait_ig #portraitstream
#portraitfestival #portraits_ig #portraitphotographer #sonyalpha
#sonyphotography #sonyimages #sonyportraits #sonymimorless
#sony35mm14 £sonyphotography #sonyalphasciub
#barcelonaphotographer

11j. Prikasi p
0 namiryedid These are spectaculari Do you use a filter on your
ens? Some of these have a wonderful dreamy look

11, Svidamise:! Odgovori Prikaii prijevod

—  Sakaijte odgovore

@ _icyphoto_ @namiryedid yes for sure!! | use black mist
filter on the lens mist of the time :)

. Swidamise:1 Odgovori Prikazi prijevod

0 namiryedid @_icyphoto_ nice. Which strength of the
mist filter do you use?
14. Odgovori Prikazi prijevod
0 camilos_smith_photography @_icyphoto_ not only
about mist filter but the great post production also §

1t. Odgovori Prikazi prijevod
e adamklann Portrait goals right here. So good!
14 Svidamise:2 Odgovori Prikazi prijevod

——  Sakrijte odgovore

@ _icyphoto_ @adamkiann thank you@ @

Svidamisez1 Odgovori PrikaZi prijevod

‘ saptarshimond Really love this work®®
rijevod

14 Svidamise:1 Odgovori Prikad

——  Sakrijte odgovore

@ _icyphoto_ @saptarshimond thank you @

Svidamise:1 Odgovori Prikazi prijevod

-~ S mdarks drasanlar led WAlased Coirh mmnaminn markeaics @

v

<]

oQv A

Svida mi se: 5.995

Slika 25 Opcija komentiranja i komunikacije izmedu pratitelja i fotografa

Stranica ,,pretrazivanje* na Instagramu je odabrani ,,feed sadrzaja prilagoden

interesima svakog korisnika, na temelju njihove aktivnosti i angazmana na

platformi. Predstavlja priliku za fotografe da povecaju izlozenost i dosegnu §iru

publiku. Korisnici mogu otkriti nove profile i informacije na stranici

,»pretrazivanje“ gledajuéi sadrzaj koji odgovara njihovom ukusu (Slika 33).

Portretna fotografija ima vecu vjerojatnost da ¢e se prikazati na ,,feedu” kada

primi ukljucenost korisnika, poput lajkova, komentara i dijeljenja. Ovo izlaganje

ima potencijal znacajno povecati vidljivost i privuéi nove sljedbenike. [33]
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Slika 26 Opcija ,,search“ i prikaz sadrZaja prilagoden korisniku Instagrama
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Kako bi se ponudio relevantan sadrzaj i procijenila aktivnost korisnika, instagramov
algoritam koristi se na stranici ,,pretrazivanje®. Rac¢unalo prepoznaje portretnu fotografiju
kao intrigantnu ako generira mnogo angazmana i moze je predloziti drugima koji su izrazili

sli¢ne interese. Viralni potencijal fotografije povecava se ovom funkcijom preporuke. [33]

Portretna fotografija ima potencijal postati ,,viralna“ nakon $to se pojavi na ,,feedu®. Kada se
fotografija poveze s velikom publikom i dobije puno lajkova, komentara, dijeljenja i
sljedbenika, postaje viralna. Zbog viralne prirode Instagrama, fotografija bi se mogla brzo

prosiriti i pronaéi korisnike izvan fotografove trenutne baze obozavatelja. [33]

5.1.2 Behance

Fotografi, dizajneri, slikari, ilustratori i drugi kreativci mogu promovirati svoje radove na
poznatom web portalu Behance. Adobe ga je predstavio 2006. te se razvio u uspjesnu
zajednicu u kojoj kreativci mogu prikazati svoje radove, biti izloZeni i povezati se s

mogucim klijentima i suradnicima. [34]
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Slika 27 Sucelje Behance-a

Behance-ov naglasak na vizualnom prikazu jedna je od njegovih glavnih znacajki.

Omogucuje fotografima da prezentiraju svoj rad na strucan i estetski ugodan nacin. Uredan i
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jedinstven raspored koristi se za predstavljanje svakog portfolia, pruzajuci posjetiteljima
potpuno iskustvo gledanja (Slika 35). Fotografi mogu grupirati svoje radove u projekte i

poboljsati vidljivost dodavanjem opisa. [34]

R AR ES b

Slika 28 Prikaz visoke kvalitete fotografije korisnika u Behance-u

Takoder, klikom na opciju ,,info* pruzen je potpuni pregled postavka koje su koristene

prilikom fotografiranja portreta te naziv i model fotoaparata (slika 36).

35



XF23mmF2 R WR

TWADRE

Adobe Photoshop Lightroom Classic 12.1 (Windows)

DEL

FUJIFILM X-H2

Manual
1/250s
ERTURE

f/2.8

Slika 29 Pregled postavka prilikom fotografiranja portreta

Fotografi mogu mijenjati svoj portfolio kako bi odgovarali brendovima i osobnim ukusima..
To ukljucuje odabir naslovnica projekta, stvaranje prilagodenih shema boja i postavljanje
kronologije njihova rada kako bi se proizvela prava profesionalnost. Vizualno privla¢na
prezentacija rada privlaci potencijalne kupce i druge kreativce, promi¢u¢i mogucnosti

umreZavanja i suradnje. [34]

Fotografi mogu pratiti druge kreativce, dobiti inspiraciju iz njihovog rada i ukljuciti se u
njihov sadrzaj putem komentara i lajkova. Isto tako, fotografi mogu dobiti povratne
informacije i zahvalnost za vlastiti rad, poticuci osjecaj pripadnosti i priznanja unutar
zajednice. Ova interakcija potice kreativnost i rast, jer fotografi mogu uciti od tehnika i ideja

drugih. Behance nudi platformu za fotografe za uspostavljanje internetske prisutnosti bez
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potrebe za opseznim znanjem u razvoju web stranica. Mogu ga koristiti fotografi svih razina,

od amatera do iskusnih profesionalaca, zbog toga koliko je jednostavan za koristenje. [34]

Behance takoder ima odjeljak o poslovima i projektima, gdje poslodavci, tj. fotografi daju
priliku za kreativne usluge (Slika 37) i (Slika 38).
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Partnerstvo izmedu Adobea i Behance-a donosi velike prednosti. Kako je Behance dio

Adobe ekosustava, omogucuje kreativcima da podijele svoj rad s ljudima koji koriste Adobe

alate kao $to su Photoshop i Lightroom. To moze rezultirati veCom izlozenos¢u,

prepoznavanjem i moguénoScéu rada s drugim Adobe korisnicima. [34]

5.1.3 Flickr vs. Behance

I Behance i Flickr su online platforme koje sluze kreativcima, ali se zna¢ajno razlikuju po

formatu, fokusu i publici.

1. Format

Behance prvenstveno funkcionira kao web stranica za portfolio, s naglaskom na
prikaz kreativnog rada. Pruza jednostavan, dosljedan izgled koji korisnicima
omogucuje da svoje projekte predstave na nacin koji je vizualno privlacan.
Fotografi na Behance-u mogu Koristiti projekte, opise i oznake kako bi svoj rad
privlacenje novih klijenata i partnera. [35]

Flickr je primarno web stranica za drustveno umreZavanje i dijeljenje
fotografija. Tako korisnici takoder mogu stvarati portfolio, dizajn je vise
analogan nizu fotografija. Pojedina¢ne fotografije mogu postavljati korisnici,
koji ih potom mogu organizirati u aloume i dodavati naslove, opise i oznake.
Flickr promice drustvene interakcije i povratne informacije o odredenim
fotografijama potic¢uci korisnike da podijele svoje fotografije s ve¢om

zajednicom fotografa i hobista. [35]

2. Fokus

Primarni cilj Behancea je pokazati cijeli kreativni proces kao i pozadinu za svaki
projekt. Dajuci korisnicima uvid u njihov proces razmisljanja, motivira ih da
ispri¢aju pricu. Komponenta pripovijedanja na platformi daje dodatnu dubinu i
svrhu dok istovremeno gradi jaci odnos s publikom i potencijalnim kupcima.
[35]

Za usporedbu, Flickr viSe stavlja naglasak na pojedinacne fotografije nego na
pripovijedanje temeljeno na projektu. Fokus je na dijeljenju fotografija kao

samostalnih umjetnickih djela, ¢ak i ako korisnici mogu dodati opise i oznake
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svakoj slici. Korisnici Flickra mogu komunicirati i uzivati u odredenim

fotografijama bez nuznog gledanja u Siri kontekst ili pric¢u iza njih. [35]
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Slika 32 Sucelje Flickr-a

3. Publika

- Behance je osmisljen kako bi privukao kreativne profesionalce, ukljucujuéi
fotografe, dizajnere, ilustratore i umjetnike. Sluzi kao srediste za talente u
industriji, $to ga Cini izvrsnom platformom za fotografe da pokazu svoje radove
potencijalnim Klijentima, poslodavcima i suradnicima unutar kreativne
zajednice. [35]

- Publika Flickr-a je raznolikija i inkluzivnija, uklju¢ujuéi fotografske entuzijaste,
hobiste i fotografe amatere, uz profesionalce. lako Flickr i dalje moze biti
izlozen $irokoj publici, nije toliko usmjeren prema potencijalnim klijentima ili

poslodavcima kao $to je Behance. [35]
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5.1.4 Facebook

Korisnici pruzaju posjetiteljima svoje stranice virtualni prvi dojam kada objave svoje
portretne fotografije na svojim Facebook stranicama. Ovaj prvi susret moze utjecati na to
kako drugi ljudi gledaju korisnika i komuniciraju s njim. PaZljivo odabrana portretna
fotografija moze odisati sigurno$éu i iskrenos$¢u, dok bi loSe odabrana mogla imati suprotan
ucinak. U drustvenom krugu korisnika Facebook portretne fotografije pomazu stvoriti
osjecaj bliskosti i prepoznavanja. Portretne fotografije korisnicima olak8avaju prepoznavanje
i kategoriziranje prijatelja, ¢lanova obitelji i poznanika. Fotografije djeluju kao vizualni
tragovi koji poticu osjecaj povezanosti i zajednice medu korisnicima buduéi da je ljudski

mozak osjetljiv na prepoznavanije lica. [36]

S komunikacijskog stajalista, portretne fotografije na Facebooku kljuéne su za ozivljavanje
digitalnih interakcija. Tekstualne poruke povremeno mogu djelovati kao neoscbne, ali

koristenje fotografije u glavi emancipira razgovor i poti¢e stvarnu i suosje¢ajnu vezu. Stoga
se portretne fotografije mogu koristiti kao moéni alati za razvijanje smislene komunikacije.

[36]

Portretne fotografije na Facebooku znacajne su u profesionalnim okruzenjima osim poticanja
osobnih veza. Facebook profile ¢esto pregledavaju osobe koje zaposljavaju, buduci

poslodavci i poslovni partneri kako bi saznali viSe o osobnosti i profesionalnosti osobe. [36]

Portretne fotografije mogu poboljsati vizualnu privla¢nost Facebook racuna. Korisnikova
paznja za detalje i umjetnicki smisao prikazani su u njihovom profilu kada je vizualno
privlacan te ukljucuje dobro odabrane portretne fotografije. Za one koji rade u kreativnim
industrijama poput fotografije, slikanja ili dizajna, gdje vizualno privlacan profil moze

privuéi kupce i partnere, ova komponenta je jako vazna. [36]
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o Q 1zabela Hegedusic

Slika 33 Primjer vizualno priviacnog facebook profila

6. Individualni portret i percepcija tijela

Jedan od nacina na koji fotografi pricaju pri¢u sa svojim klijentima je da ih dobro upoznaju i
saznaju njihove potrebe i sklonosti. Fotografi mogu pomo¢i svojim Klijentima da se osjecaju
ugodno i samouvjereno tijekom sesije razgovarajuci s njima unaprijed i stvarajuci okruZzenje
u kojem svi mogu raditi zajedno. Kako bi pomogli svojim klijentima da pronadu izgled
kojim su zadovoljni, mogu razgovarati o odjeci, frizurama i drugim dijelovima kako
izgledaju. Fotografi se takoder mogu pozabaviti samoprezentacijom i slikom tijela laskanjem
svojim klijentima i isticanjem njihovih najboljih osobina kroz osvjetljenje i dizajn. Fotografi
mogu uciniti da fotografija izgleda bolje tako $to ¢e, na primjer, koristiti priguseno

osvjetljenje ili postaviti subjekte na nacin da izgledaju mrSavije. [37]

6.1 Psiholoski utjecaj portretne fotografije

Osobnost i osjecaji osobe mogu se ucinkovito uhvatiti upotrebom portretne fotografije

smatrajuc¢i ga moénim zanrom. Fotografi pokusavaju uhvatiti unutarnji svijet svojih
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subjekata promisljenom kompozicijom, osvjetljenjem, poziranjem i drugim metodama.
Velika usredotocenost je na tome kako fotografija portretira karakter i osjecaje subjekta te

kako to utjeCe na gledatelja. [37]

1. Neverbalna komunikacija u portretima:
- Portreti pruzaju vizualni prikaz neverbalne komunikacije subjekta, ukljucujuci
izraze lica, govor tijela i geste.
- Mikroizrazi uhvaceni na portretu mogu otkriti istinske emocije i pruziti uvid u
mentalno stanje subjekta i osobine li¢nosti.
- Gledatelji podsvjesno tumace te neverbalne znakove, stvaraju¢i dojmove i

emocionalne reakcije na temelju vlastitih iskustava i perspektiva. [42]

2. Emocionalna rezonanca i empatija:
- Buduc¢i da su emocije ¢esto zarazne, portretna fotografija ima sposobnost
izazvati snazne emocionalne reakcije kod gledatelja.
- Fotografi mogu pobuditi osje¢aj emocionalne rezonancije i pomo¢i gledateljima
da suosjecaju s subjektom snimanjem stvarnih emocija.
- Sposobnost portreta da dopusti gledatelju da suosjeca s emocijama koje biljezi

moze rezultirati boljim razumijevanjem i cijenjenjem subjekta. [42]

3. Prikaz osobnosti:

- Portretiranje moze osvijetliti subjektovu osobnost kroz pozu, kompoziciju i
estetske komponente; na primjer, snazan i autoritativan stav moze implicirati
upornost i odlucnost, dok slaba poza usmjerena prema unutra moze implicirati
osjetljivost i razmisljanje.

- Odabir pozadine, dodataka i odjeCe takoder moze dati naznake o sklonostima,

moralu i na¢inu Zivota subjekta. [42]

4. Utjecaj estetskih izbora:
- Estetski odabiri, kao Sto su osvjetljenje, paleta boja i tehnike naknadne obrade,

mogu uvelike utjecati na emocionalnu reakciju i interpretaciju portreta.
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- Topla i meka rasvjeta moze izazvati osjecaj ugode i intimnosti, dok dramati¢na
rasvjeta moze stvoriti osjecaj intenziteta ili tajanstvenosti.
- Upravljanje bojama i tonske prilagodbe mogu poboljsati odredena raspoloZenja

ili atmosfere, dodatno oblikujué¢i emocionalno iskustvo gledatelja. [42]

5. Subjektivnost i interpretacija gledatelja:
- Gledateljeva interpretacija portreta subjektivna je i pod utjecajem osobnih
iskustava, kulturnog porijekla i predrasuda.
- Razliciti gledatelji mogu izvuéi razlicita znacenja i emocionalne reakcije iz istog

portreta, na temelju svojih jedinstvenih percepcija. [42]

I subjekt 1 promatra¢ dozivljavaju goleme psiholoske ucinke kao rezultat portretne
fotografije. Portretna fotografija je bogat i uéinkovit medij za ispitivanje ljudske psihologije
buduéi da pruza razliCite emocionalne reakcije i omogucuje subjektivnu interpretaciju

portreta. [42]

6.2 Znacaj drustvenih medija na samoprikazivanje

Kultura neprestanog samopredstavljanja pojavila se zahvaljujuéi stranicama drustvenih
medija poput Instagrama, Tik Toka-a, Facebooka i Twittera, gdje korisnici neprestano
nastoje pokazati najbolje od sebe. lako ovo ima brojne dobrobiti, ono takoder moze biti
Stetno za necije samopouzdanje i percepciju vlastite grade. Drustveni mediji mogu, s jedne
strane, ljudima pruziti forum za izrazavanje i isticanje njihovih osebujnih talenata i stajalista.
Moze pomo¢i ljudima u razvoju dobre slike o sebi i biti alat za samoosnazivanje. Drustveni
mediji mogu pruziti fotografima platformu za interakciju s klijentima i promicanje njihovog

rada na portretnoj fotografiji, otvarajuéi vie puteva za samoizrazavanje i kreativnost. [40]

S druge strane, necije samopouzdanje i slika o tijelu mogu patiti od kontinuiranog pritiska da
se na drustvenim mrezama prikaze besprijekorna fotografija. Mnogi ljudi osje¢aju potrebu da
se neprestano usporeduju s drugima i teZe nedostiznim idealima ljepote. To moze rezultirati

losom slikom tijela i niskim samopostovanjem i. [40]
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Koristenje filtera i alata za uredivanje jedan je od najznacajnijih nacina na koji su drustveni
mediji utjecali na to kako se ljudi prikazuju na portretnoj fotografiji. Osoba moze ponuditi
vise idealiziranu sliku o sebi koriStenjem ovih tehnika za pobolj$anje ili promjenu svog
izgleda. lako filteri i softveri za uredivanje mogu biti zabavni i kreativni, oni takoder mogu

pridonijeti laznim standardima ljepote i negativno utjecati na ne¢iju percepciju sebe i svoje

tjelesne grade. [41]

Slika 34 Filter za uljepsavanje (desno) i bez filtera (lijevo)

6.3 Pitanje pozitivnosti tijela u radu fotografa portreta

S obzirom na to da fotografi imaju moguénost utjecati na to kako ljudi gledaju i osjecaju
vlastita tijela, pozitivnost i raznolikost velika su pitanja u portretiranju. Znac¢ajan pokret
pojavio se u fotografskom poslu posljednjih godina, a mnogi fotografi naporno rade na
rjeSavanju tih pitanja u svom radu. Uklju€ivanjem razli¢itih vrsta i oblika tijela u svoj rad,
fotografi mogu promovirati razli¢itost i prihvacanje tijela. Takvi fotografi nastoje pokazati
karakteristi¢ne kvalitete i karakteristike svojih subjekata, a ne podrzavati konvencionalne

standarde ljepote, naglaSavajuci ljepotu u raznolikosti. Da bi takvo nesto bilo ucinjeno i da bi
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se uhvatio duh subjekta dok se stvara vizualno privla¢na fotografija, mogu se koristiti

razliiti stavovi, strategije osvjetljenja i pristupi kompoziciji. [39]

Rad s modelima razli¢itih dobi, boja i spolova jos je jedan nacin na koji fotografi pristupaju
prihvacéanju tijela i razli¢itosti. Fotografi mogu pridonijeti iskorjenjivanju drustvenih
predrasuda i razvoju promi§ljenog i tolerantnijeg ozracja prikazujuéi raznolik spektar ljudi u

svojim radovima. [39]

Slika 35 Nacin prikaza tijela subjekta

- Vrijeme 28.05.2023., 11:30
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/250
-Osjetljivost: 400

-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 4
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Koristenjem svoje umjetnosti za poticanje drustvenih promjena i podizanje svijesti o
problemima, fotografi se mogu pozabaviti prihva¢anjem tijela i razli¢itosti. Na primjer,
fotografi mogu potaknuti gledatelje da preispitaju poruke koje im se daju o vlastitim tijelima
i tijelima drugih ljudi koristeci svoj rad za promicanje svijesti o sramoti tijela, predrasudama

i nepravdi. [39]

Ove bi inicijative mogle imati veliki utjecaj buduci da fotografije mogu utjecati na to kako
ljudi vide i osjecaju vlastito tijelo. Fotografi mogu poticati samoprihvacéanje, propitivati
kulturne standarde i njegovati ugodnije okruzenje za sve promicuéi pozitivnost tijela i

raznolikost u svom radu. [39]

6.3.1 Jan Saudek

,,Ono Sto zapravo radim je portretiranje duse."

Jan Saudek

......

oblika i veli¢ina. Fotografije su Cesto prikazivale tijela sa svim svojim manama, poput
oziljaka, bora ili drugih tragova. Pokazujuéi te prirodne osobine, Saudek navodi da tijelo nije
savr§eno i pozvao ljude da uzivaju u ljepoti koja je stvarna. Njegove fotografije ¢esto su
prikazivale ljude koji su izgledali kao da mogu biti ili muskarci ili Zene. Saudekov rad ¢esto
se bavio temama slabosti, bliskosti i emocionalne izlozenosti. Prikazujuci te dijelove
standardizirao je ideju da je biti slab snaga, $to je ljude uéinilo punim razumijevanja. Njegov
rad pomogao je i naucio ljude da uzivaju u vlastitom tijelu i tijelu drugih bez osudivanja.
[50]
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Slika 36 Saudekovo portretiranje, 1990. Slika 37 ,,Suzana i njezino dijete “, 1992.

7. Likovni aspekti portretne fotografije

Portret prikazuje neciju osobnost, osjecaje i povijest uz samo vanjski izgled. Talentirani
fotograf portreta kombinira razli¢ite metode, poput kompozicije, poziranja, osvjetljenja i

kadriranja, kako bi prenio pri¢u putem svojih fotografija. [45]

Jedna od najvaznijih tehnika koju portretni fotograf moze upotrijebiti da isprica pricu je
kompozicija. Fotograf moze izraziti mnoga raspolozenja i poruke postavljanjem subjekta i
drugih stvari unutar kadra. Nasuprot tome, portret osobe okruzene ljudima moze izraziti
osjecaj vaznosti ili pripadnosti. Kao ilustracija, portret osobe koja stoji nasred prazne ulice
moze izazvati osjecaj usamljenosti ili izoliranosti. Jo$ jedna klju¢na komponenta pricanja
price u portretnoj fotografiji je poziranje. Dobar portretni fotograf moze koristiti poziranje za
prenoSenje raznih emocija, od mo¢i i samopouzdanja do ranjivosti. Osim ovih metoda,
fotografi portreta takoder mogu koristiti osvjetljenje i okvir kako bi ispri¢ali pricu. Na
primjer, dramati¢na rasvjeta moze izazvati osjecaj intrige ili neizvjesnosti, ali meka rasvjeta
moze navesti na toplinu ili bliskost. Suprotno tome, kadriranje moze pomo¢i u naglasavanju

subjekta i njegovog okruzenja, dok pruza kontekst za pricu. [45,46]
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7.1 Kompozicija

Kompozicija portretne fotografije klju¢na je komponenta koja ima mo¢ stvoriti ili unistiti
fotografiju. Kompozicija portreta odreduje poloZaj subjekta unutar okvira i na¢in na koji on
djeluje s drugim aspektima na fotografiji. U portretnoj fotografiji, cilj kompozicije je
proizvesti vizualno privla¢nu i zadivljuju¢u fotografiju koja privlaci pozornost promatraca i
prenosi zeljenu poruku. Portretni fotografi koriste se razlicitim strategijama kompozicije za

stvaranje upecatljivih fotografija. [46]

7.1.1 Pravilo trecine

Pravilo tre¢ine (“'rule of thirds®), koje okvir dijeli na tre¢ine vodoravno i okomito, jedna je
od najcesce koristenih strategija. Subjekt se tada postavlja uzduz linija mreze ili na njezinim

sjeciStima, §to rezultira dinami¢nijom i uravnoteZenijom kompozicijom. [46]

Slika 38 Pravilo tredine

- Vrijeme 28.07.2023., 18:31
Tehnicke karakteristike

-Vrijeme eksponiranja: 1/250
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-Osjetljivost: 100
-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 5.6

7.1.2 Simetrija

Kako bi se prenio osjecaj sklada i ravnoteze na fotografiji te postavljanje subjekta u sredinu
kadra, a dijelovi s obje njegove strane zrcale jedan drugoga dolazi do simetrije. Osjecaj
ravnoteze stvara se kada se subjekt nalazi u sredini kadra, §to poboljSava estetiku i ravnotezu
fotografije. Postoji nekoliko na¢ina za postizanje simetrije u portretnoj snimci. Jedna od
metoda je okrenuti se prema kameri tako da je subjekt okrenut prema sredini kadra. Buduéi
da je subjekt jednako postavljen s obje strane kadra, to kompoziciji daje osjecaj ravnoteze.
Crte lica subjekta, kao $to su oci, usne i nos, takoder se mogu postaviti simetricno kako bi se
dodala skladnost fotografiji. Koristenje okoline za kadriranje subjekta jos je jedna tehnika za
postizanje simetrije u portretnoj fotografiji. Fotograf moze postaviti subjekt u sredinu kadra,
sa simetri¢énim elementima koji ih uokviruju sa svake strane, na primjer, ako subjekt stoji
ispred strukture sa simetri¢énim karakteristikama, kao $to su stupovi ili prozori. Trec¢i nacin

postizanja simetrije na fotografiji je dodavanje rekvizita ili dodataka. [46]

Slika 39 Simetrija
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- Vrijeme 3.09.2023., 17:44
-Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/250
-Osjetljivost: 100

-Zarisna duljina: 70 mm

-Otvor objektiva: 2.8

7.1.3 Vodece linije

U portretnoj fotografiji, vodece linije su kompozicijska tehnika koja se koristi za privla¢enje
pozornosti promatraca na subjekt. Vodece linije su linije na fotografiji koje usmjeravaju
pozornost gledatelja na temu i daju osjecaj dubine i kretanja. One se mogu pronaci na mnogo
razli¢itih lokacija, ukljucujuéi ulice, Setnice, zidove, pa ¢ak i tijelo subjekta. Linije mogu biti
dijagonalne, vodoravne ili okomite unutar okvira, a mogu biti ravne ili zakrivljene. Odabir
mjesta za postavljanje subjekta unutar okvira i smjera linija pri kori$tenju vodecih linija u
portretnoj fotografiji zahtijeva puno razmisljanja. Talentirani fotograf moze upotrijebiti
vodece linije kako bi svojim portretima dao osjecaj kretanja, smjera i dubine, privlaceéi

pozornost promatrac¢a na subjekt i proizvodeéi privla¢nu fotografiju. [46]
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Slika 40 Vodece linije

7.2 Poziranje

Poziranje podrazumijeva postavljanje tijela i udova subjekta na nacin koji je i estetski lijep i
prenosi potrebnu poruku u portretnoj fotografiji. Poziranje moze biti lezerno i iskreno ili vise
stilizirano 1 promiSljeno. Poziranje u portretnoj fotografiji ima za cilj prenijeti zeljenu
poruku, a istovremeno unijeti ravnotezu i sklad u fotografiji. U portretnoj fotografiji,
poziranje se moze koristiti za oslikavanje emocija, osobnosti ili zanimanja subjekta (slika

14). Na primjer, fotografija glazbenika moze ih prikazati kako gledaju u horizont dok drze
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svoj instrument u rukama, evocirajuéi njihovu kreativnost i ljubav. Poziranje se takoder
moze koristiti za prenoSenje price kroz govor tijela subjekta, Sto rezultira narativom unutar
fotografije. Portret para, na primjer, moze prikazati kako se zajedno zabavljaju zagrljeni,
docarati emotivnost i ljubav. Nasuprot tome, fotografija usamljenog pojedinca s prekrizenim

rukama moZe sugerirati tugu ili obrambeni stav. [45]

Slika 41 Poziranje modela

- Vrijeme 28.07.2023., 17:55
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/250
-Osjetljivost: 100

-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 5.6
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7.3 Osvijetljenje

Fotografi koriste osvjetljenje kako bi naglasili karakteristike subjekta i prenijeli zeljenu
poruku. Rasvjeta moze znacajno utjecati na raspolozenje i atmosferu kadra. Prirodno svjetlo,
studijska rasvjeta i bljeskalica na fotoaparatu samo su neke od metoda osvjetljenja koje se
mogu koristiti u portretnoj fotografiji. Svaka od ovih metoda moze se koristiti za promjenu

tona i ambijenta fotografije i svaka ima svoje prednosti.

- Prirodno svjetlo moze proizvesti meko, privla¢no svjetlo koje istice inherentne
kvalitete subjekta, $to ga ¢ini popularnom opcijom osvjetljenja za portretnu
fotografiju. Prirodno svjetlo neprestano se mijenja tijekom dana, za razliku od
umjetnih izvora svjetla, dajuéi fotografima priliku da proizvedu Sirok raspon
razli¢itih stilova i raspoloZenja. Izravno suncevo svijetlo i difuzno svjetlo dvije
su vrste prirodnog svjetla koje se najcesce koriste u portretnoj fotografiji. lako
izravna sun¢eva svjetlost moze biti oStra i bacati neugodne sjene na lice
subjekta, takoder se moze umjetnicki iskoristiti za izradu dramati¢nih i
stiliziranih fotografija. Naprotiv, difuzno svjetlo je mekse i ravnomjernije,
odajuéi privlacan i prirodan izgled. Postavljanje subjekta u sjenu, omekSavanje
svjetla pomocu reflektora ili difuzijske ploce ili snimanje fotografija tijekom
zlatnog sata (razdoblje neposredno nakon zore ili neposredno prije zalaska

sunca) sve su to nacini za postizanje difuznog svjetla. [47]
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Slika 42 Portret fotografiran prilikom prirodnog osvjetljenja

- Vrijeme 7.06.2023., 10:31
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/250
-Osjetljivost: 100

-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 5.6
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Buduéi da studijska rasvjeta daje fotografima vecu kontrolu nad izvorom
svjetlosti i moze se koristiti za izradu dramati¢nih i stiliziranih fotografija,
popularan je izbor rasvjete u portretnoj fotografiji. Softboxovi, kiSobrani i
stroboskopska svjetla Cesto se koriste u studijskoj rasvjeti za proizvodnju
odredene konfiguracije rasvjete. Jedna od prednosti studijske rasvjete je ta sto
daje fotografima kontrolu nad intenzitetom i smjerom svjetla. Fotografi mogu
proizvesti razlicite svjetlosne efekte, od mekih i difuznih do dramati¢nih i
kontrastnih, kutom i pozicioniranjem izvora svjetlosti od subjekta. Dok
stroboskopska svjetla nude snazan bljesak svjetla koji moze zamrznuti kretanje i
dati osjecaj drame, softboxovi i kiSobrani Cesto se koriste za rasprsivanje svjetla
i stvaranje mekog, ravnomjernog osvjetljenja subjekta. Postoji mnogo razlicitih
konfiguracija studijske rasvjete, kao $to je rasvjeta u tri to¢ke, koja koristi
kljuéno svjetlo, dopunsko svjetlo i pozadinsko osvjetljenje kako bi slici dala
dubinu i dimenziju. Alternativne postavke ukljucuju skoljkasto osvjetljenje, koje
koristi dva svjetla postavljena iznad i ispod subjekta za pruzanje ugodnog,
ravnomjernog osvjetljenja, i leptir osvjetljenje, koje baca karakteristian uzorak
sjena na lice subjekta. Tehni¢ka vijeStina i poznavanje teorije osvjetljenja
neophodni su za uéinkovito koristenje studijske rasvjete u portretnoj fotografiji.
Kako bi postigli Zeljeni izgled, fotografi moraju mo¢i promijeniti intenzitet
svjetla, smjer i temperaturu boje. Takoder moraju biti u stanju otkloniti i rijesiti
sve tehnoloske probleme koji se mogu pojaviti. Fotografi mogu upotrijebiti
studijsku rasvjetu za izradu veli¢anstvenih i snaznih portretnih fotografija koje

prikazuju emocije, osobnost i stil s tehnikom i iskustvom. [48]
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Slika 43 Portert fotografiran u studiju

- Vrijeme 12.02.2022., 19:29
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/250
-Osjetljivost: 200

-Zari$na duljina: 40 mm

-Otvor objektiva: 5.6

- Koristenje bljeskalice pri¢vrs¢ene na prikljucak fotoaparata za osvjetljavanje
subjekta moze biti korisna kada nema dovoljno prirodnog svjetla ili kada je
potrebno vise svjetla za uklanjanje sjena i stvaranje ravnomjernog osvjetljenja.
Prednost bljeskalice na fotoaparatu je Sto je prenosiva i jednostavna za
rukovanje, §to je ¢ini popularnom opcijom za fotografe dogadaja i vjenCanja koji
redovito moraju brzo snimati u pokretu. Bljeskalica na fotoaparatu takoder se
moze mastovito upotrijebiti za povecanje dramaticnosti ili zaustavljanje pokreta
u slabo osvijetljenim scenama. Unatoc¢ tome, postoje odredeni nedostaci

koriStenja bljeskalice na fotoaparatu. Bljeskalica moze proizvesti neugodno i
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ostro svjetlo koje ispire tonove koze i baca ruzne sjene na lice subjekta jer se
nalazi izravno na fotoaparatu. Stovi§e, svjetlu moZe nedostajati dubina i
dimenzija drugih vrsta osvjetljenja, doimajuéi se dvodimenzionalnim i ravnim.
Fotografi bi trebali razmisliti o dodavanju modifikatora bljeskalice kao $to su
kartice za odbijanje ili kiSobrani kako bi omeksali svjetlo i proizveli atraktivnije
osvjetljenje subjekta ako zele u¢inkovito koristiti bljeskalicu na fotoaparatu u
portretnoj fotografiji. Kako bi dobili Zeljeni u¢inak, takoder bi trebali obratiti
pozornost na udaljenost i kut bljeskalice od subjekta. [49]

Slika 44 Portret fotografiran bljeskalicom
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- Vrijeme 16.06.2023., 14:41
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/250
-Osjetljivost: 400

-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 5.6

7.4 Kadriranje

U portretnoj fotografiji kadriranje je metoda gdje je subjekt uokviren drugim objektima na
fotografiji. To moze uklju¢ivati vizualno okruzivanje subjekta arhitektonskim detaljima,
prirodnim objektima poput drveca ili vegetacije, pa ¢ak i vlastitim tijelom ili odje¢om

subjekta. [45]

Osim isticanja subjekta za gledatelja, kadriranje moze dati fotografiji osje¢aj dubine i
dimenzije. Fotograf moze pomoci ispricati pricu ili prikazati odredeno raspolozZenje ili
osjecaj koriStenjem okvira kako bi slici dao osjecaj konteksta ili psihologije. Intrigantni ili
misteriozni osje¢aji mogu se izazvati, na primjer, uokvirivanje portreta osobe s prozorom ili
vratima, $to sugerira da subjekt gleda u svijet ili Ceka da netko stigne. Osjecaj intimnosti ili
ranjivosti moze stvoriti portret osobe uokviren vlastitim tijelom ili odje¢om, impliciraju¢i da
se subjekt otvara prema promatracu. Vazno je pazljivo procijeniti komponente okvira i
njihovu interakciju s subjektom kada se koristi kadriranje u portretnoj fotografiji. Dok
osigurava da okvir ne odvlaci paznju od subjekta, fotograf mora biti u stanju uravnoteziti

komponente unutar okvira kako bi proizveo osjec¢aj harmonije i estetskog interesa. [45, 46]

Kadriranje moze biti u¢inkovita strategija u portretnoj fotografiji, pomazuéi u razvoju
naracije i konteksta fotografije. Vjezbom i eksperimentiranjem fotografi mogu otkriti kako
pomocu kadriranja proizvesti nevjerojatne i snazne fotografije koje pokazuju emocije,

osobnost i stil. [46]
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Slika 45 Pogled kroz prozor

- Vrijeme 7.06.2023., 10:31
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/250
-Osjetljivost: 100

-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 5.6

7.5 Upotreba rekvizita i kostima

Kako bi poboljsali narativ u svojim fotografijama, fotografi ¢esto koriste rekvizite i kostime
za portretnu fotografiju, $to daje zadivljuju¢i medij za pripovijedanje. Ove umjetnicke
komponente bitne su za postavljanje scene, prenoSenje simbolike, povecanje vizualne

privla¢nosti i razvijanje naracije subjekta. [43]

Fotografi mogu stvoriti kontekst i scenu unutar portreta. Odvode gledatelje u odredena
vremena, mjesta ili kulturne kontekste pazljivo biraju¢i i kombinirajuci odgovarajuce
komponente. Vizualne signale koji vezu temu za odredeno doba daju povijesni predmeti i

kostimi koji bude nostalgiju. Rekviziti koji su karakteristi¢ni za okruzenje, poput povijesnih

59



artefakata ili simboli¢nih objekata, mogu poboljsati narativ dodavanjem vizualnog konteksta
identitetu subjekta. Kostimi i rekviziti u¢inkovito su sredstvo izrazavanja simbolike i
metafore u portretu (slika 21 i 22). Ove komponente koriste fotografi kako bi svojim
fotografijama dali dodatne slojeve znacaja, dubine i vizualne poezije. Simboli¢ni predmeti
mogu posluziti kao vizualni trag za gledatelja da razumije subjektovu osobnost, interese ili
teznje. Kada se apstraktne ideje ili osjecaji prenose kroz metaforicke aspekte, budi se masta

gledatelja i oni se poticu da tumace fotografiju simboli¢no. [44]

Fotografi mogu napraviti estetski privlatne kompozicije pazljivo balansirajuc¢i sheme boja,
teksture 1 uzorke. Kontrastne znacajke poput postavljanja iznenadujucih proizvoda ili
uskladivanja trenutne odjece sa starinskim rekvizitima stvaraju misterij i estetsku napetost.
Rekviziti koji su neobi¢ni ili apstraktni mogu izazvati osjecaje ili biti u suprotnosti sa
standardnim narativnim pretpostavkama, nadahnjujuéi gledatelje da pristupe fotografiji iz

svjezih kutova i promi¢uci osje¢aj umjetnosti. [43, 44]

Slika 46 Upotreba kostima
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- Vrijeme 5.06.2023., 15:31
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/125
-Osjetljivost: 1600

-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 5.6

Slika 47 Upotreba kostima

- Vrijeme 5.06.2023., 15:33
Tehnicke karakteristike
-Vrijeme eksponiranja: 1/125
-Osjetljivost: 1600

-Zari$na duljina: 55 mm

-Otvor objektiva: 5.6
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Kako bi stvorili zivahan i zanimljiv portret, fotografi poti¢u svoje subjekte na interakciju s
rekvizitima i kostimima. Kao rezultat, stvaraju se autenti¢nije i zadivljujuée fotografije koje
biljeze stvarne izraze i osjecaje subjekta. Osim toga, subjekt se moze aktivno ukljuciti u
proces pripovijedanja dodajuci geste, poze ili pokrete u set koji idu uz kostime i rekvizite.
Konac¢ne fotografije prenose osjecaj zivota i povezanosti koji emocionalno angaziraju

gledatelje i pozivaju ih da sudjeluju u priéi koja se prenosi. [42]
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8. Zakljucak

Portretna fotografija je umjetnicka forma koja prodire u dusu i jedinstvenost osobe. Ima
veliku snagu u smislu vizualnog pripovijedanja i samoizrazavanja. U ovom radu razmatraju
se razliciti aspekti portretne fotografije, od toga kako se mijenjala tijekom vremena do onoga
za §to se koristi, uklju¢ujuci percepciju tijela i koristenje drustvenih medija za privlacenje
viSe paznje. Poznavajuéi ove stvari, Citatelji ovog rada moci ¢e upotrijebiti umjetnost

portretne fotografije za stvaranje snaznih i zanimljivih vizualnih prica.

Za fotografski posao potrebni su dobar poslovni plan i jasni ugovori. Fotografi mogu
pridobiti korisnike, izgraditi snazan brend i dugoro¢no dobro poslovati ako koriste dobre
poslovne prakse. Jasni ugovori pomazu u izgradnji povjerenja i ¢ine pravu stvar §tite¢i prava
i obveze fotografa i Klijenata. Kada je rije¢ o portretnoj fotografiji, stavljanje velikog
naglaska na posao i ugovore dovodi do profesionalnog ponasanja, zadovoljnih kupaca i

solidne osnove za uspjeSan fotografski posao.

Portretna fotografija mocan je naéin prikazivanja umjetnosti, stjecanja slobode i vizualnog
pric¢anja prica. Fotografi mogu napraviti zanimljiv rad koji se povezuje s gledateljima i
klijentima prihva¢anjem povijesti fotografije, koristenjem drustvenih medija u punom
potencijalu, podrzavanjem raznolikosti i svladavanjem novih tehnika. Portretna fotografija je
umjetnost biljeZenja uspomena, prikazivanja kako se ljudi osje¢aju i prikazivanja cijelog
raspona ljudskog iskustva. Portretni fotografi mogu napraviti vizualne price koje su
dosljedne i zanimljive te ostavljaju dubok i trajan dojam uvijek uéeci, prilagodavajuci se i

postujudi jedinstvenost svake teme.
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raphy.pdf
Slika 13. Helmut Newton, ,,portret

https://www.etsy.com/listing/724303312/vintage-poster-helmut-newton-nudeart
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https://global.canon/en/technology/dslr2022s.html
https://www.joshobrouwers.com/articles/a-portrait-of-socrates/
http://arthistoryresources.net/greek-art-archaeology-2016/cycladic-sculpture.html
https://www.metmuseum.org/toah/hd/adag/hd_adag.htm
https://hauntedbystorytelling.tumblr.com/post/687407506263277568/maud-allan-by-alfred-nybom
https://hauntedbystorytelling.tumblr.com/post/687407506263277568/maud-allan-by-alfred-nybom
https://edition.cnn.com/style/article/dorothea-lange-politics-of-seeing/index.html

Slika 14. Mario Testino, Kate Moss za britanski Vogue, 2008.

https://www.pinterest.com/pin/141300507031275636/

Slika 15. ,,Afghan girl*

https://thephotosociety.org/products/afghan-girl/

Slika 16. Opis odredene usluge

https://marishastudio.hr/

Slika 17. Kontakt

https://marishastudio.hr/

Slika 18. Obrazac za upit

https://marishastudio.hr/

Slika 19. Portfolio

https://photoadria.hr/

Slika 20. Profesionalni portreti u studiju

https://photoadria.hr/

Slika 21. Prikaz Instagram profila temeljen na portretnom fotografiranju

https://www.instagram.com/ icyphoto /

Slika 22. Profesionalnost i stru¢nost Instagram profila lokalnog fotografa

https://www.instagram.com/markohanzekovic/?hl=en

Slika 23. Estetika portretne fotografije objavljene na Instagramu

https://www.instagram.com/lucjastefaniuk/?hl=en

Slika 24. Upotreba hashtagova u opisu objave na Instagramu

https://www.instagram.com/matkokc/?hl=en

Slika 25. Opcija komentiranja i komunikacije izmedu pratitelja i fotografa

https://www.instagram.com/ icyphoto /

Slika 26. Opcija ,,search i prikaz sadrzaja prilagoden korisniku Instagrama
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Slika 27. Sucelje Behance-a

https://www.behance.net/

Slika 28. Prikaz visoke kvalitete fotografije korisnika u Behance-u

https://www.behance.net/gallery/165748895/Roxanne

Slika 29. Pregled postavka prilikom fotografiranja portreta

https://www.behance.net/gallery/165748895/Roxanne

Slika 30. Opcija ,,Hire* u Behance-u

https://www.behance.net/vachonedou7b26?tracking source=search users|edouard+vachon

Slika 31. Upit za poslovanje sa korisnikom Behance-a

https://www.behance.net/vachonedou7b26?tracking source=search_users|edouard+vachon

Slika 32. Sucelje Flickr-a

https://www.flickr.com/search/?text=portrait%20photography

Slika 33. Primjer vizualno privlaénog Facebook profila

https://www.facebook.com/izabelahegedusicl

Slika 34. Filter za uljepSavanje (desno) i bez filtera (lijevo)

https://www.liverpoolecho.co.uk/news/uk-world-news/womans-extreme-before-after-photos-
22496865

Slika 35. Nacin prikaza tijela subjekta (model Matko Gabaj)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 36. Saudekovo portretiranje, 1990.

https://www.anatomyfilms.com/jan-saudek-old-school/

Slika 37. ,,Suzana i njezino dijete*, 1992.

https://www.anatomyfilms.com/jan-saudek-old-school/

Slika 38. Pravilo tre¢ine (model Klaudia Ivaci¢)

Izvor: Matko Gabaj

69


https://www.behance.net/
https://www.behance.net/gallery/165748895/Roxanne
https://www.behance.net/gallery/165748895/Roxanne
https://www.behance.net/vachonedou7b26?tracking_source=search_users|edouard+vachon
https://www.behance.net/vachonedou7b26?tracking_source=search_users|edouard+vachon
https://www.flickr.com/search/?text=portrait%20photography
https://www.facebook.com/izabelahegedusic1
https://www.liverpoolecho.co.uk/news/uk-world-news/womans-extreme-before-after-photos-22496865
https://www.liverpoolecho.co.uk/news/uk-world-news/womans-extreme-before-after-photos-22496865
https://www.anatomyfilms.com/jan-saudek-old-school/
https://www.anatomyfilms.com/jan-saudek-old-school/

Slika 39. Simetrija (model Leonarda Trstic)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 40. Vodece linije (model Patrik Kanizanec)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 41. Poziranje (model Klaudia Ivaci¢)

Izvor: Matko Gabaj

Slika 42. Portret fotografiran prilikom prirodnog osvijetljenja (model Leon Galinec)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 43. Portret fotografiran u studiju (model Matko Gabaj)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 44. Portret fotografiran bljeskalicom (model Mirjana Gabaj)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 45. Pogled kroz prozor (model Petar Hajdari)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 46. Upotreba kostima (model Martina Hajdari)
Izvor: Matko Gabaj

Slika 47. Upotreba kostima (model Martina Hajdari)
Izvor: Matko Gabaj
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