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Pristupnica ima zadatak na globalnoj i nacionalnoj razini istraziti pojavu i razvoj audio i video podcasta.
U tu bi svrhu trebala ukazati na tehnolo$ke okolnosti i motivaciju za pojavu takvih podcasta te sliénosti
i razlike izmedu audio i video inacica tog relativno novog medijskog projekta. Potrebno je i upozoriti na
trendove slu¢anosti i gledanosti podcasta u svjetskim i domacim relacijama, kao i perspektive daljnjeg
razvoja. Za razumijevanje nacina rada podcasta, kao i priviaéenja oglasivaca i medijske publike,
potrebno je pronadi i detaljnije analizirati model djelovanja hrvatskih podcasta.

Pristupnica ¢e u cilju realizacije zacrtanih zadataka:
- prikupiti svu relevantnu literaturu i internetske izvore vezane uz statisticke podatke i mehanizme
djelovanja podcasta;

- ponuditi genezu i specifiCnosti njihova djelovanja;

- upozoriti na tehnicku i materijalnu stranu pripreme tih medijskih projekata, kao i na tematsko i
Zanrovsko oblikovanje njihovih programskih shema te priviagenje potencijalne publike:

- objasniti kako bi se u svrhu samoodrzivosti mogla osmisliti njihova monetizacija;

- predstaviti nastanak i na primjerima pojedinih emisija pokazati funkcioniranje tri hrvatska podcasta;
- iz svih relevantnih spoznaja izvu¢i adekvatne zakljucke.
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Predgovor

Kako sam dio generacije Z, odnosno generacije izmedu 18 i 34 godina, tako posjedujem neke
karakteristike upravo mlade medijske publike. Nova medijska publika sve manje Cita, sve teze
slusa, a sve vise gleda. Upravo zbog toga je popularnost podcasta porasla, a ja imam nekoliko
njih koje volim gledati. Do sada jo$ nisam slusala niti jedan audio podcast, ali sportske video
podcaste volim pogledati. To je bio razlog zbog kojeg sam odlucila obraditi ovu temu u svojem
zavrSnom radu. U razgovoru s najblizim prijateljicama zakljucila sam kako bi mi bilo jako dobro
imati ovakvu temu jer je prvenstveno meni zanimljiva i neSto $to volim pratiti, a s druge strane
radi se o novijem mediju i nema puno zavrs$nih radova na tu temu.

Zahvaljujem svojem mentoru izv. prof. dr. sc. Zeljku Kruelju koji nam je pomagao kroz sve
tri godine studija, kao procelnik, kao profesor i na kraju, meni kao mentor tijekom pisanja ovoga
zavr$nog rada. Naravno, htjela bih zahvaliti i mojim prijateljicama koje su razgovarale sa mnom
i potaknule me da po¢nem pisati 0 ovoj temi. Kona¢no, zahvaljujem svojoj obitelji koja je bila

puna podrske tijekom studiranja, kao i tijekom pisanja ovoga zavrsnog rada.



Sazetak

Tema ovoga zavrsnog rada je razvoj audio 1 video podcasta. Rad se sastoji od dva dijela, a to
su teorijski i istrazivacki. U teorijskom dijelu opisuje se $to je podcast, kako je nastao i razvijao
se, razlike izmedu audio i video podcasta. Ukratko se definira i intervju koji je dio podcasta,
prolaze se zanrovi, formati i platforme u svijetu i u Hrvatskoj. Osim toga, usporeduje se radio s
audio podcastom te televizija s video podcastom. Po koracima se opisuje kako kreirati vlastiti
podcast, od razvoja ideje, preko opremanja studija pa do preporuka oko opreme koja je potrebna.
Objasnjava se §to je i kako funkcionira monetizacija, koje su prednosti, a koji nedostaci podcasta
i analizira se popularnost podcasta u svijetu.

U istrazivackom dijelu rada analiziranasu tri video podcasta sa sportskom temom. To su Al
Nogometni podcast, Podcast u ringu i podcast Vatrena obitelj. U analizi su se predstavljali
voditelji i gosti, analiziralo se koji su formati, na koje platforme se objavljuju, koliko traju

epizode te pregledi na YouTubeu.

Kljuéne rijec¢i: podcast, formati, platforme, audio podcast, video podcast



Summary

The topic of this final paper is the development of audio and video podcasts. The paper
consists of two parts, theoretical and research. The theoretical part describes what a podcast is,
how it was created and developed, the differences between audio and video podcasts. The
interview that is the part of the podcast is also briefly defined, genres, formats and platforms in
the world and in Croatia are covered. In addition, radio is compared with an audio podcast
andtelevisionwith a video podcast. Itdescribesstepbystephow to createyourown podcast, from the
idea of development, through equipping needed. It explains what monetization is and how it
works, what are the advatanges and disadvantages of podcasts, and the popularity of podcasts in
the world is analyzed.

In the research part of the paper, three video podcasts with a sports theme were analyzed.
These are Al Football podcast, Podcast in the ring and the podcast Vatrena obitelj. In the
analysis, the presenters and guests were introduces, the formats were analyzed, the platforms on
which they are published, how long the episodes were and how long they were views on
YouTube.

Keywords: podcast, formats, platforms, audio podcast, video podcast



Sadrzaj

Lo UVOU 1
2 SO J& POACASE ...t 2
2.1, POVIJESE POUCASTA ......eivveireieiiiesie ettt te e re e e e e nneers 2
2.2, AUCIO VS. VIAEO POUCASE .....eeiveeiieiieiiie ittt sttt sneeeas 5
P20 T 101 (=1 Y/ U OSSPSR 6
2.4, ZAINTOV ..ot 7
T 0 11 L SRS PPRR 8
3. PlatfOrme Za POUCASTE .......ccueiieiieieieie e 11
3.1. Najpopularnije platforme u svijetu....... 1Pogreska! KnjiZzna oznaka nije definirana.
3.2. Najpopularnije platforme u HrvatsSKoj..........ccocoiiiiiiiiiiieeeee e 15
4.  Razlike izmedu radija i audio POACASTA .......c.eeivieiiiiiieiie e 16
5. Razlike izmedu televizije 1 video podCasta..........ceevueeriieiiieiiieniiiiiesee e 17
6. Kako Kreirati VIastiti POUCASL...........cceiieiieie et 19
TN I o - VAV Lo [ -SSR 19
6.2. Mjesto SNIMAN]a POUCASTA ......eeveiieeriieieiie e see et nee e neeenee e 20
TG T O o (<1 11T SO OPRUPR 20
T IMIONETIZACTA. ...ttt bbb bbbttt b e bbbt 22
8.  Prednosti i NEdOStaCE POUCASTA. ..........eiuirieeieie et 24
9. POPUIAINOSE POACASIA. ......cviiuieiieeieeiecie ettt st ste s e sre e s beenbesneenaeas 26
10. ANAliZa trijJU POUCASTA. ... .cveeeiiiieeiie ettt e et sae e sreeneesraenae e 32
10.1. POACASE INKUDBLOT........eeiieiecieeie ettt nre e nnes 32
10.2. POACASE U FINQU. .ttt bbbttt n b bbb i 34
10.3.Podcast Vatrena ODItel].........c.coveivieiiiic i 36
10.4.Zakljucak analize...........ccocueriiriiiiiiniiiiececec e 38
L1 ZAKIJUCAK. ...c..ivieieeieieeie sttt ettt ettt ettt et a e b e eseeae e s et e bbbt bbb e e 41
I (-] LU - USSR 43
T 0T oL 1] < PSSRSO 44

14, POPIS TADIICA. ....cve e ettt reereens 45






1. Uvod

Tema ovoga zavrsnog rada jest podcast, kao novi fenomen u svijetu novinarstva koji postaje
sve popularniji, njegov nastanak i karakteristike te analiza konkretnih primjera. Cilj rada je
ukratko prikazati nastanak ovoganovog medija, njegov razvoj i karakteristike poput podcast
platforma i formata. Osim toga, cilj je i kroz statisticke podatke pokazati §to se dogada s
popularnosti podcasta. S obzirom na to da su podcasti noviji medij o kojem ne znamo puno kao o
tradicionalnim medijima, teze je do¢i do podataka i literature, a posebice na hrvatskom jeziku.
Upravo zbog toga je svrha ovog rada osvijestiti svakoga tko ¢ita kako je tekao razvoj podcasta,
koliko je sirok spektar platformi i koliko zapravo formata podcasta postoji. Takoder, svrha je bila
prikazati svakom pojedincu koji zZeli pokrenuti svoj podcast na koje sve elemente treba obratiti
pozornost.

Ovaj zavr$ni rad sastoji se od dva dijela, teorijskog 1 istrazivackog. U pocetku definiram sam
pojam podcasta i kako je nastajao. Nakon toga ukazujem na povijest i aktualni razvoj tog medija,
sukladno dostupnoj literaturi. S obzirom na to da postoje audio i video podcast, u sljedecem
poglavlju usporedujem i navodim karakteristike jednog i drugog. Intervju je najceSce dio
podcasta pa definiram i njega, navodim kakva se pitanja koriste i na §to novinar mora paziti
prilikom intervjua. U narednim poglavljima opisujem Zanrove, formate i platforme za podcaste.
Zatim objasnjavam razlike izmedu radija i audio podcasta te televizije i video podcasta. U
sljede¢em se poglavlju opisuje kako zapoceti vlastiti podcast, od razvoja ideje, preko opremanja
studija pa do popisa opreme koja je potrebna. Nakon toga opisujem monetizaciju sa svim
nacinima zarade preko podcasta te navodim njegove prednosti i nedostatke. Na kraju teorijskog
dijela preko statistickih podataka analiziram popularnost podcasta u svjetskim okvirima,
konkretno u SAD-u i Ujedinjenom Kraljevstvu, jer samo za te zemlje trenutno postoje detaljniji
podaci.

Istrazivacki dio sastoji se od analize triju video podcasta na istu temu. Analiziram trajanje
epizoda, uCestalost objava, voditelje, goste, platforme na koje se podcasti objavljuju, formate i
tijek emitiranja. Zatim slijedi zakljuc¢ak konkretne analize, nakon ¢ega i zakljucak cijeloga
zavrsnog rada.

Postavila sam tri istrazivacke hipoteze:

H1: Popularnost podcasta u konstantnom je rastu.

H2: Audio podcasti su zbog jednostavnijeg snimanja brojniji od video podcasta.

H3: Video podcasti su osjetno popularniji od audio podcasta.



2. Sto je podcast

Sama rije¢ podcast nastaje od dva dijela, a to su iPod i engleska rije¢ broadcast, sto znaci
objavljivati. U trenutku kada je nastajala rije¢ podcast on se konzumirao na Appleovom uredaju
iPod. ,, Tada je Ben Hammersley, britanski novinar, futurist i pisac, predlozio taj naziv za ovaj
novi nacin objavljivanja sadrzaja te je taj izraz zadrzan i kasnije.«!

Nema jedne univerzalne definicije i svatko daje neku svoju verziju. Cambridge Dictionary
piSe da je to ,radijski program koji je pohranjen u digitalnom obliku koji mozete preuzeti s
interneta i reproducirati na racunalu ili MP3 playeru.? Rjeénik Merriam Webster definira
podcast kao ,,program (za glazbu ili razgovor) dostupan u digitalnom formatu za automatsko
preuzimanje preko interneta®.® Prema Treccaniju, to je ,digitalna audio datoteka distribuirana
preko interneta i upotrebljiva na racunalu ili MP3 playeru“.* David Meerman Scoot U Svojoj
knjizi Nova pravila marketinga i PR-a pise da je podcast ,,vrsta audiosadrZaja povezanog s
pretplatni¢kom komponentom koja ljudima omogucuje redovito dobivanje novih sadrzaja* (Scott
2009: 217).

Najcesce se objavljuje u nekom intervalu, §to moze biti svakodnevno ili jednom tjedno. Teme
mogu biti razne, od sporta, preko tehnologija, kulture, politike pa sve do povijesti. Najéesce se
mogu nadi na tri razli¢ita mjesta, a to su YouTube, web stranice samog podcasta ili neka od
platformi specijalizirana za podcaste. Ono $to razlikuje audio podcast od radija jest to $to ih se ne
treba slusati u odredenom fiksnom terminu, ve¢ se slusa na zahtjev, odnosno kada god korisnik
pozeli. S druge strane, ono Sto video podcast razlikuje od klasi¢nih videozapisa ili emisija na
televiziji jest to Sto mu gledatelji ne trebaju dati punu vizualnu paznju pa se samim time moze
slusati i gledati u pokretu, §to moze biti u tramvaju, autobusu, na treningu, tijekom ¢is¢enja ili u

Setnji.

2.1. Povijest podcasta

Povijest ovoga popularnog nacina prijenosa informacija veze se uz otkria 21. stoljeca.

Pocetkom 2000-ih godina pojmovi podcast i podcasting nisu postojali, ve¢ su se poceli

! https://podcasthero.com/what-is-a-podcast/
2 https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/podcast
3 https://www.merriam-webster.com/dictionary/podcast

4 https://www.treccani.it/enciclopedia/podcast/



pojavljivati dolaskom novijih tehnologija kao §to su softveri za snimanje, brzi pristup internetu te
publika koja je sve vise trazila sadrzaj na zahtjev.’

Kao §to je ve¢ receno, jedna od rije¢i od kojih je nastala rije¢ podcast jest iPod pa se i sam
razvoj i pocetak nastanka ne moze odvojiti od nastanka Appleovog iPoda. On nastaje 2001.
godine, a 2004. godine su Adam Curry i Dave Winer osmislili kako preuzeti online radijske
emisije na iPod. Takoder, vazno je spomenuti kako su podcasti u pocetku bili isklju¢ivo u audio
obliku. Video oblici podcasta nastali su neSto kasnije. Winer je autor RSS (Really Simple
Syndication) softvera, dok je Curry kodirao program iPodder uz pomocu kojeg je bilo moguce
izdvojiti audio sadrzaje s RSS-a kako bi se prenijeli na iPod. Ben Hammersley je iste te godine
objavio tekst o online radiju u kojem je spomenuo i porast popularnosti iPoda i ponudio razne
nazive za ovaj novi nacin prijenosa informacija. Neki od tih naziva bili su Audioblogging,
GuerillaMedia i Podcasting, za koji se na kraju odlucio. U listopadu 2004. godine pojavljuje se i
prva podcast usluga Libsyn.com (Lyberated Syndication). Ve¢ sljedece godine New Oxford
American Dictionary proglasio je ,,podcast” rije¢ju godine, a osim toga Todd Cochrane objavio
je prvi vodi¢ za podcast pod nazivom Podcasting: Do-it-Yourself Guide te je osnovao tvrtku
Podcast Connect Inc. Na Bozi¢ 2006. godine snimljen je prvi audio podcast iz Buckinghamske
palace u kojem je kraljica Elizabeta odrzala svoj bozi¢ni govor. Popularnost ovog novog medija
je brzo rasla te je Edison Research izvijestio kako je u prvih pet godina postojanja ve¢ 43%
Amerikanaca ¢ulo za podcast.

Sljedeca je godina koja je bila vazna u razvoju podcasta 2014., u kojoj je radijski program
This American Life poc¢eo objavljivati emisiju Serials s voditeljicom Sarah Koenig, koja se
bavila istrazivackim novinarstvom. Ona se U toj emisiji bavila slu¢ajem jednog ubojstva iz 1999.
godine i obavljala mnoge telefonske razgovore s osobom koja je tada bila mozda nepravomo¢no
osudena za ubojstvo. Sve je te razgovore objavljivala u obliku podcasta $to je ljude odusevilo, a
Serial je bio prvi podcast koji je dobio nagradu Peabody.

Krajem 2017. godine pokrenut je Podcast Analytics koji je potvrdio popularnost podcasta te
se pokazalo kako ih ljudi konzumiraju puno viSe od drugih medija te puno bolje prihvacaju
oglase isporucene upravo u njima.

Godine 2019. i 2020. bile su klju¢ne za porast popularnosti Spotify usluge. Do tada su tu
uslugu Cesto izjednacavali i usporedivali s Apple Musicom, no nakon $to se razvio kao platforma

za glazbu, polako je postao i vrhunska platforma za podcaste.®

5 https://www.voices.com/blog/history-of-podcasts/
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Slika 2.1.1. Povijesni razvoj podcasta 2000.-2021. godine’

Na slici 2.1.1. prikazana je lenta razvoja podcasta od 2000. do 2021. godine na kojoj se mogu
vidjeti kljuéni trenuci u povijesti ovoga novog medija. Ono $to je bio prvi korak dogodilo se
2000. godine kada su Curry i Winer izumili kljuéne aspekte podcastinga. Ve¢ godinu nakon toga
pojavljuje se prvi iPod od kuda zapravo i dolazi rije¢ podcast i na kojem su se oni u pocetku
slusali, a tijekom 2003. godine nastaje prvi podcast pod nazivom Christopher Lyndon’s blog. U
2004. godini Hammersley prvi put koristi rije¢ podcasting. Prvi BBC podcast bio je emitiran
2005. godine, a ve¢ krajem te godine New Oxford Dictionary proglasio je podcast rijec¢ju godine.

Zatim se nekoliko godina nije nista specificno dogadalo, dok 2011. godine komedija podcast The

8 https://www.voices.com/blog/history-of-podcasts/
" https://journals.sagepub.com/doi/10.1177//13548565221104444?icid=int.sj-full-text.citing-articles.2



Adam Corolla show nije presao 59 milijuna preuzimanja. Dvije godine kasnije Apple je najavio
jednu milijardu podcast pretplata. Godina 2014. je u podcast svijetu vazna jer je na scenu stupio
Serial koji je bio zanimljiv i pracen. Tijekom 2015. godine pojavljuju se Spotify i Google Play
kao platforme za podcaste. Sve viSe ljudi saznaje za ovaj novi medij pa je 2018. godine na
iTunesu bilo vise od 50 milijardi preuzimanja sadrzaja. Na kraju ove lente nalazi se 2021. godina
u kojoj Apple pocinje naplacivati pretplate na podcaste. Ono §to je vazno napomenuti jest da je
preduvjet za razvoj podcasta zapravo Sirenje internetske mreZe i brzina interneta. Sto se tie
podcasta u Hrvatskoj, oni su, takoder, poceli u audio obliku vrlo brzo nakon njihove pojave, no
do masovne uporabe i prepoznavanja podcasta kao forme doslo je u posljednjih nekoliko godina,
posebice tijekom pandemije korona virusa. Portal Netokracija objavio je veliki vodi¢ hrvatskih
podcasta u kojem mozemo vidjeti da je prvi hrvatski podcast objavljen u lipnju 2015. godine, a
to je HCL Podcast u kojem dva voditelja komentiraju video igre koje igraju. Zatim se 2017.
godine pojavljuje Podcast Inkubator kao jedan od najpoznatijih danas, a uz njega i Rebootcast,
Savez ljubavi i Surove strasti. Godinu dana nakon toga pokrece se i Sportklub podcast i S-Misao
Podcast kao prvi studentski podcast. Sljedece godine pokrecu se novi sportski podcasti kao §to su
I ja sam sporta$ te Sportske novosti podcast. Nije postojao niti jedan podcast o roditeljstvu pa se
pokrece 1 Supermame podcast, Tomislav Krajaci¢ Talk u kojem voditelj prica o marketingu,
Netokracija podcast i mnogi drugi. U 2020. godini nakon S§to je nastupila pandemija vidljiv je
porast broja novih podcasta. Osim toga, vidi se i Siri spektar tema, od selfhelp tema, preko

poduzetni§tva pa sve do znanosti.?

2.2. Audio vs. video podcast

U pocetku je izraz ,,podcast® znacio samo audio, a vremenom se to mijenjalo te je ve¢ poduze
i u video formatu. Svaki oblik ovog medija ima neke svoje karakteristike koje je vazno usvojiti i
pripremiti se na njih ako osoba Zeli zapoceti svoj podcast.

Sto se ti¢e audio podcasta, glavna njegova karakteristika jest pristupagnost, tj. moguénost
slusanja bilo gdje i prilikom obavljanja bilo koje radnje jer ne zahtijevaju vizualnu paznju. Mogu
se slusati tijekom voznje, ¢iS¢enja, vjezbanja i sli€no. Osim toga, vrlo je isplativ u usporedbi s
video formatom jer nije potrebno puno opreme za uredivanje, a samim time je i proizvodnja

takvog formata jednostavnija. Audio oblik ovog medija ima Siru potencijalnu publiku upravo

8https://www.netokracija.com/veliki-vodic-domacih-podcasta



zbog toga §to ljudi ne trebaju gledati u ekran, ve¢ samo sluSati. Intimnost je jo§ jedna od
karakteristika audio oblika jer ljudi kada sluSaju imaju osjecaj kao da vode razgovor jedan na
jedan s voditeljem podcasta, a to moze slusatelja dovesti do emocionalnije i osobnije povezanosti
s njime.

videozapisa koji sadrzi. Bas ta vizualnost je glavna karakteristika video formata i ona ukljucuje
razne slike, grafikone, animacije, a i sam video voditelja i gosta Sto je privlacnije publici jer
pruza potpunije iskustvo konzumacije sadrzaja. Ono §to je joS vazno uzeti u obzir jest novac
kojeg je za video format potrebno viSe nego za audio, jer je nuzno nabaviti dodatnu tehni¢ku
opremu i softver kako bi uopce i stvarali sadrzaj. Pogodnosti su video oblika, prije svega,
promocije na druStvenim mreZzama i mogucnosti sponzorstva. Promocija je uvijek i u svemu
vazna pa tako i u stvaranju podcasta, a video oblik lakse je promovirati na bilo kojoj drustvenoj
mrezi za razliku od audio formata. S time povezano je i sponzorstvo koje nudi vise mogucénosti
kod video formata jer ljudi zapravo mogu i vidjeti proizvod koji se sponzorira. Na kraju, video
podcasti imaju i prednost SEO-a (Search Engine Optimization), Sto se vidi u boljem
klasificiranju u traZilicama pa samim time i u poveéanju prometa, dakle publike. Drugim

rije¢ima, na Googleu ih moZemo lakse pronaéi, u odnosu na audio podcaste.®

2.3. Intervju

Intervju je sastavni dio podcasta ako u njemu sudjeluju najmanje dvije osobe pa je zato vazno
razumjeti §to je intervju i kakve njegove oblike nalazimo u medijskom prostoru.

Intervju je novinarski zanr koji se sastoji od niza pitanja koja se postavljaju ispitanicima,
sugovornicima ili gostima u emisiji. Malovi¢ definira intervju ovako: ,,vazna metoda kojom se
ispituje $to neki ljudi znaju ili misle o neCemu, ali je ujedno vrlo vazan oblik novinskog
izrazavanja“ (Malovi¢ 2005: 217). Portal Medijska pismenost definira intervju kao razgovor s
nekom osobom koji se moze sastojati samo od nekoliko pitanja ili moze biti nesto duzi. Ono §to
je vazno jest da sugovornik bude zanimljiv te da novinar dode pripremljen i postavlja smislena
pitanja. Pitanja koja novinar postavlja mogu biti otvorena i zatvorena. Zatvorena pitanja se
koriste pitanja kad zelimo doznati konkretan odgovor, neku pojedinost, to¢an podatak (Malovi¢

2005: 231). U podcastima intervju traje duze, nastoji se dublje uci u zivot sugovornika i ono

9 https://www.linkedin.com/pulse/audio-podcast-vs-video-which-one-right-you-the-podcasting



¢ime se on bavi. Zbog toga se ¢esc¢e koriste otvorena pitanja koja se tako postavljaju da se moze
dati puno $iri 1 detaljniji odgovor, a to je moguce jer podcasti, za razliku od radijskog i
televizijskog emitiranja, nemaju ogranicenje u trajanju.

U podcastima bi u intervju trebalo u¢i nekim laganijim pitanjima kako bi se stvorila dobra
atmosfera izmedu novinara i njegovog sugovornika §to nazivamo postupni intervju. Osim toga,
vazno je da novinar aktivno sluSa i razumije ono $to mu osoba govori te da nikad sebe ne stavlja
u prvi plan. Novinar usmjerava razgovor i potie intervjuiranu osobu na daljnju razradu i
raspravu (Pavié, Sundali¢ 2021: 244-247).

Sto se ti¢e samih pitanja, ona ne bi smjela biti dvosmislena, nejasna i sugestivna, veé trebaju
biti jednostavno postavljena da ih sugovornik moze lako razumjeti. Sugestivna pitanja su ona
koja ve¢ u samom pitanju sugovorniku unaprijed sugeriraju odgovor. Primjer je takvog pitanja
,»Na ljeto neces oti¢i u novi klub zar ne?*, dakle novinar ve¢ u pitanju gostu sugerira da odgovori
kako u nadolaze¢em razdoblju nece biti transfera odnosno promjene sredine. S druge strane,
dvosmislena pitanja ¢esto mogu zbuniti sugovornika jer se ne zna $to je novinar zapravo htio
pitati. Kod voditelja ili novinara nije pozeljno dapostavlja vise pitanja u jednom, jer se tako
sugovornik odgovora samo na neka od njih, a ne na sve ono §to novinara zanima (Malovi¢ 2005:
229-234).

2.4. Zanrovi podcasta

Kako filmovi, novinarstvo i knjizevnost imaju svoje zanrove, tako ih ima i podcast kao noviji
medij unutar novinarstva. S obzirom na to da podcast ima puno zanrova, vrlo vjerojatno postoji
barem neki koji ¢e nam odgovarati i koji bismo voljeli slusati ili gledati. Osim toga, prilikom
pokretanja vlastitog podcasta ne bismo trebali biti zabrinuti upravo zbog Zanrovske Sirine koju
on ima. Neki mogu pripadati u vise Zanrova istovremeno pa kazemo da su oni hibridni.*

Podcast, primjerice, moze biti komedija, $to znaci da mu je cilj nasmijati slusatelje. Moze biti
stand up komedija kakve kod nas rade Marko Dejanovié¢ i Zeljko Pervan, ili moZe biti u obliku
duhovitog panel razgovora. Komedija je Cesto i hibrid s drugim Zanrovima kao §to su drame ili
neki oblici pop kulture. Od 2010. godine Paul Scheer, June Diane Rapheel i Jacson Mantzoukas

vode ovakav tip podcasta pod nazivom How did this get made (Kako je ovo napravljeno) u
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kojem kroz svaku epizodu na smijeSan i duhovit nacin komentiraju neki novi losiji film, Sale se,
pokusavaju ga shvatiti i daju sud o njemu.

U drami se pri¢a odredena dramska prica koja moze biti izmisljena ili dogadaj iz stvarnog
zivota, a voditelji takvog podcasta najceS¢e vode odredenu pri¢u kroz vise epizoda. The
Sandman je primjer ovakvog podcasta, u kojem tri voditelja kroz viSe epizoda pric¢aju pri¢u o
istoimenom glavnom liku.

U game show zanru organizira se natjecanje u kojem postoji jedan voditelj i vise razlicitih
natjecatelja kroz epizode. Mogu se igrati razne igre, a najpoznatije su igre rijeCima ili igre s
raznim izazovima. Primjer takvog podcasta jest Queen of Hearts (Kraljica srca) u kojem
voditeljica u svakoj epizodi vodi goste kroz razne igrice sli¢ne tzv. spojevima na slijepo u kojima
gosti mogu, ali i ne trebaju pronaci nekoga kao svojega potencijalnog partnera.

Zdravlje 1 kondicija je informativni zanr u kojem se raspravlja o tjelovjezbi, prehrani, pomalo
o mentalnom zdravlju te nacinu Zivota, a ¢esto u njima sudjeluju i razni kompetentni gosti. Fit
Through Science je hrvatski podcast u kojemu voditelj sat i pol prica sa stru¢njacima o
tjelovjezbi, prehrani sportasa, bolestima ili ozljedama te raznim terapijama uz pomo¢ kojih si
mozemo pomo¢i pri vjezbanju.

U istrazivatkom novinarstvu kao Zanru podcasta novinar istrazuje pricu koja je od javnog
interesa i pria je najcesée kroz nekoliko epizoda. Teme mogu biti politicke, teorije zavjere,
razli¢iti povijesni dogadaji 1 sve ono §to je vazno javnosti. Primjer ovakvog podcasta je vec
spomenuti Serial, zahvaljuju¢i kojem je puno ljudi saznalo i zainteresiralo se za podcast jo§
2014. godine.

Vijesti, kao Zanr podcasta, slusateljima donose najnovije informacije vezane uz lokalna
zbivanja, drzavu ili svijet. Jedan takav je podcast CitizenCentral u kojem su glavna tema novosti
vezane uz CitizenCentral europske gradanske inicijative.

Politika je Sirok informativni Zanr u kojem se voditelji najceS¢e fokusiraju na odredene
politicke dogadaje i afere, djelovanje politickih stranaka, izbore ili ideoloska previranja. The
NPR Politics Podcast svakodnevno donosi novu epizodu u kojoj voditelj razgovara s odredenim
politiarom o aktualnim politickim dogadanjima u SAD-u.

Pop kultura jedan je od popularnijih zanrova podcasta koji je usredotocen na neko odredeno
podrucje unutar kulture, kao Sto su film, glazba, videoigre ili TV emisije. Pop Culture Happy
Hour jest jos jedan NPR-ov podcast koji svakodnevno objavljuje nove epizode u kojima publika
moze Cuti razgovore o najnovijim knjigama, videoigrama, filmovima, glazbi te analize i
misljenja 0 najnovijim trendovima i internetskim senzacijama.

Religija je poseban Zanr u kojem se govori o vjeri 1 duhovnosti. Voditelji u ovakvom Zanru

mogu voditi podcast u molitvi, ras¢laniti Sveto pismo i, dakako, odgovarati na svakovrsna
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pitanja sluSatelja. Daily Rosary Meditations jedan je od poznatijih krS¢anskih podcasta koji
svakodnevno donosi novu epizodu u kojima voditelj unutar pola sata razgovara o raznim temama
iz krS¢anstva.

Selfhelp, tj. samopomo¢, zanr je kojem je cilj pomoci slusateljima u svim Zivotnim
problemima koliko je to moguce. Razgovara se o raznim temama, a najces¢e su to mentalno
zdravlje, prevladavanje teSkoca raznog tipa ili ravnoteza izmedu privatnog i poslovnog Zzivota.
Laurie Santos je profesorica psihologije koja u svojem podcastu The Happiness Lab kroz znanost
govori o aspektima srecCe, pria inspirativne price i dijeli savjete kako istinski osjetiti srecu i
pomoc¢i samome sebi.

Sport je, kao i politika, vrlo sirok informativni zanr u kojem se prica o sportskim trendovima
opc¢enito,0 nekom odredenom klubu i natjecanju, navija¢ima, amaterizmu, kao i drustvenoj ulozi
1 statusu sporta u drustvu. S obzirom na to da je sport Siroka tema postoji 1 puno podcasta o tome,
a primjer je Podcast u ringu koji ¢e biti analiziran u ovom zavr$nom radu i koji je svakog tjedna
donosio nove price profesionalnih sportasa i trenera.

Na kraju, kriminal i zlo€ini u najSirem smislu cesto SU iznimno praceni, kao i u
tradicionalnim medijima, i u njemu voditelji podcasta otkrivaju razne price o kriminalnim
dogadajima i osobama iz stvarnog zivota. Serijal je naveden kao primjer podcasta istrazivackog
novinarstva jer se voditeljica bavila upravo takvim novinarstvom kako bi donosila novosti u
svaku epizodu. Postoje podcasti hibridi koji sadrze karakteristike viSe Zanrova, a jedan od njih je

upravo ovaj jer osim istrazivackog dijela on donosi pri¢u o ubojstvu iz 1999. godine.

2.5. Formati podcasta

Kada korisnici spominju podcast, najces¢e pomisle na ve¢ spominjani intervju, odnosno na
emisiju u koju se pozove neka javnosti poznata osoba koja razgovara s voditeljem podcasta.
Postoji, medutim,vise razli¢itih formata, a svaki je od njih pogodan za razliCite stvari i ciljeve.

Format intervjua podrazumijeva da voditelj pozove goste (moze biti jedan ili vise njih) i
postavlja im pitanja o raznim temama i sferama Zzivota, ovisno o0 njihovim djelatnostima i
preokupacijama. Ovaj format mozemo nazvati i format razgovor, ali treba dobro paziti da gost
bude u prvom planu, a ne voditelj. Prednost intervjua jest to Sto se emisija moze otvoriti prema
novoj publici jer ako gost podijeli podcast na svojim drusStvenim mrezama, $to ¢e vjerojatno
napraviti, postoji velika vjerojatnost da ¢e time doci i nova publika. Osim toga, u audio formatu
moze se snimiti iz udobnosti vlastitog doma. Potrebno je racunalo, mikrofon i neka platforma za
daljinsko snimanje. Kod audio snimanja gost moze biti i netko tko nije blizu voditelja, moze biti

I U inozemstvu, $to govori o maksimalnoj fleksibilnosti u njegovu vodenju.



S druge strane, u po¢ecima rada pojedinog podcasta tesko je nagovoriti goste na pristanak na
snimanje jer jo§ nema Svoju medijsku reputaciju. VVoditelj mora biti svjestan da radi po rasporedu
svojih gostiju, koji zbog zauzetosti jedva pronalaze vrijeme za snimanje, ¢emu se on Mmora
prilagodavati. Kada taj gost pristane na snimanje, novinar mora do¢i dobro pripremljen, $to
podrazumijeva temeljno istrazivanje 0 toj osobi, a to moze oduzeti puno vremena. Zbog toga
novinar mora biti savjestan, discipliniran i dobro organizirati tijekom snimanja kako bi dobio
ono $to o¢ekuje. Na kraju, svatko tko zeli raditi ovaj format mora biti svjestan da nije svaki gost
pri¢ljiv i ne zna se dobro ponasSati pred kamerama ili ispred mikrofona. Tu nastupa voditelj koji
mora znati izvuci iz gosta ono najbolje. Pozeljno je da novinar odredeno vrijeme prije samog
podcasta kratko razgovara s gostom kako bi ga opustio i pripremio za snimanje.

Format razgovora sudomacina (Conversational and co-hosted podcasts) su podcasti koje
vode dva ili vise voditelja zajedno i u kojim oni razgovaraju o nekoj unaprijed odabranoj temi. U
ovakvom formatu jako je vazna ,,kemija“ izmedu voditelja. Kao i svi formati, tako i ovaj ima
svoje prednosti i mane. Publika ga voli ako se voditelji nadopunjuju pa ih publika pocinje
shvacati kao prijatelje, $to je cilj svakog dobrog voditelja. Takav format moze biti vrlo zabavan,
pogotovo ako su voditelji duhoviti i ¢esto pozitivno iznenaduju svojim upadicama i
komentarima. Sto je vise voditelja, lak3e je doéi i do nove teme jer su, kako se to govori, ,.dvije
(ili vise) glava pametnije od jedne® i planiranje sadrzaja moze biti puno lakse. Dakle, podcast s
vise voditelja ima puno prednosti, ali ima i nedostataka. Prije svega, podcaste s vise voditelja
nije lako pripremati, jer se, zajedno s gostima, moraju naéi u isto vrijeme na istom mjestu.
Ponekad to moze biti tesko, budué¢i da ne moraju zivjeti u istome gradu. Tijekom trajanja emisije
potrebno je da svi voditelji budu potpuno ukljuceni kako bi doslo do kvalitetne interakcije
izmedu njih. Na kraju, uredivanje ovakvog podcasta u postprodukciji moze biti vrlo zahtjevno, s
obzirom na to da sudjelovanje vise osoba Cesto dovodi do neocekivanih rasprava i polemika te
puno rezanja nepotrebnih i nedovoljno artikuliranih zvukova sudionika u raspravi.

Format monologa ili solo podcast je onaj u kojem je voditelj ujedno i autor pa u svakoj
epizodi pri¢a o drugoj temi. Preduvjet je da bude stru¢an u nekim javnosti zanimljivim temama.
Ovaj format pripada medutehnicki i sadrzajno najjednostavnije. Za taj je format potreban samo
koncept, alati za snimanje i prostor gdje ¢e se snimati. Pozitivno je da se moze snimati kad god
autor ima vremena, a prema potrebi i ponavljati takva snimanja. | u postprodukciji je uredivanje
zbog samo jednoga glasa puno jednostavnije, tako da su i intervencije u snimljeni materijal
minimalne. Ovaj je format pogodan za izgradivanje vlastitog brenda. Izravnim ¢e obracanjem
slusatelji biti privrzeniji podcastu, samim tim ¢e ga i lakSe preporuciti novim potencijalnim
konzumentima. Ono §to je u takvom formatu lo$ije svakako je to da nema energije koja postoji u

razgovoru dvije ili vise osoba i to ¢e mozda odbiti neke slusatelje ili gledatelje.
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Panel show, tj. panel format podcasta, u pravilu vodi jedan voditelj i u svaku epizodu zove
nekoliko gostiju koji kao priznati stru¢njaci raspravljaju o raznim temama. Ovakav format moze
biti jako zanimljiv, s obzirom na to da je panel pozeljan nacin da se publici u svakoj epizodi
pruzi nesto novo te da u analizama tema vide razli¢iti pristupi i perspektive. U toj se situaciji
smanjuje veliki pritisak na voditelja, jer viSe stru¢njaka za istim stolom osigurava potrebnu
dinami¢nost i suceljavanje svakovrsnih misljenja. Kao §to je spomenuto i u formatu intervjua, i
tu je vrlo zahtjevno organizirati emisiju u kojoj su svi gosti u odredeno vrijeme dovedeni za isti
stol. Dio njih nije sklon prihvac¢anju molbi za snimanje ukoliko nemaju neke odredene spoznaje
0 medijskoj vrijednosti samog podcasta i dosezima njegovih voditelja.

Format pripovijedanja (storytelling format) jest onaj u kojem voditelj prica svoju pric¢u u
nekoliko epizoda. Pri¢a moze biti realna, dakle nefikcijska, ili fikcijska, odnosno beletristicka.
Nefikcijska prica moze biti, kako je to Cesto korisnicima atraktivno, 0 nekoj crnokronikaskoj
temi, ili o nekoj aferivezanoj uz javne osobe. Takve price ¢esto sadrze puno audio elemenata koji
ukljucuju snimljene intervjue, telefonske razgovore ili razne ambijentalne zvukove zbog Cega je
teSko ovakvu emisiju realizirati bez tima struénjaka kao §to su urednici, producenti i dizajneri
zvuka. Za ovakvu pri¢u potrebno je viSe vremena jer se moraju prikupiti svi podaci, napraviti
scenarij i sve to kvalitetno producirati. Mogli bismo ustvrditi da je to neka vrsta istrazivackog
novinarstva. S druge strane, pri¢anje beletristickih sadrzaja idealno je za pisce, jer je ovo jedan
od pozeljnijih nacina da prezentiraju svoje stvaralastvo. Zato to najceS¢e bude audio oblik
podcasta, koje nalikuje na audio knjigu. Dijelu publike to mora biti dovoljno zanimljivo pa bi
pozeljno bilo imati pozadinsku glazbu i razne zvuéne efekte, dobru produkciju i $to vise
profesionalnih glumaca koji ¢e pri¢u najkvalitetnije prezentirati.

Naposljetku, biljezimo i tzv. mali format (bite-sized format), koji se razlikuje od
tradicionalnih podcasta. Potonji imaju cilj da svaka epizoda traje barem Cetrdeset minuta, dok ti
mali podcasti stvaraju emisije kraceg sadrzaja, koji mogu trajati svega desetak minuta. Ovakav

format pogodan je za eksperimentiranje i u postprodukciji nema puno zahvata.'!

11 https://rachelcorbett.com.au/blog/podcast-types/, https://www.masterclass.com/articles//types-of-podcasts-

explained
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3. Platforme za podcaste

Nakon Sto podcast bude snimljen i ureden, treba ga negdje i objaviti. Za to sluze
mnogobrojne platforme pa treba odabrati odgovarajucu za vlastiti podcast. Medijske datoteke
podcasta obi¢no su jako velike i zbog toga platforma mora imati visoku propusnost kako bi se
podcast mogao neprekidno konzumirati. Takve stranice obi¢no imaju dovoljno prostora kako bi
vlasnici podcasta mogli pohraniti zahtjevne medijske datoteke koliko god je to potrebno. Osim
toga, one kvalitetnije pomazu i u distribuciji i poveéanju publike.*® Postoji desetak platformi
koje se najéeS¢e navode kao najbolji izbor za podcaste. Vlasnik i osniva¢ Website Ratinga,
Mathias Ahlgren, na svojem ve¢ spomenutom portalu donosi popis takvih platformi.

BuzzSprout je idealno dizajnirana platforma za one koji imaju malo iskustva. Pojednostavljen
je proces prijenosa i dijeljenja podcasta, a osim toga olaks$ano je i dijeljenje na glavnim audio
platformama, Sto znaci da ¢e nakon objave podcasta on automatski biti dodan na Spotify, Google
Podcaste, Apple Podcasts i druge. Ova platforma ima i pristup naprednoj analitici pa vlasnik
podcasta moze vidjeti kada ih publika slusa, odakle dolaze i jo§ mnogo drugih detalja. Prednosti
ove platforme su svakako navedena analitika koju vlasnik moze pratiti, jednostavnost koristenja
te besplatni materijali za ufenje o nacinu objave podcasta. Nedostaci su, pak, to $to ova
platforma moze podrzati samo jedan podcast po raunu i nema sve napredne znacajke Koje
olaksavaju posao.

Tranzistor.fm cilja na korisnike s nekoliko podcasta koji zele povecati koli¢inu publike.
Takoder, ima jako dobru analitiku koja prati pretplatnike, buduce potencijalne pretplatnike,
trendove slusanosti i slicno. Osim analitike, ima dobar i atraktivan podcast player te odli¢nu
integraciju s glavnim audio platformama. S druge strane, nedostatak mu je to §to je priliéno skup
Sto znaci da pocetnik koji ima manji proracun vjerojatno nec¢e moci koristiti ovu platformu.

Captivate (Ocarati) ima puno naprednih znacajki koje ukljucuju i povezanost s audio
platformama kao $to su ve¢ spomenuti Spotify, Apple Podcasts i sliéno. Kada se ude na tu
platformu isti¢e se reCenica ,,The Podcast Host that Puts Your Growth First* (,,Jedini domacin
podcasta usmjeren na rast*). Ova platforma dobra je jer je prilagodena mobitelima, a loSije je to
Sto nema alata za optimizaciju zvuka.

PodBean je platforma koja je visoko ocijenjena i prepoznatljiva po tome Sto ima

neograni¢enu propusnost i mogucnost skladiStenja datoteka koje je ukljuceno u placene planove.

12 https://bforbloggers.com/hr/best-podcast-hosting/
12



Na njemu postoje 1 alati koji mogu pomo¢i da se unovci sadrzaj koji se objavljuje. Jednostavan je
za koristenje, ima prilagodljiv podcastplayer i ima moguc¢nost neograni¢ene pohrane svih
medijskih sadrzaja za podcast epizode. Sadrzi i mogucnost prijenosa uzivo, a to znaci da voditelj
moze preuzeti pozive slusatelja u stvarnom vremenu i tako publiku ukljuciti u sam sadrza;.

Osnivaci Blubrryja (Mutno) za tu platformu kazu kako je ,,dizajniran od strane podcastera,
za podcastere* Sto ulijeva puno vise povjerenja ljudima koji traze odgovaraju¢u podcast
platformu za sebe. Ono $to nema na drugim platformama, a ima na ovoj, mogucénost je prijenosa
podcasta putem WordPressa. Ono $to je karakteristika vecine, samim tim i Blubrryja, jako je
dobra analitika koja donosi prilagodena izvjesc¢a i dnevne sazetke direktno na e-mail. Osim toga,
ima i izuzetnu propusnost sa svim planovima, no prili¢no je skup. Ima ograni¢enu mjesecnu
pohranu §to moze biti problem te moze biti komplicirano za one koji ne koriste WordPress.

Spreaker (Rasprsivac) je platforma koja nudi moguénost dijeljenja vlastitog sadrzaja, ali i
istrazivanja sadrzaja drugih podcasta. Ima jednostavnu i brzu monetizaciju, $to olaksava prihod
od sadrzaja koji se objavljuje. Medu rijetkim je platformama koje imaju dobre alate za
podcasting uzivo. Sadrzaj se automatski moze dijeliti i na drustvene mreze i druge audio
platforme. Ono $to se moze shvatiti kao mana svakako je cijena naprednih znacajki koje nudi, ali
1 to $to ponekad korisnic¢ko sucelje moze biti zbunjujuce.

Catos je, kao i Blubrry, usmjeren prema WordPress korisnicima i ima neograni¢enu
propusnost 1 pohranu sadrZaja, Sto je veliko olakSanje jer se mozZe kreirati beskonaéno mnogo
sadrzaja. Postoji i mogucnost pracenja analitike koja pomaze pri izvedbi i optimizaciji samog
podcasta. Kao i kod Rasprsivaca, mora se odvojiti prili¢an novac za ovu platformu, posebice za
video podcaste, Sto pocetnicima moze biti problem.

SoundCloud se razlikuje od svih navedenih platformi po tome $to je moguce puno lakse
dijeliti podcaste, posebice kod pocetnika koji jo§ nemaju nikakvu popularnost. Osim toga,
posjeduje i nadzornu plo¢u pomocu koje se moze pratiti tko i kada sluSa podcast u realnom
vremenu.

Libsyn je bila prva platforma za podcaste u svijetu pa je samim time organizirana tako da je
jednostavna 1 kvalitetna za pocetnike. Osim toga, ima odli¢ne alate za brendiranje, pristup
analitici 1 statistici te mogucnost kontrole nad svakim dijelom podcasta, od monetizacije pa sve

do distribucije. S druge strane, veliki problem jest ograni¢enost prostora za pohranu sadrzaja.
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Na kraju, Spotify .for Podcasters je potpuno besplatan i svi korisnici imaju mogucnost
neograni¢ene pohrane sadrzaja i automatsku distribuciju podcasta na druge audio platforme. Ta
platforma ima i svoju mobilnu aplikaciju koja je besplatna i moze se koristiti za stvaranje
podcasta. Ono $to je loSija strana ove platforme jest veli¢ina datoteke koja se moze objaviti, a to

je svega 250 MB.13

3.1. Najpopularnije platforme u svijetu

Portal Oberlo proveo je istrazivanje te donosi kako 464,7 milijuna korisnika u svijetu u
tekucoj 2023. godini slusa podcaste i predvida kako bi ta brojka u sljedecoj godini mogla
premasiti 1 pola milijarde. Najcesce statistike vode se u Sjedinjenim Americkim DrZzavama i u
Ujedinjenom Kraljevstvu pa se uglavnom samo za te zemlje mogu pronaci detaljniji podaci.

Prezentirat ¢u americ¢ke podatke, jer je tu rije¢ o najvec¢em broju korisnika.

Najpopularnije podcast platforme

YouTube 33%
Spotify

Apple Podcasts
Pandora
Amazon Music
iHeartRadio
SiriusXM

Stitcher

Other

Source: Morming Consult °BE“L°

Slika 3.1.1. Najpopularnije podcast platforme u Sjedinjenim Americkim DrZavama'*

Kao §to pokazuje Slika 3.1.1., trenutni broj redovitih slusatelja u SAD-u je 103,6 milijuna.
Tamo je najpopularnija podcast platforma YouTube koju koristi 33% sluSatelja. Zatim slijedi

Spotify koju koristi 24% ljudi, $to znaci da viSe od polovice svih slusatelja slusa podcaste preko

13 https://www.websiteratng.com/hr/web-hosting/best-podcast-hosting/, https://bforbloggers.com/hr/best-
podcast-hosting/
14 https://www.oberlo.com/statistics/most-popular-podcast-platforms
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YouTubea i Spotifya. Platforma Apple Podcasts nalazi se na trecem mjestu i koristi ga 12% svih
slusatelja, Cetvrta je Pandora sa 7% slusatelja. Slijedi Amazon Music i iHeartRadio koje koriste
po 6% ljudi, zatim SiriusXM s 4% i Stitcher s 1%.

Usto, provedeno je i istrazivanje najpopularnijih podcast platformi u SAD-u prema
generacijskom kriteriju. Pokazalo se kako su YouTube i Spotify najviSe koriStene platforme kod
svih generacija, ali u razli¢itim postocima kod svakih. Milenijalci, generacija X i babyboomeri
najvise vole i koriste YouTube, dok generacija Z ipak vise koristi Spotify, nakon ¢ega su im na
listi YouTube, Apple Podcasts, iHeartRadio i Amazon Music. Dakle, generacija Z je najmlada
generacija i samo kod njih nije najpopularniji YouTube kao platforma, ve¢ im je najdrazi Spotify.
Sve generacije starije od njih najviSe vole YouTube.

Postoji jo$ jedno istrazivanje najpopularnijih podcast platformi u SAD-u koje je proveo

Reutersov institut za prou¢avanje novinarstva 2020. godine.

Najpopularniie podcast platforme u
Siedinjenim Americkim Drzavama

25%
20%
16% 459
1%
10%
9% 8%
‘ O @ .! ;- pondora  Website audible glgg ™
10 It dtoa

Slika 3.1.2. Najpopularnije podcast platforme u SAD-u prema istrazivanju Reutersovog instituta za

proucavanje novinarstva iz 2020. godine®®

15 https://www.statista.com//chart/25113/popular-podcast-apps-in-the-us/
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Kao $to je vidljivo na Slici 3.1.2., najpopularnija podcast platforma kod Amerikanaca u 2020.
godini bio je Spotify s 25%, na drugom je mjestu s 20% Apple Podcasts. Na tre¢em je mjestu sa
16% bio Google Podcasts, a sa samo jednim posto manje bila je Pandora. Website je bio na

petom mjestu s 11%, na Sestom je NPR One s 9% i na sedmom je Tunel4 sa samo 8%.

3.2. Najpopularnije platforme u Hrvatskoj

U Hrvatskoj joS§ ne postoje nikakvi statisti¢ki podaci o tome koje su najpopularnije platforme
za konzumiranje podcasta, a jedan od razloga tome moze biti to §to je podcast noviji medij i
nac¢in komuniciranja pa ljudi jo§ uvijek proucavaju i istrazuju taj medij. Portal Telegram je u
sije¢nju ove godine objavio najbolje hrvatske podcaste i naveo preko kojih platforma se mogu
slusati i gledati pa se iz toga moze posredno zakljuciti koje su najpopularnije, odnosno koje se
najvise koriste.®

Kratkom analizom objavljenog teksta moze se zakljuiti da je u Hrvatskoj YouTube najcesca
platforma na kojoj se objavljuju podcasti, posebice oni koji su u video formatu. Drugo mjesto s
podjednakim udjelom dijele Spotify i iTunes koje, takoder, podcasteri biraju kao neke od
platformi na kojima objavljuju sadrzaj. Na tre¢em je mjestu platforma Google Podcasts, na
Cetvrtom mjestu Deezer, a na petom Anchor. Najmanje popularne platforme u Hrvatskoj su
Podcast Addict, BuzzSprout i Apple Podcast, a koriste ih podcasti Bliski susreti jezicne vrste,

BabyRoom Podcast i Pomalo Podcast.

16 https://www.telegram.hr/openspace/najbolji-podcasti-u-hrvatskoj-sto-slusati-zasto-i-gdje-u-2023/
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4. Razlike izmedu radija i audio podcasta

S obzirom na to da se audio podcast kao vrsta novog medija i radio kao tradicionalni medij
Cesto usporeduju, vrijedi vidjeti koja je razlika izmedu ta dva medija. Prije nastanka samog
radija, istrazivanje elektromagnetizam u 19. stolje¢u, slijedila je telegrafija i telefonija pa se na
kraju doslo i do otkri¢a slanja signala zrakom (Mucalo 2010: 101).

,Radio je postupak prijenosa govora i glazbe preko radiovalova® te ,,masovni medij koji se
razvio brzom primjenom tehnoloSkih inovacija od 1920. do 1930-ih, rastom broja
radioprijamnika i komercijalnih radiopostaja te globalnim tehnoloskim povezivanjem® (Novak
2016: 428). Uz pomoc¢ radija, koji je tada bio velika svjetska inovacija, ljudi su imali moguénost
pokrenuti velik broj novog i drugacijeg sadrzaja. Od svog tog sadrzaja, nastali su i novi Zanrovi
koji su kasnije preneseni na televiziju. U pocetku je sluzio kao zabava, posebice u Americi, no
ubrzo su ga slusatelji poceli shvacati kao dobar i jak informativni medij (Mucalo 2010: 13).

Ako usporedimo audio podcaste i1 radio, mozemo re¢i da su podcasti slini tom
elektronickom mediju, ali snimaju se najées¢e na neku odredenu temu i stavljaju na platformu
koju vlasnik odabere, gdje slusatelji mogu konzumirati taj sadrzaj kad pozele. Upravo to je
najveca razlika izmedu ta dva medija. Radio ima emisije koje se emitiraju u to¢no odredeno
vrijeme, dok je podcast epizode moguce slusati kad god neka osoba pozeli. Publika je jo$ jedna
velika razlika izmedu ova dva medija. Radio je masovni tradicionalni medij koji stvara sadrzaj za
siru medijsku javnost. To su najéesce Siroke informativne teme koje ¢e najvjerojatnije privuéi
veliki dio potencijalne publike. S druge strane, podcasti se rade za uzu publiku i usredotocuju se
na odredene teme koje ne zanimaju svaku osobu. Takoder, ta ista publika radijski program ne
treba placati, ve¢ ga najcesce slusa u automobilu tijekom voznje ili prilikom obavljanja kuénih
poslova na odredenoj frekvenciji radio valova. Danas postoji sve vise digitalnih radija, no i oni
su besplatni. Ako je netko zainteresiran za podcaste, mora ih platiti, no nakon Sto se pretplati ima
konstantni pristup tim digitalnim audio datotekama.’

Dakle, naizgled su ovo dva jako sli¢na medija, no razlikuju se u nacinu slusanja, rasporedu,
publici koja konzumira njihov sadrzaj, ali i trajanju jer je radio ograni¢en programom i trajanjem

emisije, posebice ako se radi o formatiranom radiju.

17 https://balkansmedia.org/bs/korisni-savjeti-i-alati/da-li-su-podcast-i-radio-isti-medij
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5. Razlike izmedu televizije i video podcasta

Kao sto se Cesto usporeduju radio i audio podcast, tako se mogu usporediti i televizija i video
podcast kao dva, naizgled sli¢na, ali ipak razli¢ita medija.

Krajem 30-ih godina 20. stolje¢a, najjednostavnije receno, radiju je dodana slika i tako je
nastao novi medij, odnosno televizija. ,,Televizija je prijenos pokretnih slika na daljinu, a u
tehnickom smislu sustav koji omogucuje proizvodnju, obradbu, odasiljanje, prijenos i prijam s
pomocu elektri¢nih signala koji prenose pokretne slike, zvuk i podatke* (Novak 2016: 532). U
svojim je pocecima bila analogna, dok je danas digitalna, ali i dalje funkcionira na isti nacin i
mozemo ju nazvati medijskim otkricem koje je prilino promijenilo zivote ljudi (Matkovi¢ 2019:
15). Nakon toga pojavio se i internet za koji se smatra da ¢e u jednom trenutku ,,pokoriti
televiziju, a danas je ujedno i jedna velika i dobra platforma za nastajanje novijeg medija koji je i
tema ovoga zavrs$nog rada, a to su podcasti.

Slicnost televizije kao tradicionalnog medija i video podcasta kao novog medija jest
postojanje studija, odnosno neke prepoznatljive kulise i snimanje sadrzaja koji se moze emitirati
uzivo ili nakon montaze. Medutim, velika su razlika izmedu njih platforme na kojima se
emitiraju. Televizijski program emitira se na televiziji posredstvom televizijskih kanala, dok se
podcasti emitiraju na Youtubeu ili nekoj od ranije spomenutoj platformi specijaliziranoj upravo
za taj medij. Jo$ je jedna velika razlika i duljina emitiranja. Naime, na televiziji postoji to¢no
odredena satnica, dakle raspored koji se mora strogo postovati, tako da neke emisije mozda ne
mogu biti odradene onako kako bi autor to htio upravo zbog manjka vremena za njihovo
produciranje.

S druge strane, podcasti na svojim platformama nemaju nikakvo vremensko ograni¢enje, vec
se mogu snimati ili emitirati onoliko koliko autor, koji je Cesto i voditelj, smatra da je
primjereno. S time je povezana i atmosfera na snimanjima, koja u podcastu moze biti puno
opustenija, jer voditelj moZe pustiti gosta da prica koliko je potrebno. Rijetko se dogada
prekidanje gostiju usred recenice, osim ako su iza$li iz okvira teme. Emisiju je uvijek moguce
produziti, ali i skratiti, za koju minutu, ponekad i viSe od toga. S obzirom na to da je atmosfera u
podcastima najcesce opustenija nego na televiziji, i razgovor je ¢esto manje formalan i ne koriste
se nuzno akademski i ustogljeni izrazi. Razgovor moze biti i na narjecju i Zargonima kojima gost
govori pa se doima puno prirodnijim. Samim time gosti govore iskrenije i ne skrivaju svoja
emocionalna stanja.

Kao i kod radija, televizija ima unaprijed isplaniran raspored i emisije se emitiraju u tocno
odredeno vrijeme. Gledatelji su prisiljeni biti ispred televizora to¢no tada kada pocinje emisija

koju Zele gledati, iako danas postoji mogucnost vracanja programa na ono $to korisnik zeli. Kod
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podcasta je to drugacije, jer se oni mogu gledati kad god i gdje god gledatelj pozeli. Mozemo
utvrditi da je zbog toga prilagoden danasnjem uzurbanom nacinu zivota u kojem konzumenti sve
rjede mogu sjesti ispred televizora u odredeno vrijeme i biti usmjereni samo na njega, a ne na
vise poslova odjednom. Velika prednost podcasta je to $to je moguce prikazati samo sekvence,
odnosno dijelove podcasta koji su najzanimljiviji i te sekvence dijeliti na druge drustvene mreze

$to se danas ¢esto radi na TikToku.!8

18 https://mimladi.hr/2020/04/18/zasto-televizija-gubi-gledatelje-a-podcasti-postaju-sve-popularniji-2/
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6. Kako kreirati vlastiti podcast?

Svatko tko zeli pokrenuti svoj vlastiti podcast u bilo kojem formatu, treba se za njega i
detaljno pripremiti. Samo kreiranje podcasta nije komplicirano, ali treba dobro organizirati
snimanje ako osoba zeli odraditi dobar posao koji ¢e drugi primijetiti i cijeniti, naposljetku i
platiti. Za pocetak, potrebno je dobro razviti samu ideju u kojoj se definiraju ciljevi, tema, naziv i
format. Zatim se pronalazi studio ili mjesto na kojem ¢e se snimati i na kraju kupuje oprema koja

je potrebna za snimanje.

6.1. Razvoj ideje

Osim o opremi i studiju, o ¢emu ¢e biti rije¢ u sljede¢im poglavljima, vazno je isplanirati
sadrzaj koji podcaster planira izbacivati.®

Na pocetku je opsezan I iznimno vazan dio, a to je razvoj koncepta podcasta. U tom konceptu
trebali bi se definirati ciljevi, odnosno zbog ¢ega osoba uopce i pokrece podcast: je li to samo
zabava, stvaranje potencijalnih klijenata za vlastitu tvrtku ili jednostavno Sirenje neke poruke
javnosti.

Nakon definiranja cilja, odreduje se i tema koja bi trebala biti nesto $to je osobi zanimljivo i u
privatnom zivotu kako bi $to kvalitetnije i lakSe stvarala sadrzaj, uz §to manje pogresaka. Ono
Sto je dobro napraviti pri odabiru teme jest istrazivanje trzista, kako bi osoba vidjela Sto vec
postoji i pokusala napraviti neSto drugacije. Za temu bi bilo jako dobro kad bi bila sto
konkretnija, to¢nije kad bi se osoba fokusirala na jednu niSu unutar velikoga tematskog podrucja.
Primjerice, ako radimo sportski podcast, mozemo se usredotociti na jedan sport, na specifi¢ne
ozljede u sportu, na posebnu prehranu sportasa ili bilo $to sli¢éno. Dogada se da korisnici zapravo
svojim prijateljima i poznanicima ¢e$¢e preporucuju neki specijalizirani podcast za odredenu
temu za razliku od podcasta koji obuhvacaju Siru publiku.

Podcastu, dakako, treba dati i neki upecatljivi naziv, ono §to publika prvo vidi i §to im Stvara
prvi 1 najjaci dojam. Naslov bi trebao biti jasan, saZet 1 konkretan, trebao bi biti sli¢an nazivu

tvrtke ako radimo takav podcast te, dakako, ne biti identi¢an nekom ve¢ postojecem.

19 https://www.buzzsprout.com/blog/how-to-start-a-podcast
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Nakon teme biramo i format podcasta koji nam najviSe odgovara. Tijekom biranja formata
moramo sve uzeti u obzir. Konkretnije, moramo paziti na temu o kojoj pri¢amo, kome se
obracamo i Zelimo 1i mi to raditi sami ili s jo§ nekom osobom. Ako radimo sportske podcaste u
kojima zelimo predstavljati karijere poznatih sportaSa, tada ¢emo vjerojatno birati format
intervjua i pozeljno je da to bude video podcast. S druge strane, ako u slobodno vrijeme piSemo
knjige koje zelimo negdje Citati, onda ¢emo vjerojatno izabrati format monologa, u kojem ¢emo
Citati dijelove teksta i u tom sluc¢aju ¢e to najvjerojatnije biti audio podcast. U ovoj fazi bi bilo
dobro odrediti i raspored objavljivanja, a preporucljivo je da to bude jednom tjedno, svaki put u

isto vrijeme, kako bi se publika navikla na objavu podcasta u stalnom terminu.

6.2. Mjesto snimanja podcasta

Nakon sto se odredi tema i format vlastitog podcasta, osoba bi se trebala pobrinuti za studio,
odnosno mjesto na kojem se snima ako se radi o video formatu te nabaviti opremu koja je
potrebna. Kao §to je ve¢ reeno, podcasti su inicijalno bili u audio obliku, medutim tijekom
vremena se pocinju dodavati i kamere $to znaci da su danas sve ¢es§¢i podcasti u video formatu.
Zato su za video podcast potrebna vecéa ulaganja i treba se misliti na vise stvari.?°

Na pocetku treba pronaéi odredeni prostor koji ¢e se pretvoriti u studio i u kojem ce se
snimati epizode podcasta. Ako se radi o0 audio podcastu, nije potreban neki cjelovito namjesten i
estetski privlacan prostor, ve¢ je dovoljno imati dobre mikrofone i adekvatni softver. S videom je
drugacija situacija. Treba se pronaci neki prostor u kojic¢e biti namjestaj kao dio set upa i na
kojem sjede voditelj i gosti. Osim namjestaja, dobro je imati jo§ neke dekoracije po vlastitom
izboru kako bi se dala toplina samom prostoru i kako bi se potencijalno privukla publika. U
studiju je potrebno i pripaziti na rasvjetu, odnosno osvjetljenje koje mora biti kvalitetno, jer ako
je u studiju premracno ili presvijetlo moguce je da to korisnici nece htjeti gledati, s obzirom da
takav set ostavlja dojam profesionalnosti. Bez obzira na to $to se radi 0 video formatu, treba jako

paziti na ozvucenje, $to znaci da svaki sudionik podcasta mora imati svoj mikrofon.

20 https://www.vidilab.com/how-to/5265-kako-sloziti-profi-podcast-studio
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6.3. Oprema

Nakon $to se nade studio, odnosno prostoru kojem ¢e se snimati, treba se nabaviti i oprema
koja ¢e snimati sav sadrzaj. Postoji velik izbor opreme koja se moze koristiti, no osoba bi prije
same kupnje trebala istraziti koja joj je to¢no potrebna te koja je najbolja za njezin proracun i
specifi¢ne potrebe.?!

Prva i osnovna stvar kod video podcasta je kamera koja moze biti samo jedna ili vise njih,
koje u potonjem slucaju snimaju sadrzaj iz viSe razli¢itih kadrova. Primjera radi, jedna kamera
moze snimati Siroki kadar, odnosno cijeli set s voditeljem i sugovornicima, a svaka dodatna
kamera snima samo jednu osobu u krupnom planu. Ako pokreta¢ ima manji proracun, za pocetak
moze kupiti jeftinije kamere, a u danasnje vrijeme moguce je snimiti podcastcak i mobitelom,
zbog velike razine kvalitete u novijim modelima.

Audio je podjednako vazan kao i video pa se treba pobrinuti i za mikrofone. Oni mogu biti
stati¢ni studijski mikrofoni ili tzv. ,,bubice®. Studijski mikrofoni mogu biti problemati¢ni jer su
veliki 1 teSko ih je smjestiti u prostor, a osim toga mogu smetati pri kretnji gosta koji moze
neplanirano doticati taj mikrofon i stvarati Sumove. Nasuprot tome, ,,bubice* su mali mikrofoni
koji se prikvace na odjecu i samim time su puno prakti¢niji jer ne smetaju pri kretnji, medutim
treba paziti da se dobro namjeste jer i oni mogu izazvati razne Sumove ako odjeca prelazi preko
njih, tako da se govor ne¢e dobro ¢uti. Osim toga, iz prostorije se trebaju maknuti svi akusti¢ni
materijali koji mogu reflektirati zvuk kako bi izbjegli bilo kakvu nepotrebnu buku ili jeku (Felix,
Stolarz 2006:149).

Vazan je dio opreme i rasvjeta koja bi trebala djelovati kao prirodno svjetlo i biti stru¢no
postavljena kako ne bi odbijala publiku rade¢i razne sjene u kadru. Dio rasvjete mogu biti
softboxovii reflektori koji za pocetnika mogu biti skupi, no dio osvjetljenja jesu i LED lampice
koje su jeftinija verzija.

Od opreme vrlo je vazno i racunalo, pogotovo ako osoba snima podcast s dvije ili vise
kamera. Za taj slucaj potreban je video mikser, a jedna kamera se moZe spojiti na racunalo i
streamati. Dakle, racunalo ili laptop mora imati USB Type C sucelje i barem 8§ GB radne

memorije kako bi se podcast mogao snimiti.??

2 https://www.vidilab.com/how-to/5265-kako-sloziti-profi-podcast-studio

22 https://www.vidilab.com/how-to/5265-kako-sloziti-profi-podcast-studio
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Na kraju, ako voditelj podcasta sam objavljuje svoj sadrzaj, mora imati i softver za
uredivanje. Postoje razne aplikacije koje to omogucuju. Kreatori podcasta su u danasnje vrijeme
veéinom upoznati s raznim aplikacijama i Cesto su ih koristili u obrazovanju, ali i zabavi u
slobodno vrijeme. Ima, doduse, i onih koji se time nikada nisu bavili pa se u tom smislu trebaju
posebno educirati. Postoje razne aplikacije koje, primjerice, lansira Apple i koje mozemo
instalirati na razlicitim platformama. Primjeri Appleovih aplikacija profesionalne razine su
Apple's Final Cut Express i GarageBand, dok su popularne aplikacije koje moZemo instalirati na
vlastito ra¢unalo Adobe Premiere i Sony's Vegas (Felix, Stolarz 2006: 161-162).
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7. Monetizacija

Monetizacija je proces zaradivanja novca od internetske stranice, bloga ili nekoga drugog
medija.?® Vazno je znati kako monetizacija nije nov pojam. Tisak, radio i televizije dugi se niz
godina financiraju oglaSavanjem ili pretplatom. Sli¢na je situacija i S podcastom, medutim u
preobilju podcasta koji danas postoje treba se neCime istaknuti i izdvajati kako bi privukli
oglasivace. Dakle, podcast mora imati sadrzajem s kojim autor/voditelj mora biti zadovoljan i
koji ¢e se svidjeti publici. Toé¢nije, sadrzaj mora biti i na visokoj tehni¢koj razini, ali i da u
sadrzajnom smislu to ne bude dosadno te da se vidi strast voditelja prema temi 0 kojoj prica. Na
kraju, ako su prva dva koraka dobro odradena, vjerojatno ¢e publika ostati vjerna sadrzaju i osobi
koja ga vodi. Jo§ vece povjerenje ¢e se izgraditi ako se publici dozvoli da na neki na¢in bude
ukljucena u proces stvaranja sadrzaja, jer danaSnja publika upravo to trazi. Na taj nacin izgradit
¢e se jos bolji odnos s publikom. Kad to sve imamo, podcast je puno zanimljiviji i oglasiva¢ima
te se moze razmisljati i o stvaranju profita.?* Treba imati u vidu da svaki digitalni i novi medij
moze unov¢iti svoj sadrzaj na razliGite nadine. Sto se tice podcasta, 0sim neizbjeznih oglasivaca,
postoji jo§ nekoliko pozeljnih na¢ina monetizacije.?®
moze imati jednog ili viSe sponzora, moze ih imati u svim epizodama, a moze i u samo nekim
tematski odredenima. Ovisno o tome §to sponzor zeli, on moze dati odredenu vrstu scenarija koji
se treba snimiti ili moze podcasteru dati vecu slobodu da on sam osmisli na¢in na koji ¢e
prikazati odreden proizvod ili uslugu. Novac koji se ostvaruje od sponzora ovisi 0 popularnosti
podcasta.

Daljnji je nacin zarade tzv. podrSka publike. U tom slu¢aju voditelj moli svoje gledatelje ili
slusatelje da doniraju odredena sredstva. Ako je podcast kvalitetan, ako im se svida te ako je
izgraden dobar odnos izmedu publike i voditelja, tada je veca vjerojatnost da ¢e i publika
ukljuciti u doniranje.

Jos su jedan nacin zarade komplementarni proizvodi, $to znaci da osoba koja vodi podcast uz
to moze 1 prodavati odreden proizvod, uslugu ili robu koji mogu 1 ne trebaju biti od samog

vlasnika podcasta.

2 https://www.rjeénik.com/Monetizacija
24 https://www.thepodcasthost.com/monetisation/podcast-monetisation/
2 https://bs.blogpascher.com/vodi¢i/pokrenuti-podcast
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Bez obzira na to $to su sponzorstva najce$¢i oblik zarade, sve ovisi o specificnosti i
programskoj usmjerenosti pojedinog podcasta pa je na vlasniku da odluci na sto ¢e se usmjeriti i

Sto je za njega najpozeljnije i najefikasnije.
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8. Prednosti i nedostaci podcasta

Kao i sve drugo u zivotu tako i podcasti imaju neke svoje prednosti, ali i mane, kojih osoba
treba biti svjesna prije nego po¢ne objavljivati svoj sadrzaj u toj formi.

Prva 1 najveca prednost jest to Sto se moze konzumirati bilo gdje da se ljudi nalaze. Ovdje se
prvenstveno misli na audio podcaste koje je dovoljno samo slusati. Oni se jednostavno mogu
preuzeti i slusati bilo gdje, za razliku od televizije kao tradicionalnog medija za ¢iju konzumaciju
moramo biti ispred televizora ili racunala. Ono $to je zanimljivo jest da je tvrtka Edison
Research u svojoj studiji Share of Ear istrazila i pokazala kako korisnici koji sluSaju podcast to
¢ine u puno vecoj mjeri nego bilo koji drugi zvucni oblik, ukljucujuéi i radio, ¢ak i glazbu koju
vole.?® Osim bilo kojeg mjesta slusanja, moze se konzumirati i za vrijeme obavljanja mnogih
rutinskih radnji i poslova kao $to je vjezbanje, ¢iSCenje stana, tuSiranje, kuhanje ili Setnja.
Danasnji korisnikto voli zbog uzurbanog nacina zivota u kojem se sve rjede situacije da ljudi
mogu sjesti 1 gledati ili sluati nesto Sto Zele.

Osim toga, podcasti se mogu slusati na vise platformi, $to je velika prednost jer mozemo
prosiriti svoju publiku upravo zbog takvog velikog broja mogucénosti za dijeljenje sadrzaja.
Platforme su tehnicki i kvalitativno razli¢ite pa osoba moze izabrati koja mu najvise odgovara.
Bez obzira na to, podcast se moze prenijeti i na YouTube, Sto je opet pozitivna stvar jer ima onih
koji nisu upoznati s podcast platformama i upravo im je ta globalna druStvena mreza
najdostupnija 1 najjednostavnija za koristenje.

Nasuprot tim prednostima, platforme mogu imati neke probleme, primjerice dijeljenje
sadrzaja. Neke su, nazalost, napravljene samo za iOS uredaje, koje se onda ne moze instalirati na
Android uredaje i obrnuto. Na taj se nacin otezava dijeljenje podcasta.

S druge strane, ako podcasting usporedujemo s objavljivanjem videozapisa na YouTube, za
podcast nam je potrebno vise opreme. To su mikrofon, softver za snimanje, platforma na kojoj
se objavljuje i kamere ako se radi o video podcastu.

Bez obzira na to $to se podcast kao medij prili¢no brzo razvio, a razvija se i dalje, ta domena
jos uvijek nije razvijena kao, na primjer, YouTube. Industrija podcasta mogla je rasti jo$ brze, a
ono $to YouTube ima, a podcasti nemaju, svakako su komentari konzumiranog sadrzaja.
Komentari su iznimno vazni u danasnje vrijeme kada publika trazi interakciju i sve ono §to

pasivno gledaju ili sluSaju ¢esto im je manjkavo i dosadno.

26 https://www.shiftcomm.com/insights/pros-cons-podcasting/
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Na kraju, ako je podcast u audio formatu, publika se moze Zaliti na nedostatak vizualnog
aspekta sadrzaja. Danasnja publika, osim $to pri konzumaciji sadrzaja voli interakciju, voli i sve

vidjeti slikovno, zbog ¢ega se pred autore stavljaju dodatni zahtjevi.
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9. Popularnost podcasta

Podcast je relativno novi medij koji je nastao 2004. godine, a danas, gotovo dva desetljeca
kasnije, postoji ¢ak 4,105.166 registriranih podcasta u svijetu. Mnogi su s pravom uvjereni u to
da im popularnost neprestano raste. Najbolje ¢e takav rast popularnosti podcasta dokazati

statisticki podaci na svjetskoj razini za posljednjih pet godina.

Tablica 9.1.Prikaz porasta konzumacije sadrzaja podcasta 2019.-2023. godine s predvidanjem za
2024. godinu?’

Godina Podcast publika Promjena u odnosu na prethodnu
godinu
2019. 274,8 milijuna 22,6%
2020. 332,2 milijuna 20,9%
2021. 383,7 milijuna 15,5%
2022. 4242 milijuna 10,6%
(predvidanje)
2023. 464,7 milijuna 9,6%
(predvidanje)
2024, 504,9 milijuna 8,6%
(predvidanje)

Kao $to Tablica 9.1. prikazuje, koriStenje podcasta je od 2019. do 2023. godine doslo s 274,8
milijuna na 464,7 milijuna Kkorisnika, $to je porast od ¢ak 190 milijuna ljudi tijekom tih pet
godina. Za 2024. godinu predvida se takoder brzi rast, zahvaljuju¢i ¢emu ¢e u svijetu doseci
504,9 milijuna slusatelja i gledatelja. Osim toga, u tablici je vidljivo kako je porast popularnosti
od 2018. do 2021. bio i u sli¢nom postotku, a to je oko 20%. Nakon 2021. godine taj se postotak
malo smanjio, zacijelo zbog pandemijskih okolnosti, mozda i odredenog zasicenja trzista, no
popularnost je jo§ uvijek u porastu. Ono §to konstantno raste je postotak internetskih korisnika
koji je s 14,4% u 2019. godini dosao do 22% u 2023. godini. Predvidanje je za 2024. godinu da

¢e se postotak internetskih korisnika jos§ podici i da ¢e biti 23,5%.

2"https://explodingtopics.com/blog/podcasts-listeners
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Tablica 9. 2. Prikaz porasta konzumacije podcasta 2013.-2023. godine u SAD-u?®

Godina Publika kroz mjesec dana u SAD- | Poveéanje u odnosu na prethodnu
u godinu
2013. 32 milijuna -
2014, 40 milijuna 8 milijuna
2015. 46 milijuna 6 milijuna
2016. 57 milijuna 11 milijuna
2017. 65 milijuna 8 milijuna
2018. 75 milijuna 10 milijuna
20109. 88 milijuna 13 milijuna
2020. 103 milijuna 15 milijuna
2021. 120 milijuna 17 milijuna
2022. 140 milijuna 20 milijuna
2023. 164 milijuna 24 milijuna

Ako gledamo samo na SAD, c¢ijih je statistika najvise u dostupnoj literaturi, tada takoder
vidimo konstantni porast korisnika. Ova tablica pokazuje prosjek korisnika koji mjese¢no slusaju
podcaste te povecavanje njihova broja u odnosu na prethodnu godinu. S 32 milijuna u 2013.
godini, SAD se popeo na 164 milijuna korisnika koji u 2023. godini prate podcaste na mjese¢noj
bazi. Izmedu 2014. i 2018. godine broj korisnika nije ujednaceno rastao, a od 2019. godine taj je

rast proporcionalan.

Tablica 9.3. Prikaz postotka konzumacije podcasta 2019.-2023. u vise generacija®

Godina 12-34 godine 35-54 godine 55+ godina
2019. 42% 36% 17%
2020. 49% 40% 22%
2021. 56% 39% 26%
2022. 50% 43% 22%

Zanimljivo je pogledati §to se dogada s popularnoséu podcasta kroz razli¢ite generacijske

skupine. Generalni je zakljucak te tablice da je podcast najpopularniji u generaciji Z, odnosno

Bhttps://explodingtopics.com/blog/podcasts-listeners

2 |sto.
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medu korisnicima starosti 12-34 godine, dok je najmanje popularan medu osobama 55+ godina.
Od ukupne publike gotovo polovica pripada generaciji Z, 33% ih je u dobi od 35 do 54 godine i
20% u dobi iznad 55 godina.®® Medu svim generacijama vidljiv je porast popularnosti, no najvise
kod generacije u dobi od 35 do 54 godine, bez obzira na to $to se u 2020. godini dogodio pad

popularnosti od 1%.

Tablica 9.4. Prikaz popularnosti podcasta 2019.-2020. godine prema spolu®!

Godina Udio muskaraca Udio Zena Razlika

2019. 36% 29% +7% (muskarci)
2020. 39% 36% +3% (muskarci)
2021. 43% 39% +4% (muskarci)
2022. 41% 36% +5% (muskarci)

Popularnost se moze promatrati i prema spolu. Vecina publike podcasta su muskarci, njih
je 53%, dok je Zena 46%. Osim toga, ponovno se moze vidjeti kako konzumacija sadrzaja

podcasta proporcionalno raste tijekom godina bez obzira na spol.

Gdje su podcasti
najpopularniji
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N ng
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Slika 9.5.Popularnost podcasta prema u zemljama diljem svijeta®

30 https://explodingtopics.com/blog/podcast-listeners
31 |sto.

$2https://www.statista.com/chart/25847/percentage-of-podcast-listeners-around-the-world/
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Slika 9.5. prikazuje u kojim dijelovima svijeta supodcasti najvise, a u kojim najmanje
razvijeni i popularni. Ljubicasta boja prikazuje zemlje u kojima su najpopularniji, odnosno gdje
je slusanost i gledanost ve¢a od 40%. Rije¢ je o dijelovima Europe, konkretno Svedskoj i Irskoj,
te o Brazilu u Juznoj Americi. Crvenom bojom oznacene su zemlje koje imaju sluSanost izmedu
30 i 39%, a to su cijela Sjeverna Amerika i Australija, kao i na europskim prostorima Velika
Britanija i Spanjolska. Naranéastom bojom prikazani su dijelovi svijeta sa sludanosti izmedu 20 i
29%, gdje su Rusija, dijelovi Afrike, Argentina, Peru, Kolumbija i sredi$nja Europa. Ruzi¢astom

bojom su oznaceni dijelovi svijeta sa sluSanosti 10-19%, a primjer su Maroko i Kina.
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Slika 9.6.Popularnost podcasta u 2019. i 2022. godini u zemljama gdje ima najvecu slusanost™

Slika 9.2. prikazuje postotak slusanosti podcasta za pojedine zemlje u 2019. i 2022. godini.
Najpopularniji je u Svedskoj, odakle dolazi i Spotify kao jedna od platformi za podcaste. Ono §to
prikazuje ova slika i §to se vrlo lako moze zakljuciti jest da je popularnost podcasta porasla u
svakoj od navedenih zemalja unutar te Cetiri godine.

Nakon analize statistickih podataka vezanih uz popularnost podcasta, moze se postaviti
pitanje zasto je tome tako i zasto ta popularnost iz godine u godinu raste. Kao prvi i najveci
razlog koji moze to objasniti jest sve vece 1 ¢eS¢e koriStenje mobitela, a manje laptopa 1 stolnih
uredaja, dakle racunala. Na mobitelima je pristup, preuzimanje i slusanje podcasta puno

jednostavnije i lakSe zbog ¢ega mu se popularnost pocela dizati. Jo$ je jedan vazan razlog sve

3https://www.statista.com/chart/14306/podcast-adoption/
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manje vremena korisnika zbog uzurbanog nacina zivota u kojem je nerijetko potrebno raditi vise
stvari u isto vrijeme kako bi se sve postiglo. Zbog toga je medu korisnicima interes za podcast
poceo rasti jer ga mogu slusati kad obavljaju sve svoje dnevne obaveze.®*

Doba pandemije korona virusa bilo je zanimljivo razdoblje za analiziranje popularnosti
podcasta. U tom razdoblju znatno je porasla slusanost i gledanost podcasta jer je stanovniStvo
ostalo zatvoreno u svojim domovima pa je pocelo traziti nove naline zabavei primanja
informacija. Tada je vidljivo porastao i broj novih podcasta. No, nakon $to se zivot vratio u
normalu, dio kreatora i konzumenata podcasta izgubio je prvotni entuzijazam i Zelju za

stvaranjem sadrzaja u tom obliku. U 2023. je vidljiv spor, ali ipak stabilan rast popularnosti.®

PROJEKCUE RASTA PODCASTA

Milijuni konzumenata podcasta u SAD-u

buzzsprout &

Slika 9.7. BuzzsProutova predvidanja rasta podcasta™®

Sto se ti¢e buduénosti ovog medija, stru¢njaci iz industrije podcasta smatraju kako ée on u
buduénosti nastaviti rasti te kako ¢e zvuk i slika na zahtjev biti sve popularniji. Kao §to se vidi i

na Slici 9.7., linija popularnosti ide uzlaznom putanjom.

34 https://poslovnipuls.com/2020/05/03/evo-zasto-su-podcasti-next-big-thing-u-marketingu/
3 https://www.thepodcasthost.com/listening/podcast-industry-stats/

3https://www.buzzsprout.com/blog/podcast-statistics
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10. Analiza triju podcasta

Na hrvatskoj sceni ima razli¢itih podcasta. Neki su vise, a neki manje poznati. Ima ih s
mnogo razli¢itih sadrzaja, od politike, sociologije, psihologije, sporta, obrazovanja, roditeljstva i
jo§ mnogih tematskih okvira. S obzirom na to da volim pratiti sport, odabrala sam tri hrvatska
podcasta koji se bave upravo takvi sadrzajima. To su: Podcast inkubator, odnosno dio tog
podcasta pod nazivom Al Nogometni podcast, zatim Podcast u ringu i podcast Vatrena obitelj.

10.1. A1 Nogometni podcast

Podcast inkubator nastaje 2017. godine s idejom pruzanja prilike darovitim autorima da
emitiraju vlastite podcaste i da sve to bude poprac¢eno visokim tehnickim standardima. Prva je
epizoda snimljena 11. ozujka 2017. godine, $to ovaj podcast ¢ini jednim od prvih u Hrvatskoj.
Od svojih je pocetaka bio video podcast, a izgled studija je danas poznat vrlo velikom broju
gledatelja u Hrvatskoj. Autori, ujedno i voditelji ovog podcasta su se kroz godine mijenjali te su
to bili Dea Redzi¢, Aida Sukurica, FilTilen, lvan Ivkovi¢ i lvona Hemen, dok je za tehnicku
stranu i produkciju zaduzen Sinisa Pasi¢. Tijekom pisanja ovoga zavr$nog rada voditelji koji su
ostali u redakciji Podcast Inkubatora bili su Ratko Martinovi¢, Marko Petrak, Filip Brki¢, Milan
Stjelja i Luka Zu&ko. Gosti su razne osobe koji su najéescée poznate javnosti, i to iz svijeta sporta,
znanosti i politike. Podcast inkubator se sastoji od viSe kategorija podcasta, a hazvani su mahom
prema voditeljima: Aida Sukurica, Dea Redzi¢, FilTilen, Inkubatorovci o svemu, Marko Petrak,
Novosti, Ratko Martinovi¢, Podcast Mysterium, A1 Gameon te A1 Nogometni podcast, koji ¢u i
analizirati. Davanje pojedinim kategorijama podcasta imena voditelja govori da svatko od njih to
¢ini na svoj prepoznatljivi na¢in i da u tome ima prili¢no uspjeha.

Nakon tri godine postojanja Podcasta inkubator, osmisljen je iskljuéivo sportski podcast pod
imenom Al Nogometni podcast, u kojem gostuju hrvatski nogometasi, treneri i svi oni koji su na
bilo koji na¢in povezani s nogometom. Voditelji su ranije bili Ivan Ivkovi¢ i Marko Horvat, dok
Su u vrijeme pisanja ovoga zavr$nog rad voditelji Milan Stjelja i Filip Brki¢ koji na zanimljiv
naéin pokuSavaju prikazati osobe vezane uz nogomet te njihov sportski i privatni Zivot. U
prijaSnjim poglavljima nabrojila sam 1 objasnila formate podcasta koji postoje i spomenula kako
ljudi najcesce pri spominjanju podcasta pomisle na intervju, dakle format razgovora. Upravo je
to format po kojemje od svojih pocetaka prepoznatljivi A1 Nogometni podcast.

Prvi nogometni podcast snimljen je 30. sije¢nja 2020. godine s gostom JoSkom Jeli¢i¢em,
biv§im hrvatskim nogometaSem i danasnjim televizijskim komentatorom. Epizode izlaze svakog

Cetvrtka u 20 sati na YouTube kanalu i na web stranici Podcast Inkubatora. Dosad je snimljeno i
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objavljeno ve¢ 187 epizoda. Jedna epizoda traje u prosjeku sat vremena, iako ima iznimaka te
neke epizode traju po sat i pol, a jednacak dva sata. U potonjoj je gost bio sportski novinar Anton
Samovojska. Zanimljivo je kako je epizoda s Mirkom Filipovi¢em trajala ¢ak preko Cetiri sata, a
epizoda sa Zdravkom Mamiéem preko pet sati, medutim te epizode ne pripadaju Al
Nogometnom podcastu, ve¢ Podcast Inkubatoru. Na kraju svake epizode ide i Q&A dio, u kojem

gledatelji postavljaju pitanja gostu i to traje oko 45 minuta.

Slika 10.1.1.Screenshot studija iz prvog A1 Nogometnog podcasta

Na Slici 10.1.1. prikazan je screenshot iz samog podcasta na kojem se vidi specifican i
prepoznatljiv izgled studija u kojem se snima. Studio je specifi¢an po tome §to ima crveni kau¢
na kojem sjede gosti i posebnu fotelju za voditelja. Osim toga, na zidu ima puno detalja, od sata,
slika i polica, no ono $to se razlikuje u A1 Nogometnom Podcastu od svih drugih u Podcast
Inkubatoru jesu neki nogometni detalji, kao $to su lopte svuda po studiju, mali nogometni teren
na stolu i gol s desne strane.

Pitanja su razlicita iz epizode u epizodu, a to ovisi 0 sSamom gostu, ali i situaciji u kojoj se on
nalazi. Drzim da je ovaj podcast jedan od rijetkih u kojem se pitanja ne postavljaju kronoloski,
dakle od prvih nogometnih koraka, odrastanja, prvih potpisa ugovora, klubova, transfera, vaznih
utakmica i sli¢no. Najcesc¢i je pocetak da se s gostom prode neka situacija koja je u tom trenutku
aktualna u njegovom Zivotu. Primjer je epizoda s nogometasem Lukom IvanuSecom koji je
pozvan na gostovanje tjedan dana nakon osvajanja titule prvaka hrvatske nogometne lige sa

svojim Dinamom. Prva pitanja bila su vezana upravo uz tu, u tom trenutku, aktualnu situaciju u
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svijetu nogometa. Osim samog dozivljaja s utakmice, voditelj je Luki postavio i neka pitanja
vezana uz proslavu nakon osvajanja titule, gdje smo mi kao publika imali priliku malo bolje
upoznati njega i njegove suigrace, odnosno mogli smo saznati tko predvodi zabavu, tko je
povuceniji 1 slicno. Kroz podcast se ¢esto postavljaju takva pitanja da gledatelji mogu saznati
neke malo privatnije informacije o sportaSima, ali su tako postavljena da ne djeluju napadno.
Najcesce se analizira neka utakmica ili sportska situacija nakon koje voditelji pitaju nesto vezano
uz suigrace, trenere ili klupske duznosnike, primjerice kako se ponasaju u odredenoj situaciji ili
tko se s kime najviSe privatno druzi.

Sto se ti¢e epizoda u kojima su gosti treneri, uo¢ila sam kako su pitanja koja im se postavljaju
vise poslovna, odnosno vezana uz njihov rad, a manje je onih privatnije prirode. Treneri naj¢esce
govore o nacinu na koji rade (u klubu ili reprezentaciji) ili o problemima pred kojima su se nasli
kroz trenersku karijeru. Ono §to je vjerojatno publici najzanimljivije obi¢no Su pitanja o suradnji
i odnosima s drugim kolegama trenerima o kojima gost prica.

Treca su vrsta gostiju koje dolaze u ovaj podcast svi ostali djelatnici koji su povezani s
nogometom, a da nisu treneri i nogometasi. Primjeri su menadzeri igraca, a jedan takav je Andy
Bara, koji je takoder bio gost u ovom podcastu. Njemu su takoder najcesc¢e bila postavljena
pitanja poslovne prirode, vezana uz transfere igraca, no bilo je tu i poneko pitanje o profilu i
karakteru nekih od njih.

Pitanja za sve goste su ve¢inom otvorenog tipa, gdje se gostima daje velik prostor za prilicno
sirok i dug odgovor. Atmosfera je opustajuca i mislim da je razlog tome $to cijeli podcast djeluje
kao dijalog u kojem voditelj i gost u doslovhom smislu razmjenjuju misljenja i gdje se
medusobno uvazavaju.

S obzirom na to da je tema ovog podcasta nogometna, nije tesko zakljuciti da su ciljana
publika svi oni koji prate nogomet i uzivaju u njemu. Kako je i napomenuto, pitanja su takva da
ne pokrivaju samo rad u nogometu (pripreme, treninzi i utakmice), ve¢ i neke popratne,
zanimljive sadrzaje. Mislim da upravo to privlaci i publiku koja nije u potpunosti okrenuta
nogometu, ali im je zanimljivo slusati §to naSi poznati nogometasi, treneri i svi nogometni

djelatnici imaju za re¢i.

10.2. Podcast u ringu

Podcast u ringu je lokalnog karaktera i na nacionalnoj je razini manje prepoznatljiv. U njemu
gostuju sportasi i 0sobe koje su na bilo koji nacin povezane sa sportom. Podcast je vezan uz

Varazdin i okolicu, §to znaci da su gosti ve¢inom tamosnji sportasi, treneri i Svi ostali koji rade u
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sportu ili sa sportaS§ima. Osnivac¢ i voditeljtog podcasta je Sinisa Kovacié, bivsi prvak svijeta u
kickboxu i danasnji glavni trener varazdinskog Fight kluba Kovacic.

Prvi je podcast objavljen 27. listopada 2020. godine, u kojem je gost bio varazdinski karatist
Enes Garibovi¢. Dosad su snimljene 63 epizode, a posljednja je objavljena 7. studenog 2022.
godine, u kojoj je gosca bila varazdinska bodibilderica Branka Njegovec. U tih 63 epizoda gosti
su bili atleticari, gimnasti¢ari, nogometasi, bodibilderi, boksa¢i, hrvaci, kaoi treneri raznih
sportova. Osim njih, gostovali su i fizioterapeuti, psihoterapeuti, novinari i kineziolozi, s kojima
je voditelj pri¢ao o sportu iz vise razliCitih aspekata.

Epizode najCesce traju sat i pol, unutar kojih se prikazuju sportski zivoti gostiju. Takoder,
zanimljivost ovog podcasta je i jezik, odnosno narjec¢je kojima se govori. S obzirom na to da je
rije¢ 0 lokalnom podcastu u kojem su voditelj i mahom gosti Varazdinci, podcast je u vecini

slucajeva na kajkavskom narjecju, $Sto mu daje opusteniju atmosferu.
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Slika 10.2.1. Screenshot studija iz zadnje postavljene epizode s gos¢com Brankom Njegovec

Na slici 10.2.1. vidi se kako izgleda studio Podcasta u ringu. Studio u pozadini ima green
screen na koji se u montazi stavlja pozadina koja se vidi na ovoj slici i u svakoj epizodi. S
obzirom na to da se zove Podcast u ringu,bilo je i logi¢no da izgleda kao da se stvarno snima u
boksackom ringu. Studio izgleda prili¢no jednostavno, a unutar ringa je i kau¢ na kojem uvijek

sjede gosti. U pozadini se nalazi slika boksackog meca i naziv kluba ¢iji je vlasnik voditelj

podcasta.
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Prva pitanja u svakoj epizodi su vezana uz neku situaciju koja je u tom trenutku gostu
najzanimljivija, ili uz odredenu titulu ili nagradu koju je gost osvojio. Pitanja su postavljena
kronoloski, §to znaci da gosti u vecini slu¢ajeva prvo govore o svojim po¢ecima u sportu, nakon
toga o odrastanju, prelasku u profesionalni sport pa sve do nagrada koje su osvojili. Ne ulazi se u
privatan zivot sportasa, ve¢ voditelj s gostima razgovara isklju¢ivo o dogadanjima i iskustvima iz
sporta, preprekama pred kojima su se nasli, tretmanu u drustvu i sli¢no. Gosti ¢esto opisuju kako
su izgledala njihova najveca natjecanja u Zivotu, pricaju o psihicki teSkim trenucima i nacinu na
koji se pripremaju za natjecanja. Nerijetko i detaljnije opisuju svoj sport, pogotovo ako se radi o
onom manje popularnom.

Trenerima se najéeSce postavljaju pitanja o tome kako funkcionira sport kojim se bave, kako
izgledaju natjecanja, treninzi i slicno. Ve¢ sam spomenula kako su gosti bili i djelatnici koji nisu
sportasi ili treneri, ali su usko vezani uz sport ili odredene sportaSe. Primjer takve osobe je
poznati varazdinski sportski fizioterapeut Tomislav Vrbnjak. S obzirom na to da je radio s puno
svjetski poznatih nogometasa jer je bio fizioterapeut hrvatske nogometne reprezentacije i
Nogometnog kluba Milan, veliki dio te epizode poblize je objasnjavao kako je raditi sa
sporta§ima na toj razini te usporedivao njegov rad s ostalim profesionalcima, ali i amaterima.
Voditelj je postavljao i pitanja vezana uz neke igrace i njihove navike, $to ¢ini epizodu jako
zanimljivom. Usto, bila su postavljena i pitanja i o tome kako je gost uSao u sport u djetinjstvu,
koliko se dugo bavio njime i kako mu je pomogao u profesionalnom i privatnom zivotu.

Jo§ je jedan primjer osobe koja nije striktno sporta$ ili trener bio i Toni Dali¢, direktor
Nogometnog kluba Varazdin.

Kao i sa svim sli¢nim gostima, voditelj je postavljao pitanja 0 poslu u sportu kojim se bavi,
medutim i o raznim temama koje nisu vezane uz sport i Klub, tim viSe $to je rije¢ o sinu
aktualnoga nogometnog izbornika.

Publika na koju se cilja u ovom podcastu lokalnog je karaktera upravo zbog toga Sto su i
gosti iz tog kraja. To, medutim, ne znaci da ih dio ljubitelja sporta iz drugih krajeva Hrvatske ne
gleda ili da im nije zanimljiv. Jo§ je jedan razlog za vecu usmjerenost na lokalnu publiku i
njegovo okretanje tamosnjima medijima, a to su Radio Sjeverozapad, Aktualno.hr i
Varazdinski.hr, na ¢ijem se Facebook profilu podcast mogao gledati uzivo. Oni ga stalno
podupiru i propagiraju. Bez obzira na to $to se podcast objavljivao i na YouTube kanalu, zbog

takve medijske isprepletenosti puno ga je lakse primijetiti u gradu i regiji u kojoj je i raden.

10.3. Podcast Vatrena obitelj

Podcast Vatrena obitelj pokrenuo je Hrvatski nogometni savez u razdoblju uoci i tijekom

Europskog nogometnog prvenstva 2021. godine. Voditelji su glasnogovornik Hrvatskog
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nogometnog saveza Tomislav Pacak i koordinator za odnose s javno$¢u Marko Cvijanovié. Gosti
su iskljuc¢ivo ljudi iz HNS-a, odnosno igraci, ¢lanovi stru¢nog stozera i svi ljudi ,,u sjeni* koje ne
vidimo, a igraju jako vaznu ulogu u Savezu. U tom podcastu mozemo saznati razne detalje iz
njihova djetinjstva, anegdote s pocetaka nogometne karijere, hobije i epizode iz svakodnevnog
zivota. Ono S$to daje dodatnu zanimljivost i razbija monotoniju su kartice s pitanjima za goste, a
ako ih je viSetijekom epizode ispituju jedno drugog nekoliko puta. Kartice obi¢no pocinju s ,,ili-
ili*, ,,najdrazi...”, ,,koji (su)igra¢ ima...“ ili ,,kojeg bi reprezentativca odabrao da...*.

U vecini slu¢ajeva epizode su organizirane tako da su u njima dva gosta, od Cega je jedan
igra¢ a drugi je osoba koja inace nije u prvom planu, ali je znacajna za reprezentaciju. Epizode su
u tom razdoblju 2021. godine svakodnevno bile emitirane na Hrvatskoj nogometnoj televiziji te
su bile objavljene YouTube kanal Hrvatskog nogometnog saveza.
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Slika 10.3.1. Screenshot studija iz epizode s Lukom Modricem i Vedranom Corlukom

Studio za podcast Vatrena obitelj postavljen je vrlo jednostavno i logicno. Svaki gost, a i
voditelj, ima svoju fotelju, iza njih se nalazi zid na kojem je grb HNS-a visestruko otisnut, pise
naziv podcasta i imena gostiju koji su u toj epizodi. Ispred njih nalazi se bijeli stol na kojem je
otisnuto ,.#family®, Sto je zvijezda vodilja hrvatske nogometne reprezentacije po ¢emu je i taj
podcast dobio ime.

Najave u same epizode podcasta su kratke, voditelji pozele dobrodoslicu gledateljima i

predstave goste imenom, prezimenom i funkcijom koju obavljaju u HNS-u. I tu je cijeli podcast
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snimljen u opustenoj atmosferi pa se tako u svakoj epizodi i pocinje neobaveznim pitanjima.
Voditelji tijekom emisije gostima postavljaju poneko pitanje o trenutnoj situaciji u kojoj se oni i
reprezentacije nalaze, kako je bilo na pripremama, kakav im dojam ostavlja studio u kojem
snimaju i sli¢no. U epizodi u kojoj su gostovali Bruno Petkovi¢ i NikSa Martinac prva pitanja
bila su vezana uz njihov rodni kraj koji je obojici Metkovi¢, $to je primjeren i zanimljiv nacin za
ulazak u razgovor. Tijekom cijele epizode razgovor se prekida cetiri puta, kada gosti uzmu set
ve¢ spomenutih Kkartica i odgovaraju na pitanja s njih. | to je vrlo dobar nacin za razbijanje
monotonije. Osim toga, u vecini slucajeva je prilikom odgovora na pitanja s kartica bilo puno
smijeha, apublika je imala priliku saznati puno vi$e o igra¢ima, trenerima i prate¢cem osoblju.
Voditelj svoja pitanja postavlja po kronoloskom principu, ¢ime se potvrduje da dinamika i
atraktivnost razgovora ipak nije u prvom planu. U odredenoj se mjeri zadire u njihovu privatnost,
ali tako da gostima ni u jednome trenutku nije neugodno.

Moze se zakljuditi da je ciljana publika pokreta¢ima tog podcasta bila publika koja detaljno
prati nogomet, pogotovo hrvatsku nogometnu reprezentaciju. Ako uzmemo u obzir da je
nogomet zacijelo najpopularniji i najpraceniji sport u svijetu, ta publika ni u Hrvatskoj broj¢ano
nije mala. Uz sve to, podcast je napravljen tako da se ne govori previse stru¢no o nogometu, veé
su u istoj ravnini i price 0 hobijima, anegdotama i svim zanimljivostima vezanim uz goste, ¢ime
se privlaci i puno $ira publika. Preciznije receno, podcast ¢e pogledati i osoba koja ne zna puno o
nogometu, ali ponekad prati reprezentaciju. Hrvatski nogometni savez je izbacivao drugaciji
koncept podcasta uoci i za vrijeme Svjetskog prvenstva u Katru 2022. godine. Tada viSe nije bilo
forme intervjua, ve¢ je sadrzaj bio koncipiran kao neka vrsta kviza u kojem su sudjelovali
hrvatski reprezentativci. Zanimljivo je kako su imali istu ciljanu publiku, a privukli su je potpuno

drugacijim formatom.

10.4. Zakljucak analize

Na kraju analize triju podcasta mogu utvrditi kako svi imaju istu ili sli¢nu temu, no svaki je
drugaciji na svoj nacin. Za najvecu popularnost A1 Nogometnog podcasta vise je razloga.
Najstariji je od njih, samim tim i s najduzom tradicijom, a i raden je po najvis§im profesionalnim
standardima. To je i podcast za koji zna veliki dio hrvatske javnosti. Osim toga, prepoznatljiv je
upravo po svojem studiju i po profesionalnim voditeljima. Publika sve to primjecuje i ne krije
svoje zadovoljstvo. Sto se ti¢e samog studija, u podetku sam smatrala kako je on previse
,Kicast”, odnosno kako ima previse razli¢itih stvari na jednom mjestu, medutim kasnije sam
shvatila kako je interijer studija prilagoden publici koja prati podcast. Osim toga, ¢esto se koriste

zargonizmi, a nekad i vulgarizmi koji su pokazatelji opuStenosti ovog podcasta.
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Podcast u ringu odabrala sam jer je potpuno drugaciji od ostala dva podcasta, a najvise po
tome $to je lokalnijeg tipa. Zanimljivo je kako gosti s voditeljem govore kajkavskim narjecjem
kao da su privatno u gradu na kavi. Prvo mi je ta situacija bila ¢udna, ali onda sam shvatila kako
je upravo to vjerojatno razlog zbog kojeg cijeli podcast ne zvuéi uStogljeno i previse stru¢no.
Naprotiv, gosti djeluju poprili¢no opusteno, $to je jako dobro za ukupni dojam koji publika
dobiva. Mislim da publika sve manje voli one emisije koje imaju to¢no odreden pocetak, tijek i
kraj te precizno odredenu minutazu. Takoder, smatram da je to veliki razlog zbog kojeg publika
sve viSe voli pratiti podcaste. Podcast u ringu ne vodi §kolovan novinar, ve¢ varazdinski trener
kickboxa, Sto se po pristupu moze lako primijetiti. Voditelju se zna dogoditi da postavi vise
pitanja u jednom, $to se ne bi smjelo raditi, ponekad se dogodi da na nekoliko trenutaka zastane
kao da je zaboravio $to Zeli pitati gosta, a primijetila sam da pred sobom nema ni pripremljena
pitanja za gosta. Bez obzira na to, mislim da to previSe ne narusava gledanost ovog podcasta i
publika u Varazdinu i okolici voli ga pogledati.

Podcast Vatrena obitelj je projekt koji je bio jako dobra ideja Hrvatskog nogometnog saveza.
Neki bi rekli bi kako je oko nas ionako previse sadrzaja vezanog uz nogomet, no smatram da je
ovo savrsen nacin da javnost koja prati nogomet, a posebice hrvatsku nogometnu reprezentaciju,
malo bolje upoznaju reprezentativce i djelatnike koji su tamo angaZzirani po raznim osnovama.
Jo§ tijekom Svjetskog prvenstva u Rusiji 2018. godine kao navija¢i smo Se vise povezali, a
nogomet su tada poceo pratiti nogomet i oni koje taj sport dotad nije zanimao, Cime je
reprezentacija postala vazni element nacionalne identifikacije. Upravo je zato projekt i podcast
Vatrena obitelj samo logi¢ni nastavak takvog trenda. U tom kontekstu treba shvacati 1 voditeljski
pristup, gdje se ne prodire preduboko u privatni zivot igra¢a i trenera, $to nitko od njih ne voli,
veé se govori o pozeljnim temama. Tome je vjerojatno tako jer su voditelji bivsi novinari koji su
sada zaposlenici Saveza na odjelu odnosa s javnos¢u. To su Tomislav Pacak koji je bio pokretac
i autor na Sportnetu te Marko Cvijanovi¢, dugogodi$nji novinar rijekoga Novog lista.

Sva tri projekta su od pocetka video podcasti i radeni su u obliku intervjua. Smatram da je to
najbolja kombinacija za predstavljanje sportasa i njihovih karijera. Svaki od voditelja u ovim
podcastima gostima postavlja otvorena pitanja, sto je najbolje kako bi se gosti mogli otvoriti i
ispri¢ati puno toga o svojoj Karijeri, a da istodobno ne ostanu nedoreéeni. Sto se ti¢e platformi,
sva tri podcasta koriste YouTube kao glavnu platformu na kojoj objavljuju svoje epizode. To je
dobro rjeSenje jer dio publike mozda ne znaju za sve ranije spomenute platforme. Zato YouTube
zna i mlada i starija publika, §to je garancija da ¢e njihov podcast tamo biti osjetno posjeceniji.

Slusanost nisam mogla u potpunosti analizirati, jer se ovi podcasti, osim na YouTubeu,
emitiraju i na drugim platformama. Podsjetit ¢u da se A1 Nogometni podcast jo§ objavljuje na

njihovoj web stranici, Podcast u ringu se emitirao uzivo i na Facebook profilu Varazdinski.hr, a
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Vatrena obitelj se emitirala i na Hrvatskoj nogometnoj televiziji. Na tim platformama nema
evidentiranih pregleda, no pregledi na YouTubeu su vidljivi. Zato sam lako mogla zakljuciti da je
Al Nogometni podcast na toj globalnoj drustvenoj mrezi doista najgledaniji. Najveca je brojku
koju sam nas$la 187 tisuca pregleda u epizodi S nogometnim agentom Andy Barom, a odmah
nakon toga je epizoda sa 170 tisuca pregleda s gostom Joskom Gvardiolom. Dakle, publiku
vjerojatno zanima kako funkcioniraju transferi igraca za vrijeme prijelaznih rokova, a velik broj
pregleda u epizodi s Gvardiolom prilicno je logi¢an s obzirom na to §to je on postigao u
nogometu u posljednjih nekoliko godina.

S druge strane, Podcast u ringu najmanje je pracen, §to je takoder razumljivo, jer je to lokalni
podcast koji prati ve¢inom publika iz Varazdina i okolice. Podcast Vatrena obitelj je Sto se tice
YouTube pregleda u zlatnoj sredini, no dvije epizode su puno vise gledane od ostalih. Prva je
epizoda s igradima Dejanom Lovrenom i Simom Vrsaljkom, koja ima 106 tisu¢a pregleda, a to je
vjerojatno najgledanija epizoda upravo zbog gostiju koji su govorili i ono na §to drugi gosti nisu
spremni. Publiku je privukla i njihova sklonost humoru. Druga najgledanija epizoda je s
kapetanom Lukom Modri¢em i pomoénim trenerom Vedranom Corlukom, koji ima 105 tisu¢a
pregleda. Rekla bih da su toliki pregledi i ocekivani zbog Modri¢a i njegovog ogromnog

znacenjaza hrvatski nogomet.
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11. Zakljuéak

Podcast je medij 21. stolje¢a i fenomen c¢ija popularnost konstantno raste. Nema dugu
povijest, ali od nastanka 2004. godine, kada je postojao samo audio podcast, tehnologija i
meduvremenu su se dominaciju preuzeli i video podcasti. Audio i video podcast u Sv0joj su srzi
isti projekt, odnosno razgovor gosta i voditelja. No, osim ocigledne i najvece razlike, a to je
koriStenje slike, ima jo$ nekih razlika. Audio podcast je puno jednostavniji za izvedbu, ima Siru
potencijalnu publiku i cjenovno je pristupacniji, ali nije toliko atraktivan i zanimljiv publici kao
Sto je video podcast. S obzirom na to kako danasnja publika sve vise gleda slike, a puno manje
druStvenim mrezama, posebice ako nam je ciljana publika mlada generacija. Ona vecinu svog
slobodnog vremena provodi upravo na druStvenim mrezama. Ako osoba koja pokrece podcast
zeli sve svoje prihode ostvarivati upravo podcastom, pokreta¢ se mora dobro pripremiti,
forsirajuci promociju upravo na drustvenim mrezama.

Zanrovski spektar i moguénost razli¢itih formata je poprili¢no Sirok, $to je dobra vijest za
svakoga tko Zeli pokrenuti svoj podcast jer vrlo lako mozZe pronaci temu i nacin na koji zeli
prenijeti svoje poruke publici. Ta Sirina dobra je i za publiku, s obzirom na to da svatko moze
pronaci to¢no ono §to mu se svida i biti viSe ili manje vjeran pratitelj. Nakon Sto autor izabere
temu 1 nacin na koji ¢e prenijeti publici ono Sto Zeli, mora odabrati 1 platformu na kojoj ¢e taj
sadrzaj objaviti. Mogucénosti su razne, od onih koje su jednostavnije pa su bolje za pocetnike,
onih koje su besplatne, ali i onih koje traze ulaganja. Autor mora dobro razmisliti $to mu je
najbolje i najisplativije.

Ono na $to se najviSe treba paziti je propusnost koja je klju¢ kako bi publika mogla gledati
podcast bez prekidanja. Druga vrlo vazna stvar je prostor koji ima platforma i za koji je pozeljno
da bude neogranicen kako bi se mogao sadrzaj objavljivati nesmetano i koliko autor Zeli.

Cesto se usporeduju tradicionalni mediji s novima pa se tako usporeduje radio s audio
podcastom i televizija s video podcastom. Oba tradicionalna medija naizgled su jako sli¢na
podcastu, medutim ono $to ih razlikuje jest slusanje i gledanje na zahtjev. Pojavom interneta
navike medijske publike su se drasti¢no promijenile pa se ona, umjesto ¢ekanja emisije koju zeli
gledati ili sluSati, traZi sadrZaj na zahtjev. To znaci da ne postoji fiksno vrijeme u kojem publika
mora biti prisutna kako bi konzumirala sadrzaj, ve¢ to moze napraviti sukladno vlastitom
rasporedu. Upravo to imaju podcasti, zbog ¢ega im je popularnost i toliko porasla. Porastom

popularnosti sve je Sira javnost saznavala za taj medij i pocelo ga je konzumirati.
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Neke je taj fenomen toliko zainteresirao da su pozeljeli pokrenuti i vlastiti podcast. Svatko
tko se na to odlu¢io morao je prvo jako dobro razviti projekt, od postavljanja ciljeva, teme,
naziva, odabira formata i oblika te rasporeda objavljivanja. Pritom, autor mora jako dobro
razmisliti koji mu je cilj i na koju publiku moze racunati. lako je razvoj ideje jako vazan dio,
jednako je bitno odabrati dobar studio i opremu kako bi podcast i u tehni¢kom smislu bio na $to
vi$oj razini. Ako idemo logi¢nim slijedom, na red dolazi pitanje zarade od objave tog sadrZaja.
Ovisno o tome je li autoru snimanje i objava podcasta primaran posao ili samo zabava, treba vise
ili manje paziti na to kakva je monetizacija, odnosno zarada od tog posla. Kao i kod odabira
formata 1 oblika, tako je i kod monetizacije vazno vidjeti ¢ime se podcast tocno bavi i u kojem je
obliku te prema tome odrediti ho¢e 1i se financijska sredstva traziti od sponzorstava, tzv.
komplementarnih proizvoda ili podr§kom publike.

Popularnost je ono §to je svakako zanimljivo za proucavanje, iako je trenutno tesko pronaci
statisticke podatke za bilo koje zemlje osim SAD-a i Ujedinjenog Kraljevstva. Od 2013. godine
popularnost je u stalnom porastu, ali vremenom se taj rast proporcionalno smanjuje. Generacija
kod koje je popularnost najvise porasla u posljednjih nekoliko godina vezana je uz publiku
izmedu 35 i 54 godine. No, i nadalje najvisu popularnost drze najmladi, a to je generacija Z.

Mozemo se upitati §to ¢e se dogoditi s popularno$¢u ovog medija u buduénosti. Hoce li rasti,
padati ili ostati ovakva kakva je sada? Rekla bih da je popularnost sada na vrhuncu i da su
podcasti javnosti vrlo zanimljivi, ali ¢e u godinama koje dolaze zacijelo biti jo§ novih medija
koji bi podcastima mogli uzeti dio medijske publike. Bez obzira na to, mislim da im popularnost
neée padati, veé ée ostati na visokim brojkama. Stovise, u tehnologki nerazvijenijim zemljama ée
jos poduze imati tendenciju rasta.

Prva postavljena hipoteza u potpunosti je dokazana:

H1: Popularnost podcasta u konstantnom je rastu.

Druge dvije hipoteze djelomi¢no su dokazane:

H2: Audio podcasti su zbog jednostavnijeg snimanja brojniji od video podcasta.

H3: Video podcasti su osjetno popularniji od audio podcasta.

Prva hipoteza koja kaze kako je popularnost podcasta u konstantnom rastu je dokazana i to
statistickim podacima. Ako pogledamo podatke s Explodingtopics, mozemo vidjeti kako
popularnost u SAD-u, ali i svijetu raste, osim toga vidljiv je konstantan porast popularnosti medu
razli¢itim generacijama, a 1 spolovima.

Druga hipoteza je djelomi¢no dokazana. Audio podcasti jesu jednostavniji za snimanje jer je
potrebno manje opreme i planiranja takvog podcasta sto dokazuje literatura, medutim niti u
jednoj literaturi nisam pronasla konkretan broj postojecih audio 1 video podcasta kako bih mogla
zakljuciti koji su brojniji.

43



Treca hipoteza, takoder je djelomi¢no dokazana jer se ¢ini kako publika vise voli i prati video
podcaste. Vecina onih koje znam prate video podcaste pa se samim time dobiva dojam kako su
oni popularniji, medutim u literaturi tijekom istrazivanja nisam pronasla niti jedan podatak o

tome kako su video podcasti zaista popularniji od audio podcasta.
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