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Predgovor

Kao mlada osoba koja se koristi digitalnim uredajima, nerijetko nailazim na sadrzaj ¢ija je svrha
manipulirati javnost ili odredenu demografiju ljudi. Kroz moju tendenciju da provjeravam
to¢nost svih informacija koje upijam preko druStvenih mreZa, u kombinaciji sa interesom u
vizualne komunikacije i medije, rodila se moja znatizelja za konceptom vizualne propagande
danas i ranije.

Ovim putem se zelim zahvaliti mentoru doc. art. Luki Danielu Borci¢u, koji je svojim
konstruktivnim kritikama te vlastitim interesom za temu uvelike pomogao u formiranju ovog
zavr$nog rada. Njegova pristupacnost, strpljenje i uvijek pozitivan i ambiciozan stav prema ovoj
temi 1 mojim razmis$ljanjima bili su od izuzetne pomo¢i u izradi. Ovim putem se takoder Zelim
zahvaliti svojoj majci Mihaeli, sestri Armini, o¢uhu Tomici, baki Mariji te najboljem prijatelju

Benjaminu, koji su u sve trenutke ulijevali potporu.



Sazetak

Ovaj rad bavi se temom vizualne propagande iz antickog razdoblja, 20. stoljeca te 21. stoljeca.
Koncipiran je na nacin da prikazuje primjere i usporeduje vizualnu propagandu, njezine tehnike i
medije iz navedenih perioda. Uz analize primjera, ovaj rad prikazuje vizualnu propagandu u
Babilonskom Carstvu, Antickoj Grckoj i Rimskome Carstvu. Nadalje, prelazi na temu medija u
20. 1 21. stolje¢u, gdje prikazuje vizualnu propagandu kroz film, fotografiju te plakate i
ilustracije. Na samome kraju, bavi se temom propagande preko drusStvenih mreza, navodeci

memove kao jedan od mo¢nijih alata koriStenih za propagiranje ideja.

Kljucne rijeci: propaganda, anticko razdoblje, film, fotografija, plakat, drustvene mreze, meme,

mediji



Summary

This paper deals with the topic of visual propaganda from the ancient period, the 20th century
and the 21st century. It is designed to show examples and compare visual propaganda, its
techniques and media from the mentioned periods. Along with case studies, this paper presents
visual propaganda in the Babylonian Empire, Ancient Greece and the Roman Empire.
Furthermore, it moves on to the topic of media in the 20th and 21st centuries, where it shows
visual propaganda through film, photography, posters and illustrations. At the end, it addresses
the topic of propaganda through social networks, citing memes as one of the more powerful tools

used to propagate ideas.

Keywords: propaganda, ancient period, film, photography, poster, social media, meme, media
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1. Uvod

Propaganda i njezine tehnike dio su nase svakodnevice. Propaganda nikome nije stran pojam, a
prikaz njezinoga utjecaja na ideje i vjerovanja ljudi seze sve do doba antickoga svijeta. Definicija
propagande koja se usredoto¢uje na komunikacijski proces je sljedeca: "Propaganda je namjeran,
sustavan pokusSaj oblikovanja percepcija, manipuliranja spoznajama i usmjeravanja ponasanja
kako bi se postigao odgovor koji poti¢e zeljenu namjeru propagandista.” (Jowett & O 'Donnell

2006).

Masovna propaganda i dalje je oruzje koje se Koristi za utjecaj i oblikovanje javnoga mnijenja.
Bilo da se radi o ekstremno desnim ili ekstremno lijevim politic¢kim ideologijama. To oruzje ide
ruku pod ruku s popularnim li¢nostima koje su koristile (i jo$ uvijek koriste) razne medije poput

novina, radija, kina, televizije i drugih oblika medijskih tekstova da osnaze svoju mo¢ i utjecaj.

Tehnologija je napredovala, a s njezinim drasticnim razvitkom promijenio se i nacin na koji se
dijele informacije. Komunikacija je sve brza i jednostavnija, a informacije nikad nisu bile
dostupnije $iroj javnosti. Tu promjenu ne evidentiramo samo u javnosti, ve¢ 1 u propagandistima.
Razvoj medija kroz koje se komunikacija odvija vizualno stvorio je nove moguénosti za
prodiranje do uma javnosti. Od ulaganja u proizvodnju plakata, filmova i televizijskih programa,
pa sve do danasnje digitalne ere, interneta 1 drustvenih mreZa; propagandne ideje pomno prate 1
prilagodavaju se svakoj novoj formi medija. Poticaj osjetila vida ima tendenciju pruZzati osjecaj
vjerodostojnosti, te se zato koristenje vizualnih medija pokazalo kao osobito uc¢inkoviti na¢in na
koji se postiZze manipulacija i snaZzan emocionalan odgovor mase. Od najranijih dana propagande,
vizualni podaci igrali su krucijalnu ulogu u strukturiranju ideje i koncepta poruke za pojedinca.
Boje 1 simboli koristeni su kao najefikasniji alati oblikovanja ljudske percepcije. Snaga boja 1
simbola prikazana je u reakciji i interakciji pojedinaca s njima. Na vizuale se svakako odnosi
opCe poznata izreka ,,slika govori tisucu rijeci®; jezikom vizualne komunikacije prenosi se ne
samo snaznija poruka (ili prica), ve¢ 1 jasnija. Rijeci definitivno nisu beznacajne, no jednostavno

ih se ne moze mjeriti s vizualima koji ¢ak i jednostavnom ilustracijom ili kombinacijom boja



imaju kapacitet ispricati pri¢u. Takoder, ono $to se ne smije izostaviti, jest ¢injenica da vizuali u
propagandi najces¢e imaju funkciju ,,skrivenih zica.”“. Rije¢i su izravne i njihovih utjecaja smo

najcesce svjesni, dok se vizualni podaci probavljaju nesvjesno.



2. Kratka povijest propagande

Matej Skarica tvrdio je kako pocetak propagande, pogotovo propagande neke institucije,
nalazimo u Novom dobu, odnosno u vremenu nakon zavrSetka srednjega vijeka. 1622. godine
osnovana je "Congregatio de propaganda" u sklopu Katolicke crkve u svrhu Sirenja katolickih
vrijednosti.! No, propaganda seZe u jo§ dalju povijest. Rimsko Carstvo te anticka Gréka biljeze
prakticiranje propagande, pogotovo vizualne propagande. Kao nametanje, oblikovanje i
manipuliranje percepcije pojedinaca, Cesta zabluda je da je koncept ne tako davno rodeni, buduci
da se Cesto povezuje s ratovima 20.stoljeca. lako najranije poznata upotreba pojma potjece iz
prethodno spomenutog 17. stoljeca, indoktrinacijom katolickih vrijednosti od strane pape Grgura
XV, propaganda kao koncept nalazi se dalje u proslosti, gdje se ona zapravo ¢esto i nije shvacala
kao negativan koncept. Kroz upotrebe autoritativnih i tadaSnjih politickih figura kao likova u
kazali$nim predstavama, namjera je bila stvoriti dobar meduodnos gradana i politike.
lako propagandu Cesto povezujemo s nametanjem Stetnih ideologija, ona se takoder (iako i1 dalje
manipulacijom) koristila i u pozitivne svrhe. Tu ¢injenicu mozemo evidentirati u vizualnoj

propagandi tijekom doba Anticke Grcke.

Odjeca, palace, kipovi hramovi te znakovi bili su koriSteni tisucama godina kako bi javnosti
propagirali ideje o jacini 1 mo¢i tadasnjih vladara.? Utjecaj 1 analiza ovih pretezito umjetnickih

medijskih kanala biti ¢e prikazani u primjerima koji slijede.

! Skarica, Matej. 2021. Propaganda kroz europsku povijest. Synopsis. Zagreb
% Smith, B. Lannes (2023). Propaganda. Encyclopedia Britannica.



3. Babilonsko Carstvo

Drevna kulturna regija Babilonija zauzimala je jugoisto¢nu Mezopotamiju izmedu rijeka Tigris 1
Eufrat (danasnji juzni Irak). Pojam Babilonija koristio se za cjelokupnu kulturu razvijenu na
tome podrudju, a razlog tome bio je glavni grad Babilon. Prvi puta naseljen oko 4000. godine pr.
Kr., Babilon je prije svojeg uspona politicke vaznosti bio podijeljen u dvije zemlje: Sumer na

jugoistoku i Akad na sjeverozapadu.®

Najpoznatiji po donoSenju Hamurabijevog zakonika, Hamurabi je kao Sesti babilonski kralj
vladao od 1792. do 1750. godine prije nove ere. Hamurabijev zakonik je, kako je tvrdio, dobio
od babilonskoga boga pravde; Shamasha, a kao bozji entitet bio je viden od strane svojih gradana
tijekom Zivota i nakon smrti. Hamurabijevu stelu otkrili su francuski arheolozi u 1902. godini, a

nakon njezinog otkrica, opisana je kao prvi zakonik u povijesti.

"Stela je visoka 2,25 metara i napravljena je od gotovo cilindri¢nog, ali donekle nepravilnog
oblika bloka diorita. Izgradena je nakon 38. godine Hamurabijeve vladavine. Prolog teksta jasno
pokazuje da je Hamurabi osvojio mnoge gradove, nabrajaju¢i poimence mnoga mjesta pod
njegovom kontrolom. Medutim, njegova postignu¢a kao osvajaca nisu u srediStu prologa;
umjesto toga tekst se hvali Hamurabijevom sposobnos¢u da osigura pravdu. Glavnina teksta

posvecena je postavljanju oko 300 zakona ili presude." (Hart, 2022: 3) (prev. A. P.)

3 “Babylonia”. Encyclopedia Britannica, 2023
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Slika 1. Hamurabijeva stela



Sam vrh stele prikazuje Hamurabija i Samaga, a Samasevo isklesano prisutstvo igralo je bitnu

ulogu u prikazivanju Hamurabija kao prethodno spomenutog bozanskog entiteta.

,Na vrhu stele, iznad dugog natpisa, uklesan je reljef Hamurabija i Samasa. Samas je prikazan
kako sjedi na prijestolju, a Hamurabi stoji pored njega. Samas je prikazan s veéim statusom, visi
je od Hamurabija i ima vecu bradu. Medutim, razlika u statusu nije velika. Hammurabi je
postavljen u razini o€iju s bogom, uspostavljaju¢i odredeni stupanj jednakosti izmedu dvije

figure." (Hart, 2022: 5) (prev. A. P.)

Slika 2. Vrh stele

Hart navodi kako se zapravo nije radilo o kodificiranju zakona koliko se radilo o tome da se
Hamurabija propagira kao bice iznad bilo koje institucije i suda. Impresioniranje svoga naroda i
nametanje sebe kao suca, porota i krvnika bio mu je primaran cilj, umjesto stvaranja zakonika po
kojemu bi se vodili sudovi. Epilog stele pretpostavlja da je javnost imala pristup steli, navodeci
da Ce tekst na zahtjev biti procitan naglas, te da ¢e oci javnosti biti uvjerene u Hamurabijevu

zabrinutost za pravdu. Javni pristup steli takoder se moze pretpostaviti i zbog toga koliko je

kopija stele izvorno postojalo.*

* Hart, Ryan. 2022. Power, Law and Symbolism: Hammurabi’s Code over 3700 years



4. Anticka Grcka

Anticka Grcka bila je sjeveroisto¢na mediteranska civilizacija koja je trajala od 12. do 9. stoljeca
prije Krista do kraja klasi¢ne antike, odnosno do oko 600. godine AD. Sastojala se od zbirke
kulturno 1 jezi¢no povezanih podruc¢ja. Velika veéina tih regija pravno su bile ucvr§éene samo

jednom, tijekom 13 godina, od 336. do 323. pr. Kr., za vrijeme carstva Aleksandra Velikog.

Dobro poznati lik iz gréke mitologije, Ahilej, predstavljen je kao junak Gréke u pri¢i o
Trojanskom ratu. Na suprotnoj strani bila je Pentesileja, amazonska kraljica koja je pomagala
Troji u Trojanskome ratu, tijekom koje ju je Ahilej ubio. Cesto etiketiran kao ,.hranjenje ega
grckim vojnicima®, umjetnicki prikaz i, najvaznije, interpretacija borbe izmedu Ahileja i
Pentesileje jedan je od najranijih primjera politicke propagande. MnoStvo umjetnickog
stvaralastva u antickoj Grckoj fokusiralo se na ojacavanje grcke vojske, koriste¢i se herojskim
figurama poput Ahileja. U ovome slucaju, prisutna su dva prikaza borbe Ahileja 1 Pentesileje;
friz ploca i amfora sa slikom koja prikazuje njihovu borbu. Dok amfora potjece iz 530.-525.
godine pr. Kr., friz ploca napravljena je oko 429. godine pr. Kr. Ovaj stogodi$nji raspon nije

. . vy . . . , . . .. §
samo utjecao na umjetnicki pristup dogadaju, ve¢ i na samu interpretaciju.

Slika 3. Friz ploc¢a

® Lamb, Judith M., “Art as Propaganda in Ancient Greece: The Feeding of the Greek Soldier’s Ego” 2016.



Friz ploca prikazuje Pentesileju moleci i traze¢i empatiju od Ahileja kad je namjerava ubiti, dok
amfora prikazuje Pentesileju kako hrabro drzi koplje dok se bori do smrti; simbolizirana je kao
ravnopravan borac Ahileju. lako se simboli¢no znatno razlikuju, obadva prikaza posluzila su kao
ohrabrenje mladim grékim vojnicima. Prikaz borbe na friz plo¢i vise-manje je samoobjasnjiv;
Ahilej sluzi kao simbol snage protiv Amazonka, koje su €esto bile opisane i1 kao Zene koje vode
barbarski nacin Zivota. Nikakva filozofija nije potrebna u pojasnjenju propagandnog koncepta
friz ploCe. No, kako je amfora, koja velica Pentesileju i prikazuje je kao ratnicu ravnopravnu
Ahileju, imala pozitivan utjecaj na gréke vojnike? Dok amfora hvali vojne vjesStine Amazonki, u
isto vrijeme koristi njihovu jacinu 1 veli¢inu kako bi naglasila jacinu 1 veli¢inu gré¢ke vojske.

Ugrubo — Ahilej se bori protiv ravnopravnog suparnika, i pobjeduje.®

Slika 4. Amfora

® Lamb, Judith M., “Art as Propaganda in Ancient Greece: The Feeding of the Greek Soldier’s Ego” 2016.



5. Rimsko Carstvo

Nakon §to je Rimska republika porazena, 27. godine prije nove ere, osnovano je Rimsko Carstvo,
koje je trajalo sve dok ga Zapadno Carstvo nije konacno zasjenilo u 5. stolje¢u nove ere. Srediste

Rimskog Carstva bio je grad Rim.

Knjizevnosc¢u, natpisima, arhitekturom i op¢enito umjetno$¢éu, Rimljani su uspostavili svoju mo¢
propagiranja. Stvarajuc¢i sliku Rima i rimskih vladara kao standard za to kako izgleda mirna,
civilizirana i dobra vlada, sva drustva s kojima je Rimsko Carstvo tada bilo u sukobu prikazana

su kao opasna i barbarska.’

Trio koji se sastojao od Marka Antonija, Lepida 1 Oktavijana, Cezarova necaka, vladao je nakon
njegova ubojstva 44. godina prije nove ere. Nije proSlo dugo prije nego Sto je Oktavijan napao
sjevernu Afriku kako bi se borio protiv Antonija, a nakon njegove pobjede kod Actium-a (31. pr.
Kr.), imenovan je Augustom, prvim carem Rima. Izmedu 27. godine prije Krista i 14. godine
nove ere, August je vladao stabilno i mirno. August je uspostavio sustav uprave u kojem su se
mijeSala neka republikanska nacela s konvencionalnim monarhijskim ovlastima. lako je August

kao voda nastavio upravljati vladom, Senat je i1 dalje djelovao 1 funkcionirao s radom.

Marcus Antonius Gaius Octavius Marcus Aemillius Lepidus
(Younger)

Slika 5. Drugi rimski trijumvirat

" Faulkner, Neil: The Official Truth: Propaganda in the Roman Empire, 2011



Kip Prima Porta otkriven je 1863. godine tijekom arheoloskih iskapanja pod vodstvom

Guiseppea Gagliardija u vili Livia, a prikazuje Augusta u njegovoj ulozi vode Rimskog Carstva.

Pretpostavka je da se radi o kopiji grckih kipara, dok za originalan bronc¢ani kip iz Rima takoder
postoje hipoteze. Jedna od njih je da original dolazi od Livijinog (Augustova tre¢a Zena) sina,
koji je takoder bio Augustov nasljednik. August je u vojnoj odjec¢i, nosi konzulsku palicu, a

desnom rukom se obraca vojnicima.

,,Kipovi su bili vazan dio nacina na koji je August zelio Siriti svoju sliku, posebno zato §to su bili
specifini prikazi onoga kako je August Zelio da ga se promatra u razli¢itim kontekstima. Kip
Prima Porta najvjerojatnije je izgraden negdje oko 20. godine prije Krista kako bi se proslavila
Augustova pobjeda nad Partskim Carstvom. Postojalo je neprijateljstvo izmedu Rima i Parta
tijekom veceg dijela njihove povijesti. Ova pobjeda bila je vazna za rimski prestiz. Rimski
drzavnik i politi¢ar Marcus Licinius Crassus vodio je kampanju protiv Parta i pretrpio jedan od
najgorih vojnih poraza u rimskoj povijesti. Legionarske standarde preuzeli su Parti, a sam
Crassus je bio prisiljen kleknuti pred partskim kraljem. Crassus je ubijen, a njegova glava
poslana u Armeniju, podrucje oko kojega su se dugo borili izmedu Rima i Parta.* (Pollok, 2017:

16) (prev. A. P.)
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Slika 6. Prima Porta
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Prima Porta nije jedini propagandni kip Augusta. Via Labicana Augustus otkriven je 1910.
godine na obroncima Oppijanskog brda u Via Labicana. Napravljen je oko 12. godine prije nove

ere, te se trenutno nalazi u Nacionalnom rimskom muzeju.

Slika 7. Via Labicana Augustus

,Druga vazna slika Augusta je Via Labicana Augustus, koja prikazuje Augusta kao Pontifex
Maximusa. Kip je relativno jednostavan u usporedbi s razradenom Prima Portom. Via Labicana
Augustus prikazuje Augusta pokrivenog velom u togi. Toga je bila obavezna odjeca za suce 1
gradane kad god su putovali na javnim mjestima. Augustova glava takoder je pokrivena velom
Sto ukazuje na vjersku konotaciju jer je to bilo uobi¢ajeno medu rimskim svecenicima tijekom
svetih obreda. Dakle, kip istodobno prikazuje Augusta kao gradanina Rima, ali i figuru od
vjerskog znacaja. Vidjeti Augusta u ovim razli¢itim oblicima osiguralo bi da zadrzi istaknutu
poziciju u svijesti rimskih gradana. Takoder pokazuje nadmo¢ u svim aspektima rimskog zZivota:
vojnom, drustvenom, politickom 1 vjerskom. August je prikazan kao voda ne samo drzavnih i

vojnih poslova, ve¢ i vjerskih poslova.© (Pollok, 2017: 19) (prev. A. P.)
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Jos jedan poznati nacin na koji se August koristio propagandom jest kroz kovanice. Njihova
upotreba u svrhu propagande zapocela je nakon Sto je Cezar upotrijebio sliku svoga lika na

novc¢i¢ima tijekom njegove vladavine. Na isti nacin se kovanicama koristio i August.

»S obzirom na stopu pismenosti u starom svijetu, fizicke slike poput onih prikazanih na
kovanicama bile su vrlo mo¢ne. To posebno vrijedi kada se uzima u obzir Cinjenica da bi novcici
bili jedini put kada su mnogi rimski gradani vidjeli Augustovo lice.” (Pollok, 2017: 20) (prev. A.
P.)

Slika 8. Augustova kovanica
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6. Mediji u 20. i 21. stoljecu

Evolucijom masovnih medija u 20. stoljecu propaganda je dobila priliku formirati se u nekim
novim oblicima. Plakati, fotografije, ilustracije i film su evoluirali, a njihova popularnost u
propagandi postajala je sve veca. Zvjezdani uspon interneta omogucio je ljudima da imaju sve
brzi i jednostavniji doseg informacijama. Taj doseg ima svoje prednosti i mane. Velika prednost
je da je znanje danas dostupnije nego ikada. Ne samo da su nam dostupne informacije o gotovo
bilo ¢emu $to nas zanima - za te iste informacije takoder imamo 1 izvore za provjeru kredibiliteta.
No, upravo ¢injenica Sto su nam informacije toliko dostupne moZze biti Stetna. Ne samo da se i
one mogu manipulirati, internet i drustvene mreze su omogucili korisnicima da sami stvaraju i

dijele sadrzaj u svrhu $irenja propagande te ideologije u koju vjeruju.

,,Mediji su kanali koji se koriste za prenosenje znakova i simbola do predvidenog reaktora ili
reaktora. Sveobuhvatan popis medija koriStenih u propagandi 20. i 21. stolje¢a mogao bi pokriti
mnogo stranica. Elektronicki mediji ukljuuju e-postu, blogove, platforme drustvenog
umrezavanja temeljene na webu ili aplikaciji kao §to su Facebook i Twitter, te elektronicke
verzije izvorno tiskanih medija kao $to su novine, Casopisi 1 knjige. Tiskani mediji ukljucuju,
osim spomenutih, pisma, reklamne ploce, plakate, panoe 1 rukopis na zidovima i ulicama. Medu
audiovizualnim medijima, Internet 1 televizija mozda su najmo¢niji za mnoge svrhe. Oboje mogu
prenijeti velik broj vrsta znakova istovremeno; mogu ostvariti snaZzan utjecaj gestama, rijecima,
poloZajima 1 zvukovima koji se medusobno osnazuju te pozadinom simboli¢no znacajnih voda,
slavnih osoba, povijesnih okruzenja, arhitektura, zastava, glazbe, plakata, karata, uniformi,
oznaka, navijanja ili ruganja rulje ili publike u studiju, i inscenirani skupovi uglednih ili moénih
ljudi.«® (prev. A. P.)

® Smith, B. Lannes (2023). Propaganda. Encyclopedia Britannica
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6.1. Plakati i ilustracije

Od svih vrsta neverbalne komunikacije, koriStenje boja i simbola jedna je od najefikasnijih
metoda u prenosenju neke poruke i1 znacenja. Vecina ljudske reakcije na boju je podsvjesna, zbog
¢ega su ljudi tada obi¢no nesvjesni persuazivnih u¢inaka. Simboli se najcescée koriste kao precice
ideje i koncepta koji reprezentiraju, a oni variraju od slogana, prikaza neke geste (npr. vojni

pozdrav), rijeci, pa sve do izraza lica prikazanog na plakatu.

,Vizuali su ono na S§to publika prvo ili vise odmah reagira, i $to ¢e isto tako vise zadrzati.
Psiholog Albert Mehrabian pokazao je da je 93% komunikacije neverbalno. IstraZivanje u 3M
Corporation pokazalo je da obradujemo slike 60.000 puta brze od teksta. Daljnje studije
otkrivaju da ljudski mozak simultano desifrira elemente slike, dok se jezik dekodira na linearan,

sekvencijalan nacin za koji je potrebno vise vremena za obradu.” (MEC) (prev. A. P.)

»Propagandne plakate Cesto su koristile vlade tijekom rata kao nacin priopéavanja odredene
ideje, osjecaja ili stava javnosti. Slike ili slogani na propagandnim plakatima Cesto su kreirani s
ciljem poticanja emocija. Mogu se koristiti za promicanje cilja ili ideje. U najboljem slucaju, oni
mogu natjerati ljude da vjeruju u veliku stvar i preuzmu svoju gradansku duznost da je podrze. U
najgorem slucaju, mogu se koristiti za poticanje straha i bijesa, a ponekad ¢ak i radanje mrZnje.
Uposljavale su ih vlade kroz povijest - ukljucuju¢i Sjedinjene DrZave, ¢ija je propagandna
kampanja tijekom Drugog svjetskog rata dobro poznata - da potaknu nacionalisticki zar i ujedine

zemlju protiv neprijatelja.® (prev. A. P.)

o Vintagraph: What is a propaganda poster?
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Slika 9. Ujak Sam

,»T1jekom Prvog svjetskog rata stvoren je jedan od najpoznatijih simbola u americkoj povijesti:
Ujak Sam. Jedan od najpoznatijih politicko-propagandnih plakata, koji je postao i simbol samog
koncepta propagande, prikazuje zapovjednog Ujaka Sama koji upire prstom u gledatelja i potice
muskarce da se pridruze ratnim naporima. Plakat je kreirao slavni americki dizajner James Flagg,
a prvi put se pojavio na naslovnici ¢asopisa Leslie's Weekly 6. srpnja 1916. pod naslovom "Sto
radite za spremnost?”. Figura Ujaka Sama kasnije je prenamijenjena za poster s nezaboravnim
pozivom na akciju americke vojske. Domoljubne boje SAD-a, u kombinaciji sa uperenim prstom
i sloganom ,,Zelim tebe®, igrali su veliku ulogu u uvjeravanju mase muskaraca kako je njihova
duZznost pridruziti se vojsci 1 sluziti domovini. Uperenim prstom 1 naglasenom rijecju ,,T1%, Uncle
Sam ostavlja dojam da zeli upravo tebe u vojsci. Da upravo ti treba$ svojoj domovini.
Naglasavao se individualizam primatelja poruke. Percepcija tog individualizma iSla je u dva
smjera; neki muskarci su smatrali kako je upravo njihova snaga potrebna domovini, dok su drugi
imali griznju savjesti kao rezultat strogog izraza lica i1 ,,nabijanja* prsta u osobu koja se nije

namjeravala pridruZiti vojnoj snazi.“*° (prev. A. P.)

19 Knauer, Kelly. Time Books. 2017
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Slika 10. Majka Domovina zove

Motherland calls jedan je od najpoznatijih propagandnih plakata Sovjetskog Saveza. Nastao je u
srpnju 1941. tijekom prvih dana Velikog domovinskog rata izmedu nacistiCke Njemacke 1
Sovjetskog Saveza. Na zahtjev Staljina prvo je bio printan 5000 puta da bi se kopije poslale u
svaku komandu i regrutnu postaju u Sovjetskom Savezu, te je postao konacni simbol ruske
oslobodilacke borbe. Ovaj plakat jedan je od najboljih primjera koriStenja boje kao
propagandnog alata, buduci da je crvena boja najjace povezana sa sovjetskom Rusijom. Sama
slika prikazuje Majku Rusiju u crvenom ogrtacu, u ruci drzi papir na kojem je zakletva Crvene
armije. Ono ¢ime se dodatno naglasilo utjelovljenje domovine jest ¢injenica kako su u crvenoj
boji jedino ona 1 slogan ,,Domovina zove®. Izraz lica joj je, poput izraza lica ujaka Sama, jak 1
strog. Ruka joj seZe iza ka natpisu. Ovdje ne igra samo boja ulogu, ve¢ sama €injenica Sto je lik
na plakatu Majka Rusija. Maj¢ina primarna duznost je briga za njezinu djecu, pa se zato posebno
jak efekt postigao prikazom sovjetske Rusije kao najvaznije Zenske figure u zivotima ljudi.

Zenska figura koja, nakon brige i posvete svojoj djeci, sada isto trazi zauzvrat.""

! Agenda.Ge, “The Motherland Is Calling Us!”: What’s behind the famous WWI1 poster?
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Slika 11. Hope

S druge strane, suvremeniji primjer poster-propagande jest plakat koji je izradio uli¢ni umjetnik
Shepard Fairey, koji se smatra ikonom predsjednicke kampanje Barack Obame u 2008. godini.
Fairey je izjavio da je pocetna misao za stvaranje ovog plakata zapocela od dojma da ce
Obamina snaga i iskrenost u govorima imati iznimno pozitivan u¢inak na ljude, a samim time 1
na njegovu kampanju. Plakat je stekao izrazitu paznju medija i imao je dosta dubok utjecaj, jer je
bio jedan od najpriznatijih simbola Obamine kampanje. Najprimjetniji element ovog vizuala, i
sam centar fokusa, je Obamin pogled. U kombinaciji sa jednostavnim ali asertivnim sloganom
,Hope*, Obamin pogled simbolizira samopouzdan pogled u buduénost, a kompletan izraz lica
izrazava sigurnost i napredak bez oklijevanja. Crvena, plava i bez boja predstavljaju americku
zastavu, ¢ime je ilustrirano njegovo domoljublje. Posebno je zanimljiva upotreba bedza. Obama
je zaprimio masu kritika zbog toga $to nije nosio bedz, pa je tako ovaj detalj dodatno signalizira
njegovo domoljublje, te na neki nacin diskreditira dobro poznate fotografije govora gdje ga nije

nosio.*? (prev. A. P.)

2 Visual Analysis of Shepard Fairey’s ‘Hope’. 2018.
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6.2. Fotografija kao alat za propagandu

Koristenje plakata otvorilo je nove horizonte o tome kako se boje, simboli i ilustracije mogu
koristiti za propagiranje ideje. 1z tog razloga, nije iznenadenje kako fotografija jos bolje obavlja
taj posao svojim prikazom svijeta kroz objektiv. Mo¢ fotografije je izuzetna, jer ona kroz
objektiv pokazuje upravo ono Sto fotograf vidi golim okom, stvaraju¢i dojam vjerodostojnosti

kakve kod plakata nije bilo.

U rukama prijasnjih talentiranih fotografa, poput Roberta Cape, koji je fotografirao zloglasnu
fotografiju nazvanu "Padajuéi vojnik" tijekom Spanjolskog gradanskog rata, fotografija se
pokazala kao izuzetno ucinkovito sredstvo za propagandu. Portreti Adolfa Hitlera koje je izradio
Heinrich Hoffman, a koji su u to vrijeme bili istaknuti u gotovo svakoj kuc¢i u Njemackoj,
znacajno su pridonijeli razvoju nacisticke ikonografije. Upravo doba nacistickoga rezima biljezi

fotografsku propagandu, ¢iji primjeri slijede.

Slika 12. Otrovna gljiva
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"Otrovna gljiva", Cita naslov djecje knjige na slici 12. Ova fotografija bila je koriStena za
propagiranje anti-semitizma u doba nacistickoga rezima. Djevojka s lijeve strane drzi popratni

svezak €iji je naslov "Ne vjeruj lisici".

"Zivot bez nade", naslov je fotografije na slici 13. Izvor ove fotografije poti¢e iz filma
produciranog od strane ministarstva za propagandu Tre¢eg Reicha. Prikazuje pacijente u azilu, a
sami naslov odnosi se na njih. Namjera nacista bila je kroz ovu fotografiju razviti "odobrenje™ od
strane gradana za tada$nji program eutanazije, stvarajuéi dojam da im je stalo do Zidova u azilu

te da im se time zele ,,smilovati‘.

obiie SHoffnung

Slika 13. Zivot bez nade

,Kako se fotografija razvijala, jedna je tema ostala prili¢no stalna u misljenju javnosti: vidjeti
znali vjerovati. Ljudi su fotografije opcenito smatrali dokazom istine i stvarnosti. Postajuci sve
mobilniji, fotografi su bili skloni fotografiranju prizora aktualnih dogadaja Sirom svijeta, jer Sto
se vise vizualnih informacija moglo ugurati u fotografiju, to je fotografija smatrana boljom.«!®

(prev. A. P))

'3 Lisa Robinson, 2017. History of Photography: Photos as Propaganda
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Digitalizacija fotografije 1 mogucénost manipulacije slikom povecali su sposobnost za
propagiranjem lazi i dezinformacija. To je takoder dovelo do rastu¢eg nepovjerenja u fotografije
kao prikaze ,,realnosti“. No, unato¢ tome, fotografije su i dalje klju¢na komponenta propagiranja
ideja. Manipuliranje fotografijama ni ranije nije bio strani koncept. Josif Staljin imao je
tendenciju uklanjanja neprijatelja iz fotografija sa njime. Jedan takav primjer je fotografija sa
Nikolayem Yezhovom, koji je bio uklonjen iz fotografije sa Staljinom nakon $to mu se zamjerio.
Na jednak nacin se manipuliranjem koristio i Benito Mussolini, koji je vodic¢a konja uklonio iz

fotografije kako bi dobili dojam da je viSe junac¢an nego §to zapravo jest.

Slika 15. Mussolinijeva fotomanipulacija
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Sve vec¢im rastom 1 razvojem Al tehnologije, pojavljuju se ne samo jo§ viSe manipulirane
fotografije, ve¢ i1 fotografije kompletno napravljene ,,0d nule®, koje izgledaju zastraSujuce realno.
Jedan takav primjer je fotografija koja je nedavno ove godine isplivala u javnost, a prikazivala je
eksploziju Pentagona u Washingtonu. Tommy Marcus je preko svoje Instagram stranice
,»Quentin Quarantino* prenio ovu vijest, navodec¢i kako je podijeljena ,,snimkom zaslona®, gdje
je takoder lazno ukomponirano da je vijest podijeljena preko Bloomberg Feed-a. Nekolicina
americkih portala, uvjereni da je istina, podijelilo je ovu vijest, Sto je rezultiralo u padu trziSnoga
kapitala Pentagona za oko 500 milijardi dolara. Nakon $to se saznalo da je vijest netocna, te da je
fotografija Al generirana, trziSnu kapital se oporavio. Medutim, zastraSuju¢e pomisli o

posljedicama Al tehnologije kod fotografija su ostale.

a quentin.quarantino Subscribe

Prime example of the dangers in the pay-to-
verify system: This account, which tweeted a
(very likely Al-generated) photo of a (fake) story
about an explosion at the Pentagon, looks at
first glance like a legit Bloomberg news feed.

_. Bloomberg Feed &

Slika 16. “‘Eksplozija® Pentagona

@& quentin.quarantino Subscribe

This morning, an Al generated image of an
explosion at the US Pentagon surfaced.

With multiple news sources reporting it as real,
the S&P 500 fell 30 points in minutes.

This resulted in a $500 billion market cap swing
on a fake image.

It then rebounded once the image was
confirmed fake.

Al is becoming dangerous.

Slika 17. Pad kapitala
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Fox News je novinska, televizijska postaja u SAD-u. Kreirana je 1996. godine od strane Ruperta
Murdocha kao medij putem kojeg ¢e se Siriti vijesti u konzervativnom pogledu - a ta
karakteristika vrijedi za Fox News i danas. Takozvana infamous postaja putem koje
konzervativni novinari i voditelji Sire konzervativne ideje, neiznenadujuce je da se, s druge
strane, bori protiv ideja koje nisu u skladu sa republikanskom strankom SAD-a. 2008. godine,
voditelji Steve Doocy i Brian Kilmeade na Fox News kanalu podijelili su fotografije novinara
Jacquesa Steinberga i1 Stevena Reddicliffea. Fotografije su bile izrazito fotoSopirane, rezultirajuci
neprijatnim izgledom Steinberga i Reddicliffea. Nesto recentniji primjer foto propagande na Fox
News su fotografije koje su preuzeli te objavili u pratnji sa ¢lancima o incidentima koji su
nepovezani i odvojeni od incidenata prikazanih na fotografijama. 2020. godine, portal Fox
News-a objavio je Clanke o prosvjedima u Seattle-u, a fotografije koje su bile uz ¢lanak
prikazivale su zapaljeni grad Saint Paula. Osim toga, takoder su podijelili fotografije na kojima
je "prikazani" (fotoSopirani) ¢ovjek sa puskom na prosvjedu. Za oba incidenata, Fox News se

ispricao te konstatirao kako se radilo o pogreSkama.

Slika 18. Fox News propaganda 1
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P
1CRAZY TOWN

Seattle helpless as armed guards patrol anarchists’
‘autonomous zone, shake down businesses: cops

Seattle police union chief: City leaders have 'lost all What do the Seattie protesters who have seized their own
political will to enforce the rule of law’ ‘autonomous zone’ want?

Mainstream media downplays ‘insanity in Seattle’' as JOHN YOO: Does Trump have the power to intervene in
critics point out bias, hypocrisy Seattle?

Seattle autonomous zone ‘leader’ denies acting like Trump rips 'Radical Left Democrats' in Seattle, urges
‘warlord' in 'no cop, co-op'

leaders to ‘take back' city from domestic terrorists

Slika 19. Fox News propaganda 2

Slika 21. Fox News propaganda 4
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6.3. Film kao alat za propagandu

Tihomir Cipek je izvrsno istaknuo zaSto je film bio, a i dalje jest, izuzetno mocan alat za
propagandu: ,,lako je filmska publika svjesna navedene "umjetne” dimenzije filma sklona ju je
zaboraviti obuzeta snaznom zeljom da stvarnost bude druk¢ija, da nam pruzi smisao egzistencije.
Snazne emocije usmjeravaju publiku da u svojoj mentalnoj mapi katkada izbriSu razlika izmedu
fikcije i realiteta i da sve prikazano na filmu prihvate kao neupitnu istinu. Uostalom u kino se ide
1 filmovi se gledaju upravo zato $to ih se poima kao drugu, katkada i znacajniju stvarnost, od one
prave. Svaki film doduse i razumijemo pomocu koda realnosti kojoj pripadamo, ali upravo zato
smo 1 skloni vjerovati ¢aroliji filma. Iskaz: "sve je bilo kao na filmu" stoga pokazuje kako je film

idealan medij za premoscivanje razlike izmedu fikcije i stvarnost. (Cipek, 2008: 100)

Fil s fiuriery, t)‘@ ‘

Slika 22. Trijumf volje
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Ovaj dokumentarac redateljice Leni Riefenstahl govori o skupu nacisticke stranke 1934. u
Niirnbergu u Njemackoj. Isprican bez naracije, dokumentira svih Sest dana aktivnosti od dolaska
Adolfa Hitlera do njegovog odlaska. Ukljucuje govore svih glavnih sudionika kao i razne
aktivnosti tisuca i tisuca prisutnih. Gledajuéi unatrag, to je jeziv film koji pokazuje moc

propagande.**

,U svrhu djelotvorne propagande pod stranacku kontrolu stavljena je cjelokupna njemacka
filmska industrija. Njezina je osnovna zadaca bila produbiti vjeru u Hitlera kao neupitnog vodu,
stvoriti zajednicki etos narodne zajednice i na taj nacin legitimirati vladajuci totalitarni poredak.
U svrhu legitimacije reZima u "Trijumfu volje" Leni Riefenstahl koristila se osobito vrijednim
postupkom montaze u stilu filmske teorije Bele Balazsa. Stoga je uspjela posti¢i da kamere u
filmu poc€inju zbivanje pratiti o¢ima gledatelja, a sve §to se javlja na filmu postaje inkarnacija
njihovih emocija. Na taj nain se postigla uvjerljivost i omogucilo da nacisti¢ka uprizorenje
stvarnosti filmskim postupkom supstituira realitet zamijenivsi ga pseudoreligijskim ritualom
iskazivanja vjernosti na liniji: voda, stranka, narod, a upravo- to je bila glavna znacajka i svrha

nacisticke propagande.* (Cipek, 2008: 94)

Propaganda u danasnjim popularnim filmovima je suptilnija. U kontrastu s prethodno
spomenutim Trijumfom volje, ni naslovom ni sadrzajem se ne namece vise toliko direktno.
Naravno, za razliku od ratnih doba 20. stolje¢a, danas, osim propagiranja politickih ideologija,
nalazimo i sve viSe propagiranja generalnih ideja od strane autora. Ari Aster je 2019. godine
svijet upoznao sa svojim filmom Midsommar. Radi se o "daylight" horor filmu u kojem grupa
prijatelja putuje u Svedsku na ljetni festival "Midsommer", kako bi se na kraju nasli u kultu koji
prakticira skandinavsko poganstvo. Ovaj film ne propagira spomenuto skandinavsko poganstvo,
ve¢ samu ideju propagande na vrlo, tako zvani, "meta" nacin. Naime, glavni lik ovoga filma -
Dani, u svadi je sa svojim deckom Christianom. Christian je vrlo neobziran i odbacaju¢i prema

Dani i njezinim problemima i traumama. Kroz indoktrinaciju koja je vrSena od strane kulta

 Triumph of the Will, IMDB
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prema Dani, raznim vizualima poput scene gdje su Zene imitirale pla¢ Dani sa njom kako bi
stvorile osjecaj empatije, Ari Aster nije samo izvrS$io propagandu na glavne likove ve¢ i na

gledatelje. Christian na kraju filma umre, a posljednji pogled Dani okrunjen je njezinim

smijeSkom.

Slika 23. Midsommar

Ovaj kraj, iako negativan, izazvao je pozitivne reakcije kod mnogo gledaoca. Naime,
indoktrinacijom Dani u kult, Ari Aster uspio je indoktrinirati i gledatelje, natjeravsi ih da vjeruju

da je kult dao Dani podrsku i ljubav koju joj Christian nikada nije pruZio.

Slika 24. Dani i kult
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Alyssa Miller u svojoj analizi za nofilmschool isti¢e: ,,Midsommar je katarzi¢an jer komuna
neprestano emocionalno potvrduje nekoga tko nema nikakvu podrsku. Filmovi su strojevi koji
stvaraju empatiju, a Midsommar je majstor u tome kako nas tjera da suosje¢amo s Dani od
samog podetka. Izolirana je od partnera, ima vrlo malo prijatelja i nema obitelj. Zelimo biti uz
nju, podrzavajuéi izbore koji ¢e joj pomo¢i da se izlijeci od traumatic¢ne pocetne scene.

Kad dodemo do kraja, ne mozemo a da ne osjetimo olakSanje za Dani jer je pronasla ljude koji je
mogu potvrditi na nafin na koji mi ne mozemo. Postoji samo jedan problem... Héirga
emocionalno manipulira i Dani i gledatelje. Kraj je kompliciran jednostavno zato Sto su Zelje
gledatelja zadovoljene - Dani je sretna, njezin 10§ de¢ko je otiSao, a ona je okruzena ljudima koji
je prihvacaju - ali kada se situacija pogleda iz Sire perspektive, strah se uvlaci. Je 1i to ono $to

smo htjeli?*™ (prev. A. P.)

1o Alyssa Miller, 2022. The ‘Midsommar’ Ending Explained
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/. Propaganda na druStvenim mreZama

Gradani ne djeluju vise samo kao primatelji, ve¢ kao kreatori i sukreatori propagande. Sto se
nekada radilo isklju¢ivo preko politickih figura i osoba specijaliziranih za Sirenje propagande
(npr. Joseph  Goebbels), u tome danas moze sudjelovati prosjeCna osoba. Sve vecom
nepouzdanoS¢u u sustav, prosjecna osoba ima ve¢i kredibilitet od one na poziciji dijeljenja

informacija javnosti.

»Privlacnost druStvenih medija lezi mozda ponajvise u €injenici da osobi pruza osjecaj kako vise
nije samo promatra¢, ve¢ aktivni sudionik koji sudjeluje u odlucivanju i formiranju vlastite
realnosti. No, u veéini slucajeva, barem kada su u pitanju zaista vazne i strateske odluke, javnost
nastavlja djelovati poput 'zbunjenog' stada koje i dalje promatra $to se dogada, a tek povremeno
sudjeluje u odlucivanju o odabranim pitanjima. Jedan od najlaksih nacina zbunjivanja stada jest
njegova indoktrinacija filtriranim informacijama procis¢enima od svakog uvida i konteksta,
poluinformacijama, laznim informacijama, medusobno konkurentnim (suprotstavljenim)
informacijama, kao i koli¢inom informacija koja predstavlja vremensko i kognitivno optere¢enje
za osobu. Djelotvornost, tj. mo¢ indoktrinacije putem druStvenih medija leZi u cinjenici da
informacije dolaze od samih korisnika. Naravno da ne vjerujemo 'sustavu' i da smo 'prozreli’
mainstream medije, ali zato vjerujemo naSoj obitelji 1 naSim prijateljima, kolegama i
sugradanima. Medutim, upravo ta prednost, kakvom su ju mnogi razumjeli, predstavlja i glavni
problem kada je u pitanju percepcija. Naime, problem percepcije i drustvenih medija vezan je uz
pitanje personalizacije informacije. lako se isprva pojam personalizacije moZe €initi pozitivnim
(i on svakako ima svoje brojne prednosti), u kontekstu informiranosti i odlu¢ivanja, on moze
predstavljati problem. Taj problem najces¢e dolazi u dva oblika — kao informacijski mjehuri¢ u
kojemu smo izloZeni informacijama i sadrzajima koje s nama dijele ljudi istog ili sli¢nog
misljenja i percepcije stvarnosti, 1 kao filter mjehuri¢ u kojem nam algoritmi nude informacije 1
sadrzaje na osnovi povijesti naSeg informacijskog ponaSanja, odnosno nasih interesa i

preferencija. (Biloni¢, 2020: 8)

29



Drustvene mreze omogucile su formiranje grupa istomisljenika, gdje si pojedinci medusobno
mogu dijeliti sadrzaj u tzv. eho komori. Drustvena mreza ,,Facebook* jedan je od najkoristenijih

kanala u ovome smislu.

Lisa Bell
3d.-Q

Podijeljeno 3 puta

[fb Svida mi se @ Komentiraj ﬂ> Podijeli

Slika 25. Propaganda u FB grupi 1
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Conservative Memes for Postmodern
Teens
2.1uj 2022. - Q

These are all the same photo....

Slika 26. Propaganda u FB grupi 2

# L Clean Conservative Memes
Michael Miszczanczuk - 4. srp - @

Borrowed from my friend.

HPNOLIDAY VOU'RECELER

ZONLENISTSIBECAUS BB
- JRUEIWERE[NRMED N

w37 Podijeljeno 8 puta

[[;_L) Svida mi se D Komentiraj Li\ Podijeli

Slika 27. Propaganda u FB grupi 3
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7.1. Meme kao alat za propagandu

,1zraz "meme" skovao je evolucijski biolog (i slavni ateist) Richard Dawkins u svom bestseleru
Sebicni gen iz 1976. godine. lako se knjiga uglavnom bavi umnozavanjem genetskog materijala,
Dawkins je nakratko skrenuo pozornost na umnozavanje kulturnog materijala. Primijetio je da se
moda i obicaji brzo razvijaju, nalik na nacin na koji se razvijaju geni. Zanimajuéi se kako su se
tako utjecajne norme mogle tako brzo promijeniti, Dawkins je razbio kulturne proizvode u
cjeline zvane meme, ukljucujuéi "pjevove, ideje, fraze, modu odjece, nacine izrade lonaca ili
lukova". Bas$ kao §to se geni razmnozavaju skacucéi s tijela na tijelo, napisao je, tako se i memi
razmnozavaju u skupu mema skacuc¢i iz mozga u mozak putem procesa koji se, u Sirem smislu,
moze nazvati imitacija. (Marwick, 2013: 12) (prev. A. P.) Vizualna propagandna komunikacija
kroz memove je vrlo zanimljiva. Ona se, naime, ne bavi samo generalnim simbolima i vizualima
koji su povezani sa temom i idejom, ve¢ u sebi sadrzi mjesavinu vis§e memova za stvaranje jedne
cjelinske poruke. ,,Slika se izravno odnosi na dani arhetip (ili zanr) mema koji stvara osnovu za
razumijevanje meme. Slike se mogu odnositi na Sirok raspon izraza ukljucujuéi sarkazam,
ironiju, humor ili savjet. Ova '"baza" omogucuje preSutno razumijevanje mema na

makroskopskoj razini.“ (Nieubuurt, 2021: 3) (prev. A. P.)

Joshua Nieubuurt istice kako se memovi mogu smatrati modernom digitalnom ekvivalentom
propagandnog letka. Takoder navodi kako se humor i sarkazam u memovima koristi kao oruzje

za delegitimizaciju stajalista ljudi sa obje strane diskusije.™

Period predsjednickih izbora SAD-a u 2016. godini dozivio je porast politicke propagande preko
memova. Na drustvenoj mreZi ,,Facebook* dijelili su se memovi o dvama glavnima kandidatima

za predsjednistvo SAD-a; Donald Trump i Hillary Clinton.

'® Nieubuurt, J. T. (2021). Internet memes: Leaflet Propaganda of the Digital Age
32



Prema istraZivanju provodenome od strane Mie Moody-Ramirez i Andrew Churcha, vecina
memova podijeljenih o Trumpu i Clinton bili su u negativnome svjetlu. Od ismijavanja frizura i
ekspresija lica, do e-mail skandala i veza, autori su istakli kako kreatori meme-propagande imaju

, . ey g . . .17
mo¢ kovati politicke razgovore, misljenja, a na samome kraju i odluke o glasanju.

I'LLDOIT.

“OK Computer is one of tho

defining albums of the '9os !

and the decision to release o Y "
Kid A immediately after I love ( reep
will go down as one of the

most important moments

in rock history *

Slika 28. Meme propaganda 2

o Moody-Ramirez, M., & Church, A. B. (2019). Analysis of Facebook Meme Groups Used During the 2016
Presidential Election
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8. Zakljucak

Propaganda je koncept koji seZze u daleku povijest, a kojim se susreemo i danas.
Svrha ovoga rada bila je prikazati je kroz njezine infantilne kanale, te kako je evoluirala pojavom
masovnih medija i njthovom evolucijom u drustvene mreze. U radu sam suzila propagandu na
njezinu vizualnu formu, budué¢i da prema istrazivanjima vizuali imaju veliku tendenciju
koji su se koristili za prenoSenje neke poruke te ideje bili su umjetnicke prirode. Propaganda se,
time, provodila putem kipova, kovanica, ploca te arhitekture. Kada vidimo fotografije takvih
artefakta, ili se nademo u muzeju koji ih prikazuje, ne bi nam na umu samo trebalo biti tko i $to
se prikazuje, ve¢ i koju poruku je taj artefakt propagirao svojim tadasnjim gradanima. Vizualna
propaganda dozivjela je procvat u 20. stoljecu rastom i razvojem medija. Utjecaj fotografije 1
filma bio je izuzetan zbog toga Sto su ti medijski kanali imali moguénost prikazivanja ideje kroz
objektiv — nesto Sto ima tendenciju uvjeravanja da je to Sto vidimo objektivan prikaz. Linija
izmedu fikcije i realnosti postaje sve bljeda, a dodatni emocionalan aspekt tome uvelike
pripomaze. Tu moguénost fotografija i film imaju i danas, a razvojem Al tehnologije,
manipulacija fotografijama otvara nove mogucénosti za propagandiste. Ono po ¢emu se druStvene
mreze razlikuju od svega ovoga, jest po participaciji prosjecne osobe. Evolucijom medija takoder
je evoluirala 1 uloga propagandista. Propaganda se viSe ne provodi striktno putem politi¢kih
figura — njezini kreatori danas mogu biti i obi¢ni ljudi. Memovima se danas susrece gotovo
svaka mlada osoba, a njihovi vizualni slojevi stvorili su jezik koji je dovoljno snazan za utjecaj
na javno mnijenje. Od umjetnickih artefakta, ministara propagande pa sve do gradanske
participacije 1 stvaralaStva, poput stare poslovice; "vuk mijenja svoju dlaku, ali ¢ud nikada", tako

I propaganda mijenja svoje forme i kanale, ali intencija joj je uvijek ista.
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