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Rad istrazuje veliku temu suvremene medijske problematike: kontekst medudijelovanja drustvenih
mreZa i novinarstva, Pritom se usredotocuje na statisti¢ku analizu utjecaja drustvenih mreza na
izvjeStavanje nekoliko naj¢itanijih hrvatskih portala o dvjema povezanim medijskim tzv. "aferama" -
one o povezanosti istaknutog pravosudnog djelatnika (sudac lvan Turudi¢, danas GDO) i istaknute
stranacke (HDZ) duZnosnice (Josipa Rimac, danas Plesli¢).

U radu je potrebno:

1) prikazati recentne teorijske spoznaje o fenomenu drustvenih mreza

2) analizirati specifi¢nosti recentnih inicijativa novinarskog prostora u razvijenim EU modelima
3) statisticki (i graficki) prikazati mjerljivi utjecaj drustvenih mreza na novinarski prostor

4) objasniti i komentirati rezultate statisticke analize

5) zakljuéno prikazati i sazeti rezultate rada
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Predgovor

Drustvene mreze danas su sveprisutne. Primijetila sam koliko utjeCu na moje vrSnjake, ali 1
na ostale oko mene. Stoga sam Zeljela napraviti istrazivanje o drustvenim mrezama, pritom
razumjeti kako funkcioniraju druStvene mreze i tehnologija modrenih algoritama te zasto
korisnici provode toliko vremena na njima. Usto, naiSla sam na zanimljivu Dead Internet Theory
koja istrazuje postojanje golemog broja botova, odnosno robota na nekim od popularnijih
drustvenih mreza. Prema toj su teoriji, algoritmi, trendovi i sve ostalo Sto je na druStvenim
mrezama, umjetno. Nadalje, zamijetila sam zanimljiv odnos izmedu drustvenih mreza i
novinarskog prostora. Ovo istrazivanje pokazalo mi je kako su drustvene mreze koncipirane, s
kojom namjerom i zasto. Njihova prvotna namjera bila je povezati ljude, posebice one s kojima
se trenutno ne mozemo vidjeti uzivo. Nakon nekoliko desetlje¢a ova dobra namjera postala je
izvor profita za brojne kompanije koje su povezane s internetom, specificno kompanijama
Google i Meta. Sve u svemu, ideja mi se ¢inila solidnom temom za zavrsni rad.

Nakon §to sam prisla mentorici Ireni Radej Mili¢i¢ s pitanjem o ovoj temi, kroz razgovor
smo se zajedno odlucile za naslov ,,Problemi utjecaja drustvenih mreza na novinarski prostor*.
Nadalje, kroz brojne konzultacije odlucile smo se za analizu sadrzaja nekoliko portala o

odredenim aferama.



Sazetak

Ovaj zavrsni rad istrazuje tematski i metodoloski utjecaj drustvenih mreza na hrvatski
novinarski prostor. U teorijskom dijelu rada analizirat ¢e se utjecaj drustvenih mreza na javni, a
zatim 1 na novinarski prostor. Sljedece poglavlje fokusira se na digitalno novinarstvo, ukljucujuci
potpoglavlje posveceno teoriji javnog prostora kao temelju funkcioniranja novinarskog
okruzenja. Nadalje, idu¢a poglavlja, razmatraju psihologiju drustvenih mreza, s posebnim
naglaskom na dva fenomena koji pripadaju u kljucne za utjecaj na javnost: Poev zakon i
fenomen komore jeke. Posebno poglavlje namijenjeno je informiranju putem drustvenih mreza,
uz dodatni osvrt na probleme propagande i njezine posljedice, osobito u digitalnom dobu. U radu
su takoder definirani kljuéni pojmovi te ponudena moguca rjeSenja. Na kraju, obraduju se
poglavlja o novinarskom prostoru, uz zasebno potpoglavlje posveéeno konstruktivnom
novinarstvu i primjerima dobre prakse.

Istrazivacki dio rada proveden je metodom analize sadrzaja. Za analizu su koriSteni alati
semrush i Google Trends, putem kojih su istrazene dvije afere: afera vjetroelektrane Rimac te
afera Turudi¢. Analiza sadrzaja provodi se za svaku aferu zasebno, koriste¢i Cetiri odabrana
portala: Telegram, N1, Index i Tportal. U sljedecem poglavlju bit ¢e prikazani rezultati analize te
¢e se pokazati njihov odnos prema postavljenim radnim hipotezama. Na kraju rada iznosi se

zakljucak cjelokupnog istrazivanja.

Klju¢ne rije€i: drustvene mreze, online novinarstvo, hrvatske afere, hrvatski novinarski

prostor, hrvatsko novinarstvo



Summary

This final work is a research on the thematic and methodological impact of social networks
on the Croatian journalistic space. In the theoretical part of the work, the impact of social
networks on the public and then on the journalistic space will be analyzed. The next chapter
focuses on digital journalism, including a subchapter devoted to the theory of public space as the
basis for the functioning of the journalistic environment. Furthermore, through the following
chapters, the psychology of social networks will be considered, with a special emphasis on Poe's
law and the phenomenon of the echo chamber. A special chapter is intended for information
through social networks, with additional reference to the problems of propaganda and its
consequences, especially in the digital age. The paper also defines key terms and offers possible
solutions. Finally, chapters on the journalistic space are covered, with a separate subchapter
devoted to constructive journalism and examples of good practice.

The research part of the work is carried out using the method of content analysis. The tools
semrush and Google Trends were used for the analysis, through which two scandals were
investigated: the Rimac wind power plant affair and the Turudi¢ case. Content analysis is carried
out for each affair separately, using four selected portals: Telegram, N1, Index and Tportal. In
the next chapter, the results of the analysis will be presented and their relation to the set working
hypotheses will be shown. At the end of the paper, the conclusion of the entire research is

presented.

Keywords: social networks, online journalism, Croatian affairs, Croatian journalist space,

Croatian journalisms
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1. Uvod

Drustvene mreze su sve vise prisutne u diskursu dana$njih medija. Uglavnom su istaknute
pozitivne strane umrezavanja koje omogucuju lakSu i ubrzanu interakciju i komunikaciju sa
svijetom 1 s najblizima. Danas je lakSe nego ikada prije izgraditi meduljudske odnose i ostati u
kontaktu s drugima. Moguce je podijeliti vijesti pomocu linkova i komentara. Ovo je doba koje
donosi digitalizaciju u novinarski prostor. Naime, digitalno novinarstvo je ve¢ dvadesetak godina
u redakcijama: njegove su mogucnosti goleme, vidljive na objema stranama spektra, 1 dobroj i
loSoj. Jedan od glavnih problema za novinarski prostor je vrijeme, odnosno paznja Citatelja,
gledatelja i slusatelja: u danasnje digitalno doba pozornost je valuta kojom se trguje vremenom —
ono je ograniceno, a ljudi ga sve viSe nesvjesno gube na boravak u prostoru koji ih ¢ini sve
manje svjesnima realnih okolnosti. Opasnost je u tome da njihove odluke budu sve manje
oslonjene na stvarna zbivanja, a sve viSe na neprovjerene ili irelevantne ,,vijesti s druStvenih
mreza.

Prva radna pretpostavka tvrdi da se hrvatski novinarski prostor i sam sluzi druStvenim
mrezama i pojac¢ava njihov ucinak. Druga radna pretpostavka tvrdi da se hrvatski novinarski
prostor natjece s druStvenim mrezama za pozornost Citatelja nudeci informacije.

Ucinak na koji ¢e se ovaj zavr$ni rad usredoto€iti nije samo prisutan u dana$njim ,,Zutim®,
odnosno estradnim, ili lifestyle medijima ili srodnim rubrikama tzv. ozbiljnih medija. On postoji
1 u vijestima u kojima se detaljno opisuju interakcije korisnika druStvenih mreza i komentari
njihovih obozavatelja. Rad ¢e istraziti dvije poznate hrvatske afere pomocu kojih ¢emo pokusati

analizirati 1 izmjeriti medusobni utjecaj drustvenih mreZa i1 hrvatskoga novinarskog prostora.



2. Problem utjecaja drustvenih mreZa na javni prostor

Drustvene mreze (engl. Social Media) definirane su kao web stranice i aplikacije koje
korisnicima omogucuju stvaranje 1 dijeljenje sadrzaja ili sudjelovanje u druStvenom
umrezavanju. Pozitivne strane umrezavanja omogucuju lakSu 1 ubrzanu interakciju i
komunikaciju sa svijetom 1 s najblizima. Danas je lakSe nego ikada prije izgraditi meduljudske
odnose 1 ostati u kontaktu s drugima. Moguée je podijeliti vijesti pomocu linkova i komentara.
Sve u svemu, moguce je potaknuti i kreativnost u apsolutno svim podru¢jima.

Karakteristike druStvenih medija ukljucuju i kombinacije oblika sudjelovanja s drugim
aplikacijama kao S§to je geo-oznaCavanje ili suradnicko ocjenjivanje i indeksiranje sadrzaja.
Takoder je tipi¢na sve veca upotreba video elemenata u kontekstu zajednica kao $to su TikTok,

Snapchat i naravno, YouTube (Hooffacker 2022: 129).

Tabela 1 Prikaz popularnih drustvenih mreza prema godinama nastanka

Naziv Godina nastanka
Facebook 2004.
Youtube 2005.
Twitter/X 2006.
Instagram 2010.

TikTok 2016.

Danas svjedo¢imo da sve viSe dolazi do potkopavanja objektivnosti 1 nepristranosti uglednih
medijskih kuc¢a poput BBC-a ili CBS-a, i u taj sukob umijesale su se sve brojnije online agencije
za provjeru Cinjenica. Medutim, i one same se suocavaju s problemom: samom tehnologijom u
kojoj rade, drustvenim medijima, gdje se neistine Sire brze od ¢injenica (Pomerantsev 2019: 124-
125).

Vazno je istaknuti probleme koji prevladavaju na druStvenim mrezama. Premda ih posjecuju
milijarde korisnika dnevno, nije neobi¢no da se njima koriste ljudi ¢ije su namjere loSe, ako ne i
ubojite za druge. Prije svega, nema moguénosti za provjere informacija, lazna vijest se Sest puta
brze Siri od istine. Ne postoji fact-checking element koji bi mogao posluziti korisnicima da
provjere informacije koje su im prenesene. Nastaje fenomen ,komore jeke™ koji algoritmi
drustvenih mreza takoder poti¢u. Dolazi i do propagiranja koje je definirano kao organizirano
Sirenje usmenim ili pismenim putem, ideja radi oblikovanja javnog miSljenja 1 ostvarenja
planiranih ciljeva. Potom, nastaje trolanje (trolling), tj. ruganje, grubo ismijavanje

neistomisljenika.



Jedina rasprava koja je online moguca licem u lice jest pomocu videopoziva. Kada je u
pitanju objavljeni sadrzaj, sve se radi putem komentara na pojedinim objavama gdje moguc¢nosti
za ,provjeru smijesnosti ima mnogo manje, ili je uopée nema. Nema kompromisa, ostali
korisnici su ili za ili protiv tebe, nema nijansi. Medu mladima, posebice onima koji odrastaju uz
tehnologiju drustvenih mrezama dolazi do kratkotrajnog pamcenja kojem doprinosi TikTok.
Mlada generacija je ranjivija na ,,efekt zlatne ribice®, Sto je utjecalo na njihovu sposobnost da se
usredotoce na bilo Sto drugo Sto smatraju manje zanimljivim. To moze utjecati na klju¢na
podrucja zivota kao Sto je akademski uspjeh, ali preusmjeravanjem pozornosti mlade generacije
na interaktivno ucenje i osnazivanjem dana ograni¢enim drustvenim medijima, Skole se mogu
boriti protiv utjecaja koji aplikacije druStvenih medija imaju na spavanje, akademski uspjeh i
mentalno zdravlje (openaccessgovernment.org).

Otkako je softverski programer Tim Berners-Lee napisao kod za World Wide Web 1989.
godine, dobili smo medij €iji je opseg uporabe bez presedana, Cak i prema standardima masovnih
medija dvadesetog stoljeca, kao i opseg njegovog utjecaja. Svojim izborom ili nuzdom, prihvatili
smo zivot na mrezi: jedinstveni brzi nacin prikupljanja i distribucije informacija (Carr 2010: 19-
20).

No, Tim Berners Lee tvrdi: ,,na mnogo nacina, web je opravdao ovu viziju, iako je bila stalna
borba da ga odrzimo otvorenim. Ali tijekom proteklih 12 mjeseci sve viSe sam zabrinut zbog tri
nova trenda za koja vjerujem da se moramo uhvatiti u kostac kako bi web ispunio svoj pravi
potencijal kao alat koji sluZi cijelom Govjecanstvu“.' Stoga smatra da sva &etiri ,,stupa” javnosti
trebaju sudjelovati u njegovom mijenjanju: poslovna, zajednica, administracija, akademska i
publika. Nadalje, on tvrdi: ,,Web je postao javni trg, knjiznica, lije¢nicka ordinacija, trgovina,
Skola, dizajnerski studio, ured, kino, banka i jo§ mnogo toga. Naravno, sa svakom novom
znacajkom, svakom novom web stranicom, razlika izmedu onih koji su online i onih Kkoji nisu,

povecava se, ¢ineci internet jo§ vaznijim uciniti dostupnim svima*.?

2.1. Utjecaj druStvenih mreZa na novinarski prostor

Internetsko doba donosi digitalizaciju u novinarski prostor. Nadalje, popularnost drustvenih
mreza nastavlja rasti, kao i broj internetskih korisnika. Prema globalnom pregledu Datareportala
iz travnja 2024., mozemo vidjeti da se rast drustvenih medija nastavlja povecavati. Naime, vise

od polovice svijeta sada koristi drustvene medije (62,6%) 5,07 milijardi ljudi diljem svijeta sada

! https://www.theguardian.com/technology/2017/mar/11/tim-berners-lee-web-inventor-save-internet, Guardian
2017.

2 https://webfoundation.org/2019/03/web-birthday-30/, Web Foundation, 2019.
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koristi druStvene medije, 259 milijuna novih korisnika pristupa online usporedbi s 2023.
godinom®.

Stoga, digitalizacija novinarskog prostora bila je razumljiv sljede¢i korak. Uz posljedicu da je
»digitalni svijet prenosio poluistine i lazi brzinom i opsegom koji bi bili nezamislivi ¢ak i
desetljece ranije®. (Rusbridger 2018: 17)

Dok razmatramo brzinu Sirenja zagadenih informacija, vrijedi ukazati na drustvene medije i
srodna komunikacijska dostignu¢a kao razlog zasto su stvari tako ocajnicki izmakle kontroli.
Problem je, kaze se, ono $to se dogodilo u posljednjih dvadesetak godina: ,,Za sve je kriv
Facebook!* Iako tvrdnja ima neke temeljne istine, jer bez Sirenja drustvenih medija ne bi bilo
toliko nezamislivo mnogo mjesta za protok zagadenja, ipak je ,,mrezna kriza proizasla iz
gomilanja opseznih, Cesto preklapajucih sila, uklju¢ujué¢i uvodenje novih komunikacijskih
tehnologija, promjene unutar medijske industrije. (Phillips i Milner 2021: 36)

,»Prvi pomak koji je pridonio klimatskim promjenama mreZe bilo je masovno usvajanje
medija za Citanje/pisanje. Ti su mediji ukljucivali kuéne video kamere, uredaje za snimanje
zvuka 1 elektronicke fotokopirne uredaje, Ciji je rezultat mogao cirkulirati putem distribuiranih
izdavackih i radiodifuznih kanala. Zahvaljuju¢i medijima za ¢itanje/pisanje, broj posredovanih
poruka svakodnevnih ljudi mogao bi se Siriti eksponencijalno. Kataliziranje kulturnih sila — koje
su akumulirale energiju iz stvari koje su svakodnevni ljudi govorili i radili — takoder bi moglo s
mnogo vec¢om lako¢om postavljati planove preko i izmedu mreza. Kao §to je industrijska
revolucija dovela do porasta onefiS¢enja okoliSa, mreZzna revolucija dovela je do porasta
zagadenih informacija®. (Phillips 1 Milner 2021: 36)

Nadalje, pada ¢itanost novina i zapoéinje rat izmedu portala. Naime, Independent gubi 42
milijuna funti, dok Telegraph gubi 45 milijuna funti. Guardian je time $to nije uSao u rat
cijenama ,,uStedio* oko 37 milijuna funti. Ipak, naklada je bila smanjena za oko 10 000 citatelja
dnevno. Stovise, prosje¢na dob ¢itatelja Guardiana bila je 43 godine. Time je postojao rizik da
su Citatelji te dobi prestari za oglase za posao koje je Guardian objavljivao. (Rusbridger 2018:
54-55).

Portal Guardian, danas dostupan pod domenom guardian.co.uk pod tim imenom poznat od
2008., pokrenut je u prosincu 1999. g. , Krajem jednog i pocetkom sljedeceg tisu¢ljeca medijski
svijet bio je podijeljen na one koji jo$ slijezu ramenima 1 one koji panicare. Ova stvar je dosla
niotkuda i sada su izvr$ni direktori zahtijevali hitne upute o tome §to je internet i $to se S njim

moze uliniti. Velike konzultantske tvrtke dobro su poslovale lete¢i po svijetu govoreci

8 https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/new-global-social-media-

research,
Dave Chaffey, Smartlnsijght 2024.
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medijskim tvrtkama kako da krenu s tim. U sije¢nju 1999. dva direktora McKinseyja, John Hagel
i Marc Singer, objavili su knjigu o ,,ulozi Infomedijara u spajanju®. ,Istina je da vrlo malo
danasnjih tvrtki ima ono §to je potrebno da postane infomedijar®, upozorili su. ,,Veéini nedostaju
ili odnosi s kupcima koji ¢e biti potrebni za pocetak ili kultura preuzimanja rizika koja ¢e biti
potrebna za uspjeh®. (Rusbridger 2018: 82).

O tzv. ,,novinskoj“ ili ,,novinarskoj pustinji“ (journalistic desert), piSu i drugi:

,(Gospodarska recesija nastavila je uzasno gristi. Walter Isaacson, biograf brojnih slavnih
osoba, medu ostalim i1 Stevea Jobsa, napisao je pricu za naslovnicu Casopisa Time u veljaci
2009., najavljujuci: “kriza u novinarstvu dosegla je razmjere kraha. Sada je moguce razmisljati o
vremenu kada neki veliki gradovi viSe ne¢e imati novine i kada Casopisi i mrezne vijesti nece
zapoSljavati vise od nekoliko novinara®“. (Rusbridger 2018: 218)

,INovinari ne bi trebali imati nikakav zamislivi interes u objavljivanju pogresnih informacija.
To je suprotno od onoga Sto bi novinarstvo trebalo raditi. Neispravljene pogreske nagrizaju
povjerenje. No, ¢ak ni u 2018. godini cesto nije jednostavno dobiti ispravak od nekih
tradicionalnih novinskih ku¢a. Mnoge novine ili web-mjesta sad ¢e sadrzavati mali odlomak koji
pokazuje gdje se prituzbe trebaju uputiti. S mnogima ¢e se pozabaviti, vidljivo ili nevidljivo.
Javno se priznaje relativno mali broj pogresaka. Prosje¢na odgoda u rjeSavanju prituzbe je 35
dana. Postoje novinari koji ¢e pratiti drustvene mreze i brzo odgovoriti ako nesto pogrijese. Ali,
opcenito, mentalitet tiska bio je da su ispravci naporni i nepozeljni i da ih treba priznati samo ako
je alternativa (pravni postupak, slucaj IPSO-a, javna svada) gora. A mentalitet tiska je teSko
odbaciti. PoSteni novinari znaju da je to na§ posao. Tako i vecina Citatelja. Dakle, mozda je
najveci korak koji bismo mogli poduzeti prema stjecanju povjerenja uciniti ono $to je Broder
predlozio prije 31 godinu — “to¢no oznaciti proizvod” Sigurna je pretpostavka da je jedan od
razloga zasto su drustveni mediji tako spektakularno popularni to Sto ljudi tamo ¢esto mogu
pronaci autenti¢nost za koju smatraju da nedostaje u mnogim podru¢jima korporativne, politicke,
komercijalne, vladine i novinarske komunikacije. Vec¢ina ljudi ovih dana (ako je ikada 1
ocekivala) ne o¢ekuje da im novinarstvo kaze cijelu “istinu”; 46 niti bismo to trebali obecati.
Svakako mozemo biti iskreni. Mozemo reéi istinu. Mozemo se — I trebamo — drzati stvari za koje
znamo da su istinite. Ali “istina” je obi¢no kompliciranija nego §to prostor ili vrijeme dopustaju.
Ovisi o tome tko je voljan govoriti; o tome koja je dokumentacija javno dostupna; na to tko nas
laze ili spinuje. Rok je na$ neprijatelj. Resursi su sve oskudniji. Ljudski je grijesiti* (Rusbridger
2018: 376).



2.2. Digitalno novinarstvo

Nuzno, ovo nas dovodi do prisutnosti novinarstva u mreznom prostoru. Digitalno ili online
novinarstvo ve¢ je dvadesetak godina (od polovice 90-ih) u redakcijama: njegove su moguénosti
goleme i na objema stranama spektra, dobroj i 1080j, lako je zanemariti potencijale online medija.
Potencijal za sudjelovanje korisnika u razli€itim razinama kreiranja sadrzaja.

Pisanje za online medije vise je od same radnje pisanja. Preduvjet je vizualno razmisljanje,
ali 1 akusti¢no 1 filmsko planiranje i dizajn, a prije svega konceptualizacija nelinearnih sekvenci.
Mediji za reprodukciju su uglavnom zaslon i zvuénik, $to sli¢i televizijskom novinarstvu. Tekst i
slika daju osnovne informacije. Povezivanje teksta, slike, videa i audio elemenata nadilazi
klasi¢ni mat zaslon (Hooffacker 2022: 21).

S vremenom se gusi novinarski prostor koji samim redakcijskim ustrojem sluzi kao filtar
protiv $irenja ,,nenamjernih neto¢nih informacija, kao i onih ,,namjerno laznih“. A taj fenomen
morat ¢e rjeSavati novinarski prostor nastoje¢i ponovo dobiti povjerenje javnosti — u literaturi

vidimo da toga postaje sve viSe svjestan.

2.2.1. Teorija javnog prostora kao temelj funkcioniranja novinarskog prostora

Njemacki filozof 1 sociolog Jiirgen Habermas elaborirao je da dogadaje 1 prilike nazivamo
,jJavnima* kada su otvoreni za sve, za razliku od zatvorenih ili ekskluzivnih dogadaja. Ta ,,javna
sfera“ je ,,podrucje naSeg druStvenog Zzivota u kojem se moze formirati neSto §to se moze
pribliZiti javnom mnijenju. Pravo na pristup je zajamc&eno svim gradanima* (Habermas 1991: 9).

Javna sfera moZe se promatrati kao podrucje drustvenog Zivota u kojem se formulira javno
mnijenje, a ono se konstituira u svakom razgovoru u kojem se pojedinci okupljaju kako bi
formirali javnost (Habermas 1991: 398).

Habermasovski model javne sfere ima normativni zahtjev — na njemu se temelji zapadni i
sjeverno-zapadni modeli medijskog prostora. Pritom on opisuje prostor koji moze postojati samo
u idealnoj demokratskoj drzavi, gdje su jednako sudjelovanje i obzir dostupni svima. Ovaj je
uvjet tesko ispuniti iz mnogo razloga, ali prvenstveno zato Sto gradanska prava i politicko
predstavljanje jo$ nisu idealno, odnosno savrSeno zajamceni svim gradanima ni u jednoj
demokraciji (tj. bez obzira na spol, seksualnu orijentaciju, sposobnosti, rasu i/ili etnicku

pripadnost, obrazovanje, i sl.).



2.3. Psihologija drustvenih mreza

Poev zakon i komora jeke dva su dobra primjera koji ilustriraju nacin na koji druStvene

mreze ugrozavaju komunikaciju u odnosu i vazeéi koncept javnog prostora.

2.3.1. Poev zakon (Poe's Law)

Poev zakon je pojava internetske kulture koja kaze da, bez jasnog pokazatelja autorove
namjere, bilo kakve parodije ili sarkasti¢no izrazavanje ekstremnih stavova neki Citatelji mogu
zamijeniti za iskreno izrazavanje tih stavova. Izrekao ju je Nathan Poe na kr§¢anskom forumu jos
u 2005. godini®.

Poeov zakon je aksiom koji naglasava koliko je tesko razdvojiti iskrenost od satire na
internetu. Isticué¢i ovu poteskocu, Poeov zakon govori o mnogo dubljem problemu svojstvenom
internetskom ekosustavu: znati §to bi nesto trebalo znaditi, jednostavnim promatranjem (Phillips
i Milner 2021: 161).

Postoje mnogi primjeri Poevog zakona na drustvenim mrezama, a takav stav pridonosi
trollingu, tj ruganju i ismijavanju onih koji ne razumiju Salu, i/ili su ¢ak Zrtva ismijavanja.

Iako je izvorno osmisljen s idejom da se odnosi na kreacioniste, zakon je primjenjiv na sva
ekstremisticka stajaliSta pa tako i ona o ateizmu, kapitalizmu, komunizmu, zastiti okolisa,
feminizmu 1 drugim ,,vru¢im“ odnosno polariziraju¢im temama. Poanta je u tome da
fundamentalisticka ili dogmatska stajaliSta mogu postati toliko ekstremna, da se ¢ak i parodiranje
tih stajaliSta ne moze shvatiti kao humor, do te mjere da ekstremisti mogu prigrliti parodiju kao
istinu®.

Pritom, Poe je ustvrdio da su neka kreacionaliticka gledista toliko ekstremna da se njihove
parodije, zauzimanje jo§ ekstremnijih stajalista, lako mogu uzeti kao stvarna kreacionisticka
stajaliSta bez jasne naznake, poput upotrebe emotikona namigujuceg lica, da je izarz zapravo
Sala. Poe je takoder komentirao Cinjenicu da se sarkazam, ironija i humor ne prevode dobro na
internetu zbog nedostatka tona, izraza lica i govora tijela te da su emotikoni neophodni da bi se
popunila praznina®.

U okruzenju kojim upravljaju Poeov zakon i kolaps konteksta, tesko je znati §to uopce treba
provjeriti ¢injenice — a jo§ je teZe znati kakve ¢e biti posljedice. Provjera ¢injenica mozZe, na
primjer, usmjeriti simpatije 1 podrSku ciljanoj osobi ili grupi. Kolaps konteksta se dodatno

pogorsava i pogorSava ga Poeov zakon (Phillips i Milner 2021: 170-186).

4 https://www.dictionary.com/e/slang/poes-law/, Dictionary.com, 2018
° https://www.dictionary.com/e/slang/poes-law/, Dictionary.com, 2018
6 https://www.dictionary.com/e/slang/poes-law/, Dictionary.com, 2018



2.3.2. Komora jeke (Echo Chamber)

Komorom jeke smatra se okruzenje u kojem se osoba susre¢e samo s informacijama ili
misljenjima koja odrazavaju i jacaju njihova vlastita. Komore jeke mogu stvoriti krive
informacije 1 iskriviti neciju perspektivu tako da imaju poteSkoca u razmatranju suprotnih
stajaliSta i raspravljanju o kompliciranim temama. Djelomi¢no su potaknuti pristrano$¢u potvrde,
Sto je tendencija favoriziranja informacija koje ucvrséuju postojeca uvjeren;j a.

Osim u stvarnom zivotu, komore jeke mogu nastati i u online svijetu. No, na internetu,
posebice na drustvenim mrezama gotovo svatko moze brzo pronaci istomisljenike i perspektive
putem drustvenih medija i bezbrojnih izvora vijesti. To je ucinilo eho komore daleko brojnijim i
u njih je lakse upasti®.

,»Kad ljudi smjesteni unutar vlastite komore jeke vide informaciju i stoga imaju dobar razlog
vjerovati da je to¢na. Informacija je potkrijepljena tu i tamo i kamo god pogledaju. Ova potvrda
je, medutim, iluzija raznolikosti izvora, a ne stvarna raznolikost izvora® (Phillips i Milner 2021:
138-139).

Zasigurno najveca opasnost ovog fenomena jest nedostatak jedinstvenih ideja, suprotnih
misljenja i misli koje bi korisnicima mogle dati nesto novo o ¢emu bi mogli promisliti. Na
organizacijskoj razini to moze ograniCiti naSe prilike za rast i potaknuti zdravu i potrebnu
raspravu. Uz ogromnu koli¢inu informacija dostupnih na internetu danas, pronalazenje
»znanstvenih® studija koje podupiru vase vlastito misljenje prili¢no je nekomplicirano. Jo§ jedan
problem povezan s eho komorama unutar organizacije je taj $to one mogu ograniciti sposobnost
korisnika da ucinkovito rijeSe probleme s kojima se susre¢u. Stalna i1 trajna afirmacija vec
uspostavljenih uvjerenja korisnika koja se dogada unutar komore jeke ocito uzrokuje podjele 1
polarizaciju. A polariziranim zajednicama i drustvima nedostaje druStveni kapital koji je
neophodan za zajednicki rad na zajedni¢kim problemima i pitanjima®,

Stavovi korisnika su polarizirani. Nema raznolikih misljenja ili stavova. Korisnici, posebice
oni mladih generacija pate od depresije i mnogih drugih mentalnih bolesti.

Proces nase mentalne i drustvene prilagodbe novim intelektualnim tehnologijama odrazava se
1 pojaava promjenjivim metaforama koje koristimo da prikazemo i1 objasnimo djelovanje
prirode. Nakon §to su karte postale uobicajene, ljudi su poceli zamisljati sve vrste prirodnih 1
drustvenih odnosa kao kartografske, kao skup fiksnih, ograni¢enih rasporeda u stvarnom ili
figurativnom prostoru. Poceli smo ,,mapirati“ svoje zivote, svoje drustvene sfere, Cak i svoje

ideje (Carr 2010: 53).

! https://edu.gcfglobal.org/en/digital-media-literacy/what-is-an-echo-chamber/1/, GCFGlobal
8 https://edu.gcfglobal.org/en/digital-media-literacy/what-is-an-echo-chamber/1/, GCFGlobal
9 https://paleofoundation.com/why-echo-chambers-are-so-dangerous/, PaleofFoundation
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Softverski inzenjeri pronasli su savrSenu formulu koja izaziva ovisnost pomocu drustvenih
mreza, to je njihova najnovija kreacija nazvana TikTok. To postize zahvaljujué¢i iznimno
naprednom algoritmu, jednoj od klju¢nih inovacija ove drustvene mreze. Za razliku od starijih
algoritama za preporuke, TikTok ne c¢eka samo da korisnik pokaze da mu se video svida palcem
gore ili se zadovoljava procjenom onoga Sto korisnik odabere pogledati. Umjesto toga, Cini se da
aktivno testira vlastita predvidanja, eksperimentira prikazivanjem videozapisa za koje misli da bi
mogli biti ugodni i mjerenjem odgovora™.

Pod utjecajem mehanic¢kog sata, ljudi su poceli razmisljati o svojim mozgovima i tijelima —
zapravo o cijelom svemiru — da rade ,.kao sat“. U ¢vrsto povezanim zupcanicima sata, Koji se
okrecu u skladu sa zakonima fizike i tvore dug i sljediv lanac uzroka i posljedice, pronasli smo
mehanicku metaforu koja kao da objasnjava funkcioniranje svih stvari, kao i odnose medu njima.
Bog je postao Veliki urar (Carr 2010: 53).

Korisnici koji se sluZe internetom ¢e se viSe oslanjati na drustvene mreze nego bilo koje
druge novinarske portale. Stoga valja napomenuti da osim ovisnicke naravi, postoje brojni drugi
problemi drustvenih mreza, a tu problematiku valja istaknuti. Takoder, korisnici koji se sluze
internetom nemaju prostor za raspravu, jedino §to mogu ucini jest komentirati na javnim
objavama, no komentari i dalje sluZze samo u dijeljenju misljenja, ne debatiranju. Nadalje, nema
razumijevanja drustvenog ,tika“ kao $to ima licem u lice interakcije.

»Rasprava o eho-sustavima koji guraju informacije preko mreza — pri ¢emu se Cini da svaka
mreza potvrduje druge, ali zapravo samo odraZzava iste izvore, detalje i price o grozotama —
pomogla bi uputiti vjernike do praznina u njihovom okviru, jer, u manje opterecenim
okolnostima, s predmetom u koji manje ulazu, vjerojatno bi mogli razumjeti kako funkcioniraju

eho-sustavi i kakav bi utjecaj takvi sustavi imali na mrezama®, (Phillips i Milner 2021: 198)

2.4. Informiranje preko drusStvenih mreza

Informiranjem preko druStvenih mreZa ne postoji mogucénost provjere informacija, lazna
vijest se Sest puta brze $iri od istine. Ne postoji fact-checking element koji bi mogao posluziti
korisnicima da provjere informacije koje su im prenesene. Nastaje fenomena komore jeke koji
algoritmi drustvenih mreza takoder poticu. Dolazi do propagiranje, pa do trolanja, tj. ruganja,
ismijavanja ostalih korisnika. Nema razumijevanja drustvenog ,.tika“ niti mogucnosti za raspravu
(face-to-face), sve se radi putem komentara na pojedinim objavama. Nema kompromisa, ostali

korisnici su ili za ili protiv tebe, nista izmedu. Medu mladima, posebice onima koji odrastaju uz

1o https://www.theguardian.com/technology/2017/nov/15/tim-berners-lee-world-wide-web-net-neutrality,

TheGuardian. 2017
9



tehnologiju dolazi do fenomena kratkotrajnog pamcenja kojem intenzivno doprinosi upravo
TikTok™.

S vremenom se tako gusi novinarski prostor koji (osim u autokratskim rezimima, dakle u
zemljama s razumnim stupnjem liberalne demokracije po svojoj definiciji, ve¢ samim
konceptom redakcije (engl. newsroom) sluzi kao filtar protiv Sirenja namjernih i nenamjernih
netocnih informacija, a predstavljeni fenomeni mogu biti rijeSeni ako se novinarski prostor izbori

za povratak povjerenja u svoj rad.

2.5. Problem propagande

,Propaganda — Komunikacija namijenjena manipuliranju ciljanom populacijom utjecuéi na
njezina uvjerenja, stavove ili sklonosti kako bi se postiglo ponasanje koje je u skladu s politickim
ciljevima propagandista“. (Benkler, Faris, Roberts 2018: 29) Ova definicija ne ukljucuje sve jer:
»Ograniava studiju na ciljane komunikacije na populaciji, iskljuCujuéi interpersonalnu
manipulaciju ili vrlo malog opsega nastojanja da se manipulira malom grupom. Ovo ogranicenje
djelomicno je zadrzavanje termina u svom Sirokom izvornom smislu bavljenja masovnim
populacijama, a djelomi¢no i na izbjegavajte jednostavno brkati sa svim oblicima
interpersonalne manipulacije®. (Benkler, Faris, Roberts 2018: 29)

Ucinci definirani u nastavku — izazvane pogreSne percepcije, dezorijentiranost i rastresenost —
koji pridonose promjenama stavova i uvjerenja na razini stanovnistva, ne dolaze iz jedne price ili
izvora, ve¢ 1z Cinjenice da Sirok raspon izvora, od kojih su neki pod kontrolom propagandista,
uglavnom ne ponavljaju razli¢ite verzije komunikacija propagandista, dodajuci vjerodostojnost 1
poboljSavajuéi prisje¢anje laznog, obmanjujuceg ili na drugi nacin manipulativnog narativa u
ciljnoj populaciji, te Sireci taj narativ u toj populaciji — naziva se network propaganda. (Benkler,
Faris, Roberts 2018: 33)

,Propagandna petlja povratnih informacija — ovo je mrezna dinamika u kojoj medijske kuce,
politicke elite, aktivisti 1 javnost stvaraju i prekidaju veze na temelju sadrzaja izjava, a koja
postupno smanjuje troskove iznosenja lazi koje su u skladu sa zajedni¢kim politickim narativom
1 povecava troSkove otpora toj zajedniCkoj pri¢i u ime istine. Mreza uhvacena unutar takve
povratne sprege otezava medijskoj kuéi ili politiaru usvajanje strategije koja je dosljedno
usmjerena na istinu, a da pritom ne bude izbacen iz mreZe i ne izgubi utjecaj u relevantnom
segmentu javnosti“. (Benkler, Faris, Roberts 2018: 33)

Promidzbeni cjevovod i okosnica pozornosti — ,,0kosnica pozornosti‘ periferni ¢vorovi u

mrezi privla¢e pozornost za svoj plan i okvir, privlate pozornost na nju unutar podmreze

1 https://www.theguardian.com/technology/2022/oct/23/tiktok-rise-algorithm-popularity, A. Hern, 2022.
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korisnika istomisljenika koji su intenzivno zainteresirani za perspektivu, 1 kroz relativno
vidljivije ¢lanove te podmreze prosiruju tu agendu ili okvir progresivno prema gore do sve javno

utjecajnijih stranica kako bi dosegli $iru javnost. (Benkler, Faris, Roberts 2018: 35)

2.5.1. Posljedice propagande

Posljedice propagande su brojne i raznolike, istaknimo samo neke od najprisutnijih.

Distraction (eng. ometanje), termin je kojim se pojasSnjava kako propaganda Cesto moze
poprimiti oblik ometanja populacije da ne obra¢a pozornost na odredenu temu i tako izgubi
sposobnost formiranja politicki aktivnih uvjerenja ili stavova o njoj*“. (Benkler, Faris, Roberts
2018: 34)

,Dezorijentiranost — Ovdje svrha nije uvjeriti publiku u bilo koju odredenu istinu, ve¢
onemoguciti ljudima u drustvu podloZznim intervenciji propagandista da razlikuju istinu od
neistine* (Benkler, Faris, Roberts 2018: 36).

Propaganda je uvijek pratila rat, obi¢no kao ,,sluskinja“ stvarnim borbama. Ali informacijsko
doba znac¢i da je ova jednadzba izokrenuta: vojne operacije sada su sluSkinje vaznijeg
informacijskog uginka (Pomerantsev 2019: 110). Sirenje propagande nikada nije bilo lakse nego
Sto se moze Ciniti sada preko druStvenih mreza. Prevelika koli¢ina informacija 1 vijesti s kojima
se korisnici dnevno susre¢u nevjerojatno je visok za razliku od prijasnjih generacija.

Ipak, veci broj informacija trebalo je znaciti viSe slobode da se suprotstave moc¢nima, ali im
je takoder dalo nove nacine za slamanje i uSutkavanje neslaganja. Isto tako, vise informacija
trebalo je znaciti raspravu s viSe informacija, ali ¢ini se da smo manje sposobni za promisljanje
nego ikada. ViSe informacija trebalo je znaciti medusobno razumijevanje preko granica, ali je
takoder omogucéilo nove i suptilnije oblike sukoba i subverzije (Pomerantsev 2019: 8-9).

,Dezinformacija — Komunikacija laznih informacija bez namjere da se obmane, manipulira

ili na neki drugi nacin dobije ishod* (Benkler, Faris, Roberts 2018: 37).

2.6. Kljuc¢ni problemi i ponudena rjeSenja

1. Buduce generacije koje se suocavaju s nepredvidljivim fizickim, emocionalnim 1 socijalnih
1zazovima zbog brze i rastuce tehnologijelz.

Potrebno je istaknuti slijede¢e zabrinjavajuce statistike. Kada je u pitanju uporaba drustvenih
mreza, svakodnevno ih koristi 62% od 12 do 18-godisnjaka. Nadalje, djeca i tinejdzeri provode u

prosjeku 91 minutu na TikToku dnevno. Prema misljenju 54% tinejdzera, bilo bi teSko odreci se

12 https://www.humanetech.com/key-issues,CenterOforHumaneTechnology 2022
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drustvenih medija. Valja istaknuti kako je vrijeme koje je provedeno na drustvenim mrezama
znaCajan prediktor depresije za adolescente. Vise vremena pred ekranom povezano je s
mentalnim zdravljem i1 problemima u ponaSanju, loSim akademskim uspjehom i loSim
spavanjem. Dulje vrijeme ispred ekrana takoder je povezano s razvojnim kaSnjenjem u jeziku,
rjeSavanju problema i drustvenoj interakciji. Isto tako, djeca koja su bila izloZena internetskom
zlostavljanju imaju tri puta vecu vjerojatnost da ¢e razmisljati o samoubojstvu. Gotovo 1 od 5
britanske djece zeli biti influencer na druStvenim mrezama, a ne postati ucitelj i/ili veterinar.
Dvostruko vise tinejdzera susrelo se s rasistickim govorom mrznje na internetu u posljednje dvije
godine.

2. Pozornost i emocionalno zdravlje premda tehnologija odvla¢i naSu pozornost, slabi nase
paméenje i potide ovisnost, usamljenost i depresiju®®.

lako cesto koristimo tehnologiju jer povezuje, informira i zabavlja, postoje jasni dokazi da
ona takoder ima ozbiljne, negativne nuspojave. To ukljucuje:

a) Povecana anksioznost
b) Vece stope depresije

C) Vise usamljenosti

d) Nize samopouzdanje
e) Smanjen raspon paznje
f) Manje kvalitetan san.

Nisko samopouzdanje istaknuto je u obliku nezadovoljstva vlastitim tijelom, podjednako
prisutno i kod Zena i kod muskaraca koji prate influencere.

Nadalje MRI pokazuje da vremenski intenzivno koristenje Facebooka kod korisnika razvija
slabu pozornost, impulzivnost 1 mozdane obrasce koji izgledaju kao ADHD.

Korisnici drustvenih medija imaju vecu vjerojatnost da ¢e patiti od neuroza i anksioznosti.

Sli¢no tako, 30% korisnika osjeca se tjeskobno ako nisu provjerili Facebook u zadnja dva
sata. Zabrinjavajuce, 70% ljudi istice da se koriste svojim pametnim telefonom, §to ukljucuje 1
drustvene mreze, tijekom voznje. Godine 2022. prosjecna osoba dnevno je provela 2 sata 1 27
minuta na drustvenim mrezama™”.

Ljudi sami sebe procjenjuju prema druStvenoj angaziranosti i njihova samoprocijenjena
vrijednost opada ako ne dobivaju dovoljno povratnih ,informacija®“ o svojoj popularnosti.
Drustveni mediji povecavaju drustvene podjele 1 ljutnju, utjeCuci na svaciju dobrobit, ¢ak i ako

) . . y 1
nisu na dru$tvenim mrezama®>.

13 https://www.humanetech.com/key-issues ,CenterOforHumaneTechnology 2022
14 https://www.humanetech.com/attention-mental-health, CenterforHumaneTechnology, 2022
15 https://www.humanetech.com/attention-mental-health. CenterforHumaneTechnology, 2022
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3. Informacijski ekosustav uniStavaju sinteticki mediji, dezinformacije, senzacionalizam,
,.bad actors* i koordinirani botovi®.

4. Demokratski funkcioniranje odnosi se na maksimiziranje angazmana pojacava bijes,
produbljuje podjele i smanjuje empatiju, Sto narusava zajednicki konsenzus®.

Broj globalnih demokracija opada otkako su se drustveni mediji pojavili oko 2010. godine.

Gotovo 19% svih tweetova na americkim predsjednickim izborima 2016. generirali su botovi.
Nadalje, godine 2019. vise od 70 zemalja bilo je predmet kampanja manipulacije drustvenih
medija. Nadalje 64% svih pridruzivanja ekstremistickim grupama zbivaju se zbog alata za
preporuku koja su na druStvenim mrezama. Uo¢i izbora u SAD-u 2020., Facebookove
najpopularnije stranice za krS¢ane i crne Amerikance vodile su farme trolova. Svaka rije¢
moralnog bijesa dodana tweetu povecéava stopu retvitova za 17%, §to ubrzava polarizaciju. Valja
istaknuti kako 7 od 10 republikanaca i demokrata Clanove druge stranke smatra ,,ispranim
mozgom®. Nadalje, demokrati vjeruju da 30% GOP-a podrzava poucavanje zajednicke
nacionalne povijesti na ljudima obojene koze. Zapravo, 72% GOP-a slaze se s poducavanjem.
Amerikanci precjenjuju iznos s kojim se njihovi politicki protivnici ne slazu, ¢esto i do 50%.
Europski politicari zalili su se da ih je Facebookov algoritam prisilio da budu ekstremniji kako bi
se njihove poruke ¢ulo §to viSe korisnika. Neuljudnost medu politicarima na Twitteru porasla je
za 23% od 2009. do 2019. Svaka negativna rije¢ o politickim protivnicima povecava izglede da
ée objava na drustvenim mrezama biti podijeljena za 67%°.

5. Privatnost 1 sigurnost je na riziku zbog industrija koje iskoriStavaju podatke za pozornost
korisnika. Time moze oblikovati misli 1 ponaSanje koja Cini internetske korisnike ranjivima na
rizike samo radi profita®.

Unato¢ nabrojenim problemima mnogi od negativnih ucinka nove tehnologije mogu biti
sprijeeni. Ipak, nanoSenje Stete pojedincima i drusStvu nije ,.troSak poslovanja”; ne trebamo
prihvatiti trenutne, negativne ucinke s kojima smo suoceni. Tehnologije poput drustvenih medija
1 umjetne inteligencije mogu 1 trebaju povecati naSe blagostanje, ojacati naSe demokracije i
poboljsati naSe zajedni¢ko informacijsko okruzenje. Kako bismo izbjegli negativne posljedice,
tehnologiju moramo procijeniti kao sustav poticaja i ukljuciti dionike u proces stvaranja umanije
buduénosti. Svatko moze igrati ulogu u uskladivanju tehnologije s najboljim interesima
covjeCanstva. Gdje se uklapate ovisi o vasim interesima, vjestinama i jedinstvenoj sferi utjecaja.

Evo nekoliko primjera djelotvornih radnji:

16 https://www.humanetech.com/attention-mental-health, CenterforHumaneTechnology, 2022

! https://www.humanetech.com/attention-mental-health, CenterforHumaneTechnology, 2022
18 https://www.humanetech.com/democratic-functioning. CenterforHumaneTechnology, 2022
19 https://www.humanetech.com/key-issues, CenterforHumaneTechnology, 2022
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Gradanima se preporucuje da mobiliziraju svoju lokalnu zajednicu da podijeli price o Steti s
lokalnim medijima i predstavnicima vlasti. Otkrivanjem S$tetnih ucinaka tehnoloskih proizvoda
mozete prisiliti tvrtke da preusmjere financijska sredstva kako bi smanjile Stetu, ¢ine¢i njihove
poslovne modele manje privlacnima za investitore i dioniCare. Zatim, studenti imaju prilike
organizirati ili se pridruziti grupama na kampusu koje rade na promjeni ekstraktivne tehnologije.
Na primjer, studentske organizacije LOG OFF i Tech(nically) Politics pokrenule su kampanju
#DesignltForUs, koja je istaknula glasove mladih kako bi mobilizirala podr§ku za kalifornijski
pripremiti buduce generacije poducavajuéi ih kako tehnologija moze biti ekstrakcijska i dajuci
im alate koji omogucuju zdraviji odnos s tehnologijom. Menadzeri i vode trebaju uvjezbati svoje
timove da prevladavajucu logiku ,,rasta pod svaku cijenu® zamijene humanijom paradigmom.
Djelovanje prema tim boljim nacelima pozitivno utjece na to kako dizajniramo, implementiramo,
reguliramo 1 koristimo tehnologiju. Kada je u pitanju tehnologija, potrebno se usredotoceni na
smanjivanje Steta od tehnologije i stvaranje tehnologije koja stiti dobrobit i1 gradi na$ zajednicki
kapacitet za rjeSavanje najhitnijih izazova CovjeCanstva. Postoji moguénost rada unutar
postoje¢ih tehnoloskih tvrtki ili treba pokrenuti vlastite proizvode humane tehnologije.
KritiCarima politike savjetuje se da osiguraju politike i mijenjaju osnovne poslovne modele,
prisiljavajuéi tehnoloske platforme da internaliziraju troSkove svoje Stete i daju prednost ljudskoj
dobrobiti nad korporativnim interesima. Time ¢e se stvoriti bolji ekosustav za natjecanje, Sto ¢e
dovesti do stvaranja humanije tehnologije. Investitorima se preporucuje vrednovanje danaSnjih
tehnoloskih platformi ne odraZzava golemi skup vanjskih ucinaka unutar dana$njih tehnoloskih
proizvoda. Potrebno je shvacati djeli¢ tih vanjskih u¢inaka zahvaljujuci istraZzivanju i izvjeS¢ima
zvizdaca. Ulagaci bi se trebali usredotoCiti na potporu tehnoloskim tvrtkama koje pioniraju
humanu tehnologiju s odrZivijim poslovnim modelima, dok filantropi mogu financirati
organizacije koje rade na stvaranju boljeg tehnoloskog ekosustava®.

Nadalje, utjecajnim licnostima savjetuje se da upotrebe vlastiti autoritet 1 stru¢nost kako biste
pomogli u Sirenju svijesti o poticajima koji pokrecu Stetnu tehnologiju 1 usmjerite moc¢ne ljude na

na¢ine na koje mogu pomoéi napraviti razliku?'.

2.7. Novinarski prostor

Hrvatsko novinarstvo ¢ine redakcije svih informativnih medija na hrvatskome jeziku ili medij

koji se objavljuju u hrvatskome kulturnom prostoru i oni koji ih stvaraju, od tiskovina, radija i

20 https://ww.humanetech.com/solutions. CenterforHumaneTechnology, 2022.
21 https://ww.humanetech.com/solutions, CenterforHumaneTechnology, 2022.
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televizije do internetskih stranica. ,,Hrvatski novinarski prostor zivi i razvija se — ili sahne — u
svim tim sredinama i na svim tim razinama: zato niti jedna od njih ne moze ostati izdvojena od
napora da se taj prostor prosiri — jer je skuCen i sve skuceniji, i da se osnazi — jer iako ZiV,
nedovoljno odgovara potrebama zajednice* (Hoffmann et al. 2022: 26). ,,Iako hrvatsko drustvo
treba dobar novinarski rad i prepoznaje ga, iako hrvatski novinari znaju i zele raditi, akteri koji
se nerijetko uspjesno obrac¢aju samim medijskim izdavac¢ima taj novinarski prostor kontinuirano
suzuju i ¢ine ga plitkim i nedostatnim®. (Hoffmann et al. 2022: 27) ,,Brojni hrvatski novinari
zbog nedostatnih placa, prevelikih pritisaka — bilo urednickih unutar redakcija ili politickih ili
oglasivackih na redakcije — kao i opéeg osjecaja da se profesija uru$ava, napustaju novinarstvo i
prelaze u sektor odnosa s javnoscu ili u neku drugu profesiju.“ (Hoffmann et al. 2022: 30)
,Hrvatski novinarski prostor duguje — i sebi samome i drustvu koje opisuje i kojega je integralni

dio — hrabar, odlucan i artikuliran iskorak®. (Hoffmann et al. 2022: 30)

2.7.1. Konstruktivno novinarstvo i jo§ neki primjeri dobre prakse

Konstruktivno novinarstvo odnosi se na inicijativu unutar novinarstva koja je utemeljena kao
dio akademske zajednice. Ukljucuje polje komunikacije koje se temelji na izvjeStavanju o
vijestima usmjerenim na rjeSenja, umjesto da se vrte samo oko negativnih pri¢a i prica
temeljenih na sukobima®. Osim toga, primjeri dobre prakse su Axios i Politico. Oba portala
ukazuju na smjer u kojem bi se hrvatsko novinarstvo trebalo kreirati i kakvo bi, uz
organizacijsku (i posljedicno mentalnu) promjenu moglo postati. Ve¢ letimian pregled naslova
na istraZzenim portalima pokazuje da je reportazno i istraZzivacko usmjeravanje na rjeSenja nesto
Sto je hrvatskom novinarstvu uistinu potrebno. Uvijek ¢e biti negativnih prica i tema, no
pokazuje se da zajednicko redakcijsko razmisljanje o ishodima problema i mogucim rjeSenjima
ima znacajan trag na Citatelje 1 novinare danaSnjice. Konstruktivno novinarstvo je odgovor na
sve veci senzacionalizam 1 negativnu pristranost danasnjih medija. Njegova je glavna misija
ponovno uspostaviti povjerenje u ideju da su zajednicke cCinjenice, zajednicko znanje i
zajednicke rasprave stupovi na kojima naSe zajednice balansiraju — i u srediStu je demokratske

funkcije novinarstva kao mehanizma povratnih informacija koji pomaze drustvu da se ispravi®.

22 https://constructiveinstitute.org/why, Constructive Institute.
23 https://constructiveinstitute.org/why, Constructive Institute.
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3. Analiza sadrzaja

Analiza sadrzaja ovoga zavr$nog rada bavi se dvjema aferama internetskih portala na kojima
¢emo prikazati utjecaj druStvenih mreza na novinarski prostor. To su: ,,Rimac vjetroelektrane* i
,»lurudi¢ afera®, preko ovih internatskih portala: Telegram, N1, Index 1 Tportal.

Prva radna pretpostavka odnosi se na hrvatski novinarski prostor koji se ,natjeée” s
drustvenim mreZzama za pozornost Citatelja nude¢i informacije. Druga radna pretpostavka odnosi
se na to da se hrvatski novinarski prostor i sam sluzi druStvenim mrezama i pojacava njihov

ucéinak.

3.1. Metode rada

Metodologija kojom se koristimo uklju¢uje dva alata za analizu sadrzaja. Prvi je
semrush.com. Semrush je stranica koja prati i objavljuje Citanost i analitiku mreznih portala, uz
to je i skup alata sve u jednom za pobolj$anje online vidljivosti i otkrivanje marketinskih uvida.
Nasi alati 1 izvjes¢a mogu pomoc¢i marketinskim stru¢njacima sa sljede¢im uslugama: SEO, PPC,
SMM, istrazivanje klju¢nih rijeci, istrazivanje konkurencije, PR, marketing sadrzaja, marketinski
uvidi i upravljanje kampanjom?*. Prava metoda je dobra upravo zato analizira domene, ne samo
u Hrvatskoj ve¢ i globalno. U svrhu ovoga zavr§nog rada obratit ¢emo pozornost na broj posjeta
jer mozemo precizno utvrditi u koje doba su odredene afere dominirale na portalima.

Drugi alat je Google Trends Premda ,,afera vjetroelektrana® ne prikazuje potrebne rezultate,
koristit ¢emo se klju¢nim rijecima ,,Josipa Rimac*.

Iako se internetski korisnici uglavnom sluze drustvenim mreZama kao izvorima informacija,
oslanjat ¢emo se na ove dvije metode istrazivanja i analizom sadrzaja. Nadalje, Google Trends je
savrSen primjer kojima se moze vidjeti koliko korisnika i koje termine koriste prilikom
pretrazivanja odredenih pojmova. Ova stranica razvrstava pretrage ovisno o regijama 1 jeziku
pretrazivaca. Time mijeri interes vremena u postocima ovisno o tome koliki postotak ljudi
pretrazuje odredeni termin na odredeni nacin, a pritom biljezi i1 koji korisnici (na istom jeziku i iz
odredenih regija) ne pretrazuju odredeni pojam. Tako Google kao kompanija moze pratiti
trendove 1 brojne druge informacije koje korisnici pretrazuju. U svrhu ovoga zavrS$nog rada bit ¢e
obradeni oni termini koji donose najvise rezultata. Osim najveceg broja rezultata obratit ¢emo
pozornost samo na vrhunce u pretrazivanjima o ovim aferama. Vrhunci, peaks, pokazuju
iznenadni interes korisnika za ove afere u odredeno vrijeme; Sto moze rezultirati najveéim

brojem objavljenih ¢lanaka na sva Cetiri portala.

24 https://www.semrush.com/company/, Semrush, 2024
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Analizom ovih afera potrebno je uociti kako su druStvene mreze bile koristene kao izvori
informacija u istrazenim ¢lancima, a usto navest ¢emo i ako portali reklamiraju druStvene mreze
u tekstovima koje objavljuju. Ovim nacinima ne pojacava se samo popularnost druStvenih mreza,
vec¢ 1 u€inak koje one imaju na novinarski prostor.

Istrazivanje ovih afera provedeno je na Cetiri hrvatska portala: Telegram, N1, Index i Tportal,
od 15. srpnja do 27. srpnja 2024. Prvu aferu o Rimac vjetroelektrana provela sam analizom
sadrzaja, odnosno tekstova, a istrazivanje je trajalo od 15. srpnja do 21. srpnja 2024. Istrazivanje

o drugoj aferi Turudi¢ i Rimac trajalo je od 22. srpnja do 27. srpnja 2024. godine.

3.2. Josipa Rimac — afera vjetroelektrane

Afera Rimac, prema optuznici sastoji se od niza koruptivnih aktivnosti povezanih s
izgradnjom vjetroelektrane kod Knina. Ljudi koji su lica ove afere su poduzetnik Milenko Basi¢ i
politi¢arka Josipa Rimac.

USKOK istrazuje Rimac zbog pogodovanja BaSi¢u i drugim poduzetnicima u dobivanju
dozvola i bespovratnih poticaja. Projekt vjetroelektrane, vrijedan 1,8 milijardi kuna, razvio je
Basi¢ preko tvrtke C.E.M.P., koja je dobila povlasteni status za prodaju struje neposredno prije
smanjenja otkupnih cijena. Brojni politi¢ari poput ministara 1 sluzbenika bili su dio ovog
procesa, uklju¢ujuéi Ivana Vrdoljaka, Zorana Milanoviéa i Tomislava Cori¢a.

Basi¢ je, tvrdi optuznica, uz pomoc¢ Rimac vrsio pritisak na politiare i1 javne sluzbenike kako
bi ubrzao izdavanje dozvola i pogodovao njegovim projektima. Rimac se koristila svojim
politi¢kim utjecajem te uzimala mito i protuusluge. Njezinom uhic¢enju prethodila je USKOK-
ova istraga nac¢inom prisluskivanja.

Osim Rimac 1 BaSi¢a, osumnjieni su i brojni drugi duznosnici 1 poduzetnici, poput
Krunoslava Jakupcica iz Hrvatskih Suma i1 biv§e pomoc¢nice ministra gospodarstva Ane Mandac.
Optuznica USKOK-a uklju¢uje pogodovanje vlasnicima vjetroelektrane, dvojici uzgajivaca
goveda 1 sredivanje bespovratnih potpora kninskim poduzetnicima. Istraga se nastavlja
ispitivanjem svjedoka 1 moguéim prosirenjem optuznice.

Prvo je potrebno analizirati google trendove. Pretrazivanje na internetu ¢e se odnositi na sve
ostale portale. U svrhu ovog rada prikazani ¢e biti samo mjeseci u kojima su bile objavljene

vijesti o aferi vjetroelektrane.

17



<> <

Interes kroz vrijeme (@

[«

lip 2020

Slika 1 Graf 1. — Lipanj 2020.
Slika 1. prikazuje graf 1 kojim se primjecuje interes kroz vrijeme vezan uz kljucne rijeci
,Josipa Rimac*: vidljiv je nagli porast, sve do 99%. Stoga nije iznenadujuce da su ostali portali

zapoceli pisati o ovoj aferi u ovom mjesecu.
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Slika 2 Graf 2 — Studeni 2020.

Nadalje, slika 2. je prikaz grafa 2 koji isti¢e nagli pad u pretraZivanju, svega 2% u studenom
2020. godine. Zbog ovolikog pada u pretrazivanju nije iznenadujuce da postoji manje ¢lanaka o

ovoj aferi u ovom vremenu.

Aa ..»_AJP\M\A.\:_. J L’\)\_

Slika 3. Graf 3., sijecanj 2022.

Zatim slika 3. sadrzi graf 3. koji ne prikazuje potreban postotak interesa kroz vrijeme. Nego

poruku koja glasi ,,0d 01.01.2022. primjenjuje se na$ poboljSani sustav prikupljanja podataka.*.
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Premda se podaci u periodu od sije¢nja 2022. do veljace 2022. jos uvijek prikupljaju, nemoguce

je pristupiti potrebnim podacima o pretrazivanju.

Interes kroz vrijeme L O =

vel| 2023
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Slika 4. Graf 4., veljaca 2023.,
Nadalje, slika 4. sadrzi graf 4. koji prikazuje porast u pretrazivanjima, svega 16% u veljaci

2023. Vidimo da se nastavlja interes za ovoj aferi.

Slika 5. Graf 5. veljaca 2024.
Slika 5. prikazuje graf 5. kojim se pokazuje najveéi nagli porast u pretrazivanju, 100%
interesa o spomenutom terminu. Nadalje, interes mreznih korisnika u mjesecu veljaci 2024.

godine je najveéi u vrhuncu ove afere.

3.2.1. Telegram

Portal Telegram donio je brojne vijesti o ovoj aferi. U svojim clancima ne spominju
druStvene mreZe, nego se koriste drugim sluZzbenim izvorima informacija poput novinskih
agencija, drugih i sl. Pod tagom ,,JJosipa Rimac* nalazi se 379 c¢lanaka. U svrhu ove analize
analizarala sam sve ¢lanke pod tagom ,afera vjetroelektrane® kojih je 55. O ovoj aferi pise

iskljucivo rubrika Politika & Kriminal.
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Pocetak afere opisan je u ¢lanku koji je objavljen 1. lipnja 2020. godine, pod nazivom
»dusjeda Josipe Rimac iz Vodica: 'Rekla je da ¢e mi zaposliti sina, ali nikad nije"‘. Jedan od
koriStenih izvora je RTL.

Organic Traffic

&3 Organic Traffic Paid Traffic [ Notes v

T Y

o 420,823

Slika 6. Graf 6., lipanj 2020, Telegram
Slika 6. pokazuje graf 6. Kojim se prikazuje 420,823 posjecivanja portala. Objavljen je

najveci broj ¢lanaka u ovom periodu afere.

M 6M 1Y 2ZY Al ime Months

Organic Traffic

Ox_"im., Traft ¥aud Tramti D Naoles v

Slika 7. Graf 7. sijecanj 2022, telegram

Nadalje, slika 7. sadrzi graf 7. prikazuje 673 214 posjeta telegram portalu u sijecnju 2022.

IM GM 1Y JY  Alltime Momth

Organic Tralfic |

£ Organic Tran Paid Trath B Notes «

Slika 8. Graf 8., veljaca 2023, telegram

Zatim, slika 8. sadrzi graf 8. prikazuje 622 010 posjeta telegramu u velja¢i 2023. godine.
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Slika 9. Graf 9, veljaca 2024. — telegram
Nadalje, slika 9. sadrzi graf 9. koji prikazuje 1 191 595 posjeta u veljaci 2024. godine.

3.2.2. N1

Pretrazuju¢i termin afera vjetroelektrane na portalu N1, vidimo da donosi samo desetak
Clanaka. Potrebno je kliknuti na ¢lanak i kliknuti na tag afere vjetroelektrane kako bismo mogli
pristupiti svim vijestima i ¢lancima.

M 6M TY 2Y  Altime

Organic Traffic

8 Oroanic Traffic Paid Tratfi [ Notes v

Slika 10- Graf 10., veljaca 2023., N1
Slika 10. prikazuje graf 10. koji pokazuje 792 887 posjeta u veljaci 2023. godine, bez

placenih posjeta.

™ 6M 1Y 2Y Alums Months J. Expont

Organic Traffic
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arve Tralt 801787 o
Paid Trafre 0

Slika 11. Graf'11., veljaca 2024., N1

Potom slika 11. sadrzi graf 11. koji prikazuje 801 767 posjeta portalu N1 u veljaci 2024.
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godine.

3.2.3. Index

I portal index.hr ima tag ,afera vjetroelekrana® i pretrazivanje afere vjetroelektrane na

trazilici portala daje sli¢ne rezultate poput pretrazivanja preko taga.

™ &M Y Y Al irme Montr

Organic Traffic
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Slika 12. Graf 12, lipanj 2020, index.hr
Slika 12. sadrzi graf 12. koji prikazuje 6 930 700 posjeta u lipnju 2020. Objavljeno je svega

12 ¢lanaka o aferi vjetroelektrane u mjesecu lipnju 2020. na portalu index.hr.

™ &M 1Y 2Y Altme Manths

Organic Traffic 14 738

2 Jrganic Tratfic Paic Traffic B netes »

Slika 13. Graf'13., veljaca 2023., index.hr
Nadalje, slika 13. sadrzi graf 13. koji prikazuje 12 204 190 posjeta portalu index.hr u veljaci

2023.
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M 8 1Y 2Y Alltime Month

Organic Traffic

£ Organic Traft Pad Traffi Dl, 105 v

13.%07 4%

Slika 14. Graf 14, veljaca 2024. index.hr
Naposljetku, slika 14. sadrzi graf 14.. koji prikazuje blagi porast posjeta index portalu u
mjesecu travnju, svega 13 349 593 broja posjeta. Sli¢no prija$njim mjesecima, ovoga puta je

takoder objavljena samo jedna vijest o ovoj aferi.

3.2.4. Tportal

Tportal objavljuje najvise od navedenih portala, sveukupno 103 teksta. Vijesti su napisane

detaljno. Prilikom izvora nisu koriStene drustvene mreze.

™ M Y 2Y Al ume

Organic Traffic

8 Organc Tra¥ Paricd Trathic D Notes «

Slika 15. Graf 15., lipanj 2020., tportal.hr
Nadalje, slika 15. sadrzi graf 15., koji prikazuje 2 477 594 posjeta portalu, uz 1 882 placenih

posjeta.
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Organic Traffic

O gan Traft Pad Trath D'. 08 v

" Ptk 2,871,548

9.2

Slika 16. Graf 16., sijecanj 2022., tportal.hr
Potom slika 16. sadrzi graf 16. koji prikazuje broj posjeta Tportalu kroz sijeCanj 2022., stoga

zabiljeZen je blagi pad u posjetima sa svega 2 871 548 posjeta i 13 351 pla¢enim posjetima.

M 6M 1Y 2Y Al hime Maontns

Organic Traffic

(v awnic Traf! Pasd Tralt B Notes w

2,528 400
AN

Slika 17. Graf 17., veljaca 2022., tportal.hr

Potom, slika 17. sadrzava graf 17. koji prikazuje posjete u veljaci 2022., za tportal, biljezi 2
826 496 posjeta zajedno s 4 577 placenih posjeta. Objavljen je jedan ¢lanak pod naslovom ,,Svi
uvaljuju Josipu Rimac: Ve¢ desetero bivsih duZznosnika nagodilo se s tuziteljstvom* koji je bio

objavljen 10. veljace, a ¢iji su autori Ante Srzi¢ i Hina.

3.3. Afera Turudi¢: ,,Di si radosti”, ,,Di si lipa”

Afera Turudi¢: ,,Di si radosti, Di si lipa” sastoji se od objava stotina poruka izmedu tadaSnjeg
suca Ivana Turudi¢a, danasnjega glavnog drzavnog odvjetnika, i bivSe drZavne tajnice, ranije
spomenute, Josipe Rimac, danas Plesli¢.

Brojne poruke koje su predstavljene javnost pokazuju blizak odnos izmedu Turudi¢a 1 Rimac.
lako je Tuduri¢ priznao poznanstvo s Rimac, tvrdio je da su njihove interakcije bile
profesionalne. Unato¢ tome, sadrzaj ovih poruka pokazuje nesto drugacije.

Poruke ukljucuju prijateljske i intimne tonove, recenica poput ,,Di si radosti“ 1 ,,Di si lipa®.

Ovo je izazvalo niz reakcija i politic¢kih napada na Turudi¢a. Mnogi u javnosti smatraju da ova
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prepiska kompromitira njegovu kandidaturu za glavnog drzavnog odvjetnika. Oporbeni politi¢ari
koriste ovu aferu da kritiziraju stanje pravosudnog sustava i povezanost pravosuda s korupcijom.
Ova afera dovela je do privremenog Tudori¢evog povlacenja iz kandidature za glavnog drzavnog

odvjetnika.

Slika 18. Graf 18. Afera Turudié i Rimac
Prema slici 18. koja sadrzi graf 18. prikazano je 69% interesa publike o navedenog aferi.

Najznacajniji datumi su od 29. rujna do 5. listopada 2019. godine.

Slika 19. Graf. 19 Afera Turudié¢ i Rimac
Zatim slika 19. sadrzava graf 19. koji prikazuje 100% interes internet korisnika za aferu
Turudi¢ 1 Rimac od 4. veljace do 10. veljace 2024.
Potrebno je obraditi vijesti iz svakog portala koje su izdane o ovoj aferi tijekom ovih

datuma.
3.3.1. Telegram

Telegram objavljuje vijest dana 3. veljace 2024., u kojoj piSe kako su procurile stotine poruke
koje su razmijenili Turudi¢ i Josipa Rimac. U samom naslovu vijesti spomenuti su citati “Di si
radosti”, “Di si lipa”. Clanak pie sam Telegram, a vijest je objavljena u rubrici ,,Politika i
Kriminal“. Ovo je izravan primjer utjecaja drustvene mreze jer je koristena aplikacija WhatsApp,
a objavljeni su i prepiska i drugi sadrzaji mobitela Josipe Rimac.

Zatim, 4 veljaCe objavljen je ¢lanak pod naslovom ,,Prepiska otkriva da je i Turudi¢ od
Rimac trazio neke usluge: “Jel gotovo ono?', 'Sve si mi krivo napravila®.
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Dana 5. veljace iste godine objavljen je ¢lanak pod naslovom ,,Objavljene najstrasnije poruke

dosad. Rimac pise: “Turudi¢ mi je rekao da mogu biti mirna, nema privodenja“.

3.3.2. N1

Portal N1 objavljuje prvu vijest o ovoj aferi datuma 3. veljate 2024., pod naslovom
,Otkrivene stotine poruka Ivana Turudica i Josipe Rimac: ,,Di si, radosti...” ¢iji je autor
NllInfo. Navedeni izvori informacija su USKOK i Jutranji list. Nadalje unato¢ spomenutim
prepiskama, nije naveden Whatapp.

Slijedeceg dana 4. veljace iste godine obavljana je vijest pod naslovom ,,Novinar Jutarnjeg:
Ovo nisu svi SMS-ovi Rimac i Turudi¢a, ide novi nastavak®™ ¢iji je autor N1 Hrvatska. Osim
teksta predlozen je i1 videozapis kojeg korisnici imaju Sansu pogledati za nesto viSe informacija o
spomenutoj Aferi.

Nadalje istog datuma objavljena je vijest pod naslovom ,,Turudi¢: Za Rimac nisam lagao, u
devet godina postali smo dobri poznanici®, te ¢iji je autor N1 Info u kojoj nema spomenutih
vijesti kao izvorima informacija. Dana 8. veljace istaknuta je vijest u kojoj Turudi¢ daje izjavu za
N1 ,,Mirno spavam. Nisam pogodovao Josipi Rimac, nije ni ona meni.“, pritom istie se link koji

vodi do cijelog intervjua kojeg je N1 vodio s Turudi¢em.

3.3.3. Index

Portal Index objavljuje brojne vijesti o navednoj aferi. Prava vijest koja je objavljena 3.
veljace 2024. pod naslovom ,,Otkrivene stotine poruka Turudi¢a 1 Josipe Rimac: ,,Di si radosti?”,
,,Di si lipa?“ ¢iji je autor Index Vijesti. Nadalje u istom danu objavljena je vijest pod naslovom
,,Kako je Turudi¢ govorio o Rimac: Ma nismo mi prijatelji, nije to bila ciljana kava“.

Zatim, 4. Veljale objavljena je vijest pod naslovom ,,Oporba o porukama Turudi¢a i Rimac:
Kao da su na jeftinom erotskom sajtu®.

Potom, datuma 12. veljace iste godine, objavljen je ¢lanak u kojem je naslov ,,Ovo je poziv
Mozemo na prosvjed zbog Turudica®.

Krajem veljace objavljen je ¢lanak pod naslovom ,,Sud odluc¢uje mogu li poruke Josipe

Rimac biti dokazi* ¢iji je autor Hina. Unato¢ spomenutim sudskim procesima, nema spomenutih

drustvenih mreza.
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3.3.4. Tportal

Dana 3. veljace 2024. godine, Tportal objavljuje ¢lanak pod naslovom ,, Turudi¢ i ,,Kninska
kraljica” se dopisivali WhatsAppom: ,,Di si lipa, di si radosti, ¢iji je autor N.S.

Sljede¢eg dana objavljuje se vijest pod naslovom ,,Odvjetnik Josipe Rimac: Ove poruke sluze
samo jednoj svrsi...“ &iji je autor An.S. Clanak ne isti¢e isti citat, nego citira pisanu izjavu Ivana
Grzica, odvjetnika Josipe Rimac. Istog datuma objavljena je vijest pod naslovom ,,Turudi¢:
Nisam oc¢ekivao takav intenzitet mrznje* €iji su autori An.S. 1 Hina.

Istog datuma objavljena je 1 vijest koja sadrzi jo§ poruka izmedu Rimac i Turudica, tekst piSe
N.S. Za izvorom informacija koristen je Jutarnji list 1 link do vazeceg ¢lanka. Zatim u ¢lanku pod
naslovom ,,Objavljene nove poruke izmedu Turudi¢a i Rimac! ,,Dodji k meni, sam sam...”. Time

zavrSava drugi vrhunac ove afere na portalu Tportal.
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4. Analiza rezultata: Utjecaj druStvenih mreZa na novinarske ¢lanke

Analiza rezultata koje smo dobili tijekom ovog istrazivanja dovodi nas do vise zakljucaka. U
ovom poglavlju obradit ¢emo rezultate grafova iz prijasSnjeg poglavlja te istaknuti jesu li
drustvene mreZe spomenute kao izvor informiranja u tekstovima ili ne.

Prije svega valja istaknuti kako svi od navedenih portala imaju profile na druStvenim
mrezama. Ovo ¢ine kako bi lakSe podijelili sadrzaj na svojim portalima s korisnicima drustvenih

mreza koja su ujedno i njihova publika.

4.1. Analiza afere vjetroelektrane

Prema alatima semrush i googletrends, izdvajamo ovih pet mjeseci koji su najznacajniji u
aferi vjetroelektrane: lipanj 2020., studeni 2020., sije¢anj 2022., veljaca 2023. i veljaca 2024.

Analiza ovih mjeseci kroz Cetiri portala prikazuje slijedece rezultate.

4.1.1. Telegram: rezultati

Mjesec lipanj 2020., na Grafu 6. prikazuje 420,823 posje¢ivanja na portalu Telegram i ima
najveci broj objavljenih ¢lanaka ove afere.

Clanak pod naslovom ,Horvat tvrdi da ga Josipa Rimac nije kontaktirala oko sredivanja
drzavnih poticaja“, objavljen je 2. lipnja 2020. godine, a autor je HINA. Nema istaknutih izvora
s druStvenih mreZa. Sljedeci ¢lanci su takoder bili objavljeni 2. lipnja 2020. godine, a potpisuje
th Zdravka Grund. Istog datuma objavljena je 1 vijest s naslovom ,,Vlada se oglasila o zamjenici
Sefa Plenkovi¢evog ureda; kaZzu da je normalno da je iz ministarstava zovu oko propisa®“. Izvor u
vijestima je Jutarnji list, premda je glasnogovornik Marko Mili¢ upravo njima dao izjavu. Slijedi
¢lanak pod naslovom, ,,Tko je Tena MisSeti¢, premijerova suradnica koja se spominje u aferi
Rimac* u kojemu nema spomenutih druStvenih mreza kao izvora informacija. U ¢lanku pod
naslovom ,,Uskok i DORH reagirali na Plenkovi¢eve optuzbe: ,,Od nas ne cure informacije®,
spominju se izvori koji poticu iz DORH-a i USKOK-a. Zatim, ,,Plenkovi¢ se i dalje trudi: ,,HDZ

'66

se bori protiv korupcije. Sve §to je sporno otklanjamo s horizonta!*, za izvor informacija koristi
N1, a nema spomenutih druStvenih mreza kao izvora informacija. Sljedeca vijest bila je
objavljena 3. lipnja 2020. godine, ,,Novi trag: USKOK ¢e Tenu Miseti¢ ispitati Sto zna o
pokusaju Rimac da s Vlade skine toc¢ku o vjetroelektranama®, a potpisuje je Ana Rai¢ Knezevic.
Izvori informacija su Jutarnji list i USKOK. Istog datuma, objavljen je Clanak, ,,Bosnjakovi¢ je
komentirao curenje informacija u aferi s Rimac: ,,Nisam siguran da je DORH poduzeo sve

mjere* , autor teksta je HINA. Nema spomenutih drustvenih mreza kao izvora informacija.
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Zatim, 4. lipnja 2020. godine objavljen je Clanak, ,,Otkrivamo: Rimac je vjetroelektranama
pogodovala jos 2013., sredila im da ne placaju komunalno®. Vijest pise Ines Luki¢, a kao glavni
izvor informacija koristen je USKOK te izjave nekadaSnjeg zamjenika Josipe Rimac, Nikole
BlaZzevca. Uz to, Telegram istice kako su uspjeli do¢i do zapisnika slijednice gradskog vijeca
koje je bilo objavljeno jos 2013. godine. Istog datuma objavna je ,,udarna* vijest: ,,Josipa Rimac
ipak je izbacena iz HDZ-a“. Autor ovog ¢lanka je HINA. Datuma 5. lipnja 2020. godine,
objavljen je clanak, ,,Progovorio je osumnji¢eni Sef Hrvatskih Suma: ,Nismo ucjenjivali
investitora, a pozive i pritiske Josipe Rimac smo odbijali” i ovu vijest piSe Telegram. Izvor
Clanka je Jutarnji list premda se Krunoslav JakupiCi¢ obratio njima o aferi vjetroelektrane.
Kolumna Sanje Modri¢ objavljena je 5. lipnja 2020., a naslov glasi: ,,Godine slave za Josipu
Rimac mozda su nepovratno prosle, ali sve §to danas ima nitko joj nece uzeti*. Ovo je ¢lanak za
koji je potrebno platiti jer se nalazi iza paywall. Sljede¢i ¢lanak bio je objavljen 31. lipnja 2020.
pod naslovom ,,Josipa Rimac Zzalila se Ustavnom sudu da su joj povrijedena ustavna prava.
Odbijena joj je tuzba“. Pise HINA i nema spomenutih izvora drustvenih mreza.

Nadalje, mjesec sijeCanj 2022. godine prikazuje 673 214 posjeta portalu, no unato¢ tome i
dalje se moze primijetiti 679 214 posjeta s niti jednim pla¢enim posjetom. Objavljen je jedan
Clanak o afteri vjetroelektrane pod naslovom ,,Uskok proSirio istragu protiv Rimac i1 Sefa
Hrvatskih Suma. Iskopali nove malverzacije koji piSe Ana Rai¢ Knezevié.

U veljac¢i 2023. godine prikazuje se 622 010 posjeta portalu. Unato¢ godinu dana razlike
izmedu ova dva mjeseca, ne moze se primijetiti znacajna razlika u broju posjeta na Telegramu.
Objavljena su samo dva ¢lanaka. Prvi piSe Ana Rai¢ Knezevi¢, a naslov ¢lanka je ,,Josipa Rimac
rekla je policajcima da joj netko prijeti kako ne bi progovorila®“. Drugi je ¢lanak pod naslovom
,Josipa Rimac tvrdi da je dobivala prijetnje 1 demantira Seficu DORH-a: ,,Razgovarali smo oko
afere Vjetroelektrane®, autorica je Hana Ivkovi¢ Simi¢i¢.

Naposljetku, mjesec veljaca 2024. prikazuje najveci porast posjeta do sada, 1 191 595. Valja
istaknuti kako je prema google trends ovo takoder zabiljezeno kao period drugoga znacajnog
vrhunca u aferi vjetroelektrane. Prvi ¢lanak u tom mjesecu objavljen je 5. veljace 2024., pod
naslovom ,,Slazemo pakleni plan, otet ¢emo te... Koga su sve razotkrile poruke pronadene u
mobitelu nekad moc¢ne Josipe Rimac®, koji potpisuje Matej Devcic.

Lako je primijetiti kako se u ovoj aferi, portal Telegram ne sluzi druStvenim mreZama kao
izvorima informacija. Time se moze zakljuciti da u ovom sluc¢aju ne pojacava utjecaj drustvenih

mreza na hrvatski novinarski prostor.

4.1.2. N1: rezultati
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UnatoC tome §to je nemoguce pristupiti odredenim podacima o analizi stranice u iznimno
znaCajnom periodu afere, mozemo i dalje istaknuti iznimno znacajna zapazanja kroz analizu
portala i vijesti objavljenih u mjesecu lipnju 2020. godine.

Prva vijest koja opisuje aferu vjetroelektrane objavljena je datuma 1. lipnja 2020. godine, pod
naslovom, ,,Afera Vjetroelekrane: KokoSarenje je posljedica politicke korupcije®. Slijede¢i dan
2. lipnja iste godine, napisan je tekst o tome kako ¢e ispitvanje krenuti tek kada istraga postane
pravomoc¢na. Zatim, 3, lipnja, obavljana je vijest o jednoglasom donesenom odlukom o
stegovnom postupku protiv Josipe Rimac. Autori ovog teksta su Nlinfo. Osim kratkog teksta,
takoder je postavljen i videozapis koji proSireno izvjescuje o novijim dogadajima i vijestima.
Dana 12. lipnja objavljena je treca vijest pod nazivom ,,.Dobiva li afera Vjetroelektrane novo
poglavlje? koje je napisao Domagoj Novokmet, tekst je kratak, no postavljen je videozapis koji
objaSnjava vijest. Spomenuta je nakdnaa koja je primljena prilikom radova na vjetroelektranama.

USKOK je ve¢ sada spomenut.

Podsjetimo, Josipa Rimac i Marinko Tokmakdcija, nakon uhi¢enja izbaceni su i
iz HDZ-a.

N1 pratite putem aplikacija za Android | iPhone/iPad | Windows]| i
drustvenih mreza Twitter | Facebook | Instagram.

Tagovi

AFERA VIETROELEKTRANE MARINKO TOKMAKCIIA

Slika 20. Prikaz promocija N1 drustvenih mreda na N1 portalu

Zatim, kao Sto slika 20. prikazuje, tekst pod nazivom ,,Afera Vjetroelektrane: Tokmakcija
priznao krivnju pa pusten iz istraznog zatvora“, objavljena je 18. lipnja 2020. godine. Osim
vijesti u zadnjem dijelu teksta, spomenuto je da je N1 moguce pratiti putem aplikacija i
drustvenih mreza. Ovo je primjer promocije drustvenih mreza koje ima ovaj portal.

Dana 24. lipnja 2020. godine bio je objavljen slijedec¢i tekst pod naslovom, ,,Odvjetnica
Josipe Rimac: Izbori oteZavaju ispitivanje, obrana nema pristup spisu®, pod rubriku INFO. Autor
teksta je N1 Info. Potom, ¢lanak ,,RocCiSte o istraznom zatvoru za Josipu Rimac i ostale u
ponedjeljak* spada pod rubriku crna kronika, a objavljen je 26. lipnja 2020. Autor teksta je
ponovo N1 Info. Zatim, tri dana kasnije, objavljen je ¢lanak kojim se ukratko izvijeSCuje,
,Produljen je istrazni zatvor za Josipu Rimac®, rubrika je ponovo crna kronika, a autor teksta je

N1 Info. Slijedec¢eg dana, 30. lipnja 2020. godine, objavljena je vijest pod nazivom ,,Zelena
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akcija i BIOM: Cori¢ mora odgovarati za pogodovanje u aferi VE Kr§ Padene®. Ovaj tekst spada
pod rubriku vijesti, a autor teksta je HINA.

U sijecnju 2022., objavljena je samo jedna vijest pod nazivom ,,USKOK ponovno prosirio
istragu protiv Josipe Rimac*, autor teksta je HINA, a objavljen je 18. sijecnja iste godine.

Potom, u veljaci 2023. objavljena su tri ¢lanka u ovom mjesecu, prvi ,,Progovorila Josipa
Rimac: Prijetili su meni i obitelji, sve sam prijavila“ objavljen sredinom veljace, a autor vijesti je
N1info.

Zatim, ,,DORH se oglasio o sastanku Josipe Rimac 1 Dinka Cvitana® ¢iji je autor HINA, dok
za slijedeci tekst pod naslovom ,,Je li zabrinut? Butkovi¢ komentirao “saznanja koja ima Josipa

9%¢¢

Rimac™* autor je N1 Hrvatska. Obje vijest objavljenje su istog datuma, dana 16. veljace.
Objavljen je samo jedan clanak u mjesecu veljace 2023., prvi ,,Progovorila Josipa Rimac:
Prijetili su meni i obitelji, sve sam prijavila®“ objavljen sredinom veljace, a autor vijesti je
N1info.
Iako se portal N1 ne sluzi drustvenim mrezama kao izvorima informacija, ovaj portal
predstavlja svoje druStvene mreze u tekstovima koje piSu. Pojacava se odredeni ucinak
druStvenih mreza na hrvatski novinarski prostor, no zasigurno N1 portal zeli potaknuti korisnike

druStvenih mreza da ih se zaparati na njihovim profilima. Ovim nac¢inom se takoder potice

korisnike na druge ¢lanke koje je portal objavio.

4.1.3. Index: rezultati

U provom vrhuncu afere vjetroelektrane, portal Index biljezi svega 6 930 700 posjeta u lipnju
2020. Objavljeno je svega 12 ¢lanaka o aferi vjetroelektrane u mjesecu lipnju 2020. na portalu
index.hr.

Prvi ¢lanak koji je objavljen o ovoj aferi na portalu index.hr je ,,OPG-ovci traze ostavku
dekana Agronomskog fakulteta zbog vjetroelektrana.”, objavljena je 2. lipnja .2020., a autor
teksta nije zapisan. Slijedeca vijest je objavljena istoga datuma, ali ima zabiljezenog autora koji
je Hina. Vijest je napisana pod naslovom ,,Ministar Horvat: Rimac me nije kontaktirala u vezi
poticaja““. Nadalje, istog datuma objavljen je tekst ,,Medved o aferi Vjetroelektrane: To se ne
moze povezivati s HDZ-om*, a autor ove vijest je Index Vijesti. Slijede¢i dan 3. lipnja, objavljen
je tekst ,,Plenkovi¢: Bernardi¢ se izjavama diskvalificirao za bilo kakvu ozbiljniju duznost®, a
autor je Index Vijesti. Potom, vijest govori o ministur pravosuda Drazenu Bosnjakovi¢u i o tome
kako je porebno naéi i procesirati informacije o aferi vjetroelektrane, a naslov vijesti je
,Bosnjakovi¢ o aferi Vjetroelektrane: Ako su curile informacije, treba na¢i odgovorne®. Zatim,
,Novi detalji: Cijeli vrh Ministarstva poljoprivrede je znao za pritiske Josipe
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Rimac?* objavljenih 4. lipnja.2020. Sijede¢i dan objavljeno je Poduzetnik osumnji¢en u aferi
Josipe Rimac: Jadni su investitori u Hrvatskoj“. 5.6.2020. Zatim vijest koju pise Index Vijesti
pod naslovom ,,Rimac ulozila je zalbu na rjeSenje o istraznom zatvoru u Remetincu koje joj je
odredio sudac istrage, potvrdio je njezin odvjetnik Vinko Gulisija.“ obavljanja je 9. lipnja 2020.
Nadalje, vijest obavljanja sredinom lipnja glasi ,,Josipa Rimac ostaje u istraznom zatvoru®, a
autori vijesti su Index Vijesti. Poslijednji ¢lanak u lipnju 2020. godine objavljen je pod naslovom
,»Sud BiH odbio zahtjev za pritvor drugoosumnji¢enog u aferi Vjetroelektrane®.

Zatim veljata 2023 biljezi Nadalje jedina vijest koja je bila objavljena pod naslovom
,Progovorila Josipa Rimac: Pri¢ala sam sa Seficom DORH-a o aferi* dana 15. veljace., dok je
autor je Index Vijesti. Zbog velikog broja objavljivanja o aferi vjetroelektrane, kroz ostale
mjesece afere nema znac¢ajnih uspona ili padova za portal Index.

Premda se ovaj portal ne sluzi drustvenim mrezama kao izvorima informacija, prilikom

pisanja za ovu aferu, ne pojacava utjecaj druStvenih mreZa na hrvatskom novinarskom prostoru.
4.1.4. Tportal: rezultati

Mjesec lipanj 2020. godine prikazuje 2 477 594 posjeta portalu, uz 1 882 placenih posjeta.

Pocetak afere zapocinje u lipnju 2020. godine kao §to je objavljeno i kod ostalih portala i
pritom ima najvise objavljenih vijesti o aferi vjetroelektrane. Clanak ,,Corié o svojoj ulozi u aferi
vjetroelektrane: 'Moje rjeSenje je potvrdeno na sudu. Plenkovié¢ ¢e procijeniti jesam li uteg HDZ-
u'"“ bio je objavljen 2. lipnja 2020., a autorica teksta je Ivana Bari$i¢. Istog datuma objavljena je
vijest pod naslovom ,,Baci¢ o aferi vjetroelektrane: HDZ nema Sapu nad hrvatskim pravosudem
POTPREDSJEDNIK HDZ-A Bacdi¢ o aferi vjetroelektrane: HDZ nema Sapu nad hrvatskim
pravosudem®, autori te vijesti je Ivana BariSi¢ 1 Hina. Mnogo ¢lanaka je bilo objavljeno istog
datuma. Clanci poput ,,Plenkovié: Sve ono §to je sporno otklanjamo s horizonta HDZ-a* &iji
autori su Tina Barbari¢ 1 Hina, zatim ,,Uskok i DORH: Mi nismo izvor informacija u aferi
Vjetroelektrane** imaju iste autore. Tina Barbari¢ ja autorica vijesti pod naslovom ,,Corié¢: Nakon
konzultacija s DORH-om odlucili smo i¢i na ponistenje odluke®, dok je u vijesti ,,Horvat: Rimac
me nije kontaktirala, ako je bilo ekscesa, oni su bili pojedinacni* zabiljezena Barbari¢ kao
autorica zajedno s Hinom. Slijedi ¢lanak ,,Milanovi¢ se raspri¢ao o aferi vjetroelektrane, Josipu
Rimac usporedio s americkom brokericom, a Plenkovi¢u porucio: Poruka pravosudu o jednakim
ar§inima je poziv na lin¢!“ ¢ije su autorice Ivana Ivandi¢ 1 B.S. Zatim, ¢lanak pod nazivom
, Tomagevi¢ o Cori¢u: Vrlo je sumnjivo da 50 dana nakon §to je postao ministar ponistava
rjesenje prethodnika®, a autori su Ivana Bari$i¢ 1 Hina. Potom vijesti €iji su autori Ivana Barisi¢ 1
Hina objavljene su sljede¢i dan, 3. lipnja, pod naslovom ,,BoSnjakovi¢: Treba pronac¢i odgovorne

ako su curile informacije®, kao i sljede¢a vijest pod naslovom ,,Drustvo lobista: U aferi
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vjetroelektrane nigdje nije bilo lobista, niti je posao drzavne tajnice lobirati“. Iducoj vijesti
autorica je samo Ivana BariSi¢, a vijest je objavljena pod naslovom ,,Izvor iz istrage: Josipa
Rimac pokusala skinuti tocku s dnevnog reda Vlade®. Zatim ¢lanak pod naslovom, ,,Izgubili ste
se u aferi Vjetroelektrane? Procitajte odgovore na sva pitanja koja su ostala visjeti u zraku* ¢iji
je autor Nikola Sudec, objavljen 3. lipnja. Potom, vijest ,,Sef Hrvatskih §uma: Ja nisam na snimci
s Josipom Rimac. Sjetio sam se, tada sam bio s najmladom kéerkom u automobilu®, autor teksta
je takoder Nikola Sucec ali i Hina. Dalje, ¢lanak pod naslovom ,,Dok Hrvatsku trese afera
Vjetroelektrane, prijevare s obnovljivim izvorima energije Europu godiSnje stoje silne
milijarde® ¢iji je autor Karlo Vajdi¢. Potom ,,Josipa Rimac i Krunoslav Jakupci¢ sastali se
nekoliko dana prije uhi¢enja? Hrvatske Sume demantiraju: To nije JakupcCic¢®, a vijest piSe Z.
Korda. Slijedi vijest pod naslovom ,,Sef Hrvatskih $uma iznio svoju stranu pri¢e: Odbili smo
pritiske Josipe Rimac®, a autor je Nikola Sucec i Hina. Tina Barbai¢ potpisuje tekst pod
naslovom ,,Milanovi¢: DORH je mislio na Plenkovié¢a. Nisu mislili valjda na Batmana?. Clanak
,Bosnjakovi¢: Nisam fan pokli¢a “Za dom spremni”, ne bih to nigdje izgovorio bio je objavljen
4. lipnja, a autor teksta je Vedran Brkulj. Potom, ¢lanak pod naslovom ,,Ben¢i¢ o presudi
Visokog prekr$ajnog suda: To je sudacka anarhija, a ne autonomija!®, ¢ija je autorica Ivana
Barisi¢. Posljednji ¢lanci u lipnju objavljeni su pod naslovom ,,JJosipi Rimac produljen istrazni
zatvor*, autori su M. S i Hina, te ¢lanak pod naslovom ,,Progirena istraga protiv Josipe Rimac,
svojoj sestri osigurala stalan posao u HEP ODS-u* ¢iji autor je V. Moskaljov; oba teksta su bila
objavljena 29. lipnja.

U sije¢nju 2022. objavljen je jedan ¢lanak o aferi vjetroelektrane pod naslovom ,,ProSirena
istraga u aferi Vjetroelektrane: Josipa Rimac je od poduzetnika BaSi¢a primala 40 tisu¢a kuna
mjesecno®, 18. sijecnja, €iji su autori Boris Radosevi¢ 1 Hina. ZabiljeZeno je 2 871 548 posjeta 1
13 351 plaéenim posjetima.

Tportal se u svojim vijestima na temu ove afere ne sluzi drustvenim mrezama kao izvorima

informacija. Stoga ne pojacava utjecaj drustvenih mreza na hrvatski novinarski prostor.

4.2. Analiza afere ,,Turudi¢ Di si radosti, Di si lipa*

Stranica google trends ostavlja nas sa samo dva znacajna vrhunca u ovoj aferi: (1) od 29.
rujna do 5. listopada 2019. godine 1 (2) od 4. veljace do 10. veljace 2024. Drze¢i se tih datuma,

valja istaknuti sljedece zakljucke.

4.2.1. Telegram: rezultati
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Afera zapocinje dana 3. veljace 2024., objavom clanka u kojemu piSe kako su procurile
stotine poruke koje su razmijenili Turudi¢ i Josipa Rimac. U samom naslovu vijesti spomenuti su
izrazi ,,Di si radosti”, ,,Di si lipa”. Clanak potpisuje Telegram, a vijest je objavljena u rubriCi
,Politika 1 Kriminal“. Navedni izvor informacija je WhatsApp, aplikacijom za izmjenu poruka.
Nadalje, objavljena je prepiska i sadrzaji mobitela Josipe Rimac; dokazuju¢i time kako su se
dvoje aktera ove afere dopisivali godinama.

Zatim je 4 veljace objavljen ¢lanak pod naslovom ,,Prepiska otkriva da je i Turudi¢ od Rimac
trazio neke usluge: ,,Jel gotovo ono?”, ,,Sve si mi krivo napravila®. Za izvor informacija portal
Telegram oslanja se na Jutarnji list, iako Jutarnji list isti¢e i dalje kako su ovo WhatApp poruke
izmedu Turudiéa i Rimac. Istog datuma objavljen je ¢lanak u kojemu je opisana burna reakcija
nakon objava poruka koje su razmjenjivali Turudi¢ i Rimac; na druStvenim mrezama koje sam
¢lanak prikazuje. Uz to, ¢lanak navodi screenshotove s X (prije Twitter) drustvene mreze u
kojima su prikazane brojne reakcije poznatih osoba poput predsjednika SDP-a Pede Grbina,
Sandre Benci¢ iz Mozemo, potom Maje Sever, predsjednice SNH-a i Jadranke Kosor. Pritom je
ova vijest savrSen primjer u kojem novinarstvo pojac¢ava uc¢inak druStvenih mreza.

Nadalje, 5. veljace iste godine objavljene su najstraSnije poruke do sada kako to istice
Telegram pod naslovom ,,Objavljene najstrasnije poruke dosad. Rimac piSe: ,,Turudi¢ mi je
rekao da mogu biti mirna, nema privodenja“.

Valja istaknuti kako objava samih poruka i spomenuta aplikacija WhatsApp nisu problem u
ovoj aferi. Ono $to zasigurno pojacava ucinak druStvenih mreza na hrvatski novinarski prostor su
objave misljenja poznatih osoba s drustvene mreze X. Ovakav pristup, iako je vijest, nadalje ima
ucinak na hrvatski novinarski prostor; premda su objave na takvoj drustvenoj mrezi kratke i

objavljene iskljucivo online, teze izravno do¢i do izjave i postaviti koje potpitanje o ovoj aferi.

4.2.2. N1: rezultati

Prva vijest o ovoj aferi na portalu N1 objavljena je 3. veljace 2024. pod naslovom ,,Otkrivene
stotine poruka Ivana Turudiéa i Josipe Rimac: ,,Di si, radosti...* ¢iji je autor N1Info. Navedeni
izvori informacija su USKOK 1 Jutarnji list. Unato¢ spomenutim prepiskama, nije naveden
Whatsapp.

N1 na samom dnu ovog ¢lanka potice Citatelje da ih se prati putem drustvenih mreza na ranije
spomenutom Twitteru (sada X), Facebooku, Instagramu i Tiktoku. Sljede¢eg dana 4. veljace iste
godine obavljena je vijest pod naslovom ,,Novinar Jutarnjeg: Ovo nisu svi SMS-ovi Rimac i

Turudica, ide novi nastavak® ¢iji je autor N1 Hrvatska. Osim teksta, objavljen je 1 videozapis

koji korisnici mogu pogledati za neSto viSe informacija o spomenutoj aferi. Unutar teksta je
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takoder spomenuti Whatsapp te SMS poruke kao izvor informacija. Istog datuma objavljena je
vijest pod naslovom ,,Turudi¢: Za Rimac nisam lagao, u devet godina postali smo dobri
poznanici®, ¢iji je autor N1 Info, a u kojoj nema spomenutih vijesti kao izvora informacija. Dana
8. veljace istaknuta je vijest u kojoj Turudi¢ daje izjavu za N1 ,,Mirno spavam. Nisam
pogodovao Josipi Rimac, nije ni ona meni*; pritom se isti¢e link koji vodi do cijelog intervjua
koji je N1 vodio s Turudi¢em.

Unato¢ reklamiranju drustvenih mreza, N1 portal, ne koristi X ili bilo koju drugu drustvenu

mrezu kao izvor informacija. Nadalje, postoje brojni intervjui i komentari poznatijih osoba

spomenutih u ovoj aferi o kojima portal pise.

4.2.3. Index: rezultati

Portal Index objavljuje brojne vijesti o navedenoj aferi. Prava vijest objavljena je 3. veljace
2024. pod naslovom ,,0Otkrivene stotine poruka Turudica i Josipe Rimac: ,,Di si radosti?”, ,,Di si
lipa?* €iji je autor Index Vijesti. Isti dan objavljena je i vijest pod naslovom ,,Kako je Turudié¢
govorio o Rimac: Ma nismo mi prijatelji, nije to bila ciljana kava“. Valja napomenuti kako portal
Index ne spominje WhatApp u vremenskom periodu ove afere. Zatim, 4. veljace objavljena je
vijest pod naslovom ,,Oporba o porukama Turudi¢a i Rimac: Kao da su na jeftinom erotskom
sajtu“. U ovom tekstu, iako je spomenuta prepiska Jutarnjeg lista, nije spomenuta aplikacija
Whatapp ili bilo koja drustvena mreza. Ono §to je istaknuto jest link koji vodi na prvu vijest koju
je portal Index objavio o ovoj aferi.

Potom, 12. veljace iste godine, objavljen je ¢lanak kojemu je naslov ,,Ovo je poziv MoZemo!
na prosvjed zbog Turudi¢a®. U vijesti piSe kako MoZemo objavljuje poziv na prosvjed na
Facebooku uz grafiku na kojoj se nalaze poruke koje su izmijenili Turudi¢ i Rimac. Zatim slijede
detalji o prosvjedu. Clanak takoder isti¢e broj lajkova koje je objava primila u nesto vise od tri
sata. Kao izvor informacija navedena je druStvena mreza Facebook. Krajem veljace objavljen je
¢lanak pod naslovom ,,Sud odlu¢uje mogu li poruke Josipe Rimac biti dokazi* ¢iji je autor Hina.
Unato¢ sudskim procesima, nema drugih spomenutih drustvenih mreza.

Koriste¢i se Facebook grupom kao izvorom informacija kada su u pitanju ovakve afere,
zasigurno se pojacava ucinak drustvenih mreza na hrvatski novinarski prostor. Portal Index na
ovaj nacin Citatelje upucuje na postojanje ovakve grupe na druStvenim mrezama, $to ujedno

rezultira 1 u natjecanju za pozornost Citatelja.

4.2.4. Tportal: rezultati
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Dana 3. veljace 2024. godine Tportal objavljuje ¢lanak pod naslovom ,,Turudi¢ i ,,Kninska
kraljica“ se dopisivali WhatsAppom: ,,Di si lipa, di si radosti®, ¢iji je autor N.S. WhatsApp
aplikacija je spomenuta u prvom paragrafu, a kasnije u ¢lanku naveden je link do vijesti o
spomenutim prepiskama ove afere. Sljedeceg dana objavljuje se vijest pod naslovom ,,0Odvjetnik
Josipe Rimac: Ove poruke sluZze samo jednoj svrsi...* ¢iji je autor An.S. Clanak ne isti¢e isti
citat, nego citira pisanu izjavu Ivana Grzica, odvjetnika Josipe Rimac. Istog datuma objavljena je
vijest pod naslovom ,,Turudi¢: Nisam ocekivao takav intenzitet mrznje* ¢iji su autori An.S. i
Hina. WhatApp je ponovno spomenut kao izvor informacija, uz to je istaknuti link koji vodi do
prve vijesti 0 ovoj aferi na portalu Tportal. Istog datuma objavljena je vijest koja sadrZi jos$
poruka izmedu Rimac i Turudiéa, tekst piSe N.S. Za izvor informacija koriSten je Jutarnji list i
link do vazeéeg clanka, dok se u ¢lanku pod naslovom ,,Objavljene nove poruke izmedu
Turudi¢a i Rimac! ,,Dodji k meni, sam sam...* za izvor informacija navodi 24 sata. Istaknuto je
jos§ poruka vezanih uz ovu aferu koje donosi 24 sata, zajedno s linkom do ¢lanka o novijim
porukama.

Unato¢ vecem broju objavljenih vijesti, Tportal ne spominje drustvene mreza kao izvor

informacija, ¢ime ne pojacava ucinak druStvenih mreZa na novinarski prostor.
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Zakljucak

Drustvene mreZe i hrvatski novinarski prostor imaju znacajan medusobni utjecaj. Analiza i
istrazivanje o poznatim aferama hrvatskoga novinarskog prostora dovodi nas do sljedec¢ih
zakljucaka.

Prva pretpostavka o natjecanju za pozornost Citatelja kroz ponudu informacija potvrduje se u
slu¢ajevima kada novinarski portali poput N1 i Index koriste druStvene mreze kao platforme za
promoviranje svojih sadrzaja. Time se povecava prisutnost i utjecaj drustvenih mreza na
hrvatskom novinarskom prostoru.

Druga pretpostavka, koja se odnosi na pojacavanje u¢inka drustvenih mreza, uocava se kod
portala poput Indexa koji koristi druStvene mreze kao izvor informacija, §to dodatno doprinosi
njihovoj ulozi u oblikovanju javnog mnijenja.

Portal Telegram se u aferi Rimac ne sluzi drustvenim mrezama kao izvorima informacija.
Unato¢ tome, u vijestima o aferi Turudi¢ i Rimac objavljuju vijesti u kojima se prikazuju objave
misljenja poznatih osoba s drustvene mreze X. Time, ne samo da se natjeCu za pozornost
Citatelja, nego pojacavaju ucinak drustvenih mreza na hrvatski novinarski prostor.

Portal N1 je primjer portala koji koristi drustvene mreZe za promociju svojih sadrZaja, iako se
njima ne koriste kao primarnim izvorima informacija. Time se indirektno poti¢e korisnike na
interakciju i daljnje pracenje novinarskih objava.

Zatim, portal Index se za aferu Turudi¢ i Rimac koristi Facebook grupom kao izvorom
informacija kada su u pitanju ovakve afere, zasigurno pojacava ucinak druStvenih mreza na
hrvatski novinarski prostor. Ovim na¢inom ¢itateljima se ukazuje na postojanju ovakve grupe na
drustvenim mrezama, $to ujedno rezultira 1 u natjecanju za pozornost Citatelja.

Tportal se u vijestima za obje afere ne sluZi drustvenim mreZama kao izvorima informacija,
unato¢ vec¢em broju objavljenih vijesti. Premda ne spominje druStvene mreZe, ne pojafava
ucinak druStvenih mreZa na novinarski prostor.

Naposljetku, iako hrvatski novinarski portali razli¢ito pristupaju koristenju druStvenih mreza,
svi se na kraju njima koriste, $to potvrduje njihovu medusobnu povezanost 1 utjecaj na medijski

prostor.
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Sveuciliste
Sjever

sveuZiuire
SIBVAR

IZJAVA O AUTORSTVU

Zavréni/diplomski rad iskljuivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinutost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti dijelovi
tudih radova (knjiga, dlanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta,
i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova, Svi dijelovi tudih radova
moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili struénoga
rada. Sukladno navedenom studenti su du¥ni potpisat izjavu o autorstvu rada,

Ta, Ivana Dukari¢ (ime i prezime) pod punom Inom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica
zavrinog rada  pod  naslovom  Teparcki i metodoloski utjecaj drustvenih
mre2a na hrvatski novinarski prostor te da u navedenom radu nisu na

nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni

dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

AY) A hearn t

(vlastoruéni potpis)

Sukladno &l 83. Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveudéilidta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveufiline knjiznice
u sastavu sveucilidta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudilisne knjiZnice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetnickih studia koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na cdgovarajudi nadin.

Sukladno ¢l 111 Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima student se ne moZe protiviti
da se njegov zavrsni rad stvoren na bilo kojem studiju na visokom uéili$tu uéini dostupnim
javnosti na odgovarajucoj javnoj mreznoj bazi sveucilisne knjiZnice, knjiZnice sastavnice
sveucilista, knjiZnice veleucilista ili visoke skole i/ili na javnoj mreZnoj bazi zavrénih radova
Nacionalne 1 sveuéilisne knjiZnice, sukladno zakonu kojim se ureduje znanstvena i
umjetnicka djelatnost | visoko obrazovanje.
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