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U ovom radu ¢e biti prikazane na koji nagin je moguée integrirati muitimedijaine elemente u postav izioZbe te kako ti
multimedijaini elementi utjeu na iskustvo posjetitelja izloZbe.

1zloZba je organizirani prikaz predmeta, umjetnickih djela, informacija ili drugih materijala koji su namijenjeni javnosti. IzloZbe se
&esto odrZavaju u muzejima, galerijama, izloZbenim prostorima, ali | na otvorenom, u Skolama, knjiZnicama i drugim javnim
mjestima. Multimedija je pojam koji oznadava kombinaciju razli¢itih oblika sadrzaja. To ukljuuje tekst, slike, zvuk, video i
interaktivne slemente. Cilj rada je istraZiti kake multimedijalni pristup moZe doprinijeti oéuvaniju i prezentaciji turopoljske kulturne
bastine kroz izloZbu, te kako se putem interaktivnih i digitalnih medija moZe pribfiZiti bogatstvo ove regije 8iroj publici. Kroz
multimedijainu izloZbu se Zeli prikazati tradicionaina drvena arhiteklura, ali i kulturna badtina Turopolja. Multimedijalne izloZbe
nude mogucnost integriranja razlititih medija, kao Sto su slike, tekstovi, video, zvuk, interaktivne plote ili digitain! fotookviri, $to
omogucava hogatiji i dublji doZivljaj za posjetitelje. Uz tradicionalan oblik izlaganja eksponata na izloZbi, u praktiénom dijelu rada
biti ¢e prikazano kako u izloZbu integrirati i multimedijalne elemente kao $to su interaktivne ploge, grafiéki panai s QR kodovima,
digitalni fotookvirl te zvugni i video zapisi, Vizija izloZbe je stvoriti inovativno i edukativno iskustvo koje spaja proslost i
sadadnjost, nagladavajudi vaZnost cuvanja kultume bastine. Kroz interaklivne sadraje, cifj je angaZirati posjelitelje svih uzrasta
i potaknuti ih na istraZivanje i ugenje ¢ bogatoj tradiciji Turopcija.

U sklopu ovog rada provedeno istraZivanje o tome kako muitimedijaini i interaktivni sadrZaj moZe poboljiati cjelokupne iskustvo
posjetitelja izloZbe. Takoder, moZe li multimedijalni | interaktivni sadrZaj na taj nadin doprinijeti edukaciji pesjetitelja, oéuvanju i
premoviranju kulturne bastine, ali i razvitku turizma na | jrazint e,
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Sazetak

IzloZzba je organizirani prikaz predmeta, umjetnickih djela, informacija ili drugih
materijala koji su namijenjeni javnosti. Izlozbe se Cesto odrZzavaju u muzejima, galerijama,
izloZbenim prostorima, ali i na otvorenom, u Skolama, knjiznicama i drugim javnim mjestima.
Multimedija je pojam koji oznacava kombinaciju razli¢itih oblika sadrzaja. To ukljucuje tekst,

slike, zvuk, video 1 interaktivne elemente.

Cilj rada je istraziti kako multimedijalni pristup moZze doprinijeti oCuvanju i prezentaciji
turopoljske kulturne bastine kroz izlozbu, te kako se putem interaktivnih 1 digitalnih medija
moze pribliZiti bogatstvo ove regije §iroj publici. Kulturna bastina se moze definirati kao jedno
od najvrjednijih nasljeda koje zajednica moze imati i ocuvati. Ona uz to §to cuva uspomene na
prosle generacije 1 tradiciju, oblikuje identitet koji ocrtava sadasnje, ali 1 buduce generacije.
Turopolje je regija u srediSnjoj Hrvatskoj koja ima bogatu kulturnu bastinu i arhitekturu. Kroz
multimedijalnu izloZbu se Zeli prikazati tradicionalna drvena arhitektura, ali i kulturna bastina

Turopolja.

U sklopu ovog rada provedeno istrazivanje o tome kako multimedijalni 1 interaktivni
sadrzaj moze poboljsati cjelokupno iskustvo posjetitelja izlozbe. Takoder, moze li
multimedijalni i interaktivni sadrzaj na taj nacin doprinijeti edukaciji posjetitelja, o€uvanju i

promoviranju kulturne bastine, ali i razvitku turizma na lokalnoj razini.

Kljuéne rijedi: izlozba; koncept; multimedija; interaktivnost; arhitektura i kulturna bastina;



Summary

An exhibition is an organized display of objects, works of art, information or other
materials intended for the public. Exhibitions are often held in museums, galleries, exhibition
spaces, but also outdoors, in schools, libraries and other public places. Multimedia is a term
that combines different forms of content. This includes text, images, sound, video and

interactive elements.

The goal of this work is to investigate how a multimedia approach can contribute to the
preservation and presentation of cultural heritage through an exhibition, and how this region
can be brought closer to a wider audience through interactive and digital media. Cultural
heritage can be defined as one of the most valuable legacies that a community can have and
preserve. In addition to preserving the memories of past generations and traditions, it forms an
identity that outlines the current and future generations. Turopolje is a region in central Croatia
that has a rich cultural heritage and architecture. The multimedia exhibition goal is to show the

traditional wooden architecture, as well as the cultural heritage of Turopolje.

As part of this work, the research talks about how multimedia and interactive content
can improve the overall experience of visitors to the exhibition. Also, can multimedia and
interactive content in this way contribute to the education of visitors, the preservation and

promotion of cultural heritage, but also the development of tourism at the local level.

Keywords: exhibition; concept; multimedia; interactivity; architecture and cultural heritage;



Popis koristenih kratica

QR kodovi Quick Response kodovi
RH Republika Hrvatska
POT Plemenita opc¢ina Turopoljska

TV Television, televizija
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1. Uvod

Kulturna bastina se moze definirati kao jedno od najvrjednijih nasljeda koje zajednica
moze imati i ouvati. Ona uz to Sto ¢uva uspomene na prosle generacije i tradiciju, oblikuje
identitet koji ocrtava sadasnje, ali i buduce generacije. Turopolje je regija u sredi$njoj
Hrvatskoj koja ima bogatu kulturnu baStinu i arhitekturu. Kada se govori o arhitekturi,
Turopolje je nadaleko poznato po svojim drvenim gradevinama. U danaSnje doba je sve
napredovalo od nacina zivota do arhitekture. Medutim, tehnoloski napredak danasnjice nam
nudi nove i drugacije prilike kako bi kulturna bastina i arhitektura proslih vremena bila
prezentirana. U takvoj prezentaciju vaznu ulogu zauzima multimedija i njeni elementi poput

slike, teksta, zvuka, videa itd.

Postavlja se pitanje zaSto postoji potreba za prezentaciju arhitekture i kulturne bastine
Turopolja kroz multimedijalnu izlozbu. Potreba postoji zato da bi se ocuvala 1 promovirala
arhitektura 1 kulturna bastina 1 da bi se educirala Sira javnost, ali 1 ozivjela kulturna bastina
Turopolja. Takoder, vrijedi napomenuti kako bi se iz toga mogao roditi turisticki potencijal,

Sto nije loSe za zajednicu u Sirem smislu.

Ovaj diplomski rad se bavi razvojem multimedijalnog koncepta izloZzbe pod nazivom
"Turopoljski Identitet: Tradicionalna arhitektura i bastina". Cilj rada je istraziti kako
multimedijalni pristup moze doprinijeti o€uvanju i prezentaciji turopoljske kulturne bastine, te
kako se putem interaktivnih 1 digitalnih medija moze pribliziti bogatstvo ove regije Siroj
publici. Multimedijalne izlozbe nude moguc¢nost integriranja razlicitih medija, kao Sto su slike,
tekstovi, video, zvuk, interaktivne ploce ili digitalni fotookviri, Sto omogucava bogatiji i dublji

dozivljaj za posjetitelje.

Uz tradicionalan oblik izlaganja eksponata na izlozbi, u izlozbu ¢e biti integrirani i
multimedijalni elementi kao §to su interaktivne ploce, grafic¢ki panoi s QR kodovima, digitalni
fotookviri te zvucni i video zapisi. Ovakav pristup ne samo da obogacuje izlozbeni sadrzaj, ve¢
1 omogucava posjetiteljima da na inovativan nacin istraze bogatstvo turopoljske bastine i

tradicionalne arhitekture.

Osim toga, rad istrazuje kako multimedijalni pristup moze pomo¢i u ouvanju tradicije
kroz angaziranje mladih generacija. Danas, kada su mladi sve viSe uronjeni u digitalni svijet,

nuzno je pronaci nacine kako ih zainteresirati za kulturnu bastinu koriste¢i tehnologije s kojima
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su ve¢ upoznati. Kroz radionice i interaktivne sadrzaje koji ¢e biti dio izlozbe, cilj je potaknuti
djecu i mlade na aktivno sudjelovanje u ocuvanju kulturne bastine, ¢ime se osigurava da zele

uciti o povijesti i tradiciji, ali 1 de ¢e svoja znanja kasnije prenijeti na buduce generacije.

2. Izlozba

IzloZzba je organizirani prikaz predmeta, umjetnickih djela, informacija ili drugih
materijala koji su namijenjeni javnosti. Izlozbe se Cesto odrZzavaju u muzejima, galerijama,
izlozbenim prostorima, ali i na otvorenom, u skolama, knjiznicama i drugim javnim mjestima.
Danas ne postoji striktno odredeno mjesto gdje bi se neka izlozba trebala odrzati. Razlog

odrzavanja izloZbe moze biti edukacija, promocija, umjetnicki dozivljaj ili jednostavno zabava.

[1]

Izlozbe mogu biti samostalne, grupne ili retrospektivne. Samostalne izlozbe najcesce
prikazuju radove jednog umjetnika, dok grupne izlozbe okupe vise umjetnika koji imaju neku
zajedni¢ku poveznicu. To npr. moze biti tema ili stil umjetnina koje izlazu. Takoder, postoje i
retrospektivne izloZzbe koje prikazuju cjelokupni rad jednog umjetnika kroz odredeno

vremensko razdoblje.

3. Multimedija

Multimedija je pojam koji oznacava kombinaciju razliitih oblika sadrzaja. To
ukljucuje tekst, slike, zvuk, video, animaciju 1 interaktivne elemente kako bi se stvorilo bogato
1 raznoliko korisnic¢ko iskustvo. [2] Multimedija integrira viSe medijskih formata u jedinstvenu

ideju 1 omogucava korisnicima interaktivno i dinamic¢no dozivljavanje sadrzaja.

4. Multimedijalni elementi u izlozbi

U nastavku ¢e biti poblize objasnjeni multimedijalni elementi koji su koriSteni u

konceptu izlozbe.

4.1. Fotografije i tekst

Fotografija je postupak dobivanja trajne slike objekta tehnikom digitalnog ili kemijskog
zapisivanja prizora na sloju materijala koji je osjetljiv na svjetlost koja na njega pada. Ona
predstavlja trajno vidljivu snimku tragova elektromagnetskog zracenja, $to oznacava njihovu

osnovu 1 bitnu jezgru u tehnic¢kog i1 estetskom fotografskom segmentu. [3] To je medij koji je
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izvr§io ogroman utjecaj na povijesne, medijske, ekonomske, politicke i ostale procese

modernog svijeta, te bi se moglo re¢i kako je ona masovna i globalna vizualna komunikacija.

(I3

Rije¢ fotografija dolazi od grcke rijeci ,,phos® Sto znaci svjetlo 1 ,,graphein® §to znaci
pisati. To na naSem jeziku mozemo protumaciti kao ,,svjetlopis“. To pisanje svjetlom, to jest
fotografija ve¢ je u svojim ranim danima postojanja pokazala kako moze postati relevantan

odraz okoline u kojoj se fotografira. [4]

Tekst sluzi kao primarni nositelj informacija. Tekst u multimediji se odnosi na upotrebu
pisanih rije¢i kao jednog od elemenata unutar multimedijalnog sadrzaja. Cesto se koristi

zajedno s drugim elementima kao $to su slike, zvuk, video i animacija. [2]

4.2. Zvuk

Zvuk je sve Sto cujemo. Potreban je medij kako bi sve zvuk proSirio. MozZe se Siriti kroz
plinovitu, tekuéu ili kroz krutu elasti¢nu tvar. Sto je medij gu§éi, otpor §irenju je manji, a otpor
Sirenju zvuka kroz medij naziva se impedancija. Zvuk se ne Siri kada medij izostaje. Zvuk
nastaje vise ili manje periodi¢nim titranjem izvora zvuka koji u neposrednoj okolici mijenja
tlak sredstva (medija). [S] Kada se govori o muzejskom kontekstu, u drugoj polovici 20.
stolje¢a se pocinje shvacati da informacije ne prenosi samo nesto Sto je iskljucivo vizualno,
ve¢ 1 ono zvucno. [6] U multimediji zvuk je vezan uz snimanje, reprodukciju itd. Predstavlja
vaznu komponentu multimedije jer povecava razumljivost i poboljSava jasnoéu nekog

koncepta. [7] Uz pomo¢ zvuka se pocetna ideja zaokruzuje u dobar koncept.

4.3. Video

Video ili videotehnika zajednicki je naziv za niz tehnickih postupaka kojima se
ostvaruje snimanje, zapis, obrada, prijenos i prikaz pokretnih slika koje se gledaju na
televizijskom ili racunalnom zaslonu. [7] To je mocan medij koji omogucuje kreativno
izrazavanje, efikasno prenosSenje informacija i duboko angaziranje publike, Sto ga cini

nezamjenjivim dijelom moderne komunikacije.

4.4. Interaktivna ploca

Interaktivna ploca je digitalni uredaj koji korisnicima omogucuje interakciju s
prikazanim sadrzajem putem dodira ili specijalnih olovaka. Plo¢e podrzavaju razlicite vrste

medija, ukljucujuci slike, zvukove i videozapise, §to omogucuje bogato i raznoliko korisnicko
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iskustvo. [8] Cesto dolaze s razli¢itim alatima i aplikacijama koje se mogu prilagoditi
potrebama korisnika, bilo da se radi o nastavnicima, ucenicima, poslovnim ljudima ili
prezenterima. Mogu biti vrlo korisne za edukacije i prezentacije, ali i za izlozbe. Pomocu njih

se moze prikazivati tekstualni sadrzaj, fotografije, videozapisi ili videoigre.

4.5. Digitalni footookviri

Digitalni fotookviri su elektronicki uredaji dizajnirani za prikazivanje digitalnih
fotografija, videa, i drugih multimedijalnih sadrzaja. Umjesto da prikazuju samo jednu
fotografiju poput tradicionalnog okvira za slike, digitalni fotookviri omogucuju prikazivanje
vise slika ili videozapisa u formi prezentacije. [9] Mogu se koristiti za prikazivanje povijesnih
fotografija, umjetnickih djela, ili drugih vizualnih sadrzaja koji se periodicki mijenjaju,

omogucujuci posjetiteljima da dobiju dinamican uvid u proslost ili umjetnost.

4.6. QR kodovi

QR kodovi (Quick Response kodovi) su dvodimenzionalni bar kodovi koji mogu
pohraniti informacije poput URL-ova, tekstova, kontakata, 1 drugih podataka. QR kodovi su
¢itljivi pomocu kamera na pametnim telefonima i tabletima, koriste¢i aplikacije ili ugradene
funkcije za skeniranje QR kodova. QR kod moZe voditi korisnike izravno na odredenu web
stranicu. Na taj nacin korisnici brzo i1 jednostavno dolaze do dodatnih informacija. Isto tako,
mogu voditi na trgovine aplikacija (App Store, Google Play) gdje korisnici mogu brzo preuzeti
aplikaciju povezanu s odredenim proizvodom ili uslugom. Za ovaj diplomski rad je najvaznije
to da mogu biti povezani s multimedijalnim sadrzajima poput videozapisa, audio datoteka, web
stranica itd. To moze povecati interaktivnost izlozbe ili dogadaja. [10] Vrijedno je spomenuti
kako QR kodovi omogucuju digitalnu distribuciju informacija, smanjujuci potrebu za tiskanim
materijalima, $to je ekoloski prihvatljivije. Korisnici mogu skenirati QR kodove u nekoliko
sekundi, Sto pruza brzo povezivanje s digitalnim sadrzajem. QR kodovi se mogu primjenjivati
na plakatima, letcima, vizitkama ili proizvodima kako bi omogudili brz pristup dodatnim

informacijama ili web stranicama.

13



5. Turopoljski identitet

Turopolje je regija koja je smjeStena u srediSnjoj Hrvatskoj. Prostire se izmedu rijeka
Save i Kupe. Ova regija ima bogatu povijest, kulturu i tradiciju. Njena posebnost je u

specificnoj arhitekturi, obicajima i prirodnim ljepotama. [11]

Identitet se moze definirati kao skup znacajka koje pojedinci ili skupine smatraju samo

sebi svojstvenima ili koje drugi prepoznaju kao njihovu posebnost. [12]

Stoga, Turopolje ima svoj identitet. Sebi je svojstveno 1 jedinstveno kao i bilo koje

drugo podrucje Lijepe nase.

5.1. Povijesni pregled Turopolja i Plemenite op¢ine Turopoljske

Ovo poglavlje sadrzi kratki povijesni pregled Turopolja. Biti ¢e objasnjeno kako je
Turopolje dobilo ime, gdje se nalazi, odnosno koji je njegov geografski polozaj. Takoder, biti
¢e opisano $to je to Plemenita op¢ina Turopoljska, koja je njena uloga kao 1 uloga turopoljskog
banderija u starom gradu Lukavcu i opcenito cijelom Turopolju. Spomenuti ¢e se i sveta Lucija

i sveti Juraj kako bi se saznalo zasto su oni bitni za turopoljski kraj.

5.1.1. Naziv Turopolje

Najstariji naziv za Turopolje bio je ,Zagrebacko polje” (Campus Zagrabiensis).
Geografski gledano, Turopolje je podrucje koje se nalazi juzno od rijeke Save do Kupe i
Vukomerickih gorica. Prema saCuvanim pisanim spomenicima, ime ,,Polje Turovo* (Campus
Turouo = Turopolje) se spominje 1334. godine. Spominje ga arhidakon Ivan Goricki u svom

zborniku u kojem navodi crkvu ,,Turovog polja“. [13]

Postavlja se pitanje odakle naziv Turopolje za to podrucje. Ime ,,Turopolje® je
izvedenica od imenice ,,tur” kojom su Slaveni nazivali svetu zivotinju — govedo. Tur je bio
nalik volu. No bio je daleko ve¢i, s ogromnom glavom bez grive, debelim vratom i velikim
rogovima koji su bili okrenuti prema naprijed i zavinuti prema gore. Tur je, prema izvorima,

izumro u 13. stoljecu.
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Slika 1 - Prikaz Tura

5.1.2. Geografski polozaj

Kada se govori o Turopolju, ljudima je prva asocijacija nizinsko podrucje koje se nalazi
neposredno Zagrebu, glavnom gradu RH. To je to¢no, no geografski polozaj Turopolja
najdetaljnije opisuje dr. Milan Senoa. [13] On definira poloZaj u Turopolja u okviru Hrvatske.
Govori da je Turopolje u Sirem smislu nizina na desnoj obali Save koja seze sve do
Vukomerickih gorica. Turopolje obuhvaca trinaest naselja u nizinskom dijelu, odnosno u Polju,
i osam u brdskom dijelu, odnosno u Vrhovlju. U nizinskom dijelu to su: Busevec, Velika
Gorica, Mala Gorica, HraS¢e, Kobili¢, Kuce, Kurilovec, Donja Lomnica, Gornji i Donji
Lukavec, Velika Mlaka, Mraclin, Pleso 1 Rakitovec, dok se u Vrhovlju nalaze: Bukovcak,
Cerovski vrh, Cvetkovi¢ Brdo, Dragonozec, Dubranec, Gustelnica, Prvonozina i Vukomeric.
Osim navedenih naselja, tu pripadaju i naselja Rakarje, KusSanec, Lazi, Gornja Lomnica,

Lipnica, Markusevec, Havidi¢ Selo, Petravci i Jarebi€. [14]
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Slika 2 — Karta Campus Turopolye

5.1.3. Plemenita op¢ina turopoljska

Plemenita opc€ina turopoljska se u ovo novije vrijeme moze definirati kao udruga koja
za cilj ima ocuvanje povijesti, folklora i bastine Turopolja u svim njenim segmentima. Treba
istaknuti da je POT u proslosti bio od jako velikog znacaja jer je bio zajednica slobodnih
plemica. Prve vijesti o Turopolju i stanovnistvu Turopolja spominju se tek pocetkom XIII.
Stoljeca. 1225. godine kralj Bela IV. je neke Turopoljce ucinio slobodnim plemic¢ima tako sto
ih je izuzeo iz sluzbe Gradu Zagrebu. Bili su slobodni i oslobodeni pla¢anja poreza, no u
zamjenu za svoju slobodu Turopoljci su trebali sluziti vojsku. 1279. godine kralj Ladislav IV.
je potvrdio Statut POT-a. Prema tom statutu birao se turopoljski zupan koji je bio na ¢elu POT-
a. Zupan je mogao biti samo onaj koga su zajedni¢kim dogovorom odobrili turopoljski plemiéi.
[15] Takva okupljanja u svrhu rjeSavanja problema i postizanja dogovora unutar POT-a se i
dan danas naziva spravi§ce. Nekad prije se izborno, odnosno glavno spravis¢e odrzalo na dan

svetog Jurja, 23. travnja, a od pocetka 17. stoljeca, pa sve do danas, ono se odrzava na dan
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svete Lucije, 13. prosinca. Sveta Lucija 1 sveti Juraj su kr§¢anski mucenici iz pocetka 4.

stolje¢a. Oni su zastitnici Turopolja, a posebno grada Velike Gorice. [16]

Godine 1848. za bana je izabran Josip Jelaci¢ i tada su nastupile promjene za Plemenitu
op¢inu turopoljsku. Ukinuli su se feudalni odnosi $to je rezultiralo time da je 1895. godine,
kada je donesen novi zakon, Plemenita opCina turopoljska postala iskljucivo zemljiSna
zajednica. U periodu izmedu dva svjetska rata POT je imao svoje zadace. POT je bio zaduzen
za gospodarski razvoj turopoljskog kraja, izgradnju Skola, kulturni napredak i upravljanje
Sumama. 1947. nakon Drugog svjetskog rata, POT prestaje postojati. POT-u su oduzete Sume,
Turopoljci viSe nisu smjeli hraniti Turopoljske svinje i sva je imovina bila nacionalizirana. No,
7. srpnja 1991. godine na prvom obnoviteljskom spravis¢u, nakon osamostaljenja Republike

Hrvatske, obnovljena je 1 Plemenita op¢ina Turopoljska. [17]

Uprava POT-a organizirana je u dva dijela: Polje (Campus) i Vrhovlje (montes S.
Catherinae).Svaki dio se sastoji od manjih zajednica — sucija (iudicatus), a na ¢elu sucije bio je
sudac (iudex). Na celu Plemenite op¢ine stajao je Zupan, kojemu je bio podreden podZzupan za
Vrhovlje, koji je vodio upravu Vrhovlja. Oni su birani na spravi$¢u za razdoblje od godinu
dana. Uz Zupana, u POT-u su postojale i druge duznosti. Prisjednici su uz zupana sudjelovali
na sudu, biljeznik se brinuo o spisima, dok se tisku§ se brinuo o gospodarstvu i o parnickim
poslovima. Prema ovim poslovima sluzba je razdijeljena na fiskusa i fiSkala. Lugar se brinuo
se o opcinskim Sumama, a pomagali su mu vojvode). Kapetan je bio zapovjednik turopoljske
vojne jedinice, banderija, koja je brojila oko 130, a u ratu 300 ljudi. Kastelan je kao zadacu
imao Cuvati stari grad Lukavec, stvari u njemu, zatvorenike, a pomagali su mu Cuvari ili vratari.

Zastavnik je nosio turopoljsku zastavu, a blagajnik je upravljao op¢inskom blagajnom. [15]

Turopoljski banderij je povijesna vojna postrojba turopoljskog kraja. Najpoznatija je po
rubcu koji vojnici nose oko vrata — podgutnici. Pudgutnicu su djevojke i zZene vezale svojim
muskarcima pred putovanje u bitku da ih podsjec¢a na dom. Taj je rubac vojska donijela sve do
Pariza u TridesetogodiSnjem ratu gdje ga je primijetio i sam kralj Luj XIV. Takav nacin vezanja

marame nazvao je ,,A la Croat“. Zato se podgutnica smatra preteCcom danasnje kravate. [18]
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Slika 3 - Djevojka banderijalcu veze podgutnicu oko vrata

5.1.4. Stari grad Lukavec

Stari grad Lukavec je zidana utvrda. Nalazi se u istoimenom naselju Lukavec i u sastavu
je grada Velike Gorice. Smjesten je nedaleko od Velike Gorice kraj Zagreba te se nalazi u
sredistu Turopolja. Prvi put se spominje 1256. godine kao ,,caput Lukavez*, no to¢na godina
kao ni mjesto izgradnje nisu poznati. Zidanoj gradevini starog grada Lukavca, kakav je danas,
prethodila su 2 drvena dvorca. Prvi iz druge polovice 15. stoljeca, i drugi s pocetka 17. stoljeca.
Funkcija utvrde bila je obrambena jer je i podignuta u vrijeme prodora Turaka u Turopolju.
[15] Stari grad Lukavec kakvog danas poznajemo, sagraden je 1749. godine. Sagraden je je u
obliku nepravilnog kvadrata s 4 kvadrati¢ne kule. Sa svih strana po zidovima poredane su

puskarnice u obliku kljucanice.
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Slika 4 — Stari grad Lukavec

Nad ulaznim vratima, dva lava drze grb POT-a iz 1752. godine. Kralj Bela IV. je
uzdigao nekoliko Turopoljaca u plemicki stalez, zbog dobrog sluzenja, ¢ime su bili priznati
kao slobodni plemic¢i. Na Saboru u Zagrebu 1278. godine, Turopoljski plemi¢i dobivaju
posebnu organizaciju na ¢ijim se temeljima razvija status Plemenite opCine Turopoljske. Da bi
imali ¢vrsto obrambeno uporiste i sjediSte Plemenite opcine turopoljske, Turopoljci su vlastitim
radom i o svojem troSku sagradili prvu drvenu utvrdu Lukavec koja je bila gradena od 1474. —
1479. godine. Dvorac je tijekom svoje povijesti mijenjao mnoge gospodare. Nakon silnih
vladara, Grad Lukavec ponovno dolazi u ruke Turopoljaca koji su ga 1612. ponovno sagradili
u drugom drvenom zdanju. Srednjovjekovni tip drvenog tresnjevog topa bio je najjace oruzje
Lukavec grada. Izraden je od drveta te i danas krasi prizemlje Lukavca. Takoder, iz njega se
puca svake godine na Jurjevo. U prizemlju se nalazio stan gradskog ¢uvara te mali zatvor bez

prozora. To je bio zatvor za teske zlocince i1 coprnjice, odnosno vjestice.

Ispod glavnog tornja nalazi se kapelica svete Lucije, zastitnice Turopolja. Nad oltarom
se nalazi slika svete Lucije, a svodovi su oslikani slikama svetaca. Ovdje je misa zadnji put
odrzana 1848. godine. Stari grad Lukavec je jedini zidani dvorac Turopolja i stoga zauzima

znacajno mjesto kulturne bastine Turopolja.
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5.2. Tradicionalna arhitektura

Hrast luznjak je osnovni materijal tradicijskog graditeljstva u Turopolju. Poznat je kao
autohtoni gradevni materijal kojemu su domaci majstori znali udahnuti duSu. Od hrasta
luznjaka podignute su mnoge stare drvene seljacke kuée — hize, ali i ¢aradaci i kurije. U

Turopolju su takoder gradene mnoge drvene crkve i kapele.

5.2.1. Drvene kuce

Stare drvene kuce su se gradile na jednostavan nacin. Gradene su od debelih hrastovih
greda ili planjki, koje su bile tesane ili piljene. Te planjke su se slagale horizontalno i bile su
spajane drvenim klinovima. Tako sloZene planjke su stvarale zidove, a postojala su dva nacina
kako spojiti uglove kuce - horvaski i nemski vugel. Kada su krajevi greda ili planjki ostajali
neotesani, to se nazivalo horvaskim vuglom. A nemski vugel je imao otesane krajeve greda.
[19] Takve drvene kuce su imale i nekoliko vrsta pokrova. Prvi i najstariji je bio Sop, odnosno
slama. Nakon njega su majstori ku¢e pokrivali tzv. Sindrom - drvenim das¢icama, a u novije
vrijeme naj¢esca vrsta pokrova bio je crijep. Prozori na ku¢ama su bili mali, a iznad prozora su

se nerijetko nalazili mali krovovi koji su §titili prozore od kise. [20]

Slika 5 — Stara drvena turopoljska kuca
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Unutar kuce, cijelom duzinom po sredini stropa prolazila je glavna stropna greda —

slemecka ili tram. Strop nije bio obojan a pod u prostorijama je bio od nabijene zemlje.

Postojala su cetiri tipa drvene kuce:

Kucéa s jednom prostorijom
Kuc¢a s dvjema prostorijama

Kuc¢a s dvjema prostorijama i unutarnjim ganjkom

N

Kuc¢a s trima prostorijama i ganjkom

Hize su gradili seoski majstori koji su se koristili stoljetnim narodnim iskustvom i
vjestinama koje su naucili od svojih predaka. Stare tradicijske turopoljske drvene kuce bile su
posebne. Njihova najveca posebnost bila je u tome §to ih je bilo moguce premjestati s mjesta
na mjesto pomocu raznih drvenih pomagala. Kuée su bile smjeStene na velika dvoriSta na

kojima su se nalazile staje, kukurznjaci i zdenci za vodu.

5.2.2. Cardaci i kurije

U drugoj polovici 19. stolje¢a podru¢ja oko doline Kupe i Save su bila povremeno
poplavljena. Isto tako, ti prostori su bili bogati hrastovim Sumama $to je bio jedan od razloga
da budu vrlo privla¢ni ljudima da se tamo nastane. Zato su ljudi odlucili podizati svoje domove

na stupove kako bi ih zastitili. Tako su nastali ¢ardaci. [19]

Slika 6 — Cardak, Donji Dragonozec
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Kada su se izgradili nasipi, Kupa 1 Sava viSe nisu predstavljale stalnu opasnost od
poplava. Zbog toga §to je tlo bilo vlazno te je ipak postojala opasnost od povremenih poplava,
prizemlje drvenih kuca nikada nije sluzilo za stanovanje. Prizemlja su sluzila kao spremista
dok su ljudi zivjeli na katu. U Mraclinu i Posavini se mogu pronaéi najpoznatiji primjerci
cardaka koji imaju prekrasno izrezbarene trijemove i vanjska stubistima. Danas su neke od tih
gradevina obnovljene te se vode kao zasti¢eni spomenici kulture i graditeljstva.Drvene kurije
su ladanjske kuc¢e imuénijih Turopoljaca poput kurije Modi¢-Bedekovi¢ u Donjoj Lomnici.
Poseban su dio arhitekture sjeverozapadne Hrvatske, a preostalo ih je tek petnaestak. U
prizemlju kurija nalazile su se gospodarske prostorije, a na katu je obi¢no bilo pet velikih soba.
Najveca, zvana palaca s velikim stolom, sluzila je kao blagovaonica, a do nje se nalazio salon
s klasicnim namjestajem te joS tri spavaonice. Prostrana dvorista su okruZzivala kurije, a neka

od njih pretvorena su u lijepe parkove. [21]
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Slika 7 — Kurija Modic-Bedekovi¢, Donja Lomnica

5.2.3. Sakralni objekti

Drvene crkve i kapelice na podruc¢ju Turopolja su najvise gradene u razdoblju od 17.
do 20. stoljeca. Njihova glavna karakteristika je uporaba drva kao glavnog gradevinskog
materijala. NajviSe su se gradile u razdoblju kad je drvo bilo najdostupniji gradevinski materijal

u Turopolju. Turopoljci su za gradnju koristili hrastovinu. Hrastove grede su bile spojene bez
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da su se upotrebljavali metalni ¢avli, a krovista su vrlo ¢esto bila pokrivena drvenom Sindrom.

Interijeri takvih gradevina su bili jednostavni, ali ¢esto bogato ukraSeni drvenim rezbarijama.

Jedan od najpoznatijih 1 najvaznijih primjera drvene sakralne gradnje u Turopolju je
crkva sv. Barbare u Velikoj Mlaki. Izgradena je 1642. godine, a kasnije je dogradivana, s
posljednjom ve¢om izmjenom 1912. godine kada je dodan trijem. Ova crkva je jednobrodna
gradevina s pravokutnim zvonikom i trostrano zavrSenim sveti§tem. Unutrasnjost crkve bogato
je ukraSena baroknim motivima. Posebno se isti¢u i oslikane plohe s prikazima svetaca i biljnih
motiva, kao 1 oltarna slika posvecena sv. Barbari. [22] U sklopu crkve nalazi se i drveni ¢ardak,
zupni dvor, koji zajedno s crkvom ¢ini skladnu cjelinu. Takoder, crkva sv. Barbare je zasti¢eno

kulturno dobro Hrvatske i primjer je narodnog graditeljstva Turopolja.

Slika 8 — Crkva sv. Barbare, Velika Mlaka

5.3. BaStina i tradicija

Kulturna bastina, materijalna i nematerijalna, zajedni¢ko je bogatstvo covjecanstva u
svojoj raznolikosti 1 posebnosti, a njena zastita jedan je od vaznih ¢imbenika za prepoznavanje,
definiranje i afirmaciju kulturnog identiteta. Ministarstvo kulture i medija razvija mehanizme

1 uspostavlja mjere zaStite kulturne bastine s ciljem osiguranja njene odrzivosti S§to
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podrazumijeva identificiranje, dokumentiranje, istrazivanje, odrzavanje, zastitu, koristenje kao

1 promicanje njenih vrijednosti.

Kulturnu bastinu ¢ine pokretna 1 nepokretna kulturna dobra od umjetnickoga,
povijesnoga, paleontoloSkoga, arheoloskoga, antropoloSkog 1 znanstvenog znacenja. Bastinu
neke regije mozemo dijeliti na materijalnu i nematerijalnu. [23]Kategoriji materijalne kulturne
bastine Turopolja pripada arhitektura, ru¢no radeni predmeti od drva, tekstilni proizvodi koji
su izradeni tehnikama koje su prepoznatljive za to podrucje. U nematerijalnu kulturnu basStinu
Turopolja se mogu svrstati folklorni plesovi 1 glazba, zatim obicaji i1 tradicionalni dogadaji te

usmena predaja i price tog kraja.

Tradicija ukljucuje vrijednosti i1 obicaje koji se prenose s generacije na generaciju u
nekoj zajednici. Tradiciji pripada kultura, jezik, religija, umjetnost, ali 1 obiteljski obicaji 1
drustvene norme. Svi smo svjedoci da se obicaji kroz vrijeme mijenjaju, ali moze se rec¢i da oni
Cesto zadrzavaju osnovne elemente koji su dobro znani u nekoj zajednici. Sve to je temeljni
dio identiteta neke zajednice. Tradicija i1 obicaji uvelike utjeCu na to kako ljudi percipiraju i

interpretiraju svoj svijet.

5.4. Turopoljska bastina obitelji Slanec

Obitelj Slanec iz Hras¢a Turopoljskog se bavi skupljanjem starih predmeta s podrucja
Turopolja. Josip, glava obitelji, je veliki ljubitelj starina kojih je s vremenom skupio
impozantan broj. Svojim se hobijem aktivno bavi ve¢ 15 godina. Velik dio stvari i ishodiste
nadahnuca je nasljede supruginih roditelja - obitelji Vodopivec, gdje je pronaSao mnoge stare
stvari kojima su se ljudi koristili kroz proslost. Kako je oduvijek ljubitelj starina, odlucio je da
ih ne smije baciti te ih je uredio 1 dobro sacuvao. Vazno je napomenuti da je odreden broj
eksponata zbirke dar dobrih ljudi koji su saznali da se obitelj Slanec oCuvanjem turopoljske
bastine. Njihova zbirka sadrzi izmedu 1500 1 2000 raznih eksponata. Od starih novaca, zapisa,
stolarskog 1 bacvarskog alata, svega §to je bilo potrebno za tkanje do poljoprivrednih alata.
Svoju kolekciju nazivaju ,,svojim malim muzejom* koji je izlozen u kuéi u centru Hraséa
Turopoljskog na kojeg su izuzetno ponosni. Tako su u toj kuci izlozili postav u vise kategorija.
U najvecoj prostoriji su izloZzene sve makete, dok je u ostalim prostorijama prikazana
nekadasnja kuhinja, ,,kupaonica" i spavaca soba, a ostali dio je spremljen jer nema dovoljno

prostora da bi sve bilo izloZeno.
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Slika 10 — Prikaz kuhinje
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Slika 11 — Prikaz spavace sobe

Uz sve te starine koje je Josip uz pomo¢ svoje obitelji uredio i izloZio, poceo je
izradivati 1 drvene makete. Prva maketa koju je izradio bio je Mraclinski ¢ardak koji mu je
zapeo za oko kad je autom prolazio pokraj njega. Odlucio se vratiti i fotografirati ga, te je kroz
odredeno vrijeme nastala njegova maketa. Uz Mraclinski ¢ardak, nastaju makete crkava, kuca,
kukurznjaka, bunara, raspela, krusnih peci i sitnih uporabnih stvari. Posebno je ponosan na
maketu Crkve svete Barbare iz Velike Mlake koju Turopoljci nazivaju turopoljskom

ljepoticom.

Vrijedno je napomenuti kako je obitelj Slanec dosad odrzala 7 izlozbi. Neke su bile
samostalne, a neke u suradnji s udrugama ili lokalnom zajednicom. Izlozbe su bile odrzane u
suradnji s Etno udrugom Kurilovec, Centrom za kulturu Novi Zagreb, Turisti¢kom zajednicom

zagrebacCke Zupanije i Plemenitom opcinom Turopoljskom.

Da bi ovakva zbirka nastala i opstala, potrebna je podrska i pomo¢ obitelji, ali i timski
rad. U obitelji svatko na svoj na¢in doprinosi o¢uvanju zbirke. Obitelj Slanec za glavni cilj ima
o¢uvanje turopoljske bastine i obi¢aja. Zele da buduéi narastaji znaju sve o svojoj proslosti,
budu ponosni na nju, ali i da nikad ne zaborave stare obiCaje i odakle su potekli. Obitelj je
voljna svoju zbirku prikazivati raznim narastajima da se ne bi zaboravila povijest i kultura uz

misao ,,Nek nam nikad ne pogine kaj je naSe od starine®. Zbog toga je i namjera da ovaj novo
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osmisljeni koncept izlozbe koji je i tema ovog rada bude nacin da se cjelokupni dojam 1

prezentacija zbirke unaprijedi i dopre do Sto vise ljudi.

6. Koncept multimedijalne izlozbe

Kroz multimedijalnu izlozbu pod nazivom , Turopoljski identitet: Tradicionalna
arhitektura 1 bastina“ Zeli se prikazati tradicionalna drvena arhitektura, ali 1 kulturna bastina
Turopolja. Tradicionalna drvena arhitektura biti ¢e primarno prikazana kroz drvene makete ¢iji
je autor Josip Slanec. Kulturna bastina i arhitektura Turopolja biti ¢e prikazana kroz integraciju

fizickih eksponata i multimedijalnih sadrzaja koji ¢e dodatno oplemeniti samu izlozbu.

6.1. Vizija izloZbe

Vizija izloZbe je stvoriti inovativno i edukativno iskustvo koje spaja proslost i
sadasnjost, naglaSavajuci vaznost ocuvanja kulturne bastine. Kroz interaktivne sadrzaje, cilj
je angazirati posjetitelje svih uzrasta i potaknuti ih na istrazivanje i u¢enje o bogatoj tradiciji
Turopolja. 1zloZba tezi postati referentna tocka za kulturno-edukativne programe 1 turisticke

posjete, promovirajuci Turopolje kao destinaciju kulturnog turizma.

6.2. Ciljevi izloZbe

Ova izlozba ima nekoliko ciljeva.
1. O¢uvanje kulturne bastine i arhitekture Turopolja

Ocuvanje kulturne bastine i arhitekture Turopolja, ali i bilo koje druge regije u RH je od velikog
znacaja. To se proteze na drustvene, obrazovne i kulturne aspekte. Kulturna bastina je temelj
identiteta neke zajednice. Vazno je ocuvati tradiciju, obicaje i arhitekturu kako bi stanovnici

nekog kraja imali osjecaj pripadnosti.
2. Edukacija

Cilj je edukacija svih onih koji posjete izlozbu. Kulturna bastina moze biti izvor mnostva
materijala koji se mogu iskoristiti u obrazovne svrhe. Skole svojim dolaskom na izlozbu mogu
potaknuti ucenike da se vise ukljuce u samu tematiku izlozbe i na taj nacin nauce nesto vise o

povijesti, arhitekturi, umjetnosti i zanatima Turopoljskog kraja.
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3. Interaktivnost

Ideja je da se posjetitelje potakne da kroz interaktivni sadrzaj Sto viSe nauc¢e o Turopolju —

arhitekturi, obicajima 1 bastini.
4. AngaZiranje zajednice

Postoji Zelja je da se ukljuci lokalna zajednica, a najviSe Skolska djeca u aktivnosti i radionice
povezane s izlozbom. Bitno je da djeca nauce Sto viSe o povijesti i kulturi svog kraja kako se
obicaji i tradicija ne bi zaboravili.

6.3. Ciljana skupina

Ciljana skupina je vrlo Siroka. Moze se podijeliti u nekoliko skupina. To su: lokalno

stanovnis$tvo, Skolska djeca i mladi, obitelji 1 turisti.
1. Lokalno stanovniStvo

Ovoj kategoriji pripadaju stanovnici Turopolja i Sire okolice. Izlozba im pruZza priliku da se
povezu s vlastitom kulturnom bastinom, u€e o povijesti svojih predaka, ali i da razvijaju svijest

o vaznosti ocuvanja kulturnih vrijednosti.
2. Skolska djeca i mladi

Ovoj kategoriji pripadaju ucenici osnovnih i srednjih Skola, kao i studenti. Edukacija je klju¢na
komponenta izlozbe. Multimedijalni sadrzaji osmisljeni su kako bi bili privla¢ni i edukativni
za mlade, omogucavaju¢i im da kroz interaktivne aktivnosti uce o povijesti, arhitekturi i

obic¢ajima. Takoder, radionica potice njihovu kreativnost i razmisljanje.
3. Obitelji

Ovoj kategoriji pripadaju obitelji s djecom. Izlozba nudi obiteljima priliku za zajednicko ucenje

1 kvalitetno provodenje vremena.
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4. Turisti

Ovoj kategoriji pripadaju posjetitelji iz drugih dijelova Hrvatske i inozemstva. Izlozba moze
posluziti kao atraktivna turisticka destinacija koja privlaci posjetitelje zainteresirane za

povijest, kulturu 1 tradiciju.

6.4. Struktura izlozbe

Kao $to je prethodno spomenuto, multimedijalni koncept ove izlozbe ima nekoliko
ciljeva: ocuvanje kulturne bastine i arhitekture Turopolja, edukaciju posjetitelja, interaktivnost

1 angaziranje zajednice.

Naravno, svaka izlozba treba svoj izlozbeni prostor. Ideja ove izloZzbe je da bude
odrzana u tradicionalnom drvenom Turopoljskom ¢ardaku kako bi stvorila jedinstven spoj
proslosti i sadasnjosti, tradicije 1 tehnologije. Kulturna bastina 1 arhitektura Turopolja bit ¢e
prikazana kroz integraciju fizickih eksponata i multimedijalnih sadrzaja koji ¢e dodatno
oplemeniti samu izlozbu. Struktura izlozbe je postavljena na nacin da je izlozba podijeljena u
6 cjelina. Svaki se ¢ardak sastoji od prizemlja i kata, a neki imaju i podrum. Dio koncepta ove

izlozbe je da ona bude odrzana u ¢ardaku takvog tipa, a kako izgleda vidi se na slici ispod.

Slika 12 - Cardak
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1. cjelina: "Arhitektura u malom"

Ova ¢e cjelina prikazivati makete Turopoljskih gradevina i predmeta. Multimedijalni
elementi koji ¢e biti ukomponirani u tu cjelinu su graficki panoi s QR kodovima te interaktivna

ploca.

Ova cjelina bi bila izloZena u prizemlju ¢ardaka. Ideja je da izlozba u ovoj cjelini sadrzi
panoe s grafikama na kojima se nalaze ilustracije turopoljskih maketa u okruzenju u prirodi,
naziv makete i kratak opis makete. Takoder na dnu panoa se nalazi QR kod koji nas
skeniranjem vodi na stranicu na kojoj mozemo doznati vise o svakoj pojedinoj gradevini koja

je predstavljena kroz maketu i pano s grafikama.

Napravljeni su mockup-ovi za nekoliko najvaznijih maketa/gradevina Turopolja kako
bi se vizualno prikazala ideja. Makete koje su prikazane na panoima su Stari grad Lukavec,
Crkva sv. Barbare — Velika Mlaka, BuSevecka kuc¢a, Rodna kuc¢a Slanec, Mraclinski ¢ardak 1
Vodenica. Svaka maketa je prvotno fotografirana iz svih kutova, a zatim su fotografije
obradene 1 montirane u prirodni okoli§ tako da izgledaju kao slike koje je naslikao slikar.
Fotomontaze su odradene u grafickom programu Adobe Photoshop, dok je layout za panoe s

grafikama napravljen u Adobe InDesign-u.

il sk [epsticarna Prave, al | om e e
[t e
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Slika 13 - Prikaz maketa na grafickim panoima
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Slika 14 - Prikaz maketa na grafickim panoima

Uz panoe s grafikama, ovu cjelinu bi dodatno multimedijalno obogatila interaktivna
ploca koja bi prikazivala interaktivnu kartu Turopolja i interaktivnu edukativnu slagalicu.

Odabirom na jedan ili drugi pojam korisnik moze izabrati Sto zeli vidjeti na ploci.

é/:?\f’f// 5

TIVNA
TERANTIVNA N fER_A' Lt

. KARTA EDUKATIVNA
FYROPOLIA SLAGALICA

Slika 15 - Prikaz glavnog sucelja na interaktivnoj ploci
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Dakle, prvi dio interaktivne ploce je interaktivna karta Turopolja. Ona prikazuje
povijesnu kartu Turopolja na kojoj je obiljezeno 7 lokacija koje su bitne za povijest i oCuvanje

kulturne bastine i arhitekture Turopolja.

To su: Crkva sv. Jurja — Odra, Crkva sv. Barbare — Velika Mlaka, Kurija Modi¢-
Bedekovi¢ — Donja Lomnica, Kapela ranjenog Isusa — Pleso, Stari grad Lukavec, Mraclinski
cardak i1 Vrata od kréa. Pritiskom na bilo koju od oznacenih lokacija na karti, prikazuje se nova

stranica s informacijama o pojedinom lokalitetu.

Slika 16 - Prikaz interaktivne karte Turopolja na interaktivnoj ploci

Drugi dio interaktivne ploce je interaktivna edukativna slagalica. Cilj slagalice je to¢no
spojiti pojam sa slikom. Tematika ponudenih pojmova se odnosi na Turopolje. Pojmovi su:
turopoljski banderij, turopoljski lug, turopoljska podgutnica, tur i grb Plemenite opcine

turopoljske.
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Slika 17 - Prikaz interaktivne edukativne slagalice na interaktivnoj ploci

Sve cjeline koje ¢e biti navedene u nastavku bi bile izlozene na katu ¢ardaka. Svaka

cjelina bi se nalazila u zasebnoj prostoriji, u njih sveukupno 4 na katu.

2. cjelina: "Kuhinja naSih predaka"

Druga cjelina ¢e biti prikaz tradicionalne kuhinje, a pod nazivom "Kuhinja nasih
predaka". Multimedijalni elementi u toj cjelini e biti graficki panoi s autohtonim Turopoljskim
receptima i QR kodovima. Neki od recepata koji se nalaze na panoima su: turopoljski beli
zganci, domaci kukuruzni kruh i kuhani strukli s tropom. Ideja je da posjetitelj uz pomo¢ svog
mobilnog telefona skenira QR kod koji ga vodi do recepta i da ga moze spremiti. Na taj nacin
vrlo jednostavno moze do¢i do tradicionalnog recepta ako neko od tih jela pozeli pripremiti

kod kuce.

Uz navedene multimedijalne elemente, u ovoj cjelini bili bi prikazani i fizicki eksponati
starih predmeta. Neki od njih su: starinski stol za blagovanje s kutnom klupom i stolcima,
starinske komode, sat, starinsko posude i kuhinjska pomagala, cjedila za sir, maslenke, grohace
itd. I na kraju, starinsku djec¢ju hodalicu, koja funkcionira na nesto drugaciji nacin za razliku

od danasnjih.
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Slika 19 - Prikaz skeniranja QR koda s receptima

3. cjelina: "Snovi proslosti"

Treca Ce cjelina prikazivati spavacu sobu koja ¢e za multimedijalni element imati
digitalne fotookvire na kojima ¢e se izmjenjivati stare fotografije iz proslosti. Sve prostorije na

katu bi imale tradicionalno ukrasene zidove. Onako kako se to nekad u proslosti radilo. Time
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bi se docaralo kako su nekadasnje prostorije izgledale, a opet bi se u njih ukomponirali
multimedijalni elementi. Izvedba digitalnih fotookvira je zamis$ljena tako da se na tabletima
izmjenjuju stare fotografije. Ti tableti bi oko sebe imali konstruiran starinski drveni okvir. Na
taj nacin bi se dobio dojam klasicne fotografije koja je smjestena u okvir i objesSena na zid, a

zapravo je multimedijalni element.

Fizicki eksponati koji bi bili prikazani u ovoj cjelini su: dva starinska kreveta — spojena
u jedan brac¢ni, no¢ni ormariéi, ormari, psiha (jedan nizi ormari¢ u sklopu kojeg se nalazi vece

ogledalo), djecji krevetic¢, zipka, djecja fotelja 1 konji¢ za ljuljanje, igracke. Takoder, u sobu bi

bio smjesten 1 manji stol sa stolcem na kojem bi se nalazila pisa¢a masina.
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Slika 21 - Prikaz dzgltalmh fotookvira na zidu u spavacoj sobi
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4. cjelina: "Nit po nit"

Cetvrta cjelina bila bi posveéena tkanju i tekstilu. Multimedijalni elementi u toj cjelini
biti ¢e zvucni elementi koji ¢e posjetiteljima docarati zvuk rada tkalackog stana 1 stare Sivace
masine. U toj cjelini bi se nalazili tkalacki stan te kolovrati i1 preslice koje su se nekada koristile
za izradu konca, a potom za tkanje. Tu bi svojem mjesto pronasle i Sivaée masine i1 pegle. Uz
to bi u starinskim drvenim $krinjama bio prikazan tradicijski tekstil (od ru¢nika, stolnjaka,
jastucnica i posteljine do narodnih nosnji). Takoder, u toj prostoriji ¢e se nalaziti lutka obucena

u tradicionalnu odoru turopoljskog banderijalca.

"

Slika 22 - Prikaz zvuka u cjelini "Nit po nit

Slika 23 - Prikaz grade u cjelini "Nit po nit"
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5. cjelina: "Kroz ruke majstora"

Peta cjelina pod nazivom "Kroz ruke majstora" prikazivati ¢e drvo i stolarske alate.
Multimedijalni elementi u toj cjelini bili bi video materijali koji bi sadrzavali zanimljive price
majstora stolara o tome kako se prije gradilo i radilo. Video materijali bi se prikazivali na TV-

u, dok bi uz to bio izlozen nekadasnji stolarski alat.

Slika 25 - Prikaz alata u cjelini "Kroz ruke majstora”

37



6. cjelina: ""Male ruke, velike ideje"

I naposljetku, zadnja, Sesta cjelina biti ¢e nastavak pete cjeline, a to su dvije radionice
u kojoj bi Skolska djeca mogla izradivati jednostavne makete kako bi se upoznali s
maketarstvom ili tradicionalnim vezom. Radionice bi uz stru¢no vodstvo, bile popracene
uputama koje bi se nalazile na tabletima. Radionice bi bile odrzavane u podrumskom djelu

cardaka koji bi bio potpuno prilagoden za tu namjenu.

—

Slika 26 - Prikaz izrade makete na radionici Slika 27 - Prikaz izrade veza na radionici

7. Vizualni i promotivni koncept izloZbe

Vizualni koncept ukljucuje estetski 1 graficki pristup koji doprinose samoj percepciji
izlozbe. On izloZzbu ¢ini prepoznatljivom i privlacnom. Promotivni koncept izlozbe ukljucuje
marketinski pristup u odnosu na izlozbu. Vrlo je usko vezan za vizualni koncept. To je vrlo
bitno zato da bi izlozba bila $to dostupnija definiranoj ciljanoj publici. Vizualni i promotivni
koncept izlozbe zajedno stvaraju cjelokupni dojam izlozbe. [24] To se odnosi na trenutak od
kad je potencijalni posjetitelj ¢uo ili vidio nesto vezano za izlozbu, pa sve do njegova posjeta
izlozbi. I naravno, na samom kraju se ne smije zaboraviti na to kakav je dojam izlozba ostavila
na posjetitelja. Kada se vizualni i promotivni koncept neke izlozbe pomno osmisli, to moze

rezultirati znacajnim povecanjem uspjeha izlozbe.
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7.1. Vizualni identitet

Dokazano je da su ljudi izrazito vizualna bi¢a. Najbolje reagiraju 1 prikupljaju
informacije uz pomo¢ vizualnih podrazaja. Neil Gains je proveo istrazivanje u kojem je doSao
do zakljucka da se vizualna metoda prijenosa informacija nalazi na drugom mjestu, odmah
nakon glasovne. [25] Zato je vizualna komunikacija danas izrazito vazna u podrucju

marketinga kako bi se prenijele sve Zeljene informacije.

Vizualni identitet tj. kuéni stil se u najvecoj mjeri odnosi na brandove, tvrtke i
korporacije. Pomocu vizualnog identiteta se tvrtke predstavljaju ciljanoj publici kao
prepoznatljivo lice 1 na taj naj nacin grade svoju konzistentnost $to je izrazito bitno. Glavni
elementi vizualnog identiteta su logotip, znak, kuéne boje 1 tipografija. Kada se definira
vizualni identitet neke tvrtke, on se primjenjuje na sva sredstva komunikacije. Bila ona offline
(vizitke, memorandumi, letci, brosure, katalozi, bilboard-i, automobili, promotivni darovni
asortiman) ili online (materijali za web, drustvene mreze, newsletter-e). U svojem clanku The
Role of the Logo in Brand Expression iz 2008. njegov autor, Christopher Armstrong kaze da
je logo u stvari potpis, a s obzirom na to da je logo nuzan dio vizualnog identiteta, moze se reci
da sam vizualni identitet predstavlja potpis nekog branda. [26] Kod se kreira neki vizualni
identitet vazno je biti usmjeren na povezivanje kreativnosti i u¢inkovitosti kako bi se na najbolji

moguci nacin ispricala i prezentirala pri¢a nekog branda.

Kako se vizualni identitet stvara za potrebe nekog branda, tako se moze stvoriti i za
potrebe neke izlozbe. U nastavku je prikazan logotip koji je kreiran za potrebe izlozbe. Posto
je ideja ovog diplomskog rada osmisliti 1 razviti multimedijalni koncept izloZbe po nazivom
Turopoljski identitet: Tradicionalna arhitektura i basStina“ bilo je vazno osmisliti 1 vizualni

koncept kako bi sve zajedno bilo ujednaceno, konzistentno i prepoznatljivo.

Ideja za logotip je bilo ukomponirati naslov same izlozbe s nekim tradicionalnim
elementom ili detaljem koji je prepoznatljiv za Turopolje. Odabir je pao na cvjeti¢ koji se nalazi

na prethodno spomenutoj podgutnici koju su nosili turopoljski banderijalci oko vrata.

Prvo su odabrana dva fonta - primarni i sekundarni. Za primarni font izbran je font: "TAN -
PEARL Regular" (njime je napisano ,,TUROPOLJSKI IDENTITET*), a za sekundarni je
izabran font: "Garet" (njime je napisano ,,TRADICIONALNA ARHITEKTURA I
BASTINA®). On je koz cijeli vizualni identitet koriiten u dva reza: "Book" i "Heavy".
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Zatim su odabrane kuéne boje. [zabrane su:

crna (CO MO YO0 K100, RO GO B0, #000000 ) 1

bijela (CO M0 YO KO, R255 G255 B255, #{ftfff) - vrlo su vazne za koristenje logotipa
u pozitivu 1 negativu, kao i

crvena (C14 M99 Y93 K4, R201 G37 B44, #c9252c¢)

tamno crvena (C28 M98 Y92 K31, R137 G28 B33, #891c21)

bez (C4 M8 Y17 KO, R242 G229 B209, #f2e5d1)

zelena (C86 M44 Y88 K50, R21 G71 B43, #15472b)

Logotip je raden u programu Adobe Illustrator.

TRADICIONALNA ARHITEKTURA | BASTINA

Slika 28 - Prikaz logotipa

U nastavku je prikazano kako je logotip apliciran u kombinacijama boja koje su

definirane u vizualnom identitetu.
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Slika 29 - Prikaz aplikacije logotipa

Sljedece je prikazan znak u sklopu vizualnog identiteta. Znak je graficki simbol, ikona
ili vizualni element koji predstavlja brand ili organizaciju, ali bez koriStenja teksta. To je
graficki element koji moze biti apstraktan ili konkretan, a ipak predstavlja neki brand.

Inicijalna ideja je da on bude jednostavan.

Slika 30 - Prikaz znaka
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Ovdje je prikazan uzorak u sklopu vizualnog identiteta. Uzorci su vazan dio vizualnog
identiteta 1 mogu se koristiti na razli¢ite nacine kako bi se stvorila konzistentnost i
prepoznatljivost brenda. Uzorci se mogu koristiti na ambalazama, materijalima za web,

raznim promotivnim materijalima i proizvodima.

—~y,

Slika 31 - Prikaz uzorka

7.2. Promotivni materijali

Promotivni materijali se koriste kako bi se promovirali proizvodi ili neka usluga. U
ovom slucaju se promotivni materijali koriste u svrhu promocije izlozbe. Promotivne materijale

mozemo podijeliti u dvije skupine: offline i online materijale.

7.2.1. Offline materijali

Offline ili tiskani promotivni materijali su vizitke, letci, broSure, katalozi, plakati,
etikete, naljepnice i billboard-i. Offline materijal koji je kreiran u svrhu promocije ove izlozbe

je plakat koji je u nastavku 1 prikazan.
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IDENTITINY

Slika 32 - Prikaz promotivnog plakata

7.2.2. Online materijali

U online ili digitalne promotivne materijale spadaju newsletter-i, banner-i, sadrzaji za
drustvene mreze 1 video materijali. Online materijali koji su kreirani u svrhu promocije ove

izlozbe su Instagram, odnosno Facebook post-ovi i story-ji koji su u nastavku i prikazani.

Slika 33 - Prikaz Instagram post-a
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Slika 34 - Prikaz Instagram story-a
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8. Istrazivanje

U ovom je poglavlju provedeno istrazivanje o tome kako multimedijalni 1 interaktivni
sadrzaj moze poboljsati cjelokupno iskustvo posjetitelja izlozbe. Takoder, moze li
multimedijalni i interaktivni sadrzaj na taj nacin doprinijeti edukaciji posjetitelja, o€uvanju i

promoviranju kulturne bastine, ali i razvitku turizma na lokalnoj razini.

8.1. Hipoteza

Hipotezu mozemo definirati kao pretpostavku koja se postavlja na samom pocetku
nekog istrazivanja. Ona je temelj istrazivanja. Na temelju hipoteza se formiraju anketna pitanja

putem koje je provedeno i ovo istrazivanje. Za ovo istrazivanje je postavljeno 5 hipoteza.
Hipoteza 1:

Posjetitelji koji su ve¢ posjecivali sli¢ne izlozbe pokazat ¢e vedi interes za izlozbu ,, Turopoljski
identitet: Tradicionalna arhitektura 1 baStina®. Oni s prethodnim iskustvom posjecivanja
kulturnih 1 povijesnih izlozbi bit ¢e skloniji posjetiti ovu izlozbu i sudjelovati u njenim

aktivnostima.
Hipoteza 2:

Multimedijalni i interaktivni sadrzaji znac¢ajno povecavaju zanimanje posjetitelja za kulturne 1
povijesne izlozbe. Posjetitelji koji imaju pristup multimedijalnim i interaktivnim elementima
na izlozbama biti ¢e viSe angazirani i pokazat ¢e vece zanimanje za izlozbu u usporedbi s onima

koji posjecuju izlozbe bez takvih elemenata.
Hipoteza 3:

Video materijali i interaktivne ploce su najefikasniji multimedijalni elementi za edukaciju na
kulturnim izlozbama. Posjetitelji smatraju da video materijali i interaktivne ploce pruzaju

najkorisnije informacije i najbolje doprinose edukativnom aspektu izlozbe.
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Hipoteza 4:

Multimedijalni sadrzaji poput digitalnih fotookvira i zvuc¢nih elemenata najviSe doprinose
dozivljaju ozivljavanja povijesti. Posjetitelji koji preferiraju digitalne fotookvire 1 zvucne

elemente kao dio izlozbe dozivjet ¢e snazniji osjecaj povezivanja s povijesnim kontekstom.
Hipoteza 5:

IzloZzba koja nudi radionice prilagodene djeci privuci ¢e vise obitelji s djecom. Prilagodba
sadrzaja za djecu, ukljucujuci radionice i interaktivne aktivnosti, privuci ¢e vise obiteljskih

posjeta u usporedbi s izlozbom koja takve sadrzaje ne nudi.

8.2. Informacije o istrazivanju

Osmisljena je anketa u svrhu provodenja istrazivanja za izradu diplomskog rada na
diplomskom studiju Multimedije Sveucilista Sjever u Varazdinu. Cilj ovog istraZivanja je
dobiti uvid u razmisljanja potencijalnih posjetitelja izlozbe o tome kako multimedijalni

elementi utjecu na cjelokupni dojam o izlozbi.

Kako izlozba planira prikazati bogatu kulturnu bastinu i tradicionalnu drvenu
arhitekturu Turopolja kroz izlozbene eksponate i drvene makete uz dodatak inovativnih
multimedijalnih 1 interaktivnih sadrzaja, ispitanicima je postavljeno 20 pitanja. Pomoc¢u tih

pitanja su provjerene unaprijed postavljene hipoteze.

Svi ispitanici su pristupili rjeSavanju ankete putem linka koji im je bio poslan. Anketa
je potpuno anonimna, a svi odgovori su koriSteni u svrhe istrazivanja i analizirani iskljucivo za

potrebe ovog rada.

Anketa je bila podijeljena u 3 odjeljka. U prvom odjeljku je ispitanicima bilo objaSnjeno
u svrhu kakvog istrazivanja se provodi anketa, te su im postavljena 3 pitanja - o njihovoj dobi,
spolu i podrucju iz kojeg dolaze. U drugom odjeljku ispitanici su dobili kratki uvid o
multimedijalnom konceptu izlozbe po cjelinama kako bi lakse odgovorili na pitanja koja su
slijedila u trecem odjeljku. Slike u nastavku na koji nacin je ispitanicima predstavljen koncept

multimedijalne izlozZbe.
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Prikaz vizualnog identiteta i promaotivnin materijala izloZbe

IzloZba ce biti podijeljena u 6 cjelina.

1. ¢jelina: "Arhitektura u malom®

Ova ¢e cjelina prikazivati makete Turopoljskih gradevina i predmeta. Multirmedijalni
elementi koji ¢e biti ukomponirani su grafiéki panoi 1 QR kodovi te interaktivna
plota. Ploga ce sadrZzavati interaktivnu kartu Turopolja koja ce prikazivati nekoliko
najvaznijih povijesnih i kulturnih tocéaka Turopolja te interaktiviu edukativnu
slagalicu.

Prikaz maketa na grafickim panoima

Grlova s Partaare

o e e g
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Prikaz glavnog sutelja na imteraktivnoj plodi

Frikaz interaktivne karte Turopolja na interaktivng ploci

Prikaz interaktivne edukativne slagalice na interaktivnoj plodi

'_
|
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2. cjelina: "Kuhinja nasih predaka”

Druga cjelina ce biti prikaz tradicionalne kuhinje. Multimedijalni elementi u toj
cjelini ce biti graficki panoi s autohtonim Turopoljskim receptima koji imaju
mogucnost skeniranja QR kodova.

Prikaz recepata na grafickim panoima i skeniranje QR kodova

3. cjelina: "Snovi proglosti

Treca cjeling ce prikazivati spavacu sobu koja ¢e za multimedijalni element imati
digitalne fotookvire (tablete uokvirene tradicionalnim drvenim okvirima) na kejima
C2 se izmjenjivati stare fotografije iz proslosti.

Prikaz digitalnih fotookvira na zidu u spavacoj sobi

Cti

LT

A “sk‘*%%_ : %
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4. cjelina: "Nit po nit"

Cetvrta cjelina biti ¢e tkanje i tekstil pod nazivemn *Mit pe nit”. Multiimedijalni
element u toj cjelini biti é& zvucni elementi (zvuk rada tkalackog stana i Sivace
magine).

Prikaz grade u cjelini "Nit po nit®

3. gjelina: "Kroz ruke majstora”

Peta cjelina ¢e prikazivati drvo i stolarske alate. Multimedijalni elementi u toj cjelini
biti e video materijali prikazivani na TV-u koji sadrze zanimljive price majstora
stolara o tome kako e prije gradilo i radilo.

Prikaz videa na TW-u u cjelini "Kroz ruke majstora”

6. cjelina: "Male ruke, velike ideje”

| naposljetky, zadnja, Sesta cjelina biti ¢e nastavak pete cjeling, & to su dvije
radicnice u kojoj ¢2 Skolska djeca modi izradivati jednostavne makete kako bi se
upoznali 5 maketarstvom ili tradicionalnim vezom. Radionice ¢ biti popracens
uputama koje ¢ se nalaziti na tabletima.
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I naposlijetku, u trecem odjeljku je ispitanicima postavljeno 17 pitanja koja su
kreirana na temelju prethodno postavljenih hipoteza za ovo istrazivanje. Anketa je bila

otvorena tjedan dana i kroz tih tjedan dana, anketu je ispunilo 64 ispitanika.

8.3. Rezultati ankete

Od 64 ispitanika, anketu je rijesilo 67,2 % zena 1 32,8 % musSkaraca.

Spol:
64 odgovora

® musko
® Zensko

Slika 35 — Rezultati ankete — pitanje 1

Kada gledamo dob ispitanika, 39,1 % ispitanika bilo je u dobi od 21 do 30 godina, 32,8
% 1spitanika bilo je u dobi od 40 + godina, 17,2 % ispitanika bilo je u dobi od 31 do 40 godina
i preostalih 10,9% bilo je u dobi od 15 do 20 godina.

Dob:

64 odgovora
® 15-20
@ 21-30
© 31-40
® 40+

10,9%

Slika 36 — Rezultati ankete — pitanje 2
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Na pitanje ,,Odakle dolazite?*, 50% je odgovorilo da dolazi iz lokalnog podrucja
(Turopolja), njih 48,4% odgovorilo je da su iz ostatka Hrvatske, dok je njih 1,6% iz

Inozemstva.

Odakle dolazite?

64 odgovora

@ Lokalno podruéje (Turopolje)
@ Ostatak Hrvatske
@ Inozemstvo

Slika 37 — Rezultati ankete — pitanje 3

Kada su ispitanici pitani ,,Jeste li ve¢ posjecivali sli¢ne izloZzbe?* 62,5% je odgovorilo
da jesu, a 37,5% ispitanika je odgovorilo da nisu. To ukazuje da je vise od polovice ljudi

posjecivalo sli¢ne izlozbe.

Jeste li ve¢ posjecivali slicne izlozbe?
64 odgovora

® Da
® Ne

Slika 38 — Rezultati ankete — pitanje 4
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Pitanje ,,Koliko Vas zanimaju kulturne i1 povijesne izlozbe?* je postavljeno kako bi se
provjerilo koliki postotak ispitanika pokazuje interes za izloZbe koje imaju kulturnu i povijesnu
tematiku. U najvec¢em postotku —njih 57,8% se izjasnilo da ih to umjereno zanima. 26,6% reklo
je da ih to puno zanima, dok je 10,9% ispitanika pokazalo veliki interes. I na kraju, njih 4,7%

je odgovorilo da ih to nimalo ne zanima.

Koliko Vas zanimaju kulturne i povijesne izlozbe?

64 odgovora

@ Nimalo
® Malo

@ Umijereno
® Puno

Slika 39 — Rezultati ankete — pitanje 5

Kada je ispitanicima postavljeno pitanje ,,Je li Vam vazno da izloZbe koje posjecujete
imaju edukativan sadrzaj?*, 93,8% je odgovorilo da je, a 6,2 % je odgovorilo da im to nije
bitno. Shodno tome, zakljucuje se da je ljudima vazno da izlozbe koje posjecuju imaju

edukativan sadrzaj i da saznaju i nauce nesto novo i zanimljivo.

Je li Vam vazno da izlozbe koje posjecujete imaju edukativan sadrzaj?

64 odgovora

® Da
® Ne

)

Slika 40 — Rezultati ankete — pitanje 6
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Na pitanja ,,Smatrate li da izlozbe ovakvog tipa pomazu u ofuvanju i promoviranju
kulturne bastine?* 1 ,,Mogu li izlozbe ovakvog tipa pomo¢i u razvitku turizma na lokalnoj
razini?, 100% ispitanika je odgovorilo kako smatraju da izlozbe ovakvog tipa pomazu u
ocuvanju i promoviranju kulturne bastine. Takoder, misljenja su da izloZbe ovakvog tipa mogu

dodatno pomoc¢i u razvitku turizma na lokalnoj razini.

Smatrate li da izloZbe ovakvog tipa pomazu u ocuvanju i promoviranju kulturne bastine?
64 odgovora

® Da
® Ne

Slika 41 — Rezultati ankete — pitanje 7

Mogu li izloZbe ovakvog tipa pomo¢i u razvitku turizma na lokalnoj razini?
64 odgovora

® Da
® Ne

Slika 42 — Rezultati ankete — pitanje 8
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Kada je ispitanicima postavljeno pitanje ,Jesu li Vam zanimljivije izlozbe s
multimedijalnim elementima ili bez njih?*, 93,8% je odgovorilo da su im zanimljivije izloZbe
s multimedijalnim elementima, dok je 6,2 % odgovorilo da su im zanimljivije izloZbe bez
multimedijalnih elemenata. Shodno tome, zakljucuje se da ljudi vole kad su izlozbe popraéene

multimedijalnim elementima.

Jesu li Vam zanimljivije izlozbe s multimedijalnim elementima ili bez njih?
64 odgovora

® S multimedijalnim elementima
@ Bez multimedijalnih elemenata

]

Slika 43 — Rezultati ankete — pitanje 9

Odgovor na pitanje ,,Jesu li Vam vazni multimedijalni i interaktivni elementi na
izlozbama?* je za 79,7% ispitanika bio da, dok je preostalih 20,3% ispitanika odgovorilo da

im nisu vazni multimedijalni i interaktivni elementi na izloZbama.

Jesu li Vam vazni multimedijalni i interaktivni elementi na izlozbama?
64 odgovora

® Da
® Ne

Slika 44 — Rezultati ankete — pitanje 10
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Na postavljeno pitanje ,,Koliko Vam je vazan vizualni identitet izlozbe (npr. logotip,
dizajn plakata ili online materijali)?* 50% ispitanika je reklo da im je to umjereno vazno. Zatim,
njih 40,6% se izjasnilo da im je to jako vazno. 9,4% ispitanika je reklo da ih to malo zanima.

Svim ispitanicima je to bitno u nekoj mjeri, ali nitko nije odgovorio da mu to nije nimalo vazno.

Koliko Vam je vazan vizualni identitet izlozbe (npr. logotip, dizajn plakata ili online materijali)?
64 odgovora

@® Nimalo
® Malo

@ Umjereno
@® Puno

Slika 45 — Rezultati ankete — pitanje 11
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bilo moguce odabrati viSe odgovora. Tako se pokazalo da najve¢i broj ispitanika — njih 64,1%
(odnosno 41 odgovora) smatra da su to video materijali. Interaktivna ploca se pokazala kao
drugi izbor jer je nju odabralo 56,3% ispitanika (odnosno 36 odgovora). Zatim slijede QR
kodovi s receptima. Njih je odabralo 42,2% ispitanika (odnosno 27 odgovora). Zvuéne
fotookviri koji su dobili 29,7% (odnosno 19 odgovora). Na kraju, panoi s grafikama se nalaze

na zadnjem mjestu sa 20,3% (odnosno 13 odgovora).

Moze se zakljuciti da ispitanici video materijale i interaktivnu plocu smatraju

odgovora)
64 odgovora

Panoi s grafikama 13 (20,3 %)

Interaktivna plo¢a 36 (56,3 %)
QR kodovi s receptima 27 (42,2 %)
Digitalni fotookuviri 19 (29,7 %)
Zvueni elementi 26 (40,6 %)
Video materijali 41 (64,1 %)

0 10 20 30 40 50

Slika 46 — Rezultati ankete — pitanje 12
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Kada je ispitanicima postavljeno pitanje ,,Kako bi multimedijalni sadrzaji mogli
poboljsati Vase iskustvo na izlozbi?* takoder su mogli odabrati viSe odgovora. Pokazalo se da
najveci broj ispitanika — njih 85,9% (odnosno 55 odgovora) misli da bi multimedijalni sadrzaji
mogli poboljsati iskustvo na izlozbi tako Sto bi povijest bila ,,0zivljena“ kroz slike i zvukove.
54,7% (odnosno 35 odgovora) ispitanika smatra da bi za to bilo zasluzno pruZanje dodatnih
informacija na interaktivan nac¢in. Neki od ispitanika smatraju da bi njihovo iskustvo na izlozbi
bilo poboljsano kada bi im se omoguéilo da sudjelovanju u isplaniranim aktivnostima i
radionicama. To misli njih 37,5% (odnosno 24 odgovora). Nitko od ispitanika nije odabrao —

nijedno od navedenog.

Zakljucuje se da svi ponudeni odgovori pozitivno utjeu na ispitanike i da bi isplanirani
multimedijalni 1 interaktivni sadrzaji znacajno poboljsali iskustvo posjetitelja na ovakvoj vrsti

izlozbe.

Kako bi multimedijalni sadrzaji mogli pobolj$ati Vase iskustvo na izlozbi? (moguce je odabrati vise
odgovora)
64 odgovora

Pruzanjem dodatnih informacija
na interaktivan nacin

OZivljavanjem povijesti kroz slike

0,
i zvukove 55 (85,9 %)

Omogucavanjem sudjelovanja u

24 (37,5 %
aktivnostima ( )

Nijedno od navedenog

Slika 47 — Rezultati ankete — pitanje 13
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Ispitanicima je bilo postavljeno pitanje ,,Koji multimedijalni sadrzaji po Vama najvise
doprinose dozivljaju ozivljavanja povijesti?“. I na to je pitanje bilo moguce odabrati vise
odgovora. Najveci broj ispitanika — njih 70,3% (odnosno 45 odgovora) smatra da su to video
materijali. Za njima slijede zvuc¢ni elementi koje je odabralo 51,6% ispitanika (odnosno 33
odgovora). Na treem su mjestu digitalni fotookviri s 45,3% (odnosno 29 odgovora).
Interaktivna ploca se pokazala kao etvrti izbor jer je nju odabralo 40,6% ispitanika (odnosno
26 odgovora). Zatim slijede QR kodovi s receptima. Njih je odabralo 17,2% ispitanika
(odnosno 11 odgovora). Na kraju, panoi s grafikama se nalaze na zadnjem mjestu sa 12,5%

(odnosno 8 odgovora).

Moze se zakljuciti kako ispitanici smatraju da bi video materijali i zvu¢ni elementi

najvise doprinijeli dozivljaju ozivljavanja povijesti, a panoi s grafikama najmanje.

Koji multimedijalni sadrzaji po Vama najvise doprinose dozivljaju oZivljavanja povijesti? (moguce je
odabrati vise odgovora)
64 odgovora

Panoi s grafikama 8 (12,5 %)

Interaktivna plo¢a 26 (40,6 %)

QR kodovi s receptima 1 (17,2 %)

Digitalni fotookviri 29 (45,3 %)
Zvueni elementi
Video materijali 45 (70,3 %)

0 10 20 30 40 50

Slika 48 — Rezultati ankete — pitanje 14
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Na pitanje ,,Koje multimedijalne ili interaktivne elemente smatrate najkorisnijima za
edukaciju na ovakvim izlozbama?“ takoder je bilo moguce odabrati viSe odgovora. Pokazalo
se da najvedi broj ispitanika — njih 78,1% (odnosno 50 odgovora) misli da su video materijali
najkorisniji multimedijalni element za edukaciju na izloZbama. Ispitanici smatraju da su panoi
s grafikama najmanje korisni za edukaciju na izlozbama. Interaktivna plo¢a se nalazi na
drugom mjestu s 56,3% (odnosno 24 odgovora), zatim slijede zvucni elementi s 42,2% (dobili
su 27 glasova). Na Cetvrtom su mjestu digitalni fotookviri s 23,4% (dobili su 15 glasova), a na
petom su mjestu QR kodovi s receptima s 17,2% (odnosno 11 glasova). Njih je odabralo 21,9%
(dobili su 14 glasova).

Zakljucak je da su video materijali najkorisniji multimedijalni element za edukaciju na

izlozbama, a da su panoi s grafikama najmanje korisni.

Koje multimedijalne ili interaktivne elemente smatrate najkorisnijima za edukaciju na ovakvim

izlozbama? (moguce je odabrati vise odgovora)
64 odgovora

Panoi s grafikama 14 (21,9 %)

Interaktivna plo¢a 36 (56,3 %)

QR kodovi s receptima 1 (17,2 %)

Digitalni fotookuviri 15 (23,4 %)

Zvueni elementi 27 (42,2 %)

Video materijali 50 (78,1 %)

Slika 49 — Rezultati ankete — pitanje 15
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Na pitanje ,,Jeste li roditelj?, 62,5% ispitanika je odgovorilo da je, dok se 37,5%

ispitanika izjasnilo da nisu roditelji.

Jeste li roditelj?
64 odgovora

® Da
® Ne

Slika 50 — Rezultati ankete — pitanje 16

Na sljedeca dva pitanja odgovarali su iskljucivo ispitanici koji su roditelji jer se pitanja
ticu djece 1 aktivnosti koje su prilagodene njima. Postavljene su oznake od 1 do 5 koje oznacuju
vaznost u obliku ocjena. 1 oznac¢ava najmanju vrijednost, a 5 oznacava najvecu vrijednost. 68%
roditelja, odnosno njih 17 je reklo da im je vazno da izlozba ukljucuje aktivnosti prilagodene
djeci (oznacili su oznaku 5). Oznaku 4 je oznacilo 20% roditelja, odnosno njih 5. 12% roditelja,
odnosno njih 3 je oznacilo oznaku 3. Oznake 1 i 2 nije oznacio nijedan ispitanik. Mozemo

zakljuciti da je ispitanicima bitno da izlozbe sadrze aktivnosti koje su prilagodene djeci.

Ako ste roditelj, koliko Vam je vazno da izlozba ukljucuje aktivnosti prilagodene djeci?
25 odgovora

20

17 (68 %)

15

10

5 (20 %)
0 (0I %) 0 (Ol %) 3 (12 %)

0

1 2 3 - 5

Slika 51 — Rezultati ankete — pitanje 17
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Jos su ispitanici, koji su roditelji, bili pitani koliko im je vazno da radionice za djecu
imaju tablete na kojima se nalaze upute (potpuno prilagodene djeci) za izradu maketa ili
tradicionalnog veza. 44% roditelja, odnosno njih 11 je reklo da im je vazno da radionice za
djecu imaju tablete s uputama (oznacili su oznaku 5). Oznaku 4 je oznacilo 28% roditelja,
odnosno njith 7. 24% roditelja, odnosno njih 6 je oznacilo oznaku 3. Oznaku 2 je oznacilo 4%
ispitanika, u ovom slucaju, jedna osoba. Oznaku 1 nije oznacio nijedan ispitanik. MoZzemo

zakljuciti da ispitanicima nije izrazito vazno da radionice za djecu imaju tablete s uputama.

Ako ste roditelj, koliko Vam je vazno da radionice za djecu imaju tablete na kojima se nalaze upute

(potpuno prilagodene djeci) za izradu maketa ili tradicionalnog veza?
25 odgovora

15

10 11 (44 %)

7 (28 %)

5 6 (24 %)

O(Ci%)

1

Slika 52 — Rezultati ankete — pitanje 18

Na pitanje ,,Biste li posjetili izlozbu s ovakvim konceptom?*, 98,4% ispitanika je

odgovorilo da bi, a 1,6% ispitanika se izjasnilo da ne bi posjetilo izloZbu.

Biste li posjetili izloZbu s ovakvim konceptom?

64 odgovora

® Da
® Ne

Slika 53 — Rezultati ankete — pitanje 19
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Zadnje pitanje u ovoj anketi bilo je ,,Biste li preporucili izlozbu drugima na temelju
prikazanog koncepta?“. 100% ispitanika je na to pitanje odgovorilo pozitivno. MoZe se
zakljuciti da je koncept ove multimedijalne izloZbe dobro osmisljen jer bi gotovo svi ispitanici
posjetili izlozbu s ovakvim konceptom, a svi ispitanici bi izlozbu preporucili drugima na

temelju prikazanog koncepta.

Biste li preporucili izloZzbu drugima na temelju prikazanog koncepta?

64 odgovora

® Da
® Ne

Slika 54 — Rezultati ankete — pitanje 20

8.4. Zakljucak istrazivanja

Na temelju provedenog istrazivanja, moze se zakljuciti da su rezultati ankete u velikoj

mjeri potvrdili ve¢inu prethodno postavljenih hipoteza.
Hipoteza 1:

Pretpostavka da ¢e posjetitelji koji su ve¢ posjecivali slicne izlozbe pokazati veci interes za
izlozbu ,, Turopoljski identitet: Tradicionalna arhitektura i1 bastina® je u vecoj mjeri potvrdena.
Vecina ispitanika (62,5%) je ve¢ posjeéivala slicne izlozbe, $to potvrduje pretpostavku da

prethodno iskustvo utjece na zanimanje za buduce slicne dogadaje.
Hipoteza 2:

Hipoteza koja govori da multimedijalni i interaktivni sadrzaji znacajno povecavaju zanimanje
posjetitelja za kulturne 1 povijesne izlozbe je svakako potvrdena. Velika vecéina ispitanika
(93,8%) preferira izloZzbe s multimedijalnim elementima, Sto ukazuje na vazZnost takvih

elemenata u povecanju interesa i angazmana posjetitelja.
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Hipoteza 3:

Pretpostavka da su video materijali i interaktivne ploce najefikasniji multimedijalni elementi
za edukaciju na kulturnim izlozbama takoder je potvrdena. Video materijali su se pokazali kao
najkorisniji edukativni alat (78,1% ispitanika), a interaktivne ploce su zauzele drugo mjesto po

korisnosti.

Hipoteza 4:

Hipoteza da multimedijalni sadrzaji poput digitalnih fotookvira i zvuc¢nih elemenata najvise
doprinose dozivljaju ozivljavanja povijesti takoder je potkrijepljena rezultatima. Video
materijali (70,3%) 1 zvucni elementi (51,6%) su ocijenjeni kao najvazniji multimedijalni
elementi koji doprinose dozivljaju ,,0zZivljavanja“ povijesti. Ova hipoteza nije u potpunosti
potvrdena jer se pretpostavilo da ¢e najvise odgovora donositi digitalni fotookviri i zvuéni

elementi.

Hipoteza 5:

Radionice prilagodene djeci privukle bi vise obitelji s djecom. Ispitanici koji su roditelji
istaknuli su vaznost aktivnosti prilagodenih djeci, potvrdujuc¢i da bi ovakve radionice mogle

privuci vecu posjecenost.

Ispitanici su u velikoj mjeri prepoznali vaznost edukativnog sadrzaja na izlozbama, $to
ukazuje na to da izlozba koja kombinira kulturnu bastinu i1 edukaciju moze imati pozitivan
odjek kod publike. Multimedijalni elementi, posebno oni koji ,,ozivljavaju* povijest kroz slike
i zvukove, znacajno doprinose pozitivnom iskustvu posjetitelja. Vizualni identitet izlozbe
takoder igra vaznu ulogu u privlacenju posjetitelja, iako je to manje naglaSeno u odnosu na

multimedijalne sadrzaje.

Istrazivanje je potvrdilo gotovo sve postavljene hipoteze, Sto upucuje na to da je
multimedijalni koncept izlozbe ,,Turopoljski identitet: Tradicionalna arhitektura i bastina“
dobro osmisljen i da ima potencijal privuci Siroku publiku, potaknuti edukaciju i promovirati
kulturnu bastinu te doprinijeti razvitku lokalnog turizma. Ispitanici su izrazili visoku razinu
interesa za ovakvu vrstu izlozbe te su svi bili spremni preporuciti je drugima, $to je snazan

pokazatelj uspjesnosti koncepta.
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9. Zakljucak

Izlozbe su Cesto tematski strukturirane i1 dizajnirane kako bi prenijele odredenu poruku,
ideju ili pri¢u posjetiteljima. Postavljene su kroz pazljivo odabrane eksponate. Multimedijalni
elementi, poput videa, zvuka, digitalnih instalacija i interaktivnih ekrana, postaju sve vazniji u
suvremenim izlozbama. Oni obogacuju iskustvo posjetitelja tako da im pruzaju dinamican 1
edukativan sadrzaj. U danasnje vrijeme, kada su ljudi navikli na digitalne tehnologije u
svakodnevnom zivotu, multimedijalni sadrzaji igraju klju¢nu ulogu u privlacenju publike i

odrzavanju njihove pazZnje.

Multimedijalni elementi omogucuju da sloZenije izlozbene teme budu dostupne i
razumljive S§iroj publici. Takoder, ovi elementi mogu uciniti izlozbu interaktivnijom i
prilagodljivijom razli¢itim dobnim skupinama, $to je posebno vazno za mlade. Zato

multimedijalni sadrzaji mogu znacajno povecati interes za izlozbu.

Zaklju¢ak ovog rada je da koncept multimedijalne izlozbe ,,Turopoljski identitet:
Tradicionalna arhitektura i bastina“ uspjeSno spaja tradicionalne elemente kulturne bastine s
inovativnim multimedijalnim sadrzajima. Tako se potiCe interes posjetitelja svih dobnih
skupina, ve¢ 1 znacajno doprinosi ocuvanju i promociji lokalne kulture. Rezultati istrazivanja
potvrduju da multimedijalni i interaktivni elementi, poput video materijala, interaktivnih ploca,
digitalnih fotookvira i zvu¢nih elemenata, ne samo da povecavaju zanimanje posjetitelja za

izlozbu, ve¢ 1 poboljSavaju njihovo edukativno iskustvo.

Takoder, istrazivanje je pokazalo da ovakvi projekti mogu znacajno doprinijeti razvoju
turizma na lokalnoj razini, na nacin da podiZu svijest o vaznosti o¢uvanja kulturne bastine. U
konacnici, ovaj rad potvrduje gotovo sve postavljene hipoteze na pocetku istrazivanja,
naglaSavaju¢i kljuénu ulogu multimedijalnih 1 interaktivnih elemenata u suvremenim
izlozbama. Na pocetku je bilo postavljeno nekoliko ciljeva za ovu izlozbu. To su: oCuvanje
kulturne bastine i arhitekture Turopolja, edukacija posjetitelja, interaktivnost i angaziranje
zajednice. Ti bi ciljevi bili ispunjeni ukoliko bi se pri organizaciji izlozbe pridrzavali

osmisljenog koncepta, a isto je potvrdeno rezultatima iz ankete.
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EYET

ALISNIAIND

Sveuciliste
Sjever

SVEVZILIETE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU

Zavrsni/diplomski/specijalistitki rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio
te student odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju
koristiti dijelovi tudih radova (knjiga, élanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova,
izvora s interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi
dijelovi tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citrani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, KATARINA SLANEG (ime i prezime) pod punom moralnom,

materijalnom i kaznenom odgovornoicuy, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica

zavrsr:gg/ lomskog/specuahsuékog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
L DHALNOG KONC EPTA [2LOZB]

S DTS TRADI CIONALNA AREITEKTURA [BASTINA"_ (Upisati naslov) te da u

navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

{Oiﬂ’amaa, SLasee

(vlastoruéni potpis)

Sukladno &élanku 58, 59. i 61. Zakona o visckom obrazovanju i znanstvenoj djelatnosti
zavrsne/diplomske/specijalistifke radove sveugilista su duZna objaviti u roku od 30 dana od
dana obrane na nacionalnom repozitoriju odnosno repozitoriju visokog uéilista.

Sukladno ¢lankun 111. Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima student se ne moze
protiviti da se njegov zavrini rad stveren na bilo kojem studiju na visokom uéiliStu uéini
dostupnim javnosti na odgovarajucoj javnoj mreznoj bazi sveutiliSne knjiznice, knjiZnice
sastavnice svenfiliSta, knjiZnice veleu#ilifta ili visoke kole i/ili na javnoj mreinoj bazi
zavrnih radova Nacionalne i sveuéiliSne knjisnice, sukladno zakonu kojim se ureduje
umjetnictka djelatnost i visoko obrazovanje.
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