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Sazetak

Ve¢ pri prvom pogledu na web mjesto mozemo vidjeti o kojem tipu stranice se radi, o nekoj
ozbiljnoj, zabavnoj ili pak edukativnoj stranici. Odabir pravih boja pri izradi web stranica je
nesto $to zahtjeva puno strpljenja i eksperimentiranja. Ljudska percepcija boja je u velikoj
mjeri subjektivna, pa tako i ne postoje jasna i stroga pravila upotrebe boja u web dizajnu te
dizajneri moraju biti oprezni i obzirni na kulturne aspekte znac¢enja i simboliku boja. Osim
boje, na ¢itljivost utjeCu veli¢ina i izbor fonta Koji olakSavaju ¢itljivost i uo€ljivost teksta.
Razvoj tehnologije uvelike je pobolj$ao i unaprijedio razvoj web stranica te njihovu korisnost,

posebice responzivni web dizajn.

Kljucne rijeéi: web dizajn, web stranica, boja, psihologija boja, simbolika boja, tipografija,

tehnologija

Summary

At the first glance of a website we can tell which type of a site it is, is it serious, entertaining
or an educational website. Choosing the right color when designing a website is something
that requires a lot of patience and experimentation. Human perception of color is largely
subjective, and therefore there are no clear and strict rules of using colors in web design, so
designers must be careful and considerate to the cultural aspects of meaning and symbolism
when it comes to using colors. Color is not the only thing that affects radability, there are also
font size and font style which facilitate legibility and visibility of text. The development of
technology has greatly improved and enhanced website development and their usefulness,

particularly responsive web design.

Key words: web design, web page, color, color psychology, color symbolism, typography,

technology



Sadrzaj

1.

2.

070 1
1.1, Predmet i Cilf FAGQQ ......cccceveeeeeieieeeiee ettt st e e stee e e st a s e sssaa e e s naaees 1
1.2.  lzvori podataka i metode prikuplian @ ............cccceeveeeeeeiieeeeeiiieeeee e, 1
1.3, SAdrZaj i StTUKEUIQ FAOQ .......cccceveeeeeiiieeeeciiee et e et esea e e e e ssiaee e e sssseaeesasees 1

B 101101 1T WP 3
b B oYYy | 1=y 1 o Yo o [ | ] =2 U 3
2.2.  VaZnost tipografije U Wb QiZAJNU .............cccuueeeeeeeeeeeeeiieeeeecieeeeeseteeeeestaa e e ssiaaaeens 5

2.2.1. Pravila tipografije kod izrade web mjesta........cccccveviiiiiiiiiiiiiee e 5

0T 7
2 B - o[-V IV I=d e [ 7.do | o ) PSS 8
S 3V 271 To] [ o ] o [ e To ) o RSP SPRTR 9

3.2.1. Znacenje primarnih boja i sekundarnih boja.........cccoeeivieieeiiieiie e, 9

3.2.2. Znacenje 0Stalih boja.......cooociiriiiiie e 10
3.3.  Zarka i bogata bOja NG WED MEStU............c.ceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et 10
3.4.  Prigusena i pastelna boja Na Web MJEStU............cccccvvveeereeeeeeeeiiireeieeeeeeeseciisveeeneaens 11
3.5, Prirodne Boje N WD MJESLUL........ccccceeeeeeieiiiesee et e e cteee e e e e e e s s caaaaaaa s 12

Osnovna pravila i trendovi u web dizajnu 2016, ...ueuerevererererererererereranenes 14
4.1. Web sucelja u ObIiKU KQITiCQ........uueeeeeeeeeirreeiieeeeeeeeeciieeieeeeeeesestireeeeeseeeessscsisssenanaaens 14
4.2.  Animacije U Web SUCEIIMQ .........eeeeeeeeeeeciieeiieeeeeeeeeciieeeeeeeeeesestiireteseseeeesssssisssaraaaaens 15
4.3.  Interakcija s KOriSNICIMQ ............coevieeeeeeeieeeeee e et e e e e sttt aa e e e e e s s cstranaaaaens 16
Vi3 S © o T 1 o1V o [T gl 4 o To g o ol DO 17

PraktiCni dio ....ovvuiiiiiiiiiiiiiii i i s 18
5.0 ANKEEQ et 18
5.2, ANGHZA QNKETE ... 19

5.2.1. Odabir boje na web mjestu obrazovne ustanove Hrvatske i Kanade................... 21

5.2.2. Odabir boje na web mjestu portala s vijestima Hrvatske i Kanade ..................... 25

5.2.3. Odabir boje na web mjestu prodaje informaticke opreme Hrvatske i Kanade ... 29

5.2.4. Odabir boje na web mjestu internetskog oglasnika Hrvatske i Kanade .............. 33



6. Rezultati ankete i raSPrava vuvveesssssssssssssnssssssnsssssnssssrrssssssssrsrnnnnns 37

AR 7Y 1T <P 38
(L= 0] = Y 39
IR e T PP 40
TADIICA GrafikONa v v isesisinesenieeie e e esssssssssarasasasarssssssssssssssnsnensnsnsn 40
10 T 42

ANKEENT UPIENIK ...ttt e ettt a e e e e e st et e e e e e e e s s ssstssenaeaeeeesssnnnsenes 42



1. Uvod

Tipografija i boje oduvijek su bile glavno sredstvo izrazavanja u grafickom dizajnu. Danas, u
vrijeme koje se jo$ naziva i digitalno doba, otvorene su nove moguénosti za dizajnere i ostale
korisnike tipografije i boja. Velik dio procesa u web dizajnu dogada se nesvjesno, zbog ¢ega
je umjetnost tipografije nevidljiva za prosje¢nu osobu. Za dizajnere i korisnike tipografije
vrlo je vazno znati i psihologiju boja, odnosno imati razumijevanje kako,gdje i koju boju
odabrati u ovisnosti o odredenom sadrzaju. Upravo se psihologija boja bavi tip problemima i

dogovara na pitanja kako koja boja ostavlja dojam na razli¢itim medijima i sli¢no.

Glavni cilj ovog rada je prikazati vaznost boja u web dizajnu i na konkretnim primjerima

pokazati kakve boje ispitanici i korisnici preferiraju na odredenim web stranicama.

1.1. Predmet i cilj rada
Glavni predmet ovog zavr$nog rada je psihologija boja, znacenja i1 vrste odredenih boja te
najvaznije njihova primjena u praksi. Na temelju toga u sklopu ovog rada provedeno je
istrazivanje psihologije boja gdje su ispitanici birali boje web stranica i1 razloge zasto su
odabrali iste. Osim ankete rad ¢e istraziti 1 vaznost tipografije u modernom web dizajnu

zajedno s vaznim pravilima 1 trendovima u suvremenom web dizajnu.

1.2. lzvori podataka i metode prikupljanja
Podaci u ovom zavrSnom radu prikupljani su prvenstveno iz udZbenika 1 knjiga
specijaliziranih za podrucja tipografije 1 psihologije boja. Osim tiskanih izdanja tu su takoder
ukljucena 1 elektronicka izdanja dizajnerskih udzbenika, odnosno izvatci iz tih udzbenika.
Nadalje, koristeni su i podaci s Web stranica koje ne spadaju usko uz podrucje tipografije i
psihologije boja, ali objasnjavaju njihovu primjenu. Ti izvori prikupljeni su na hrvatskom i

engleskom jeziku, tj. iz domacih i stranih izvora.

Metode prikupljanja podataka koje su koristene u radu su sekundarno istrazivanje gore

navedenih izvora podataka te izvodenje odredenih zakljucaka iz tih podataka.

1.3. Sadrzaj i struktura rada
Rad je podijeljen u Sest poglavlja uklju¢ujuci uvod i zakljucak. Poglavlja su razradena na
najvise tri razine. U prvom poglavlju dana su uvodna razmatranja, predmet i cilj rada, izvori

podataka i metode njihova prikupljanja te, u ovom potpoglavlju sadrzaj i struktura rada.



Drugo poglavlje bavi se teoretskim dijelom tipografije. Ono opisuje povijest tipografije i njen
razvoj do dana$njeg stanja. Takoder u ovom poglavlju opisana je vaznost tipografije u web

dizajnu te su dana odredena praviila kod izrade web mjesta.

Trece poglavlje bavi se bojama. Objasnjeni su na¢ini dobivanja boja te su prikazane primarne
sekundarne 1 tercijarne boje. Takoder je opisana vaznost, primjena i znacenje odredenih boja u
web dizajnu. Ovaj dio usko je vezan uz psihologiju boja te su dati primjeri odredenih

kombinacija boja uz obrazlozenje kako i u kojem slu¢aju ih je najbolje upotrijebiti.

Cetvrto poglavlje odnosi se na neka pravila i trendove u modernom web dizajnu. U ovom
dijelu rada dati su moderni primjeri web sucelja, opisane su web animacije i njihova vaznost u
privlacenju paznje korisnika. Takoder je opisana dobra interakcija s korisnicima i kako ju

ostvariti.

Peto poglavlje odnosi se na prakti¢ni dio, odnosno na provodenje ankete. Anketa je bazirana
na ispitanicima iz Hrvatske i Kanade, a tema je odabir boja te razlozi odabira boja za razne
vrste web stranica, od kojih su neke hrvatskog, a neke kanadskog porijekla. Rezultati su

prokomentirani i prikazani u obliku razli¢itih, oku privla¢nih, grafikona.
Zadnje Sesto poglavlje donosi zaklju¢na razmatranja.

Na kraju rada slijedi popis literature, slika i grafikona koristenih u radu te prilog.



2. Tipografija

Tipografija je svuda oko nas, u svemu S$to Citamo, od pakiranih proizvoda u
trgovinama do televizijskih reklama, od Ccestitki, knjiga i Casopisa, pa do znakova na
prodajnim izlozima. Tipografija ne sluzi samo kao informacija, ve¢ utjeCe na odluke koje

svakodnevno donosimo.

Bili mi toga svjesni ili ne, tipografija i nacin na koji se pojavljuje utjee na ¢ovjekov
svakida$nji zivot. Na primjer, koji CD ili dizajn korica knjige hvataju nase o¢i, koji deterdZzent
svojom ambalazom izgleda da bolje ili kvalitetnije opere nasu odjeci te koji bi film mogao biti
mnogo drugih odvija se vrlo brzo u kratkom trenutku kad ljudski mozak procesira svida li mu
se neka stvar svojim izgledom ili ne. Velik dio ovih procesa dogada se nesvjesno, zbog ¢ega
je umjetnost tipografije nevidljiva za prosjecnu osobu. No, njezina nevidljiva priroda niposto
ne umanjuje vaznost i utjecaj tipografije na kvalitetu, a i sam nacin naseg svakodnevnog

zivota. [1]

2.1. Povijest tipografije

Prica o tipografiji zapravo ne pocinje s tipografijom samom po sebi, ve¢ s pocetkom
covjeCanstva 1 civilizacije. Tipografija tek postoji oko 550 godina, ali njeni poceci sezu u
zivote $piljskih Covjeka 1 njegovim potrebama i navikama koje su civilizaciju dovele do
razvoja abecede, nakon ¢ega je slijedio izum tipografije i tiskanja. Dugi niz godina rani je
c¢ovjek komunicirao isklju¢ivo sa zvukom. Verbalni jezik, za razliku od vizualnog jezika se
cuje, a ne vidi te ima ogranicenja poput kratkotrajnosti, u smislu da nestane ¢im je izgovoren,
odnosno tu je samo privremeno za razliku od vizualnog jezika koji jednom napisan ima puno

veci vijek trajanja. [1]

Najraniji pokusaji arhiviranja prica i ideja bilo je kroz Spiljske crteze, a prvi poznati
datira oko 25.000 godina prije Krista. Ovi crtezi ili piktogrami su bili vrlo jednostavan prikazi
ljudi,mjesta i stvari, te su relativno lako za razumjeti. Oko 3000 godine prije Krista, Sumerani
su razvili pisaci sustav koji se sastoji od klinaste forme koja je urezana u glinenim plo¢icama
ili drugim tvrdim povrSinama. Kako je vrijeme prolazilo, postojala je potreba za viSe simbola
koji predstavljaju ideje i druge koncepte osim samo fizickih stvari koje su prve dobile svoje
simbole . To je dovelo do razvoja simbola koji su predstavljali ideje i akcije. Novi prosireni
sustav je bio tezi za razumjeti velikoj masi ljudi, pa se tako drustvo raspodijelilo u dvije

grupe, oni koji su razumijeli sustav i oni koji nisu.
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Kako je drustvo postalo jo$S sloZenije, postoje¢i sustav nije ispunjavao sve vece
potrebe i visSe nije bio zadovoljavajuéi; bilo je potrebno nesto vise. Ova potreba dovela je do

razvoja slova koji, kada se sastave zajedno, predstavljaju rijeci.

Oko 1000 godina prije Krista, Fenicani su razvili dvadeset dva simbola. Njihova ideja
je bila spojiti dvadeset dva simbola koja predstavljaju pisane zvukove koji bi zamijenili
izgovorene rijeCi, eliminiraju¢i pamcenje stotine nepovezanih simbola. Ovaj jedinstveni
koncept je bio prvi pokusaj povezivanja pisanog jezika sa izgovorenom rije¢i kojeg mi danas
nazivamo fonetikom. Nakon Feni¢ana Grci su otisli korak dalje, pa su dodali samoglasnike, te

su imenovali simbole.

Mnogo kasnije, Rimljani, visoko razvijeno drustvo, napravili su jo§ veée promjene
dodavanjem viSe slova, pa su se time priblizili naSem suvremenom alfabetu. Takoder su
dodali ascendere i descendere. Do petnaestog stoljeca, sve knjige su ru¢no umnozavane, no
sve se to mijenja 1448. godine pojavom tiska.[1] Johannes Gutenberg smatra se prvim
izumiteljem tiskarskog stroja.

Johannes Gensfleisch zur Laden iz Mainza, prema smjestaju rodne kuce jednostavno
nazvan Gutenberg, jo§ je otprilike od 1435. bio eksperimentirao s metalnim tipografskim
slovima.(BiSkup, Juris$i¢ 2010.) Nakon otprilike 10 godina konstruirao je stroj uz pomo¢ kojeg
je mogao izliti viSe od 100 olovnih tipografskih slova na sat, koriste¢i kalupe koje je sam
usavrSio. Slova zatim slaZze u rije€i, redove 1 cijele tekstove te ith montira u gotove stranice
spremne za tisak. Takve gotove stranice pomocu rucne tiskarske preSe i tuSa mogle su biti

otisnute na papir. [5]

Gutenberg je 1447. javnosti predstavio prvo djelo tiskano s pokretnim tipografskim
slovima, bio je to kalendar. Godine 1451. tiskao je latinsku Skolsku gramatiku te je nakon
toga podeo raditi na svom najambicioznijem projektu. Cetiri godine kasnije ve¢ je otisnuo 185
takozvanih Gutenbergovih biblija, od kojih je svaka imala 1282 stranice sa po 42 retka. Novi
tiskarski postupak revolucionirao je drustveni i kulturni zivot te je mukotrpno i dugotrajno
vlastoru¢no prepisivanje postalo proslost, a knjige i ostale publikacije postale su dostupnije

sirem krugu ljudi. [5]



2.2. Vaznost tipografije u web dizajnu
Tipografija sluzi za lakSu Citljivost 1 uocljivost teksta. Bez obzira na glavnu ulogu
tipografije, izgled stranice trebao bi lijepo izgledati i biti uocljiv. Veéina web stranica

prekrivena je tekstom, te upravo zbog toga tipografiji moramo pridodati veliku ulogu.

U pocecima stvaranja web mjesta izbor fontova je bio ograni¢en zbog operacijskih
sustava koji nisu imali veliki izbor fontova, no pojavom CSS 3 izbor se uvelike povecao jer je
omogucio upotrebu vanjskih font datoteka na web mjestima. Pravila tipografije nisu ista kod
tiska i kod prikaza na ekranu. Na primjer, kod tiska su bolja serifna pisma zbog lakse
Citljivosti, dok se kod prikaza na ekranu Kkoriste sans-serifna pisma, kako se pri ¢itanju ne bi

zamutio vid. [2]

Ve¢ prvi pogled na web mjesto mozemo vidjeti o kojem tipu stranice se radi, o nekoj

ozbiljnoj, zabavnoj ili pak edukativnoj stranici.

Velika i podebljana slova se ve¢ dugo koriste a i dalje ¢e prevladavati, jer ona vrlo
dobro funkcioniraju s drugim elementima koji su u trendu. Ovaj jednostavan koncept
tipografije daje vise prostora za druge elemente, dok prenosi poruku koja je vrlo ¢itljiva na
zaslonu. Jednostavan trend koji ukazuje na jednostavno uparivanje citljive tipografije sa

novim zabavnim dodacima i novinama.

Na internetu se moze preuzeti velik broj fontova, §to besplatno, $to uz odredeni iznos,
no sa tako velikim izborom dolazi 1 velika odgovornost. Stilovi nisu jednaki, neki su Siroki,

neki tanki i uski, pa tako i zauzimaju razli¢itu koli¢inu prostora.

2.2.1. Pravila tipografije kod izrade web mjesta
Neka osnovna pravila kod izrade web mjesta su da se broj fontova drzi na minimumu, $to
znaci da koriStenje vise od tri razlicita fonta ¢ini web mjesto neprofesionalnim i prenatrpanim.
Kako je ve¢ napomenuto, pravila u dizajnu se Cesto krSe i pritom krSenje ne mora nuzno

znaciti loSe rjesenje.

Jedno od pravila je i da se ne koriste serifna pisma za sadrzaj. Slova bez serifa su
pogodnija za zaslone, dok su serifna slova pogodna za naslove i za print. Takoder se
preporuca izbjegavanje koriStenja velikih tiskanih slova jer je korisnicima otezava Citanje.
Savjet koji mnogi stru¢njaci savjetuju je izbjegavanje koriStenja plave boje za tekst. Naime,

plava boja oznacava boju linkova, te ¢e tako korisnici posmisliti kako se radi o linku i



pokusati kliknuti na tekst. Poznato je da se ne koriste iste ili sli¢ne boje za tekst i pozadine:

Kerning (sljubljivanje) ukljucuje podesavanje praznog prostora izmedu 2 znaka(slova)
u danom fontu (Slika 1). Postoji i opcija "Tracking" koja podesava prazne prostore izmedu
svih znakova simultano. Ocekivano je da skup program kao §to je Adobe Illustrator
automatski rjeSava probleme sljubljivanja pa se s tim problemom njegovi korisnici ne bi

trebali zamarati.

Default

Slika 2.1 Sljubljivanje slova



3. Boje

Prema Tomisi i Milkovicu, boja je osjecaj koji u oku izaziva svjetlost emitirana od
nekog izvora ili reflektirana od povrSine nekog tijela. Teorija boja se odnosi na stvaranje
kombinacija boja preko odnosa. Odnosi su stvoreni prema poziciji boje na kotacu
boja.Primarne boje mogu se podijeliti u dvije vrste: aditivne i substraktivne. U aditivne
primarne boje ubrajamo crvenu, zelenu i plavu. Kombinacija ovih boja daje bijelu boju 1 ¢ine

osnovu boje na zaslonu (TV prijemnik radi u RGB sustavu, kao §to to ¢ini i zaslon ra¢unala).

CMY boje su dobivene oduzimanjem svjetlosti, a to su cijan, magenta i zuta. Oni ¢ine
osnovu tiskanja 'Cetiri boje' i kombiniranjem ovih boja dobije se crna, koja oznacava K u

CMYK sustavu. [3]

PRIMARNE BOJE

SEKUNDARNE BOJE

TERCIJARNE BOJE

Slika 3.1 Primarne, sekundarne i tercijarne boje

Spektar boja ne samo da pomaze razumjeti odnos razli¢itih boja, ve¢ pruza brzi
pregled primarnih, sekundarnih i tercijarnih boja. Primarne boje u kombinaciji stvaraju

sekundarne boje. Tercijarne boje su stvorene kombiniranjem primarnih i sekundarnih.



3.1. Boje u web dizajnu

Odabir pravih boja pri izradi web stranica je neSto S$to zahtijeva puno strpljenja i
eksperimentiranja i, po mogucnosti, minimalno nagadanja. Psiholozi ve¢ dugi niz godina
proucavaju ucinke boja na ljudski mozak i emocije, no ¢ini se kako ovo podrucje ne poznaje
ispravno od neispravnog. Ljudska percepcija boja je u velikoj mjeri subjektivna, pa tako i ne
postoje jasna i stroga pravila boja u web dizajnu. Crvena boja ne mora uvijek znaciti opasnost,
a plava ne mora uvijek znaciti smirenost. To nas dovodi do glavnog pitanja, gdje i kako poceti
sa odabirom boja za web dizajn. Uvijek postoje iznimke od pravila i eksperimentiranje je dio
dobrog dizajna. [4] Planiranje je prvi i najvazniji korak u izradi web mjesta. Svrha i ciljevi
web mjesta su informiranje, promocija, prodaja, brandiranje, pa tako sadrzaj web mjesta se

treba prilagoditi korisnicima a u tome nam pomazu boje na web mjestu.

Jedan od najosnovnijih principa u web dizajnu je da bez obzira koliko vremena cete
potrositi na kreiranje dizajna stranice, najvaznija je uloga zapravo sam sadrzaj stranice i
poruka koju stranica pokusava prenijeti. Boje ne bi trebale biti vaznije od sadrzaja, ipak je
dizajn u pozadini a sadrZaj u prvom planu. Sto se ti¢e odabira boja, previse boja na jednom

web mjestu je loSiji izbor nego premalo boja.

Ako postoje bilo kakve sumnje oko biranja dominirajuce boje, najbolji izbor je plava
boja. Plava je u vecini slucajeva najfleksibilnija boja te odgovara najveéem broju tipova
stranica. Boje poput ljubicaste ili zute mogu biti vrlo ugodne i privlaéne oku, no mogu vrlo

brzo postati kri¢ave i previse blistave, pa zato s njima treba biti oprezan.[4]

Nije lako odluciti koja boja je idealno rjeSenje za logotip, no vecina velikih uspjesnih

firmi koriste optimalno jednu ili najviSe dvije boje.

Osim boje, na Citljivost utjecu veli¢ina i izbor fonta. Najvaznije pravilo je da su boje
teksta i pozadine dovoljno kontrastne i da je poruka lako Citljiva. Razli¢ite kombinacije boja
mogu izazvati razli¢ine reakcije. Kako bi ispravno i u potpunosti prenijeli poruku, vazno je
ponavati publiku kojoj se poruka Salje. NajviSe do izraZaja dolazi nijansa, ton 1 zasi¢enost

boje.



3.2. Psihologija boja
Dizajneri moraju biti oprezni i obzirni na kulturne aspekte znacenja i simboliku boja.
Na zapadu, crvena se vidi kao vrué¢a boja, boja mesa i bijesa. Medutim, na istoku, crvena se
smatra kao boja povezana s bogatstvom, cistocom i sre¢com, a ponekad i bozanstvom. Jo$
jedan primjer je crno-bijela boja. Na zapadu, crna moze biti povezana sa smrcéu i Zalosti.
Suprotan slu¢aj je na istoku; bijela je boja zalosti. Odabir boje treba, dakle, nije samo

pronalazak prave ravnoteze i estetike, ali i proucavanje kulturne norme ciljne publike.[1]

Vazno je imati na umu da je religija vazan dio kulture 1 da u svakoj religiji boje imaju svoje
uloge. Neprikladna uporaba boje moze se shvatiti kao uvredljivom. Na primjer za S§ijitske
muslimane zelena je sveta boja, a njeno koristenje treba biti vrlo oprezno. U Kini, bijela je
boja Zalosti, pa tako previse bijelog prostora oko manjih slika moze dati naslutiti da se radi o

nadgrobnici.[12]

3.2.1. Znacenje primarnih boja i sekundarnih boja

Crvena boja obi¢no se povezuje sa energijom, snagom, krvi, opasno$éu, ali i strascu,
ljubavi 1 Zeljom. Crvena boja je emocionalna boja koja je povezana sa metabolizmom i
krvnim tlakom. Crvena boja je Zarka boja, pa se upravo zbog svoje jacine koristi 1 u
prometnim znakovima. Cesto se koristi kao boja za privuéi pozornost korisnika ili &itatelja.
Kad govorimo o tamnocrvenoj, tada ima sofisticiranije znacenje, osobito u kombinaciji s
narancastom i zlatno zutom. Najpoznatije velike kompanije koje Kkoriste crvenu boju kao

dominantnu su Youtube, CocaCola, Lego i mnoge druge.

Plava boja oznac¢ava mirnocu, a kada govorimo o tamnoplavoj, ona takoder mozZe
prenijeti tradicionalne vrijednosti. Plava dobro funkcionira s bijelom i ima Sirok raspon
tonova koji takoder funkcioniraju dobro s raznim kombinacijama boja. Plava boja u
kombinaciji sa sivom oznacava povjerenje. Blijedo plava, viSe u pastelnom rasponu tonova,
sugerira mladost i nevinost, a naj¢es¢e moze biti videna u proizvodima za bebe, pogotovo
djecake. U Kini i na istoku plava oznacuje besmrtnost, dok u Korei oznacava zaljenje. Plavu
boju najceSce koriste racunalne kompanije, te tako pokusavaju prenijeti sigurnost, no osim

racunalnih kompanija plavu boju koristi i Facebook 1 Adidas.

Zuta boja je vesela i svjetla boja, povezuje se s prirodom, djetinjstvom i sreom.

Dodate 1i crvenu boju zutoj dobijete jesensko raspoloZenje, no dodate li zelenu boju Zutoj



dobijete bolest. U kombinaciji sa crnom, Zuta je najjaca kontrastna boja. U Grckoj Zuta

oznacuje tugu, dok na zapadu i istoku oznacava srecu i veselje.

Zelena boja oznacuje prirodu, te je tako Cesto koriStena ekoloskih proizvodima i
akcijama. Zelena je povezana sa sigurnosc¢u, harmonijom i novcem. Vazno je napomenuti
kako se slike na zelenoj podlozi ¢ine udaljenijima. Zelena je u Indiji boja islama, dok je

zelena u Irskoj boja katolika. [4]

3.2.2. Znacenje ostalih boja

Kako je narancasta dobivena mijeSanjem Zute i crvene primarne boje, tako s njima i
dijeli neke karakteristike. To je topla boja, no za razliku od crvene je i razigrana, a to joj daje
njena zuta komponenta. Narancasta nam daje osje¢aj promjene sezona, rasta i topline koja
inspirira. Upravo zbog toga je uz zelenu boju cCesto koriStena u pakiranjima organskih
proizvoda. Ljubicasta je kraljevska boja. Povezana je sa duhovnoscu, te je Cesto koriStena za
dje¢je stranice 1 proizvode jer ju djeca vole. U Brazilu ljubicasta boja oznacava Zaljenje.
Takoder jedna od prirodnih boja, smeda moze biti zamjena za crnu kod kombiniranja
prirodnih boja. Stovise impresionisti¢ki umjetnici krajem 19. stolje¢a rade upravo to. Toplina
i zivost Monetovih slika je rezultat zamjene crne boje sa smedom i ljubiastom. Indijanci

smatraju smedu boju mudrosti, dok ostali smatraju smedu boju bojom zemlje.

3.3. Zarka i bogata boja na web mjestu
Zarke i bogate boje, te njihove kombinacije su vrlo intenzivne. Imaju svijetle i Gesto
komplementarne boje na kotacu boja i kombinacije primarnih, sekundarnih i tercijarnih boja.
Mnogima kombinacija ovih boja pobuduje osjecaje buke, energije i ki¢a. Ovakva kombinacija
boja na web mjestu je ¢esto usmjerena prema mladim korisnicima. [1] Medutim, sve vise ljudi
danas riskira s odabirom boja, dijelom zato §to postoji toliko izbora boja na raspolaganju u

spektru boja.
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Slika 3.2 Primjer uporabe jarkih boja
Bogate boje su kombinacije koje su se okorjele u kulturi. Boje koje se koriste za
dobivanje bogatih boja mogu se razlikovati, no efekt koji one postiZu je isti kroz cijeli svijet.
Kestenjasta boja se ¢esto dobiva mijeSanjem zlatne i jakih nijansi zelene. Za puniju paletu,

dodaju se boje iz prirodnih kombinacija opisanih prije.

3.4. PriguSena i pastelna boja na web mjestu
PriguSene boje u sebi imaju nijanse bijele. Ovakva kombinacija je balansirana i
umirujuéa. Vizualna mekoca boja, ¢esto koristena u kozmetickoj industriji, obi¢no oznacava

zenstvenost.
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Slika 3.3 Primjer pastelne web stranice
Pastelna kombinacija je slicna prigusenoj kombinaciji, zbog toga jer su obje temeljene
na bojama koje sadrze puno bijele boje (ili manjku bijele, ako se radi o supstraktivnivhom
CMYK modelu ¢esto koristenom kod tiska). Razlika je u tome da pastelne kombinacije brzo i
lako kombiniraju tople i hladne tonove. Takva kombinacija moze dobro prikazati mladahnost
i nevinost te ima odredenu srda¢nost koju prigusene kombinacije jednostavno ne mogu

ostvariti. [1]

3.5. Prirodne boje na web mjestu
Prirodne kombinacije su one boje koje su posudene iz prirode. To su boje poput
hrdavo crvene, smede, nebesko plave i tople roze. Ovakve boje se najéeSce koriste za

odredenu tematiku web stranica, kao $to su stranice o prirodi i prirodnim ljepotama. [1]
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Slika 3.4 Primjer zemljanih boja na web stranici

13



4. Osnovna pravila i trendovi u web dizajnu 2016.

Mnoga literatura, $to u knjigama, $to na internetu, govori o pravilima web dizajna. Dobra
web stranica je korisna stranica koja je za korisnika najkorisnija. Korisne stranice su efikasne,
lako razumljive i pomazu korisniku da ostvari svoj cilj na zadovoljavajuci nacin bez greske.
Ono §to je vazno napomenuti je da ono §to je razumljivo i jednostavno za dizajnera ne mora
biti lako i razumljivo za korisnika. Razvoj web dizajna, kao i njegovi trendovi najvise ovise 0

razvoju tehnologije.

Pravilo koje je kod web dizajna poznato je da se korisnike ne tjera na prevelika razmis$ljanja i
na velike akcije. Vazno je da se korisnici privuku i da im se skrene paznja na sranicu kako bi
ostali na njoj. U danasnje vrijeme, vrlo su uobicajene web stranice koje koriste vrlo Siroke
slike visoke rezolucije, kako bi lakse i bolje predstavili svoje ljude, proizvode ili okolis. Cesto
se kaze da slika vrijedi tisucu rijeCi, tako i danasnje stranice koriste slike za bolju
komunikaciju i prijenos zeljenih poruka. Slike mogu biti vrlo vazne u postavljanju tona i
raspolozenja web stranice. Obican, jednostavan dizajn izgleda odli¢no preko slike, a samim

time $to je mjesavina sloZenog i jednostavnog dizajna daje dobar kontrast.[11]

Pravila za koriStenje boja u dizajnu su prili¢no jednostavna, treba izbjegavati gradijente 1
teksture. Te boje treba koristiti takve kakve jesu, bez preinaka. Cak i ravna i obi¢na boja ¢e
djelomicno izgledati kao gradijent zbog nacina rada LCD ekrana. To je zato Sto boja nece
izgledati isto na svakom dijelu zaslona, a takoder 1 svijetlo koje pada na va§ uredaj ima neki

utjecaj. Dakle, boje treba testirati i izabrati paletu koja radi i izgleda najbolje §to moze.

4.1. Web sucelja u obliku kartica

Jedan od najvecih elemenata web dizajna su sucelja u obliku kartica, te se koriste u
aplikacijama, web stranicama ¢ak i u tisku. Sucelje u obliku kartica su iznimno zanimljivi za
izraditi, a isto tako drZe sve potrebne informacije na jednom, organiziranom mjestu za lakSe
snalazenje po stranici. Jo§ jedna velika prednost kartica je da ovakvo sucelje radi na svim
uredajima jednako dobro i efikasno jer se kartice mogu slagati jedna ispod druge ili jedna kraj
druge. Ovaj naCin prikaza web sadrzaja je najbolje rjeSenje za mobilne uredaje. Mobilni
uredaji su buduénost, bez obzira na razli¢itost poslova koja postoje u svijetu. Velike web
stranice 1 web mjesta koriste upravo ovakav nacin prikazivanja sucelja, a medu najpoznatijima
su Twitter, Google i Pinterest. Kartice prvobitno sluze kao okvir dizajna za organizaciju
velike koli¢ine sadrzaja, te se sastoji od najjednostavnijih dijelova; slika, naslova, teksta,

poziva na radnju (kao $to je gumb za dijeljenje ili link).
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Slika 4.1 Primjer sucelja u obliku kartica: Izvor: unin.hr

4.2. Animacije u web suceljima
Animacije su bile jedan od najvecih trendova u 2015. godini, od veéih animacija koje
vode cijelo web mjesto, pa do sitnih animacija koje gotovo ni ne primje¢ujemo, no pomicni
elementi u web dizajnu su posvuda. Animacijama i dalje raste popularnost, ¢ak i kada im se
smanji kvaliteta zbog lakSeg uploadanja. Elementi animiranog korisnickog sucelju su zabavan
naéin pomocu kojeg se ukljucuju korisnici, te im se daje nesto zabavno dok ¢ekaju ucitavanje

sadrzaja, a tako im je pruZen i dodatan element iznenadenja.

Kako se trendovi jako brzo Sire, tako 1 ve¢ina web mjesta pocinju izgledati sve slicnije.
Animacija je jedan od nacina na koji se autori web mjesta mogu istaknuti koriste¢i bogate i
pametne, ali suptilne animacije. Tako, na primjer, mnogi dizajneri umjesto tipi¢nog kruga
ucitavanja koriste zanimljive animacije koje sluze svrsi i1 istovremeno govore korisniku da
stranica radi, ali na bogatiji i zanimljiviji nacin. Kad se radi o animaciji, najvazniji faktor je da
animacija sluzi nekoj svrsi. Treba si postaviti pitanje: Zasto raditi efekt i §to on to¢no treba
raditi? Jedan od primjera je stranica youtube.com koja je pretvorila tipi¢ni krug ucitavanja u

zabavnu igru ,,zmija“ (Slika 7.).[5]
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Slika 4.2 Animacija stranice Youtube.com lzvor: youtube.com

4.3. Interakcija s korisnicima
Kao glavna osobina aplikacija i mobilnih sucelja je interakcija koja predstavlja
poveznicu izmedu uredaja i korisnika. Dobra interakcija je Cesto brza, po prirodi vrlo kratka, a
korisniku donosi neku korist ili vrijednost. Od najjednostavnijih alarma preko tekstualnih
poruka pa do neSto slozenijih i razno raznih obavijesti. Vidimo kako ovakve "male"
interakcije oblikuju nac¢in na koji ljudi komuniciraju s uredajima te u konacnici imaju veliku

ulogu u dobivanju i1 zadrZavanju odanosti korisnika pojedinoj stranici ili aplikaciji.
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4.4. Hamburger izbornici

Otkako je responzivni dizajn ugledao svjetlo dana sve su viSe zastupljene web stranice
namijenjene mobilnim uredajima. Pa tako web stranice u prirodnoj veli¢ini i tipografiji nisu
lako uocljive ni Citljive. 1z tog razloga nastao je novi trend, ,,hamburger meni* (Slika 8).
Ovakav meni je idealan za mobilne korisnike, ali i za korisnike s manjim ekranima jer se
navigacija sakrije sve do klika na meni kada se ona otkriva. Ovaj trend stranicu ¢ini ¢iS¢om i

preglednijom. [8]

Slika 4.3 Hamburger izbornik (lzvor: https://kuhada.com/blog-novosti-i-najave/48-web-dizajn/198-
trendovi-u-web-dizajnu-u-2016-web-stranice-za-2016-godinu.html)

9:46 PM
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Slika 4.4 Primjer hamburger izbornika (facebook mobile)
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5. Prakticni dio

5.1. Anketa

Primarno istrazivanje provodilo se putem anketnog upitnika sastavljenog putem Polldaddy
obrasca koji je distribuiran ispitanicima putem Interneta. Anketni upitnik je sadrzavao 19
pitanja od kojih su 3 bila postavljena za upoznavanje i identifikaciju ispitanika, dok je
preostalih 16 pitanja bilo vezano uz temu ovog rada. Pitanja su postavljana na dva jezika,
hrvatskom i engleskom kako bi se prilagodila ispitanicima. Sva pitanja su bila s ponudenim
odgovorima bez moguc¢nosti dodavanja vlastitih odgovora, odnosno to su pitanja zatvorenog
tipa. Prva 3 opca pitanja su ispitivala spol, vrijeme provedeno na internetu i zemlja u kojoj su
proveli najve¢i dio Zivota. Ovo istraZivanje bilo je namijenjeno osobama iz Hrvatske 1

Kanade.

Dobiveni uzorak sa¢injava 96 osoba, neubrajajuci 40 nedovrSenih odgovora, pa je tako stopa

zavrsenosti ankete 71% (Tabela 1).

) ) UKkupni dovrseni
Zavrsenost ankete Nedovrseni odgovori _
odgovori

1% 40 96

Tabela 1 Statistika zavrSenosti ankete

Od 96 zavrsenih odgovora 48 osoba su iz Kanade, a preostalih 48 su iz Hrvatske. Sto se
spola tiCe, najveci broj ispitanika su bile Zenskog spola, njih 72, Sto je 75% ispitanika, a
muskog spola njih 24, §to je 25% ispitanika. Na pitanje o provodenju vremena na internetu
ispitanici su imali ponudeno nekoliko opcija, manje od jednog sata online, 2, 3,4, 5,6, 7, 8,9
i viSe od 10 sati provodenja na internetu dnevno. NajviSe ispitanika je navelo kako provode 3 i
4 sata na internetu, njih 40%. Ostalih 16 pitanja su bili vezani uz boje u web dizajnu, pa je
tako ispitanicima bilo ponudeno nekoliko web stranica (hrvatskih 1 kanadskih) razli¢itih

tematika, no o tome nesto viSe u analizi ankete.

Cilj ovog istrazivanja bio je istraziti stavove i misljenja ispitanika o vaznosti boja u web
dizajnu te njihovu percepciju o boji na razliCitim web stranicama. Hrvatska i Kanada su
odabrane zbog usporedbe kultura i na¢ina na koje ove dvije veoma udaljene zemlje gledaju na
boje web stranica i njihov utjecaj na korisnike. Pa je tako u obzir uzeto nekoliko tematskih

web stranica kao S§to su obrazovna, informaticka, informativna i Internet oglasnik.

18



Ispitanicima su dane 2 poznate stranice iz Hrvatske i Kanade iz svake tematske kategorije uz
ponudeno 7 boja kako bi ispitanici izabrali koja boja im se €ini kao najbolji izbor za tu vrstu
stranice. Nakon svakog odabira idealne boje za odredenu web stranicu ispitanike je pitano

za$to su upravotu boju izabrali kao idealnu za tu vrstu stranice.

Iz ankete se zeljelo doznati da li poznate web stranice (iz Hrvatske i Kanade)

5.2. Analiza ankete

Kao S$to je spomenuto, 48 ispitanika je iz Hrvatske i 48 iz Kanade. 72 ispitanika su
zenskog spola dok su 24 ispitanika muskog spola. Ispitanici su odgovorili kako najvise
provode 3 do 4 sata dnevno na internetu. Ove vrijednosti su prikazane na Grafikon 1, na
Grafikon 2 i na Grafikon 3.

Spol ispitanika
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Grafikon 5-1 Spol ispitanika
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Grafikon 5-2 Zemlja ispitanika
Sati provedeni na internetu (na dan)

20% 19% 19%

18% -

16% -

14% -

12% -

M Sati provedeni na
internetu (na dan)

10% -

8%

8%

6%
4%
2%

0%

Grafikon 5-3 Sati provedeni na internetu

Kada govorimo o satima provedenim na internetu anketa je pokazala kako Hrvati u prosjeku
provode vise vremena online nego Kanadani. Kanadani provode u prosjeku 3 sata dnevno na

internetu, dok Hrvati provode u prosjeku 6 sati.
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5.2.1. Odabir boje na web mjestu obrazovne ustanove Hrvatske i
Kanade
Pitanja broj 4, 5, 6 i 7 vezana su uz temu obrazovanja, toCnije Ministarstva
obrazovanja Kanade i Hrvatske. Uzete su ove dvije stranice te je ispitanicima ponudeno 7
razlicitih boja web mjesta. Njihov je zadatak bio odabrati boju koja im se ¢ini najprikladnija
za tu vrstu stranice te odabrati zasto su upravo tu boju izabrali, zbog estetike, uocljivosti,

Citljivosti ili im je stranica poznata od prije, a rezultati su prilozeni ispod.

Prvo slijedi rezultat svih ispitanika zajedno za web stranicu Ministarstva znanosti,
obrazovanja i sporta RH. Iz dobivenih rezultata vidi se da je veéina ispitanika, to¢nije njih
68%, izabralo plavu boju koja je i stvarna boja ove web stranice, $to nam dokazuje kako je

ova boja idealna za ovu vrstu web mjesta. (Grafikon 4).

broj odgovora postotak
65 68%
13 149
7 7%
5
3 3
2 ,

Grafikon 5-4 Zajednicki rezultati svih ispitanika za stranicu Ministarstva znanosti, obrazovanja i
sporta RH

Na pitanje zasto su izabrali bas tu boju vecina ispitanika je odgovorila zbog estetike, njih
45%, a iza toga slijedi Citljivost sa 26% (Slika).

broj odgovora postotak
42 45%

24 26%

Grafikon 5-5 Razlozi odabira boje
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Na sljedeca dva grafikona prikazani su dobiveni rezultati podijeljeni na ispitanike iz Hrvatske

te posebno na ispitanike Kanade.

Vidljivo je da su u prvom slucaju tematike obrazovanja, obe zemlje izabrale plavu boju kao
najbolji odabir za ovu vrstu stranice. Zanimljivo je kako se u ovom slucaju rezultati previse ne

razlikuju pa je tako druga najzastupljenija boja crvena.

Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta
RH (ispitanici iz Hrvatske)

40 37
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55 | M Ljubicasta
20 -
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0 . oeem M e | Narancasta
Plava Ljubicasta Crvena Zelena Narancasta

Grafikon 5-6 Rezultati odabira boja za Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta (ispitanici iz

Hrvatske)
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Grafikon 5-7 Rezultati odabira boja za Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta RH (ispitanici iz

Kanade)
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Sljede¢a je web stranica Ministarstva obrazovanja Ontario, Kanada. I u ovom slucaju
ispitanici su pogodili pravu i originalnu boju ove stvarne web stranice a to je maslinasta boja s
cak 47%. Zanimljivo je kako je sljedeca boja plava koja je boja povjerenja i sigurnosti, njih
15% misli kako bi plava boja bila idealna za ovu stranicu. I u ovom slucaju razlog odabira bas

te boje je bio estetika s 57%.

broj odgovora postotak
45 47
14 15
12 13
1 129
10
2 2%

1

Grafikon 5-8 Zajednicki rezultati svih ispitanika za stranicu Ministarstva obrazovanja Kanada

Ispitanici iz obje zemlje su kao primarnu boju odabrali maslinastu koja je originalna boja te
web stranice. Odgovori se najviSe razlikuju po drugom najzastupljenijem odabiru gdje su
Hrvati odabrali naran¢astu boju, dok kod kanadana nitko nije odabrao tu boju. No zaimljivo je
kako se vecina hrvata nije susrela sa ovom web stranicom, ali su ipak odabrali originalnu boju

te stranice.
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Grafikon 5-9 Rezultati odabira boja za Ministarstva obrazovanja Ontario, Kanada (ispitanici iz

Hrvatske)
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Grafikon 5-10 Rezultati odabira boja za Ministarstva obrazovanja Ontario, Kanada (ispitanici iz

Kanade)
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5.2.2. Odabir boje na web mjestu portala s vijestima Hrvatske i Kanade
Pitanja broj 8, 9, 10 i 11 vezana su uz temu online portala s vijestima. Cilj je bio uzeti
dva ozbiljnija portala, to¢nije Global News kod Kanade i Indeks.hr kod Hrvatske. Uzete su
ove dvije stranice te je ispitanicima ponudeno 7 razli¢itih boja i kombinacija ovih web mjesta.
Njihov je zadatak bio odabrati boju koja im se Cini najprikladnija za tu vrstu stranice te
odabrati zaSto su upravo tu boju izabrali, zbog estetike, uocljivosti, Citljivosti ili im je stranica

poznata od prije, a rezultati su prilozeni ispod.

Indeks.hr je hrvatski online portal s vijestima i za ovu web stranicu ispitanici su odabrali
crvenu boju, koja je i ovoga puta prava i originalna boja ove web stranice. Njih 55% smatra

kako je crvena najbolja kombinacija za ovu web stranicu, dok njih 16% misli da je to plava.

Na pitanje zasto su odabrali ba§ tu boju njih 46% je odgovorilo da ju poznaje od prije, a

sljede¢i odgovor je bio zbog estetike (36%).

broj odgaovora postotak
52 55%
15 169

13 149
1"
2 2
1

1

Grafikon 5-11 Zajednicki rezultati svih ispitanika za Index.hr

Pojedina¢ni rezultati zemalja vrlo su sli¢ni rezultatima stranica ministarstva obrazovanja, gdje
su kao 1 na ovom pitanju ispitanici odabrali originalnu boju web stranice, crvenu. Kanadani su
u velikom broju odabrali crvenu boju za ovu web stranicu iako stranicu ne poznaju, $to je
znak da ova boja vrlo dobro funkcionira sa zadanom temom. Od ostalih boja ispitanici su
odabrali plavu, narancastu i smedu u priblizno jednakom razmjeru, dok su Zuta i ljubicasta

boja vrlo slabo zastupljene.
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Indeks.hr (ispitanici iz Hrvatske)
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Grafikon 5-12 Rezultati odabira boja za Index.hr (ispitanici iz Hrvatske)
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Grafikon 5-13 Rezultati odabira boja za Index.hr (ispitanici iz Kanade)
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Kanadski online portal je Global News kojemu je originalna boja stranice plava, pa su tako i
ovaj put ispitanici potvrdili (61%) kako je plava najbolja boja za ovu web stranicu te je 39%

ispitanika navelo upravo tu boju iz razloga estetike.

braj odgovora postotak
57 61
19
8 g
3 3

Grafikon 5-14 Zajednicki rezultati svih ispitanika za Global News

Kao i na prethodna dva pitanja i u ovom slucaju ispitanici iz Hrvatske i Kanade odabrali su
vrlo sli¢ne boje za web stranicu Cija je zadaca distribucija vijesti. Prvi odabir u obje zemlje
bila je plava boja, dok su i drugi i tre¢i odabiri takoder jednaki, a to su crvena na drugom te

ljubicasta.

Sudec¢i prema odgovorima ispitanika moze se zakljuciti kako je stvarna boja ove web stranice
dobro odabrana jer su ispitanici i iz Kanade i iz Hrvatske odabrali upravo plavu boju kao

najbolju za ovakvu vrstu web stranice.
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Grafikon 5-15 Rezultati odabira boja za Global News (ispitanici iz Hrvatske)
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Grafikon 5-16 Rezultati odabira boja za Global News (ispitanici iz Kanade)

28




5.2.3. Odabir boje na web mjestu prodaje informati¢ke opreme

Hrvatske i Kanade
Pitanja broj 12, 13, 14 i 15 vezana su uz temu online informati¢kim trgovinama,
to¢nije Links iz Hrvatske i NCIX iz Kanade. Zadatak ispitanika je bio odabrati boju koja im
se ¢ini najprikladnija za tu vrstu stranice te odabrati zasto su upravo tu boju izabrali, zbog

estetike, uocljivosti, ¢itljivosti ili im je stranica poznata od prije.

Kod hrvatske stranice Links ispitanici su se odlucili za plavu boju stranice (46%), koja je
ujedno 1 originalna boja ove web stranice. Vec¢ina informatickih stranica bira plavu boju jer se
ta boja povezuje sa sigurno$cu. Crvena je druga boja koju su ispitanici izabrali kao

odgovarajucu boju za ovu web stranicu (njih 26%).

broj adgaovara pastotak
43 46%
24 26%
Ze 9
B r'
5
5 5

Grafikon 5-17 Zajednicki rezultati svih ispitanika za Links

Takoder i kod ove web stranice ispitanici i iz Hrvatske i iz Kanade biraju iste boje u vrlo

slicnim proporcijama. Najzastupljenije boje su redom: plava, crvena i zelena.
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Grafikon 5-18 Rezultati odabira boja za Links (ispitanici iz Hrvatske)
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Grafikon 5-19 Rezultati odabira boja za Links (ispitanici iz Kanade)
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Najveci preokret ima kanadska stranica NCIX jer je vecina ispitanika odabrala plavu boju
koja ne odgovara originalnoj boji ove web stranice. Originalna boja web stranice je crvena, no
ispitanici su odlucili kako je plava boja ipak primjerenija ovakvoj vrsti stranice. Njih 29%
smatra kako je plava najbolji izbor za informaticku stranicu, dok je zelena na drugom mjestu s
22%.0riginalna crvena boja je tek na tre¢em mjestu s 20%. Cak 65% ispitanika smatra kako
je odabrana boja bolja zbog estetike iz ¢ega mozemo zakljuciti kako je informatickim
stranicama najvazniji izgled i estetika stranice, te tako moze privuci posjetitelje stranice, a na

kraju i kupce.

broj odgovara postatak

28
21 22%
19

11 12%

Grafikon 5-20 Zajednicki rezultati svih ispitanika za NCIX

Kod ove web stranice rezultati su dosta razli¢iti. Kod obje zemlje najviSe ispitanika odabralo
je plavu boju ali u podjednakom broju kao i neke druge boje. Ispitanici iz Hrvatske birali su
smedu,zelenu i crvenu u jednakom razmjeru, dok su ispitanici izi Kanade birali najviSe crvenu

1 zelenu, a nitko nije odabrao smedu.
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Grafikon 5-21 Rezultati odabira boja za NCIX (ispitanici iz Hrvatske)
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Grafikon 5-22 Rezultati odabira boja za NCIX (ispitanici
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5.2.4. Odabir boje na web mjestu internetskog oglasnika Hrvatske i

Kanade
Kada govorimo o zabavnim intenetskim oglasnicima, originalne boje ovih stranica su
iznimno zanimljive 1 vesele. Tako je u Hrvatskoj Njuskalo prepoznatljiv po svojoj zutoj boji,
kod web stranice Njuskalo, njih 63%, dok je sljedeca po redu narancasta boja sa 12%. 36%
ispitanika je prepoznalo stranicu Njuskalo, dok njih 33% smatra kako je stranica ugodna oku.
Iz ovih rezultata je vidljivo kako ovakvoj vrsti stranica pristaju Zarke boje, te da ih korisnici

rado gledaju kao takve.

broj odgovora postotak
60 3%
1 2
8 3

Grafikon 5-23 Zajednicki rezultati svih ispitanika za Njuskalo

Hrvati su u najve¢em broju odabrali Zutu najvjerojatnije zbog poznavanja ove stranice, a
zanimljivo je 1 da su 1 ispitanici iz Kanade odabrali Zutu kao najbolji izbor, no ne u toliko
velikom broju kao hrvati. Ispitanici iz kanade su kao drugu najbolju boju odabrali naranéastu
koja je vrlo slicna kao zuta, §to nam govori da je Njuskalo odabralo boja koja najbolje

odgovara njihovoj temi.
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Grafikon 5-25 Rezultati odabira boja za Njuskalo (ispitanici iz Kanade)
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boja ove web stranice. Zanimljivo je kako ispitanici smatraju kako su zarke boje najbolji izbor
za ovakav tip stranice, te je njih 28% odgovorilo kako je upravo naranc¢asta najbolji izbor.
Plava boja je najsigurniji izbor i neutralna boja za web stranice, pa su tako ispitanici odabrali

plavu sa 22%.

broj odgovora postotak

27 28%
21 22%
14

11 12%
10

7 7%

5 S

Na pitanje o odabiru boje za ovu web stranicu ispitanici iz Hrvatske bili su vro podijeljeni te
su odabrali skoro sve boje u priblizno jednakom omjeru, a najzastupljenija je ipak bila plava
koje se ovom anketom pokazala kao najsigurniji odabir za sve vrste web sstranica. Ispitanici
iz Kanade su odabrali narancastu boju kao najbolji izbor, no to je bilo o€ekivano jer je 1 ovo

originalna boja te kanadske stranice.
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6. Rezultati ankete i rasprava

Anketa nam daje uvid u smjernice za boje koje se preporucuju za dizajn korisnickog
sucelja web stranica odredenog tipa. Zanimljivo je kako su ispitanici za ve¢inu ponudenih
stranica, $to hrvatskih, $to kanadskih, odabrali originalne boje iako, mozda, nikada prije nisu

posjetili ove stranice.

Tako se pokazala plava boja kao najbolji odabir za stranicu Ministarstva obrazovanja u RH,
Sto je 1 originalna boja te stranice, dok su ispitanici i kod Ministarstva obrazovanja Kanade

odabrali originalnu boju te stranice, maslinastu.

Kada se govori o portalima s vijestima, ispitanici su takoder u oba slucaja odabrali originalne
boje, pa su tako Kanadani odabrali crvenu boju za hrvatsku stranicu Indeks.hr iako stranicu ne

poznaju, $to je znak da originalna boja (crvena) odli¢no funkcionira sa zadanom temom.

Odabir boje na tematici informati¢ke opreme ispitanici su najcesce birali plavu boju, koja je i
naj¢esce koristena za takvu vrstu web stranice. Kod kanadske stranice NCIX ispitanici iz obje
zemlje odabrali su boju koja nije originalna boja te stranice. Umjesto originalne crvene boje,

odabrali su plavu.

Rezultati internetskih oglasnika bili su zanimljiv 1 druk¢iji. Kod hrvatske stranice uvjerljivo je
pobijedila zuta boja, koja je ujedno i originalna boja ove stranice, dok kod kanadske stranice
Hrvati su odabrali plavu kao najbolji izbor, $to je zapravo narancasta. Naranc¢asta, originalna
boja, tek je dobila 6 glasova, dok su Kanadani poznavali ovu njihovu stranicu i odabrali

narancastu boju.

Iako ove dvije zemlje dijeli vise tisuca kilometara, u web dizajnu nisu toliko razli¢ite. Anketa
je pokazala kako obje zemlje imaju vrlo sli¢an pogled i sli¢éno razmis$ljanje o bojama koje
prevladavaju na odredenim tematskim stranicama i tako su na vrlo sli¢an nacin i vrlo sli¢énim

redoslijedom birali boje koje su im se ¢inile kao najbolji izbor.
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7. Zakljucak

Vizualni izgled stranica mozda se na prvu ruku ¢ini manje vazan i vrlo jednostavan, no
iza svake uspjesne web stranice stoji pomno planiranje estetike, funkcionalnisti i elegancije.
Stranica mora funkcionirati kao cjelina kako bi privukla, a S§to je najvaznije, zadrzala
korisnike. Razvoj tehnologije uvelike je poboljSao i unaprijedio razvoj web stranica te njihovu

korisnost, posebice responzivni web dizajn.

Ukoliko neka stranica nije u stanju na brz i efikasan nafin omogudéiti korisnicima brzu
pretragu, pruziti zabavu ili bilo koju funkciju koju korisnici traze, posjetitelj ¢e potraziti

stranicu koja to moze.

Kada govorimo o bojama u web dizajnu, provedena anketa je bila uspjeSna jer su se
sagledavale dvije razliCite zemlje s dva razli¢ta kontinenta. Anketa je pokazala kako obje
zemlje imaju vrlo slican pogled 1 sliéno razmiSljanje o bojama koje prevladavaju na
odredenim tematskim stranicama i tako su na vrlo sli¢an nacin i vrlo sliénim redoslijedom
birali boje koje su im se Cinile kao najbolji izbor. Zanimljivo je kako su odredene tematske
web stranice istom bojom oznacene u obje zemlje, a neke pak web stranice ove dvije zemlje
oznacile su razli¢ito. Rezultati ankete pokazali su kako, iako vrlo udaljene zemlje, web

stranice gledaju na vrlo sli¢an nacin.
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Prilozi
Anketni upitnik

Q.1 Please choose a country in which you spent most of your life. / lzaberite zemlju u
kojoj ste proveli veci dio zivota.

O Croatia

O Canada

Q.2 Please choose youre gender. / Odaberite Vas spol.

2 Male

2 Female

Q.3 How much time do you spend online each day? / Koliko sati dnevno provodite na
internetu?
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Q.4 This is a web page of Ministry of science, education and sports of the Republic of
Croatia. Please choose which color theme do you think is best for this kind of webpage.
/11 Ovo je web stranica Ministarstva znanosti, obrazovanja i sporta RH. Molimo izaberite
najbolju boju koja bi po Vama najbolje odgovarala ovormn web mjestu.

© Blue / Plava

© Brown /Smeda
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e

KE HRVAT
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ZuANSTVE N | WASTA | S1OOONT | Utran |
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) Yellow / Zuta
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Q.5 Regarding the last question, please select why did u choose that specific color
theme. / lzaberite zasto ste u prethodnom pitanju izabrali bas tu boju.

O readability / Citljivost

© aesthetics / estetika

© detectable /uotlljivo

@ recognized / poznato od prije



Q.6 This is a web page of Ontario Ministry of education, Canada. Please choose which
color theme do you think is best for this kind of webpage. /// Ovo je web stranica
Ministarstva obrazovanja Ontario, Kanada. Molimo izaberite najbolju boju koja bi po Vama
najbolje odgovarala ovom web mijestu.

2 Blue / Plava © Red / Crvena
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g)Ontario T Q.7 Regarding the last question, please select why did u choose that specific color

—ERUCATION theme. / |zaberite zasto ste u prethodnom pitanju izabrali bas tu boju.

© readability 7 &itljivost
© aesthetics / estetika
© detectable /uoélljivo

O recognized / poznate od prije
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Q.8

Index is a Croatian web news portal. Please choose which color theme do you

think is best for this kind of webpage. /// Index je hrvatski online portal s vijestima.
Molimo izaberite najbolju boju koja bi po Vama najbolje odgovarala ovom web mjestu.
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Q.9 Regarding the last question, please select why did u choose that specific color
theme. / Izaberite zasto ste u prethodnom pitanju izabrali bag tu boju.

readability 7 Eitljivost
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Q.10

Global news is a Canadian news portal. Please choose which color theme do you

think is best for this kind of webpage. /// Global News je kanadski portal s vijestima.
Molimo izaberite najbolju boju koja bi po Yama najbolje odgovarala ovom web mjestu.
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Q.11 Regarding the last question, please select why did u choose that specific color

theme. / Izaberite zasto ste u prethodnom pitanju izabrali bas tu boju.
readability s &itljivost
aesthetics / estetika
detectable /uoélljive

recognized / poznato od prije



Q.12 Links is a Croatian retail and online electronic store. Please choose which color
theme do you think is best for this kind of webpage. /// Links je hrvatska web stranica
koja se bavi prodajom elektronike. Molimo izaberite najbolju boju koja bi po Vama
najbolje odgovarala ovom web mjestu.
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Q.13 Regarding the last question, please select why did u choose that specific color



Q.14 NCIX is a Canadian online electronic store. Please choose which color theme do
you think is best for this kind of webpage. /// NCIX je hrvatska web stranica koja se bavi

prodajom elektronike. Molimo izaberite najbolju boju koja bi po Vama najbolje odgovarala
ovom web mjestu.
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Q.15 Regarding the last question, please select why did u choose that specific color
theme. / lzaberite zasto ste u prethodnom pitanju izabrali bas tu baju.

» readability / &itljivost

) aesthetics / estetika

» detectable suotlljive

) recognized / poznate od prije

48



Q.16 Njuskalo is a Croatian online classified advertising service where you can buy and
sell all kinds of new and used goods. Please choose which color theme do you think is best
for this kind of webpage. /// Njuskalo je hrvatski internetski oglasnik na kojem se prodaju
ili mijenjaju stvari, dobra i usluge. Molimo izaberite najbolju boju koja bi po Vama
najbolje odgovarala ovom web mjestu.
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Q.17 Regarding the last question, please select why did u choose that specific color
theme. / |zaberite zasto ste u prethodnom pitanju izabrali bas tu boju.
“ . © readability / €itljivost
: A
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© detectable /uotlljivo

© recognized / poznato od prije
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Q.18
all kinds of new and used goods. Please choose which color theme do you think is best for

this kind of webpage. /// Kijiji je kanadski internetski oglasnik na kojem se prodaju ili

mijenjaju stvari, dobra i usluge. Molimo izaberite najbolju boju koja bi po Vama najbolje
odgovarala ovom web mjestu.
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Regarding the last question, please select why did u choose that specific color

R e Q.19
e ) e £ [ Je==rs c theme. / Izaberite zasto ste u prethodnom pitanju izabrali bas tu boju.
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1ZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrini/diplomski rad iskljudivo jo autorsko diclo stadenta koji je istl izradio te student
odgovara za bstinitest, izvornost i [spravnost teksta rada U radu se ne smiju koristitd
dijelovi tudih radova (knjiga, Sanaka doktorskil dizertacija, magistarskih cadova, tzvora s
nterneta, | drigh jzvora) bez navodenfa fzvora | autora navedenih radova, Svi dijelovi
mdih radova moraju biri pravilno navedeni | eitirani. Dijelovi tudih radova koji nisa
pravilno eitiranl, smatraju se plagijatony, odnosno nezakonitim prisvajanfem tudeg

manstvenog (i strofnoga rada. Sukladno navedenom student o duini potpisaci izjavu o
autorstyu rada

ya, __ MatejaPejic (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornodéw, izjavijujem da sam  iskljucivi
autor/ica zavrinog/diplomskog ({obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
Vaznost boja u dizajnu internetskih stranica  (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nadin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova,

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

!
okl )¢

(viastorudni potpis)

Sukladuo Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zaveine/diplomske
radove sveudilifta su dufna trajno objaviti na javao) internetakoj bazi svendilifne knjiznice
1 sastava svendilifta te kopirati u javnu internetska bazu zavrinily/diplomskil radova
Nacionalae | svendilidne knjiznice. Zavrini radovi istovrsnih umjemidkih srodija koj se
realiziraju kroz umjemniflea ostvarenja objavijuju se na odgovarajud nadin.

Ja, Mateja Pejic (ime i prezime) neopozivo izjavljujem b:;;
n/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (ebrisati nepotrebn
m’pﬁail.xo.,f Vainost’a boja u dizajnu in:ernetskih stranica_ (upisati

nastou) &ji sam autor/ica,

Student/ica:




