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SAZETAK

Kultura i turizam nezaobilazne su druStvene pojave po kojima se danas
odreduje stupanj razvitka odredene zajednice. Medudjelovanje tih
pojava ogleda se u povezanosti kulturno-povijesne bastine i turizma
odredenog podruéja. Turizam predstavlja osnovu razvoja mnogih
hrvatskih regija zbog bogatstva kulturne bastine materijalne i
nematerijalne prirode. Kako su kulturni turisti stalno u potrazi za novim
dozivljajima, osmiSljavanjem pri¢e oko resursa kulturne bastine moguce
je stvoriti kulturno-turisticke proizvode koji c¢e priviaciti sve viSe
posjetitelja i tako povecati broj dolazaka u destinaciju, kao i prihode od

turizma koji e onda biti koriSteni za odrZzavanje samih resursa.

U ovom radu bit ¢e objasnjen i definiran sam pojam kulture, kulturno-
civilizacijskog nasljeda te ce biti objasSnjena meduzavisnost kulture i
turizma. Isto tako definirat ¢e se kultura Zivota i rada kao kulturna
turistiCka atrakcija te Ce biti objaSnjen osnovni pojam kulturnog turizma,
bit ¢e navedena njegova glavna obiljeZja, karakteristike ponude i
potraznje, zatim se biti navedeni i obrazlozeni selektivni oblici kulturnog
turizma. U radu ¢e se spominjati i sam ruralni turizam od njegove same
povijesti pa sve do oblika ruralnog turizma, njegove uloge i oblika. Na
kraju rada bit ¢e objasnjen kreativni turizam u Viroviticko-podravskoj

Zupaniji na primjeru udruge Cuvarica kulturne bastine.

KLJUCNE RIJECI: kultura, kulturni turizam, ruralni turizam, kreativni

turizam, udruga ,Cuvarice kulturne bastine*



SUMMARY

Culture and tourism are unavoidable social phenomenon by which
today determines the degree of development of a particular
community. The interaction of these phenomena is reflected in the
integration of cultural and historical heritage and tourism specific area.
Tourism is the basis of development of many Croatian regions
because of the richness of cultural heritage, tangible and intangible
nature. Since cultural tourists constantly looking for new experiences,
by creating stories about cultural heritage resources it is possible to
create cultural tourism products to attract more visitors and this
increase the number of arrivals to the destination, and tourism

revenues, which will then be used for maintenance own resources.

In this work it will be explained and defined the very notion of culture,
cultural and civilizational heritage and will be explained
interdependence of culture and tourism. It also will define the culture of
life and work as a cultural tourist attraction and will be explained the
basic concept of cultural tourism, will be given the main features,
characteristics of supply and demand, then be listed and explained
selective forms of cultural tourism. In the work it will be mentioned and
rural tourism of its own history until the shapes of rural tourism, its role
and forms. At the end of the work creative tourism in VirovitiCko-
podravska county will be explained on the example of the

association's “Cuvarice kulturne bastine”

KEY WORDS: culture, cultural tourism, rural tourism, creative tourism

association "Cuvarice kulturne bastine"
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1. UvOD

Kreativni turizam, kao jedan od oblika kulturnog turizma, podrazumijeva
zadovoljavanje potreba turista u razvoju kreativnoga potencijala u stjecanju
novih saznanja i iskustava vezanih uz odmoriSnu destinaciju. Realizacija
kreativhe ponude destinacije ukljuCuje sinergiju svih sudionika destinacije, od
menadzZzmenta na kojem je odgovornost u kreiranju turistickog proizvoda
destinacije, do lokalnoga stanovnistva i poduzetnika kao nuditelja razlicitih
turistiCko ugostiteljskih usluga. Razvojem kreativhoga turizma, mogu se uz
minimalna ulaganja stvoriti konkurentne prednosti odredene destinacije
temeljene, prije svega, na autenticnosti lokalne kulture, a u skladu sa
suvremenim trendovima turistiCke potraznje koja iskazuje sve vedéi interes
upravo za sudjelovanjem u odredenim kreativnim radionicama i teCajevima.
Unato€ tome S§to u VirovitiCko-podravskoj zupaniji postoje brojne
pretpostavke za razvoj turizma (prirodni i kulturni resursi), turistiCka ponuda
je izrazito siromasna. Stoga je nuzno iskoristiti mogucénosti koje nudi
kreativan turizam i aktiviranjem kulturnih resursa u funkciji kreativhog turizma
obogatiti turistiCku ponuda zupanije.

Nakon uvodnog dijela, u dugom poglavlju zavrdnog rada definiran je
pojam  kulture, kulturno-civilizacijskog naslieda te je objasnjena
meduzavisnost kulture i turizma. U treCem poglavlju razmatra se kultura
zivota i rada kao kulturna turisticka atrakcija. Nadalje, u ¢etvrtom poglaviju
definiran je pojam kulturni turizam, navedena su njegova obiljezja,
karakteristike ponude i potraznje te su obrazloZeni selektivni oblici kulturnog
turizma. U petom dijelu rada objasnjen je ruralni turizam od same povijesti pa
sve do oblika ruralnog turizma, njegove uloge i oblika. Kreativni turizam kao
jedan od oblika kulturnog turizma razraden je u Sestom poglavlju. Posljednje
sedmo poglavlje bavi se problematikom razvoja kreativhog turizma u

Virovitiko-podravskoj Zupaniji na primjeru udruge Cuvarica kulturne bastine.



2. KULTURA | KULTURNA BASTINA

Kultura obuhvaéa sva stvorena i bastinjena materijalna te duhovna
dobra i vrijednosti, istrazivanje kulturne povijesti, kulturnih dobara i povijest
Covjeka uopcCe, ali i podrucje djelovanja kojim se na specifican nacin
zadovoljavaju Covjekove potrebe (Gei¢, 2002). Problematikom definiranja
kulture bavili su se mnogi istrazivaci. Buduci da je turizam dinamicna pojava,
kulturu je s aspekta turizma vazno promatrati kao proces. Dinamicnost
kulture izrazava se kroz procese kulturne razmjene koji postoje otkad postoji i
kultura. Svaka se kultura u svijetu oblikovala kontinuiranim procesom
uzimanja i davanja, ona je dinami¢ni model i fenomen koji se konstantno
razvija (Schouten, 1996. prema Jelin€i¢, 2009). Kultura je proces i podlozna
je promjenama u prilikama kada se razliCite grupe suoCavaju, a onda i
pokuSavaju pomiriti vlastite standarde znacenja i vrijednosti sa standardima
druge skupine, dok turizam sa svojim mnogostrukim prilikama za kontakt
pruza goleme moguénosti za odigravanje kulturnih procesa te za invenciju
novih oblika kulturnog izrazaja (JelinCi¢, 2009).

Kultura, kao najvisi izraz Covjekovog stvaranja, podrazumijeva skup
svih materijalnih i duhovnih vrijednosti koje su nastale kao posljedica
materijalne i duhovne intervencije Covjeka u prirodi, drustvu i misljenju. U
uzem smislu kultura podrazumijeva sve oblike ljudskog izrazavanja pomocu
kojih Covjek prezentira svoje iskustvo, ideje, videnje. Slijedom navedenog,
kultura su objekti, prostori, ljudi, aktivnosti koje imaju svojstva da obogacuju
Covjekovu osobnost, Sire vidike, podizu opc¢i kulturni nivo, razvijaju
komunikaciju (Gredi¢ak, 2008).

Pojam kulture oznaCava ono S$to ljudi misle, rade i stvaraju i za mnoge
destinacije je uparavo kulturni turizam mehanizam ekonomske regeneracije i
oCuvanja kulturne bastine (Jelin€i¢, 2009). Naime, kombinacija prirodnih
liepota i bogatstva, kvalitetnih komunikacijskih veza s primjerenom ponudom
smjestaja i prehrane moze osigurati da kulturna bastina postane turisticki

proizvod koji privlaci potroSace.



2.1. Odredenje pojma kulture i kulturne bastine

Posljednjih dvadesetak godina u turistiCkoj literaturi daje se veliko
znacenje kulturni turizam kao selektivnoj vrsti turizma koja oznaCava boravak
turista u destinaciji koja je djelomi¢no ili u potpunosti motivirana kulturnim
atrakcijama ili dogadajima. Kulturni turizam nije usko definiran pojam, vec je
shvacen vrlo Siroko i ukljuuje mnoge aspekte Zivota i vidove ljudskih
djelatnosti.

,Turizam vezan uz kulturu i kulturnu basStinu omogucuje opisivanje
proslosti u sadasnjosti“ (Jelin€i¢, 2009:25). Jedan od najaktivnijih teoretiCara
kulturnog turizma kulturu definira kao ,kompleksnu cjelinu koja se temelji na
organizacijskom konceptu Sirokog spektra nacCina zivota® (Richards,
1996:264 prema JelinCi¢, 2009:27). Kod kulture nije moguce poznavati samo
materijalne oblike kulture receptivne i emitivne zajednice, veC nas
svakodnevna interakcija gosta i domacina neizravno uci elementima kulture
drugoga (Jelingi¢, 2009). Kultura se promatra kao nacin zivota odredenog
naroda ili druStvene grupe te ima razlikovna svojstva i znacenja, a ukljuCuje
se oblike drustvene aktivnosti te umjetniCke i intelektualne aktivnosti.
Kazemo da je to sveobuhvatna definicija kulture jer pokriva razvoj i
individualne kulture i kulturne skupine, istiCu¢i vaznost bastine i tradicije i
suvremene kulture te Zivotnog stila. Kultura nije samo umijetnost vec
ukljuCuje zivot i interese obi¢nih ljudi, gradana, seljaka, urodenika i
useljenika, umjetnika i obrtnika (Jelin€i¢, 2009). Nadalje, Jelinci¢ istiCe da se
kultura stvara povezivanjem raznih lokalnih kultura, a kao rezultat povijesnih
migracija i teritorijalnih interakcija raznih naroda dolazi do hibridnosti kultura,
¢emu u suvremeno vrijeme pridonosi upravo turizam (Jelin€i¢, 2009).

Pojam kulturne bastine takoder je vezan uz pojam kulturnog turizma,
kao jedan od njegovih najsnaznijih resursa. U Konvenciji za zastitu svjetske
kulturne i prirodne bastine iz 1972. godine bastina je pragmati¢no definirana i
odnosi se na spomenike, skupine gradevina i lokaliteta koji imaju povijesnu,

estetsku, arheolosku, znanstvenu, etnoloSku ili antropoloSku vrijednost



(Jelingi¢, 2009). Slijedom navedenog, tri su glavne komponente pri
definiranju kulturne bastine:

1. spomenici,

2. skupine gradevina i

3. lokaliteti.

Ogranicenost je te definicije u tome Sto se ona odnosi samo na
materijalnu dimenziju kulture, a kako je s vremenom doSlo do promjena u
istraZivanju bastine uvodi se i termin nematerijalne bastine koja u prvom redu
oznaCava praksu, prezentaciju i ekspresiju, kao i pridruzena znanja i
neophodne vjestine koje zajednice, skupine i u pojedinim sluCajevima
pojedinci prepoznaju kao dio svoje kulturne bastine, ponekad se naziva
Zivuéom kulturnom bastinom, a manifestira u sljede¢im domenama: usmena
tradicija, izriCaj i jezik, scenska umjetnost, drustvena praksa, rituali i
svecCanosti, znanja i praksa o prirodi i svemiru, tradicijski obrti. OCuvanjem
nematerijalne kulturne bastine promiCe se, podupire i razvija kulturna
raznolikost te ljudska kreativnost (UNESCO Intangible Heritage, 2003 prema
Jelinci¢, 2009).

Kultura i kulturna bastina, kao izraz identiteta i povijesti naroda kojem
pripadaju, oduvijek su imale osobit zna¢aj u drzavnim politikama, pa ¢ak i
kao sredstvo za manipulaciju. Svijet globalne politike, medija, komunikacije i
tehnologije polariziran je, a samo manjima u njemu moze uistinu participirati.
Turizam, a osobito kulturni turizam snaga je kojom se treba obraCunati jer
neopozivo mijenja destinacije, tradicije i zivotne stilove (Jelin€i¢, 2009).
Koristenje kulturne bastine podrazumijeva njezinu zastitu i koriStenje koje
moZze donijeti prihod dio kojega se ponovno ulaze u njezinu zastitu. To
pridonosi osiguravanju odrzivosti kulturne bastine i ujedno omogucuje
dodatno financiranje iz drugih izvora, ne oslanjajuci se samo na proracun. Uz
to utjeCe na podizanje svijesti i razumijevanje Sire javnosti o njezinoj vaznosti
za identitet, zajedniStvo i druStvenu povezanost! (Ministarstvo kulture

Republike Hrvatske).

! http://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6, (12.02.2016.)



http://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6

2.2. Kulturno - civilizacijsko nasljede

Kulturno-civilizacijsko naslijede bitan je element turistiCke ponude.
Pojmovno odredenje kulturno-civilizacijskog nasljieda presudno je za
odredivanje kratkoro¢ne i dugoroCne projekcije razvoja svakog podrucja,
sukladno poimanju turizma kao ,potrosac¢a“ prostora i Zivotne sredine, ali i
Cimbenika njihova oplemenjivanja. Pri odredivanju termina kulturno-
civilizacijsko nasljede logicno je polaziti od samih pojmova kultura i
civilizacija. Pod pojmom kultura najéeS¢e se podrazumijeva ,gajenje,
obradivanje, usavrSavanje, nhjegovanje odnosno kulturom smatramo
ukupnost predmetnih i duhovnih dobara Sto ih je stvorio Covjek u svojoj
drustveno-povijesnoj praksi, dok se pod civilizacijom najceSce oznacavaju
razliCite faze materijalnog i intelektualnog razvoja ljudske zajednice, tj.
ukupnost svih vjestina, znanja, obiCaja neke Sire ili uze zajednice naroda ili
zemlje* (Gei¢ 2002: 25-26). Kulturno nasliede zajedno s prirodnim
atraktivnostima, Cini osnovne resurse opstanka i preduvjeta razvoja turizma.
Uklju€ivanjem kulturnih motiva u pojavu turizma oblikuje se kulturni turizam.
Kulturni turizam kao trend u prvi plan stavlja kulturu, obrazovanje, dozivljaje,
iskustva, kao i zahtjeve aktivnog i sadrzajnog odmora (Ruzi¢, 2009). Kulturno
je nasljede Cesto koncentrirano u gradovima pa predstavlja temelj razvoja
turizma mnogih europskih gradova. U suvremenim, globalnim turistiCkim
kretanjima kultura i bogato kulturno nasljede europskih zemalja postalo je
bitan ¢imbenik koji odrzava vitalnost konkurentnosti cjelokupnog europskog
turistiCckog proizvoda u sve vecoj konkurenciji na europskoj razini (Panci¢
Kombol, 2006).

U turistickom koristenju kulturnog nasljeda otvaraju se mnoga pitanja na
koji istrazivaCi turizma nastoje dati odgovore, od definicije turizma koja bi
mogla biti Sire prihvacena do odredivanja mjesta kulture i kulturnog nasljeda
u turizmu te njihovog oblikovanja i koristenja u turistickoj ponudi. U analizi
interakcija medunarodnog turizma i kulturno-civilizacijskog naslijeda
govorimo o masovnosti, mobilnosti, sloZenosti i teritorijalnoj ekspanziji

turistiCkih  tijekova koji su danas u suvremenom turizmu njegove



najoCiglednije drustvene karakteristike s brojnim pozitivnim i negativnim
posliedicama na prostor i drustvenu sredinu u kojoj se manifestiraju. Sva ta
obiljezja direktno utje€u na ekonomske karakteristike i funkcije turizma, ali i
spektar drustvenih funkcija koje su izuzetno brojne (zabavne, kulturne,
sportske, znanstvene i slicno te kompleks negativnih funkcija). U svim ovim
funkcijama nalaze se razli¢ite forme meduodnosa kulture i turizma sa brojnim

pozitivnim, ali i povratnim negativnim obiljezjima (Gei¢, 2002).

2.3. Meduzavisnot kulture i turizma

Ako kulturu definiramo u odnosu na turizam, izuzetno vazno ¢e nam biti
njezino shvacanje nacina Zivota zajednice: ,Kultura se odnosi na skup
vrijednosti, vjerovanja, ponaSanja, simbola i oblika nauc¢enog ponaSanja
lokalne zajednice. Moze biti definirana i kao ,nacin zivota“ koji drustvo dijeli, a
koji se prenosi s generacije na generaciju i za koji se smatra da je tipi¢an za
odredenu drustvenu skupinu. Pokriva mnogo aspekata zivota zajednice, kako
proslih tako i sadasnjih. Kada govorimo o proSlosti, ona se odnosi na pitanje
bastine, a taj pojam ukljuCuje prenoSenje s proslih na sadasnje generacije.
Uklju€uje jedinstvena prirodna, povijesna i kulturna postignu¢a odredenog
podru¢ja i ljudi koji na njemu Zive, koja se pamte ili uvaju kako bi ih
sadasnje i buduce generacije mogle iskusiti“ (Mak prema Metelka 1999:2
prema Jelin¢i¢, 2009:26).

S aspekta turizama, koji omogucéuje spoznaju materijalne i
nematerijalne kulture receptivne zajednice, kultura se moze definirati i kao
ukupnost materijalnih i duhovnih vrijednosti koje je Covjek stvorio u svojoj
druStveno-povijesnoj praksi, u svome svladavanju prirodnih sila, razvoju
proizvodnje te tijekom rjeSavanja drustvenih problema (Vizjak, 1998:292
prema JelinCi¢, 2009:27). Upravo je orijentacija na turiste potaknula je
medusobnu suradnju sektora kulture i sektora turizma. ,PonaSanje svih
sudionika turistiCckog procesa literatura Cesto oznaCava pojmom turistiCka
kultura, pa se kultura, prema tome, u odnosu na turizam mozZe definirati kao

ukupnost materijalnih i duhovnih vrijednosti u oblasti turizma te stupanj

10



Ccovjekova poznavanja tih rezultata, Sto ukljuCuje u sebi poglede, odnose,
rizike, ponaSanje ljudi, bilo turista, bilo nositelja turistiCkih usluga svih
vrsta“(JelinCi¢, 2009 prema Vizjak prema Ravkin, 1999:292). Kultura izravno
utjeCe na turizam, a turizam sve viSe utjeCe na kulturu koja postaje vazan
motiv turistickin putovanja. Na kulturni se turizam gleda kao na manji trzisni
segment pa nema velikih dolazaka, turisti viSe troSe i pristupaju s vise
simpatija i nastojanja za upoznavanjem lokalnog stanovniStva i njihove

kulture, nacCina Zivota i rada (Panc¢i¢ Kombol, 2006).
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3. KULTURA ZIVOTA | RADA KAO KULTURNA
TURISTICKA ATRAKCIJA

U najSirem smislu, resursi su sredstva, moguénosti, zalihe, rezerve,
izvor, vrelo, prirodna bogatstva jedne zemlje, kraja, regije, kontinenta, dok su
s gospodarskog glediSta resursi opéi naziv za prirodne i proizvodne stvari,
kao i ljudsko znanje i sposobnosti kojima se moZe Koristiti za zadovoljavanje
potreba neposredno u potrosnji ili posredno u proizvodnji (Kusen, 2002).
Prema Rjec¢niku turizma, turistiCki resurs se definira skup kao prirodnih ili
drustvenih (antropogenih) dobara koja se mogu gospodarski iskoristiti
(valorizirati), odnosno privesti korisnoj svrsi u turizmu nekog podrucja
(Rije€nik turizma, 2001). Sukladno tome, za kulturne resurse moze se reci da
kao znaCajan dio sveukupnih turistiCkih resursa obuhvacaju materijalnu i
nematerijalnu kulturno-povijesnu bastinu koja se moZzZe privesti svrsi u
kulturnom turizmu nekog podrucja i gospodarski iskoristiti (valorizirati).
Kulturni resursi su kao ponuda u turizmu oblikovani i prezentirani na tri
nacina:

e kulturnim aktivnostima (sudjelovanje u razgledima povjesnih podrudja,
gradova,
muzeja, galerija, kazalista, koncerata, izlozbi, dogadaja i dr.),

e mehanicki (u emisijama i kinima),

e U oblicima koji se prodaju (knjige, slike, diskette, kazete, rukotvorine)
(Myerscough
1988.,prema Richards, 1996. prema Panci¢ Kombol, 2006:214).

U kulturnom turizmu, potroSnja kulturnih resursa ostvaruje se tek kada
se pripreme kao turisticke atrakcije oblikuju u turistiCke proizvode te plasiraju
na turistiCko trziSte po odredenoj cijeni (Panci¢ Kombol, 2006). TuristiCke
atrakcije su temeljni turisti¢ki resurs svake turistiCke destinacije koji odreduje
i uvjetuje strukturu njene turisticke ponude te razvoj turizma uopce. Njihova
bit najbolje je odredena ekonomikom turizma, prema kojoj svaka turistiCka
usluga sadrzi tri obvezatne grupe Cinitelja ponude, a to su: atraktivni Cinitelji

ponude odnosno turistiCke atrakcije u destinaciji zatim komunikativni Cinitelji
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ponude koji se odnose na prometne uvjete za pristup destinaciji i receptivni
Cinitelji ponude odnosno smjestaj i prehrana (Kusen, 2002).

Atraktivne vrijednosti jedne destinacije moguce je predstaviti s viSe
C¢imbenika. Tako, jedna destinacija moze biti privlaCha po svojim prirodnim
liepotama, klimi i sli€no. Moze biti priviatna i zbog bogatstva kulturno-
povijesnih spomenika, bogatstva i Sarolikosti narodnih obicaja, folklora i
drugih antropogenih karakteristika. Takoder, destinacija moze biti
interesantna i zbog vrlo dobrih uvjeta za sport, rekreaciju, zabavu, zbog
povoljnih uvjeta za kupovinu, dobre prometne povezanosti, razvijene
infrastrukture i tako dalje. Dakle, temeljni resurs za razvoj turizma nekog
podru€ja predstavljaju realne i potencijalne turistiCke atrakcije, koje su
osnovica za stvaranje parcijalnih turistickog proizvoda i =zajedni¢kog
destinacijskog turistickog proizvoda. Stoga ih u destinaciji valja identificirati,
evidentirati, vrednovati, sistematizirati i $tititi od uniStenja i neracionalnog
koriStenja.

Prema KusSenu (2002.) medu kulturne turisticke atrakcije ubrajaju se
kulturno-povijesna bastina, kulturne i vjerske ustanove, manifestacije,
znamenite osobe i povijesni dogadaji te kultura zivota i rada. Kulturno-
povijesne cjeline jedinstvene su skupine gradskih ili seoskih gradevina koje
imaju izrazitu povijesnu, arheolo$ku, umjetni¢ku, znanstvenu, drustvenu ili
tehniCku vaznost, a medusobno su dovoljno povezane da nose prostorno
prepoznatljiva obiljezja.? U kulturne ustanove spadaju kazaliSte, muzeji,
galerije, knjiznice, izlozbeni prostori, koncertne dvorane koje nude razne
programe za zainteresirane turiste, dok pod vjerske ustanove ubrajamo crkvu
te razna svetiSta. Znamenite osobe su osobe koje su u svom znanstvenom,
kulturnom i drugim oblicima djelovanja ostale istaknute i zapamcéene su zbog
svojeg rada i stvaralastva. Povijesni dogadaji su istaknuti i zabiljezeni
dogadaiji koji oznaCavaju i sluze kao podsjetnik na neko vece dogadanje i
mozemo reci da predstavljaju bogatu turistiCku ponudu odredenog mijesta.
Kulturu zivota i rada Cine elementi koji su specifitni za neko turisticko

podrugje. Cini je narodna kulturna bastina koja je saduvana usmenom

2 http://www.min-kulture.hr/default.aspx?id=247, (12.02.2016.)
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predajom, raznim obiCajima ili noSnjama, zatim razni modni detalji
karakteristi¢ni za turisticko mjesto (Cipka, proizvodi od lana ili vune i sli¢no),
tradicijski obrti (lonCarstvo, proizvodi od drveta i drugo), gradenje ili
uredivanje vrtova. Isto tako kulturu Zivota odredenog turistickog mjesta Cine
gastronomija i vinarstvo odnosno nacin prehrane te specificna jela i vina kao
Sto su slavonski kulen, paski sir, iloCka grasevina, dakovacki rizling i drugo.
Budu¢i da se ovaj rad bavi problematikom turizma u VirovitiCko-
podravskoj zupaniji u tablici 1 prikazane su klju¢ne aktrakcije koje Cine

kulturu Zivoda i rada na podrucju navedene Zupanije.

Tablica 1: Klju¢ne atrakcije koje ¢Cine kulturu Zivota i rada na podrucju

Viroviticko-podravske Zupanije

Kultura zivota i rada Atraktivni Cinitelji ponude

Na podrugju Viroviticko-
- podravske zupanije djeluje i
registrirano je tridesetak kulturno-
umjetnickih drustava
Seosko imanje ,Zlatni klas“ koje je
znacajno srediste seoskog turizma na
podrucju Zupanije, na kojemu se odrzava
manifestacija ,U posjeti starim

Ugostiteljska tradicija _
vremenima*“

Ergela Visnjica koja je ujedno jedina

ergela arapskih konja u Hrvatskoj

Tradicijski obrti poput medara, kova¢a —
o _ potkivac€a, lon€ara ili stolara (mozemo
Tradicijski obrti o . o .
vidjeti na manifestaciji ,U posjeti starim
vremenima®“)
Na podrucju VirovitiCko-podravske
Gastronomija Zupanije mogu se pronaci izvorna jela od

slatkovodne ribe iz rijeke Drave, ali i
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Vinarstvo i gastroenologija

Muzeji

Osobita kultura vinograda i voc¢njaka,
poznate su vinarije Orahovica i Slatina
koje sa svojim rafiniranim vinima i
uredenim vinogradima pruzaju odli¢ne
uvjete za razvoj vinskog turizma

Provodi se projekt vinske ceste koji je u
fazi rekonstrukcije i modernizacije
putova, osobito podrucje Arsanj i

Otrovanski breg

Gradski muzej Virovitica,
Muzej Franjevatkog samostana,
Zavi€ajni muzej Slatina,
Etno zbirka Ivke Madar,

Preradovicev muzej,

Gradski muzej Orahovica

Izvor: Izrada autora



Nezaboravan doZivljaj, uz odmor i rekreaciju, predstavlja glavni
pokretaC za odlazak turista na putovanje. Turist je danas naj¢eSCe osoba
koja Zivi stresnim zivotom poslovnog Covjeka u gradskoj vrevi. Zbog toga se
na svjetskom turistiCkom trziStu posebno traZe odrediSta koja gostu
omogucuju aktivan i izravan dodir s Cistom prirodom, tradicijom i kulturnim
naslijedem u mirnom okruzenju. Danas$niji turisti su iskusni i dobro informirani
putnici koji, s obzirom na vrijeme kojim raspolazu i uloZeni novac, zele
dinami€an i atraktivan turistiCki proizvod, a motivi koji ih pokrecu na odlazak
na putovanje su psihi¢ki motivi, meduljudski motivi, kulturni motivi, motivi
statusa i prestiza.®

Za dojam koji ¢e na turiste ostaviti posjet nekoj atrakciji od presudne je
vaznosti prica koja privlaci i predstavlja odredeni kraj ili znamenitost ili
interpretacija atrakcije te je upravo to je nacin kako najbolje predstaviti
atrakciju, uvesti turista u pri€u te mu omoguciti da u kratkom vremenu i sam

osjeti kako postaje dio naSega prirodnog i kulturnog prostora.

3 http://www.turisticka-kultura.com/prirucnik/preduvieti-za-razvoj-turizma/turisticke-
atrakcije/turisticke-atrakcije-opsirnije/ (15.02.2016.)

16



4. OBILJEZJA KULTURNOG TURIZMA

,Ne postoji jedinstvena definicija kulturnog turizma jer stru€njaci koji se
njime bave uzimaju u obzir ono $to se zasniva na njihovu vlastitom proizvodu
I resursima s kojima rade. Neki ga zovu kulturnim turizmom, neki turizmom
bastine, neki turizmom kulturne bastine, a svi dijele istu odgovornost
odnosno upoznaju turista s onim Sto nas grad, regiju ili drzavu cCini razliCitima
zajedno” (JelinCi¢ 2009:41-42). lako se u svojim poCecima kulturni turizam
smatrao trziSnom niSom, odnosno ponudom koja upotpunjuje osnovnu
ponudu, kulturni turizam moze biti i osnovna ponuda destinacije (Jelinic,
2009). Kulturni turizam je sintagma koja je usSla u uporabu 80.-ih godina
proslog stolje¢a, dok je praksa prisutna mnogo dulje i razvija se ¢ak i u doba
masovnog turizma koji se smatra potpuno suprotnim trZzistem zbog svoje
masovnosti, niske obrazovanosti i plateznih moguénosti masovnih turista za
razliku od individualnosti, visokog stupnja obrazovanja i vecdih plateznih
mogucnosti kulturnog turista. Kultura nije osnovni motiv putovanja ve¢ je to
odmor i promjena lokacije, dok je turizam sinonim za ,bijeg iz stvarnosti®, a
masovni turist sinonim je putnika koji se krece u skupinama. Postaje ocito
kako za ovakav oblik turizma nije dovoljno upregnuti smjestajne kapacitete i
ponuditi prirodne ljepote, ve¢ za turista treba organizirati zahtjevan i
kvalitetan kulturni program. Upravo zato 80.-ih godina pocinje istrazivanje
teme kulturnog turizma kako bi se na $to optimalniji nacin iskoristili kulturni
resursi u turizmu te kako bi se osigurala kvaliteta turisticke ponude, ali i
zastita odnosno Cuvanje materijalne i duhovne kulture (Jelin€i¢, 2006).

Kulturni turizam je kompleksan za razliku od svih ostalih oblika turizma.
Prvo, zato $to podrazumijeva Siroku paletu aktivnosti, od posjeta kulturno
povijesnim-spomenicima, obilaska muzeja i galerija, pa sve do upoznavanja
lokalne kulture i obiCaja, a drugo zato Sto kvalitetna kulturno-turistiCka
ponuda zahtijeva uspjeSnu suradnju kulturnog i turisticCkog sektora koji su, po
svojoj orijentaciji, jedni na profit, a drugi na opée dobro, vrlo razli€iti
(Tomljenovié u Corak, 2006)
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4.1. Pojmovno odredenje kulturnog turizma

Pojam kulturnog turizma opéenito se primjenjuje na putovanja koja
ukljuCuju posjet kulturnim resursima bez obzira na inicijalnu motivaciju.
Kulturu ne obiljezava samo posjet muzeju ili koncertu ve¢ ona moze biti i
nematerijalne prirode. Opipljiva bastina se odnosi na materijalne, a
neopipljiva na duhovne oblike kulture (Jelin¢i¢, 2009). Jedna od Ccestih
definicija kulturnog turizma koje nalazimo u literaturi jest sljedeca: ,Kulturni
turizam oznaCava kretanje ljudi uzrokovano kulturnim atrakcijama izvan
njihova mjesta stanovanja s namjerom prikupljanja novih informacija i
iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe” (Richards 1999:17 prema
Jelin¢i¢ 2009:43).

Kulturni turizam u ruralnom prostoru temelji se na brojnim spomenicima
kulture, galerijama, muzejima i kulturnim manifestacijama. Turizam i kultura
su usko povezani. Kulturno nasljede zajedno s prirodnim atraktivnostima, €ini
osnovne resurse opstanka i preduvjeta razvoja turizma (Ruzi¢, 2009).

Kultura je proces savladavanja i nadvladavanja prirodnih i drustvenih
pojava, a turizam je prirodno prostorni i socigospodarski fenomen koji na
najbolji nacin prezentira kulturu odredene zemlje (Gei¢, 2002:131).
Ukljucivanje kulturnih motiva u pojavu turizma oblikuje se kulturni turizam te
kao trend u prvi plan stavlja kulturu, obrazovanje, dozivljaje, iskustva, kao
zahtjeve aktivnog i sadrzajnog odmora (Ruzi¢, 2009:25). Kulturnim se
turizmom smatra novo trziste nastalo fragmentacijom* potraznje i stvaranjem
trziSnih niSa. U tom konekstu, smatra se da su turisti motivirani kulturom
obrazovaniji, da viSe troSe i da su lojalni potrosaci, Ciji ¢e interes i potraznja
kontinuirano rasti (Jelin¢i¢ 2009).

Kulturni turizam se udaljava od asocijacije na usku kulturnu elitu i
postaje globalni fenomen te se njegov fokus munjevito prebacuje s interesa
za spomenike i lokalitete na mnogo Siri fenomen, pokrivajuci sve aspekte

popularne kulture (Jelingi¢, 2006).

4 Divisio ili fragmentacija (lat. divisio — podjela, dioba) u organizaciji znanja oznacava logicki
postupak podjele znanja, odnosno sadrzaja, prema nekom unaprijed odredenom kriteriju na: skupine
(tehnicke, drustvene i humanisti¢ke znanosti, geografija, umjetnost i $port i sl.), struke (ekonomija,
bibliotekarstvo, gradevina, vojnistvo i sl.) i ¢lanke
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4.2. Karakteristike ponude i potraznje kulturnog turizma

TrziSte definiramo kao mjesto na kojem se susrecu subjekti ponude i
potraznje, odnosno mjesto na kojem trgovci susre¢u kupce, te im zZele prodati
svoju robu ili usluge. Na turistickom trziStu susreCu se subjekti ponude i
potraznje, a vrlo Cesto se pojavljuju i posrednici koji ta dva subjekta
medusobno povezuju (Cavlek i sur., 2011). Onaj dio turistitkog trzista na
kojem se nalazi veCa koncentracija turistiCke potraznje zovemo emitivno
turistiCko trziSte, a drugi dio trZista na kojem je locirana koncentrirana
turistiCka ponuda receptivno turisticko trziste. Suvremena turistiCka potraznja
opcenito postaje zahtjevnija, profinjenija, racionalnija i selektivnija ako se
povecava udio novih segmenata u potraznji, dok se turistiCka ponuda
diversificira, internacionalizira® te se njezina kvaliteta pobolj$ava i osigurava
povecanje produktivnosti (Jelin€i¢, 2009).

Sukladno teoretskim postavkama, odnos ponude i potraznje u turizmu
jest u biti odnos turistiCke potraznje te proslog i tekuéeg rezultata kulturno-
civilizacijskog djelovanja Covjeka na odgovarajucem turistickom lokalitetu
(Gei¢, 2002).

Elementi ponude koji Cesto odluCuju¢e utjeCu na izbor destinacije
putovanja jesu i kulturne atrakcije. One su bitan motiv za putovanje i Cesto se
njime koristi u promociji i kreiranju prestiza destinacije na trziStu. Teznja za
otkrivanjem autenticnog nasljeda gotovo je uvijek na popisu motiva za
putovanje. Danas se u svijetu sve se vece znacCenje daje kulturnim i
ekoloSkim sadrzajima u turistiCkoj ponudi, regionalne razlike postaju sve
vaznije. Podrucja interesa prilicno su razli€ita i ukljuCuju: kulturno-povijesne
spomenike, umjetnost, zabavu, sport, kulturne dogadaje i sl. Samo posjetom
turisticke destinacije u njezinu prirodnom okruZenju mogu se vidjeti, osjetiti i
u potpunosti spoznati regionalna i nacionalna prosla i sadasnja kulturna
kreativnost, rasko$ folklora, izobilje kulturnog i umjetnickog bogatstva u

muzejima, povijesnim gradovima i gradevinama koje odiSu spomenickim i

5 Internacionalizacija je proces uop¢avanja proizvoda tako da se on moZe koristiti na vise jezika i biti
prihvatljiv razli¢itim kulturnim konvencijama, bez potrebe za redizajnom samog proizvoda. Proizvod
se internacionalizira tijekom ciklusa razvoja proizvoda i pripreme popratne dokumentacije, $to je
preteca procesa lokalizacije
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mitskim duhom. Originalnost, raznovrsnost i obilje takvih kulturnih resursa
odreduje razinu kvalitete turistickih atrakcija, Sto povecCava vrijednost
sveukupne turistiCcke ponude svake destinacije i zemlje (Vrtiprah, 2006).
Turisticka ponuda je dio trZista koji se pojavljuje kao ponudac¢ robe i usluga i
kao ona koli€ina roba i usluga koje se nude po odredenim cijenama kako bi
se zadovoljile turistiCke potrebe. Komponente turistiCke ponude mogu se
svrstati u Sest temeljnih skupina koju &ine strukturu ponude, a to su (Cavlek i
sur., 2011):
1. atrakcije, prirodne i drustvene, koje su same po sebi temelj priviaCenja
turista,
2. ugostiteljstvo u koje ulazi smjestaj, prehrana i druge pratece usluge
koje zadovoljavaju njihove potrebe,
3. prijevoz, koji moze biti cestovni, zraCni, brodski, Zzeljeznicki ili
prometna infrastruktura koji ¢ine destinaciju dostupnu turistima
4. turistiCko posredniStvo odnosno turistiCke agencije i turoperatori koji
olak$avaju organizaciju putovanja
5. organizacije turizma, gledano s aspekta receptivnog turistickog trzista
(nacionalne, regionalne i lokalne turisticke zajednice)
6. trgovina odnosno usluge na malo koji omoguc¢ava da se u punom
smislu rije€i zadovolji ,akt demonstrativhe potrosnje” turista
TuristiCka potraznja se definira kao ukupan broj osoba koji sudjeluje u
turistiCkim kretanjima ili se Zeli ukljuciti u turistiCka kretanja da bi se koristile
razliitim turistickim uslugama u mjestima izvan svoje uobiCajene sredine u
kojoj Zive ili rade (Cavlek i sur., 2011). Na turistiku potraznju moZe utjecati
bezbroj Cimbenika, a ne samo cijena. Takoder, treba uzeti u obzir i Cinjenicu
da potraznju ne Cine samo osobe koje se stvarno ukljuCuju u turisticka
kretanja ve¢ i one osobe koje bi to Zeljele, ali se iz odredenih razloga i ne
mogu ukljuCiti i tehniCka potraznja koja odreduje odnose na turistiCkom
trzistu.
Dio turistiCke potraznje Cini i kulturni turist kojeg opisujemo kao turista

Ciji su interesi i Zelje usmjereni prema kulturi, povijesti i nacinu zivota drugih
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naroda. To su uglavnom fakultetski obrazovani ili sa zavrSenom viSom
Skolom. U literaturi razlikujemo dva tipa kulturnog turista:

1. opéi kulturni turist i

2. specijalizirani kulturni turist.

Opé¢i kulturni turist posjeéuje razliCite regije i gradove, sudjelujuéi u
nekim od kulturnih aktivnosti, dok se specijalizirani kulturni turist koncentrira
na jedan ili mali broj lokaliteta ili kulturnih entiteta. Op¢i kulturni turist svoje
kulturno znanje povecava u skladu s povecanjem prakti€cnog znanja,
ukljuCujuéi uCenje o tome kako se odnositi s lokalnim ljudima i kako
sudjelovati u svakodnevnim aktivnostima u nepoznatoj okolini. Znanja op¢eg
kulturnog turista su sastavljena od ideja koje turist ima o lokalnoj umjetnosti,
narodnom Zzivotu, Zivotnim stilovima, povijesti, a onda se proSiruje
usporedujuci s lokalitetima koje je turist prethodno posjetio (Jelin€i¢, 2006).
Specijalizirani kulturni turist posje¢uje odredeni grad, regiju ili zemlju u potrazi
za Sirokim kulturnim razumijevanjem tog odredenog mjesta ili posjeéuje
razliCite gradove, regije ili zemlje u potrazi za primjerima neke odredene vrste
umjetnosti, povijesti, festivala ili muzeja (Jelin¢i¢, 2006).

Prema trziSnom istrazivanju TOMAS 2008 Kulturni turizam, kulturni
turisti su turisti srednje i mlade dobi, s neSto vecim udjelom musSkaraca.
Posjetitelji muzeja i galerija nesto su stariji od prosjeka, dok na dogadanjima
prevladavaju mladi posjetitelji. Vecéina ima ukupna mjeseCna primanja
kuéanstva u rasponu od 7.300 do 21.900 kn. Medu kulturnim turistima
prevladavaju inozemni posjetitelji, a pojedinacno znacajniju skupinu cine
posjetitelji iz Italije (15%), Njemacke (14%), Francuske (9%) te Velike
Britanije (9%). Medu domacim, najbrojniji su posjetitelji iz mati¢ne ili okolnih
Zupanija. Kulturni turisti uglavhom noc¢e u mjestu gdje se nalazi kulturna
atrakcija ili odrzava dogadanje ili su izletnici, odnosno doputovali su iz mjesta
stalnog boravka (TOMAS, 2008).
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4.3. Selektivni oblici kulturnog turizma

Selektivni oblici kulturnog turizma kao zasebne trziSne niSe Cine
znakovite trziSne brendove® koji kao dio turisticke ponude mogu samostalno
funkcionirati na turistiCkom trzistu.

Prema Geicu selektivne oblike turizma dijelimo na:
Vjerski (religijski) turizam
Poslovni (kongresni) turizam
Urbani (gradski) turizam
Eno gastronomski turizam

Turizam artificijelnih podrucja

o gk wDhPRE

Ostali selektivni vidovi i oblici

Vjerski turizam je jedan od najstarijih oblika turizma Ciji se korijeni mogu
naci u najranijim zajednicama kada su ljudi zbog religijskih obreda putovali i
posjecivali razna svetista. Duhovne komponente imaju izuzetan znacaj u
kulturi i tradiciji CovjeCanstva kao i u turizmu i to na strani turisticke ponude i
potraznje. KaZzemo da su putovanja iz vjerskih razloga obiljezila cjelokupnu
povijest CovjeCanstva od pocetka civilizacije do danasnjih dana. Vjerski
odnosno religijski turizam danas je u svijetu jedan od dinamicnijih segmenata
na turistickom trziStu i predstavlja podrucje religije, turistickog gospodarstva i
kulture (Geic, 2011).

Kongresni i poslovni turizam je specifiCan podoblik turizma u kojemu
nije glavni motiv putovanja odmor nego aktivno ili pasivho sudjelovanje
pojedinca na manifestaciama razli¢itih karaktera. Poslovni turizam je
moderni oblik turizma a obuhvaca putovanja koja u svojim glavnim oblicima
ukljucuju poslovne sastanke, konferencije, kongrese, izlozbe i insentiv’
putovanja (Grac¢an i sur., 2011).

Pod urbanim, odnosno gradskim turizmom smatramo putovanja i

sadrZaje koji su isprepleteni raznim motivima koji ih povezuju i stvaraju

¢ Brand ili marka je prepoznatljiva oznaka ili ime nekog proizvoda, koje &esto podrazumijeva i
kvalitetu

" Insentiv ili poticajna putovanja odnose se na programe kojima tvrtke nagraduju svoje zaposlenike za
ostvarenu prodaju i dobro obavljen posao
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jedinstveni podoblik kulturnog turizma. Pod pojmom urbani turizam smatraju
se turisticka putovanja koja se odvijaju u velikim urbanim aglomeracijamaég,
dok se pod pojmom gradski turizam smatra turizam u manjim gradovima
(Geic, 2011).

Kod eno gastronomskog nacina podoblika kulturnog turizma
podrazumijeva se oblik turizma koji uklju€uje putovanje i boravak privremenih
posjetitelja motiviranih elementima ponude gastronomskih specijaliteta i vina
nekog turistiCki receptivhog podruc¢ja te nacin pripremanja hrane i pi¢a
tijekom povijesti mijenjao se pod utjecajem razvoja kulture i civilizacije
zadobivajuéi nove, suvremenije oblike®.

Kada destinacije nema ili narusi klasicne oblike prirodnih i povijesnih
atrakcija, Sto je uglavnom slu€aj u brojnim mega destinacijama, javlja se
potreba stvaranja tzv. artificijelnih atrakcija. Artificijelne atrakcije su atrakcije
koje mogu zaokupiti pozornost posjetitelja te osigurati relevantne turisticko-
gospodarske ucinke. Turizam se sve viSe orijentira na razliCite spektakle kao
C¢imbenike zabave i ispunjenja sadrzaja boravka posijetitelja i Cesto koristi
megaspektakle koji imaju gospodarski, kulturoloski, sportski i religijski znacaj
i utjecaj na promidzbu gradova, te iznimne turisticke efekte temeljene na

velikom broju posijetitelja (Geic¢, 2011).

8 Gradska regija koju ¢ini sredi$nji (mati¢ni) grad sa svojom urbaniziranom okolicom
® web.efzg.hr/dok/TUR/Web_Eno-gastronomski%20turizam.pdf, (17.02.2016.)
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5. RURALNI TURIZAM

Ruralni turizam podrazumjeva i ukljuéuje spektar aktivnosti, usluga i
dodatnih sadrzaja koje organizira ruralno stanovnistvo na obiteljskim
gospodarstvima u cilju da se privuku turisti u vlastito podrucje te da se stvori

dodatni prihod.

5.1. Pojam i elementi ruralnog turizma

Prilikom definiranja pojma ruralnog turizma treba naglasiti da se on
odvija u ruralnim predjelima. Takav pristup naglasava da se ruralni turizam
razvija izvan gradova u selima i na slobodnom prostoru. Tome mozemo
dodati velika sredista zimskog, skijaliSnog turizma. Suvremeni ruralni turizam
u zemljama s razvienom trziSnom ekonomijom podrazumijeva visoku
ugostiteljsku razinu usluga i dozivljaja aktivhog sudjelovanja u seoskom

nacinu zivota.

Prema ovakvom shvacanju ruralni turizam bi obuhvacao razne oblike
turizma, od ribolovnog, lovnhog pa sve do avanturistickog i eko-turizma.
Ruralni turizam se posebno istice na obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima. Takoder postoje prijedlozi koji stavljaju naglasak na
diferencijaciji osnovnih oblika ruralnog turizma od dodatnih aktivnosti koje se
nude turistima. Do danas se razvilo puno definicija ruralnog turizma: od
najjednostavnijih ,turizam koji se dogada na ruralnom podru¢ju izvan
gradova“ do onih Sirih koje ukljuCuju kompleksnost svih aktivnosti s aspekta
cijelovitog proizvoda turizma. U Finskoj on podrazumjeva iznajmljivanje malih
seoskih kucica turistima ukljuCujuci i usluge prehrane. Dok u Madarskoj
navedeni termin ozna¢ava ponudu usluga i aktivnosti koje se nude turistima
u seoskom ambijentu. U susjednoj nam Sloveniji najvazniji oblik turizma je
upravo ruralni turizam to jest turizam na obiteljskim gospodarstvima (Hajdas
Donci¢ i sur., 2006)
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5.2. Oblici ruralnog turizma

Ruralni turizam predstavlja zajedni¢ki naziv za sve posebne oblike
turizma u ruralnim podrucjima. Mozemo ga promatrati kroz sljedece oblike
(Hajdas$ Doncic¢ i sur. 2006):

e turizam na seljackim gospodarstvima,

e lovni i ribolovni,

e ekoturizam,

e zdravstveni,

e sportsko-rekreacijski,

e rezidencijalni (ku¢e za odmor),

e avanturisticki (pustolovni),

e kamping turizam,

e nauticki turizam,

e gastronomski,

e vinski,

e kulturni turizam,

e vjerski turizam

e ostali posebni oblici.

Polaze¢i od navedene definicije seoskog turizma i dodajuéi joj
komponentu odrzZivog razvoja koja je danas osnovna sastavnica seoskog
turizma, proizlazi da se na ruralnim podrucjima javljaju razliCiti oblici turistiCke
aktivnosti.

Sukladno navedenim posebnim oblicima ruralnog turizma, navesti Ce se

njihova obiljezja:

Agroturizam, seosko gospodarstvo, farme: turisti promatraju ili sudjeluju
u tradicionalnim poljoprivrednim radnjama, bez negativnih ucinaka na
ekosustav ili na produktivhost seoskog domadinstva. Nailazi na veliku
podrSku malih zajednica buduéi da seljaci shvacaju koju dobrobit odrzivog

razvoja donose sliCni oblici prirodnih putovanja (Jelinic D.A., 2007).
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Agroturizam je takav oblik turizma u kojem pripadnici lokalne zajednice nude
obilazak u sklopu vlastitoga poljoprivrednog projekta i na taj nacin dopustaju
posjetitelju izravno sudjelovanje u iskustvu sadnje, Zetve/berbe i procesiranja
hrane odredenog lokaliteta. To je moderan, ali ujedno i tradicionalni oblik
turizma ukorijenjen u lokalnoj zajednici i temeljen na njenim geografskim
obiljezjima, tradiciji, kulturi i obiCajima. To je poslovna aktivnost kojoj je cil;
ugoScavanje  turista u  privatnim  ku¢éama - uglavhom na
farmama/poljoprivrednim gospodarstvima ili u malim hotelima (Hajdas Doncic
i sur., 2006).

Lovni i ribolovni turizam vezan je uz posebne segmente turista obicno
vecih plateznih mogucnosti. Jedan je od prvih oblika turizma na ruralnom
prostoru. Danas se treba prilagodavati novim trendovima vezanim uz

oCuvanje prirode.

Ekoturizam podrazumijeva vrstu ‘odgovornog’ turizma koji podrZzava
zastitu prirodnih resursa, kao i odrzavanje dostignute razine blagostanja i
socijalne vrijednosti lokalne populacije. Oblik turizma sa sve veéim trendom
rasta u svijetu, a odvija se na prirodno zasticenim podrucjima. Priviaci
obrazovanije segmente i segmente vecih plateznih moguénosti (Bakan,
2010).

Zdravstveni turizam vezan je uz termalno-mineralne izvore, ljekovita

blata, planinske predjele u svrhu prevencija bolesti, opustanje i rehabilitaciju.

Sportsko-rekreacijski turizam temelji se na sportsko-rekreacijskim
aktivnostima u prirodi: Setnje, jahanje, biciklizam, veslanje, plivanje, stari
sportovi. Uz prirodne i izgradene atraktivnosti (dvorci, pansioni...) izgraduju
se tereni za tenis, golf, manji bazeni, adrenalinski parkovi, paintball tereni
(Bakan, 2010).
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Rezidencijalni turizam boravak gradskih stanovnika u dane vikenda,
blagdana i godiSnjih odmora u viastitim “vikendicama”, a u Hrvatskoj je 1991.
godine popisano 176.845 takvih objekata. Vlasnici ostvaruju turistiCku
potrosnju (Bakan, 2010).

AvanturistiCki turizam oblik rekreacijskog turizma ali s puno vise
“adrenalina” i uzbudenja. PrivlaCi mlade segmente i poslovne ljude koji se
teZze osloboditi stresa. Penjanje, adrenalinski parkovi, brdski biciklizam,

rafting, paraglajding.

Kamping turizam obi¢no obuhvaéa boravak u manjim kamping
jedinicama smjesStenim uz ostale sadrzaje u ruralnom prostoru ili u okviru

seljaCkog gospodarstva.

Nauticki turizam iako je najrazvijeniji na prostorima uz more, sve viSe se
razvija i na rijekama, jezerima i kanalima. Manjeg je opsega od maritimnog te

obuhvaca manje plovne jedinice (€amci, kanui, splavovi i sl.)

Gastronomski i vinski turizam zbog bogatstva i raznolikosti gastro
ponude ruralnih krajeva znacajan je atraktivni €initelj. Uz gastro ponudu veze

se i vinska. Tematske gastro ture, vinske ceste, ekoloski uzgojena hrana.

Kulturni i vjerski turizam: temelji se na brojnim spomenicima kulture,
galerijama, muzejima, svetistima te kulturnim i vjerskim manifestacijama.
Posebni oblici kulturnog turizma vezu se uz narodnu bastinu i upoznavanje
lokalne kulture i obi¢aja. Odnosi se na kulturu, povijest, arheologiju i ostale

kulturne odrednice predmetnog ruralnog podrucja.

5.3. Uloga ruralnog turizma

U ruralnim podrucjima tradicionalni izvor prihoda su naj¢esc¢e prihodi iz

poljoprivredne djelatnosti. Medutim, loklane zajednice ruralnih predjela sve
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viSe pocinju treziti mogucnost diverzificiranja lokalne ekonomije, pri c¢emu se

kao jedno od prirodnih dobara istie turizam.

Ruralni turizam je jedan od najrazvijenijih oblika selektivhog turizma
posebno je znacCajan u podrucjima koja su bogata prirodnom resursnom
osnovom i autohtonim tradicijskim vrijednostima. On najCeSce vrednuje sela,
termalne izvore, jezera ili rijeke. Te u kombinaciji s tradicionalnom
gostoljubivos¢u i Zivotnim vrijednostima lokalnog stanovniStva nudi
jedinstveni dozivljaj turistima koji traze odmor i opustanje u mirnom okruzenju
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava.

Ruralni turizam takoder moze postati poluga ekonomskog rasta i
razvoja pojedinih podrucja, odnosno temelj podizanja zivotnog standarda
lokalnog stanovniStva, na nacin da osigurava dodatne izvore prihoda

stanovnistvu ruralnih zajednica (Hajdas Dondi¢ i sur., 2006).

5.4. Razvoj ruralnog turizma

Razvoj ruralnog turizma u ruralnim podrucjima, pogotovo rekreacije,
uzima zamah nakon Drugog svijetskog rata. Ipak, u onom obliku u kojem se
danas shvaca, razvija se u dravama Europe i u SAD-u od sredine 60-ih
godina 20-tog stolje¢a. Temelj njegova razvoja su bili povecanje slobodnog
vremena i rast stopa individualne mortizacije. U tom razdoblju se joS ne moze
govoriti o razvijenoj ekoloskoj svijesti, teznji za posebnim i aktivnim oblicima
turizma — faktorima koji uz one gospodarske, danas oblikuju svjetska
turistiCka kretanja, a izravno su vezani za ruralne prostore. Do 60-ih godina
20-tog stoljeca rekreacija i turizam u ruralnim prostorima nisu bili posebno
razvijeni i odrzavani od strane drediSnje drzavne vlasti. VecCina interesa bila
je usmjerena na primorska i planinska turisticka naselja i gradove, te mjesta
koncentracije turizma. ZemljiSta u ruralnim podrucjima rijetko su oblikovana

izvan okvira poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede.
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Slobodno vrijeme tjekom vikenda i drzavnih praznika naj¢esce je bilo
provedeno bas u ruralnim podrucjima, a godisSnji odmori u primorskim ili
planinskim odmaraliSnim centrima. No svremenom i novim znacajnim
impulsima — vecéim financijskim sredstvima namjenjenim slobodnom vremenu
i mainstrream-u — turizam u ruralnim krajevima dobiva sve vec¢e gospodarsko
znacenje jer se sve vise produzuje vrijeme provedeno u ruralnim podrucjima
u svrhu odmora ili rekreacije. Takoder je zanimljivo istaknuti da su brojna
istraZivanja pokazala vecu sklonost obrazovanijih ljudi za provodenjem

odmora u ruralnim krajevima (Hajdas Donci¢ i sur., 2006:23).

5.5. Ruralni turizam kao faktor revitalizacije prostora

Pirlikom razvoja prve faze ruralnog turizma nisu postojale poluge
razvoja. Dominatni faktori bili su izrazeni kroz samoinicijativu stanovnistva
koje je pruzalo odredene smjeStajne usluge, a s druge strane pojavio se
veliki broj alocentrika, koji su dolazili u ruralne prostore uglavnom u potraznji
za mirom i Cistom prirodom. U drugoj fazi koja se veze za industrijalizaciju
Zapadne Europe uz polarizirani razvoj i depopulaciju ruralnih podrucja,
proces planiranog koriStenja ruralnog turizma postaje poluga revitalizacije i
transformacije ruralnih krajeva.

Vjerojatno najpoznatiji primjer koristenja ruralnog turizma kao ,alata“ u
funkciji razvitka ruralnog podrucja predstavlja Austrija. Od 50-tih godina pa
sve do danas alpski prostor je bio sasvim drugaciji od danas. Poljoprivredna
proizvodnja se viSe nije mogla mijeriti s komercijalnom i industrijskom

poljoprivredom ostalih razvijenih zemalja.

Sva iskustva nam govore da planska upotreba ruralnog turizma je

Hrvatske, koji je u najvecoj mjeri zahvacen gospodarskim osiromasivanjem,
nedostatkom komunalne infrastrukture te nije omoguéen razvoj komercijalne

poljoprivrede zbog usitnjenih posjeda (Hajdas Donéi¢ i sur., 2006).
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5.6. Povijest ruralnog turizma

Ruralni turizam u Hrvatskoj i turizam na seljackim gospodarstvima
nalaze se u pocetnoj fazi. Posljedica je to pretezite usmjerenosti hrvatskog
turizma na maritimne prostore, ali i desetlieCima dugog procesa
zanemarivanja ruralnog prostora i obiteljskin seljackih gospodarstava.
Promjene drustveno-ekonomskog sustava poCetkom devedesetih godina 20.
stoljecCa bile su poticaj razvoju ove vrste turizma u Hrvatskoj. Zbog neuspjele
kolektivizacije i nacionalizacije, loSeg poloZaja seljaka, te pojacane
industrijalizacije i propadanja interesa za zemlju, sredinom 20. st. javlja se i
proces deruralizacije tj. napustanja sela kao mjesta stanovanja. Veliki broj
stanovnika koji zivi na selu, a ne bavi se poljoprivrednim djelatnostima ili
nepoljoprivrednim djelatnostima u selu, zapravo predstavlja prepreku razvoja
ruralne sredine. Pa ipak, i pored razliCitosti izmedu hrvatskih ruralnih
podrucja/zajednica, jedno im je zajedniCko, a to je da su sva iskusila iste
probleme, a to su depopulacija, pad ekonomske aktivnosti i sl., sto je direktna
posljedica politike deagrarizacije. Ovaj je proces brojna hrvatska ruralna

podrucja suocio s problemom njihova ekonomskog opstanka (Luki¢, 2002:3).

5.7. Ruralni turizam u Hrvatskoj

Hrvatsku moZemo deklarirati kao turisticku zemlju koju posjecuju
mnogi turisti koji stalno traze nove i drugacije oblike odmora, a Hrvatska im
zadnjih godina mozZe ponuditi neSto takvo, a to je agroturizam, koji
podrazumijeva boravak turista u seoskoj sredini u Kkojoj se pruzaju
mogucnosti za aktivho sudjelovanje u zivotu i radu na seoskom imanju.
Hrvatska je zemlja s rijetko oCuvanim seoskim destinacijama, na selu
zapocinje obnova i prenamjena starih zapusStenih imanja u seoska izletista,
prenocista, pa i male hotele s nekoliko zvjezdica. U Hrvatskoj se pod pojmom
"ruralno” sve viSe percipiraju ekolo$ke vrijednosti, originalna znanja i kulturni
identitet, a poljoprivreda je nacin Zivota koji na specifiCan nacin oblikuje

obitelj, odnose u obitelji te njeguje odredeni sustav vrijednosti, zato je
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razvitak ruralnog prostora temelj gospodarskoga i druStvenog jedinstva
zemlje (Jelin€i¢ D.A., 2007).
Razvoj seoskog turizma u Hrvatskoj joS je skroman, a vidljive su i

velike prostorne razlike u razvijenosti te vrste turizma.

6. OD KULTURNOG DO KREATIVNOG TURIZMA

U posljednjih nekoliko godina pojam kreativan sve se viSe uporebljava i
to u razlicitim kontekstima. Prema Rudan, osnovni razlog tome leZi u Cinjenici
,da se time prostoru o kojem se govori daje nova dimenzija i nova uloga u
kreiranju nove ekonomije prostora (umjetnost i kultura) i pritom se ostvaruje
mogucénost novog jacanja ekonomskoga razvoja, ali i promjena u prostoru®
(Rudan, 2012:716). ,Svi ljudi su kreativni, a ako im drustvo dozvoli da izraze
svoju kreativnost, njegova ekonomska, ali i demografska mo¢ ¢e porasti.
Kreativnost je, dakle, novi oblik kapitala koji drustvo ulaze u svoj razvoj, a
ujedno i najisplativiji“ (Perini¢, 2010: 111).

Kreativni turizam, dakle u okviru putovanja odnosno boravka u
receptivnoj destinaciji ukljuCuje kreativno u€enje o lokalnoj kulturi, a sama
izrada lokalnih predmeta ili u€enja lokalne vjestine nije nuzno bila potisni
faktor. Turist mozZe krenuti na putovanje upravo stoga jer ga privliaci taj
kreativni aspekt no ¢esci je sluCaj da kreativni turizam ispunjava ulogu trziSne
niSe: osnovna motivacija za putovanje je upoznavanje odredene destinacije,
a kreativni programi pruzaju se kao dodatna ponuda. Kreativni aspekt moze
imati izrazeni privlacni faktor, ali nije i jedini. Kreativni turizam kao potencijalni
oblik turizma definira se kao turizam koji posjetiteljima nudi priliku da razvijaju
svoje kreativnhe potencijale kroz aktivno sudjelovanje u teCajevima i u€enju
iskustava koje su karakteristicne za odmoriSnu destinaciju gdje se provode
(Rudan, 2012). Naglasavaju se iskustva koja se mogu usvojiti, a koja su
karakteristicna za odmoriSnu destinaciju. Kreativni turizam je suzena niSa
kulturnoga turizma, a kreativni turizam definira se kao oblik turizma koji se
razvio iz kulturnoga turizma, a uklju€uje u€enje osobite vjestine za vrijeme

godisnjeg odmora koja pripada kulturi receptivhe zemlje, odnosno zajednice.
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.Kreativni turisti razvijaju svoj kreativni potencijal, priblizavaju se lokalnom
stanovnistvu, aktivno sudjelujuci na radionicama i obrazovnim iskustvima $to
ocrtava kulturu destinacije za odmor® (Raymond, 2008. prema Jelincic,
2009:72).

Pojam turizma u teorijskim se studijama Cesto pojavijuje u paru s
pojmom slobodnog vremena te je u praksi poveznica izmedu ta dva pojma
oCita jer Covjek putuje u periodu vlastitog slobodnog vremena. Promjene u
drudtvu koje su nastale u proizvodnji, sve veéa industrijalizacija te prema
tome i vecCa zarada, otvorile su prostor za viSe slobodnog vremena koje se
Cesto koristi i za putovanja (Jelin€i¢, 2006). Te promjene imaju utjecaj ne
samo na samo putovanje, a tako i posljedi¢no i na turisticki sektor, ve¢ i na
slobodno vrijeme koje Covjek provodi kada nije na putovanju, vec¢ je kod
kuée. Covjek tijekom svojega Zivota ima slobodno vrijeme koje Zeli provesti
na nacin da zadovolji neke svoje unutarnje potrebe: za stjecanjem novih
znanja, kreativnim stvaralastvom, hobijima, upoznavanjem tradicije i nacina
Zivota drugih ljudi. S ciliem zadovoljenja nekih od navedenih potreba razvija
se posebna turisticka ponuda u destinacijama. Oblik kulturnoga turizma koji
se ostvaruje u ovakvoj ponudi i potraznji naziva se kreativni turizam.

U koncipiranju ponude kreativhoga turizma najznacajniju ulogu imaju
turistiCke destinacije, odnosno njihov menadzment koji Zeli prilagoditi ponudu
kulturom motiviranim turistima, i to onima koji tijekom svojega boravka u
destinaciji Zele iskusiti neko novo kreativno iskustvo. Nacin planiranja razvoja
kreativnoga turizma mora biti takav da se ne naruSava kulturne resurse i
zivot u lokalnoj zajednici, ali isto tako mora se stvoriti turisti¢ki proizvod koji
Ce zadovoljiti potrebe turista.

Vazna implikacija za menadzere treba biti da je kreativnost atribut
proizvodnog procesa, kao i procesa potroSnje. Kreativni turizam dodaje
kreativni element destinacijskom proizvodu. To mora ukljuivati kreativho
koriStenje resursa u cilju pruzanja kreativnih iskustava za turiste (Richardu i
Wilsonu, 2006 prema Rudan, 2012). Kreativni turizam je ucCenje o
svakodnevnom Zivljenju lokalne zajednice, ali i o njihovoj tradicijskoj kulturi,

pa tako UNESCO u svom dokumentu definira kreativni turizam kao turizam u
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kome je ,putovanje usmjereno na angazirano i autenticno iskustvo, s
participativnim ucenjem kroz umjetnost, nasljede ili posebnih karakteristika
mjesta, a to omogucuje stvaranje veze s onima koji zive na tom mjestu i
kreiraju njegovu zivotnu kulturu“ (UNESCO, 2006).

Analiza resursne osnove Hrvatske, ukazuje na niz potpuno
neiskoristenih resursa u ovoj domeni, od raznih umjetnickih djelatnostiti,
preko niza danas revitaliziranih ekonomskih aktivnosti poput maslinarstva,
proizvodnje eteri¢nih ulja i prehrambenih proizvoda do onih kojima prijeti
izumiranje, poput kamenoklesarstva (Strategija razvoja hrvatskog turzma do
2020.godine, 2013). Potraznja i ponuda kreativhog turizma u Hrvatskoj su tek
u povojima, ali s velikim potencijalom za daljni rast i razvoj. Prema trziSnom
istraZivanju TOMAS 2008 Kulturni turizam istazivanje oko 60% posijetitelja
iskazuje interes za nekim oblikom sudjelovanja u kreativnim teCajevima i
radionicama, a osobito su popularne one vezane za gastronomiju (24%),
sudjelovanje u berbama (23%) te arheoloskim iskapanjima (21%), dok oko
17% kulturnih turista izrazava interes za sudejlovanje u radionicama
tradicijskog obrata i narodnih plesova i pjesama (TOMAS, 2008. Kulturni
turizam, 2009:21).

Dakle, kreativni turizam je turizam gdje su turisti aktivno ukljueni u
kreativne Zivote mjesta koja posjecéuju i interakcije s lokalnim ljudima. Aktivno
sudjelovanje u kreativnim aktivnostima ostavlja snazniji dojam kod turista,
podrazumijeva njihovu potrebu za duzim boravkom u mjestu i nudi
mogucénost razvoja smislenih odnosa s lokalnom zajednicom, te se s time
povecava vjerojatnost da Ce se vratiti. Tako kreativnost ima vazne ucinke na
turizam koji se odrazavaju kroz (Richards, 2010 prema Rudan, 2012):

* stvaranja “atmosfere”,

+ zadovoljenja ljudske potrebe za osobnim razvojem,

« stvaranja izravne veze izmedu kulture turista i lokalnoga
stanovnistva,

* mogucénost inoviranja postojecega turistiCkog proizvoda.
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7. MOGUCNOST RAZVOJA KREATIVNOG TURIZMA NA
PRIMJERU ,,CUVARICA KULURNE BASTINE*

Udruga ,Cuvarice kulturne bastine” osnovana je 10.01.2012. godine, sa
sjediStem u Kladarama, zbog velikog broja prikupljenih starina i Zeljom za
njihovim oCuvanjem te prenoSenjem tradicije na mlade narastaje. Bave se
oCuvanjem starih predmeta i narodne kulturne bastine. Udruga broji 25
Clanova iz VirovitiCko-podravske Zupanije. Predsjednica udruge je Ivka Madar
koja je ujedno i prikupila sve starine kako bi se saCuvala kulturna bastina.
Udruga ,Cuvarice kulturne bastine* ima svoj muzej odnosno galeriju starina
koja se nalazi u Kladarama 33. Galerija je otvorena tijekom cijele godine i
pruza moguénost razgledavanja svim zainteresiranim turistima. U galeriji
mozemo naci ruéne radove, izvorne stare predmete, stari namjesta;,
fotografije koje su zapravo najveci saCuvani identitet naSeg naroda kao i
narodne nosnje koje cClanovi udruge nose na svim raznim Kkulturnim
manifestacijama i dogadajima na kojima sudjeluju. U galeriji se nalazi
posebni prostor za kreativnhe radionice kao $to su izrada pisanica, izrada
bozi¢nih figura i sli€no te se zaradenim novcem nastoji pruziti pomo¢ djeci s
invaliditetom, starim i nemoc¢nim osobama. Udruga suraduje sa slicnim
udrugama iz drugih Zupanija i gradova, turistiCkim zajednicama te prikupiti
sve vise mladih i preko njih oCuvati kulturnu bastinu i tradiciju. Zbog toga
udruga sudjeluje na raznim kulturnim manifestacijama i kulturnim
dogadajima, ali isto tako i sama udruga organizira radionice u svojoj galeriji.

Kreativni turizam kao oblik kulturnog turizma, dolazi do izrazaja kroz
kreativno ucCenje o lokalnoj kulturi te izradu lokalnih predmeta ili uCenje
kulturne tradicije. Stoga, udruga Cuvarica kulturne bastine ima potencijale za
unapredenje razvoja turisticke ponude VirovitiCcko — podravske zupanije kroz
stvaranje novih turistiCkih proizvoda kreativnog turizma. U tom kontekstu,
udruga moze ponuditi/organizirati organizaciju raznih radionica kao Sto je

izrada pisanica, boziénih ukrasa, ucenje tkanja na nared, izrada poculice?®,

10 Poculica ukras za glavu kod Zena

34



izrada raznih ukrasa od papira koji su se koristili za svadbu, obrada lana,
heklanje ukrasa, izrada nakita.

U svrhu boljeg razumijevanja uloge udruge Cuvarica kulturne bastine za
unapredenje turisticke ponude Viroviticko-podravke Zupanije, napravljena je
sljede¢a SWOT analiza (Tablica 2).
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Tablica 2: Swot analiza, prednosti i nedostaci udruge

PREDNOSTI

NEDOSTACI

bogata kulturno - povijesna
bastina

razna poznanstva

prijateljski i gostoljubiv pristup
domicilnog stanovnistva te
tradicija

mogucnost posjeta tijekom cijele
godine

tradicija kulturnih dogadanja i
manifestacija

sacuvani stari predmeti, narodne
noSnje, ru¢ni radovi, fotografije
radionice pomocu kojih se
prikupljaju nov€ana sredstva za
pomo¢ djeci s invaliditetom,

starim i nemoénim osobama

mali prostor

mlada udruga

nedostatna marketinSka aktivnost
nedostatak turistiCkih vodica,
broSura, informativnih materijala
loSa ponuda popratnih sadrzaja
nedostatna razvijenost turistiCkog

mjesta i zupanije opcenito

PRILIKE

PRIJETNJE

rast interesa za selektivne oblike
turizma, osobito za kulturni
turizam, turizam naslijeda i
kreativni turizam

mlada udruga (mladi ¢lanovi)
oZivljavanje proizvodnje lana
(skoro zaboravljena djelatnost)
koriStenje suvremenih oblika
komunikacije s turisti¢kim
trziStem (Internet i sl.)

zastita i obnova bastine

nedostatak financijskih sredstava
za daljnji razvoj udruge

jacanje konkurentnih turisti¢kih
destinacija

nezainteresiranost lokalnog
stanovniStva za razvoj turizma

opéenito

lzvor: izrada autora
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U pogledu moguénosti razvoja i strategija udruge ,Cuvarice kulturne
bastine®, vazno je usredotociti se na isticanje slabosti, prednosti te prijetnja i
prilika za razvoj u turizmu Sto je prikazano u SWOT analizi. U razvoju udruge
potrebno potencirati i iskoristiti postojeCe prednosti, a osobito sacuvanu
kulturno-povijesnu bastinu, prirodne ljepote te unaprijediti postoje¢e kulturne
dogadaje i manifestacije. Potrebno je minimizirati ili pokusati ukloniti slabosti,
kao Sto su nedostatak smjestajnih kapaciteta (mali prostor za sve saCuvane
starine), nedostatak informativnih materijala, broSura i sl. Nuzno je i
unaprijediti ponudu popratnih sadrzaja. Treba uociti prijetnje (mogucnost
uniStenja kulturno-povijesne bastine, nezadovoljstvo lokalnog stanovnistva i
drugo.), ali i iskoristiti prilike iz okruzenja i to ponajprije povecani interes za
kulturni turizam naslijeda, zastitu i obnovu bastine, rast nivoa obrazovanja,
obogadivanje turisticke ponude, jaCanje kvalitete Zivota lokalnog

stanovniStva.
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8. ZAKLJUCAK

Seoska priroda i okoli§ sama po sebi su atraktivna turistima, ako jo$
tome dodamo druStvene atrakcije kao Sto su spomenici kulture, pucka
kultura, stanovanje i prehrana, narodni pucki obiCaji i puCka materijalna
kultura sa starim zanatima, proizvodima, suvenirima, kulturnim ustanovama,
mozemo zakljuciti da potencijala za uspje$an razvoj ruralnog turizma ima,
samo treba uloziti trud u njegov razvoj. Kreativni turizam sasvim je nova vrsta
selektivnog oblika turistiCkih aktivnosti. UkljuCuje putovanja usmjerena
angaziranom i autenticnom iskustvu, odnosno turisti kroz putovanja aktivnim
sudjelovanjem upoznaju lokalnu kulturu i nacin Zivota stanovnika. Te
aktivnosti zasnivaju se na aktivnhom sudjelovanju turista te na izrazenoj
povezanosti izmedu lokalnog stanovnistva i turista. Kreativni turizam se
zasniva na kreativnim idejama te na razli€itim kreativnim i umjetnickim
manifestacijama u kojem sudjeluju manje grupe ili zainteresirani pojedinci ili
turisti. Kod kreativhog turizma naglasak je stavljen na kulturnu bastinu.
Kreativni turizam je nacCin postizanja obostranog zadovoljenja turista i
turistickog mjesta. Turizam i kreativnost su spoj dobitne kombinacije, ali ne
mozemo ocCekivati da ¢e je jedna udruga postici razvoj turizma na odredenom
prostoru, ve¢ samo moze pridonijeti ponudi mjesta. Udruga nema velike
potencijale, ali mozZe nastaviti sa organiziranjem radionica i sudjelovanjem na
raznim manifestacijama te tako pridonijeti razvoju odredenog turistickom
mjesta, ali isto tako i ostvariti zaradu koja ¢ée samoj udruzi omoguditi
prezivljavanje na turistiCkom trzistu te daljnji razvoj i napredovanje. Udruga
,Cuvarice kulturne bastine* pa tako i svaka druga sli¢na udruga u Viroviti¢ko-
podravskoj zupaniji moze svojom aktivhoScu pridonijeti razvoju kreativnog

turizma, a samim time i ozivljavanju cjelokupne turistiCke ponude Zupanije.
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