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Predgovor

Radio je medij koji ima mnogo lica. Neka rado pokazuje u javnosti, druga prekriva u
kontekstu razlicitith dimenzija mo¢i i ideologija. Proucavanje radija jednako je prouCavanju
bilo kojeg drustvenog diskursa - cjelovita slika ne vidi se odmah, za njom treba tragati u
strukturama proslosti, sadasnjosti i buduénosti, uvazavajuci drustveni i politicki kontekst, mo¢
medija, ideologije. To je gustara multidisciplinarnog pretparadigmatskog teorijskog polazista i
pionirska metodoloska avantura. ( Rotar Zgrablji¢, 2007 : 9 )

Radio kao medij i dalje ima visoku sluSanost, no s godinama razvoj novih tehnologija i
internet novinarstva doveo je radio u nezavidan polozaj i stavio ga u bespostednu "borbu”
skomercijalizacijom, neprestanim kapitalistickim prohtjevima i novom generacijom mladih
slusatelja koji se sve viSe okrece novim medijima.

Pad informativnosti i aktualnosti govornih sadrzaja danaSnje su boljke suvremenog radija,
no bezobzira na internet radio i dalje raspolaze brzinom i neposrednoscéu. lako radio tretiran
kao background medij, raspolaze svim potrebnim elementima kojima bi mogao 0svojiti nove
medijske pa i drustvene pozicije. Usprkos iskazanom gubitku jednog dijela redovitih slusatelja
jos uvijek ima veliku i homogenu publiku.

Prisutnost 1 dostupnost radijskih programa postaju sve vaznijima s obzirom na izraZzenu
gospodarsku recesiju. Visoko ocijenjena suzdrzanost prema zutilu i crnilu (tabloidizacija, crna
kronika, kriminal), povjerenje u izvjeStavanje o politici i opéenito povjerenje u sam medij, uz

nedvojbenu aktualnost i brzinu, temeljne su mogucnosti novog pozicioniranja radija.



Sazetak

Radio je kao medij prezivio i izdrzao zestoku televizijsku konkurenciju.Sredinom proslog
stolje¢a, kad je televizija nahrupila svom snagom, radio se morao drugacije pozicionirati.
Primjerice, u Americi su velike radijske mreze odjednom postale televizijske, a radijski se
medij morao spustiti na lokalne razine. Medutim, odli¢no se snasao i ubrzo afirmirao u novim,
manjim sredinama.

Danas u Hrvatskoj imamo oko 155 radijskih koncesionara koje, kolokvijalno, zovemo
,privatnicima* §to nije u potpunosti to¢no. Dio njih, naime, ima u vlasnickoj strukturi lokalne
organe uprave, a $to se prema rijeCima stru¢njaka, ne bi smjelo. Vecéinu koncesionara Cine
radiji s komercijalnim usmjerenjem. Od navedene brojke, svega ih se pet opredijelilo za
neprofitni radijski program. Medu koncesionarima su tri radija s nacionalnom ¢ujnoséu
(Otvoreni, Narodni 1 Hrvatski katoli¢ki radio), a najbrojniju grupu ¢ine lokalni radiji koji
emitiraju za podrucje nekog grada ili op¢ine.

U Hrvatskoj je 49 lokalnih radija u ¢ijim se vlasnickim strukturama nalaze organi uprave.
Nekoliko ih je ¢ak i u veé¢inskom vlasnistvu. Ovaj se problem vuce jos iz devedesetih godina i
niSta se joS§ uvijek nije promijenilo. Vlasnicka struktura moze, ali ¢ak i ne mora, utjecati na
programske sadrZaje.

U vecini komercijalnih radijskih programa glazba ¢ini dominantan sadrzaj. Uz nju, gotovo
reda radi, svaki sat moZzemo cuti 1 kratke vijesti. Zapravo, toliko kratke 1 neupadljive da ih
gotovo i preCujemo. Ostatak govora svodi se na reklame, nagradne igre, informacije o
vremenu, stanje u prometu i poneku trivijalnost.

Danas, lokalne radio stanice Cesto su vrlo teSko samoodrzive zbog promjene strukture
slusateljstva 1 dostupnosti novih medija, no radio za razliku od dnevnih tiskovina jos§ ima neke

prednosti koje ga i dalje drze na povrSini.

Kljuéne rijeci: radio, medij, televizija, vlasnicka struktura, koncesije, samoodrzivost
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1. Uvod

U danasnje vrijeme novih tehnologija koje medijski okoli§ mijenjaju jednako brzo kao i
na$ svakodnevni zivot, radio kre¢e prema novim mogucénostima digitalne radijske kulture.
Internet 1 digitalna tehnologija otvaraju vece izglede za uklju¢enje u demokratske drustvene
procese 1 stvaraju preduvjete za povecanje sluSanosti kroz raznovrsnije govorne i glazbene
sadrzaje 1 vecu interaktivnost sa sluSateljima razli¢itth ukusa i generacija. Svijest kao i
komunikacijske navike koje ¢e se promijeniti postavit ¢e neke nove zahtjeve pred radijske
vlasnike 1 novinare. Vjerojatno ¢e, unato¢ promjenama, ostati i neki nepromjenjivi elementi
koji odlikuju radio kao medij i razlikuju ga od svih drugih medija. Radio se razvijao drugacije
pa ima i specifi¢an razvoj u tehnoloSkom ili druStvenom smislu, povijest, razli¢ite koncepte
emitiranja, karakteristike sluSanosti. Na kontinuitet razvoja tog medija u najSirem
antropoloskom teorijskom kontekstu upozorio je jos Marshall McLuhan, nazvavsi radio
"bubnjem plemena”. Prema njemu pismeni Zapad nije nikad spoznao pravu prirodu radija jer
se na neki nacin opire njegovoj "plemenskoj magiji"!( Rotar Zgrablji¢, 2007 : 5 )

U ovom radu bavit ¢emo se komparativnim prednostima radija kao medija te u skladu sa
tim prednostima otvoriti nove teorijske, medijske 1 prakticne dimenzije razmis$ljanja u ovom
mediju, odnosno funkcioniranja kao medija. Na primjeru analize rada jedne lokalne radijske
postaje zelimo otkriti potencijale ovog medija koji usprkos novim tehnologijama nisu bili
maksimalno iskoriSteni. Za razliku od tiskanih medija lokalnim radijskim postajama se vise
vjeruje, no 1 dalje postoje aktivnosti koji bi to povjerenje ucinilo jo§ vecim. Jedan od ciljeva
ovog rada je istraZivanje 1 pitanje financijske samoodrzivosti lokalnih radijskih postaja
(odnosa programa i marketinga). Kako bi objasnili razvoj radija kao medija detaljno smo
kronoloski prikazali povijesni razvoj radija.

U prvom poglavlju govorimo isklju¢ivo o radiju kao medij gdje smo tematizirali
aktualne rasprave o stvarnom izumitelju radija kao masovnog medija jer odgovor na to pitanje
nije jednostavan. Radijski medij rezultat je rada brojnih, manje ili viSe poznatih, ljudi koji su
u isto vrijeme na razli€itim mjestima istrazivali moguénosti koje im dala bezi¢na tehnologija.
U prvom poglavlju razmatramo i vlasnicke odnose, konkurenciju i prijepore oko autorskih
prava i zarade koji su se javljali 20-tih i 30-tih godina 20. stoljeca kao i sve veéi utjecaj
politike. Na kraju poglavlja ulazimo u sferu digitalizacije koja je radiju priskrbila pridjeve
poput "starog", "klasi¢nog" i "tradicionalnog" medija.

U drugom poglavlju bavimo se isklju¢ivo razvojem radiofonije kroz povijest, kroz
prizmu americke i europske radiofonije, u razdoblju prije Prvog svjetskog rata i nakon. Uz
navedeno analiziramo radio kao medij.

U tre¢em poglavlju bavimo se drustvenom ulogom radija kroz prizmu americke i engleske
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povijesti. Prve radiofonske godine u svijetu obiljezili su eksperimenti, a time i izostanak
konkretnijih strategija. Radijski medij nije promiSljan na sustavan nac¢in, imajuc¢i u vidu
njegov dinamican i brz razvoj. Zahvaljuju¢i jednostavnosti instaliranja i koriStenja, a osobito
nacina na koji se §irio (u ,,slobodnom‘ prostoru) radijski su programi nastajali najéeS¢e onako
kako se to svidalo njihovim autorima. U tre¢em poglavlju objasnjavamo i pojavu novih
radijskih formi koje su prisutne i dan danas: glazbeni sadrzaji radija, govorni sadrzaji radija,
zabavni program, informativni program i domena oglasavanja koja je s vremenom u duhu
kapitalizma postala presudna za opstanak radija kao medija.

U cetvrtom poglavlju objasnjavamo nastanak lokalne radiofonije kroz povijest te kasniju
komercijalizaciju i utjecaj politike u Hrvatskoj. Na kraju navedenog poglavlja za kraj
analiziramo pitanje povjerenja prema medijskim sadrzajima te moguli se ona istrazivati s
brojnih gledista i s razli¢itim ciljevima, od komunikacijskog, psihologijskog, trzisnog,
marketinSkog do upravljackog, financijskog i opéenito poslovnog aspekta.

U petom poglavlju analiziramo rad jedne lokalne radio postaje (Radio Glas Podravine)
gdje kroz njezinu povijest, rad i programsku shemu pokusavamo ispitati samoodrzivost i
neovisnost lokalnog medija u zajednici. U poglavlju detaljno analiziramo samoopstojnost
navedenog radija, financiranje, marketinSku strategiju i nove trendove koji utjecu na slusanost
radija. Na kraju poglavlja bavimo se buducnosti lokalnog radija kao medija te potencijalnim

novim smjerovima razvoja lokalnih radijskih postaja u Hrvatskoj.



2. Radio kao medij

Radio na vecini ljudi djeluje prisno, osobno, nudeéi svijet neizgovorene komunikacije
izmedu autora - spikera i sluSatelja. To je neposredno obiljeZje radija. Osobni dozivljaj.
Podsvjesne radijske dubine nabijene odzvanjaju¢im utjecajem plemenskih truba i drevnih
bubnjeva. To je uredeno prirodi tog medija, i njegovoj moc¢i da od psihe i drustva napravi
jednu komoru za jeku. Scenaristi, uz nekoliko iznimaka, zanemaruju tu rezonantnu dimenziju
radija. Glasovita emisija Orsona Wellesa 0 napadu s Marsa jednostavno je pokazivala
sveobuhvatan potpuno ukljuciv doseg slusne radijske slike. Upravo je Hitler u zbilji postupao
prema radiju kao Orson Welles. Cinjenica da je Hitler uopée postao politicka li¢nost, izravna
je posljedica radija i sustava razglasa. To ne znaci da su ti mediji u¢inkovito prenosili njegove
misli njemackome narodu. Njegove misli od vrle male vaznosti. Radio je pruzao pravo
golemo iskustvo elektricne implozije, preokreta cjelokupnog smjera i znacenja pismene
civilizacije Zapada. (McLuhan, 2008 : 265)

Radijski medij rezultat je rada brojnih, manje ili viSe poznatih, ljudi koji su u isto
vrijeme na razli¢itim mjestima istrazivali mogucnosti koje im dala beZi¢na tehnologija. Radio,
u smislu masovnog medija, nema jednog izumitelja jer je od samog pocetka rezultat rada
brojnih znanstvenika, inovatora i zaljubljenika radioamaterizma.

Povr$na tvrdnja o Marconiju kao ,,ocu radija®“ jednostavno nije to¢na. Bio je samo
jedan od mnogih koje je privukla moguénost bezi¢ne komunikacije 1 koji je, zahvaljujuci
vlastitom poslovnom duhu i dobrim obiteljskim prilikama, mogao pokazati svoje rezultate.
Marconi se zapravo nikad nije bavio radijem kao masovnim medijem niti ga je to zanimalo.
Njegov ukupni rad, osobito u uspostavi engleske i talijanske radiodifuzije, bio je izrazito
tehnickog 1 tehnoloskoga karaktera koji mu je, uostalom, nosio i najveéu financijsku Korist.
Medutim, od radiotelegrafije do prvog elektronickog masovnog medija, trebalo je proci jos
vremena. (Mucalo, 2010 : 52)

Prvih dvadesetak godina 20. stolje¢a obiluje brojnim unapredenjima radijske tehnike.
Tesko je biti precizan u rekonstrukciji zbivanja, a pri tomu ne izostaviti poneki datum ili
osobu. Bezi¢na je komunikacija izum koji ne poznaje drzavne granice, pa ni kontinente. U
tehnickom 1 tehnoloskom smislu bila je privilegijom onih obrazovanijih, ali je zahvaljuju¢i
popularnoj literaturi postala dostupna i pukim znatizeljnicima.(Mucalo, 2010 : 52 )

Medutim, za status masovnog medija trebalo je puno vise od tehnologije. Bez obzira
na pocetne manjkavosti 1 pogreske, u medijskom je smislu brzo napredovao, ulaze¢i u sve
drustvene strukture. Donio je dotad nezamislivu osobnost i neposrednost u komunikaciji,
najbrze posredovao u Sirenju informacija te snazno privlacio raznovrsnoscu sadrzaja i ugodaja

pri slusanju.(Mucalo, 2010 : 52)



U pozadini popularnosti nalazili su se vlasni¢ki odnosi, konkurencija, prijepori oko
autorskih prava i zarada. Americki se model temeljio na privatnim tvrtkama koje su svoj
poslovni interes nasle u ponudi zabavnih, glazbenih i oglasivackih sadrzaja. Europski se
model veéinom razvijao kroz drzavne radiodifuzne monopole, bez osobite volje za
otvaranjem etera privatnicima.(Mucalo, 2010 : 52)

Tridesetih je godina 20. stolje¢a radijski medij dozivio snaznu politizaciju. Amerika je
dobila prvog ,,radijskog predsjednika®, a Europa rezime koji su od radija napravili moé¢no
sredstvo politicke propagande. Dvadesetak godina poslije dobio je snaznu konkurenciju u
televiziji 1 Cinilo se da je "zlatno doba" proslo. Medutim, nova tranzistorska tehnologija
smanjila je prijamnike na veli¢inu dzepa, a diskografska industrija dala sadrzaje Kkoji su
snazno privukli mladu i novu publiku. Visegodi$nje rasprave o daljnjem razvoju radija u
Europi zavrSene su krajem stoljeCa kad je vecina drzava liberalizirala svoja medijska
trzista.(Mucalo, 2010 : 52 )

Digitalizacija je radiju priskrbila pridjeve poput '"starog", "klasi¢nog" i
"tradicionalnog™ medija. Medutim, pocetkom 21. stolje¢a uspjes$no se nosi s promjenama iako
je tesko re¢i kakav ¢e biti ishod tog procesa. Nema dvojbe da ¢e ponovno dozivjeti promjene
koje ¢e mu oduzeti znatan dio dosadasnjeg identiteta, pa 1 statusa najbrzeg medija. Medutim,

zasigurno ¢e mu donijeti 1 neke nove, konvergirane odlike.

2.1. Poceci radiofonije u svijetu

BeZi¢na je komunikacija uz osnovne namjene, vojnu i pomorsku, pocetkom 20. stoljeca
dobila 1 trecu. Radijski je medij bio uspjeSno izveden eksperiment, pravo iznenadenje za
dotadas$nje korisnike beZicne komunikacije. Nakon $to su se radioamateri nakon Prvoga
svjetskog rata izborili za ponovno pravo koristenja wirelessa, radijski je medij osmisljen u
nepunu godinu dana.

Marconijeva se uloga, podjednako kao 1 Teslina, zaustavila na tehnologiji bezicne
komunikacije. Svi sadrzaji koji su emitirani tijekom tih eksperimentiranja, poput Morseovih
kodova ili pjevackog nastupa operne dive Nellie Melba u svibnju 1920. godine, bili su tek
provjera mogucnosti. (Mucalo, 2010 : 54 )Sadrzaje zbog kojih je radio postao masovan medij
osmislili su tijekom godina neki drugi ljudi.

Kanadski izumitelj Reginald Aubrey Fessenden (1866-1932) bio je talentirani
matematicar koji je na temelju stipendije dobio mogucnost rada u Edisonovu laboratoriju u
West Orangeu. DovrSetkom skolovanja, kao vrstan teoreticar i prakti¢ar, postao je profesor na
Sveucilistu u Pittsburghu. Na samu Badnju vecer, 1906. godine, Fesseden je iz malene

radiotelegrafske postaje izgradene u selu Brant Rock u pokrajini Plymouth u Massachusettsu
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uspio u eter poslatiinstrumentalnu verziju pjesme "Sveta no¢" (s fonografa), Citajuéi pritom
kratke Biblijske poruke. Program su Culi tek rijetki radiotelegrafisti s brodova u blizini, ali taj
je mali eksperiment snazno utjecao na daljnja promiSljanja mogucnosti uporabe
wirelessa.(Mucalo, 2010 : 54 )

Poneki autori i danas Fessendenovo emitiranje spominju kao "prvi radijski program”, sto
nije tocno. Za stjecanje statusa radijskog programa bilo je potrebno puno vise od onog $to je
Fesseden ucinio. Medutim, bilo bi nekorektno zanijekati njegov doprinos. Emitiranje iz Brant
Rocka predstavljalo je prvi glazbeni i govorni sadrzaj na svijetu 1 oznacilo pocCetak nove ere
istrazivanja.

Stjecajem poslovnih (ne)prilika Fesseden je napustio daljnje eksperimente. Sporeci se zbog
patentnih prava s kompanijom koja je financirala dotadasnje pothvate u eteru, okrenuo se drugim
izazovima poput sonara i tomu slicnih uredaja za detekciju. Vec¢ina njegovih najvaznijih patenata
s podrucja beZi¢ne komunikacije, unato¢ brojnim tuzbama, zavrsSila je na kraju kodWestinghousa.

Slijedilo je jos sli¢nih eksperimenata poput emitiranja koje je izveo Charles (Doc) Herrold
u San Joseu 1912. godine te emitiranja koja je izveo Lee De Forest u razdoblju od 1916. do
1918. godine, u New Yorku. Navodno su njegovi eksperimenti grubo uSutkani dolaskom
inspekcije koja ga je oStro prekorila zbog toga Sto eter nije mjesto za zabavu. Naime, treba
podsjetiti da je to bilo vrijeme Prvoga svjetskog rata kad je eter bio rezerviran samo za vojsku
i mornaricu.

Vecina medijskih historiografa slaze se s tvrdnjom da je KDKA, americka radijska postaja u
Pittsburgu, prva ispunila sve postavljene kriterije za emitiranje. Dana 2. studenoga 1920. godine
pocela je emitirati stalni radijski program koji se sastojao od govora i glazbe. Program je bio
namijenjen javnosti, oslanjao se na programsku shemu, imao kontinuitet emitiranja i dozvolu koju
je izdalo Ministarstvo trgovine. lako je radiopostaja KDKA utemeljena ponajprije iz
komercijalnih razloga kako bi promovirala radijsku opremu i potaknula njezinu prodaju, ostaje
nepobitnom c¢injenicom da je prva pocela s javnim, kontinuiranim 1 licenciranim
broadcastingom.(Mucalo, 2010 : 55 )

Europska je radiodifuzija stasavala sporije, ponajprije zbog Prvoga svjetskog rata, a potom i
poraca opterecenog gospodarskim i socijalnim problemima. Ipak, u razdoblju od 1922. do 1926.
godine, u vecini europskih drzava pocelo je radijsko emitiranje glazbe i govora. Apsolutni odmak
od ameri¢kog modela privatnih 1 komercijalnih programa, ocitovao se kroz (a) istaknutu ulogu
drzavne uprave u pitanjima dodjele dozvola za emitiranje, (b) uvodenjem pretplate i zabranom
reklamnih sadrzaja (u ve¢ini EU drzava) te (c¢) medudrzavnim dogovorima oko raspodjele
frekvencija (u SAD-u je vladao frekvencijski kaos). Prvi medunarodni sporazum o podjeli i
koristenju frekvencijskog spektra postignut je u lipnju 1926. godine u Zenevi. (Mucalo, 2010 :
55)



Marconijevi su eksperimenti s emitiranjem glazbe i govora poceli 1920. godine. Slijed
uspostave britanske radiofonije vodio je preko postaja 2MT u Writtlu i 2LO u Londonu, pa
sve do pocetka rada British Broadcasting Company (BBC) u studenom 1922. godine.

Francuska je radiofonija zapocela takoder s privatnom postajom Radiola krajem 1922.
godine. Nekoliko mjeseci poslije preimenovana je u Radio Pariz. Ostala je u privatnim
rukama do 1934. kad je podrzavljena. Slijedile su je postaje Radio Toulouse i Radio Lyon.

Njemacka je radiofonija zapocela s Radio Berlinom krajem listopada 1923. godine.
Slijedio je Radio Leipzig koji je poceo emitirati program u ozujku 1924. godine. Prvi radijski
programi u Danskoj, Finskoj i Svedskoj po¢eli su 1922., 1923. i 1924. godine.

Spanjolska je radiofonija po¢ela u Madridu, u rujnu 1923., kad je Radio Ibérica ustalio
svoje dnevno emitiranje. Slijedile su postaje u Barceloni i Sevilli, a to¢no godinu poslije, u
rujnu 1924. godine, u Madridu je poceo emitirati i Radio Espafia. Prvi radio nacionalne
cujnosti, Radio Nacional de Espaiia, poceo je s radom u sijeCnju 1937., §to je ujedno i pocetak
javnoga radijskog servisa u Spanjolskoj.

Osnovna pitanja koja su se nametala u prvim godinama radijskog medija bila su: (a) ¢emu
bi uopce trebali sluziti radijski programi, (b) kojoj se publici zapravo obracaju i (c) tko treba
platiti emitiranje?

Odgovori na ta pitanja nisu jednostavni zbog razlika izmedu ameri¢ke i europske
radiofonije koja se, podjednako kao telegrafija i telefonija, razlikovala ponajprije u vlasnickim
odnosima. Amerika je favorizirala privatni kapital pa su ziCane komunikacije (telegrafija i
telefonija) razvijane u brojnim kompanijama (Sto je dovelo do brojnih problema tehnicke
prirode). Sli¢no se dogodilo 1 s bezicnom komunikacijom. Unato¢ nastojanjima vojske i
mornarice da wireless zadrze za sebe i time sprijeCe ulazak privatnoga kapitala u to
tehnoloSko ¢udo, na kraju se ipak nasao na trziStu. Bio je to o¢ekivan slijed zbivanja i rezultat
snaznog pritiska najjacih proizvodaca radijske opreme i trgovaca, preciznije, nekolicine
monopolista poput AT&T, General Electrica i Westinghousea, a uskoro i novoutemeljenog
RCA. Potpuno nespremna za ekspanziju prvog masovnog elektronickog medija, a koja se
dogodila u roku od nekoliko godina, mlada se radiodifuzija nasla u metezu svakojakih
frekvencija.(Mucalo, 2010 : 56 )

Europski je model bio sasvim drugaciji. lako se ¢inilo kako razloga za uvodenje
privatnoga kapitala u podizanje radiofonskog sustava nema ipak su privatne (Cesto
individualne) inicijative zapocele vecinu europskih nacionalnih emitiranja. DrZavnim
upravama pionirski radijski pothvati nisu bili osobito zanimljivi, dijelom i stoga Sto su
zahtijevali investiciju u infrastrukturu. Tako su prva emitiranja i svi prate¢i troSkovi bili

prepusteni individualcima. Drzavne su vlasti zadrzale nadzor 1 dodjelu dozvola za emitiranje.



Razli¢itost americkog i1 europskog modela objasnjava se, izmedu ostalog, (a)
veli¢inom drzavnih teritorija, (b) distribucijom populacije i (c) jezicnom homogenoscu.
Golemi je americki teritorij bio prevelik zalogaj za drzavnu intervenciju u wirelessu, sto nije
bio slucaj s europskim drzavama. Znatno manji drzavni teritoriji, koncentriranost populacije
na odredenim podrucjima, Sarolikost jezika i narjeCja, a osobito gorko ratno iskustvo,
nametnuli su stroge kriterije. Tomu treba dodati ne manje vaznu (d) procjenu moguceg
utjecaja radijskog medija. (Mucalo, 2010 : 56 )

U kontekstu ve¢ podrzavljene telegrafije i1 telefonije bilo je teSko ocekivati da bi
europske drzave dopustile drukéiju regulaciju beziéne komunikacije. Ulazak privatnoga
kapitala u prve radijske postaje pokazao se tek kao predah potreban za gospodarsku i politicku
konsolidaciju i nije dugo trajao. Do sredine tridesetih godina podrzavljena je vec¢ina europskih
radiofonija. Uvedena je pretplata, a reklamni su sadrzaji zabranjeni ili ograniceni. Austrijske
su postaje bile u privatnim rukama, ali drZzava je imala kontrolni paket dionica u strukovnom
udruzenju (broadcaster club). Italija je privatnim investitorima omoguéila monopol, ali
drzava je zauzvrat trazila apsolutnu kontrolu i utjecaj na programske sadrzaje. Francuska je
imala dvojako vlasnistvo jer se dio postaja nalazio u drzavnom, a dio u privatnom vlasnistvu,
dok je Spanjolska radiofonija bila u cijelosti privatna. Njemacka, Belgija, Danska, Velika
Britanija i Svedska osnovale su javne drzavne servise.

Radijski su prijamnici, zahvaljujuci sve bogatijoj ponudi koja je obarala cijene, postali
uobicajeni u mnogim kucanstvima. SluSanje programa postalo je omiljena ku¢na zabava,
osobito u vecernjim satima kad se obitelj okupljala na veceri. Ovisno o nov¢anim pa tako
istambenim prilikama, prijamnici su dobili srediSnja mjesta u dnevnim sobama ili kuhinjama,
postajuci sastavni dio Zivota u Americi 1 Europi sljede¢ih tridesetak godina.

Svaki sedmi stanovnik Amerike imao je 1932. radijski prijamnik. U Europi je
prednjadila Danska gdje je zabiljeZen isti podatak. Slijedile su Engleska i Svedska (svaki
deseti stanovnik), Austrija (svaki Cetrnaesti), Njemacka (svaki Sesnaesti), Francuska (svaki
dvadeseti stanovnik) itd.

Glavninu ranih radijskih sadrzaja €inila je glazba, a od govornih dominirale su kratke
informacije iz poslovnog svijeta, sporta i vremena (informativne redakcije ustrojavaju se tek
sredinom 30-ih godina). Posebnost je ¢inila “igrana” radijska produkcija koja se temeljila na
adaptacijama poznatih drama i romana, a ubrzo i na potpuno novim tekstovima, namjenski
pisanim za izvodenje na radiju. Dinamika razvoja novih sadrZaja nastavila je istim smjerom
pa su se u programima ubrzo nasle komedije, trileri, skecevi, emisije za djecu i1 “sapunice”.
(Mucalo, 2010 : 57)

Radijsko se novinarstvo razvijalo znatno sporije i rani su se radijski programi oslanjali



uglavnom na ,,prepisivanje* iz tiska. Takav nacin rada ubrzo je doveo radijske, novinske, a
osobito agencijske kuce u ozbiljne rasprave, pa i otvorene sukobe.

Americki 1 europski model emitiranja sve su se viSe udaljavali. Jednima je radio bio
odlicno sredstvo za zabavu i zaradu, a drugima vrijedan i mocan instrument za ostvarivanje

kulturnog, obrazovnog, a potom i politiCkog utjecaja na publiku.

2.2. Radio - medij komunikacije i zajednistva

Konceptualizacija radija kao medija komunikacije (communicatio) i kao medija
zajednistva (communio) odgovara njegovoj sloZzenoj dualnosti. Obje rijeci potjecu iz latinskog
jezika 1 obje ukljucuje 1 pojam razmjene i pojam dijeljenja. Radio je medij koji odasilje
(informacije) i koji okuplja (sluSatelje). Poruka ili sadrzaj odaslan putem radija, razmjenjuje u
zajednici i dijeli se unutar nje, a to se zbiva prema nekim prihva¢enim pravilima kolektivnog
zivota zajednice, po njezinu pristajanju na odredenu raspodjelu uloga i drustvene moé¢i. S
obzirom na definiciju masovne komunikacije, koja prema McQuailu (1994) podrazumijeva
institucije i tehnike uz pomo¢ kojih specijalizirane grupe stru¢njaka koriste tehnoloska
sredstva za diseminaciju simbolickih sadrZzaja Sirokom, heterogenom 1 Siroko
rasprostranjenom auditoriju, najvazniji elementi za funkcioniranje pa tako i1 za definiranje
radija jesu njegova tehnoloska i internacionalna priroda medija namijenjenog masama. (Rotar
Zgrablji¢, 2007 : 21)

TehnoloSki aspekti radija ukljucuju pitanja slozene tehnologije (kao Sto su studija 1
terenska tehnika, odaSiljaci, telekomunikacije, satelitski sustavi, internet, digitalni audio
sustavi i razni drugi sustavi za obradu i prijenos zvucnih signala). Institucionalno pitanje
radija kao medija od presudne je vaznosti. To zna¢i da radio ne postaje masovni medij svojih
tehnoloskim moguénostima nego svojom drustvenom institucionalizacijom, kao i u ostalom i
svi drugi masovni mediji.(Rotar Zgrablji¢, 2007 : 21)

Slusanje radija dio je masovne kulture 1 na€ina ponaSanja koji su prihvatili milijuni ljudi
naseg vremena Sto znaci da su 1 sadrzaji radija takoder proizvodi masovne kulture. Bez obzira
na to o kojim je sadrzajima rije¢ (vijest, dijalog, glazba 1 dr.), oni trebaju biti popularni,
komercijalni, homogenizirani i pripadati neelithom i netradicionalnom izri¢aju. (Rotar

Zgrablji¢, 2007 : 22)



3. Drustvena uloga radija

Prve radiofonske godine u svijetu obiljezili su eksperimenti, a time i izostanak
konkretnijih strategija. Radijski medij nije promisljan na sustavan nacin, imajuc¢i u vidu
njegov dinamidan i brz razvoj. Cini se kao da su programi jednostavno “provalili u eter” i
tamo ostali. Zahvaljujuéi jednostavnosti instaliranja i koristenja, a osobito nacina na koji se
Sirio (u ,,slobodnom* prostoru) radijski su programi nastajali onako kako se to svidalo
njihovim autorima. (Mucalo, 2010 : 89)

Razvoj rane ameri¢ke radiofonije poklapao se s razdobljem koje je poznato pod nazivom
“lude dvadesete” (engl. roaring twenties). Rije¢ je postratovskom uzletu ameri¢koga
gospodarstva, razdoblju neodgovornog big businessa poznatog po prekomjernim
investicijama i nerealnim kreditima.(Mucalo, 2010 : 89)

Americka specificnost tog vremena bila je i prohibicija. Naime, Prvi je svjetski rat samo
dodatno potaknuo stare rasprave, ali i fobije “pravih Amerikanaca” od svih “neamerickih”
stanovnika. Alkohol je bio povezan upravo sa “strancima” te oznacen kao izvor nemorala,
kriminalnog, ali 1 “nedomoljubnog” ponasanja.

Medutim, u viSe od deset godina postojanja, prohibicija je napunila prostore ilegalnih
to¢ionica u kojima se uz alkohol uzivalo u jazzu, novoj glazbi koja je stizala iz New Orleansa.
Chicago style, West Coast style, New York style i dr., samo su neke od vrsta jazza koji je
postajao sve popularniji, a pocela je i afirmacija bluesa, a potom i swinga. Mnogi su izvodaci
postali i ostali legende poput Louisa Armstronga, Dukea Ellingtona, Bessie Smith i
BillieHolliday. Bilo je to vrijeme pocetaka velikih orkestara (engl. big band), koji postaju
silno popularni tridesetih godina. Medu najpoznatijima bili su orkestri Bennyja Goodmana 1
GlenaMillera.(Mucalo, 2010 : 89)

Nov i moderan stil Zivota urbanih srediSta nalagao je oslobadanje od tradicionalnih pravila
1 okretanje slobodnijoj 1 zabavnijoj stvarnosti. Plesne su dvorane bile pune plesaca koji su
isprobavali nove korake, pokrenuta su prva natjecanja u ljepoti, a automobili su postali
apsolutni statusni simbol nove Amerike. Masovna je proizvodnja Zustro praena sve
prisutnijim reklamama koje su upozoravale na nove modne stilove, odje¢u, obucu i
kozmetiku. Promovirao se novi stil zivota, moderan, lezeran i bezbrizan. Naravno, samo za
one kojima je bio dostupan.Rana se americka radiofonija pridruzila opéem trendu zabavljanja
1 oglaSavanja. Dominantni radijski sadrzaj 1925. godine, bila je glazba koja je Cinila oko 71%
programa (od toga 23% tzv. plesna glazba). Ostalo su Cinili govorni sadrzaji pri ¢emu je na
informativne otpalo oko 12% (obrazovni 5%, poslovni 3,6%, politika 1,8%, vijesti 0,7%,
vrijeme 0,3% i sport 0,2%), s slijedili su vjerski i teme o zdravlju s oko 10% te zabavni s oko
7%. (Mucalo, 2010 : 89)



Potpuno pravno neregulirana sve do 1927. godine, americka je radiodifuzija bila primjer
pravne, tehnicke i sadrzajne anarhije. Golemi se teritorij nije mogao ,,pokriti jednim
radijempa je uslijedilo povezivanje u prve radijske mreze. Time je ostvarena Cujnost ,,od
obale do obale Sto je predstavljalo golemi oglasivacki potencijal. Posljedicno, mogli su se
producirati skupi sadrzaji poput zabavnih programa s puno popularnih izvodaca, nastupi
poznatih orkestara, sportski prijenosi, kvizovi itd. S druge strane, manje (ali umrezene)
postaje dobivale su izuzetno atraktivan program koji im je donosio lokalnu ili regionalnu
slusanost, a time 1 oglaSivace s ,njihovog® podrucja. Americki je radio tako postao
predvodnikom unosne zabavne i reklamne industrije, utemeljitelj masovne popularne kulture
tog doba.

U to vrijeme nije bio background medij. Naprotiv. Bez konkurencije (televizija se
pojavljuje tek za 30-ak godina), plijenio je pozornost svih ukuéana da su se ¢ak i dnevni
zivotni ritmovi prilagodavali radijskom rasporedu. Silna popularnost odredenih vrsta
produkcija (radio drame, show emisije, kvizovi, sadrzaji za djecu, sportski prijenosi, a uskoro
I "sapunice™) mnogima su bili glavna zabava, ali i vrijeme "Sutnje u obitelji". Mozda se i
danas neki medu nama sjec¢aju vremena kad su ih majke ili o€evi (iako vjerojatnije da su to
bili djedovi ili bake) uSutkivali kako bi mogli u miru posluSati neku emisiju. Danas je
angazirano 1 duZe sluSanje radija gotovo izumrlo zbog neusporedivo brzeg Zivota i kroni¢nog
manjka vremena, ali i bogate medijske ponude. (Mucalo, 2010 : 90)

Tridesetih su se godina 20. stolje¢a u Americi pojavili i prvi automobili opremljeni radijima.
Bili su to glomazni ureda;ji teski oko 30 kilograma koji su zauzimali jedno mjesto za sjedenje.
Unato¢ tomu predstavljali su apsolutnu atrakciju kojom su se, barem prvo vrijeme, najvise
koristili taksisti jer su zbog ugodne voZznje imali pravo na vise cijene usluga. Stvarni izumitelj
pra-autoradija bio je samouki William Powell Lear, koji je patent prodao tvrtki
GalvinCorporation. Kupivsi patent, braca Paul i Joseph Galvin pocela su 1930. godine, nuditi
prve autoradije pod nazivom Motorola §to bismo mogli prevesti kao “zvuk u pokretu®. Bila je
rije¢ o opremi namijenjenoj luksuznim vozilima i ugradiva