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5.

Zadatak zavrsnog rada

' 627/MM/2019

oris

Oglasavanje i marketinska komunikacija neizostavan su alat svake organizacije za uspjesno djelovanje
na trzistu. Neizostavan dio oglasavanja jest graficki dizajn koji prati sam oglas. Danas se sve vise
susreéemo s native oglasavanjem a da toga nismo ni svjesni, a pojavljuje se u razli¢itim oblicima u
kojima je presudan graficki dizajn. Cilj ovog rada je objasniti $to je native oglasavanje i koja je uloga
grafigkog dizajna u takvom obliku oglasavanja. U svrhu prikazivanja uloge grafickog dizajna, izradit ce
se dizajn za raspis native sadrzaja preuzet od 24sata d.o.o.

U radu je potrebno:

- objasniti i definirati pojmove marketinga, native oglaavanja i grafickog dizajna
- provesti anketu o svjesnosti ljudi o native oglasavanju

- provesti anketu o preferiranim sadrzajima u dizajnu

- izraditi dizajn prema raspisu natjecaja za native oglas
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Sazetak

Ideja ovog rada je istraziti na koji nacin su native oglaSavanje i graficki dizajn povezani, koja
je svrha native oglasavanja i1 grafickog dizajna. Isto tako, istraziti jesu li korisnici svjesni da
Citaju/gledaju oglas ili pak misle da je to obi¢an sadrzaj te istraziti Sto ljudi preferiraju u dizajnu.
Nakon obrade rezultata ankete, cilj je napraviti dizajn a pritom se voditi rezultatima ankete —
napraviti dizajn prema onome S$to vecina ispitanika preferira. Svrha native oglaSavanja je
informirati korisnika o nekom proizvodu ili usluzi a da pritom korisnik ne osjeca agresiju ili
nametanje klijentova brenda, tj. da ne osjeti marketinski pritisak. Svrha grafi¢kog dizajna je privuci
korisnika i zadrzati mu paznju, prenijeti mu neku informaciju. Kada se dizajn prozme kroz native
raznim grafikama. Spoj marketinga i grafickog dizajna moze imati veliki utjecaj na korisnika u toj
mjeri da korisnik mijenja svoje ponasanje, navike, miSljenje i sli¢éno. Anketno istrazivanje
pokazalo je da vecina korisnika ne zna $to je native oglaSavanje niti je svjesna da Citaju sadrzaj
koji je placen. Sto se ti¢e grafickog dizajna, rezultati su pokazali da su korisnici skloniji hladnim,
pastelnim bojama; preferiraju minimalisticki i flat dizajn te lakSe Citaju sans serifne fontove u
odnosu na serifne. Takvi rezultati podudaraju se s istrazivanjima koja su provedena u podrucju
grafickog dizajna.

Kljucne rijeci: native oglaSavanje, graficki dizajn, marketing



Summary

The idea of this study is to research the relation between native advertising and graphic design
and what is the purpose of each. Also, to find out if users are aware that they are reading/watching
an ad or think it is plain content. Also, to explore what people prefer in design. After analysis of
results, the goal is to create a design while managing the survey results - to make the design
according to what most respondents prefer. The purpose of native advertising is to inform the user
about a product or service without the user feeling aggression or imposing a client's brand, without
feeling marketing pressure. The purpose of graphic design is to attract and retain users attention.
When the design is permeated through native content, the user will dwell on the content, the text
in the article will become more interesting if accompanied by various graphics. The combination
of marketing and graphic design can have a huge impact on the user to the extent that the user
changes their behavior, habits and opinions. Results show that most users do not know what native
advertising is or are aware that they are reading paid content. In terms of graphic design, the results
showed that users were more inclined to cool, pastel colors; they prefer minimalist and flat design
and make it easier to read sans serif fonts than serif fonts. Such results are in line with studies
conducted in the field of graphic design.

Key words: native advertising, graphic design, marketing



Popis korisStenih kratica

IAB The Interactive Advertising Bureau
3D Trodimenzionalno
Al Adobe Illustrator

PS Adobe Photoshop
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1. Uvod

Zivot u 21. stoljeéu nezamisliv je bez masovnih medija. Covjek svakodnevno prima ogromnu
koli¢inu informacija ¢itaju¢i novine, slusajuc¢i radio, gledajuci televiziju ili pak surfaju¢i na
internetu. Mediji su ti koji promatraju okolinu i pruzaju potpuno izvje$¢e o onome $to se dogada
oko nas, oni su ti koji grade i formuliraju misljenja pojedinaca. Osim informacijske funkcije,
interneta — web portali, web izdanja dnevnih novina, forumi, drustvene mreze i sl. Upravo koli¢ina
i brzina prenijetih informacija na drustvenim mrezama i velik broj korisnika na medijskoj
platformi, rezultirala je promjenama u marketingu i oglasavanju. Korisnici su postali imuni na
bannere i oglase koji se ucitavaju prilikom odlaska na neku stranicu, te je to rezultiralo novim
nac¢inom oglasavanja koje postaje sve popularnije — native oglasavanje. Native objave mogu se
naci u razli¢itim oblicima — kao tekst, infografika, web stranica, video ili fotografija, a upravo zbog

toga veliku vaznost ima graficki dizajn ¢ija je uloga privuci paznju Citatelja.

Svrha proucavanja native oglaSavanja jest istraZiti je li takav oblik oglasavanja uspjesan i koje
su karakteristike takvog oglasavanja. S druge strane, vazno je prouciti utjecaj grafickog dizajna u
native oglaSavanju — kako ljudi reagiraju na tekst, infografiku, boje, font i sl. i moze i se
interaktivnim sadrZajem ,,ublaziti marketin§ki dio i tako ,,prevariti“ konzumenta. Ukoliko
shvatimo svrhu i nacin na koji funkcionira native oglasavanje, tako ¢emo znati kako najsuptilnije
i najbolje odraditi promotivni dio nativea. Cilj ovog rada jest Citatelju pruziti nova znanja o
oglasavanju i vaznosti grafickog dizajna kako bi se ta znanja mogla kasnije primijeniti u praksi i
pomoc¢i u osmiSljavanju placenog sadrzaja koji ¢e konzumentima medija biti privlacan i

informativan.

Prvi dio rada uvodi nas u native oglasavanje. U ovome dijelu govorimo o relativno novoj vrsti
oglaSavanja. Definiramo i objasnjavamo $to je native, koje su vrste native oglasa. Koje su
karakteristike takvog oblika oglasavanja i kako ih prepoznati, zatim kakvo je stanje u Hrvatskoj
po pitanju native oglasavanja — analiza nekoliko native objava. Kako se neki Korisnici osjecaju
prevareno zbog takvog oblika oglasa, raspravit ¢emo i o eti¢nosti native oglasavanja te za kraj

analiziramo native ¢lanak s portala 24sata.

U drugom dijelu rada govorimo o grafickom dizajnu. Govorimo opéenito o grafickom dizajnu,
elementima grafickog dizajna te o utjecaju istog na ¢ovjeka — povezujemo marketing i graficki

dizajn i objasnjavamo kako oni zajedno oblikuju misljenje pojedinca.



Zatim slijedi prakti¢ni dio rada — istrazivacki i prakti¢ni dio. U istrazivackom dijelu provest
¢emo kratku anketu koja se sastoji od dva dijela. Prvi dio odnosi se na native oglasavanje. Cilj tog
dijela ankete je provjeriti znaju li ljudi za native oglasavanje i jesu li svjesni da Citaju/gledaju
placeni oglas. Drugi dio ankete odnosi se na graficki dizajn, cilj nam je istraziti $to ljudi preferiraju
(vrsta fonta, tople ili hladne boje, minimalizam ili maksimalizam, flat dizajn ili 3D, zasi¢ene ili
pastelne boje i sli¢no). U prakti¢nom dijelu rada bavimo se izradom dizajna za microsite na temelju

raspisa za klijenta koji je preuzet od tvrtke 24sata.



2. Native oglasavanje

Native je jedna od najnovijih vrsta oglaSavanja, naj¢eS¢e na online medijima. Razlikuje se od
tradicionalnih oblika oglasavanja po tome $to nije agresivan ili pretjerano nametljiv u odnosu na
ve¢ poznate formate — banneri, promo ¢lanci, advertorijali i sliéno. Native oglaSavanje prvi put
spominje Fred Wilson u New Yorku na OMMA konferenciji 29.09.2011. godine. Objasnio je da
se radi 0 monetizaciji oglasa koji izgledaju identi¢no kao platforma na kojoj se objavljuju, pa tako
ne iskacu od ostatka sadrZaja. Upravo to 1 jest srZ native oglaSavanja. Ono na suptilan i kvalitetan
nacin promovira odredeni proizvod ili uslugu nekog brenda, a u isto vrijeme daje zanimljiv sadrzaj
konzumentu. Jedna od definicija native oglasavanja jest: ,,Sadrzaj je to s kojim ¢e se Citatelj
povezati, a koji se izgledom i stilom ne razlikuje od ostalog sadrzaja medija na kojem je objavljen.*
Native najéesce izraduje novinar medija u kojem se objavljuje zato §to novinari najbolje znaju koji

sadrzaj je Citateljima najzanimljiviji, koji naslov i koja fotografija ¢e privuéi njihovu paznju.

(e, (T

Slika 2.1 Razlika izmedu pop-up oglasa (lijevo) i native oglasa (desno)

Rezultati pokazuju da je native oglasavanje uspjesan nac¢in komuniciranja brenda s publikom.
Ljudi su svakodnevno izloZeni oglasima i to u tolikoj mjeri da su postali ,,slijepi* na oglase. To se
dogada zato $to su, generalno, oglasi neZeljeni, ¢esto ometaju potrosaca da se ukljuci u sadrzaj koji
ga zanima. Kako onda pristupiti potrosac¢u a da ga ne udaljimo od brenda? S native oglasom,
potrosaci se ne osjecaju kao da gledaju u neki oglas, ve¢ slobodno, bez ikakvih ometanja kao Sto
su banneri ili pop-up oglasi, gleda sadrzaj koji ga zanima. Istrazivanja su pokazala da osobe gledaju
native oglase do 53% viSe od standardnih banner oglasa te ljudi ¢eS¢e dijele native oglase u odnosu
na tradicionalne. [1]

Drugim rije¢ima, native oglasavanje je placeni oglas koji preuzima karakteristike neplacenog
sadrzaja uz dodatne elemente koje najces¢e ne nalazimo u neplac¢enom sadrzaju. Poprima oblik

novinarskog ¢lanka 1 u tom ga obliku ne mozemo izdvojiti od ostatka sadrzaja. Native se oslanja



na kredibilitet medijske platforme na kojoj se objavljuje. Upravo zbog toga native sadrzaje izraduje
sam medij, prema novinarskim i uredni¢kim standardima tog medija.

Native oglasi mogu se naci u razli¢itim multimedijskim formama. Moze biti u formi teksta
(printano i online izdanje), infografike, kviza, videa koji je najpopularniji medu generacijom Y i
Z, promoviranog oglasa na dru$tvenim mreZama, fotografije, microsite-a i sli¢no. Najcesce je

native kombinacija multimedijskih formi. [2]

2.1. Razvoj native oglasavanja

Kako smo s vremenom postali ,,slijepi na bannere, pop-up oglase i ostale vrste marketinskih
objava; instaliramo ad-block aplikacije kojima zaustavljamo agresivno nametanje oglasa, vaznost
native oglasavanja je porasla. Instaliraju¢i ad-block aplikacije, oglaSivaci ne zaraduju, ulozen
novac u izradu oglasa propada i time se tradicionalni nacin oglaSavanja vise ne isplati. Zato je za
oglaSivace vazno pratiti trendove 1 ponaSanje potrosaca u digitalnom dobu.

LInternet i druStveni mediji slomili su barijere koje su nekad postojale izmedu tvrtki i potroSaca,
koji sada sve viSe zahtijevaju brendove.” [3]

Oglasivac¢ima vise nije dovoljno da potrosac prelistava svoje druStvene feedove 1 uz to naleti
na banner, ve¢ o¢ekuju angazman 1 interaktivnost. Potreba za oglaSavanjem nije nestala, samo je
doslo do potrebe za promjenom u nacinu oglasavanja. Kako se native oglaSavanje prvi put
spominje 2011. godine, ono nije novi koncept, ali oglagiva¢ima svojim ponovnim pojavljivanjem
pruza izravniji i ,,smisleniji‘ nacin povezivanja s potrosa¢ima. Procjenjuje se da ¢e native oglasi
biti odgovorni za 74% svih prihoda od oglasa do 2021. godine. To je jo$ uvijek rastu¢i koncept

koji podupire tisuce oglasivaca i izdavaca. [3]



2.2. Vrste native oglaSavanja

The Interactive Advertising Bureau (IAB — Ured za interaktivno oglasavanje) jest neprofitna

organizacija koja ovlas¢uje medije 1 marketinske industrije da napreduju u digitalnoj ekonomiji.

Njezino ¢lanstvo ¢ini vise od 350 vode¢ih medijskih i tehnoloskih tvrtki, a one su odgovorne za

prodaju, isporuku i optimizaciju digitalnih reklamnih ili marketinskih kampanja. Organizacija

provodi istrazivanja o interaktivnom oglasavanju i istodobno obrazuje brendove, agencije i Siru

poslovnu zajednicu o vaznosti digitalnog marketinga. [4]

IAB je bio lider u pokusajima klasificiranja native oglasavanja tako da bi oglasivac¢ima

klasifikacija imala smisla. Tako 2013. godine u svom internetskom dokumentu ,,The Native Ad

Playbook® navodi Sest vrsta native ,,0glasnih jedinica®. [5]

6 kategorija oglasnih jedinica:

1.

In-Feed Units

Native u objavi (In-Feed Units) je kategorija koja ima najviSe varijacija u izradi native
sadrzaja. Prva najCeS¢a varijacija jest kombinacija oglasa u izdavackom uobi¢ajenom
tekstu koji se uklapa s okolnim sadrzajem platforme. Unutar stranice nalaze se linkovi koji
vode na stranicu brenda, prodava¢ mora pokazati kupcu koje je to mjesto i $to ga okruzuje
kako bi brend znao na koji nacin ¢e se uklopiti u sadrzaj stranice. Druga varijacija jest
podcrtavanje nekih rije¢i u tekstu koje, kad se na njih klikne, vode na stranicu brenda. Treca
varijacija jest kada je oglas u tekstu/sadrzaju uklopljen tako da Ccitatelj neprekinuto
proucava, Cita ili gleda sadrzaj bez klikova i1 skakanja s jedne stranice na drugu, ve¢ se sav

sadrzaj odvija na jednoj stranici. [6]

Paid Search Units

Paid Search je vrsta oglasa koja je integrirana u stranici i pojavljuje se na vrhu rezultata
pretrazivanja korisnika, vizualno se stapa s ostatkom rezultata pretrazivanja. Takvi oglasi
prepoznaju se po popratnom tekstu ,,Placeni oglas za pretrazivanje* ili ,,Promovirani
oglas®. Primjer takvog oglasa je kada korisnik pretraZzuje neki pojam — npr. graficki dizajn,

prvi izbor na vrhu jest upravo oglas neke tvrtke ¢ija je djelatnost graficki dizajn. [6]
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Slika 2.2 Primjer ,, Paid Search* oglasa

3. Recommendation Widgets
Native oglas u recommendation widget-u integriran je u stranici, ne oponasa izgled ostalog
sadrzaja stranice, kupac ne zna na koje ¢e se mjesto integrirati i koji ¢e ga sadrzaj
okruzivati. Takva vrsta native oglasa najlakSe se prepoznaje po naslovima ,,Mozda ste

propustili“, ,,Mozda ¢e vam se svidjeti®, ,,Preporuceno za vas® i sli¢no. [6]

& Feur e cover story

Angelina Jolie , Brad Pitt

Slika 2.3 Primjer ,, Recommendation widgets * oglasa

4. Promoted Listings

Promoted Listings jedinice nalaze se na web lokacijama koje nemaju tradicionalni urednicki
sadrzaj, nego su one dizajnirane na nacin da se savrSeno uklapaju u rezultate pretrazivanja.
Takvi oglasi prikazani su identi¢nim proizvodima/uslugama koje se nude na odredenoj stranici
te su linkane na posebnu stranicu brenda/proizvodaca. Na taj nain se promovira brend, a
Citatelju se nudi brend koji odgovara njegovom pretrazivanju. Najcesce se uz ovakve oglase

pojavljuje tekst ,,Sponzorirani sadrzaj*, ,,Sponzorirano®, ,,Placeno partnerstvo® i sli¢no. [6]
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Slika 2.4 Primjer ,, Promoted Listings *“ oglasa

5. In-Ad with Native Elements Units
In-Ad je vrsta oglasa koja izgleda kao bilo koji drugi oglas, ali ima veliku podudarnost u
kontekstu s izdava¢em. Primjerice, brend kozmetike moze promovirati svoje proizvode na
web-lokacijama koje objavljuju sadrzaj koji je generiran od strane korisnika, ako korisnik

pretrazuje ime James Charles prikazuje se oglas nekog brenda kozmetike. [7]

6. Custom / ,,Can't be Contained
Custom kategorija ukljucuje primjere native oglasavanja koji se ne uklapaju u kategorije
navede iznad. Kada zajedno suraduju izdavaci i oglasivaci takvi oglasi su previse specifi¢ni
I prilagodeni platformi na kojoj se objavljuju. Oglasi mogu poprimiti razli¢ite oblike, ali u

svim slucajevima oni ¢e biti prilagodeni platformi na kojoj se objavljuju. [6]

2.3. Kako napraviti native sadrzaj

Kada je native sadrzaj dobro osmisljen, on privlaci, zabavlja, obavjestava i neprimjetno se
spaja s okolnim sadrzajem na platformi radi izvrsnog korisni¢kog iskustva, a ono §to je ipak
najvaznije, native oglasavanje dobiva Zeljene rezultate. Pro¢i ¢emo kroz nekoliko karakteristika
na koje treba paziti tijekom osmisljavanja native sadrzaja. Vrlo je vazno biti hrabar i kreativan te
odstupiti od uobi¢ajenih normi i sadrzaja, na taj se nacin privlaci pozornost ¢itatelja. No, bitno je
ne previse odstupati od uobiCajenih normi, potrebno je postivati medij na kojem se sadrzaj
objavljuje kako bi native bio neprimjetan. Komunikacija! Bitno je da svaka strana — klijent i
izdava¢ — znaju ciljeve i ideju sadrzaja. Cesto se dogada da Kklijenti ne budu upotpunosti zadovoljni
krajnjim ishodom zato §to nekolicina njih jo§ uvijek mijesa native i PR te ocekuje vecu integraciju

svog brenda od one koju native oglasavanje moze pruziti. Ukoliko se svim stranama ne da jasna



vizija, male su Sanse za uspjehom. Native se ne bi smio odnositi isklju¢ivo na brend ili proizvod,
ve¢ bi tematika trebala biti takva da informira ciljanu publiku, pa tako teme sadrzaja ne moraju
biti povezane s brendom. Izrazito vazno kod nativea jest razumjeti ciljanu publiku. Iako je
najbitnije slusati zelje brenda, jos$ je vaznije detaljno prouciti $to najvise zanima ciljanu publiku i
koja privlaci pozornost jest vizualni sadrzaj koji prati native. Dobar vizualni sadrzaj moze dodatno

zaintrigirati Citatelja i odvratiti mu pozornost od ostalog sadrzaja na platformi. [8]

2.4. Eticnost native oglaSavanja

Cesto se oko native oglagavanja pobuduje pitanje moralnosti. Smatra se da su ¢itatelji prevareni
mislec¢i da Citaju obican ¢lanak umjesto oglasa ili pak gledaju video u kojem se sponzorira neki
brend misle¢i da je taj proizvod zapravo kvalitetan i odabran od strane osobe koja je snimila video.
Svaki native oglas mora biti naznacen da je to placeni oglas, pa se pitamo u ¢emu je problem?
Zasto ljudi i dalje misle da su prevareni ako je na sadrzaju oznaceno ,,Sponsored by* ili bilo kakva
druga oznaka placenog oglasa?

Eti¢nost i odgovornost native oglasavanja leze upravo na tome da se istakne informacija da se
radi o pla¢enom sadrzaju, bez obzira na zakonsku formu da se oglas oznaci kao ,,sponzorirano®.
Oglasivac bi trebao inzistirati da se komuniciraju to¢ne i1 korisne informacije 1 da se jasno oznaci
da se radi o oglasu. Zatim odgovornost prelazi na potrosace i njihovoj evaluaciji sadrzaja.

Kako je native relativno nova vrsta oglasavanja, $to se tice zakonskih formi, jos uvijek se radi
0 sivoj zoni 1 mnogi ju iskoriStavaju kako bi ,,podvalili* informaciju potrosacu. Upravo zbog toga
najavljuju se nove zakonske mjere i stroze pracenje trziSta nativnog oglasavanja kako se ne bi

unistilo potroSacko povjerenje prema svim kategorijama sadrzaja. [9]



2.5. Primjer native sadrzaja

Provest ¢emo analizu native oglasa, kao primjer uzeli smo native oglas na stranici 24sata. Ovaj
native dolazi u obliku ¢lanka koji se objavljuje na naslovnici 24sata kao i ¢lanci iz drugih rubrika.
Native oglasi u 24sata mogu biti u obliku ¢lanka, infografike, microsite-a, videa, kviza, long forme

i specijala, ovisno o klijentovoj Zelji. Svaki native oglas se na glavnoj stranici portala zadrzava 24

sata.
’r]-l! = HOME NEWS SHOW SPORT LIFE&STYLE SCI/TECH VIRAL VIDEO Q g
v McDonald's ~
. . ST
71 Top 10 marvelovih junaka - koji 25 Do
lik je vama najdrazi? ..&/
Marvelovi stripovi broje stotine likova, a mnoge od njih upoznali smo na :H:l:ll‘:a'm!r::?;_umam

o filmskom platnu. Samo je Stan Lee, “otac" Marvelovih superjunaka, stvorio
veéinu njih koje danas gledamo ekranizirane i &ije nastavke Zeljno is&ekujemo

30 £ 3 ) 6460 praza

Slika 2.5 Primjer native clanka na portalu 24sata
Naslov ¢lanka glasi ,,Top 10 Marvelovih junaka — koji lik je vama najdrazi?* - takav naslov
¢e privu¢i mladu publiku s obzirom na to da se radi o Marvelovim junacima. Prema naslovu ¢lanka
ne moze se zakljuciti da se radi o oglasu ve¢ o informativnom ¢lanku o Marvelovim junacima —
vrlo popularnoj temi. Kada otvorim ¢lanak na vrhu se nalazi ,,Powered by McDonald's“ po ¢emu
zakljuCujem da se radi o oglasu. U ¢lanku se opisuje 10 Marvelovih junaka popraéenih gif-ovima.
Tek u opisu zadnjeg junaka na kraju ¢lanka se mogu is€itati komponente nativea. U analizi

Spidermana rije¢ Spiderman je podebljana i razlikuje se u boji od ostatka teksta.

r]" = HOME NEWS SHOW SPORT LIFE&STYLE SCI/TECH VIRAL VIDEO Q
-

-

71 01. Spiderman

Vjerojatno vam je jasno zaito se Spid:
najsnazniji ili najbogatiji, nema svoje
moti, ali s njim se mnogi od nas mogu povezati. Isprva obican srednjoskolac sa

an nalazi na prvom mjestu. Mozda nije
0 kojim vlada ni posebne mentalne

o svakodnevnim problemima u &koli i fjubavi, Peter Parker ima | supermot: koju koristi

o da pomogne drugima. Klasiéna prica o dobru i ziu s dozom romantike osvojila je srca
brojnih gledatelja jos 2002. godine kada je izasao prvi film s Tobeyjem Maguireom u

o glavnoj ulozi. Od tada su snimljene jos dvije fransize u kojima Spidermana glume
Andrew Garfield i Tom -
svoje je populamosti Spiderman postao | svojevrsni sinonim za Marvel, a

nd, no prva nam je trilogija ipak nekako najdraza. Zbog

mnogobrojnim video igrama, crtiéima, tisuéama stripova, nemjerljivim brojem
igracaka i kostima, uvelike nadmasuje sve ostale Marvelove junake.

Slika 2.6 Komponenta native ¢lanka — tekst s hipervezom
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Na tu rije¢ moze se kliknuti te je klikom korisnik prebacen na web stranicu McDonald'sa. Prvi
vizual koji se prikaZe na toj web stranici jest prikaz obitelji uz happy meal koji se posluzuje u
McDonald'su, a na fotografiji pise ,,Obitelj*“. Kada se taj ¢lanak objavio (prosinac 2018.) u to
vrijeme su se uz Happy Meal dijelile igracke Spidermana pa je povodom toga i napisan ovakav
clanak. A rijeC koja ¢e potaknuti potrosace na odlazak u McDonald's jest ,,Obitelj* jer potrosac
dobiva dojam da je vrijeme odlaska u McDonald's s djecom vrijeme za obitelj, a djeca Ce biti sretna
s igrackom kojom ¢e dobiti u svome Happy Meal-u.

Ovo je dobar primjer native ¢lanka jer je McDonald's kao klijent suptilno ukljucen u ¢lanak 1
tema ¢lanka je dobro osmisljena s obzirom na ciljanu publiku i razlog oglasavanja. Citatelj ne
osjeca pritisak marketinskog oglasavanja jer se ne otvaraju nikakvi banneri ili pop-up oglasi ve¢

nesmetano Cita ¢lanak koji ga interesira. Izvor: https://www.24sata.hr/native-sadrzaj/ovo-su-nasi-

najbolji-marvelovi-superheroji-koji-je-lik-vama-najdrazi-605754

2.6. Native oglasavanje u Hrvatskoj

Native oglaSavanje u Hrvatskoj postaje sve popularnije, vecina poznatijih portala kreira native
sadrzaje. Vodeca tvrtka po broju sadrzaja i primljenih nagrada i priznanja za native sadrZaj jest
24sata. Uz 24sata, drugi portali koji rade native sadrzaj su Index.hr, tportal, Zadovoljna, Superl,
PunKufer, Jutarnji, Telegram, Gol.hr i Netokracija (preuzeto iz 24sata). Kako je native oglasavanje
u Hrvatskoj relativno novo podrucje, nema dostupne literature koja govori o native oglasavanju u
Hrvatskoj.

Usporedit ¢emo dva portala koja kreiraju native — Telegram i Index.hr te ¢emo napraviti
usporedbu native objava. Na Telegramu smo native prepoznali po etiketi koju ima na samom vrhu
¢lanka ,,Sadrzaj donosi Wolt“. Prema naslovu ¢lanka koji glasi ,,Kako je jedan servis uspio
promijeniti scenu zagrebacke dostave hrane® ne moze se iScCitati da je to oglas, ve¢ zvuci kao

informativni ¢lanak o promjenama u dostavi u Zagrebu. Prvi dio ¢lanka govori opcenito o dostavi

Kako je jedan servis uspio promijeniti scenu zagrebacke dostave
hrane

Online dostava hrane poharala je svijet i pritom nam pomogla da jedemo zdravije i raznovrsnije

@ TELEGRAM REDAKCIJA 22 03 2019 125 PREPORUKA 5 KOMENTARA

SR

B
£ 5 £8

g AU

Slika 2.7 Native oglas na Telegramu
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— njenom globalnom rastu i prikljuenju servisa i specijaliziranih restorana u online dostavu.
Nakon informativnog dijela o dostavi opcenito, slijedi podnaslov ,,Velika promjena s dolaskom
Wolta“. Prema mojem misljenju i dosad prikupljenom znanju o native oglasavanju, ovakav
podnaslov nije prikladan. Smatram da se ime Kklijenta ne bi smjelo tako jasno naglasiti jer odmah
dobivamo dojam da viSe ne ¢itamo obican ¢lanak, a i sama bit native oglasavanja je da se klijent
suptilno ubaci u sadrzaj. Ista zamjerka odnosi se i na fotografiju koja se nalazi na samom
vrhu/uvodu ¢lanka (slika 2.7) — na njoj se nalazi klijentova vrecica s jasnim i vidljivim logom.

U clanku je podcrtana i zacrvenjena rije€ ,,lansirao je* te klikom na tu rije¢ otvara se nova
stranica — ¢lanak na Telegramu o Woltu (¢lanak govori o iskustvu s Woltom: narudzba, dostava,
placanje i sli¢no). Kako su te rijeci, na koje se moze kliknuti pa je korisnik preusmjeren na drugu
web lokaciju, jedna od karakteristika nativea, u ovome ¢lanku pojavljuju se pet puta. Jedna od tih
rijeci preusmjerava korisnika na stranicu Wolta. Drugi dio ¢lanka govori o Woltu i iskustvu koje
je Telegram imao prilikom narucivanja hrane s Wolt-a. Smatram da ovo nije dobar native sadrzaj
zato Sto se ime klijenta pojavljuje na fotografiji thumbnaila za ¢lanak i1 u podnaslovu ¢lanka $to
nije suptilno ve¢ je nametljivo i korisnik odmah shvaca da se radi o placenom oglasu, a to se kosi
s pravilima i samom svrhom native oglasavanja.

Izvor ¢&lanka: https://www.telegram.hr/zivot/kako-je-jedan-servis-uspio-promijeniti-scenu-

zagrebacke-dostave-hrane/

m Mislite da znate sve o

¢etkicama za zube? Varate
se

BEZ obzira na to u kojoj se fazi Zivot

[x)

nalazili, ako ste kliknuli na ovaj tekst,
vjerojatno Zivite u uvjerenju da vas

tetkica za zube vide ne moZe iznenaditi.

Slika 2.8 Native ¢lanak na Index.hr portalu

Na Index.hr portalu sam takoder prepoznala native sadrzaj po recenici ,,Sadrzaj donosi Index
u suradnji s Philipsom te u skladu s najvisim profesionalnim standardima*®. Za razliku od portala
24sata i portala Telegram kod kojih se oznaka za native nalazila na vrhu stranice, na Index.hr-u se
oznaka nalazi na kraju stranice. Naslov ¢lanka ,,Mislite da znate sve o Cetkicama za zube? Varate
se*“ ne otkriva da se radi o oglasu ve¢ dobivamo dojam da se radi o nekom informativhom ¢lanku
0 zdravlju. Ipak, ¢itajuci ¢lanak, ve¢ u drugom odlomku shvatili Smo o ¢emu je rije¢ i koji klijent
stoji iza ovog ¢lanka. Recenica glasi: ,,Naime, Phillipsova serija Sonicare prije samo nekoliko dana
bila mi je potpuno nepoznata, bas kao i njihova DiamondClean elektri¢na Cetkica za zube.* Upravo

ta recenica razotkrila je da je ovo ¢lanak o Phillipsovoj novoj ¢etkici.
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Je li ovo suptilno? Nije, htjeli smo proditati ¢lanak koji ¢e nam dati neki savjet ili otkriti nesto
poucno, zanimljivo o Cetkicama i pranju zubi, no jedino §to smo saznali je da Phillips ima novu
seriju ¢etkica. Cijeli ¢lanak bazira se na opisivanju klijentova proizvoda — ¢etkici, od nastanka do
izgleda i funkcija Cetkice. Clanak je popracen fotografijama &etkice i videom koji je zapravo
reklama za Cetkicu. Pojavljuju se rije¢i koje su podcrtane, ali te rije¢i su imena proizvoda
(DiamondClean i Sonicare) te smo klikom na rije¢i preusmjereni na web stranicu od Phillipsa.
Ovaj ¢lanak ne bih svrstala u native sadrzaj zato §to ima vise karakteristika PR &lanka. Clanak
govori samo i iskljucivo o proizvodu klijenta te nudi detaljan opis proizvoda, nije informativan ni
zabavan za Citatelja te on shvaca da je taj ¢lanak placen od strane Phillipsa. Izvor ¢lanka:
https://www.index.hr/magazin/clanak/mislite-da-znate-sve-o-cetkicama-za-zube-varate-
se/2092104.aspx

Analizirali smo tri ¢lanka s tri razliita portala: 24sata (u sekciji 'primjer native ¢lanka'),

Telegram i Index.hr. Prema analizi tih ¢lanaka najbolji native ¢lanak je od portala 24sata zato Sto
se ime klijenta ne isti¢e u ¢lanku vec¢ je klijent suptilno ukljucen u tematiku sadrzaja koja na prvu
pomisao nije ni povezana s klijentom. S druge strane, Index.hr napravio je ¢lanak koji nema skoro
nikakve karakteristike native sadrzaja, ve¢ se moze svrstati u kategoriju PR ¢lanaka. Jedine
karakteristike nativea su te Sto se iz naslova ne moze zakljuciti da ¢e u ¢lanku biti opisana
Phillipsova Cetkica; podcrtane rijeci s hipervezom i oznaka na kraju ¢lanka da se radi o placenom
oglasu. I u ¢lanku Telegrama se ime klijenta previse spominje, dapace, ime klijenta vidi se i na
fotografijama koje se nalaze u ¢lanku. Da bi portal imao dobar native, ni jedan ovakav ¢lanak ne

bi smio biti objavljen kao native ¢lanak.
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3. Graficki dizajn

Graficki dizajn je vrsta vizualne komunikacije i proces rjesavanja problema uporabom
tipografije, prostora, slika i boje. Grafickim dizajnom komuniciramo uvjerenja i vrijednosti koje
su karakteristi¢éne za odredenu kulturolosku grupu uz pomo¢ razli¢itih elemenata — linije, boje,
oblici, slike, tekst i sl. Kao konstruktor ljudskih identiteta, dizajner ima vaznu ulogu u kulturi,
drustvu 1 ekonomiji. NajceS¢e se koristi za kreiranje identiteta (logo, brending), publikacija
(novine, magazini, knjige, brosure), tiskanih reklama, plakata, web stranica, znakova, dizajna
pakiranja i dr. Proces izrade dizajna odvija se u nekoliko faza, od razrade ideje do implementacije.

Mediji prenose poruku od posiljatelja (dizajner) do primatelja (publika) — prema Laswellovoj
teoriji komunikacije: Tko, kaze $to, kojim kanalom, komu, s kojim rezultatom; pretpostavka je da
je cilj komunikacije efikasnost. Efikasnost znaci da ¢e poruka primljena od publike biti jednaka
onoj koja je odaslana publici. Ova teorija ne sadrzi ideju da ¢e razliciti ljudi iz razli¢itih socijalnih
i kulturnih sredina razli¢ito interpretirati poruku koja je publici odaslana. [10]

Graficki dizajn ima veliki utjecaj na drustvo. Zivimo u dobu marketinga i oglasavanja Kkoji
imaju veliki utjecaj na nas — nekoliko pazljivo odabranih rije¢i popracenih s utjecajnim slikama ili
dizajnom tjera nas da nesto kupimo ili djelujemo na odredeni nacin koji je suprotan normama S
kojima smo do sada zivjeli. [11]

Primjer takve kombinacije poruke i dizajna jest poruka na kutiji zitarica jednog brenda. Poruka
glasi: "Ista neto tezina, 10% manja kutija". Osim te poruke, na kutiji se nalaze podaci koliko se
vode, energije, drva i papira ustedi ako se smanji veli¢ina kutije za 10%. Kutija svojim dizajnom
ali 1 edukativnim pristupom, pristupom koji daje opcije, a ne napada agresivno, privlaci
konzumenta da kupi ovaj proizvod ne samo radi zdrave opcije i dobrog okusa ve¢ i radi reduciranja
otpada. Upravo ta Cinjenica tjera nas na kupnju, zasto? Ako kupimo te Zitarice osjec¢at cemo se

bolje jer smatramo da smo napravili nesto dobro — sudjelujemo u reduciranju otpada. [12]

3.1. Boje

Boja je osjetilni dozivljaj svjetlosnog vala odredene valne duljine koji se reflektira od nekog
objekta. Ona je dio elektromagnetskog zracenja, a ljudsko oko vidi samo odredeni dio spektra —
dio koji se naziva vidljiva svjetlost u rasponu od 380 do 760 nm valne duljine. Crvena boja ima
najdulju valnu duljinu (~650 nm), zatim slijedi naranéasta, Zuta, zelena, plava i ljubiCasta s
najkra¢om valnom duljinom (~400 nm). Ljudsko oko ne vidi infracrveno svjetlo koje se nalazi
ispod crvene boje i ultraljubicasto svjetlo koje se nalazi iznad ljubicaste boje u vidljivom dijelu
spektra. Postoje dva tipa primarnih boja: aditivne i suptraktivne. Kako nase oko ima receptore za

crvenu (red-R), zelenu (green-G) i plavu (blue-B) boju, tako su i te tri boje, iste i jarke primarne
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aditivne boje. Primarne suptraktivne boje nastaju reflektiranjem svjetla i one se dijele u dvije
kategorije: primarne boje za print, a to su cyan, magenta i Zuta te primarne boje umjetnika, a to su
crvena, zuta i plava. Te boje koje koristi umjetnik osnova su teorije boja, iako nisu znanstveno
definirane kao primarne boje. Dizajneri koji rade na elektronickom uredaju koriste aditivne boje
RGB i one su osnova digitalnog dizajna. [13]

Dva su osnovna nacina mijeSanja boja: suptraktivno (mehani¢ko mijeSanje pigmentacija) i
aditivno (opticko mijeSanje svjetlosti). U aditivnom mijeSanju boja sudjeluju aditivne primarne
boje: R, G, B koje imitiraju RGB receptore u nasem oku. Kada se sva tri primara pomijesaju dobiva
se bijelo svjetlo. MijeSanjem crvenog svjetla s plavim, dobiva se cyan; mijeSanjem crvenog i
zelenog svjetla dobiva se zuta te mijeSanjem zelenog i plavog svjetla dobiva se magenta. Mijesanje
aditivnih boja je velik dio ljudskog dozivljaja boja zato $to se takvo mijesanje boja koristi u
racunalnim monitorima, televiziji, kameri i ostalim digitalnim uredajima koji produciraju sliku.
Suptraktivno mijesanje boja temelji se na oduzimanju (suptrakciji) dijelova spektra kroz filter,
mijeSanjem pigmenata. Boje koje nastaju suptraktivnim mijesanjem koriste se u tisku — cyan,
magenta, Zuta.

Svaka boja ima svoja fizikalna svojstva. Ta fizikalna svojstva medusobno su neovisna i svaka
od njih se mjeri ili definira kako bi se boja mogla opisati. Kolorimetrija je znanost koja opisuje
boje, u objektivnom ili subjektivnom sistemu. Subjektivni sistem mjerenja opisuje boju u hue
(boja), saturation (zasi¢enje) i brightness (svjetlina), objektivni sistem mjerenja ukljucuje mjerenje
dominantne valne duljine, ¢istocu i luminantnost boje.

Boja je element grafi¢kog dizajna koji ima snaZan utjecaj na sami doZivljaj nekog dizajna. Boja
je element koji moze izazvati problem kod publike jer je dozivljaj boje subjektivan i promjenjiv.
Ona je vazan element dizajna jer je snazna poveznica koja komunicira poruku klijenta. Svaka boja
koju odaberemo prenosi znacenje i ton koji su vrlo bitni i utjecu na reakcije i1 predrasude publike.
Ona je emocionalni jezik i simbol u svijetu dizajnera, nije samo dekorativni element koji se
odabere nakon kreiranja dizajna, ve¢ se o boji promislja i trazi se njezino znacenje i $to ona
prezentira.

Dobra paleta boja rezultirat ¢e dobrim reakcijama publike, Sto je vrlo vazno u svijetu
marketinga. Kod odabira boje treba razmisliti o kulturoloskom aspektu brenda, jedna boja u Kini
moze izazvati pozitivne emocije, dok ¢e ta ista boja u Indiji izazvati negativne emocije. "Boja nije
samo swatch u knjizi, ili padajuci izbornik. Boja je element koji je najblizi klijentu i subjektivnom
identitetu publike. Poput radioaktivnog elementa, izuzetno je mocan i treba pazljivo rukovati
njime. " (Sean Adams) [14]

Doktori Anya Hurlbert i Yazhu Ling 2007. godine proveli su eksperiment kako bi saznali kakve

boje preferiraju muskarci i Zene. Istrazivanje je provedeno na nacin da osobe odabiru jednu od
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dviju ponudenih boja. Spektar boja podijelili su u dva dijela: prva grupa se sastojala od boja od
crvene prema zelenoj, a druga grupa od plave prema zutoj. Rezultati su pokazali da i muskarci i
zene preferiraju plavu boju, koja spada u hladne boje, od svih ostalih boja. Oba spola imaju jednaka
generalna preferiranja $to se ti¢e jarkih i mekanih boja, ali je istrazivanje pokazalo da Zene ipak
naginju prema njeznijim, mekim bojama. Rezultati su pokazali da zene preferiraju svjetlije nijanse

boja, dok muskarci preferiraju tamnije nijanse istih boja. [15]

3.2. Tipografija

Tipografija je jedan od vaznih elemenata grafickog dizajna. Tipografija je ,,znanost o slovima,
umjetnost upotrebe tipografskih slovnih znakova, vjeStina slaganja, izrade, oblikovanja i
funkcionalne upotrebe slova.” [16]

Tipografija je vizualni jezik; kombinacijom tipografskih jedinica kreira se poruka. Dva su
nacina kojim se kreira poruka, ovisi 0 tome je li tipografija dominantna i bitna karakteristika
dizajna ili pak je suptilna i gotovo nevidljiva. Ima li tipografija primarnu ili sekundarnu vrijednost,
ovisi o dizajneru i klijentu te o prigodi dizajna. [17]

Tipografija ima svoja tehnicka, estetska i funkcionalna pravila, ali kako je ona spoj umjetnosti
i tehnike ta se pravila ponekad mogu ispustiti. Kljucni izrazi u tipografiji su slovo ili slovni znak,
geometrija slovnih znakova, rije¢, pismo, font, porodica pisma, tipografski mjerni sustav, veli¢ina
pisma, osnovna pismovna linija, poravnanje teksta, razmak izmedu rijeci, razmak izmedu redova,
dijeljenje rijeci i isticanje u slogu. Glavni element pisma jest slovo, slaganjem slova nastaju retci,
a slaganjem redaka nastaju stupci. U digitalnom pismu pod pojmom slova misli se isklju¢ivo na
pismovnu sliku, dok se u olovnom pismu misli na olovni stozac. Olovni stozac jest olovni §tapi¢
na Cijem se vrhu nalazi izdignuta slika slova kojim se ostavlja otisak na podlozi. Pismo je skup
slovnih znakova koji su jednoobrazni i svojim oblikom odgovaraju jedan drugome. Pismo ¢ine
verzalna i kurentna slova, akcentirana slova, znakovi i interpunkcije te posebni, ekspertni i
matematicki znakovi.

Na digitalnoj platformi kao sinonim za pismovni rez koristi se font. Pismo moze imati razli¢ite
rezove (eng. bold, italic, black, heavy, thin...). Standardna mjera za font je tipografska tocka (fran.
point typographique) koju je uveo Pierre Simon Fournier. Nakon toga, 1775. godine Francuz
Francois-Ambroise Didot sa sinom Firminom predstavlja svoj tipografski sustav koji se koristi i
danas. Taj sustav je duodecimalan, §to znaci da 12 tipografskih tocaka ¢ini jedan cicero. Takav
preracun Didotovog sustava u metri¢ku mjeru poduzeo je Hermann Berthold.

Osnovna pismovna linija jedna je od najvaznijih karakteristika za estetski najbolji izgled pisma.

To je fiksna imaginarna linija na kojoj leze slova nekog pisma, ispod te linije prolaze silazne linije

slova poput g, j, p, itd. Uloga te linije je ta da razlic¢ita slova razli¢itih veli¢ina izgledaju
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harmoni¢no i ujednaceno kod ¢itanja. Jedna od bitnijih osobina koja utjece na Eitljivost je kerning
(razmak izmedu slova). Nedostatak kerninga najbolje se primjecuje kod pisacih strojeva kod kojih
svaki slovni znak ima jednak prostor, pa tako slovo ,,i* i slovo ,,m* imaju jednak razmak. U tom
slucaju, takva slova treba pribliziti. Danas digitalna pisma dolaze s kerniranim parovima, no
ponekad neki parovi nisu dobro kernirani pa programi za prijelom i digitalni dizajn imaju
mogucnost ru¢nog kerninga. Jo§ jedna osobina koja je bitna za ¢itljivost 1 urednost teksta jer
leading ili razmak medu redovima. Leading je razmak izmedu dviju pismovnih linija dva susjedna
retka teksta. Ako je razmak premali, Citljivost je losija jer retci izgledaju suzbijeno, ukoliko je
razmak prevelik tada tekst izgleda previSe rasprSeno po podlozi. Veli¢ina razmaka mjeri se u
tipografskim tockama (pt). Kao standard koristi se 120% veli¢ine pisma, pa ukoliko koristimo
veli¢inu od 10 pt, leading iznosi 12 pt. [16]

Osim navedenih karakteristika koje su bitne za dobru citljivost, veliku ulogu igra i vrsta
fonta, razlikujemo serifne i sans serifne fontove. Istrazivanja su pokazala da je citljivost na
digitalnim uredajima bolja i brza kada je tekst napisan sans serifnim fontom. Kada je tekst napisan
serifnim fontom, viSe se vremena potroSi na ¢itanje teksta. Ta je ¢injenica bitna i korisna ako
zelimo da korisnik na nasoj stranici provede duze vrijeme. [18]

Istrazivanja su pokazala da je serifni font bolji za printana izdanja, a sans serifni za online
sadrzaj. Najcitljiviji fontovi za print su Helvetica, Garamond, Times New Roman i Lucida.
Najbolje funkcioniraju u crnoj boji, veli¢ine 12pt na bijeloj pozadini pa su tako najcitljiviji za Siru
publiku. Online najcitljiviji fontovi su Verdana, Arial i Georgia, Cisti sans serifni fontovi (osim
Georgie) koji su lako ¢itljivi na ekranu. Georgia je serifni font koji je dizajniran za koristenje na
internetu i online dokumentima kako bi se font mogao smanjiti na manje veli¢ine a da struktura

fonta i dalje bude ¢itljiva. [19]

3.3. Linije

Linija djeluje kao jednostavan element, no ona ima veliki potencijal kao graficki element.
Linija je oznaka napravljena nekim alatom po nekoj povrsini. Alati mogu biti razli¢iti — olovka,
kist, racunalo 1 miS§ 1 sli¢no. Linija moZe biti 1 udubljena u povrSinu, takav proces naziva se
graviranje. Linija se moze definirati i kao pomi¢na tocka koja kad se krece preko povrsine kreira
liniju. Kada pomi¢emo alat kojim crtamo liniju, tocka ima svoj smjer, ovisno o tome radimo li s
tankim ili Sirokim kistom, linija ima svoju debljinu. Upravo po tim osobinama mozemo razlikovati
razli¢ite vrste linija. Tri su kategorije linija: vrsta, smjer i kvaliteta linije. Vrsta linije odnosi se na
smjer kojim se ona krece od pocetka do kraja. Linije mogu biti ravne, zakrivljene, pod odredenim
kutom. Smjer linije opisuje odnos linije prema povrsini na kojoj se nalazi —horizontalne, vertikalne
i dijagonalne linije. Zadnja kategorija — kvaliteta linije odnosi se na nacin na koji je linija nacrtana.
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Opisuje se kao Sto se opisuje 1 glazba ili glas. Linija moze biti tanka ili debela, konstantna ili
polomljena, podebljana itd. Ovi pridjevi opisuju vizualnu kvalitetu linije. Kada opisujemo neku
liniju, opisujemo ju pomocu svih kategorija, npr. nacrtana je ravna, tanka, dijagonalna linija. Na
taj naCin mozemo opisati svaku liniju koju nacrtamo. [20]

Kao $to smo prije naveli — linija ima veliki potencijal kao graficki element — $to se moze
potvrditi na primjeru loga tvrtke Adidas. Adidas logo sadrzi tri guste, debele paralelne linije koje
su lako prepoznatljive i pamtljive. Linija ima veliku ulogu pri kreiranju simbola, koji su
jednostavni a odasilju vrlo vaznu poruku. Najces¢e se simboli sastoje od nekoliko linija koje daju
smislenu cjelinu. S linijama se susre¢emo i na web stranicama — koriste se osnovni elementi kao
Sto su linije kako bi se upotpunila estetika i ton web stranice. Linija je osnova grafi¢kog dizajna i

kao takva ne smije se zanemariti jer moze imati veliki utjecaj na percepciju dizajna. [21]

3.4. Oblici

Oblik je generalni obris nekog predmeta, moze biti definiran i kao zatvorena forma. Jedan od
nacina za opisivanje oblika na dvodimenzionalnoj povrsini jest s linijama. Linijama se opisuju
ravni oblici kao §to je piramida, kocka itd. Oblik moze biti ispunjen bojom ili teksturom. Kvaliteta
oblika odnosi se na nacin na koji je oblik nacrtan — zaobljen ili pod kutom, stati¢an ili promjenjiv
oblik, ravan ili trodimenzionalan. Pomocu oblika moZzemo prenijeti trodimenzionalne predmete iz
stvarnog svijeta u dvodimenzionalni oblik na papir koriste¢i linije 1 stvaraju¢i vanjski obris
predmeta. Osim linija, mogu se koristiti boje i kolaz. Oblik koji je obojan nekom bojom bez
vanjske linije obruba, se takoder isti¢e kao zaseban oblik i ima ¢vrst prijelaz u odnosu na ostale
elemente koji ga okruzuju. [20]

Cesto se susreéemo s razli¢itim oblicima u grafitkom dizajnu te svaki od njih odasilje neku
poruku. Ljudsko oko instinktivno prati linije, a krug kao linija koja nikad ne prestaje, predstavlja
pokret i potpunost. Krugovi se ¢esto koriste za kreiranje loga, primjerice logo za automobile —
Jaguar, VW, Mercedes, BMW, Skoda, Opel i mnogi drugi sadrze krug kao dio loga. Spirale imaju
vaznu ulogu u dizajnu jer one hipnotiziraju gledatelja i zadrzavaju paznju jer je cilj gledatelja
pratiti tok spirale. Kvadrati i pravokutnici simboliziraju stabilnost i povjerenje. To su oblici koji
se koriste za organizaciju i red, za nesto logi¢no i efektivno i zbog toga se preferiraju se u industriji
za financije i osiguranje. Kod trokuta i strelica najvazniji faktor je smjer vrha — pokazuje li lijevo,
desno, gore, dolje ili neki drugi smjer. Simboliziraju stabilnost i povjerenje. Zbog vrhova
simboliziraju rast 1 uspjeh, no zbog njihova izgleda koji djeluje kao da se moze srusiti,

predstavljaju rizik koji moze izazvati tenzije. [22]
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3.5. Kompozicija

Kompozicija je vazan element grafickog dizajna zato Sto ona daje strukturu dizajnu i olakSava
navigaciju, to je na¢in na koji je sadrzaj poslozen. Bez obzira radimo li s tekstom, slikama ili nekim
drugim elementom grafickog dizajna, bez razmis$ljanja o kompoziciji, o nac¢inu na koji elementi
zajedno funkcioniraju, dizajn bi mogao biti nefunkcionalan. Vazno je znati na koji nacin iskoristiti
vizualni prostor kako bi se pokazala veza izmedu elemenata dizajna. Bijeli (prazan) prostor je
vazan dio svake kompozicije. Prazan prostor odnosi se na margine, prostor izmedu linija 1
elemenata dizajna. Pomoc¢u praznog prostora mozemo definirati 1 odvojiti razli¢ite sekcije i
elemente dizajna. Kako bi kompozicija bila dobra elementi moraju biti skladno poredani kako se
ne bi narusio pregled i sklad dizajna. Bitno je postaviti hijerarhiju — odrediti koji su elementi
vazniji, koji je element prvi i kako se dalje nastavlja pregled dizajna. Vaznije elemente bitno je na

neki nacin istaknuti — bojom, veli¢inom, drugacijim stilom/fontom ili nesto sli¢no. [23]

3.6. Utjecaj grafickog dizajna na ¢ovjeka

Graficki dizajn definirali smo kao vizualnu komunikaciju i proces rjesavanja problema i upravo
iz tog aspekta treba gledati utjecaj dizajna na ¢ovjeka. Dizajner snosi drus$tvenu odgovornost zato
§to svojim dizajnom komunicira s publikom te utjee na ovjekovo ponasanje i percepciju. Sto se
tice utjecaja na percepciju ¢ovjeka, to se odnosi na probleme vizualne detekcije te probleme u
komunikaciji. Ti problemi ukljucuju vidljivost, ¢itljivost i estetiku samog dizajna. S druge strane,
bihevioralan utjecaj odnosi se na utjecaj graficke komunikacije na stavove i ponasanje publike.
Marketinski dizajn trebao bi potaknuti ljude na kupovinu proizvoda ili usluga; o¢ekuje se da
politicka ili ideoloska propaganda utjecCe na ¢ovjekovo vjerovanje i akcije; znakovi u prometu
postoje za regulaciju i tok prometa; nov€anice su dizajnirane na nacin da se ne mogu falsificirati 1
da se lako identificiraju. To su samo neke Cinjenice koje ukazuju na to da se graficki dizajn ne
moze gledati izolirano ve¢ samo u komunikacijskom kontekstu.

Graficki dizajn snosi drustvenu odgovornost — utjecaj koji vizualna komunikacija ima na
zajednicu i nacin na koji njen sadrzaj utjece na pojedince; utjecaj koji sva vizualna komunikacija
ima u vizualnom okruzenju te potreba da se osigura ispravno vodenje komunikacije koja je vezana
za sigurnost zajednice. Te stavke nam govore da graficki dizajn nadilazi podrudje estetike te ima
dublje komunikacijsko znagenje. Cesto se smatra da su promjene ljudskog ponasanja i stavova
posljedica oglasavanja, kada bolje pogledamo cijelo podrucje marketinga i grafickog dizajna, u
vecini podrucja je graficki dizajn taj koji mijenja misljenje pojedinaca. Kaze se da je dizajner osoba
koja rjeSava probleme vizualne komunikacije i klijentove potrebe. Ali rjeSenje za klijentove

potrebe nije kreiranje vizualne komunikacije ve¢ je promijeniti stavove ljudi. Ta promjena
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podrazumijeva kupovanje novog proizvoda umjesto starog kojeg je pojedinac kupovao do sad;
prestanak pusSenja; donosenje novih Zivotnih odluka — npr. poceti vjezbati, kretati se, jesti zdravije
i sli¢no. Kvaliteta i uspjes$nost dizajna mjere se po broju ljudi koji su donijeli promjenu koju je
klijent zamislio. Kvaliteta estetike dizajna ne odreduje opéenitu kvalitetu kreiranog sadrzaja. Ta
teza ima Siroke implikacije u pogledu profesionalne prakse te u obrazovanju za graficki dizajn. U
profesionalnom podru¢ju struc¢njaci, osim grafickih dizajnera, moraju interpretirati odgovore
publike kako bi mogli evaluirati kvalitetu dizajna te na temelju rezultata mogu savjetovati i
osmisliti novu komunikacijsku strategiju kako bi se postigli bolji rezultati. Stru¢njaci koji
obavljaju ovakvu vrstu posla najces¢e dolaze iz razli¢itih podruéja kao $to su marketing,
psihologija, sociologija i1 ostala znanstvena podru¢ja koja se bave bihevioralnim podrucjem
pojedinaca i grupe te rjeSavanje problema u interpretiranju, kvantificiranju i kvalificiranju
informacija. Prema tome, tradicionalne umjetnicke $kole ne mogu dati potpuni odgovor i
obrazovanje grafickim dizajnerima. Posao grafickog dizajnera nije zavrSen nakon kreiranja dizajna
1 prenoSenja istog publici, ve¢ evaluacija samog rada i promiSljanje o reakciji publike i1
komunikacijskom procesu treba biti integralni dio posla dizajnera. Primjer takvog procesa jest
izrada simbola za sigurnost, za dizajnera nije problem kreirati simbole kao takve, ve¢ osmisliti
korisnu i u¢inkovitu komunikacijsku strategiju radi prevencije nesreca. Nije dovoljno da simboli
budu estetski lijepi, jasni i vidljivi; kvaliteta dizajna mjeri se po doprinosu tih simbola za smanjenje
nesreca.

Ovakva razmatranja pomazu dizajnerima da Kreiraju ucinkovitija rjeSenja za klijentove
probleme, ali ne samo komunikacijske probleme zato §to, kao §to smo prije naveli, kvaliteta
dizajna mjeri se bihevioralnim promjenama ciljane publike koje se deSavaju nakon komunikacije

izmedu dizajna i publike. [24]
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4. Prakti¢ni dio

4.1. Istrazivacki dio

Jedan od ciljeva ovog rada je istraziti jesu li ljudi svjesni da Citaju native ¢lanke i znaju li uopce
za native oglasavanje te saznati koje elemente u grafickom dizajnu preferiraju - boje, tipografija,

minimalizam...

4.1.1. Metodologija

Istrazivanje se temelji na anketi koju sam provela kako bih prikupila miSljenje ispitanika o
native oglaSavanju i elementima grafickog dizajna. Anketno istrazivanje je ne-eksperimentalno
istrazivanje koje kao osnovni podatak koristi osobni iskaz o misljenjima, uvjerenjima, stavovima,
pribavljen odgovaraju¢im nizom pitanja. Ova anketa je provedena s ciljem da se upoznaju stavovi
i misljenja Sire publike. Uzorak ove ankete temelji se na metodi snjezne grude — anketu sam

proslijedila malom krugu ljudi koji je zatim dalje Sirio anketu kako bi se zahvatila $ira populacija.

Hipoteze:

1. Mali postotak ljudi ¢e prepoznati da je ¢lanak koji gledaju zapravo oglas.

2. Mali postotak ljudi zna $to je native oglasavanje.

3. Ljudi su skloniji hladnijim bojama u odnosu na tople i pastelnim bojama u odnosu na
zasi¢ene u dizajnu.

4. Ljudi preferiraju minimalisticki 1 flat dizajn.

5. Laksa citljivost postize se sans serifnim fontom.

4.1.2. Postupak

Anketu sam izradila na Google obrascu, zatim sam ju podijelila preko Facebooka te su anketu
dijelili i drugi ljudi pa smo tako dosli do veceg boja odgovora i Sire publike. Anketa se sastoji od
13 pitanja od kojih samo dva zahtijevaju pisanje odgovora, dok ostala pitanja imaju ponudene
odgovore. Prvi dio ankete odnosi se na native oglasavanje, a drugi dio na dizajn. Sto se ti¢e ciljane
publike, nije nam bitan spol niti dob osobe koja popunjava anketu zato §to to nije bitan kriterij pri

prikupljanju opéenitog misljenja publike, niti ¢e se provesti analiza podataka po spolu ili dobi.
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4.1.3. Analiza i interpretacija podataka

Google obrazac automatski daje rezultate ankete u obliku grafikona i u Excel tablici. Prvom
hipotezom predvidjeli smo da ¢e mali broj ljudi prepoznati ¢lanak kao plac¢eni oglas. Kako bismo
to provjerili u anketi smo stavili ¢lanak koji ima naglasen ,,powered by JGL* na vrhu samog ¢lanka
i pitali smo ljude je li taj ¢lanak isti kao i ostali ¢lanci s kojima se susre¢u na dnevnoj bazi i ukoliko
se razlikuje, po ¢emu se razlikuje. Rezultati su pokazali da je od 200 ispitanika 15% prepoznalo
da ¢lanak ne izgleda kao i ostali ¢lanci i time smo potvrdili hipotezu da mali postotak ljudi zna da
gita placeni sadrzaj (native sadrzaj). Sto se ti¢e odgovora u éemu je razlika, samo su 4 ispitanika,
od njih 22, odgovorila da se radi o pla¢enom oglasu za JGL, ostali odgovori odnose se na oblik i
sadrzaj ¢lanka.

Druga hipoteza odnosi se na znanje ispitanika, pretpostavili smo da ¢e mali postotak ljudi znati
Sto je native oglaSavanje. Rezultati ankete potvrdili su hipotezu, 15,5% ispitanika odgovorilo je da
zna §to je native oglaSavanje. Provijerili smo 1 koliko ljudi je ¢ulo za taj pojam, 27% ispitanika je
odgovorilo da ne zna §to je native oglasavanje, ali je Culo za taj pojam, dok je preostalih 57,5%
odgovorilo da ne zna $to je native oglasavanje. Provjerili smo i gdje se susrecu s takvim sadrzajem,
od ukupno 27 odgovora, 62% ispitanika odgovorilo je da se susrecu s native sadrzajem na web
portalu, 33% je odgovorilo na video sadrzaju.

Trec¢a hipoteza govori da su ljudi skloniji hladnim i pastelnim bojama u odnosu na tople i
zasi¢ene. Prema rezultatima ankete, ta je hipoteza tocna. 92% ispitanika odabralo je plavu verziju
dizajna koja spada u hladne boje u odnosu na narancasti dizajn koji spada u tople boje, njega je
izabralo 8% ispitanika. U odabiru izmedu pastelnih nijansa narancaste, plave i zute boje 1 zasi¢enih
istih, 77% ispitanika je odabralo pastelnu verziju dizajna dok je preostalih 23% odabralo dizajn sa
zasi¢enim bojama.

Cetvrta hipoteza odnosi se na preferiranje minimalisti¢kog i flat dizajna u odnosu na dizajn s
puno elemenata i boja te dizajn koji je imitacija 3D grafike. Prema rezultatima, ljudi su dosta
podijeljeni kod odabira minimalistickog 1 maksimalistickog dizajna, 51,5% je odabralo
minimalisti¢ki dizajn, dok je 48,5% odabralo dizajn s vise elemenata. Sto se tie flat i 3D dizajna,
64% ljudi je odabralo flat dizajn u odnosu na 36% koje je odabralo 3D dizajn. Time je hipoteza
djelomi¢no potvrdena zato Sto je razlika izmedu odabira minimalistickog 1 maksimalistickog
dizajna vrlo mala.

Zadnja hipoteza govori da je ljudima lakse Citati tekst koji je napisan sans serifnim fontom.
Ponudili smo im odabir izmedu dva teksta, jedan tekst napisan fontom Arial veli¢ine 14pt i
proredom 1,15pt, a drugi tekst napisan fontom Times New Roman veli¢ine 15pt i proredom 1,15pt

kako bi dobili relativno istu veli¢inu fonta za ¢itanje. Rezultati su pokazali da ispitanici lakSe ¢itaju
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tekst sa sans serifnim fontom, 76% ispitanika odabralo je verziju s fontom Arial. Dodatno pitanje
u anketi je bilo s kojeg uredaja je osoba rijesila anketu — mobitel, tablet ili ratunalo. Ovo pitanje
postavili smo da bi provjerili postoji li razlika u ¢itanju kada se neki tekst ¢ita s mobitela ili s
racunala. Zanimljivo je da od 48 ispitanika, koji su odgovorili da im je lakSe Citati tekst s fontom
Times New Roman, 47 njih je ispunilo anketu s mobitela. Odgovori koji se odnose na sans serifni
font variraju izmedu mobitela, raunala 1 tableta. Prema tim rezultatima moze se reci da ¢itljivost

fonta ovisi o uredaju na kojem ¢itamo tekst.

4.1.4. Rasprava

Rezultati ankete u skladu su s hipotezama, no premalo je ispitanika (njih 200) bilo ukljuc¢eno
kako bi ti rezultati bili legitimni i prihvatljivi na viSem nivou — kao rezultati neke populacije.
Smatram da bi anketu trebalo ispuniti puno vise ispitanika i da se tada napravi analiza i po spolu i
dobi kako bi se dobili rezultati koji pokazuju nacin na koji razmisljaju oba spola. Rezultati ankete
poklapaju se s do sada navedenim istrazivanjima koje smo naveli u radu. ViSe ispitanika je
odabralo plavu boju koja spada u hladne boje, kao $to je i istrazivanje pokazalo da ljudi opcenito
preferiraju plavu boju u odnosu na ostale. Sto se ti¢e rezultata za odabir fonta koji je &itljiviji (vise
ispitanika je odabralo Arial) takoder se poklapaju s istraZivanjima koja su provedena na tom
podrudju. Naj¢itljiviji fontovi za online dokumente su sans serifni fontovi u koje spada i Arial. Sto
se tiCe rezultata vezanih uz native oglasavanje, potvrdena je hipoteza da vecina ljudi ne zna $to je
native oglasavanje i nisu ni svjesni da Citaju ¢lanak. Ta hipoteza nastala je na temelju iskustva s
drugim ljudima, razgovarajuéi o takvoj vrsti oglasavanja vecina ljudi nikad nije ni cula za native,

Sto su rezultati ankete potvrdili.

4.2. Prakti¢ni dio

U prakti¢cnom dijelu radimo dizajn za microsite na temelju raspisa koji smo preuzeli iz medijske
tvrtke 24sata. Za Kklijenta Zvijezdu napisan je raspis za brandstory (microsite). Raspis i na¢in na
koji ¢e se klijent ukljuciti u brandstory raspisuje native odjel u tvrtki 24sata, nakon Sto ga klijent
odobri, novinar komunicira s dizajnerom kako bi se napravio dizajn za microsite. Cilj klijenta je
potaknuti mlade da peku kolace, a da pritom kupuju Zvijezda stolni margarin. Ciljana publika su
mladi ljudi u dobnoj skupini od 16 do 20 godina. Na temelju raspisa i do sada steGenog znanja,

izradujemo dizajn za microsite u Adobe Illustrator i Adobe Photoshop programu.
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4.2.1. Programi za izradu dizajna

Adobe Illustrator je program za vektorsku grafiku koji se najéesce koristi za izradu loga, web
dizajna, ikona, tipografije i jo§ mnogo razli¢itih vrsta dizajna. Vektorska grafika nudi moguénost
povecéanja i smanjenja pojedinih dijelova dizajna bez gubitka na kvaliteti. Adobe Photoshop je
program za izradu rasterske grafike, $to znaci da se slika sastoji od piksela te se povecanjem ili
smanjenjem dizajna gubi na kvaliteti. Za izradu dizajna koristili smo oba programa, Al za izradu

grafika i unos teksa, a PS za izradu stripa/ilustracije. [25] [26]

4.2.2. Znacajke dizajna

Prilikom izrade dizajna, prvo smo odredili koje boje ¢emo koristiti za izradu grafika. Glavne
boje koje su pratile dizajn su nijansa plave i roze boje. Uz te dvije boje kombinirali smo bijelu
boju za dodatne grafike, tamniju nijansu roze boje za naslove te sivu boju za tekst. Koristili smo
pastelne boje upravo zbog rezultata ankete koji su pokazali da ljudi preferiraju takve boje umjesto
jarkih.

Plava boja: R: 152 G: 195 B: 214 Roza boja: R: 239 G: 220 B: 232

Tamnija nijansa roze: R: 209 G: 210 B: 212 Siva: R: 167 G: 169 B: 171

Kombinirali smo dva fonta, sans serifni font Montserrat Bold Kkoristili smo za dulji tekst koji se
pojavljuje na stranici, te font koji oponasa rukopis Subscriber Regular za naslove. Montserrat smo
koristili zato Sto se lako Cita i1 djeluje skladno 1 uredno, a Subscriber font zato Sto imitira rukopis 1
drugaciji je od regularnih sans serifnih fontova §to znaci da ¢e privuci paznju korisnika te ¢e
korisnik vizualno upamtiti taj font. Sto se ti¢e grafika, izradili smo ilustracije koje prate temu
oglasa. Sve ilustracije, tekst i grafike napravili smo u Adobe Illustrator programu, osim ilustracija
stripa koje se nalaze na samom kraju dizajna, njih smo napravili u Adobe Photoshopu. Boje
koriStene u stripu su Zivlje i jae od boja koje prate dizajn kako bi se dobilo na dinamiénosti, tj.
kako bi se skladan dizajn ozivio. Ilustracije smo napravili kako bi privukli paznju korisnika, da ih
prouci i samim time provede viSe vremena na stranici. Kako je cilj klijenta privu¢i mladu

generaciju, smatram da su ilustracije prigodne i da ¢e privuci upravu tu dobnu skupinu koja je

zamiSljena.

Na kraju samog rada se nalazi oznaka za native sadrzaja ,,Powered by* i ime klijenta — Zvijezda.

Upravo po tome korisnici znaju da je ovo placeni oglas i svjesni su onoga §to Citaju.
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#AKOMOGUJA

KAD GTE ZADNJI PUT ISPEKLI KOLAC?
NE CJECATE oF?

Nema veze, na pravom ste mjestu jer nasa
je misija pokazati vam koliko pecenje
kolaéa moze biti jednostavno i zabavno.
Pritom éete otkriti i neke kulinarske tajne
poput one mozete li se porezati na ostro
brasnoii je li jufka zapravo juha koja je malo
duze stajala. O éemu govorimo?
Pogledajte sami...

Commmn
KAKO MILENLIALE) PEKU KOLAGE?

U anketi koju je proveo portal
24sata u suradnji sa Zvijezdom
otkrili smo neke zanimljive
€injenice o milenijalcima i
pripremanju kolaéa, ali smo
pritom testirali i njihovo
kulinarsko znanje!

Slika 4.2 Dizajn za microsite — slatka anketa
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KOLIKO AMERIKANACA IDE U AMERICKU PITU? AKO KUGLOF USPLJE, ONDA SE ZOVE KUGL-ON?

PeT
JEDAN, ALI KRUPNI \@/
DvA e /N\ i

~\

NE, 0STAJE KUGLOF

NiEDAN

LociENo
NE ZNAM, Ml ME

PECES L1 KoLACE? ENGLESH

Slika 4.3 Dizajn za microsite — rezultati ankete

MAKE T SWEETER

NE PECETE KOLACE JER VAM JE TECKO ODLUCITI
KOJI BISTE KOLAC NAJPRLJE ISPEKLI?

Imamo rjiesenje: ubacite u zdjelu omiljene sastojke, malo miksajte
i mi éemo vam otkriti koji je desert idealan za vas!

el ©

MARGARIN Jan Voie CLADOLED
/
N s &
CoroLava \anILLA LESNM0
= — L,
OVIEZ! SR Bracno Kexel

Slika 4.4 Dizajn za microsite — interaktivni dio
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Na.k‘on stresnog dana na poslu
Filip zna da je americka pita
Sve sto Mariji trepa.

POWERED BY

B

Slika 4.5 Dizajn za microsite — ilustracije

26



5 #AKOMOGUIA

.

A STE ZADNA PUT IEPERLI NOLAE?
NE State ¢e?

Nema veze, na pravom ste mjestu jer nata

brasno | je I jufka zapravo Juha koja je malo
dute stajala. O cemu govorimo?
Pogledajte sami...

GATEA ANKETA
KAKO MILENLIALCI PEKU KOLACE?

s
U anketi koju je proveo portal
‘ 24sata u suradnji sa Zvijezdom
otkrili smo neke zanimijive
Cinjenice o milenijalcima i
pripremanju kolaca, ali smo

pritom testirali i njihovo
kulinarsko znanje!

Hotmo AMERMANALA B¢ U AMERICRY PrTU? N0 SUCLOF USPLE, ONDA SF ZOVE NUEL-ON?

-;;;%m @

Pefeé 1 sotalz? i
'\..|.
o i =)
Q [=)
T —E & n
..‘.

MAKE IT CWEETER

Ne PECETE KOLACE JER VAM JE TEEKO ODLUGIT)
KO3 BISTE KOLAC NAJPRLE I€pEKLI?

tmamor

jedeni
i mi éemo vam otkriti koji jo desert idealan za vast

el %% @ ¥

- 5 @ '

Slika 4.6 Dizajn za microsite
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5. Zakljucak

Medijske platforme postale su zasi¢ene bannerima i oglasima na koje su korisnici postali imuni
te imaju odredenu dozu prijezira prema promo sadrzaju. Negativan stav publike prema
oglaSiva¢ima potaknulo je osmiSljavanje novog nacina oglasavanja, a to je rezultiralo native
oglasavanjem. Native oglaSavanje prilicno je nova marketinska metoda oglasavanja. Cilj nativa
jest informirati i zabaviti korisnika, a da pritom suptilno uklju¢i klijenta u sadrzaj. Citanjem takvog
sadrzaja korisnik se informira, ne osje€a agresiju i nametanje proizvoda ve¢ dobiva korisne
informacije. Ono $to je bitno za native jest da bude slican ostatku sadrzaja koji se objavljuje na
nekoj medijskoj platformi kako se ne bi uocila velika razlika izmedu placenog i neplacenog
sadrzaja. Svaki native oglas mora biti naznacen da je to placeni sadrzaja, a najéeSée oznake su
,,powered by“ i ,,sponsored by*“. Razlikujemo 6 vrsta native objava: In-Feed Units, Paid Search
Units, Recommendation Widgets, Promoted Listings, In-Ad with Native Elements Units,
Custom/Can't be Contained. Cesto se korisnici osje¢aju prevareno ¢itajuéi native, §to nema smisla
ukoliko je native oglas oznacen kao pladeni oglas, pa se tako dovodi pitanje etiCnosti native
oglaSavanja. U Hrvatskoj native postaje sve popularniji, a vodeca tvrtka u izradi native oglasa jest
medijska tvrtka 24sata.

Kako bi native oglaSavanje bilo privlac¢no i kako bi se korisnici zadrzavali na native sadrzaju,
bitno je ukljuciti dizajn u sami sadrzaj. Graficki dizajn je vrsta vizualne komunikacije i proces
kojim se rjesavaju problemi koristeci graficke elemente: boju, tipografiju, kompoziciju, oblike i
linije. Boja je ta koja ¢e privuéi ne¢iju paznju ili ¢e ostaviti negativan ucinak te ¢e odbiti korisnika.
Kako bi se olakSao odabir boja prilikom dizajniranja, provedena su istrazivanja koja pokazuju koje
boje najvise ljudi preferira te koje su kombinacije boja ljudskom oku lijepe. Svakako je bitno
odabrati odgovarajuci font, veli¢inu fonta i prored kako bi tekst bio €itljiv. Istrazivanja su pokazala
da su za online dokumente i digitalno Citanje najbolji sans serifni fontovi, a za tiskana najpogodniji
su serifni fontovi.

Kada se spoje marketing i graficki dizajn moze se kreirati nesto Sto ¢e imati veliki utjecaj na
covjeka. Veliki u toj mjeri da mijenja Covjekova uvjerenja, misljenje, ponasanje. To se postize
odabirom pravih rijeci 1 primjerenih grafi¢kih elemenata koji ¢e privuéi paznju publike. Upravo
zato je graficki dizajn neizostavan dio native oglasavanja jer je cilj nativea promijeniti misljenje
korisnika, utjecati na njega, a pritom ne biti agresivan pri nametanju brenda.

Proveli smo kratku anketu kako bi saznali znaju li ljudi $to je native oglasavanje ijesu li svjesni
da Citaju sadrzaj koji je zapravo oglas. Takoder nas je zanimalo S§to ljudi preferiraju u grafickom
dizajnu (boje, fontovi, minimalizam, flat dizajn i sl.). Prema rezultatima ankete zakljucujemo da

vecina ljudi ne zna Sto je native oglasavanje i1 nije svjesna da Cita placeni sadrzaj. Sto se tice
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rezultata vezanih uz grafi¢ki dizajn, veéina ispitanika preferira hladne boje u odnosu na tople te
pastelne u odnosu na jarke zasi¢ene boje. Izmedu serifnog i sans serifnog fonta, prema rezultatima
ankete, lakse je citljiv sans serifni font. Takoder se pokazalo da korisnici preferiraju flat i
minimalistic¢ki dizajn, $to je trenutno popularno u grafickom dizajnu. Te rezultate potvrduju i razna
istraZzivanja koja su provedena na podruéju grafickog dizajna. Nakon prikupljenog znanja o native
oglasavanju i elementima grafickog dizajna, napravili smo dizajn za microsite na temelju raspisa

za native oglas koji smo preuzeli od tvrtke 24sata.

U Varazdinu,

potpis studenta
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Hl1¥ON
ALISH3IAINN

Sveudiliste
Sjever

SVEUCILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili stru¢noga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, __TANA_REPFJAY (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoscu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno A rada pod naslovom
VAINOST GRATICLOG DizAdNA U ATIE JsANipisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:

(upisati ime i prezime)
Fepol

Nlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveudili$ta su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiZnice
u sastavu sveudilista te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéili¥ne knjiZnice. Zavréni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, __TINA 2R JAV (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javng:m objavom zavr3nog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom vAZNIST_GRAFICKOG DRAINA U NAIWE QG ASAPisati
naslov) &iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

______ Fejask

lastoruéni potpis)
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Prilozi

Anketa:

1.

Izgleda li ovaj ¢lanak isto kao i ostali novinarski ¢lanci s kojima se susrecete na dnevnoj

bazi?

sovazsoer JGL

e we

Kako se rijesiti Zgaravice?

komentara s 2
Reagirajte na vrijeme

o Zgaravica se naziva boleséu modernog doba jer je Eesto povezana sa

o stresnim naéinom Zivota. Ubrzani Zivotni tempo, brza prehrana, konzumiranje
alkohola i pusenje samo su neke od navika koje ju uzrokuju

o T 0 ) ) s O 5718 prkaza

ComentHaus  Utorak. 11.06.2019. 4 09:03

Neugodna bol, muénina i osjecaj peckanja u jednjaku 30-60 minuta nakon obroka
simptomi su s kojima se susrece sve vise ljudi, a rijec je o Zgaravici. Ona je jedan od
vodecin zdravstvenin problema danas i ukazuje na poremecaj rada probavnog
sustava. S obzirom na to koliko je rasprostranjena medu ljudima i da nije opasna po
Zivot, ljudi Cesto ne poduzimaju nista i nadaju se da ¢e proci s vremenom. Lijecnici
upozoravaju da ako Zgaravicu osjetite vise od dva puta tjedno, posjetite
gastroenterologa.

a) Da

b) Ne

Po ¢emu se razlikuje?

Upiste odgovor.

Znate li $to je native oglasavanje?

a) Da

b) Ne, ali Cuo/Cula sam za taj pojam

c) Ne

Gdje ste se susreli s takvim sadrzajem? (web portali, novine, video sadrzaj, edukacija...)
UpiSite odgovor.

Prilikom ¢itanja ili gledanja nekog sadrzaja, obracate li paznju na dizajn sadrzaja?
a) Da, obracam paznju

b) Ne, dizajn mi nije bitan
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6. Koji od sljedecih dizajna vam je privlacniji? (bez obzira na sadrzaj)

WATER snvms G TIPS

a) Plava verzija
b) Narancasta verzija

7. Koji od sljedecih dizajna vam je privlacniji? (bez obzira na sadrzaj)

DIG OG DIN KAFFE
b ENSHAGSSAG_{

#2

L4
o
2
a2
o

|
1| || caréssTarBucks

TR 8 SRS 13 100
S, FREBSETE

A 3
OF FERSIONES PAR JOIR

a) Slika 1
b) Slika 2
8. Koji od sljedecih dizajna vam je privlacniji? (bez obzira na sadrzaj)

SLIKA1 SLIKA 2
XOREAN RAMEN

C')

(o Jat~s I 167 T

a) Slika1
b) Slika 2
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9. Kaoji dizajn postera vam je privlacniji?

SLIKA1 SLIKA 2

. ate Byron Bay's signatere food  22:23 Oct. 2016 e
& e s, Mot 50 the regians 10:0094.0050

et o proviires & wie ks, By S, Mo Beach s

=

a) Slikal
b) Slika 2

10. Koji ¢lanak vam je na prvi pogled privla¢niji i radije biste ga procitali u odnosu na drugi?
(bez obzira na sadrzaj)

CLANAK1 ELANAK 2

8 P emDl e

o

143972tk 4 b e 820 e Cepr————
ot o ppecrin i e e 11 Banke su vai prijatel]

barke sy ot
DTV e Al A 9N DA 0 D380 P Dots Dk vk
*

000

otermets

Vit 430 poczetiea 2anima kako vam 70 anks mogu POt 3 00gENGr 0 K
o2

et
poduzeinéiog pavela, Ima Eak | 69 pomots na cest

ro "
4 V8C1 D USO8 23 mAR8 OVER, A1 36 MO8 RSTECUT 26410 N Dte?

Kako postati ime?

siper

samjer

2 autcput Nerano,
17604, 8 S el § remena 8 vam S1ao domiel vie posa, ¥ 001098
reos et

Na v 38, pOSKCH Sy A06ncHe 0} 9 59010 GOV LGRID V35 S
5 336040 UMaRe eSSt Ko Yok, 08GO K0 mresticts OAM 3OMNCIS,

> nioaisrate Facpate 20|
‘o9rgte svom opcie ca e ose i mojete cob |22 koo sovea

a) Clanak 1
b) Clanak 2

11. Koji tekst vam je lakse citati?

TEKST 1

Osjecaj Zarenja iza prsne kosti nastaje kada se misi¢ koji otvara i zatvara
Zeludac (donji ezofagealni sfinkter) s vremenom opusti i ne uspije
sprijeciti vratanje kiselog sadrZaja Zeluca u jednjak. Osim osjecaja Zarenja
iza prsne kosti koji se 8iri do vrata, simptomi mogu ukljuivati i nadraZzeno
grlo, promukao glas, astmu te osjec¢aj probadanja u prsima. lako Zgaravica
nije opasna po Zivet, vaZno je posjetiti lijeénika jer kiselina moZe nagrizati
i tkivo jednjaka bez ikakvih primjetnih simptoma. Ako nije rije¢ o prolaznom
poremecaju, odnosno ako se Zgaravica pojavijuje vise od dva puta
tiedno, lijeénik ¢e dijagnosticirati gastroezofagealnu refluksnu bolest

(GERB).

TEKST 2
Osjecaj zarenja iza prsne kosti nastaje kada se misi¢ koji otvara i zatvara
zeludac (donji ezofagealni sfinkter) s vr 1 0pusti i ne uspije sprijeciti

vracanje kiselog sadrZaja Zeluca u jednjak. Osim osjecaja Zarenja iza prsne
kosti koji se $iri do vrata, simptomi mogu ukljuéivati i nadraZeno grlo,
promukao glas, astmu te osjecaj probadanja u prsima. lako Zgaravica nije
opasna po Zivot, vazno je posjetiti lije¢nika jer kiselina moZe nagrizati i tkivo
jednjaka bez ikakvih primjetnih simptoma. Ako nije rije¢ o prolaznom
poremecaju, odnosno ako se Zgaravica pojavljuje vise od dva puta tjedno,
lije¢nik ce dijagnosticirati gastroezofagealnu refluksnu bolest (GERB).

a) Tekstl
b) Tekst 2
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12. Koja verzija dizajna vam se vise svida?

VERZIJA1 VERZIJA 2

N
N.

a
)

O 6

).

PEPSI pepsi.

a) Verzijal
b) Verzija2
13. Ovu anketu ste rjesavali na:
a) Mobitelu
b) Racunalu

c) tabletu
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