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1. UVOD

Pivo je alkoholno pi¢e koje se najéesée konzumira u svijetu. Danas u svijetu postoji oko 400
vrsta piva. Belgija je zemlja koja ima najviSe pojedinacnih marki piva. Pivo je jedno od
najstarijih i naj¢e$¢e konzumiranih alkoholnih pi¢a na svijetu. To je ujedno i tre¢e najpopularnije
1 najkonzumiranije pi¢e nakon vode i ¢aja. Pivo se proizvodi od Zitarica - najcescée iz jeCma,
mada se koristi i pSenica, kukuruz i riza. Tijekom procesa kuhanja fermentacija skrobnih Secera u
pivu stvara etanol i1 karbonizaciju u rezultirajuéem pivu. Veéina modernog piva kuha se od
hmelja, koji dodaje gorcinu i1 druge okuse te djeluje kao prirodno sredstvo za konzerviranje.
Postavlja se pitanje kako je moguée samo od slada, nesladenih sirovina, vode i hmelja proizvesti
toliko razlicitih tipova i vrsta piva. Ipak, ovisno o tvrdo¢i vode, kvaliteti i vrsti slada te
nesladenih sirovina (jeCam, kukuruz, riza, pSenica ) i hmelja (gorke i aromati¢ne sorte) moguce
dobiti mnogo razli€itih tipova i vrsti piva s tisucu okusa i mirisa. Pojava craft piva poklapa se s
jacanjem svijesti potroSaca o vaznosti kvaliteta 1 ¢istim izvornim sastojcima piva. Craft pivarstvo
se osim po kvalitetu i aromi, od konvencionalnog piva, razlikuje i po vizualnom nastupu na
trziStu. Dizajnu etikete se posvecuje posebna paznja, pa su tako potrosaci u prilici da uzivaju u
modernom i jedinstvenom dizajnu, a u vezi boca, pored standardne zapremine u upotrebi su i
boce od 0,75I.

U prakticnom dijelu rada dizajnirana je etiketa piva ,,Varazdinec. Suvremen, lijepo
oblikovan i funkcionalan proizvod u nacelu nalazi mjesto na stranom trzistu ako za njim postoji
potreba, odnosno ako takav proizvod moZe izazvati potraznju. Za estetiku proizvoda bitna je
kreativnost dizajnera. Pritom se misli na industrijskog dizajnera te na marketinski pristup
procesu razvoja proizvoda, tj. na postupke koji vode tome da se proizvod §to je moguce vise
prilagodi potrebama, Zeljama, zahtjevima i moguénostima odgovarajucih trziSta potraznje.
Suvremen, lijepo oblikovan i funkcionalan proizvod u nacelu nalazi mjesto na stranom trzistu
ako za njim postoji potreba, odnosno ako takav proizvod moze izazvati potraznju. Za estetiku
proizvoda bitna je kreativnost dizajnera. Pritom se misli na industrijskog dizajnera te na

marketinski pristup procesu razvoja proizvoda, tj. na postupke koji vode tome da se proizvod §to
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je moguce vise prilagodi potrebama, Zeljama, zahtjevima i moguénostima odgovarajucih trzista

potraznje.

Razvijanje efikasne ambalaze za novi proizvod zahtijeva nekoliko odluka. Prvi zadatak je
utvrdivanje koncepcije pakiranja. Koncepcija pakiranja definira Sto bi ambalaza u osnovi trebala
biti, ili Sto bi trebala ¢initi za konkretan proizvod. Pakiranje i ambalaza proizvoda bitna su
obiljezja prodajne politike, a u sustavu razvoja novih proizvoda dobivaju primarno znacenje u
smislu prilagodbe proizvoda potrebama trziSta. Razvoj ambalaze i naina pakiranja sastavni je

dio procesa razvoja proizvoda.

Inspiracija za dizajn etikete proizasla je iz bogate bastine i proslosti grada Varazdina. Kako se
radi o pivu koji se pravi u Varazdinu htio sam kroz dizajn etikete prikazati grad. Tako je za
ilustraciju koja se nalazi na etiketi odabran ¢ovjek na biciklu iz proslih vremena jer je grad
Varazdin poznat i kao ,,grad bicikla”. Dizajn je upotpunjen i s retro odabirom fonta s kojim je

ispisano ime piva ,,Varazdinec”.



2. DEFINICIJA AMBALAZE

Rije¢ ambalaza potjeCe od francuske rijeci amballage, $to znaci pakiranje, opremanje robe,

materijal za pakiranje i slicno.

U struc¢noj literaturi nalazimo brojne definicije ambalaZe. Cini se kao sveobuhvatna definicija
dr. Ante Rodina koji navodi da je ambalaza ,,sredstvo koje priprema proizvod — od momenta
proizvodnje do potrosnje — za njegovo urucenje kupcu-potrosacu, onakav kakav je proizveden, u
razli¢itim uvjetima transporta, skladiStenja, rukovanja, distribucije te njegove prezentacije na
mjestu prodaje, tako da proizvod u ambalazi bude najbolje o¢uvan od svih vanjskih i unutrasnjih
utjecaja. Ona je takva da najbolje odgovara suvremenim uvjetima proizvodnje i potrosnje
proizvoda — dizajna, marketinga, trgovine, propagande, ekologije, drustva, ekonomicnosti
poslovanja, maksimalne funkcionalnosti i minimalnoga udjela u cijeni proizvoda; koriste¢i se
pritom postignu¢ima znanosti i tehnike u proizvodnji, kreiranju, izradi i primjeni; izrazavajuci
svojim likovnim i grafickim rjeSenjem ljepotu sadrzaja na mjestu prodaje. Sama pak mora
zadovoljiti potrebe potroSaca 1 utjecati pozitivno na njega pruzajuéi mu maksimum dobroga

ugodaja, mnostvo informacija o proizvodu i zadovoljstvo upotrebe. [6]

Osim prakticnoSéu 1 funkcionalno$¢u, proizvod mora na kupce djelovati 1 grafickim
oblikovanjem, izdvojiti se originalnim vizualnim pristupom na trziStu iz mnoStva drugih
proizvoda koji preplavljuju trziSte. ,,Ambalazom se stvara pozitivna ili negativna slika o
proizvodu 1 proizvodacu. Izgled 1 oblik ambalaze moZe vrlo bitno utjecati na prodaju proizvoda,
cak viSe nego drugi nacini promidzbe. Zato dizajniranje ambalaze daje ambalazi izgled

prepoznatljive personalizacije brenda. [11]

Ambalaza predstavlja sve proizvode, bez obzira na prirodu materijala od kojeg su izradenti ili
su koristeni za drzanje, zasStitu, rukovanje, isporuku i predstavljanje robe, od sirovina do gotovih
proizvoda, od proizvodaca do potrosata. Ambalaza predstavlja i nepovratne predmete
namijenjene za izradu ambalaZe koja ¢e se koristiti za spomenute namjene kao i pomocna
sredstva za pakiranje, koja sluze za omatanje ili povezivanje robe, pakiranje, nepropusno
zatvaranje, pripremu za otpremu i oznac¢avanje robe. Ambalaza s aspekta proizvodnje je sredstvo

u koje stavljamo proizvod radi ¢uvanja pri transportu, skladiStenju i uporabi. S aspekta zastite 1



cuvanja ambalaza je sredstvo koje tvori zajedno s proizvodom cjelinu, cuva proizvod od
rasipanja, vanjskih utjecaja, krade itd. Ambalaza s aspekta konstrukcije mora biti: funkcionalna,
jednostavna, izvorna, lijepa, dok s aspekta ekonomicnosti je dovoljno pakiranje koje uz

minimalne troSkove ¢uva i predstavlja proizvod.

Aktualne trendove u ambalaznoj industriji najve¢im dijelom diktiraju potrosaci koji postaju
sve zahtjevniji. Ambalaza ima sve viSe zadaéa koje mora ispunjavati. Zbog toga projektiranje
ambalaze postaje sve kompleksniji proces u kojem je potrebno udovoljiti sve vecem broju

zahtjeva.

2.1. ULOGA AMBALAZE

Osnovna uloga ambalaze je zastita proizvoda od vanjskih utjecaja. Ambalaza §titi proizvod
od fizi¢kih, kemijskih, klimatskih, mikorobioloskih utjecaja i razli¢itih manipulacija. Vrlo vazno
je da proizvod ostane u svojem prvobitnom obliku pored svih moguc¢ih transportnih problema.
Kada su u pitanju proizvodi prehrambene industrije zaStita je vrlo bitna, vazno je da proizvod
ostane svjez i da nikakvi klimatski uvjeti, kao $to su vruéina, vlaga i sli¢ni uvjeti, ne utjeCu na

sam proizvod.

Jedna od vecih uloga ambalaZe je i promocija samog proizvoda. Ona bi trebala privuéi
potencijalnog kupca na kupnju proizvoda, ili oduSeviti onoga komu poklanjamo svoj proizvod.
Ambalaza ostavlja brend u pamcenju korisnika, a da bismo to postigli vazno je isticati vrijednosti
zapakiranog proizvoda, privuci i informirati potrosace. Budu¢i da kupci moguénoscu izbora
reguliraju trziSne trendove i zahtjeve, zadaca projektanta 1 dizajnera ambalaZze je da ponudi

potrosac¢u ambalazu koja ¢e se potrosacu svidjeti i zbog koje ¢e zavoljeti taj proizvod. .[14]

Ambalaza dakle ukazuje na prisutnost proizvoda, pri¢a svoju pricu a, cilj joj je prodaja
proizvoda. Zato je vazna i originalnost ambalaZe, da se razlikuje od konkurencije ali s druge
strane da jasno upucuje na djelatnost kojom se bavi. Boja i oblik ambalaze takoder imaju veliku
ulogu. Dizajneri se trude osmisliti Sto neobi¢nije oblike, koji privlace korisnike svojom
,provokativno$¢u®. KoriStenjem jake i tople boje dizajneri postizu vizualno uvecavanje

proizvoda, §to korisnika tjera da kupi upravo taj proizvod, uvjereni da su dobili viSe.
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Zanimljivo je primijetiti i sve veci broj tvrtki 1 trgovina ,,koje se vracaju na ,,rinfuznu® prodaju
— prodaju bez ambalaze ili sa Sto manje ambalaze te su odlucile u velikoj mjeri, ako ne 1 u
potpunosti, odre¢i se ambalaze i na neki nacin vratiti se na stari oblik prodaje. To su u prvom
redu sve brze rastu¢i broj bio i eko trgovina koje sa smanjenom koli¢inom koriStene ambalaze

dokazuju svoju brigu o okolisu. [15]

2.2. FUNKCIJA AMBALAZE

Ambalaza omogucava medusobno razlikovanje proizvoda te daje njegovu cjelovitu sliku.
Njezine funkcije su visestruke. Prije svega, ,,ambalaza je namijenjena zastiti robe ili proizvoda
od vanjskih utjecaja (zastitna funkcija). On omogucuje i prakti¢nije rukovanje, privlaci pozornost
potencijalnih kupaca te postaje sredstvom promocije, odnosno oglasavanja (trzisSna funkcija).
Putem ambalaze, korisnik prepoznaje brend i ostaje njegov vjerni korisnik - kupac. Stoga je
jedna od funkcija ambalaze istaknuti vlastiti brend u gomili sli¢nih. Zanimljivi oblici ambalaze,
ilustracija ili neki upadljiv detalj na ambalazi moZe zainteresirati kupca, privuéi njegovu paznju i

zadrzati pogled. [16]
Prodajna funkcija ambalaze

AmbalaZza sama po sebi treba djelovati tako da se potencijalni kupac odluc¢i za kupovinu.
Potencijalni kupac treba biti uvjeren da je proizvod koji namjerava kupiti onaj pravi, koji ¢e
zadovoljiti njegove potrebe. Prema tome se primjenjuju razli€ita istrazivanja trzista, odreduju se
ciljane skupine i razvija dizajn oblika, etiketa i informacija na ambalazi. Ponekad je prividna
procjena o odnosu cijene, koli¢ine 1 kvalitete jaca od deklariranih obaveznih podataka ispisanih
na samoj ambalazi. Dojam o vecoj koli€ini upakirane robe moze se posti¢i na razne nacine.
Visoki oblici 1 svjetlije boje daju dojam da je ambalaza vece zapremine 1 da je u njoj upakirana

veca koli¢ina robe.

Uporabna funkcija ambalaze Tijekom i nakon uporabe proizvoda dolazi do izrazaja uporabne
funkcije ambalaZze te ona sama moze olakSati uporabu proizvoda. OlakSani mehanizmi za

otvaranje i privremeno zatvaranje znatno olakSavaju i pospjeSuju uporabnu funkciju ambalaZze.



Sigurnost rukovanja, dodatne upute na samoj ambalazi, mogucnost prenamjene i reciklaze su

primjeri dobre uporabne funkcije.

Prilikom prijevoza i carinjenja, roba mora biti pakirana po posebnim propisima (transportna
funkcija), a kada dode na skladiste ili na police trgovine, prakticna i1 unificirana ambalaza
omogucuje lakSe rukovanje robom i racionalnije koriStenje prostora (funkcija skladistenja i
manipulacije). U posljednje vrijeme, ambalaza dobiva i ekolosku funkciju jer se prilikom njezine
proizvodnje koriste ekoloski prihvatljivi materijali koji omogucavaju lakse zbrinjavanje i njezino

recikliranje nakon upotrebe.” [17]

Ambalaza mora zadovoljiti Cetiri osnovna zahtjeva: Stititi proizvod koji je u nju upakiran a
okolinu od sadrzaja unutar ambalaze; biti prikladna za upotrebu odnosno rukovanje, transport 1

distribuciju; mora informirati potencijalnog i stvarnog kupca, i ,,prodavati proizvod®. [11]

2.3. PODJELA AMBALAZE

Proizvodnja suvremene ambalaze odlikuje se velikim izborom razli¢itih materijala, oblika i
namjena. Radi jednostavnijeg pregleda, ambalazu dijelimo prema materijalu, vrsti, trajnosti i

funkciji koju ima.

Ambalazu dijelimo ,,prema materijalu od kojega je izradena na: papirnu, kartonsku, metalnu,
limenu, staklenu, drvenu, tekstilnu, plasticnu 1 kompleksnu. Po temeljnoj funkciji ambalazu
dijelimo na: prodajnu, transportnu i zbirnu. Prema trajnosti, ambalaZzu dijelimo na povratnu

(trajnu) i nepovratnu®. [18]

2.4, ELEMENTI AMBALAZE

Osim svojom prakti¢nos¢u 1 funkcionalno$¢u proizvod mora na kupca djelovati grafickim

oblikovanjem. ,,Izdvojiti se svojim vizualnim pristupom od ostalih proizvoda na trziStu, danas



zaista nije lak posao. Prepoznatljivi i karakteristicni stil izvedbe, postize se vrlo teskim i
najces¢e dugotrajnim razradivanjem projektnog zadatka kojim unapredujemo proizvod. No,
kada se u tome postigne uspjeh, on se automatski izdvaja iz mora drugih stereotipnih proizvoda

koji su preplavili trziste®. [6]

Vazan je i prikaz odredenih podataka na ambalazi proizvoda, §to je i zakonski regulirano. O
vrsti proizvoda ovisi koji podaci moraju biti prikazani. To najc¢eS¢e podrazumijeva stavljanje
pisanih oznaka, trgovackih oznaka, naziva proizvoda, simbola, rok upotrebe i sl. Informacije
moraju biti Citljive, dobro pozicionirane i to¢ne. Zato je vazan dobar dizajn ambalaZze odnosno

etikete.



3. IZRADA STAKLENE AMBALAZE

Ambalazno staklo, zbog svoje vrlo velike kemijske postojanosti, Cesto je prakticki
nezamjenljiv ambalazni materijal. Za njegovu se proizvodnju u najvec¢oj mjeri rabi natrijsko
staklo, koje se proizvodi od jeftinih sirovina (kremeni pijesak, soda, vapnenac, dolomit, feldSpat,
stakleni lom). Od njega se proizvode boce za pakiranje vina, piva i mineralne vode, boce za
napitke i sokove, staklenke za pekmez, ukiseljeno povrée itd. Presanje je najjednostavniji nacin
proizvodnje staklene ambalaze. Posebna se pozornost posvecuje izradbi kalupa koji sluzi za
oblikovanje grla ambalaze, pogotovo kada je predvideno njezino hermeti¢ko zatvaranje [8].
Svaka staklena boca ima tisu¢ljetnu tradiciju. Staklo je jedan od najstarijih materijala te je usko
povezano s povijeséu kulture i kulturnim tehnikama. Koristi se i u umjetnickim zanatima,
arhitekturi te u konzerviranju i pakiranju vrijednih prehrambenih namirnica. Staklo je oduvijek
fasciniralo ljude. Neko¢ se, kao jedan je od prvih trgovackih proizvoda, smatralo statusnim
simbolom faraona i careva [10]. Svaki odabir staklene boce ujedno je dobra odluka za buduc¢nost

jer staklo stiti okoli$ i Stedi naSe resurse [9].

3.1. KARAKTERISTIKE STAKLA

Staklo je anorganska, amorfna, uglavnom prozirna tvar koja se dobiva taljenjem sirovina i
brzim hladenjem taline do velike viskoznosti, tj. do o¢vrS$¢ivanja u uvjetima u kojima ne nastaje
kristalizacija, nego se zadrzava zateCena struktura tekucine; zato je staklo termodinamicki
nestabilno. Upotrebljava se kao prijeko potreban materijal u svakodnevnom Zivotu,
gradevinarstvu, industriji, medicini, znanosti, umjetnosti. U kemijskom pogledu, staklo je smjesa
silikata te alkalijskih 1 zemnoalkalijskih oksida. Najc¢esce je gradeno od tetraedara silicijeva
dioksida (SiO2) kao osnovnih jedinica, u kojima se silicijev atom nalazi u sredistu, a kisikovi
atomi na uglovima. Tetraedri su medusobno povezani preko kisikovih mostova, pa tako Cine
trodimenzijsku mrezu [8]. Raspored tetraedara nije simetrian, periodi¢an i pravilan kao u

tvarima s kristalnom strukturom, nego je potpuno slu¢ajan i nepravilan.



3.2. VRSTE STAKLA

Prema kemijskom sastavu razlikuje se vise vrsta stakla. Natrijsko staklo pribliznoga je sastava
Na20 - CaO - 6Si02, ali obi¢no sadrzi i manje udjele drugih oksida, kao $to su magnezijev i
aluminijev. Od njega se proizvodi prozorsko staklo te boce za pakiranje vina, piva, mineralne
vode, sokova itd. Olovno staklo sadrzi okside kalija i olova(Il) te SiO2 u razli¢itim omjerima.
Lako se tali 1 mekse je od natrijskoga stakla. Najvaznije mu je svojstvo velik indeks loma, pa se
rabi kao opticko staklo za izradbu lec¢a. Neke vrste olovnoga stakla jako rasipaju svjetlost i
koriste se za izradbu kristalnoga stakla. Alumosilikatno staklo vrlo je tvrdo i tesko se tali. Osim
oksida natrija 1 kalcija te Si02, sadrZi 1 do 10% aluminijeva oksida, $to mu daje veliku otpornost
prema vodi 1 kiselinama. Borosilikatno staklo sadrzi nekoliko postotaka borova oksida [8].
Odlikuje se malim temperaturnim koeficijentom linearnoga rastezanja i vrlo je postojano prema
naglim promjenama temperature, pa se rabi za proizvodnju laboratorijskoga posuda. Kremeno
staklo sastoji se samo od SiO2. TaliSte mu je izvanredno visoko (viSe od 1700 °C), vrlo je
otporno prema naglim promjenama temperature i prema kemikalijama, dobro propusta vidljivo 1

ultraljubicasto zracenje.

3.3. SVOJSTVA STAKLA

Glavna je odlika stakla njegova prozirnost za vidljivi dio spektra elektromagnetskoga
zracenja, dok je za ostali dio spektra uglavnom nepropusno. Povec¢anjem debljine stakla smanjuje
se udjel propustene svjetlosti. Ve¢ina mehanickih svojstava u velikoj mjeri ovisi o rezimu i
uvjetima hladenja staklene taline. Kako se tek oblikovani stakleni proizvod radi izbjegavanja
kristalizacije treba brzo hladiti, njegovi povrSinski slojevi prvi o¢vrsnu. Daljnjim hladenjem
hladi se i unutrasnjost, uz tendenciju skupljanja, kojemu se protivi vanjski, o¢vrsnuli sloj. Zbog
toga nastaju unutarnja naprezanja, pa staklo ima veliku ¢vrsto¢u 1 tvrdocu, ali je vrlo krto 1
podlozno lomu. Naprezanja se izbjegavaju naknadnim sporim hladenjem (kaljenjem) vec¢
oblikovanih proizvoda. Prema Mohsovoj skali, tvrdoca je stakla izmedu 5 i 7. Staklo je los vodic¢

topline i elektricne struje. Staklo pripada skupini kemijski vrlo postojanih i inertnih materijala.



Otporno je na djelovanje vode, kiselina (izuzev fluorovodi¢nu), soli, alkohola i drugih organskih
otapala. Posebno visokom postojanos¢u odlikuje se borosilikatno staklo. Ipak, vruée alkalne

otopine polagano razaraju staklo [8].

3.4. SIROVINE ZA PROIZVODNJU STAKLA

Sirovine za proizvodnju stakla opcenito se mogu svrstati u osnovne (ulaze u sastav stakla) i
pomocne (sredstva za naknadnu obradbu). Osnovne sirovine sluze kao izvor pojedinih potrebnih
kemijskih elemenata. To su: kremeni pijesak (SiO2) kao izvor za silicij, kalcinirana soda za
natrij, potasa za kalij, vapnenac za kalcij, dolomit za magnezij i kalcij, minij ili olovni oksid za
olovo, glinica ili feldSpat za aluminij, boraks za bor. Vazna je sirovina i stakleni lom (razbijeno
otpadno staklo), koji se dodaje iz ekoloskih i ekonomskih razloga, jer 1 kg staklenoga loma
zamjenjuje oko 1,2 kg sirovinske smjese. Uobicajeno je da udjel staklenoga loma u osnovnim
sirovinama iznosi 25 do 80%. Kao pomoc¢ne sirovine sluZze sredstva za bistrenje (najceSce
natrijev sulfat), za obezbojenje (selen ili kobaltov oksid uz nikal), bojenje (neki metalni oksidi,

sulfidi i selenidi) i zamucivanje (oksidi kositra i cirkonija, kalcijev fosfat) [8].

3.5.PROIZVODNJA STAKLA

Proizvodnja stakla sastoji se od pripreme sirovina, taljenja u staklarskoj pe¢i, hladenja taline
do temperature i viskoznosti pogodnih za oblikovanje, oblikovanja proizvoda, hladenja, obradbe
povrsine 1 kontrole kvalitete. Sirovine se melju, mijeSaju i ulazu u staklarsku pe¢ za taljenje.
Obicno su to peci s loncima 1 kadne peci, koje se loZe plinom, a opskrbljene su toplinskim
regeneratorima. Za taljenje tvrdoga stakla s visokim taliStem primjenjuje se i elektricno
zagrijavanje. Lonci su od vatrostalne gline, promjera 0,5 do 1,5 m, visine do 0,8 m i s
kapacitetom od 400 do 800 kg taline. Za masovnu proizvodnju stakla upotrebljavaju se velike
kadne peci, gdje je cijelo ognjiste izradeno kao kada, s mogucnos$éu taljenja i do 800 t dnevno i s
kontinuiranim protokom taline kroz zonu taljenja, bistrenja i oblikovanja proizvoda. Taljenje
pocinje na temperaturi od 600 do 800 °C, kada se tale sve komponente osim SiO2. Poveéanjem

temperature na priblizno 1000 °C odvija se reakcija izmedu rastaljene mase i SiO2. Na
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temperaturi od 1300 do 1500 °C rastale se sve sirovine, kemijske se reakcije formiranja stakla
zavrSe i dobiva se Zitka i viskozna masa. Tijekom taljenja i neposredno nakon taljenja staklena se
talina boji (ili obezboji) i bistri. Raspadanjem sredstava za bistrenje oslobadaju se plinovi (SO2,
CO2), koji na putu prema povrsini taline povlace sa sobom mjehure plinova zaostalih nakon
taljenja, pa talina postaje homogena i bistra. Talina se hladi na 800 do 1000 °C, tj. do
temperature na kojoj je viskoznost smjese prikladna za izradbu i oblikovanje proizvoda.
Hladenje treba provesti tako da ne nastupi kristalizacija stakla, ali i da se smanje i ravnomjerno
rasporede unutarnja naprezanja. To se postize tzv. popustanjem, tj. hladenjem uz kontroliranu

brzinu (od priblizno 500 °C do sobne temperature) [8].

S obzirom na masovnu upotrebu, u proizvodnom se smislu razlikuju dvije osnovne vrste
stakla: Suplje staklo (ambalazno staklo, stakleno posude, staklene cijevi, staklo za rasvjetna tijela

1 zarulje) i ravno staklo (staklene ploce za ostakljivanje prozora, izloga, namjestaja, vozila).

3.6.0BRADBA STAKLENE POVRSINE

Vecina staklenih predmeta prolazi zavrsnu fazu obradbe, koja se uglavnom izvodi brusenjem.
Ostala je povrSinska obradba pretezno dekorativna, a sastoji se od graviranja, poliranja,
matiranja, nagrizanja i slikanja. Kao sredstvo za bruSenje obi¢no sluzi kremeni pijesak, a za
poliranje kositrov i Zeljezni oksid. Polirati se moze 1 razrijedenom fluorovodicnom kiselinom,
koja jednoli¢no otapa staklo 1 ostavlja glatke 1 sjajne povrSine. Nagrizanjem stakla tom kiselinom
mogu se na staklu izvoditi razli¢iti crtezi. Slikati se na staklu moZe nanoSenjem obojenih pasta,
naCinjenih od smjese praha razli¢ito obojenih lako taljivih stakala i ulja, te Zarenjem na
temperaturi od 700 °C. Neprozirno staklo dobiva se matiranjem povrSine jakim mlazom

kremenoga pijeska, a kemijski nagrizanjem povrSine plinovitim fluorovodikom.
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4. DIZAJN AMBALAZE I PROIZVODA

Dizajnom se naziva vanjski izgled (pojavnost) nekog proizvoda ili predmeta. Dizajn je ono
Sto proizvod ¢ini privlaénim, dopadljivim ili poZeljnim, tako bitno pridonosi prodaji proizvoda i

povecéanju njegove komercijalne vrijednosti.

Razvoj dizajna ambalaze odavno je presao tocku u kojoj je fizicka zastita jedina njezina zadaca.
Zastitna. funkcija je 1 dalje jedna od glavnih zadaca ambalaze, ali je ona samo jedna od niza uvjeta
koje neka ambalaZza mora zadovoljiti da bismo je mogli nazvati kvalitetno dizajniranim proizvodom.
Suvremeni dizajn ambalaze ima za cilj predvidjeti i rijeSiti probleme te zadovoljiti potrebe cijeloga

jednog zivotnog ciklusa.

Zato je vazan dobar dizajn proizvoda, koji je u funkciji uspjeSnog poslovanja tvrtke. Dobar

dizajn odnosi se na dobar izbor kombinacije funkcije, strukture i estetike proizvoda.

Mora ispunjavati slijedece uvijete: osiguranje upotrebljivosti proizvoda, odgovarati svrsi kojoj je
namijenjen, osigurati dostupnost u ekonomskom smislu. Potrosac je privu¢en proizvodom putem
dizajna. Ako su obiljeZja proizvoda u skladu s dizajnom, a cijena je prihvatljiva, dolazi do

kupnje.

Stoga je jedna od vaznih funkcija ambalaZe je isticanje. Postoji mnogo metoda kojima moZemo
rijesiti problem isticanja (bojom, oblikom, ilustracijom...), no svima je cilj da se kupac odluci za

upravo odredeni proizvod.

Sljede¢a je vazna funkcija ambalaze osigurati razumljivost prednosti proizvoda u odnosu na
konkurenciju. Nju je moguce osigurati jedino ispravnom organizacijom podataka na ambalazi. Pri
tome je nuzno odluciti koju kljucnu prednost istaknuti (cijenu, koli¢inu, okus, upotrebljivost...) i njoj
dati najvaznije mjesto pazeci da nizanjem “jako vaznih” komparativnih prednosti u guzvi istaknutih

podataka ne uc¢inimo klju¢nu poruku nevidljivom.
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4.1. ETIKETA

U pocecima pakiranja, vlasnici odnosno proizvodaci su robu i ambalazu sami dizajnirali.
Tako je bilo do kasnih godina devetnaestog stoljeca. ,,Tada se pocCinje razvijati specijalizirana
industrija ambalaze. Tisak na ambalazi se prvo pojavio u obliku etiketa. Kvaliteta tiska na
ambalazi od pocetka do danas uvijek je vrhunska, naravno u skladu s tehnoloskim stupnjem
razvitka. Moderna tiskana ambalaza po€inje od 1550. Godine. To su etikete otisnute na arku
ru¢no radenoga papira. Nadeni omotni papir s tiskom za pakiranje farmaceutskih proizvoda
pojavljuje se oko stotinu godina kasnije“. Trebalo je pro¢i puno vremena prije nego su se etikete

pocele tiskati serijski i u raznim tehnologijama. .[11]

,Najstarija tiskana etiketa u SAD-u proizvedena je oko 1800. godine. Cijena je bila 50 dolara
za 1000 komada, a izrada je bila vrhunska. (...) Iznimno je vazan ucinak etikete u marketingu.

Ona, osim obavjeStavanja, eventualne zastite, sluzi kao vrlo u¢inkovito reklamno sredstvo®. [19]

4.2. BOJA

Bojom nazivamo reakciju fotoosjetljivih ¢unji¢a u naSem oku na vanjski podrazaj u obliku
svjetlosne zrake. [20] Ljudi su vizualna bica te im boja igra mnogo vecu ulogu u utjecaju na ono
Sto kupuju. Boja se koristi za izazivanje emocija 1 istrazivanje osobnosti. Psihologija boja
podrucje je istrazivanja koje proucava kako boja utjece na naSe ponasanje 1 donoSenje odluka. Na
primjer, kada se koriste u marketingu, razli¢ite boje mogu utjecati na nain na koji kupci
percipiraju robnu marku na nacine koji nisu uvijek vidljivi poput odredene nijanse koje mogu

povecati apetit. [6]
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ZELENA

Proljece, lukavstvo, svjezina, tajanstvenost, zavist, nada. Sastavljena od Zute i plave boje,
zelena predstavlja osjecaj svjetlosti i hladnoce, veselja 1 suzdrzanosti. To je boja prirode kao Sto
se obi¢no vidi. Zelena boja koristi se za oznacavanje sigurnosti prilikom reklamiranja lijekova i
medicinskih proizvoda. Izravno je povezana s prirodom, pa se Koristi za promociju prirodnih

proizvoda. [21]

NARANCASTA

Kombiniranjem crvene i zute dobivamo narancastu. Boja je entuzijazma i ekstroverzije te
privlaci veliku paznju. Vise od bilo koje druge boje, jedna je od ,.kontroverznijih“ boja, ljudi je
vole ili mrze. Narancasta je jedina boja koja nosi naziv po nekom predmetu. Zbog toga ima ocite
asocijacije na industriju voca i agruma. lako narancasta nije prirodna boja ve¢ine namirnica, ima

smisla samo to $to svaka tvrtka koja proizvodi sok od naranée i citrusa koristi ovu boju. [21]

SMEDA

lako se u svijetu smatra da je najmanje omiljena boja, smeda se i dalje Cesto koristi u
marketingu. Za smedu se vjeruje da pomaze stvoriti zdrav osjecaj, povezanost sa zemljom i
osjecaj uredenosti i konvencionalnosti. Smeda je stabilna i uzemlje na bojaza koju se vjeruje da
¢e vam pomo¢i da se osjecate kao da se uklapate i1 pripadate. Kao i kod drugih boja, razlicite
nijanse imaju razli¢ite konotacije. Kod smede boje nijansa je jo§ vaznija nego kod ostalih boja.

Cesto se koristi u ambalazi hrane jer moZe oznacavati da je hrana prirodna. [21]
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4.3. TIPOGRAFIJA

Tipografija je umjetnost i tehnika slaganja tipa, znacenja slova i znakova. To je srediSnje
mjesto u vjeStinama dizajnera i mnogo je vise od toga da rijeci budu ¢itljive. Odabir slova 1 nacin
rada s izgledom, mrezom, shemom boja donijet ¢e razliku izmedu dobrog, loSeg i sjajnog
dizajna. Tipografija ima svoja tehnic¢ka, funkcionalna i estetska pravila, no u nekim sluc¢ajevima
se mogu i zanemariti. U svakom sluc¢aju tipografija je jedinstven spoj umjetnosti i tehnike, koja
se sluzi naizgled jednostavnim slovnim oblicima, no dobar tipograf i dizajner ¢e od tih znakova

moci naciniti tehnicko — umjetnicka djela jedinstvene ljepote. [22]

Pismo

Sacinjavaju ga svi slovni i ostali znakovi, kojima je zajednicko to da su jednoobrazni i da
svojim oblikom odgovaraju jedan drugom. Isti tip slova tvori font a razli¢iti pismovni rez stvara

familiju slovnih znakova. Simbol je slovni znak u fontu koji nije alfanumericki. [22]

Font

Ovaj pojam koji se u danasnjoj digitalnoj eri gotovo obavezno koristi kao sinonim za pismo,
pa ¢ak 1 za porodicu pisama, potjeCe 1z doba olovnih slova i ima ponesto drugacije znacenje. U to
doba naime se svaka veli¢ina slova nekog pisma mora se lijevati odvojeno, a jedna takva skupina
slova naziva se upravo font dakle dva skupa znakova istog pisma veli¢ine 9 pt i 10 pt Cine

zapravo dva fonta. [22]
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4.4. BAR KOD

Bar kod je metoda predstavljanja podataka u vizualnom, strojno ¢itljivom obliku. U pocetku
su crticni kodovi predstavljali podatke mijenjanjem Sirina i1 razmaka paralelnih linija.
Jednodimenzionalni (1D) bar kodovi mogu se skenirati posebnim optickim skenerima. Kasnije
su razvijene dvodimenzionalne (2D) varijante, koriste¢i pravokutnike, tockice, Sesterokutnike 1
druge geometrijske uzorke, zvane matri¢ni kodovi ili 2D bar kod. 2D bar kodovi mogu se Citati
ili dekonstruirati pomo¢ aplikacijskog softvera na mobilnim uredajima s ugradenim kamerama,

poput pametnih telefona. [23]

5. PROIZVODNJA PIVA

Proizvodnja hmeljnog napitka, preteCe suvremenog piva, pojavila se u Sibiru i u jugoisto¢nim
dijelovima Rusije, odakle hmelj vodi porijeklo. Primjena hmelja predstavlja vazno otkriée, posto
ona predstavlja osnovu suvremene tehnologije piva [5]. Proizvodnja piva je slozeni proces
prikazan na slici 1. 1 opisan je u mnogim knjigama 1 udZbenicima. Prema autoru Grbi,

proizvodnja piva se sastoji od nekoliko tehnoloskih faza, a to su [2]:

- prijem i skladiStenje sirovina

- proizvodnja sladovine

- bistrenje sladovine i aeracija

- glavno vrenje sladovine

- naknadno vrenje (dozrijevanje) mladog piva

- dorada i punjenje piva u ambalazu

- pasterizacija i skladiStenje.

Kratak opis proizvodnje piva: Za proizvodnju piva osnovne sirovine su slad, voda, hmelj i
kvasac. Proizvodnja piva zapoc€inje s usitnjavanjem (drobljenje ili meljava) slada i nesladenih

zitarica (slika 1) Nakon toga se s dodatkom vode vrsi ukomljavanje sladne prekrupe i usitnjenih
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nesladenih sirovina. Zatim slijedi Klasterizacija (prevodenje $kroba u vodotopivi oblik, tzv.
Skrobni ljepak) ukomljenih sirovina zagrijavanjem i hidroliza Skroba pomoc¢u amilolitickih
enzima iz slada pri optimalnim temperaturama i Ph vrijednostima, te ekstrakcija proizvoda
hidrolize. Ako u komu osim slada ima i nesladenih sirovina (iznad 20 %) tada se za efikasno
Secerenje dodaju Cisti amiloliticki enzimi, najces¢e termostabilna a-amilaza te glukoamilaza i1 -
amilaza. Usecerena komina se filtrira (cijedi) i kuha s dodatkom hmelja. Prokuhana sladovina se
bistri, pri ¢emu zaostaje topli talog. Izbistrena sladovina se hladi na temperaturu fermentacije i
aerira sa zrakom, da se zasiti s kisikom. Aerirana sladovina se zatim prepumpa u fermentor, gdje
se inokulira s kvasCevom biomasom, uzgojenom u propagatorskoj stanici. Kvasac prevodi

fermentabilne Secere u etanol i nusproizvode alkoholnog vrenja [2].
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TEHNOLOSKE OPERACIJE  SUROGATI SLADA
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CIVEDENJE
|SEADOVINE IZ |
SLATKE KOMINE

KUHANJE

OHMELJENA
SLADOVINA

BISTRENJE

SLADOVINE ‘
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HLADENJE I TALOG
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Y

KONZUMNO PIVO
(Boce, Umenke, batve)

Slika 1. Shematski prikaz proizvodnje piva [2]
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5.1. KARAKTERISTIKE CRAFT PIVA | PIVARSTVA

Mikro pivovara ili craft pivovara je pivovara koja proizvodi male koli¢ine piva, obi¢no puno
manje od velikih korporativnih pivovara i samostalno je u vlasnistvu [3]. Takve pivare opéenito
karakterizira: kvaliteti, okus i tehnika proizvodnje piva. Moderno craft pivarstvo zapoceto je u
Sjedinjenim Drzavama i Velikoj Britaniji u 1970-ima [4], iako je tradicionalno zanatsko
pravljenje piva stolje¢ima postojalo u Europi, a potom se proSirilo i na druge zemlje. Kako je
pokret rastao, a neke pivovare Sirile svoju proizvodnju i distribuciju, pojavila se sve obuhvatnija
koncepcija zanatskog, craft pivarenja. Craft pivovari su, po definiciji, mali, neovisni i

tradicionalni. Te kvalifikacije zapravo znace [3]:

1. Mala: da bi se smatrala malom pivarom, pivovara godiSnje mora proizvesti
mnogostruko manju koli¢inu piva u odnosu na komercijalnu pivaru.

2. Neovisna: craft pivovara ne moZe imati vise od 25% udjela u tvrtki u vlasnistvu
komercijalne pivare.

3. Tradicionalno: craft pivara mora se usredotoditi na klasi¢ne metode proizvodnje piva.

Aromatizirana pica iz slada nisu piva i ne mogu biti u fokusu craft pivare.

Craft pivarstvo doslovno znaci zanatsko pivarstvo. Pokreti koji promoviraju ovo pivarstvo
javljaju se Sirom sveta od sedamdesetih godina proSlog stoljeca. Zanatsko pivarstvo se vezuje za
nekomercijalne i nezavisne pivare kod kojih se naglasak stavlja na kvalitetu i aromu piva. Ova
piva karakteriziraju tradicionalna nacela proizvodnje od kvalitetnih i1 prirodnih sastojaka s
odsustvom procesa filtracije i pasterizacije. Zanatske pivare ne teze kvantiteti ve¢ kvaliteti.

Pocetak zanatskog pivarstva se vezuje za SAD 1 donoSenje Karterovog zakona o kué¢nom
pivarstvu iz 1978 g. Ovim zakonom se dozvoljava proizvodnja malih koli¢ina piva i vina. Ve¢
novih pivara. Rezultat ovoga je da ku¢no pivarstvo osamdesetih 1 devedesetih godina dvadesetog
stolje¢a postaje izuzetno popularno. Ekspanzija ,.kuénog* pivarstva je narocito bila vidljiva
sredinom devedesetih godina proslog stolje¢a kada su kuce pivarstva manufakturu iz hobija

podigle na visi nivo i pokrenule ozbiljnu proizvodnju. Prema podacima Udruzenja americkih
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pivara iz 2013. godine Amerika je imala 2360 zanatskih pivara. Zanatske pivare su prodale vise

od 15,6 milijuna buradi piva, Sto predstavlja 7,8% americkog trzista [12].

Zanatsko pivarstvo u Europi danas je najrazvijenije u Engleskoj, Skotskoj, Irskoj, Belgiji,
Italiji 1 Njemackoj.. Europsko zanatsko pivarstvo svoje polaziSte pronalazi u razli¢itim tipovima
engleskog Pale Ale, belgijskog manastirskog piva i njema¢kog pSeni¢nog piva. Sto se Balkana
ti¢e nova pivska revolucija je u toku. Pojava craft piva poklapa se s jacanjem svijesti potrosaca o
vaznosti kvaliteta i Cistim izvornim sastojcima piva. Craft pivarstvo se osim po kvalitetu i aromi,
od konvencionalnog piva, razlikuje i po vizualnom nastupu na trzistu. Dizajnu etikete se
posvecuje posebna paznja, pa su tako potrosaci u prilici da uzivaju u modernom i jedinstvenom
dizajnu, a u vezi boca, pored standardne zapremine u upotrebi su i boce od 0,75l [12].

Vecina zanatskih (craft) piva su brojni stilovi u ovoj kategoriji: IPA, APA, Pale Ale,Citra Pale
Ale, Porter, Stout, Wheat beer (weizen, hefeweizen,witbier), Imperial IPA, Imperial Stout,
Smoked beer. Sve vise barova, pubova, restorana, trgovina i sli¢no stavlja u svoju ponudu i craft
piva, te ¢e u jednom trenutku postati jako vazno zbog konkurentnosti da osoblje zna prezentirati

§to spomenuti objekt ima u svojoj ponudi §to ¢e ga Ciniti prosje¢nim ili iznad prosje¢nim [13].
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6. PRAKTICNI DIO

Dizajn etikete izraden je u Affinity Designer programu. Affinity Designer je vektorski
program, alternativa Adobe Illustrator-u. Kompatibilan je s uobic¢ajenim formatima grafi¢kih
datoteka. Glavne funkcije Affinity Designera ukljucuju alate za crtanje vektora i oblika,
dinamicke simbole, upravljanjem stilom teksta i mogucnost izvoza vektora i piksela. Affinity
Designer pruza znaCajke nestruktivnog uredivanja u neograni¢enim slojevima, podrzava

RGB.RGBHex,LAB CMYK i Grayscale modele boja zajedno s PANTONE bojama.

Inspiraciju za dizajn etikete proizasla je iz bogate bastine i proslosti grada Varazdina. Kako se
radi o pivu koji se pravi u Varazdinu htio sam kroz dizajn etikete prikazati grad. Tako je za
ilustraciju koja se nalazi na etiketi odabran covjeka na biciklu iz proslih vremena jer je grad
Varazdin poznat i kao ,,grad bicikla”. Dizajn je upotpunjen i s retro odabirom fonta s kojim je
ispisano ime piva ,,Varazdinec”. Odabir boje voden je samim okusom piva, jer pivo dolazi u tri

varijante Indian Pale Ale, Saut te Pale Ale.

6.1. KORACI U IZRADI

Prvi korak je otvaranje novog dokumenta i odredivanje vrste dokumenta (Web,Print, Photo..).

Zatim se odreduje Color Format (RGB, CMYK...), Sirinu i1 visinu dokumenta te DPI (broj to¢aka

Slika 2. Pocetni dijalog Affinity Designer programa
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Zapocinje izrada ilustracije koja ¢e se nalaziti na etiketi. Ilustracija oslikava Covjeka na
biciklu. Ideja je dobivena zato §to Zagorci koriste bicikl kao svoje najéesce prijevozno sredstvo.
Ilustracije je zamisljena u retro/vintage stilu. Cijelu ilustracija je iscrtana s Pen Tool [P] alatom.
Prvo je iscrtano bicikl, zatim covjek. S alatom Elipse Tool [M] je nacrtan krug na kojem c¢e se

smjestiti ilustracija ¢ovjeka na bicikli.

Slika 3. Proces izrade logotipa

Odabran je kvadratni oblik etikete(iscrtan s alatom Rectangle Tool[M]), te po sredini na vrh je
dodan krug na kojem c¢e biti ilustracija. S obzirom na to kako ¢e etiketa biti dizajnirana u tri

varijante (tri razli¢ite vrste okusa), boja podloge je prilagodena svakom okusu.

Slika 4. Pocetna faza izrade etikete
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Slika 5. Pocetna faza izrade etiket

Nakon izrade oblika etikete, odabran je font za ime piva “Zagorec”, radi se 0 Rumble Brave

fontu. Rumble Brave font je u retro/vintage stilu.

Slika 6. lzrada etikete

Kako bih se razbila monotonija podloge, dodan je uzorak biljke hmelja na prljavo bijeloj
podlozi koja se uklopila na sve tri varijante dizajna. S ,,Tw Cen MT Condensed” fontom su

ispisane ostale informacije na etiketi (vrsta i okus piva, te postotak alkohola i koli¢ine).
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7ACOREC LAGOREG

Saut

kava, €okolado, karamela 0,51 45%

India Pale Ale

borovina, breskva, marakuia

Slika 7. Zavr$na faza izrade etikete

Pale ale

mandaring | dinjo

Slika 8. Zavr$na faza izrade etikete

Na poledinu etikete primijenjena je ista pozadinu kao i na prednjoj strani, dakle pozadinska
boja (ovisno o vrsti pive) te ilustracija hmelja na bez podlozi. Zadnja strana etikete se sastoji od
opisa pive, koli¢ini i postotku alkohola u pivi. Simboli koji su dodani oznacuju, da je ambalaza
povratna, kraticu za oznafavanje ambalaze ( u ovom slué¢aju GL 72, oznaka za smede staklo),te

univerzalni simbol recikliranja. Etiketa jo§ ima bar kod te datum isteka roka trajanja.
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ZAGOREC
India Pale Ale

Pivo gornjega vrenja u IPA stily, lagana i osvjeTovajuia zahveljujodi umjerenom udijelu alkoholo (5 %)
no istovremeno kompleksna  ugodno aromafitn zbog velike kolitine hmeljo upatrijebliene i prilikom
kuhanjo i prilikom primjene metode hmeljenja dry hopping. Bijele, kremaste i postojane pjene. Loganog
da umjerenag fjelo. Lagana gaziranost. Prevladava aalajuija i veda koliting hmelja iz kojeg proizlaze

note zelenila i ropskoga voca Time se postifie uragen okusa, s produljenom i odluTnom zavrSnom
gortinom

Nefltracja i refermentacija u boci mogu provzrokovati prirodni falog kvasca na dnu boce kofi jomi 70
istinski | profnjeni okus

€0,51 5% vol. I "l

borovina, breskva, marakuja

Slika 9. Zavr$na faza izrade etikete

ZAGOREC
Saut

Kompleksnost ovog piva u potpunsti odraZava strast koja je osnova Zagorec pive. U nozivu STOUT »
life se pativ na dijelenie ovog piva s dragim osoboma. Stoga Vas pozivamo do dijlite na%u strast s 5
drogom osoborm jer ovo je pivo spravlieno da pavezuje prave ljvbitelje pive.

Rackround

[p—

Nagla3ena orome kave i cine fokolade kojo proizlazi iz visokog udjela prenih sladova. U pozadini
sladne arome pojavljje s herbalna aroma cikorije uz pojtany gorfiny hmelja i lagano griju olkshol
Unatl z0ostolom ekstrakt prZenih sladova i povedanom sadrajy alkohola vlo pitko

€0,51 7,5% vol. ‘]
& {5 W2 13500,

kava, tokolada, karamela

Slika 10. Zavr$na faza izrade etikete
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ZACOREC

Pale ale odliksie se josnim karokterom kraft piva, izraZenom gortinom i atraktivaom svjefinom.
Kambinaijom Tetiiju sorti hnteljo iz Novog svijeta dobiveni su osvje¥avajuci mirisi mango i citrusa
Izsazito narantasto-jantorna boja i aromatski iznimna afraktivnost karakteristike su ovog piva ugodne
qorline

Pivo e tamno zlatne boje s bogatom pienom. Aromom dominiraju mandorina i dinjo, protene ugodnom
slatkotom, dok cfrusi i karomela dajo laganu garfiny keja treje. Savr3ena izbelonsirano, osvjeFavaiude
pivo punog okusa

€0,51 6,5% vol. u‘ |||H’||

21.12.2019.

Slika 11. Zavr$na faza izrade etikete
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6.2. PRIMJENA ETIKETE NA BOCI

[AGOREC

Indie Pale Ale

Slika 12. Primjena etikete na boci

-

Slika 13. Primjena etikete na boci
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AGOREC

Rl

-

Slika 14. Primjena etikete na boci

Slika 15. Primjena etikete na boci
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Slika 16. Primjena etikete na boci
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Slika 17. Primjena etikete na boci
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7. ZAKLJUCAK

Pivo je jedno od najstarijih pi¢a koje su ljudi proizveli, a datira bar iz 5. tisuéljeéa prije Krista
u Iranu, a zabiljezeno je u pisanoj povijesti drevnog Egipta i Mezopotamije 1 proSirilo se
svijetom. Smatra se da je poznavanje stvaranja kruha i piva odgovorno za sposobnost
covjeCanstva da razvija tehnologiju i gradi civilizaciju. Najstarije kemijsko potvrdeno je¢meno
pivo do danas otkriveno je u Godin Tepeu u sredi$njim planinama Zagros u Iranu, gdje je
pronadeno da su fragmenti vréa od prije 5.400 do 5.000 godina obloZeni pivom, nusproizvodom
procesa kuhanja. U osnovi piva mogu biti: svijetla, Zuta. crvena, tamna i crna, ali se zapravo radi
o razli¢itim nijansama Zute, crvene, crveno smede i crne boje. Cesko ili plzensko pivo je
svijetlozute do svijetlozlatne boje. Becko je zlatnozuto, dortmundsko crvenkasto, a bavarsko
smede. Tipicne su vrste vrlo tamnog piva porter 1 stout. NaSe pivovare sve rjede proizvode tamna
piva, koja su bila varijante engleskog portera proizvedenog donjim, a ne gornjim vrenjem. Piva

su hranjiva, vrlo ukusna i1 preporucljiva u malim koli¢inama prije spavanja.

U prakti¢nom dijelu rada prikazan je dizajn etikete piva ,,Varazdinec®. Inspiracija za dizajn
etikete dobivena je iz bogate bastine i proslosti grada Varazdina. Kako se radi o pivu koji se
pravi u Varazdinu htio sam kroz dizajn etikete prikazati grad. Tako je za ilustraciju koja se nalazi
na etiketi odabran Covjek na biciklu iz proslih vremena jer je grad Varazdin poznat 1 kao ,,grad
bicikla”. Dizajn je upotpunjen i1 s retro odabirom fonta s kojim je ispisano ime piva

,,Varazdinec”.
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PRILOZI

CD — Affinity Designer dokument (etiketa)
- Tekst zavrsnog rada

- Izjava o autorstvu
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M ZA

Hl¥ON
ALISE3IAINN

Sveuciliste
Sjever

SVEUCILIZTE
SJEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrini/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, _ 2D&Me> ERADECH4 (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoiéu, izjavljuyjem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrSnog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom

ANRHAZH 24 _<2pFPr PV (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica;

(upisati ime i prezime)

L eyl Epded

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveuéilidta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéilifne knjiZnice
u sastavu sveufiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudiliSne knjiZnice. Zavrini radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnitka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, UWereo CR-F2ECA4 ___ (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na & javnom objavom gavrinog/diplomalkiog (obrisati ncpotrebno)
rada pod naslovom ABpz ATE 24 c24ET  Plvd (upisati
naslov) &iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

o, = Epateik

(vlastoruéni potpis)
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Prijava zavrSnog rada

Definiranje teme zavrsnog rada i povjerenstva

°'%t Odjel za multimediju

TPl preddiplomski struéni studij Multimedija, oblikovanje i primjena

PRISTUPNIK MATIENI BRO)

Zdenko Grade&ak 2908/601

DATUM

20.09.2019. Y Ambalaza i pakiranje

NASLOV RADA

Ambalaza za kraft pivo

NASLOV RADA NA

enelsezixu  Kraft beer packaging

MENTOR ZVANJE

Robert Gecek doc.art.

ELANOVI POVIERENSTVA

doc. dr.sc. Andrija Bernik, pred. - predsjednik

pred. Nikolina Boléevi¢ Horvati¢, dipl.ing. - élan

doc.art. Robert Gecek - mentor

doc.art. dr.sc. Mario Peri$a - zamjenski ¢lan

5.

Zadatak zavrsnog rada

! 649/MM/20719

OPIS

U prakti¢nom dijelu rada prikazati proces dizajna etikete piva ,Varazdinec". Pojava craft piva poklapa
se sa jadanjem svijesti potroSaca o vatnosti kvaliteta i &istim izvornim sastojcima piva. Craft pivarstvo
se osim po kvalitetu i aromi, od konvencionalnog piva, razlikuje i po vizualnom nastupu na trtistu.
Dizajnu etikete se posvecuje posebna paznja, pa su tako potrosaéi u prilici uzivati u modernom i
jedinstvenom dizajnu, a u vezi boca, pored standardne zapremine u upotrebi su i boce od 0,75I.
Treba li se dizajn etikete i sam vizualni identitet brenda prilagodavati trendovima ili je bitnije ostati
dosljedan prvotnom brendu? U zavr$nom radu ¢e biti odgovorena navedena i ostala bitna pitanja iz
podruéja dizajna ambalaze.

U radu je potrebno:
- definirati i objasniti pojam estetike proizvoda
- analizirati trenutnu ponudu u dizajnu etiketa kraft

- objasniti proces dizajna etikete kroz faze UBLIKA , %
; . - 0 ° B Ao S
- prikazati prijedlog rijeSenja novog diza ete kraft ;ﬂq&w\
By %N
S
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