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SAZETAK

Predmet rada Hrvatska tradicijska bastina i nematerijalni kulturni turizam
Varazdinske Zupanije obuhvaca kulturni turizam kao specifi¢an oblik turizma i
rastu¢i trend turistiCkih kretanja u svijetu. Naglasava se vaznost nematerijalne
kulturne bastine u stvaranju kulturnog identiteta destinacije, promicanja te razvijanja
kulturne raznolikosti i ljudske kreativnosti. Kulturno nasljede, priroda, tradicijska
bastina, a posebno nematerijalna kulturna bastina ¢ine turisticke resurse Varazdinske
Zupanije. Za uspjesan razvoj, kulturnim nasljedem treba upravljati te ga marketinski
razvijati. Primjeri nematerijalne baStine Varazdinske zupanije, zupaniji kao
destinaciji daju autenti¢nost, odnosno ¢ine je prepoznatljivom te joj omogucuju da se
diversificira na turistiCkom trzistu u odnosu na druge turisticke destinacije.
Provedenim istrazivanjem ispitivala se upoznatost 0soba s nematerijalnom kulturnom
bastinom Varazdinske Zupanije i nastojao se odrediti utjecaj kulturnog turizma na
turisticki razvoj Zupanije. Na temelju rezultata istrazivanja donijet je zakljucak kako
odrzavanje raznih manifestacija gdje se promovira bastina, moze biti dobra prilika za
razvoj kulturnog turizma te postizanje atraktivnosti i prepoznatljivosti tradicijske
nematerijalne bastine koja ima znacajnu ulogu u kreiranju integriranog turistickog

proizvoda Varazdinske Zupanije.

Kljuéne rijeci: suvremeni turizam, kulturni turizam, kulturni identitet, nematerijalna

kulturna bastina



ABSTRACT

The subject of the paper Croatian heritage and intangible cultural tourism of
Varazdin county includes cultural tourism as a specific kind of tourism and a
growing trend of tourism flow in the world. Intangible cultural heritage is
emphasised as an important part in the creation of the cultural identity of a
destination, promotion and development of cultural diversity and human creativity.
Cultural heritage, nature, tradition, and especially intangible cultural heritage
comprise Varazdin county tourist resources. For successful development, cultural
heritage should be managed and developed regarding marketing. Examples of the
intangible cultural heritage of Varazdin county give the county as a destination its
authenticity, that is, make it recognisable and enable diversification in a tourist
market among other destinations. The study performed tried to examine to what
extent the people are familiar with the intangible cultural heritage of Varazdin
county, and determine the influence of cultural tourism on a county's tourist
development. On the basis of the results, the conclusion has been reached that
organising the manifestations which promote the heritage can be a good opportunity
for the development of cultural tourism and attaining the attractiveness and
recognition of intangible heritage, which has a significant impact on creating of

integrated tourism brand of Varazdin county.

Key words: contemporary tourism, cultural tourism, cultural identity, intangible

cultural heritage
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1. UVOD

Turizam podrazumijeva aktivnosti osoba koje putuju prema ili borave u mjestima
izvan uobicajenog mjesta boravka ne duze od godine dana zbog odmora, poslovnih
obaveza ili drugih razloga. Razvoj tehnologije i napredak znanosti omogucio je
transport velikog broja ljudi do turisti¢kih destinacija i tako pridonio masovnom
turizmu, odnosno turizmu u kojem sudjeluje veliki broj ljudi. Kasnije zbog razlicitih
drustvenih i1 prostornih potesko¢a koje nosi masovni turizam, formirao se novi
pristup usmjeren ka humanijem turizmu i potpunijem zadovoljavanju Zelja te potreba
suvremenih turista. Razvili su se novi selektivni oblici turizma koji naglaSavaju
diferencijaciju i kvalitetu. Jedan od takvih oblika kulturni je turizam, posebno
istaknut u radu. Kulturnim turizmom stvara i ¢uva se kulturni identitet destinacije, a
posjetiteljima se nastoji pruziti dozivljaj kroz koji mogu spoznati nacionalnu kulturu.
Kulturna bastina podrazumijeva sveukupno dobro ili nasljede koje pruza
jedinstvenost nekom mijestu. ,.Zivom bastinom*“ naziva se nematerijalna kulturna
bastina koja se ocituje u Covjekovoj svakodnevnici, pjesmama, obi¢ajima, plesu,
jezicima, zanatima. Budud¢i da je Varazdinska Zzupanija prostor kulturne raznolikosti,
sadrzi i Sarolike resurse. Varazdin kao i cijela zupanija posjeduje vrijednu
nematerijalnu kulturnu bastinu kojom treba upravljati i marketinski je razvijati zeli li
se imati uspjeSan integrirani turisticki proizvod. U tradicijskoj kulturi nematerijalna
bastina ima osobitu vrijednost, a budu¢i da su s vremenom neke tradicije

zaboravljene vazno je neprekidno ih vrednovati i njegovati.

1.1. Predmeti i ciljevi rada

Predmet rada je kulturni turizam - specifican oblik turizma i rastuéi trend
turistickih kretanja u svijetu. U radu ¢e se istaknuti nematerijalni kulturni turizam i
nematerijalna bastina Varazdinske Zzupanije. Cilj rada je dati teorijski pregled
suvremenog turizma i kulturnog turizma, tradicijske bastine i nematerijalnog
kulturnog turizma kao fenomena te prikazati njegov utjecaj na integrirani turisticki
proizvod Varazdinske zupanije. Takoder, nastoji se ukazati na buduée trendove i
vaznost kulture za turisti¢ki razvoj destinacije. Osim navedenog, cilj je istrazivanjem

utvrditi upoznatost ispitanika s nematerijalnom kulturnom bastinom Varazdinske



zupanije 1 manifestacijama koje se odrzavaju, a promoviraju nematerijalnu kulturnu

bastinu tog kraja.

1.2. lzvori i metode prikupljanja podataka

U prvom dijelu rada koristeni su sekundarni podaci na temu suvremenog i
kulturnog turizma (nematerijalnog kulturnog turizma i tradicijske bastine) dobiveni
iz strucne literature. Od sekundarnih izvora najvise su koriStene knjige, znanstveni
¢lanci 1 internetski izvori. Dakle, obavljeno je istrazivanje za stolom na temelju kojeg
su definirani vazni pojmovi i informacije za bolje razumijevanje teme te je kasnije
prikazana nematerijalna baStina 1 nematerijalni kulturni turizam na primjeru
Varazdinske Zupanije.

Drugi dio rada samostalno je istrazivanje u kojem su sudjelovale 134 osobe, a
podaci su prikupljeni anketnim upitnikom. Nakon prikupljanja podataka provedena
je analiza, interpretacija te su na temelju prikazanih rezultata istrazivanja donijeti

zakljucci.

1.3. Struktura rada

Rad se sastoji od sedam dijelova koji se protezu na sedamdeset pet stranica i zajedno

¢ine razumljivu cjelinu.

Sazetak (na hrvatskom i engleskom jeziku) se sastoji od nekoliko re¢enica u kojima
su spomenute najvaznije ¢injenice o odabranoj tematici te je naveden popis kljucnih
rijeci.

Nakon sazetka slijedi Uvod gdje je opisan razlog odabira teme, naveden predmet i
ciljevi rada, spomenuti izvori i metode prikupljanja podataka te opisana strukturna
podjela rada.

Drugo poglavlje rada pod nazivom Suvremeni turizam oznacava pocetak teorijskog
dijela u kojem je razradena tema suvremenog turizma. Poglavlje po¢inje naslovom
Tipologija turizma gdje je pojasnjena razlika izmedu masovnog i selektivnog
turizma. Pod sljede¢im naslovom Specifi¢ni oblici turizma navedeni i opisani su

razli¢iti oblici turizma, slijede turisticki motivi kojima su vodeni pojedinci kod



odabira destinacije te je definiran i pojasnjen pojam kulturnog turista ¢ime se uvodi u
sljedece poglavlje Kulturni turizam.

Kulturni turizam tre¢e je poglavlje rada, a sastoji se od Cetiri potpoglavlja. Za
pocetak je dana definicija kulturnog turizma i objasnjene su njegove odrednice.
Takoder, objasnjena je upotreba kulturno turisti¢kih resursa, kultura kao turisti¢ki
proizvod s pogledom na konzumerizam i autenti¢nost te procjena i vrednovanje
kulturnih znamenitosti.

Naslov Tradicijska bastina i nematerijalni kulturni turizam sadrzi danasnje spoznaje
i svrhu tradicijske bastine, definiranu nematerijalnu kulturnu bastinu te legende,
hodocasca, procesije i slavlja kao dio iste.

Posljedn;ji teorijski dio pod nazivom Tradicijska bastina i nematerijalni kulturni
turizam Varazdinske zupanije stvara sliku na stvarnim primjerima nematerijalne
bastine kao Sto su lepoglavska Cipka, izrada licitara, tradicijska izrada logozara,
loncarstvo, drvene djecje igracke, bednjanski govor i narodni obiaj Jurjevo.

Glavni dio rada je Istrazivanje u kojem su navedeni ciljevi i postavljene hipoteze na
temelju kojih je provedeno vlastito istrazivanje. Obradeni su rezultati istrazivanja i
doneseni zakljucéci o potvrdivanju hipoteza.

U Zakljucku dano je miSljenje autora o tematici rada na temelju teorijskog dijela i
provedenog istraZivanja.

Na kraju rada nalazi se popis koristene literature, popis slika i tablica te prilog —

anketni upitnik.



2. SUVREMENI TURIZAM

S ciljem modernizacije sustava turisticke statistike, Svjetska turisticka organizacija
(WTO, 1991) organizirala je medunarodnu konferenciju u Ottawi (Kanada). Nakon
toga gotovo cijela znanstvena zajednica nastojala je da se za potrebe sustavnog
pracenja turistiCkog prometa i stvarnih ucinaka turizma pronade precizna definicija
turizma i turista. Turizam su aktivnosti osoba koje putuju prema ili borave u
mjestima izvan njihovog uobi¢ajenog mjesta boravka ne duze od jedne godine
uzastopno zbog odmaranja, poslovanja ili drugih razloga. Definicije turizma koje se
temelje na statistickim Kriterijima mogu pomo¢i pri formiranju i sistematizaciji grade
za istrazivanje same pojave turizma te njenih prirodnih, kulturnih, drustvenih,
ekonomskih, ekoloskih i socioloskih aspekata koji ¢e biti obja$njeni u drugom
poglavlju ovog diplomskog rada. Definicije turizma s tih osnova najpreciznije
prikazuju oblike turizma s obzirom na mjesto (domaci, inozemni turizam) putovanja
I boravka ili motive putovanja (kultura, zabava, zdravlje, rekreacija, itd.), ali ipak, ne
daju informacije o samoj sustini pojave. Za razumijevanje sustine nekog pojavnog
oblika turizma najprije je potrebno definirati sve sudionike, tj. subjekte tog oblika
turizma, a zatim pristupiti istrazivanju svih poveznica, odnosa, varijanti formiranih

medu njima (prema Petri¢, 2007:20-25).

2.1. Tipologija turizma i priroda turistickog krajolika

Nastanak turizma kao pojave vezan je uz razvoj tehnologije i napredak znanosti
(osobito u podrucju prometa) te uz porast zivotnog standarda i slobodnog vremena.
Prvo masovno putovanje organizirano je 1841. godine, a za njega je zasluzan
Thomas Chook. Organizirajuci izlet zeljeznicom, poveo je oko petstotinjak ljudi na
putovanje od mjesta Loughborougha do Leicestera (prema Petri¢, 2007:10).
Napredak u tehnologiji omogucio je transport velikog broja ljudi do turisti¢kih
destinacija i tako pridonio masovnom turizmu koji se od tog vremena pa sve do
danas kontinuirano razvijao. Masovni turizam se odnosi na sudjelovanje velikog
broja ljudi u turizmu, uobiCajeno u unaprijed isplaniranim i standardnim paket-
putovanjima u organizaciji turisticke agencije. Dvije osnovne Kkarakteristike

masovnog turizma su: veliki broj ljudi u turizmu i standardizirano, nefleksibilno



putovanje (prema Wahab, Pigram, 1997:50-51). U danasSnje vrijeme kada ljudi sve
viSe osobnog dohotka izdvajaju za zadovoljavanje vlastitih potreba (odmor,
razonoda, putovanja, rekreacija, odnosno turisticka potro$nja), masovni turizam je
drustvenih pojava koja nosi pozitivne drustvene i ekonomske vrijednosti. Unato¢
pozitivnim stranama ovaj tip turizma nosi i negativne posljedice kada se ne ogranici
njegov rast i razvoj §to dovodi do demografske napucenosti te uniStavanja prirodne i
drustvene okoline (prema Jadresi¢, 2010:140-146).

Sredinom pedesetih godina zbog neodgovornosti prema prirodnim resursima
skupine znanstvenika upozoravale su na njihovu ogranicenost koja je bila sve blize.
Kasnije 1987. godine u Brundtlandovom izvjeStaju spominje se novi koncept
,odrzivi razvoj“. Prema konceptu odrzivog razvoja, razvoj turizma se smatrao
odrzivim ako sadasnje zadovoljavanje potreba ne dovodi u pitanje sposobnost
buducih generacija da zadovolje svoje potrebe. Na konferenciji Globe 90 odrZanoj u
Kanadi, stru¢njaci su izradili dokument ,,Strategija djelovanja za postizanje odrZzivog
razvoja turizma” (“An Action Strategy for Sustainable Tourism Development”) Koji
je sadrzavao sedam temeljnih nacela odrzivog razvoja turizma i kasnije postao jedan
od temeljnih dokumenata turisti¢ke politike nekih razvijenih zemalja (prema Petrié,
2007:171).

S obzirom na razlicite drustvene i prostorne poteskoce koje nosi masovni turizam,
formira se novi pristup koji je usmjeren ka humanijem turizmu i potpunijem
zadovoljavanju posebnih Zelja i potreba suvremenih turista. Za ekoloski osvijesten,
socijalno odgovoran, eticki orijentiran, kulturno izvoran, trziSno konkurentan i
ekonomski profitabilan turizam postoji vise naziva, a neki od njih su selektivni,
odrziv ili alternativni turizam. Razvojem novih selektivnih oblika turizma stavlja se
naglasak na diferencijaciju i kvalitetu zbog sve konkurentnijeg turistickog trzista te
se napusta koncept velikog unificiranog turizma. Danasnji turisti sve vise
individualno putuju, neovisni su, traze fleksibilnu ponudu, usmjereni su na aktivnosti
u odredenim destinacijama te na prirodu i kulturu koje postaju vazan dio putovanja.
Najuspjesniji sudionici u selektivnom turizmu su oni s atraktivnom turistickom

ponudom bogatom sadrzajima vezanim uz zabavu, kulturu, sport, rekreaciju,



zdravstvo, tj. sudionici orijentirani na zadovoljavanje posebnih potreba i Zelja
suvremenog turista (prema Jadresi¢, 2010:161-172).

Kako se pod pojmom turizma podrazumijeva kretanje stanovniStva iz mjesta
stanovanja prema odredenim destinacijama, a priroda i prirodne ljepote jedna su od
temeljnih turistiCkih vrijednosti destinacije, vidljiva je neposredna veza izmedu
turizma i okoliSa (prema Bilen, 2011:16). U danasnje vrijeme sve se¢ viSe spominje
odnos turizma i zaStite prirode jer turizam u pojedinim masovnim oblicima znacajno
utjee, 0dnosno ugrozava ili moze ugroziti prirodu. Novi, selektivni oblici turizma
vise su okrenuti ka prirodi od masovnog turizma (prema Alfier, 2010:3). Primjer
ugrozavanja prirode od strane turizma je Spanjolska gdje je prevelika izgradnja
turistickih objekata uz obalu uzrokovala zagadenje mora. Isto tako piramide u Egiptu
ili Taj Mahal u Indiji posjecuje veliki broj turista $to dovodi do ugrozavanja i
prirodnog troSenja. Kako bi se zastitila priroda i ujedno razvijao turizam potreban je
upravljacki plan 1 kontrola turistickog razvoja nekog prostora §to podrazumijeva
uskladivanje turizma s ekonomskim i ekoloskim kriterijima. U svrhu zastite prirode u
nekim se destinacijama ograniava broj dolazaka turista. Turizam nema samo
negativne ucinke na prirodu turistiCkog krajolika, ve¢ postoje i pozitivni ucinci
razvoja turizma. Negativni i pozitivni uéinci ne pojavljuju se istovremeno i na istom
prostoru jer ovise o opsegu, planiranju 1 kontroli turistickog razvoja te
karakteristikama prostora. U negativne ucinke razvoja turizma ubrajaju se:
onecisc¢enje voda (hoteli ispustaju otpadne vode u vodena podruéja koja se Koriste za
kupanje, onecis¢enje podzemnih voda zbog loSeg sustava kanalizacije), oneCis¢enje
zraka (praSina, prljavstina i neispravni ispusni sustavi vozila), buka, prenapucenost (u
velikim turistickim destinacijama pretrpanost turistima i1 vozilima), iskoriStavanje
zemlje, ekoloSki problemi (zaustavljanje rasta vegetacije, sakupljanje rijetkih vrsta
Skoljaka, tj. iskoriStavanje osjetljivih prirodnih okolisa), degradacija okolisa (lo$
prostorni dizajn kapaciteta), oSteCenje povijesnih i arheoloskih lokaliteta. Kod
planiranog i kontroliranog razvoja, turizam doprinosi ocuvanju okolisa na nekoliko
podrucja: oCuvanje znacajnih prirodnih podrucja (opravdanje subvencija dodijeljenih
za ocuvanje atrakcija koje se s vremenom uniStavaju), ocuvanje povijesnih i
arheoloskih lokaliteta (poticanje inicijative i sredstva namijenjenih ocuvanju),

poboljsanje kvalitete okolisa (akcije za ¢iS¢enje okolisa, razliciti programi, prikladna



izgradnja 1 kvalitetnije odrzavanje), unaprjedenje okoliSa (razvoj prikladnih
turistickih kapaciteta), poboljSanje infrastrukture (uz jednake ekonomske i ekoloske
koristi) (prema Lickorish, Jenkins, 2006:117-121). Postojanje turizma temelji se na
zanimljivim i privlaénim karakteristikama prostora, stoga je kvaliteta prirode jedan
od temeljnih faktora za privlacenje turista. Da bi se turizam dalje razvijao i opstao, u
interesu svake destinacije je oCuvanje prostora pa se moze re¢i kako je turizam

sudbinski vezan za o¢uvanje prirode (prema Bilen, 2011:16).

2. 2. Specifi¢ni oblici turizma

Pod utjecajem posebnih motiva, potreba i Zelja razvili su se specific¢ni oblici turizma.
Takvi oblici turizma usmjereni su prema poticanju odrzivog razvoja i standarda
vaznih za zaStitu prirodnih resursa te povecéanja sigurnosti turista u destinaciji. NeKi

od specifi¢nih ili selektivnih oblika turizma nabrojeni su i opisani u nastavku.

Zdravstveni turizam

Jo§ od nekada poznata je ljudska briga o vlastitom zdravlju, a Sto se vise
poboljsavao zivotni standard trazili su se razli¢iti nacini za opustanje i odrzavanje
zdravlja. Zdravlje je bio jedan od motiva za odlazak na putovanje, a vaznu ulogu
imala je morska, termalna i mineralna voda. Danas kada je covjek izloZen stresu i
brzom tempu zivota pridaje se jo§ veca paznja ovom turizmu. Rekreacija, odmor,
preventivni tretmani, lijecenje, kupanje i uzivanje u vodi samo su neke od aktivnosti
zdravstvenog turizma (prema Panci¢ Kombol, 2000:150). Do danas su poznate
brojne definicije zdravstvenog turizma. Zdravstveni turizam obuhvaca one oblike
turizma u kojima je primarna motivacija doprinos mentalnom, duhovnom ili
fizickom zdravlju kroz medicinske i wellness aktivnosti koje omogucuju pojedincu
da zadovolji svoje potrebe i bolje funkcionira u drustvu i okruZenju (prema Belosevic¢
i sur., 2018:9). Zdravstveni turizam se promatra kao Siroko podrucje koje se proteze
od wellness turizma do bolni¢kog turizma pa sve do zdravstvenih ustanova koje nude
zdravstveno-turisticke usluge (prema Znanstvena edicija Instituta za turizam,
2005:215). Posrednici poput mnogih turistickih agencija imaju u ponudi smjestaj
turista prije i nakon medicinskog zahvata ili oporavka te povezuju pacijente i klinike.

Budu¢i da omogucuju pacijentima sudjelovanje u ovoj vrsti turizma, ¢ine vazan dio



zdravstveno-turisticke industrije za zdravstveni turizam (prema Krajnovi¢, Babic,
Bosna, 2013:22). Kako bi se zdravstveni turizam dodatno razvijao potrebno je
zajedni¢ko djelovanje turistickog i zdravstvenog sektora te strategija razvoja u
pojedinim destinacijama i na drzavnoj razini. S obzirom na sve vecu zainteresiranost
ljudi za zdravim zivotom i novim trendovima pretpostavlja se da ¢e u buducnosti

zdravstveni turizam biti jedna od najvaznijih turistickih grana.

Ruralni turizam

Ruralni turizam se odvija u neurbanim mjestima gdje prevladavaju poljoprivreda i
Sumarstvo, tradicionalni nacin Zivota, tradicionalna druStvena struktura te mala
gustoca naseljenosti. Ruralni turizam je specifican oblik turizma koji obuhvaca sve
aktivnosti u ruralnom podrucju, a posjetitelji stje€u iskustvo na temelju proizvoda i
dogadaja povezanih s prirodom, poljoprivredom, seoskom kulturom i na¢inom
Zivota, razgledavanjem i ribolovom (prema BeloSevi¢ i sur., 2018:8). U nekim
zemljama, osobito Austriji, Njemackoj i Americi ruralni turizam je poznat i pod
nazivom agroturizam te seljacki turizam. No, agroturizam je uzi pojam od ruralnog
turizma, a $iri od seljackog turizma. Agroturizam je vezan uz sve aktivnosti na selu i
njegovoj uzoj okolici koje ukljuuju poljoprivredu, zanate i tradicijske manifestacije
(folklor, etnologiju, eno gastronomiju i sl.). Razlika izmedu agroturizma i ruralnog
turizma je u tome $to agroturizam povezuje turistiCke 1 poljoprivredne aktivnosti na
gospodarstvu, a ruralni turizam ukljucuje aktivnosti na cjelokupnom ruralnom
podrucju. Seljacki turizam je oblik turizma koji se odvija isklju¢ivo u seljackom
domacinstvu (prema Gei¢, 2011:368). U svijetu, a posebno u razvijenim zemljama,
ruralni turizam je u porastu zbog javne podrske razvoja i velike potraZnje na
turistickom trzistu. Turisti zahtijevaju kvalitetnu ponudu koja sadrzava mirnu, tihu,
»hetaknutu® prirodu gdje se mogu odmoriti od svakodnevnice kao i ljubaznost
domacina tijekom boravka u destinaciji. Da bi ruralni turizam bio uspjesan potreban
je multidisciplinarni pristup koji ukljucuje ekonomsku, ekolosku i socio-kulturnu
analizu, zatim stalna konzultacija sa stakeholderima (poduzetnicima, turistickim
zajednicama, obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, javnom upravom i
drugima), dvosmjerna komunikacija izmedu lokalne zajednice i osoba zaduzenih za

strateski razvoj, koriStenje medija te fleksibilnost i spremnost na renovaciju ukoliko



to zahtijevaju promjene u okruzenju (prema Krajnovi¢, Ci¢in-Sain, Predovan,
2011:33-34).

Ekoturizam

The International Ecotourism Society (TIES) definira ekoturizam kao odgovorno
putovanje u prirodna podrucja gdje se Cuva okoli$, unaprjeduje dobrobit lokalnog
stanovniStva te educira osoblje i posjetitelje. Ekoturizam povezuje zajednicu, zastitu i
odrziva putovanja sto je vidljivo iz sljede¢ih nacela: potrebna je izgradnja ekoloske i
kulturne svijesti, smanjenje socijalnih, psihickih i fizickih ucinaka, stvaranje
financijske koristi za o¢uvanje okoli$a, lokalno stanovnistvo te privatnu industriju,
stjecanje pozitivnih iskustva za posjetitelje i osoblje, prepoznavanje prava i duhovnih

uvjerenja starosjedioca u zajednici (prema https://ecotourism.org/what-is-

ecotourism/, datum pristupa: 14.11.2019). U danas$nje vrijeme ekoturizam se istice
kao jedan od najaktualnijih selektivnih oblika turizma u svijetu. Za razliku od ostalih
oblika turizma on izravno utjee na ocuvanje prirode buduéi da je primarni motiv
odgovornost prema kulturnoj i prirodnoj okolini. Razvoj ekoturizma je moguc¢ u
zasti¢enim lokalitetima kao $to su nacionalni parkovi, parkovi prirode i dr., ali i na
obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima. Jedini uvjet za to je poslovanje po
naCelima ekoloske poljoprivredne proizvodnje. Prirodni i kulturni potencijali
destinacije predstavljaju vazne Cinitelje razvoja ekoturizma, no u posljednje vrijeme
sve se viSe isticu ekoloSki proizvedene namirnice koje upravo malim
poljoprivrednim gospodarstvima nose ekonomsku korist (prema Curi¢, 2010:98.).
Ekoturizam se javlja kao jedan od odgovora na negativne uc¢inke masovnog turizma
na prirodu zbog poticanja svijesti o zaStiti netaknute prirode. No, turizam u
zaSti¢enim lokalitetima moze osim koristi stvoriti i Stetu. Porast zaposlenja i dohotka,
stimuliranje lokalne ekonomije, poticanje proizvodnje, podrska ekoloSkom
obrazovanju i razvoj ekoloskih navika samo su neke od potencijalnih koristi dok

negativni ucinci ovise o samim turistickim posjetima (prema Gei¢, 2011:430).

Nauti¢ki turizam

Nauticki turizam je u prosla tri desetljeca ostvario jednu od najvisih stopa razvoja u

europskom i hrvatskom gospodarstvu pa se moze reci kako je jedan od najunosnijih
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oblika turizma. Njegov razvoj zahtijeva puno jer za pokretanje nautickog turizma su
potrebne nauticke luke i marine. U inozemnoj literaturi nauticki turizam poznat je i
pod nazivom maritime tourism unato¢ tome $to obuhvaca aktivnosti na rijekama i
jezerima. Naziv nauti¢ki turizam dolazi od grcke rijeci naus Sto znaci brod, vjestina
plovidbe, a definira se kao skup aktivnosti i odnosa koji proizlaze iz boravka turista u
lukama nautickog turizma ili izvan njih te koriStenjem plovnih i drugih objekata s
ciljem rekreacije, sporta, zabave i drugih potreba (prema Lukovi¢, 2007:689-696).
Nauticka ponuda sadrzi mnogo razli¢itih usluga: od cuvanja i odrzavanja brodova,
sigurnog veza, proizvodnje i prodaje opreme i plovila, smjestajne i ugostiteljske
ponude, parkiraliSta za automobile, najma plovila, aktivnosti poput ronjenja,
ribolova, tecajeva i $kola za nauticare, zabave na kopnu, prisustvovanje dogadajima i
dr. Samo neke od ovih usluga nauti¢ke ponude su karakteristi¢ne iskljué¢ivo za
nauticki turizam dok se druge odnose i na ostale oblike turizma (prema Znanstvena
edicija Instituta za turizam, 2005:39-43).

2.3. Turisti¢ki motivi

Tijekom ljudske povijesti oduvijek je postojala potreba za bijegom od monotone
svakodnevnice, posla, kuce ili stresnog nacina zivota. Da bi Covjek normalno
obavljao radne zadatke potrebno je zadovoljiti ponajprije primarne (hrana, pice,
spavanje, odjeca, stan), a zatim sekundarne potrebe (potreba za postovanjem, potreba
za samoostvarenjem, potreba za pripadnoS¢u) koje Cine zZivot kvalitetnijim,
sadrzajnijim i smislenijim. Turisticki motivi se definiraju kao unutrasnji poticaji u
¢ovjeku koji poticu na sudjelovanje u turistickoj aktivnosti s ciljem zadovoljavanja
neke turisticke potrebe. Prema tome motivi se mogu nazvati pokretacima

zadovoljavanja potreba (prema https://www.tourismtheories.org/?p=341, datum

pristupa: 25.11.2019.). Specifi¢ni oblici turizma su odredeni razli¢itos¢u motiva, no
nikada se ne radi o samo jednoj vrsti, ve¢ o €itavom spletu motiva koji razlicitim
intenzitetom oblikuju ponasanje turista.

Institut za turizam je 2018. godine objavio rezultate istrazivanja (2017) koji se
odnose na motive dolaska turista u Hrvatsku, a motivi su rangirani prema ostvarenom

postotku. Tabela 1. prikazuje rezultate istrazivanja koji upucuju na zastupljenost
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razli¢itih motiva, a iz kojih se moze zakljuciti kako je najce$¢i razlog putovanja
pasivan odmor i opustanje. Iz prikazane tabele moze se uociti da je primarni motiv
dolaska turista u Hrvatsku pasivni odmor i opustanje s najve¢im postotkom od 54,9%
dok su na pretposljednjem mjestu rangirani vjerski razlozi koji ¢ine 1%. Najmanji
postotak od 0,6% odnosi se na druge motive dolaska koji nisu posebno spomenuti u
tabeli 1.

Tabela 1: Motivi dolaska u Hrvatsku (2017. g.)

RANG MOTIV POSTOTAK (%)
1. Pasivni odmor, opustanje 54,9
1. | Nova iskustva i dozivljaji 31,1
2. | UZivanje u jelu i picu, gastronomija 29,0
3. Upoznavanje prirodnih ljepota 26,2
4, Zabava 24,2
5. Bavljenje sportom i rekreacijom 19,8
6. Upoznavanje kulturnih znamenitosti i 12,3

dogadanja
7. | Posjet rodbini i prijateljima 9,8
8. | Wellness 7,6
9. | Zdravstveni razlozi 6,9
10. | Ronjenje 6,1
11. | Kupovina 3,2
12. | Poslovne obveze 2,5
13. | Vjerski razlozi 1,0
14. | Drugi motivi 0,6

Prema: Institut za turizam: ljeto Tomas 2017, Stavovi i potro$nja turista u
Hrvatskoj, 2018
http://hrturizam.hr/wp-content/uploads/2018/07/Tomas-L jeto-2017-Stavovi-i-
potrosnja-turista-u-Hrvatskoj.pdf (pristupljeno: 25.11.2019.)
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Petri¢ (2007:60-61) navodi kako se prema suvremenoj psihologiji motivi dijele na:
bioloske, osobne 1 drustvene.

e Bioloski motivi proizlaze iz osnovnih ljudskih potreba koje moraju biti
zadovoljene u turistickoj destinaciji. Pod time se podrazumijeva lokalna
gastronomija, nautika te psihicki i fizicki odmor.

e Osobni motivi se odnose na samog turista, to jest zadovoljavanje potreba za
samodokazivanjem (samostalna organizacija putovanja), samopotvrdivanjem
(ugled zbog boravka u modernoj destinaciji), upoznavanjem novih kultura i
mjesta, stjecanje novih znanja i sl.

e Drustveni motivi su najznacéajniji za turizam jer naglasavaju ¢ovjekovu Zelju
za kontaktom s drugim ljudima i uspostavljanjem meduljudskih odnosa. Ova
vrsta motiva s vremenom sve vise jaca zbog rasta razvoja drustva i drustvenih
odnosa.

Takoder, u kontekstu motiva putovanja javljaju se pojmovi ,, Push - Pull“, tj.
guranja 1 povlacenja. Poticajni ili privla¢ni ¢imbenici se nalaze daleko od kuce u
turisti¢koj destinaciji. Turisticke destinacije pokuSavaju privuéi potencijalne turiste, a
¢imbenik povlacenja stvara kod pojedinca motiv za putovanjem i razvijanjem
motivacije za posjet odredenoj destinaciji. Cimbenici guranja proizlaze iz same
osobe 1 ,guraju“ pojedinca u odredenom smjeru, npr. element bijega od

svakodnevnice (prema Brunsko, 2002:74).

2.4. Kulturni turist

Jos od nekada ljudi su putovali sa Zeljom da posjete povijesna mjesta, gradove,
poznate spomenike i muzeje ili da sudjeluju na festivalima. Drugim rije¢ima
motiviralo ih je ostvarenje kulturnog turistickog dozivljaja. Kulturni turizam
obuhvaca Sirok spektar potrosaca, razli¢itih dobnih skupina, a interes za kulturom
raste s porastom dobi, obrazovanjem i raspolozivim prihodima. Obrazovanje i
poseban interes za kulturnim stvaralastvom predstavljaju vlastiti kulturni kapital
pojedinca koji se naziva kulturnim turistom, tj. sudionikom u kulturnom turizmu. U
novije vrijeme obrazovanje je bolji pokazatelj vjerojatnosti sudjelovanja u kulturnom
turizmu, nego socio-ekonomski status pojedinca, odnosno kupovna mo¢. Prema

tome, ljudi ukljuceni u obrazovanje, oni viSeg 1 visokog obrazovanja te svi
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zainteresirani za kulturu ¢ine vazan segment trziSta kulturnog turizma. Kultura se
koristi na razli¢ite na¢ine od razli¢itih tipova turista te se vrlo brzo prakticira. Cak i
najveca remek-djela rijetko zadrzavaju interes turista za viSe od nekoliko sati do
nekoliko dana. Iz tog razloga Sira ponuda kulture se ostvaruje kroz putovanja koja
ukljucuju posjetu razli¢itim mjestima ili ve¢em broju gradova. Turisti S primarno
kulturnim motivom ¢ine prvi od tri osnovna segmenta korisnika te oni putuju
isklju¢ivo zbog kulture. Oni sa sekundarnim motivom putuju ponajprije zbog nekog
drugog primarnog motiva kao $to je kongres ili poslovno putovanje, a kultura je dio
programa putovanja. Kultura ukljuena u program tijekom boravka u destinaciji
moze biti dodatni element u turistickom putovanju gdje je primarni motiv odmor na
moru i suncu (prema Panc¢i¢ Kombol, 2000:180).

Za stvaranje strategije razvoja kulturnog turizma na lokalnoj, regionalnoj ili
nacionalnoj razini potrebno je poznavanje tipologije kulturnih turista. Sljedeéa
tipologija razlikuje tri vrste kulturnih turista, a koristila je kod izrade Strategije
razvoja kulturnog turizma u Hrvatskoj (prema Ministarstvo turizma Republike
Hrvatske, 2003:6).

o Turisti privuceni kulturom ne planiraju posjet kulturnim atrakcijama, ali ih
posjecuju ako su pravovremeno informirani za vrijeme svog boravka. Ovaj
tip turista u destinaciju nije stigao motiviran kulturom, ve¢ kao sportski,
kongresni, zdravstveni ili neki drugi turist.

e Turisti inspirirani kulturom su djelomi¢no motivirani kulturom, a posjetiti ¢e
atrakcije kada imaju vremena, ako su lako dostupne i nude vrijednost za
novac. Privlace ih poznata i popularna kulturna mjesta, dogadaji 1 atrakcije
koje su dobro reklamirane.

e Turisti motivirani kulturom se nazivaju ,,pravim kulturnim turistima®, a
osnovna motivacija za putovanje predstavlja im kultura. Zanimljiva su im
elitna kulturna dogadanja i turisticki paketi, kulturne atrakcije, a izbor

kulturne destinacije uobicajeno ovisi o specijaliziranim interesima.
Osim spomenute podjele moze se razlikovati opéeg kulturnog turista i

specijaliziranoga kulturnog turista. Za razliku od opceg kulturnog turista,

specijalizirani kulturni turist konstantno posjec¢uje odredeni grad, regiju ili zemlju s
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ciljem sve veceg kulturnog poznavanja odredenog mjesta ili posjecuje razliCite
gradove 1 zemlje radi odredenih vrsta umjetnosti, festivala ili muzeja. Op¢i kulturni
turist posjecuje razli¢ite gradove, regije ili zemlje. Povecava svoje kulturno znanje u
skladu s poveéanjem prakticnog znanja, odnosno na temelju steCenog iskustva i

usporedbom s ranije posjecenim destinacijama (prema Jelincic¢, 2008:47-48).
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3. KULTURNI TURIZAM

Kulturna dobra su ostaci kulturnog nasljeda iz povijesnih razdoblja i ovise o budu¢im
generacijama koje ih mogu ,,0zivjeti“ razvojem kulturnog turizma. Cilj kulturnog
turizma je stvaranje i ocuvanje kulturnog identiteta destinacije. Procjenom i
vrednovanjem kulturnih znamenitosti otkriva se vrijednost nekog spomenika, mjesta,
pojave ili objekta, odnosno njihova turistiCka privlacnost, nacin na koji se mogu
koristiti i ekonomski aktivirati. Zbog sve vec¢e konkurencije na trziStu od turisticke
destinacije ocekuje se da kulturni resurs pretvori u kulturni proizvod, odnosno
kulturnu atrakciju. Kulturne atrakcije su jedan od elemenata koji su ¢esto odlucujuéi
kod odabira destinacije za putovanje, a njime se sama destinacija koristi kao
motivom u promociji. Raznovrsnost kulturnih atrakcija odreduje razinu kvalitete
turistiCke ponude. Turisti ¢e gotovo uvijek teziti za otkrivanjem novog i autenti¢nog,
a posjet turistickoj destinaciji u njezinom prirodnom okruzenju pruza dozivljaj
pomoc¢u kojeg turist moze spoznati nacionalnu kulturu kroz Kulturno-povijesne
spomenike, umjetnost, sport, folklor, kulturne dogadaje, muzeje, povijesne gradevine
i sl. Stoga je bitno da turisti¢ka destinacija istie regionalnu razli¢itost i originalnost
jer se time odreduje razina kvalitete Sto povecava vrijednost sveukupne turisticke

ponude.

3.1. Odrednice kulturnog turizma

Turizam i kultura su povezani u mnogim aspektima i oni grade kulturni turizam
kroz medusobnu sinergiju. Kulturni turizam promovira poticanje razvoja lokalnih
vrijednosti. On postaje vrlo vazan oblik turizma sa viSestruko pozitivnim efektima na
socio-ekonomskom planu, doprinosi financijskoj i organizacijskoj neovisnosti
kulturnih institucija i organizacija, uklju¢uju¢i proces decentralizacije kulture. 1z
navedenog proizlazi da razvoj kulturnog turizma ne nosi samo materijalnu korist, ve¢
I nematerijalnu, tj. doprinosi razvoju ocuvanja kulturne bastine i njezinih vrijednosti
(prema Ristic¢, 2018:64-66).

Jelin¢i¢ (2014:28) navodi da se kultura promatra kao nacin zivota odredenog
naroda ili drustvene grupe te ima sustave znacenja 1 razlikovna svojstva, a obuhvaca

sve oblike druStvene, umjetnicke 1 intelektualne aktivnosti. lako je interes za
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kulturnim turizmom sve veéi nije uvijek potpuno jasno na $to se on odnosi, stoga
postoje brojne razlike u njegovom razumijevanju. Cesto se pod pojmom kulturnog
turizma metom posjeta podrazumijevaju muzeji, koncerti i izlozbe. S druge strane na
kulturni turizam se gleda kao na vrstu turizma vezanu uz materijalnu, ,,izgradenu*
bastinu. Za mnoga tradicionalna druStva spomenicki lokalitet je manje vazan. To je
vidljivo kod sakupljackih i lovackih naroda gdje je usmena tradicija najvaznija. Tako
kulturnu bastinu ne ¢ine sagradene crkve 1 mjesta, ve¢ price, pjesme 1 plesovi koji se
prenose generacijama (prema https://www.culturenet.hr/default.aspx?id=23209&,
datum pristupa: 28.11.2019.).

Svjetska turisticka organizacija (UNWTO) definirala je kulturni turizam vrstom
turisticke djelatnosti gdje je glavna motivacija posjetitelja otkrice i stjecanje znanja o
kulturi, konzumiranje proizvoda u turistickoj destinaciji, to¢nije opipljive materijalne
I nematerijalne kulturne atrakcije. Pod kulturnim atrakcijama se podrazumijevaju
arhitektura i umjetnost, povijesna i kulturna bastina, kulinarska bastina, glazba,
knjizevnost, razna vjerovanja i tradicija. Kako bi se omogucio opstanak i razvoj
tradicionalnih kulturnih proizvoda, Globalnim eti¢kim kodeksom za turizam (¢lanak
4.) je propisana zaStita umjetnicke, prirodne, arheoloske i kulturne bastine (prema

http://ethics.unwto.org/content/tourism-and-cultur, datum pristupa: 28.11.2019.).

Kulturni turizam podupire odrZivi razvoj jer omogucuje da mjesta koja nisu
iskljucivo turistiCka postanu zanimljiva turistima 1 lokalnom stanovniStvu. To se
ostvaruje kroz osmiSljene razvojne strategije temeljene na lokalnim kulturno-
turistickim potencijalima. Za kulturu je najvaznije oZivjeti njezine potencijale jer nije
dovoljno da ti potencijali postoje, ve¢ moraju biti atraktivni i dostupni potencijalnim
turistima. Kultura od turizma ostvaruje dodatan izvor prihoda, proSiruju se trZista,
poti¢e se marketing 1 upravljanje kulturnim dobrima, omogucuje se bolja kontrola
nad kulturnim potencijalima, a imidZ kulture raste medu lokalnim stanovniStvom

(prema Demonja, 2011:182-183).

3.2. Uporaba kulturno turistickih resursa

Kulturni resursi se definiraju kao povijesni ostaci ili pokazatelji nekada$njih
ljudskih aktivnosti, a obuhvacaju artefakte, gradevine, nalazista, krajolike i predmete

vazne za zajednicu ili kulturu zbog tradicionalnih, znanstvenih, religijskih ili drugih
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razloga (prema https://www.in.gov/indot/crm/files/Chapter_4-

What_are_Cultural_Resources.pdf, datum pristupa: 29.11.2019.). Temeljnim

kulturnim resursima smatraju se vazna mjesta etnoloskog, tradicijskog i obrazovnog
karaktera. Tek procesom konzervacije povijesni resursi postaju u pravom smislu
kreirani i aktivirani. lako je turizam zasluzan za kreiranje i zastitu kulture, kada se
stvara proizvod za turisticko trziste Cesto se zanemaruje zastita kulturnih resursa. Na

selekciju u zastiti kulturnih resursa utjeCe kretanje u vremenu i pamcenju te ona

Kombol (2000:176-177) kulturni resursi dijele se na:

e Muzeje — povijesni muzeji, folklorni muzeji, umjetnicki muzeji i industrijski
muzeji

e Spomenike — javni spomenici, parkovi i vrtovi, povijesne zgrade, dvorci i
palace, arheoloski predjeli, industrijske-arheoloske gradevine, sakralni
spomenici

e Rute — umjetnicke rute, kulturno-povijesne rute

e Kulturno-povijesne dogadaje — folklorni festivali, svjetovni festivali, vjerska
slavlja i hodocasc¢a

e Umyjetnicke dogadaje — umjetnicke izlozbe i umjetnicki festivali

e Zabavne centre — arheoloSki centri, arhitektonski centri, glazbeni centri,

kulturno-povijesni centri

Drama, umjetnost 1 glazbene priredbe pokretljivi su kulturni resursi buduci da se
odrZavaju na razli¢itim mjestima. Financijska sredstva i1 broj posjetitelja koje neko
mjesto moZe primiti utjecu na njihovu pokretljivost. S povecanjem broja kulturnih
dogadaja, u danasnje vrijeme mnogi od njih su izgubili svoju jedinstvenost i izvornu
privla¢nost (prema Panci¢ Kombol, 2000:177-178).

Dugo vremena kulturni su se resursi uglavnom odrzZavali zbog o¢uvanja nasljeda te
se nasljede promoviralo prvenstveno iz kulturnih, a ne ekonomskih razloga. Zbog sve
vece konkurencije na trzistu, pojavila se potreba za definiranjem potreba potrosaca
kako bi se prilagodila ponuda te povecao profit. Kod planiranja razvoja lokalnog ili
regionalnog turizma primarni zadatak je odrediti tip kulturnih resursa koji mogu biti

podrska. Turisticki potencijali  kulturnih resursa, podrazumijevajuéi razlicite
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dostupnosti, estetike i opsega. Industrijsko nasljede se takoder mozZe Koristiti u
izgradnji identiteta neke destinacije, ali ga je teze oblikovati za turisti¢ku upotrebu.
Za turisticku destinaciju jedan spomenik moze biti dobra reklama, no stvaran spektar
turisti¢kih moguénosti je taj koji odreduje stupanj atraktivnosti mjesta i regija (prema

Jansen-Verbeke, 2007:4).

3.3. Kultura kao turisticki proizvod: konzumerizam i autenti¢nost

Kulturni aspekti koji obiljezavaju proslost pretvaraju se u nasljede stvaranjem
proizvoda za zadovoljavanje potreba turista i trgovanje na trzistu. Kulturni resursi
procesom interpretacije (selekcija i oblikovanje) postaju kulturnim proizvodom.
Njihovom preobrazbom u proizvod, kulturne znamenitosti postaju turisticke
privla¢nosti i osnovni motivi za putovanje. Povijesni objekti i gradovi ne zanimaju
turiste tako dugo dok ne postanu ,,marka“. Ponudeni proizvodi su Cesto lokalnog
karaktera, a njihova osobnost proizlazi iz koriStenja zemljiSta na kojem se nalaze
resursi 1 simultanom koristenju resursa (prema Panci¢ Kombol, 2000:178-179). Svaki
proizvod se nudi po odredenoj cijeni, a proces stvaranja ponude za trziste odvija se
jednako u svim podruc¢jima, u umjetnosti, glazbi i lokalnoj kulturi. Kulturni proizvod
je kulturna atrakcija poput arhitekture, spomenika, raznih festivala i manifestacija te
posebnih kulturno turistickih usluga. Turisti su zapravo kupci, stoga trziSte namece
da se tako i ponasa prema njima. Glavne komponente kulturnog proizvoda prema
nekim autorima tvore kvaliteta promotivnog materijala i informacije na web-
stranicama, prvi vizualni utisak, fizi€ki izgled, ambijent, privlacnost ulaza u
atrakciju, gostoljubivost zaposlenika, prezentacija i interpretacija kulturnih resursa,
audiovizualni materijali i bilo koji dodatni dogadaj i aktivnost poput izlaganja,
prezentacija i interpretacija sporednih atrakcija (prema Middleton, Clarke,
2001:356). Kulturni proizvod ne predstavlja samo gradevinu ili predmet iz proslosti
nego je to Citav niz dozivljaja za turiste te naposljetku njihove interpretacije
ponudenog. U konceptu kulturnog proizvoda nije dovoljno ponuditi samo

razgledavanje znamenitosti, muzeja, galerija i slicnog, ve¢ je potrebno Stvoriti

18



atrakciju. On mora uciniti da turist uziva u posjetu, pruziti dozivljaj, a na taj dozivljaj
utjeCu elementi poput ponude, pruzenih prilika, ali i ponasanja 1 stava samog turista
te vremena, stoga je na niz elemenata gotovo nemoguce djelovati (prema Fopp,
1997:4).

Ukoliko se uspostavi veza izmedu kulturnih i drugih atrakcija, zemlja moze jacati
svoj kulturni turizam. Suradnjom izmedu turistickog sektora i kulturno-turistickog
menadzmenta moguce je kreirati ,,paket” ponude na nekom podrucju ili potencijalnoj
destinaciji koje spajaju prirodnu i kulturnu bastinu s drugim proizvodima poput
sporta, rekreativnih aktivnosti, ugostiteljskih ponuda i dr. U promociji odredene
destinacije, temelj marketinga je i dalje istaknuti kulturni resurs kao vode¢i proizvod
destinacije. Kultura koju pruza odredeni lokalitet u 21. stolje¢u postala je osnovni
element kojim se koristi menadzment turistiCke destinacije, stoga mnoge svjetski
poznate kulturne atrakcije su postale oblik simbola za odredenu turisticku lokaciju,
npr. Eiffelov toranj, piramide u Egiptu i zidine u Kini (prema Vrtiprah, 2006:290-
292).

3.4. Procjena i vrednovanje kulturnih znamenitosti

Kulturna bastina predstavlja gospodarski iskoristiv i turisticki atraktivan oblik
kulture nekog drustva ili lokaliteta. Valorizacija se pokazala najefikasnijim nac¢inom
vodenja brige o kulturnoj bastini jer omoguéava gospodarsku odrzivost i zastitu.
Osim toga, turisti¢ka valorizacija doprinosi turistickoj ponudi, promovira bastinu kao
obiljezje identiteta nekog podrucja i pretvara je u turisticki proizvod. Danas kada je
znaCenje kulturne baStine postalo viSeznac¢no, u valorizaciju je ukljucen veci broj
ljudi nego je to bilo nekada. Od struc¢njaka iz razli¢itih podruc¢ja poput arheologa,
povjesnicara umjetnosti pa sve do turista, turistickih djelatnika, vlasnika kulturnih
dobara 1 lokalnog stanovniStva. Kriteriji za valoriziranje kulturne baStine nisu
jedinstveni, ve¢ se razlikuju ovisno o autorima i drzavama. Nemaju sva kulturna
dobra jednaku vrijednost niti su jednako prihvac¢ena od strane lokalnog stanovnistva i
turista. lako manji bastinski objekti nemaju vrijednost kao veliki, vazni su za lokalnu
turisti¢ku i kulturnu politiku, a pristup tim dobrima je druga¢iji. Cesto se dogada da
nesto Sto odredena generacija smatra kulturnom bastinom, sljedec¢a ne prihvaca kao

takvom, a razlozi tome su razli¢iti: nedovoljno poznavanje povijesti, nemogucnost
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poistovjecivanja s bastinskim objektom, namjerno odbacivanje povijesnog razdoblja
zbog drustveno-politickih  okolnosti. Pretjerana komercijalizacija predstavlja
opasnost za valorizaciju kulturne bastine. Zbog prevelikog ,,dekoriranja“ bastine,
odnosno prevelike zelje da se svidi turistima, moze se izgubiti autenti¢nost i
vrijednost iste (prema Slunjski, 2017:167-171). Materijalna kulturna bastina generira
dvije vrste vrijednosti, kulturnu vrijednost i ekonomsku vrijednost koje imaju
medusobni utjecaj. Da bi se objasnile specifi¢nosti procesa vrednovanja vazno je
razumjeti razliku izmedu spomenutih vrijednosti. Mateci¢ (2016:77-78) navodi kako
je nekoliko autora dekonstruiralo kulturnu vrijednost u sljedece karakteristike:
o Simbolicka vrijednost odrazava etnicki identitet zajednice, tj. simbolizira
iskustva i dozivljaje, predstavlja znacenje i ima vaznu obrazovnu funkciju.
e Estetska vrijednost se odnosi na ljepotu lokaliteta kulturne bastine, kvalitetu
krajolika i okruZenja lokaliteta.
e Drustvena vrijednost obuhvaca zajednicka vjerovanja i vrijednosti koje
medusobno povezuju drustvene grupe, doprinosi drustvenoj stabilnosti.
e Duhovnalvjerska vrijednost odrazava vjerska znacenje lokaliteta proizasla iz
ucenja i vjerovanja organizirane religije.
e Povijesna vrijednost je intrinzi¢na vrijednost (srz materijalne i nematerijalne
vrijednosti), a manifestira se pomocu predmeta artefakata iz proslosti.
e Znanstvena vrijednost nastaje iz znanstvenih sadrzaja i istrazivanja.
e Vrijednost autenticnosti se odnosi na jedinstvene Kkarakteristike i integritet
lokaliteta.

Kulturni pristup valorizaciji poc¢inje identificiranjem bastine stru¢nom procjenom,
zatim se pristupa konzervaciji, razraduju se povezani proizvodi i usluge te se na kraju
pristupa valorizaciji (npr. marketingom, informacijama) i upravljanju baStinom.
Jedinstvenost i autenti¢nost su osnovne vrijednosti prema kojima se vrednuje i
identificira kulturna baStina. Kulturnim pristupom proucava se kulturna vrijednost
bastine i proizvodi shvacanje koje se Siri kroz obrazovne ustanove i kreativne
industrije (prema Mrak, 2013:11-12).

Pojam ekonomske vrijednosti ,,roba i usluga bez cijene proizlazi iz ekonomike
okolisa. Pagiola je 1996. godine iznio koncept ,,kategorija ekonomske vrijednosti*.

Prema njemu ekonomisti okoliSa opéenito na sveobuhvatan nacin gledaju vrijednost,
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koriste¢i se konceptom ukupne ekonomske vrijednosti koja se sastoji od ekstraktivne
(potrosacke) uporabne vrijednosti, neekstraktivne uporabne vrijednosti i neuporabne
vrijednosti. Ekonomska uporabna vrijednost se odnosi na individualne Kkorisnosti i
preferencije pojedinca, npr. spremnost placanja, dok neekonomska uporabna
vrijednost kulturne bastine nije vidljiva u trziSnim transakcijama. Neekstraktivna
uporabna vrijednost nastaje iz usluga pruzenih unutar lokaliteta. Neuporabna
ekonomska vrijednost se ostvaruje iz koristi koje lokalitet moze pruziti, a ne
ukljucuju njegovo koriStenje. Takoder, neuporabna vrijednost je vazna za odrzivi
razvoj turizma, a podrazumijeva koristi koje ljudi imaju samo od spoznaje da je
kulturna bastina saCuvana (prema Mate¢i¢, 2016:78-80). Ekonomski pristup
valorizaciji kre¢e od valorizacije i upravljanja, razraduje proizvode i1 usluge
proizvedene iz kulturnog resursa, provodi se ciljana konzervacija, to¢nije konzervira
se kulturno dobro na onaj nacin i u onoj koli¢ini koja je neophodna zbog
ekonomskog koriStenja te se na kraju provodi ciljana identifikacija bastine. Kulturna
bastina za ekonomski pristup predstavlja kapital koji moze proizvesti proizvode i
usluge koje se razmjenjuju za novac. Ovdje ne postoji kriterij jedinstvenosti i
nezamjenjivosti, ve¢ je svaki element zamjenjiv nekim drugim kulturnim dobrom ili
uslugama. Ekonomska vrijednost se formira na trziStu putem javnog i privatnog
sektora te treCeg sektora (institucionalni okvir za darove i donacije, nevladine
organizacije). Razlika izmedu ekonomskog i kulturnog pristupa je vidljiva u
razli¢itim svrhama oc¢uvanja kulturne bastine. U ekonomskom pristupu ocuvanje
kulturne baStine je vodeno ekonomskim ciljevima dok su kulturnom pristupu
istraZivanje 1 zaStita baStine osnovni razlozi djelovanja, a proizvodnja i upravljanje se
upotrebljavaju samo onoliko koliko je potrebno za ostvarenje kulturnog pristupa
(prema Mrak, 2013:11-13).
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4. TRADICIJSKA BASTINA I NEMATERIJALNI
KULTURNI TURIZAM

Tradicijska bastina je sastavnica nacionalne kulturne bastine, a manifestira se kroz
brojne religiozne i lokalne inacice. Predstavlja uporiste pojedinacnih i skupnih
identiteta unato¢ tome $to je sklona promjenama pa i nestajanju (prema Sojat-Bikié,
2011:103). Kulturnom bastinom uobi¢ajeno se smatraju mjesta, pokretni i nepokretni
artefakti, predmeti, vrijednosti, tradicija i sl. koje je drustvo identificiralo kao stare i
vazne te stoga vrijedne Cuvanja. Pojam kulturne bastine vazan je ponajprije zbog
svoje slozenosti. Nositelj je obiljezja davnih vremena i jedan od glavnih elemenata za
prepoznavanje identiteta neke zajednice. lako je prisutna svuda, nematerijalna
kulturna bastina nije prepoznatljiva kao materijalna bastina. Nematerijalna bastina
nije kulturno nasljede koje se moze primjerice smjestiti u muzej, stoga se naziva
»Zlvom bastinom®. Ocituje se u Covjekovoj svakodnevnici, pjesmama, obicajima,
jezicima, zanatima. Ocuvanjem nematerijalne bastine razvija se i promice ljudska

kreativnost te kulturna raznolikost.

4.1. DanasSnje spoznaje i svrha tradicijske bastine

Pod pojmom bastine podrazumijeva se sveukupno dobro ili nasljede, odnosno
nesto S§to se naslijedilo i ostavlja se u nasljedstvo. BasStina se sastoji od svih
elemenata koji pruzaju jedinstvenost nekom mijestu, regiji poput arhitekture,
spomenika, hrane, narodnih obicaja, folklora, pjesama i sl. Kulturna bastina Sirok je
pojam naslijedenih kulturnih dobara, stoga postoji mnogo definicija kulture 1

kulturne bastine. Ministarstvo kulture Republike Hrvatske (prema https://www.min-

kulture.hr/default.aspx?id=6, datum pristupa: 05.12.2019.) definira kulturnu bastinu

kao zajedniko bogatstvo ¢ovje€anstva u svojoj raznolikosti i posebnosti. Dijeli se na
pokretnu 1 nepokretnu materijalnu bastinu te nematerijalnu bastinu. Budu¢i da je dio
ljudske aktivnosti, kulturna bastina stvara opipljive tragove vrijednosnih sustava,
vjerovanja, tradicija 1 stila Zivota. Materijalna kulturna bastina moZe se odnositi na
(prema

http://www.cultureindevelopment.nl/cultural_heritage/what is_cultural_heritage,
datum pristupa: 05.12.2019.):
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e lzgradeno okruzenje koje Cine povijesne gradevine, gradovi i naselja,
arheoloski ostaci.

e Prirodno okruzenje poput seoskih krajolika i poljoprivredne bastine.

o Artefakte kao Sto su knjige, slike, stari novac, nakit, razni predmeti i
dokumenti.

Osim $§to se kulturna bastina ocituje kroz opipljive oblike, takoder ukljucuje
vrijednosti, tradiciju, usmenu povijest, legende, razne plesove i pjesme, tradicionalnu
kuhinju, vjerske obrede i dr. $to pripada nematerijalnoj kulturnoj bastini.

S obzirom na znacajnu ulogu u danasnjem zivotu, kulturno nasljede moze se
vrednovati na temelju nekoliko razli¢itih aktualnih znacenja. Kulturno nasljede ima
(prema Marasovi¢, 2001:12):
e Kulturne vrijednosti iskazane u izvornom ili suvremenom koristenju
gradevine ili povijesne cjeline.
e Kultne vrijednosti koje proizlaze iz kultne funkcije gradevina i predmeta u
povijesnim razdobljima, ukljucujuéi i danasnje doba.
e Gospodarske vrijednosti pod kojima se podrazumijevaju mogucnosti
privrednog korisStenja (turisticki resursi).
e Znanstvenu vrijednost kao predmet ili prostor znanstvenog interesa.
e Odgojno-obrazovnu vrijednost nastalu iz raznolike edukativne prirode
kulturnog dobra.

Osim spomenutih vrijednosti, po svojim osobinama kulturna bastina moze imati
povijesnu, umjetnicku, starosnu, urbanisti¢ku, ambijentalnu 1 izvornu vrijednost te
vrijednost rijetkosti, vrijednost reprezentativnosti i vrijednost cjelovitosti zbog cega
je bitno njezino ocuvanje. Veéina kulturnog nasljeda nema samo jednu vrijednost,
ve¢ se odlikuje s nekoliko istovremeno ako ne i sa svima (prema Marasovic,
2001:12).

4.2. Hodocaséa, procesije i slavlja

Hodocasce je spoj interesa i potrebe u turizmu kroz sektor edukacije i odmora, a
predstavlja novi oblik jasne manifestacije vjere u drustvu. Vjerske institucije
pozitivno su odgovorile zahtjevima vremena uofavanjem potrebe otvaranja javnhom

sektoru te spajaju¢i ugodno s korisnim. Hodocas¢e je jo§ neistrazeno podrudje,
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osobito znanstveno, a zanimanje za ovu vrstu znanja pocinje krajem 20. stoljeca.
Znanstvenike sve vise privlaci istrazivanje utjecaja Svetog kroz dimenziju interesa i
potrebe, ¢ime se otkriva viSedimenzionalna druStvena uloga religije. Hodocas¢e i
ostali oblici vjerskog turizma jo$ uvijek nisu prezentirani u javnosti s opravdanoséu
za kapital drustva, stoga postoji potreba za analizom utjecaja Svetog kroz ovaj
specijalni oblik izraza religije u vremenu. S razvojem drustvenih odnosa javlja se
potreba za hodocaS¢em te je pokrenuta standardizacija ovog segmenta duhovne
nadgradnje obrazovanjem kroz odmor (prema Josipovi¢ Batorek, 2012:2-3).
Hodoc¢as¢e podrazumijeva posebnu vrstu putovanja u kojem ljudi potaknuti
religioznim motivima posjecuju odredena sveta mjesta ili svetiSta i tragaju za
duhovnos$c¢u. Kao opca religijska pojava susre¢e se u svim zemljama, vremenima i
religijama te ima religijsko, povijesno 1 civilizacijsko znacenje. Najcesée je praceno
molitvom, o¢isnim obredom ili grupnim ceremonijama. Turizam i religija povezani
su ¢injenicom da je ,hodoCasnik napola turist”, a ,turist je napola hodocasnik.*
Prema procjeni Svjetske turisti¢ke organizacije vjerski turizam godis$nje stvara 600
milijuna putnika motiviranih vjerom od kojih je 280 milijuna stvarnih hodocasnika.
Neka od poznatih sakralnih srediSta su: Gospa Lurdska, Zid placa, Crkva sv. Petra,
Bazilika sv. Franje Asiskog, Sveta Gora Atos, Plava Dzamija, Medina, Mecca itd.
(prema Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, Modri¢, 2018).

Procesije predstavljaju rasiren i narodu vazan nacin izrazavanja religioznosti. To su
razli¢ite vrste vjerskih ophoda koji ukljucuju organiziran hod vjernika od jednog
mjesta do drugog prate¢i kriz u molitvi 1 pjesmi, svetu sliku, kip sveca ili
Svetootajstvo. Procesije su prihvacene od kr§¢ana kao oblik izraZzavanja sadrZaja
vjere pa se pridaje paznja njihovoj pripremi 1 skladnosti odvijanja kako bi se
poticajno djelovalo na sudionike i one koji ih samo promatraju (prema Babic,
1997:175-176).

4.3. Legende

Rijec¢ legenda potjece od latinske rijeci legendus sto znaci ,,stvari koje treba Citati‘.
Legende su price ili pripovijesti o ljudskim radnjama i dogadajima koji u stvarnoj
povijesti nisu dokazani niti dokumentirani. Takoder, odnose se na povijesno ili

zemljopisno specificne likove. Pri¢aju pri¢e o moguéim stvarima za koje ne tvrde da
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su to¢ne pa publika i pripovjeda¢ ne mogu u njih potpuno vjerovati, a niti potpuno
sumnjati. S vremenom, pojedinosti u legendi mogu se mijenjati i prilagodavati tako
da ostane zanimljiva publici. Pojedine legende temelje se na stvarnim videnjima, no
njihovo postojanje je jo§ dan danas nedokazano dok je za urbane legende poznato da

su neistinite, tj. izmiSljene pri¢e u kulturi (prema https://literaryterms.net/legend/,

datum pristupa: 06.12.2019.). Legende Eesto popunjavaju povijesne praznine slicno
kao i mitovi. Postoje izrazite razlike izmedu legende i mita. Mit je legendarna ili
klasi¢na prica koja se usredotocuje na odredeni dogadaj ili lik, djelovanje prirodnih
pojava, postojanja ili svemira bez prave osnove. Ponekad su legende koristene kao
dio mitova. Mitovi se odnose na stara vremena, a najceS¢e ukljucuju bogove i
boginje dok se legende uglavnom odnose na ljudske radnje koje se obavljaju za spas

svog naroda ili nacije (prema https:/literarydevices.net/legend/, datum pristupa:

06.12.2019.). U danasnje vrijeme, legende imaju vaznu ulogu ne samo u
knjizevnosti, ve¢ 1 u kulturi. To su bezvremenske price koje se prenose generacijama
te se mogu prilagoditi bilo kojoj publici Sto ih ¢ini neprocjenjivim oblikom
pripovijedanja. Legende su bitan dio nematerijalne bastine, a nalaze se u narodima
svih kultura. Posebno ih intrigantnima ¢ine njihove ¢injenice koje su mnogo puta
promijenjene i uljepSane da je istina postala misterij koji se treba rijesiti. Sve dok se
prenose  zanimljive  price, legende ¢e i dalje postojati  (prema

https://literaryterms.net/legend/, datum pristupa: 06.12.2019.).

4.4. Nematerijalna kulturna bastina

Nematerijalna bastina jo$ se naziva ,,ziva basStina“, a njezina uloga u nacionalnom
identitetu je velika, stoga je potrebno S§to bolje s njome se upoznati i raditi na
njezinom ocuvanju. Carek (2004:69) navodi da nematerijalna kulturna bastina
obuhvaca vjerovanja, obi¢aje, znanja, duhovno stvaralastvo i vjestine koje drustvo ili
pojedinac smatra svojom bastinom, a prenosi se predajom. U nematerijalnu bastinu
0sSobito se ubraja: usmena knjizevnost, jezik, dijalekti, folklorno stvaralastvo na
podrucju glazbe, plesa, igara, obredi, mitologija, tradicijski obrti i umijeca,
kulturoloski prostori na kojima se srecu tradicionalne pucke vrijednosti (prema

Zakon o zastiti i ocuvanju kulturnih dobara, NN 69/1999).
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Prema UNESCO-ovoj Konvenciji za =zaStitu nematerijalne kulturne bastine
(UNESCO, 2003:3) naziv nematerijalna kulturna bastina podrazumijeva izraze,
umijeca, znanja, vjeStine te instrumente, predmete i kulturne prostore koje drustvo,
skupine, ponekad i pojedinci prepoznaju kao dio vlastite kulturne bastine. Kako bi se
oc¢uvao kulturni identitet, promicala te razvijala kulturna raznolikost i ljudska
kreativnost potrebno je oCuvati nematerijalnu kulturnu bastinu. UNESCO godinama
podupire ouvanje nematerijalne bastine pa su tako 2001. godine, prvi put proglaSena
remek djela usmene i nematerijalne kulturne bastine ¢ovjecanstva, a dvije godine
nakon usvojena je Konvencija o zastiti nematerijalne bastine. Konvencija sadrzi
sljedece ciljeve (prema UNESCO, 2003:3):

e (Ocuvati nematerijalnu kulturnu bastinu

e Podi¢i svijest o vaznosti i ofuvanju nematerijalne kulturne baStine na

lokalnoj, nacionalnoj i medunarodnoj razini

e Osigurati medunarodnu suradnju i pomo¢

e Poticati razumijevanje i postivanje bastine razlicitih zajednica
Da bi neko remek djelo bilo proglaseno nematerijalnom bastinom mora ispunjavati
odredene kriterije. Na primjer, mora imati osobitu vrijednost, treba biti u odredenoj
opasnosti od nestajanja, mora biti vezano uz kulturnu tradiciju ili povijest zajednice,
treba imati ulogu u potvrdivanju kulturnog identiteta naroda i kulturnih zajednica,
potrebna je vaZznost remek djela kao izvora inspiracije 1 medukulturne razmjene, itd.
(prema Carek, 2004:70).

Stupanjem Konvencije na snagu, UNESCO je formirao dvije liste: Reprezentativnu
listu nematerijalne kulturne bastine covjecanstva 1 Listu nematerijalne kulturne
bastine kojoj je potrebna hitna zastita. Na sastanku Meduvladinog odbora za
nematerijalnu bastinu 2009. godine, na UNESCO-ovu Reprezentativnu listu
nematerijalne kulturne baStine CovjeCanstva upisano je sedam hrvatskih dobara
nematerijalne kulturne bastine (prema https://www.min-
kulture.hr/default.aspx?id=5220, datum pristupa: 23.12.2019.):

1. Cipkarstvo u Hrvatskoj
2. Dvoglasje tijesnih intervala Istre i Hrvatskog primorja
3. Festa Sv. Vlaha, zastitnika Dubrovnika

4. Godisnji proljetni ophod Kraljice ili Ljelje iz Gorjana
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5. Procesija ,,Za Krizen* na otoku Hvaru
6. Godisnji pokladni ophod zvoncara s podrucja Kastva

7. Umijece izrade drvenih tradicijskih djecjih igracaka s podrucja Hrvatskog zagorja

Sljedece godine, 2010. na listu su dodana jo§ dva nematerijalna dobra: Sinjska alka -
viteski turnir u Sinju i Medicarski obrt na podrucju sjeverne Hrvatske. Hrvatska na
navedenoj listi danas ima ukupno petnaest nematerijalnih dobara, a uz spomenute
nalazi se jo$ njih Sestero: Becarac - vokalno — instrumentalni napjev s podrudja
Slavonije, Baranje i Srijema (2011.), Nijemo kolo s podru¢ja Dalmatinske zagore
(2011.), Klapsko pjevanje (2012.), Mediteranska prehrana na hrvatskom Jadranu,
njegovoj obali, otocima i dijelu zaleda (2013.), Medimurska popevka, tradicijski
napjev Medimurja i Umijece suhozidne gradnje. Na Listu nematerijalne kulturne
bastine kojoj je potrebna hitna zastita, 2010. godine upisano je samo jedno
nematerijalno dobro - glazbeni izri¢aj ojkanje (prema https://www.min-
kulture.hr/default.aspx?id=5534, datum pristupa: 23.12.2019.).

Nematerijalna kulturna bastina nositelj je tradicije, prenosi se s generacije na
generaciju, a jedno od njenih osnovnih obiljeZja jest pruZanje osjecaja i dozivljaja
identiteta te kontinuiteta. Iz viSe primjera moguce je vidjeti ispreplitanje
nematerijalne i materijalne bastine, kao npr. izrada licitara, gdje je licitar Sam po sebi
materijalna bastina dok proces izrade licitara predstavlja nematerijalnu kulturnu
baStinu. Takoder, isto se uoCava kod izrade tradicijskih drvenih djecjih igracaka,

izrade logoZara, tradicionalnog lonCarstva 1 sl.
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5. TRADICIJSKA BASTINA I NEMATERIJALNI
KULTURNI TURIZAM VARAZDINSKE ZUPANIJE

Nematerijalna kulturna bastina dio je turistickih resursa Varazdinske Zupanije i
predstavlja kulturni izriaj vazan za destinaciju. Varazdinska Zupanija posjeduje
bogatu povijest te kulturnu raznolikost, a u tradicijskoj kulturi nematerijalna bastina
ima osobitu vrijednost. Tradicija predstavlja prenoSenje obicaja, vjerovanja,
vrijednosti, znanja na mlade generacije, a bez nje ne bi bilo kulture u obliku u kojem
je danas poznata. Prilagodava se drustvenim, politickim i gospodarskim situacijama
te se mijenja s promjenom nacina zivota. S vremenom neke tradicije su zaboravljene,
stoga je vazno kontinuirano ih vrednovati i njegovati. U Varazdinskoj Zupaniji
postoji vrijedna nematerijalna bastina kao $to su tradicionalni obrti poput loncarstva,
izrade licitara, tradicionalnih logozara (cekera), narodni obicaji, bednjanski govor,
brojne legende te lepoglavsko c¢ipkarstvo poznato i u svijetu. Svi oni daju
autenti¢nost pojedinim mjestima iz kojih potjecu, ali 1 cijeloj Varazdinskoj Zupaniji

kao destinaciji.

5.1. Bednjanski govor

Zbog prometne izoliranosti u proslosti gotovo nije bilo naseljavanja iz susjednih
govornih podrucja, stoga je bednjanski govor stolje¢ima zadrZao svoju posebnost.
Vecina stanovnika bili su seljaci pa njima utjecaj knjizevnog jezika nije bio bitan Sto
je takoder doprinijelo ocuvanju posebnosti. Bednjanski govor jedan je od
broja vokala, zanimljivih glasovnih promjena, akcenata te drugih karakteristika. S
promjenom nacina zivota (prijelaz s bavljenja poljopriviedom na bavljenje
industrijom, obrtom, usluznim djelatnostima), danasnji bednjanski govor promijenio
se u odnosu na onaj od prije pedeset ili sto godina. Rije¢i vezane uz domacinstvo,
poljoprivredu itd. polako su nestajale dok su se pojavile nove iz podrucja znanosti,
tehnike i sl. Bednjanskim govorom govore stanovnici op¢ine Bednja kojoj pripadaju
Bednja, Ples, Sasa, Vrbno, Trako3¢an, Benkovec, Rinkovec, Prebukovje itd. Profesor
1 dijalektolog Josip Jedvaj je u Hrvatskom dijalektoloSkom zborniku objavio

preciznu i opSirnu studiju o bednjanskom govoru koja se ubraja medu najbolje opise
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jednog mjesnog govora (prema http://www.bednja.hr/bednjanski-govor, datum

pristupa: 22.01.2020.). 2007. godine bednjanski govor je od strane Ministarstva
kulture proglasen hrvatskim kulturnim dobrom te je upisan na Listu zaSti¢enih
kulturnih dobara Hrvatske (prema https://www.min-
kulture.hr/default.aspx?id=6212&kd1d=393392550, datum pristupa: 22.01.2020.).

5.2. Narodni obic¢aj- Jurjevo

Blagdan svetog Jurja ili Jurjevo narodni je blagdan koji se slavi 23. travnja. Sveti
Juraj je svetac prikazan kao vitez na bijelom konju sa Stitom koji je prema legendi
ubio zmaja i spasio princezu. U tradiciji sveti Juraj smatra se blagdanom proljeca i
oznacava pocetak poljoprivrednih radova. Osim §to pocinju poljoprivredni radovi,
pocinje ispaSa stoke, stoga se naziva i blagdanom pastira. Nekada na podrucju
sjeverne Hrvatske pastiri su vodili stoku na ispasu te ju kitili zelenilom i cvijeCem.
Granama bukve 1 cvije¢em ukraSavali su se domovi, na raskrizjima postavljala
okicena stabalca, palile jurjevske vatre, odnosno krijesovi oko kojih se plesalo te se
odlazilo u ophod jurjevéana. Trubama obilazili su selo i nagovijestali povratak Jurja
koji ¢e spasiti princezu iz zatoCeniStva zmaja (prema  https://nova-
akropola.com/kulture-i-civilizacije/hrvatska-bastina/narodni-obicaji-jurjevo/, datum
pristupa: 29.01.2020.).

Slika 1: Ophod jurjev¢ana

lzvor: https://nova-akropola.com/kulture-i-civilizacije/hrvatska-bastina/narodni-
obicaji-jurjevo/ (pristupljeno: 29.01.2020.)
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Jurjevski krijes stavljao se na mjesto gdje se isticao, najcesce u blizini vinograda.
Vjerovalo se kako slozeni krijes na poljoprivrednom zemljisStu donosi plodnost
zemlji. Izrada krijesa ve¢inom je bio posao mladih koji su se znali natjecati ¢iji ¢e
krijes biti visi, a palio se u predvecerje Jurjeva. Nakon §to je krijes izgorio, ujutro se
pepeo posipavao po poljoprivrednim povrSinama kako bi plodovi bili sacuvani, a
stoka se protjerivala preko pepela zbog dobrog zdravlja (prema https://nova-
akropola.com/kulture-i-civilizacije/hrvatska-bastina/narodni-obicaji-jurjevo/, datum
pristupa: 29.01.2020.).

5.3. Licitarski proizvodi

Med je vazan sastojak proizvoda od tijesta, a upotrebljava se u medicarskim
radionicama gdje su najpoznatiji proizvodi licitari. Osim tradicionalne izrade licitara
izraduju se i1 drugi proizvodi kao npr. medenjaci, bomboni, krunice te napici od
meda. Prema tradiciji medicarski obrt Cesto je povezan s izradom svijeca pa je tada
rije¢ o medicarsko-svjecarskim obrtima. U vecini slu¢ajeva obiteljska je tradicija, no
moze se 1 nauciti kod majstora. Licitari su Sareno ukraseni proizvodi medicara od
tijesta, a u danasnje vrijeme imaju simboli¢nu ulogu u stvaranju hrvatskog identiteta

(prema Caplar, Belamari¢, Biskupi¢ Basi¢ i sur., 2017:203).

ENTCKD ZADRUGA @\
'1ITARSKO SRCE! |
1 «GROEA TANKR DRASKOVICA

ENONIKY 605955 &

Slika 2: Licitarsko srce

Izvor: https://www.mojkvart.hr/Zagreb/Centar/Drustva-klubovi-zajednice-
savezi/hrvatska-udruga-ucenickog-zadrugarstva/LICITARSKO-SRCE-OS-grofa-
Janka-Draskovica-Klenovnik-S10734

(pristupljeno: 20.01.2020.) 30
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Tradicija izrade licitara pocinje u srednjem vijeku i od tada se Sirila stolje¢ima u
narodu. U 17. stolje¢u u Hrvatskoj su pronadeni pisani dokumenti s imenima
pojedinih majstora koji su doselili na poziv hrvatsko-ugarskih kraljeva. Originalni i
jedinstveni proizvodi nastaju zahvaljujuci vjestini, znanju i Kreativnosti majstora.
Nakon postupka oblikovanja, pecenja i susenja proizvoda, slijedi ukraSavanje raznim
motivima poput konji¢a, srca, lutke itd. Licitarska srca najces¢e su crvene boje s
Zutim 1 ruziCastim cvjetovima, listovima te obrubljena bijelom bojom. U sredini srca
nalazi se zrcalo, a ispod njega tekst koji nosi poruku. Medicari proizvode prodaju u
svojim radionicama, odnosno trgovinama, na prostenjima, ali i na otvorenom trzistu
gdje postoji sve veci interes. Medicari su Cuvari i prenositelji tradicije, njihovi
proizvodi nisu samo simboli lokalnog identiteta, ve¢ s razvojem turizma prerastaju u
simbol nacionalnog identiteta (prema Caplar, Belamari¢, Biskupi¢ Basi¢ i sur.,
2017:204-206). Primjer tradicionalnog licitarskog obrta u Varazdinskoj Zupaniji je
nLicitarstvo Slavica® iz Klenovnika ¢iji je obrt uvrSten na UNESCO-ovu
Reprezentativnu listu nematerijalne bastine Covjecanstva te je kao ,,Medicarski obrt s
podru¢ja  sjeverne  Hrvatske“ dobio  medunarodno priznanje  (prema

https://www.rudarska.hr/licitarstvo-slavica-hrvatska-tradicija-svjetska-bastina-u-

graditeljskoj-prirodoslovnoj-i-rudarskoj-skoli-varazdin/, datum pristupa:
20.01.2020.).

5.4. Lepoglavska ¢ipka

Cipka je samostalan rucni rad od pamucnih, lanenih, svilenih, agavinih, srebrnih i
zlatnih niti. Sivanje iglom i preplitanje pomoéu bati¢a dvije su osnovne tehnike
izrade ¢&ipke. Cipkarstvo kao vjestina javlja se u renesansi kada se izradivala
svjetovna ili obredna odjeca. U Hrvatskoj ¢ipku su izradivale seoske Zene u manjim
ruralnim sredinama kao dio tradicijske odjece ili za prodaju da bi zaradile dodatni
prihod. S vremenom kako se mijenjao nacin Zivota polako je prestala potreba za
domacim tekstilnim proizvodima te se proizvodnja Cipke smanjila ili potpuno
prestala (prema Caplar, Belamari¢, Biskupi¢ Basi¢ i sur., 2017:228).

Lepoglavska Cipka izraduje se pomocu tvrdog jastuka u obliku valjka smjeStenog u

pletenoj kosarici te drvenih bati¢a s namotanim nitima konca. Ispreplitanjem batica
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nastaju trake koje se pribadacama pricvrséuju uz predlozak s odredenim motivom.
Pretpostavlja se kako su Cipkarstvo u Lepoglavu donijeli pavlinski svecenici daleke
1400. godine. Lokalno plemstvo i seosko stanovnistvo prihvatili su vjestinu izrade
¢ipke na batiCe pa se Cipka izradivala za platnene nosnje. Kasnije se pocinju
izradivati modni detalji, tableti¢i i ¢ipka u metrazi te tradicionalna lepoglavska ¢ipka

dobiva novu namjenu (prema Caplar, Belamari¢, Bigkupi¢ Basi¢ i sur., 2017:234).

Slika 3: Lepoglavska ¢ipka (Cipka na batice)

Izvor:
http://emz.link2.hr/Zbirke/Organizacija%20zbirki/Zbirka%20%C4%8Dipkarstva
(pristupljeno: 27.01.2020.)

Danica Brosller radila je kao nastavnica u Banovinskoj Cipkarskoj Skoli te je u
svoje nacrte za Cipku unijela elemente ukrasa folklorne odjece i1 drvorezbarstva iz
cijele Hrvatske. Zahvaljuju¢i njoj lepoglavska ¢ipka dobila je poseban izgled kojim
se izdvajala od europskih ¢ipki toga vremena. Nakon ukidanja Skole, ¢ipkarska
tradicija prenosila se i dalje s koljena na koljeno. Danas u Lepoglavi postoji
Cipkarsko drustvo ,,Danica Brosller” i Zadruga lepoglavske &ipke te se svake godine
od 1997. odrzava Medunarodni Cipkarski festival kojim se njeguje Cipkarska tradicija

(prema Caplar, Belamari¢, Biskupi¢ Bagi¢ i sur., 2017:234-237). Cipkarstvo u
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Hrvatskoj nalazi se na UNESCO-ovoj Listi nematerijalne kulturne bastine

covjecanstva.

5.5. Izrada logozara

Nekada umjesto vre€ica, za prenoSenje stvari ili odlazak u trgovinu koristio se
logozar ili ceker. Logozar se izradivao od mocvarne biljke rogoz, a buduci da se
izradivao od prirodnog materijala trajao je i po desetak godina uz svakodnevno
koriStenje. Nakon berbe, rogoz se razrezao na trupce te stavio susiti na livadu i tek
kada bi se osusio bio je spreman za izradu logozara. Jedan veliki logozar sadrzavao
je oko tisuéu niti, a pleo se oko sedam sati na posebnoj spravi za pletenje — premi.
Nakon §to je zavrsio tkalacki posao, spajale su se stranice i pleo se uz rub vijenac
koji je zastitni znak logozara. Na kraju, jedini dio koji se naknadno dodavao, tj. upleo
bile su posebno izradene rucke (prema https://magazin.hrt.hr/323663/logozari-

tradicijske-torbe-popularne-i-danas, datum pristupa: 26.01.2020.).

Slika 4: Logozar

Izvor: http://eivanec.com/kamenicki-skolarci-uce-izradivati-logozare-i-cuvaju-
uspomenu-na-svoje-djedove-i-bake/ (pristupljeno: 26.01.2020.)

U proslosti seljaci su zaradivali za svoju djecu i sebe tako da su se bavili raznim
obrtima, a jedan od njih je izrada logozara. Izrada logozara znacajan je dio kulturne
povijesti kamenickog kraja, odnosno tradicija po kojoj su (bili) poznati stanovnici

Kamenice, Crkovca te Kamenic¢kog Vrhovca.
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5.6. Tradicionalno lonc¢arstvo i izrada predmeta od gline

Sve do sredine 20. stoljeca loncarstvo, odnosno izrada posuda i predmeta od gline
bila je Cesta vjeStina seljaka, a njime se bavila vec¢ina seljaka koji su zivjeli u
mjestima gdje su postojali izvori lonCarske zemlje. Kod proizvodnje predmeta
koristilo se ru¢no ili nozno loncarsko kolo. Rucno je kolo priprostije, a na njemu se
proizvodilo posude namijenjeno za uporabu na otvorenom ognjistu kao $to su kotli¢i,
lonci, pli¢e posude za kuhanje, poklopci te spremnice za vodu. S proizvedenim
predmetima loncari su odlazili u sela na razmjenu za namirnice, a uz primarni posao
poljoprivredu ova vrsta lonCarske proizvodnje bila je tek dodatni posao. Kod
proizvodnje noznim loncarskim kolom, kao §to sam naziv govori, lon¢ar donju plohu
pokre¢e nogom pa mu ruke ostaju slobodne za lakse i brze modeliranje. Asortiman
proizvoda bio je raznolik, od plitkih i dugackih posuda, pehara za vino, lonaca za
kuhanje, vréeva, zdjelica za cijedenje i sl. pa sve do djecjih igracaka u obliku ptica
kojima se moglo zvizdati. Ovi loncari su takoder s proizvodima putovali na
razmjenu, ali postojale su i obrtni¢ke radionice koje su se bavile proizvodnjom te

prodajom na sajmovima (prema http://narodni.net/loncarstvo-obrada-gline-

svakodnevnica-nasih-starih/, datum pristupa: 22.01.2020.).

Slika 5: Loncarstvo
Izvor: https://www.logicno.com/zivotni-stil/loncarstvo-od-gline-do-posude-

tradicija-hrvatskog-zagorja.html (pristupljeno: 22.01.2020.)
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Zbog kvalitetne gline poznata lonc¢arska srediSta u Varazdinskoj Zupaniji bila su
Bedenec, Jerovec i Dubrovec kraj lvanca. Suradnjom grada Ivanca i Udruge za
kulturu i sport Bedenec u Bedencu unazad nekoliko godina, odrzava se Dan
bedenske loncarije gdje je prikazana primjena tradicijske loncarije te postupak izrade
1 pecenja loncarskih proizvoda. Manifestacija se organizira s ciljem popularizacije

loncarstva te promoviranja mjesta kao centra tradicionalnog loncarstva Sireg kraja.

5.7. Drvene djecje igracke

Tradicija izrade drvenih djecjih igracka nije samo primjer ouvanja nematerijalne
kulturne bastine, ve¢ one predstavljaju ekolosko odrziv proizvod te alternativu
danasnjim plastiénim igrackama. Kod izrade igraaka njeguje se oblikovanje i
ukraSavanje prenoSeno generacijama. Karakteristicno je da ih izraduju muskarci,
majstori drvorezbari, a ukrasavaju zene. Nekada u 19. stolje¢u, proizvodnja je
doprinosila egzistenciji mnogih obiteljskih zajednica koje su teSko zivjele. Svaka od
igraaka rucni je rad. lako se danas za obradu koriste i1 strojevi, dijelovi se ru¢no
doraduju, oblikuju, sastavljaju te na kraju oslikavaju. Igracke su najcesce izradene od
lipe, javora, bukve ili vrbe koja se nakon susenja obraduje. Kod procesa obrade
koriste se kartonske ili drvene Sablone. Nakon obrade, igracka se boja raznim bojama
poput zute, crvene ili plave te ukrasava motivima iz svakodnevnice npr. priroda,
cvjetovi, geometrijski ukrasi. U pocetku se bojalo prirodnim bojama dobivenim od
listova i korijena biljaka, a kasnije se pocinje Koristiti jednostavniji nacin bojanja,

kupovnim bojama (prema Caplar, Belamari¢, Biskupi¢ Basié i sur., 2017:239-241).

Slika 6: Drvena djecja igracka

Izvor: https://siscia.hr/tradicijske-djecje-igracek/ (pristupljeno: 06.02.2020.)
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Danas se ova vrsta igrataka uglavnom moze kupiti na sajmovima, prostenjima,
specijaliziranim trgovinama, a najceS¢e su to glazbeni instrumenti (tamburice,
bisernice), igracke koje se pokrecu pomocu kotacica ili Stapa (leptir, konji, plesaci
koji se vrte, vrtuljak), prijevozna sredstva (automobili, kamioni, vlakovi) i djecji
namjestaj (stolovi, stolci, kreveti, zipke za lutke). lako je pojavom modernih igra¢aka
proizvodnja stagnirala, u pojedinim mjestima igracke su i dalje zadrzale izvornost.
Etnografski muzej u Zagrebu prikuplja i izlaze igracke te biljezi njihovu izradu, a u
muzejskim suvenirnicama obrtnici, izradiva¢i igracaka mogu prodavati svoje
proizvode (prema Caplar, Belamari¢, Biskupi¢ Basi¢ i sur., 2017:240-244). 2009.
godine tradicijske drvene igratke Hrvatskog zagorja upisane su na UNESCO-ov
Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine Covjecanstva te se nalaze na
Listi zasticenih nematerijalnih  kulturnih  dobara (prema https://www.min-
kulture.hr/default.aspx?id=5534, datum pristupa: 06.02.2020.).
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6. ISTRAZIVANJE

Do sada predstavljen teorijski dio rada nadopunjuje se vlastitim istrazivanjem
provedenim s ciljem prikupljanja vlastitih podataka. Prije samog prikaza rezultata
istrazivanja, definiran je problem i predmet istrazivanja, ciljevi istrazivanja i
hipoteze. Prikupljeni podaci su statisticki obradeni te je na temelju njih donijet

zakljucak.

6.1. Metodologija istrazivanja

Priroda, tradicijska bastina, kulturno nasljede, a posebno nematerijalna kulturna
bastina ¢ine turisticke resurse Varazdinske zupanije. Kulturna bastina Varazdinskoj
Zupaniji daje autenti¢nost, odnosno zbog njenih je jedinstvenih karakteristika Cini
prepoznatljivom te joj omogucava da se istakne na turistickom trziStu te ostvari
konkurentsku prednost u odnosu na druge turisticke destinacije. No, nije dovoljno
samo postojanje kulturnog nasljeda, ve¢ uspjeSan razvoj ovisi 0 Sposobnosti
upravljanja istim i njegovoj marketin§koj razvijenosti. Dakle, kao podlogu za
strateSko planiranje potrebno je najprije definirati kulturni turizam Varazdinske
zupanije 1 shvatiti prirodu njegove potraznje.

Predmet istraZivanja obuhvaca kulturni turizam kao rastu¢i trend turisti¢kih kretanja
u svijetu. Budu¢i da Varazdinska Zupanija posjeduje kulturnu raznolikost te bogatu
povijest razvijenu pod utjecajima razli¢itih kultura i njeni su resursi raznoliki.
Varazdin predstavlja grad oCuvane materijalne 1 nematerijalne kulturne bastine kao 1
cijela zupanija. Cilj rada je obraditi problematiku kulturnog turizma (tradicijske
bastine 1 nematerijalnog kulturnog turizma) kao fenomena i njegov utjecaj na
integrirani turisticki proizvod Varazdinske Zupanije, ukazati na buduce trendove i
vaznost kulture za turisticki razvoj turisticke destinacije. Svrha rada je pribliZiti
kulturni turizam kao selektivnu vrstu i znacaj kulturne bastine na turisti¢ka kretanja u
proslosti, sadaSnjosti i buduénosti.

Istrazivanje je provedeno na slucajnom uzorku od 134 ispitanika, a znanstvena
metoda koja se koristila je anketni upitnik s trideset i jednim pitanjem zatvorenog
tipa. Pitanjima od 1 do 5 prikupljale su se osnovne informacije o ispitanicima. 10.

37



pitanja kreirano je pomocu Likertove ljestvice s grani¢nim vrijednostima od 1 do 5
gdje su ispitanici mogli odrediti stupanj slaganja s odredenom izjavom. Ostalih 21.
pitanja predstavljala su pitanja tipa ,,Da-Ne*“ te pitanja s vise mogucih odgovora.
Jednim dijelom anketa je provedena online, putem druStvene mreze Facebook
potpuno anonimno, a drugim dijelom na javhom mjestu. Anketa se provodila u

razdoblju od 9. rujna do 25. studenog 2019. godine.

6.2. Ciljevi istrazivanja

Buduc¢i da je kulturni turizam rastudi trend turistickih kretanja u svijetu, a kulturno
nasljede destinaciju ¢ini prepoznatljivom, svrha rada je istaknuti kulturni turizam kao
selektivnu vrstu turizma te istaknuti vaznost kulturne bastine na svevremenska
kretanja. Temeljem toga, cilj je obraditi problematiku kulturnog turizma te njegov
utjecaj na integrirani turisti¢ki proizvod Varazdinske Zzupanije. Ciljevi provedenog

istrazivanja su sljedeci:

1. Odrediti utjecaj kulturnog turizma na turisti¢ki razvoj Varazdinske Zupanije

2. lspitati upoznatost ispitanika s nematerijalnom kulturnom bastinom
Varazdinske Zupanije

3. Utvrditi  upoznatost ispitanika s manifestacijama koje se odrzavaju u
Varazdinskoj Zupaniji, a promoviraju nematerijalnu kulturnu bastinu

4. Ukazati na potencijal kojim ovaj oblik selektivnog turizma moze uciniti
Varazdinsku Zupaniju prepoznatljivijom;

5. Istaknuti kako Varazdinska zupanija ima veliki kulturni potencijal te kako bi
se ulaganjem u taj kulturni kapital 1 njegovom ekspanzijom znacajno utjecalo

na sveukupni turisticki razvoj turisticke destinacije Varazdinske Zupanije
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6.3. Hipoteze

Kao temelj za provedeno istrazivanje U nastavku su postavljene tri hipoteze. Na
temelju prikaza rezultata anketnog upitnika, donijeta je odluka o prihvacanju ili

odbacivanju postavljenih hipoteza.

Hipoteza H1: Nematerijalna kulturna bastina imati ¢e dominantnu ulogu u kreiranju

integriranog turistickog proizvoda.

Obrazlozenje hipoteze H1: Ocigledno je kako Varazdinska zupanija raspolaze s
pojedinacnim Kulturnim turistickim proizvodima, a cilj strategije i njene provedbe je
pretvoriti tradicijsku bastinu te nove proizvode u turisticku ponudu destinacija.
Odrzivi razvoj turizma ocituje se U rastu cjelokupnog gospodarstva, ocuvanju bastine

I kulturnih vrijednosti te rastu Zivotnog standarda.

Hipoteza H2: TuristicCkom valorizacijom kulturne bastine doprinosi se njezinom

ocuvanju.

Obrazlozenje hipoteze H2: lako Hrvatska posjeduje mnogo Kulturne bastine, njena
kulturna bastina nije poznata koliko bastina nekih velikih zemalja. U njoj nema
velicanstvenih spomenika kao Sto su npr. egipatske piramide, no unato¢ svojoj
relativno maloj povrsini, mnogi lokaliteti kulturne bastine su pod UNESCO-ovom

zastitom i 10 u ve¢em broju nego primjerice u Francuskoj ili Njemackoj.

Hipoteza H3: Manifestacije pridonose postizanju atraktivnosti i prepoznatljivosti

tradicijske nematerijalne bastine.

Obrazlozenje hipoteze H3: Povecanjem broja kulturnih manifestacija odrzavanih u
gradu i okolnim mjestima, povecava se broj turista privucenih takvom vrstom
ponude. Kako bi kulturni resursi privukli turiste moraju pruZiti odredeni doZivijaj
kroz koji je mogucée spoznati nacionalnu kulturu. Nije dovoljno ponuditi samo
razgledavanje kulturno-povijesnih znamenitosti, muzeja i sl., ve¢ je potrebno od
resursa stvoriti atrakciju, odnosno kulturni proizvod. Kvalitetno organizirane
manifestacije stvaraju konkurentsku prednost u razvoju turizma cijele Zupanije te

tako pridonose njezinom razvoju i ¢ine nematerijalnu bastinu prepoznatljivijom.
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6.4. Diskusija rezultata istrazivanja

Pitanjima od 1 do 5 prikupljale su se osnove informacije o ispitanicima, tocnije o
dobno-spolnoj strukturi, obrazovnoj strukturi te 0 mjestu stanovanja.

Provedeno istrazivanje pokazuje kako vec¢inu ispitanika Cini Zzenska populacija, njih
80 (59,7%) dok musku populaciju ¢ine 54 ispitanika (40,3%).

Kod proucavanja dobne strukture stanovniStva moze se vidjeti kako je najveci broj
ispitanika u dobi od 18-25 godina (48,5%). Gotovo podjednak broj ispitanika imaju
26-35 (njih 23) i 36-45 godina (njih 21). 12 ispitanika je u dobi od 46-60 godina, tj.
9%, a najmanji broj od 3 ispitanika su u dobi od 60 godina na vise (2,2%).

Stupanj obrazovanja je sljedeci: njih 68, to¢nije 50,7% ima zavrsenu srednju Skolu;
35 ispitanika (26,1%) zavrsilo je preddiplomski studij; 18 ispitanika (13,4%) ima
zavrsen diplomski studij; zavrSenu osnovnu Skolu ima 13 ispitanika, odnosno njih
9,7% dok doktorski studij nema nitko od ispitanika - 0 (0%).

Prema trenutnom statusu 79 ispitanika (59%) je zaposleno. 30 ispitanika (22,4%) su
studenti ili studentice, 16 njih (11,9%) ucenici ili u¢enice su srednje Skole. Najmanje
ispitanika ¢ine umirovljenici, njih 4, to¢nije 3% dok je 5 ispitanika (3,7%)
nezaposleno.

Iz tabele 2 je vidljivo kako je najveci broj ispitanika 96 (71,6%) iz Varazdinske
Zupanije. Iza njih slijede ispitanici koji dolaze iz ostalih Zupanija koje nisu zasebno
spomenute, njih 17 (12,7%). 9 ispitanika (6,7%) je iz Medimurske zupanije, njih 8
(6%) iz Krapinsko-zagorske Zzupanije, a najmanji broj ispitanika 4 (3%) je iz

Koprivni¢ko-krizevacke zupanije.
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Tabela 2: Osnovne informacije o ispitanicima

OSNOVNE INFORMACIJE O ISPITANICIMA

| Broj ispitanika (134) | Postotak (100%)
1. SPOL
Zensko 80 59,7%
Musko 54 40,3%
2. DOB
Manje od 18 10 7,5%
18-25 65 48,5%
26-35 23 17,2%
36-45 21 15,7%
46-60 12 9%
Vise od 60 3 2,2%
3. ZAVRSENO OBRAZOVANJE
Osnovna Skola 13 9,7%
Srednja Skola 68 50,7%
Preddiplomski studij 35 26,1%
Diplomski studij 18 13,4%
Doktorski studij 0 0%
4. TRENUTNI STATUS
Ucenik/ca srednje Skole 16 11,9%
Student/ica 30 22,4%
Zaposlen/a 79 59%
Nezaposlen/a 5 3,7%
Umirovljenik/ca 4 3%
5. MJESTO STANOVANJA (ZUPANIJA)
Varazdinska Zupanija 96 71,6%
Medimurska Zupanija 9 6,7%
Krapinsko-zagorska 8 6%
Zupanija
Koprivni¢ko-krizevacka 4 3%
Zupanija
Ostalo 17 12,7%

Izvor: Vlastiti rad autora

Na postavljeno Sesto pitanje o misljenju u kojoj mjeri je razvijen kulturni turizam u
Varazdinskoj zupaniji najvise ispitanika, njih 59, odnosno 44% je dalo ocjenu 3 —
djelomicno. 41 ispitanik (30,6%) smatra kako je kulturni turizam razvijen dovoljno te
su dali ocjenu 4, 20 njih (14,9%) smatra da je razvijen potpuno (ocjena 5). 14
ispitanika (10,4%) je dalo ocjenu 2 — nedovoljno, a nitko od ispitanih ne smatra kako

kulturni turizam u Varazdinskoj zupaniji nije uopce razvijen.
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Prema VaSem misljenju u kojoj mjeri je razvijen kulturni turizam u
Varazdinskoj Zupaniji?
(1- vopce ne, 2- nedovoljno, 3- djelomic¢no, 4- dovoljno, 5-
potpuno)
>0% (59)44%
40%
(41)30,6%
30%
0% (20)14,9%
(14)10,4%
10%
v B
0% T T T T
1 2 3 4 5

Slika 7: Prema Vasem misljenju u kojoj mjeri je razvijen kulturni turizam u
Varazdinskoj zupaniji?(1- uopce ne, 2- nedovoljno, 3- djelomicno, 4- dovoljno, 5-
potpuno)

Izvor: Vlastiti rad autora

U tabeli 3 prikazani su rezultati dobiveni upotrebom alata deskriptivne statistike.
Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,50 uz standardno odstupanje od 0,874 ocjenu. 50%
ispitanika odlucilo se za ocjenu 3 ili manje od 3, a 50% ispitanika za ocjenu 3 ili
vecu od 3. Najcesca ocjena je 3. Uz razinu pouzdanosti od 95% utvrdeno je kako se

prosjecna ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu 3,50 + 0,15.

Tabela 3: Deskriptivna statistika- 6. pitanje

Aritmetic¢ka sredina 3,50
Standardno odstupanje 0,874
Medijan 3,00

Mod 3
Razina pouzdanosti (95%) 0,15

Izvor: Vlastiti rad autora

T-testom provjerena je statistiCka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 6. pitanje.
Pretpostavka je kako je prosjecna ocjena 3,50 veca od pretpostavljene grani¢ne

ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3). Usporedujuéi p-vrijednost
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s alfom 0.05 doslo se do zaklju¢ka da je prosje¢na ocjena 3,50 uz razinu

signifikantnosti 0.05 statisticki zna¢ajno veca od ocjene 3.

Tabela 4: t-test - 6. pitanje

Ho—p<3
Hi-p>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.0000000008 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

Nadovezujuéi se na prethodno pitanje o razvijenosti kulturnog turizma u
Varazdinskoj Zzupaniji, sedmim pitanjem nastojalo se saznati koji segment prema
misljenju ispitanika najviSe doprinosi razvoju ove vrste turizma u Varazdinskoj
Zupaniji. Iz prikazanih rezultata vidljivo je da najveéi broj ispitanika - 45 (33,6%)
smatra kako kulturne manifestacije najvise doprinose razvijenosti. Zatim, iza
kulturnih manifestacija slijedi povijest koju su odabrala 32 ispitanika, tj. njih 23,9%.
21 osoba (15,7%) je odabrala arhitekturu, a jednak broj ispitanika, njih 14 (10,4%)
smatra da folklor, glazba i narodni obicaji jednako doprinose razvijenosti. 5

ispitanika (3,7%) je odabralo gastro-enologiju dok je njih 3 (2,2%) odabralo ostalo.

43



Koji segment kulturnog turizma po Vama najvise doprinosi razvoju ove
vrste turizma na podrucju Varazdinske Zupanije?
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Slika 8: Koji segment kulturnog turizma po Vama najvise doprinosi razvoju ove vrste turizma
na podruc¢ju Varazdinske Zupanije?

Izvor: Vlastiti rad autora

U osmom pitanju potrebno je bilo ocijeniti u kojoj mjeri se ispitanici slazu ili ne
slazu sa tvrdnjom: Bogata povijest Varazdinske Zupanije i povijesne osobe znacajne
su za privlacenje turista. Pri tome ocjena 1 je znacila- uopée se ne slazem, 2- donekle
se ne slazem, 3- niti se ne slazem, niti se slazem, 4-donekle se slazem i 5- u
potpunosti se slazem. Iz grafickog prikaza proizlaze sljede¢i rezultati: nema
ispitanika koji se ni malo ne slaze s tvrdnjom pa je sukladno tome postotak 0%, 10
ispitanika (7,5%) je navelo da se donekle ne slazu te su prema tome dali ocjenu 2,
njih 37 (27,6%) niti se ne slaze, niti se slaze (ocjena 3), 42 ispitanika (31,3%) slaze
se donekle, a najveci broj od 45 njih, odnosno 33,6% se u potpunosti slaze da su
bogata povijest Varazdinske Zupanije i povijesne osobe znaCajne za privlacenje

turista.
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Bogata povijest Varazdinske zupanije i povijesne osobe
znacajne su za privlacenje turista.
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Slika 9: Ocjenom od 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slaZzete sa
sljede¢om tvrdnjom. (1-uopée se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne
slazem, niti se slazem, 4-donekle se slazem, 5- u potpunosti se slazem)

Izvor: Vlastiti rad autora

U tabeli 5 prikazani su rezultati dobiveni upotrebom alata deskriptivne statistike.

Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,91 uz standardno odstupanje od 0,954 ocjenu. 50%

ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a 50% ispitanika za ocjenu 4 ili

vecu od 4. Najcesca ocjena je 5. Uz razinu pouzdanosti od 95% utvrdeno je kako se

prosjecna ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu 3,91 + 0,16.

Tabela 5: Deskriptivna statistika- 8. pitanje

Aritmetic¢ka sredina 3,91
Standardno odstupanje 0,954
Medijan 4,00

Mod 5
Razina pouzdanosti (95%) 0,16

Izvor: Vlastiti rad autora
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T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 8. pitanje.
Pretpostavka je kako je prosjecna ocjena 3,91 veca od pretpostavljene granicne
ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3). Usporedujuéi p-vrijednost
s alfom 0.05 doslo se do zaklju¢ka da je prosje¢na ocjena 3,91 uz razinu

signifikantnosti 0.05 statisticki znac¢ajno veca od ocjene 3.

Tabela 6: t-test- 8. pitanje

Ho—p<3
Hi-p>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.00000000000000000002 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

Isto kao i prethodno pitanje, deveto pitanje se odnosilo na ocjenjivanje mjere
slaganja s tvrdnjom ocjenama od 1 do 5 pri ¢emu je znacenje ocjena jednako onome
1z osmog pitanja. Tvrdnja je sljedeca: Muzeji, festivali 1 izloZbe koji se odvijaju na
podru¢ju Varazdinske Zupanije mogu biti dodatna motivacija da se turisti s
primarnom potrebom za uslugama zdravstvenog turizma odluce posjetiti upravo
Varazdinsku Zupaniju kao destinaciju. Najvise ispitanika, njih 51 (38,1%) navelo je
da se donekle slaze s tvrdnjom, odnosno dalo je ocjenu 4. 1 osoba koja ¢ini 0,7% je
odgovorila da se uopce ne slaze. Skoro podjednak broj ispitanika niti se ne slaze, niti
se slaze ili se u potpunosti slaze s navedenom tvrdnjom, pa je 37 njih (27, 6%) dalo
ocjenu 3, a 36 (26,9%) ispitanika najviSu ocjenu 5. 9 ispitanika, tj. 6,7% se donekle

ne slaze s tvrdnjom. Sukladno rezultatima prosje¢na ocjena je 3,83.
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Mugzeji, festivali i izlozbe koji se odvijaju na podru¢ju Varazdinske Zupanije
mogu biti dodatna motivacija da se turisti s primarnom potrebom za uslugama
zdravstvenog turizma odluée posjetiti upravo Varazdinsku Zupaniju kao
45.00% destinaciju.
) (]
40.00% (51)38,1%
35,00%
30,00% (37)27,6% (36)26,9%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00% ©)6,7%
, (o]
5,00%
(1)0,7%
0,00% . . .
1 2 3 4 5

Slika 10: Ocjenom od 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slaZete sa sljede¢com
tvrdnjom. (1-uopce se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne slazem, niti se slazem,
4-donekle se slazem, 5- u potpunosti se slazem)

Izvor: Vlastiti rad autora

Na postavljeno deseto pitanje o misljenu koliki je utjecaj turista s primarnom
potrebom za uslugama zdravstvenog turizma na razvijenost kulturnog turizma
Varazdinske Zupanije, 91 ispitanik (67,9%) je odgovorio kako je utjecaj takvih turista
osrednji. Njih 11 (8,2%) S§to je ujedno i najmanji broj, smatra da takvi turisti jako
utjecu na razvijenost kulturnog turizma, a 32 ispitanika, tj. 23,9% smatra kako je

utjecaj mali.
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Prema VaSem misljenju koliko turisti s primarnom potrebom
za uslugama zdravstvenog turizma utjecu na razvijenost
kulturnog turizma Varazdinske zupanije?

= Malo
m Osrednje

m Jako

Slika 11: Prema Vasem misljenju koliko turisti s primarnom potrebom za uslugama
Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanjem jedanaest prikupljala su se misljenja ispitanika o prisutnosti nematerijalne
kulturne bastine u Varazdinskoj Zupaniji. Za ovo pitanje koristila se Likertova
ljestvica s grani¢nim vrijednostima od 1 do 5 pri ¢emu je ocjena 1 oznacavala krajnje
loSu prisutnost, a ocjena 5 jako dobru prisutnost. NajviSe ispitanika, 56 (41,8%)
smatra da je prisutnost nematerijalne kulturne bastine dobra, stoga se odlucilo za
ocjenu 4. 30 ispitanika (22,4%) odlucilo se za zadovoljavajucu prisutnost (ocjena 3),
37 ispitanika (27,6%) smatra prisutnost jako dobrom (ocjena 5), 11 ispitanika (8,2%)
smatra kako je loSa (ocjena 2), a niti jedna osoba prisutnost ne smatra jako loSom

(ocjena 1).
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Prisutnost nematerijalne kulturne bastine u Varazdinskoj zupaniji
(Cipkarstvo, govori, dijalekti, legende, razne vrste pjevanja, plesovi,
tradicijski obrti, pripreme tradicijskih jela...)

(56)41,8%

(37)27,6%

(30)22,4%

(11)8,2%

1 2 3 4 5

.....

plesovi, tradicijski obrti, pripreme tradicijskih jela... ). (1- vrlo losa, 2- lo3a, 3-

zadovoljavajuca, 4- dobra, 5- jako dobra)
Izvor: Vlastiti rad autora

U tabeli 7 prikazani su rezultati dobiveni upotrebom alata deskriptivne statistike.

Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,89 uz standardno odstupanje od 0,907 ocjenu. 50%

ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a 50% ispitanika za ocjenu 4 ili

vecu od 4. Najcesca ocjena je 4. Uz razinu pouzdanosti od 95% utvrdeno je kako se

prosjecna ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu 3,89 + 0,16.

Tabela 7: Deskriptivna statistika- 11. pitanje

Aritmeticka sredina 3,89
Standardno odstupanje 0,907
Medijan 4,00

Mod 4
Razina pouzdanosti (95%) 0,16

Izvor: Vlastiti rad autora
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T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 11.
pitanje. Pretpostavka je kako je prosje¢na ocjena 3,89 veca od pretpostavljene
grani¢ne ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3). Usporedujuci p-
vrijednost s alfom 0.05 doslo se do zakljucka da je prosjecna ocjena 3,89 uz razinu

signifikantnosti 0.05 statisticki znacajno veca od ocjene 3.

Tabela 8: t-test- 11. pitanje

Ho—pn<3
Hl-l,l>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.0000000000 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

Na pitanje dvanaest vecina ispitanika, njih 127 (94,8%) je odgovorila da su ¢uli za
lepoglavsku ¢Eipku dok je 7 ispitanika (5,2%) odgovorilo sa ne, tj. da nisu ¢uli za

lepoglavsku ¢ipku.

Jeste 1i ikada c¢uli za lepoglavsku ¢ipku?

(7)5,2%

mDa
m Ne

Slika 13: Jeste li ikada culi za lepoglavsku Cipku?

Izvor: Vlastiti rad autora
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Na trinaesto pitanje o upoznatosti s cijenama lepoglavske ¢ipke, pola ispitanika — 67
(50%) je odgovorilo da su upoznati, a druga polovica (50%) da nisu upoznati s

cijenama.

Jeste li upoznati s cijenama lepoglavske Cipke?

m Da

m Ne

Slika 14: Jeste li upoznati s cijenama lepoglavske ¢ipke?
Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanjem Cetrnaest prikupljala su se misljena ispitanika o prikladnosti cijena
lepoglavske Cipke kao nematerijalne kulturne bastine, odnosno slaganje ili ne
slaganje s tvrdnjom da su cijene lepoglavske ¢ipke prikladne i odraZavaju njezinu
vrijednost. Znacenje ocjena je bilo sljedece: 1-uopce se ne slazem, 2- donekle se ne
slazem, 3- niti se ne slazem, niti se slazem, 4-donekle se slazem, 5- u potpunosti se
slazem. Iz grafickog prikaza je vidljivo kako se najvise ispitanika — 53 (47,7%) niti
ne slaze, niti slaze s tvrdnjom. 31 ispitanik (27,9%) se donekle slaze, 21 ispitanik
(18,9%) u potpunosti se slaze, a 6 ispitanika (5,4%) donekle se ne slaze s tvrdnjom.
Ocjenu 1 (uopce se ne slazem) nije dala niti jedna ispitana osoba. Prosje¢na ocjena je

3,60.
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Cijene lepoglavske Cipke su prikladne i odrazavaju njezinu
vrijednost.
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Slika 15: Ocjenom od 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slazete sa

sljedec¢om tvrdnjom. (1-uopce se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne

slaZzem, niti se slaZzem, 4-donekle se slaZzem, 5- u potpunosti se slaZzem)

Izvor: Vlastiti rad autora

Petnaesto pitanje nadovezuje se na lepoglavsku ¢ipku, a takoder kao i u prethodnom

pitanju nastojala su se prikupiti misljena ispitanika, to¢nije slaganje ili ne slaganje s

tvrdnjom da je lepoglavska Cipka kao nematerijalna kulturna bastina dovoljno

svjetski poznata. Najmanje ispitanika 3 — (2,2%) se uopée ne slaze s tvrdnjom

(ocjena 1), a 50 (37,3%) njih Sto je najveci broj, donekle se slaze (ocjena 4). 16

ispitanika (11,9%) donekle se ne slaze s tvrdnjom (ocjena 2), 43 ispitanika (32,1%)

niti se ne slaze, niti se slaze s tvrdnjom (ocjena 3), a 22 ispitanika (16,4%) se u

potpunosti slazu da je lepoglavska ¢ipka dovoljno svjetski poznata.
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Lepoglavska ¢ipka kao nematerijalna kulturna bastina je dovoljno

svjetski poznata.
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Slika 16: Ocjenom od 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slaZete ili ne slazete sa
sljede¢om tvrdnjom. (1-uopée se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne
slazem, niti se slazem, 4-donekle se slazem, 5- u potpunosti se slazem)

(16)11,9%

Izvor: Vlastiti rad autora

U tabeli 9 prikazani su rezultati dobiveni upotrebom alata deskriptivne statistike.
Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,54 uz standardno odstupanje od 0,978 ocjenu. 50%
ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a 50% ispitanika za ocjenu 4 ili
vecu od 4. Najcesca ocjena je 4. Uz razinu pouzdanosti od 95% utvrdeno je kako se

prosjecna ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu 3,54 = 0,17.

Tabela 9: Deskriptivna statistika- 15. pitanje

Aritmeticka sredina 3,54
Standardno odstupanje 0,978
Medijan 4,00

Mod 4
Razina pouzdanosti (95%) 0,17

Izvor: Vlastiti rad autora

T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 15.
pitanje. Pretpostavka je kako je prosjeCna ocjena 3,54 veca od pretpostavljene

grani¢ne ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3). Usporedujuéi p-
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vrijednost s alfom 0.05 doslo se do zakljucka da je prosjecna ocjena 3,54 uz razinu

signifikantnosti 0.05 statisti¢ki znacajno veca od ocjene 3.

Tabela 10: t-test- 15. pitanje

Ho—pn<3
H1-l,l>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.00000000000002475472 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

U sljede¢ih pet pitanja nastojalo se saznati jesu li ispitanici culi za pojedinu
nematerijalnu kulturnu bastinu Varazdinske Zupanije kao Sto je tradicionalno
loncarstvo i1 obrada gline, izrada tradicijskih drvenih igracaka, bednjanski govor,
tradicijska izrada licitara te tradicija izrade logozara.

126 ispitanika (94%) je na pitanje odgovorilo potvrdno sa ,,Da“, a 8 ispitanika (6%)

je odgovorilo sa ,,Ne*, tj. da nisu ¢uli za tradicionalno loncarstvo i obradu gline.

Jeste li ikada ¢uli za tradicionalno loncarstvo i
obradu gline?
(8)6%

mDa

m Ne

Slika 17: Jeste li ikada ¢uli za tradicionalno lonc¢arstvo i obradu gline?

Izvor: Vlastiti rad autora
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Vecina ispitanika, 125 njih (93,3%) je odgovorilo da je Culo za tradiciju izrade

licitara dok 9 ispitanika, tj. 6,7% nije culo.

Jeste 1i ikada ¢uli za tradiciju izrade licitara?

(9)6,7%

mDa
m Ne

Slika 18: Jeste li ikada ¢uli za tradiciju izrade licitara?
Izvor: Vlastiti rad autora

Na pitanje jesu li ikada Culi za tradiciju izrade logoZara je vecina ispitanika — 100
(74,6%) odgovorila sa ,Ne“, tj. da nisu culi dok je manji broj, njih 34 (25,4%)

odgovorilo potvrdno.

Jeste li ikada ¢uli za tradiciju izrade logozara?

mDa
m Ne

Slika 19: Jeste li ikada ¢uli za tradiciju izrade logozara?
Izvor: Vlastiti rad autora
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122 ispitanika (91%) je Culo za tradicijske drvene igracke kao nematerijalnu kulturnu

bastinu, a 12 njih (9%) nije Culo.

Jeste li ikada culi za tradicijske drvene igracke
(drveni leptir)?

mDa
m Ne

Slika 20: Jeste li ikada Culi za tradicijske drvene igracke (drveni leptir)?

Izvor: Vlastiti rad autora

Za bednjanski govor je ¢ula vecina ispitanika, njih 127 (94,8%). Samo 7 ispitanika
(52,8%) nije culo.

Jeste li ikada culi za bednjanski govor?

(7)5,2%

mDa
m Ne

Slika 21: Jeste li ikada ¢uli za bednjanski govor?
Izvor: Vlastiti rad autora
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Pitanjem dvadeset i jedan prikupljala su se misljena ispitanika o tome koliko

navedeni primjeri: lepoglavska Cipka, bednjanski govor, izrada drvenih igracaka,

izrada logozara, izrada licitara i loncarstvo doprinose prepoznatljivosti nematerijalne

kulturne bastine Varazdinske zupanije, tj. u kojoj mjeri odrazavaju jedinstvenost.

Prema Likertovoj ljestvici ocjenjivalo se ocjenama od 1-5 pri ¢emu su ocjene

znacile: 1- uopce ne, 2- nedovoljno, 3- djelomi¢no, 4- dovoljno, 5- potpuno.

Rezultati su sljedeci:

49 ispitanika, najviSe njih, smatra da lepoglavska Cipka doprinosi potpuno
(ocjena 5) prepoznatljivosti dok 4 ispitanika smatra kako uopc¢e ne doprinosi
(ocjena 1).

52 ispitanika smatra da bednjanski govor u potpunosti (ocjena 5) doprinosi
prepoznatljivosti, a troje ispitanika da uopée ne odrazava jedinstvenost,
odnosno uopc¢e ne doprinosi (0Cjena 1). Prosje¢na ocjena je 3,89.

Najveci broj ispitanika, 39 njih je dalo ocjenu 3 Sto znaci da smatraju kako
izrada drvenih igracaka djelomi¢no doprinosi prepoznatljivosti. 5 ispitanika je
dalo ocjenu 1 (uopce ne) §to je ujedno i najmanji broj ispitanika. Prosje¢na
ocjena je 3,39.

Za izradu logoZara 38 ispitanika smatra kako dovoljno (ocjena 4) doprinosi
prepoznatljivosti nematerijalne kulturne baStine Varazdinske Zupanije, a 7
ispitanika smatra da uopce ne doprinosi (ocjena 1). Prosje¢na ocjena je 3,22.
NajviSe ispitanika — 46 smatra da izrada licitara dovoljno (ocjena 4) odrazava
jedinstvenost dok najmanji broj njih — 3 smatra da uop¢e ne odrazava (ocjena
1).

Loncarstvo prema najviSe ispitanika — 47 djelomicno doprinosi
prepoznatljivosti (ocjena 3), a 5 njih smatra da uopce ne (ocjena 1). Prosje¢na

ocjena je 3,28.
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60

U kojoj mjeri smatrate da navedeni primjeri doprinose prepoznatljivosti
nematerijalne kulturne bastine Varazdinske zupanije, to jest u kojoj mjeri

odrazavaju jedinstvenost (originalnost)?

ml
m2
m3
m4

m5

Lepoglavska Bednjanski  Izrada drvenih Izrada logozara lzrada licitara ~ Loncarstvo
Cipka govor igracaka

Slika 22: U kojoj mjeri smatrate da navedeni primjeri doprinose prepoznatljivosti
nematerijalne kulturne basStine Varazdinske Zupanije, to jest u kojoj mjeri odrazavaju
jedinstvenost (originalnost)?

Izvor: Vlastiti rad autora

U tabeli 11 prikazan je pregled rezultata za lepoglavsku Cipku dobiven upotrebom
alata deskriptivne statistike. Prosjecna ocjena tvrdnje je 3,83 uz standardno
odstupanje od 1,121 ocjenu. 50% ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a
50% ispitanika za ocjenu 4 ili ve¢u od 4. Najcesca ocjena je 5. Uz razinu pouzdanosti
od 95% utvrdeno je kako se prosje¢na ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u

intervalu 3,83 £ 0,19.

Tabela 11: Deskriptivna statistika- 21. pitanje (Lepoglavska ¢ipka)

Aritmeticka sredina 3,83
Standardno odstupanje 1,121
Medijan 4,00

Mod 5
Razina pouzdanosti (95%) 0,19

Izvor: Vlastiti rad autora
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T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 21.
pitanje (lepoglavska ¢ipka). Pretpostavka je kako je prosje¢na ocjena 3,83 veca od
pretpostavljene grani¢ne ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3).
Usporedujuci p-vrijednost s alfom 0.05 doslo se do zakljucka da je prosjecna ocjena

3,83 uz razinu signifikantnosti 0.05 statisticki znac¢ajno veca od ocjene 3.

Tabela 12: t-test- 21. pitanje (Lepoglavska ¢ipka)

Ho—p<3
Hi-p>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.0000000312 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

Tabela 13 prikazuje pregled rezultata za izradu licitara dobiven upotrebom alata
deskriptivne statistike. Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,55 uz standardno odstupanje od
1,087 ocjenu. 50% ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a 50% ispitanika
za ocjenu 4 ili vecu od 4. Najces¢a ocjena je 4. Uz razinu pouzdanosti od 95%
utvrdeno je kako se prosjecna ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu

3,55 +0,18.

Tabela 13: Deskriptivna statistika: 21. pitanje (Izrada licitara)

Aritmetic¢ka sredina 3,55
Standardno odstupanje 1,087
Medijan 4,00

Mod 4
Razina pouzdanosti (95%) 0,18

Izvor: Vlastiti rad autora

T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 21.
pitanje (izrada licitara). Pretpostavka je kako je prosjeéna ocjena 3,55 veca od

pretpostavljene grani¢ne ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3).
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Usporedujuci p-vrijednost s alfom 0.05 doslo se do zakljucka da je prosjecna ocjena
3,55 uz razinu signifikantnosti 0.05 statisti¢ki znac¢ajno veca od ocjene 3.

Tabela 14: t-test- 21. pitanje (lzrada licitara)

Ho—pn<3
H1-|,l>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.0000000030 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

Dvadesetdrugim pitanjem Zeljelo se saznati koja je nematerijalna kulturna bastina
prema miSljenju ispitanika najprivlacnija turistima. Iz grafickog prikaza je vidljivo
kako je najvise njih — 52 (38,8%) odabralo lepoglavsku ¢ipku. Nakon lepoglavske
¢ipke 29 ispitanika (21,6%) odlucilo se za bednjanski govor. 20 ispitanika (14,9%)
smatra da su legende najprivlacnije turistima. Skoro podjednak broj ispitanika je
odabralo izradu licitara — 20 (14,9%) i izradu drvenih igracaka — 12 (9%), a nesto
manji broj ispitanika se odlucio za loncarstvo — 2 (1,5%) te izradu logozara — 5

(3,7%).

Koja je nematerijalna bastina najprivlacnija
turistima?

B Lepoglavska Cipka

m Bednjanski govor
(2)1,5% £ (20)14,9%

® [zrada drvenih igracaka
® [zrada logozara

- .
(5)3,7% Izrada licitara

m Tradicionalno
lonéarstvo

Legende

Slika 23: Koja je nematerijalna bastina najprivla¢nija turistima?
Izvor: Vlastiti rad autora
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Prema rezultatima najviSe ispitanika, njih 78 (58,2%) je odabralo Dvorac Trako§¢an
kao spomenic¢ku bastinu najprivlacniju turistima. 38 ispitanika (28,4%) smatra da je
Stari grad Varazdin najprivlaéniji, 13 njih (9,7%) VaraZzdinsko groblje, a 5 ispitanika
(3,7%) je odabralo Varazdinsku katedralu. Zanimljivo je kako nitko od ispitanika ne

smatra da je Dvorac Opeka najprivla¢nija spomenicka bastina.

Koja je spomenicka bastina najprivlacnija turistima

Varazdinske zupanije? .
® Dvorac trako$¢an

(5)3,7%

(0)0,00%
B Varazdinsko groblje

= Stari grad Varazdin

m Dvorac Opeka

m Crkva Uznesenja
Blazene djevice Marije
na nebo-Varazdinska
katedrala

Slika 24: Koja je spomenicka bastina najprivlac¢nija turistima Varazdinske Zzupanije?
Izvor: Vlastiti rad autora
U dvadeset i Cetvrtom pitanju ispitivalo se poznavanje nematerijalne kulturne bastine
upisane na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine
CovjeCanstva. Najvise ispitanika, njih 123 misli kako je lepoglavska ¢ipka upisana na
UNESCO-ovu listu nematerijalne bastine. Takoder, 72 ispitanika isto misle za
bednjanski govor. 89 ispitanika je odgovorilo sa ,,Ne“, to¢nije da izrada drvenih
igraCaka nije na listi. 108 ispitanika je odgovorilo sa ,,Ne“ za izradu logozara, kao i
79 ispitanika za izradu licitara te 95 njih za tradicionalno loncarstvo. Iz navedenog se
uocava kako vecina ispitanika smatra da su lepoglavska ¢ipka i bednjanski govor
upisani na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine

covjecanstva.
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Sto mislite koji od navedenih primjera su uvriteni na UNESCO-vu
listu nematerijalne bastine?

140

123
120

100

30 M Da

H Ne

60

40

20

Lepoglavska Bednjanski Izrada drvenih Izrada Izrada licitara Tradicionalno
Cipka govor igracaka logozara loncarstvo

Slika 25: Sto mislite koji od navedenih primjera su uvrsteni na UNESCO-vu listu
nematerijalne bastine?

Izvor: Vlastiti rad autora

Dvadesetpetim pitanjem nastojala se saznati upoznatost ispitanika s nekoliko legendi
Varazdinske Zupanije. Rezultati su sljedeci: veéina ispitanika - 75 nije upoznata s
Legendom o Ivancici, 113 ispitanika ne znaju za legendu Medvjedi brlog u zupnoj
crkvi svetog Nikole, takoder, 85 ispitanika ne zna legendu Gdje je taj trakosS¢anski
zmaj?, 110 ispitanika nije upoznato s legendom Tri toplicke nimfe, 116 ispitanika ne
zna legendu Crno-zelene purane udomili su bijeli fratri, 96 njih nije ¢ulo legendu
Kako je ispunjen zahtjev Hrvatskog sabora te 112 ispitanika nije upoznato s
legendom Ljepotica jo§ uvijek ceka svog mlinara. Iz rezultata je vidljivo kako veéina

ispitanika nije upoznata s nijednom od legendi, stoga su odabrali ,,Ne*.
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Jeste li upoznati s kojom od navedenih tradicionalnih legendi Varazdinske

Zupanije? = Da
m Ne
140
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80 59
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40 - 32 55
20 A
0 — T T T T
Legendao  Medvjedi  Gdjejetaj Tritoplicke Crno-zelene Kada je Kako je  Ljepotica jo§
Ivancici brlogu  trako$¢anski nimfe purane oshovan ispunjen  uvijek ¢eka
zupnoj crkvi zmaj? udomadili su lepoglavski zahtjev ~ svog mlinara
svetog Nikole bijeli fratri ~ samostan?  Hrvatskog
sabora

Slika 26: Jeste li upoznati s kojom od navedenih tradicionalnih legendi Varazdinske Zupanije?
Izvor: Vlastiti rad autora

Na pitanje jesu li ikada posjetili Spancirfest, potvrdno je odgovorilo 130 ispitanika

(97%) dok su samo 4 ispitanika (3%) odgovorila sa ,,Ne®, tj. da nisu posjetili.

Jeste li ikada posjetili Spancirfest?

(4)3%

mDa
m Ne

Slika 27: Jeste li ikada posjetili Spancirfest?
Izvor: Vlastiti rad autora
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Pitanjem dvadeset i sedam prikupljala su se misljenja ispitanika o promoviranju
nematerijalne kulturne bastine na Spancirfestu. Ocjenjivalo se ocjenama od 1 do 5, a
ocjene su znacile: 1- uopée ne, 2- nedovoljno, 3- djelomi¢no, 4- dovoljno, 5-
potpuno. Najvise ispitanika — 44 (33,1%) smatra da Spancirfest djelomiéno (ocjena
3) promovira nematerijalnu kulturnu bastinu, 43 ispitanika (32,3%) smatra da
promovira potpuno (ocjena 5), 38 ispitanika (28,6%) je dalo ocjenu 4, tj. smatra da
promovira dovoljno, a 8 njih (6%) smatra kako je nematerijalna kulturna bastina

nedovoljno promovirana. Niti jedan ispitanik nije dao ocjenu 1 (uopce ne).

Ukoliko ste posjetili, u kojoj mjeri smatrate da Spancirfest
promovira nematerijalnu kulturnu bastinu Varazdinske zupanije?

35,00% (44)33,1% (43)32,3%

(o)
30,00% (38)28,6%

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%

(8)6%
5,00%

(0)0%
0,00% :

1 2 3 4 5

Slika 28: Ukoliko ste posjetili, u kojoj mjeri smatrate da Spancirfest promovira
nematerijalnu kulturnu bastinu Varazdinske Zupanije? (1- uopce ne, 2- nedovoljno,
3- djelomi¢no, 4- dovoljno, 5- potpuno)

Izvor: Vlastiti rad autora
U tabeli 15 prikazani su rezultati dobiveni upotrebom alata deskriptivne statistike.
Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,87 uz standardno odstupanje od 0,941 ocjenu. 50%
ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a 50% ispitanika za ocjenu 4 ili
vecu od 4. Najcesca ocjena je 3. Uz razinu pouzdanosti od 95% utvrdeno je kako se

prosjecna ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu 3,87 = 0,16.
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Tabela 15: Deskriptivna statistika- 27. pitanje

Aritmeticka sredina 3,87
Standardno odstupanje 0,941
Medijan 4,00

Mod 3
Razina pouzdanosti (95%) 0,16

Izvor: Vlastiti rad autora

T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 27.
pitanje. Pretpostavka je kako je prosjecna ocjena 3,87 veca od pretpostavljene
grani¢ne ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3). Usporedujuéi p-
vrijednost s alfom 0.05 doslo se do zakljucka da je prosjecna ocjena 3,87 uz razinu

signifikantnosti 0.05 statisticki znacajno veca od ocjene 3.

Tabela 16: t-test- 27. pitanje

Ho—u<3
Hl-].l>3

Odbacujemo Hp ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.00000000000000000013 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

48 ispitanika (36,1%) je kvalitetu sadrzaja kojima je na Spancirfestu promovirana
nematerijalna kulturna bastina Varazdinske zupanije ocijenilo ocjenom 3, odnosno
zadovoljavaju¢om. 40 ispitanika (30,1%) smatra kako je kvaliteta sadrzaja dobra
(ocjena 4), 36 njih (27,1%) jako dobra (ocjena 5), a 9 ispitanika je dalo ocjenu 2, tj.

smatra da je kvaliteta loSa. Nitko od ispitanih ne smatra kvalitetu vrlo loSom.

65



40,00%

35,00%

30,00%

25,00%

20,00%

15,00%

10,00%

5,00%

0,00%

Ocijenite ocjenom od 1 do 5 kvalitetu sadrzaja kojima je na Spancirfestu
promovirana nematerijalna kulturna bastina Varazdinske Zupanije.
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Slika 29: Ocijenite ocjenom od 1 do 5 kvalitetu sadrzaja kojima je na Spancirfestu
promovirana nematerijalna kulturna bastina Varazdinske Zupanije (1- vrlo losa, 2-

losa, 3- zadovoljavajuca, 4- dobra, 5- jako dobra)

Izvor: Vlastiti rad autora

Tabela 17 prikazuje rezultate dobivene upotrebom alata deskriptivne statistike.

Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,77 uz standardno odstupanje od 0,926 ocjenu. 50%

ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a 50% ispitanika za ocjenu 4 ili

veéu od 4. Najéescéa ocjena je 3. Uz razinu pouzdanosti od 95% utvrdeno je kako se

prosjecna ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu 3,77 + 0,15.

Tabela 17: Deskriptivna statistika- 28. pitanje

Aritmeticka sredina 3,77
Standardno odstupanje 0,926
Medijan 4,00

Mod 3
Razina pouzdanosti (95%) 0,15

Izvor: Vlastiti rad autora
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T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 28.
pitanje. Pretpostavka je kako je prosjecna ocjena 3,77 veca od pretpostavljene
grani¢ne ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3). Usporedujuci p-
vrijednost s alfom 0.05 doslo se do zakljucka da je prosjecna ocjena 3,77 uz razinu

signifikantnosti 0.05 statisticki znac¢ajno veca od ocjene 3.

Tabela 18: t-test- 28. pitanje

Ho—p<3
Hi-p>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.00000000000000005542 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

Na pitanje koje su od navedenih manifestacija posjetili, ispitanici su imali moguénost
odabrati viSe odgovora. Iz rezultata je vidljivo kako je najposjeéenija manifestacija
Advent u Varazdinu, a posjetilo ga je 103 ispitanika (76,9%). 70 ispitanika (52,2%)
posjetilo je Dan grada Ivanca, 51 ispitanik (38,1%) Medunarodni festival ¢ipke u
Lepoglavi te njih 48 (35,8%) Varazdinske barokne veceri. 39 ispitanika (29,1%) je
odabralo ostalo, odnosno posjetili su manifestacije koje nisu navedene. 35 ispitanika
(26,1%) je posjetilo manifestaciju Dan centra svijeta, 27 ispitanika (20,1%) Dan
bedenske loncarije, 19 ispitanika (14,2%) Festival kajkavskih obiCaja 1 pjesama
,,P0158¢1 kaj*, a podjednak broj njih — 16 (11,9%) Gourmet Varazdin i Dan zaSti¢enih
hrvatskih autohtonih proizvoda. 5 ispitanika (3,7%) nije posjetilo niti jednu navedenu

manifestaciju $to je ujedno i najmanji broj ispitanih.
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Koje od sljede¢e navedenih manifestacija ste posjetili?

Nista od navedenog
Ostalo

Dan bedenske loncarije
Gourmet Varazdin 1,9%
Advent u varazdinu

Dan centra svijeta

Dan zasti¢enih hrvatskih autohtonih proizvoda
Festival kajkavskih obicaja i pjesama «Poisci kaj»
Aquafest

Dan grada Ivanca

Medunarodni festival ¢ipke Lepoglava

Varazdinske barokne veceri

(27)20

)%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%

Slika 30: Koje od sljedec¢e navedenih manifestacija ste posjetili?

Izvor: Vlastiti rad autora

119 ispitanika (90,2%), njih veéina, su se tijekom posjete nekoj od prijasnje
navedenih manifestacija susreli s nematerijalnim kulturnim dobrima dok se mali dio

ispitanika — 13 (9,8%) nije susreo.

Ukoliko ste posjetili koju od prijasnje navedenih
manifestacija, jeste li se susreli s kojim od spomenutih
nematerijalnih kulturnih dobara Varazdinske Zupanije?
(¢ipkarstvo, lonc¢arstvo, priprema tradicijskih jela, izrada
tradicionalnih igracaka...

mDa
m Ne

Slika 31: Ukoliko ste posjetili koju od prijasnje navedenih manifestacija, jeste li se
susreli s kojim od spomenutih nematerijalnih kulturnih dobara Varazdinske Zupanije?

Izvor: Vlastiti rad autora




Trideset prvim pitanjem ispitivalo se u kojoj mjeri se ispitanici slazu ili ne slazu s
postavljenom tvrdnjom. Tvrdnja je glasila: U Varazdinskoj Zupaniji postoji dovoljno
manifestacija kroz koje bi lokalni obrtnici mogli promovirati nematerijalnu kulturnu
bastinu. Ispitanici su ocjenjivali ocjenama od 1 do 5 pri ¢emu je znacenje ocjena bilo
sljedece: 1- uopée se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne slazem, niti se
slazem, 4- donekle se slazem, 5- u potpunosti se slazem. 43 ispitanika, tj. 32,1% je
odgovorilo na navedenu tvrdnju ocjenom 4 (donekle se slazem). Tvrdnju je ocjenom
3 (niti se ne slazem, niti se slazem) ocijenilo 38 ispitanika (28,4%), a ocjenom 5 (u
potpunosti se slazem) 36 ispitanika (26,9%). S druge strane, 12 ispitanika (9%) se
donekle ne slaZze s tvrdnjom, a samo 5 njih (3,7%) dalo je ocjenu 1 (uopce se ne

slazem).

U Varazdinskoj zupaniji postoji dovoljno manifestacija kroz koje bi
lokalni obrtnici mogli promovirati nematerijalnu kulturnu bastinu.
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Slika 32: Ocjenom od 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slazete sa
sljede¢om tvrdnjom. (1-uopce se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne
slaZzem, niti se slaZzem, 4-donekle se slaZzem, 5- u potpunosti se slaZem)

Izvor: Vlastiti rad autora

Tabela 19 prikazuje rezultate dobivene upotrebom alata deskriptivne statistike.
Prosje¢na ocjena tvrdnje je 3,69 uz standardno odstupanje od 1,078 ocjenu. 50%

ispitanika odlucilo se za ocjenu 4 ili manje od 4, a 50% ispitanika za ocjenu 4 ili
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vecu od 4. Najcesca ocjena je 4. Uz razinu pouzdanosti od 95% utvrdeno je kako se

prosje¢na ocjena u ukupnom osnovnom skupu nalazi u intervalu 3,69 + 0,18.

Tabela 19: Deskriptivna statistika- 31. pitanje

Aritmeticka sredina 3,69
Standardno odstupanje 1,078
Medijan 4,00

Mod 4
Razina pouzdanosti (95%) 0,18

Izvor: Vlastiti rad autora

T-testom provjerena je statisticka znacajnost prosjecne ocjene dobivene za 31.
pitanje. Pretpostavka je kako je prosjetna ocjena 3,69 veca od pretpostavljene
grani¢ne ocjene za prihvacanje ili odbacivanje hipoteza (ocjene 3). Usporedujuéi p-
vrijednost s alfom 0.05 doslo se do zakljucka da je prosje¢na ocjena 3,69 uz razinu

signifikantnosti 0.05 statisticki znacajno veca od ocjene 3.

Tabela 20: t-test- 31. pitanje

Ho—u<3
Hl-].l>3

Odbacujemo Hy ako je p < 0.05

p-vrijednost = 0.000000000010302 < 0.05

Ho - odbacena

Izvor: Obrada autora

Izracunom Cronbach alpha koeficijenta testirana je pouzdanost mjernih ljestvica po
pojedinoj hipotezi. Ako je Cronbah alpha koeficijent blizi vrijednosti 1, mjerna
ljestvica je pouzdanija. Vrijednost Cronbah alpha koeficijenta za hipotezu H1
(Nematerijalna kulturna bastina imati ¢e dominantnu ulogu u kreiranju integriranog
turistickog proizvoda) iznosi 0,665, stoga se moze zakljuciti da primijenjene mjerne

ljestvice u pitanjima kojima se potvrduje hipoteza posjeduju prihvatljivu razinu
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pouzdanosti. Na temelju dobivenog Cronbah alpha koeficijenta za hipotezu H2
(Turisti¢kom valorizacijom kulturne bastine doprinosi se njezinom o¢uvanju) moze
se zakljuciti da mjerne ljestvice posjeduju prihvatljivu razinu pouzdanosti, vrijednost
Cronbah alpha koeficijenta je 0,682. Za posljednju hipotezu H3 (Manifestacije
pridonose postizanju atraktivnosti i prepoznatljivosti tradicijske nematerijalne
bastine) Cronbah alpha koeficijent iznosi 0,824 Sto ukazuje na odlicnu razinu
pouzdanosti, odnosno koriStene mjerene ljestvice predstavljaju valjane instrumente

za mjerenje misljena i stavova ispitanika.

Tabela 21: Cronbah alpha koeficijent pouzdanosti

Implicirana
Cronbach alpha koeficijent pouzdanost
Hipoteza H1: Nematerijalna kulturna
bastina imati ¢e dominantnu ulogu u
kreiranju integriranog turistickog
proizvoda. 0,665 Prihvatljiva
Hipoteza H2: TuristicCkom
valorizacijom kulturne bastine
doprinosi se njezinom oc¢uvanju. 0,682 Prihvatljiva
Hipoteza H3: Manifestacije pridonose
postizanju atraktivnosti i
prepoznatljivosti tradicijske
nematerijalne bastine. 0,824 Odli¢na

Izvor: Vlastiti rad autora

6.5. Zakljucéak rezultata istrazivanja

Cilj anketnog upitnika bio je odrediti utjecaj kulturnog turizma na turisti¢ki razvoj

Varazdinske zupanije te ispitati upoznatost ispitanika s nematerijalnom kulturnom
bastinom Varazdinske Zupanije i manifestacijama koje se odrzavaju, a promoviraju
takvu vrstu kulturne bastine. U istrazivanju su sudjelovale 134 osobe od kojih je
vecina bila Zzenskog spola 59,7% dok su ispitanici muskog spola ¢inili neSto manji
postotak 40,3%. Najveci broj ispitanika je u dobi od 18 do 25 godina (48,5%), a
uglavnom su to zaposlene osobe (59%) sa prevladavaju¢om zavr§enom srednjom

struénom spremom (50,70%).
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Hipoteza H1: Nematerijalna kulturna bastina imati ¢e dominantnu ulogu u kreiranju

integriranog turisti¢kog proizvoda.

Prvo pitanje usmjereno na hipotezu H1 je Sesto pitanje kojim se nastojalo prikazati
misljenje ispitanika o razvijenosti kulturnog turizma u Varazdinskoj zupaniji. Prema
rezultatima najvisSe ispitanika je dalo ocjenu 3, odnosno smatra kako je kulturni
turizam u Varazdinskoj Zupaniji razvijen tek djelomi¢no. Takoder, rezultati osmog
pitanja pokazuju potpuno slaganje (ocjena 5) najvise ispitanika sa tvrdnjom da su
bogata povijest Varazdinske zupanije i povijesne osobe znaCajne za privlacenje
turista. Deveto i deseto pitanje odnosilo se na turiste s primarnom potrebom za
uslugama zdravstvenog turizma pa su sukladno tome formirana pitanja. Sa tvrdnjom
kako muzeji, festivali i izlozbe koji se odvijaju na podru¢ju Varazdinske Zupanije
mogu biti dodatna motivacija da se turisti s primarnom potrebom za uslugama
zdravstvenog turizma odluce posjetiti upravo Varazdinsku zupaniju kao destinaciju
donekle se slaze (ocjena 4) najvise ispitanika. Isto tako prema veéini misljenja smatra
se da turisti s primarnom potrebom za zdravstvenim uslugama osrednje utjecu na
razvijenost kulturnog turizma Varazdinske zupanije. U sljede¢ih nekoliko pitanja
usmjerenih na hipotezu H1 nastojala se utvrditi upoznatost ispitanika s
nematerijalnom kulturnom baStinom Varazdinske zupanije. Rezultati su pokazali
kako vecina ispitanika prisutnost nematerijalne kulturne bastine u VaraZzdinskoj
Zupaniji smatra dobrom (ocjena 4). Veéina njih je na pitanja o upoznatosti s
nematerijalnom kulturnom bastinom (lepoglavska ¢ipka, loncarstvo, izrada licitara,
izrada logozara, izrada tradicijskih drvenih igracka, bednjanski govor) odgovorila
potvrdno, jedino je upoznatost s legendama Varazdinske zupanije slaba, odnosno
veCina ispitanika nije upoznata s nijednom tradicionalnom legendom.
Najprivla¢nijom nematerijalnom kulturnom bastinom prema vecini odgovora, smatra
se Lepoglavska ¢ipka. Stavljanjem u odnos svih navedenih rezultata, uocava se kako
ispitanici dijele mijesnje o razvijenosti kulturnog turizma u Varazdinskoj Zupaniji, ali
da su upoznati s ve¢inom nematerijalne kulturne bastine. Sukladno tome prihvaca se

hipoteza H1.
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Hipoteza H2: Turistickom valorizacijom kulturne bastine doprinosi se njezinom

ocuvanju.

Prihvacanje ili odbacivanje hipoteze H2 temelji se na Cetiri pitanja. Pitanjem o
uvrStenosti nematerijalne kulturne bastine na UNESCO-vu listu nastojalo se ispitati
znanje ispitanika. No, unato¢ upoznatosti s nematerijalnom kulturnom baStinom
Varazdinske Zupanije koja je vidljiva iz potvrdivanja prethodne hipoteze, ispitanici
su jedino dali tocan odgovor za lepoglavsku Cipku. Zanimljivo je kako nitko od
ispitanih izradu drvenih tradicijskih djecjih igracaka i izradu licitara ne zna kao dobra
upisana na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine
CovjeCanstva. Prema miSljenju veéine ispitanika lepoglavska ¢ipka i bednjanski
govor potpuno (ocjena 5) odrazavaju jedinstvenost nematerijalne kulturne bastine
Varazdinske zupanije, izrada drvenih igracaka i loncarstvo djelomi¢no (ocjena 3), a
izrada logozara i licitara dovoljno (ocjena 4). Budu¢i da je 50% ispitanika upoznato s
cijenama lepoglavske Cipke najveci postotak njih djelomic¢no (ocjena 3) se slaze da
su cijene prikladne i odrazavaju njezinu vrijednost. Veéina ispitanih donekle se slaze
(ocjena 4) kako je lepoglavska ¢ipka kao nematerijalna kulturna bastina dovoljno
svjetski poznata. Unato¢ tome §to ispitanici nisu sasvim upoznati s bastinom
upisanom na UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine

covjecanstva, na temelju rezultata moZe se potvrditi hipoteza H2.

Hipoteza H3: Manifestacije pridonose postizanju atraktivnosti i prepoznatljivosti

tradicijske nematerijalne bastine.

Kulturne manifestacije odgovor su veéine ispitanika na sedmo pitanje kojim se
zeljelo saznati miSljenje o segmentu kulturnog turizma koji najvise doprinosi razvoju
ove vrste turizma na podru¢ju Varazdinske Zupanije. 1z rezultata je vidljivo kako je
veéina ispitanika posjetila razne manifestacije (Varazdinske barokne veceri, Dan
grada Ivanca, Advent u Varazdinu, Dan zasti¢enih hrvatskih autohtonih proizvoda...)
koje se odrzavaju na podrucju Varazdinske Zupanije, a promoviraju nematerijalnu
kulturnu bastinu. Na manifestacijama 90,2% ispitanika susrelo se sa nekim od
nematerijalnih kulturnih dobara Varazdinske Zupanije. Jednu od istaknutih
manifestacija, Spancirfest posjetilo je 97% ispitanih te smatraju kako je

nematerijalna kulturna bastina ondje djelomi¢no (ocjena 3) promovirana. Takoder,
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ocjenom 3 tj. zadovoljavajuom je ocjenjena kvaliteta sadrzaja kojima je na
Spancirfestu promovirana nematerijalna kulturna bastina Varazdinske Zupanije.
Najvise ispitanika donekle se slaze (ocjena 4) sa sljedeCcom tvrdnjom: U
Varazdinskoj zupaniji postoji dovoljno manifestacija kroz koje bi lokalni obrtnici
mogli promovirati nematerijalnu kulturnu bastinu. Iz rezultata moze se zakljuciti da u
Varazdinskoj Zupaniji postoje manifestacije koje promoviraju nematerijalnu kulturnu
bastinu te da veliki broj ispitanika zna za njih, to¢nije da ih je posjetio. S obzirom na

to prihvaca se hipoteza H3.

6.6. Ogranicenja istraZzivanja

U istrazivanju postoji nekoliko ogranienja koja su mogla utjecati na rezultate i
donosenje zakljucaka istrazivanja. Pitanje o dobnoj strukturi ispitanika ukljucivalo je
dobne razrede, no vrijednosti unutar razreda nisu jednako rasporedene. 1z tog razloga
veli¢ina razreda pojedinih dobnih skupina je razlicita. Jedno od ograniCenja je broj
anketnih pitanja. Anketni upitnik je sadrzavao veéi broj pitanja, stoga se zahtijevalo
izdvajanje neSto duzeg vremena za kvalitetno odgovaranje. Kao jo§S jedno
ograni¢enje moze se navesti manji broj ispitanika (134). Pretpostavlja se ukoliko bi
vremensko razdoblje provodenja istrazivanja bilo duze, ve¢i broj ispitanika bi se

ukljucio u istrazivanje i mogli bi se donijeti relevantniji zakljucci.
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7. ZAKLJUCAK

U danasnje vrijeme turizam je popularna aktivnost ve¢ine ljudi u razvijenom
svijetu 1 u brojnim zemljama znacajan izvor prihoda te najvaznija gospodarska grana.
S obzirom na sve zahtjevnije potrebe i Zelje suvremenih turista razvili su se specijalni
oblici turizma, svaki sa svojim ciljem. Specificni oblici turizma odredeni su ¢itavim
spletom motiva koji razli¢itim intenzitetom oblikuju ponaSanje turista. Neki od
specificnih oblika normalno se koriste u turistickoj industriji dok su neki jo§ u
razvoju. Turizam i kultura medusobno su povezani i stvaraju kulturni turizam
zajednickim djelovanjem. Kulturni turizam utjece na razvoj lokalnih vrijednosti,
odnosno razvoj kulturnog turizma ne nosi samo materijalnu korist, ve¢ doprinosi
razvoju ouvanja kulturne bastine i njezinih vrijednosti. Cesto se na kulturni turizam
gleda kao na vrstu turizma vezanu uz izgradenu bastinu, no u mnogim tradicionalnim
drustvima usmena tradicija je najvaznija, tj. kulturnu bastinu ne ¢ine sagradeni
objekti i mjesta, ve¢ pri¢e, pjesme i plesovi koji se prenose narastajima. Pod
nematerijalnom kulturnom bastinom podrazumijevaju se vjerovanja, obi¢aji, znanja,
duhovno stvaralastvo 1 vjeStine koje drustvo ili pojedinac smatra svojom bastinom. S
ciljem oc¢uvanja nematerijalne kulturne bastine, na UNESCO-ovoj Reprezentativnoj
listi nematerijalne kulturne bastine covjecanstva danas se nalazi ukupno petnaest
nematerijalnih dobara Hrvatske medu kojima je lepoglavska Cipka karakteristicna za
varazdinski kraj. Osim lepoglavske Cipke Varazdinska Zupanija poznata je po
umijecu izrade licitarskih proizvoda, logozara (cekera), predmeta od gline, drvenih
dje¢jih igracaka te bednjanskom govoru, jednom od najkompliciranijin i
kulturnih dobara Hrvatske.

Kulturno nasljede destinaciji kao $to je Varazdinska Zzupanija daje autenti¢nost i
omogucava joj da se istakne na turistickom trziStu u odnosu na druge turisticke
destinacije. OsmiSljene razvojne strategije, temeljene na lokalnim kulturno-
turistickim potencijalima omogucuju odredenim destinacijama da postanu zanimljive
turistima i lokalnom stanovni$tvu. Za kulturu je vazno ozivjeti njezine potencijale jer
za uspjesan razvoj nije dovoljno njihovo postojanje, ve¢ njima treba upravljati te ih

marketinski razvijati.

U Varazdinu, 28.02.2020.
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PRILOG

Hrvatska tradicijska bastina i nematerijalni kulturni
turizam Varazdinske zupanije

Postovani,
Anketa je izradena za potrebe istrazivanja na temu "Hrvatska tradicijska bastina i nematerijalni kulturni turizam

Varazdinske Zupanije". Istrazivanje se provodi u svrhu izrade diplomskog rada iz kolegija Strategija marketinga u
turizmu. Molim Vas da odvojite nekoliko minuta i ispunite ovu anketu. Hvala!

Spol *

Zensko

Musko
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Dob *
manje od 18
18-25
26-35
3645
46-60

vise od 60

Zavréeno obrazovanje "
Osnovna Skola
Srednja skola
Preddiplomski studij
Diplomski studij

Doktorski studi

Was trenutni status *

Uéenik/ca srednje Skole

Student/ica

Zaposlen/a

Nezaposlen/ a

Umirovljenik/ca
Mijesto stanovanja (Zupanija) *
Warazdinska Zupanija
Medimurska Zupanija
Krapinsko-zagorska Zupanija
Koprivnicko-krizevacka Zupanija

Ostalo
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Prema Vasem misljenju u kojoj mjeri je razvijen kulturni turizam u VaraZdinskoj Zupaniji? {1-
uopce ne, 2- nedovoljno, 3- dielomicno, 4- dovoljno, 5- potpuno)

Uopce ne Potpuno

Koji segment kulturnog turizma po Vama najvise doprinosi razvoju ove vrste turizma na podrugju *
Varazdinske Zupanije?

Povijest

Folklor, glazba
Gastro-enologija
Arhitektura

Kulturne manifestacije
MWarodni obitaji

Ostalo

Ocjenom od 1do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slazete sa sljedecom tvrdnjom. {1-
uopce se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne slazem, niti se slazem. 4-donekle se
slaZem, 5- u potpunosti se slazem)

Bogata povijest Varazdinske Zupanije | povijesne osobe znatajne su za privlatenje turista.

Uopée se ne slazem U potpunosti se slafem

Ocjenom od 1do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slazete sa sljedecom tvrdnjom. (1- *
uopce se ne slaZem , 2- donekle se ne slaZzem, 3- niti se ne slazem, niti se slazem, 4-donekle se
slaZem, 5- u potpunosti se slazem)

Muzeji, festivali i izlozbe koji se odvijaju na podrugju Varazdinske Zupanije mogu biti dodatna maotivacija da se turisti s
primarnom potrebom za uslugama zdravstvenog turizma odluée posjetiti uprave Varazdinsku Zupaniju kao destinaciju.

Uopée se ne slaZemn U potpunosti se slazem
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Prema Vasem misljenju keliko turisti s primarnom potrebom za uslugama zdravstvenog turizma
utjetu na razvijenost kulturnog turizma Varazdinske zupanije?

Malo
Osrednje

Jako

Ocjenom od 1 do 5 ocijenite prisutnost nematerijalne kulturne bastine u Varazdinskoj Zupaniji
(€ipkarstvo, govori, dijalekti, legende. razne vrste pjevanja. plesovi, tradicijski cbrti, pripreme
tradicijskih jela... ). (1- vrlo lo3a, 2- lo8a, 3- zadovoljavajuca, 4- dobra, 5- jako dobra)

Wrlo losa Jako dobra

Jeste li ikada ¢uli za Lepoglavsku Cipku? *

Da

Me

Jeste li upoznati s cijenama Lepoglavske Eipke? *

Da

Ne

Ocjenom od 1 do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slazete sa sljedecom tvrdnjom. (1-uopce se
ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne slazem, niti se slaZem, 4-donekle se slazem, 5-u
potpunosti se slazem)

Cijene Lepoglavske Sipke su prikladne i odraZavaju njezinu vrijednost.

Uopce ze ne slazem U potpunosti se slazem
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Ocjenom od 1do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slaZete ili ne slazete sa sljedecom tvrdnjom. (1-
uopce se ne slazem . 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne slazem, niti se slazem, 4-donekle se
slazem, 5- u potpunosti se slazem)

Lepoglavska &ipka kao nematerijalna kuhurna basting je dovoljne svjetski poznata.

Uopée se ne slazem U potpunosti se slazem

Jeste li ikada Culi za tradicionalno loncarstvo | obradu gline? *

Da

Me

Jeste li ikada €uli za tradiciju izrade licitara? *

Da

Me

Jeste li tkada culi za tradiciju izrade logozara? *
Da

Ne

Jeste li ikada ¢uli za tradicijske drvene igracke (drveni leptir)? *

Da

Ne

Jeste li ikada ¢uli za bednjanski govor? *

Da

Ne



U kojoj mjeri smatrate da navedeni primjeri doprinose prepoznatijivosti nematerijalne kulturne
bastine Varazdinske Zupanije, to jest u kojo] mjeri odraZavaju jedinstvenost (originalnost)? (1-
uopce ne, 2- nedovoljno, 3- djelomicno, 4- doveljno, 5- potpunac)

Lepoglavska &i..
Bednjanjski gov._..
lzrada drvenih i._.
Izrada logoZara
Izrada licitara

Lonéarstvo

Koja je nematerijalna bastina najpriviacnija turistima? *
Lepoglavska Gipka
Bednjanjski govor
lzrada drvenih igracaka
lzrada logoZara
lzrada licitara
Tradicionzlno lonarstvo

Legende

*
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Koja je spomenicka bastina najprivianija turistima Varazdinske Zupanije? *
Dvorac Trako&can
Varazdinsko groblje
Stari grad Varazdin
Dvorac Opeka

Crkva Uznezenja Blazene Djevice Marije na nebo - VaraZdinska katedrala

$to mislite koji od navedenih primjera su uvriteni na UNESCO-vu listu nematerijaine bastine? *

DA ME
Lepoglavska tipka
Bednjanjski govor
Izrada drvenih igracaka
Izrada logoZara
Izrada licitara

Tradicionalno lonéarstvo



Jeste li upoznati s kojom od navedenih tradicionalnih legendi VaraZdinske zupanije? *

DA ME
Legenda o Ivangici
Medvjedi brlog u Zupnoj crkvi svet_
Gdje je 1aj rakogéanzki zmaj?
Tri toplicke nimfe
Crno - zelene purane udomadili su._.
Kada je osnovan lepoglavski sam..
Kako je ispunjen zavjet Hrvatskog _.

Ljepotica jos uvijek ceka svog mli..

Jeste i ikada posjetil Spancirfest? *
Da

Ne

Ukoliko ste posjetili, u kojoj mjeri smatrate da Spancirfest promovira nematerijalnu kulturnu bastinu
Varazdinske Zupanije? (1- uopce ne. 2- nedoveljno, 3- djelomicno, 4- dovoljno, 5- potpuna)

Uspée ne Potpuno

Ccijenite ocjenom od 1do 5 kvalitetu sadrzaja kojima je na Spancirfestu promaovirana nematerijaina
kulturna bastina Varazdinske Zupanije (1- vrio loga, 2- losa, 3- zadovoljavajuca, 4- dobra, 5- jako
dobra)

vrlo loga Jako dobra
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Koje od sljiedece navedenih manifestacija ste posjetili? *
Varazdinske barckne veéeri
Medunarodni festival éipke Lepoglava
Dan grada Ivanca
Anguafest
Festival kajkavskih obicaja i pjesama «Poisci kaj»
Dan zasticenih hrvatskih autohtonih proizvoda
Dan centra svijeta
Advent u Varazdinu
Gourmet Varazdin
Dan bedenske lonéarije
Ostalo

Ni%ta od navedenog

Ukoliko ste posjetili koju od prijasnje navedenih manifestacija, jeste i se susreli s kojim od spomenutih

nematerijalnih kulturnih dobara Varazdinske zZupanije? (Cipkarstvo, lonarstvo, priprema tradicijskih

jela, izrada tradicionalnih igracaka...)

Da

Me

Ccjenom od 1do 5 ocijenite u kojoj mjeri se slazete ili ne slazete sa sljedecom tvrdnjom. (1-
uopce se ne slazem , 2- donekle se ne slazem, 3- niti se ne slazem, niti se slazem, 4-donekle se
slazem, 5- u potpunosti se slaZzem)

U Varazdinskoj Zupaniji postoji dovoljno manifestacija kroz koje bi lokalni obrtnici mogli promovirati nematerijalnu kulturnu
bastinu.

Uopce se ne slazem U potpunosti se slafem
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A ZA

Hi¥ON
ALISHIAIND

Sveuciliste
Sjever

MMl

SVEUEILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad isklju¢ivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti dijelovi
tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta,
i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi tudih radova
moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili stru¢noga
rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o autorstvu rada.

Ja, MELANI PETAK pod punom moralnom, materijalnom i kaznenom
odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljucivi autor/ica diplomskog rada pod
naslovom Hrvatska tradicijska bastina i nematerijalni kulturni turizam Varazdinske
Zupanije te da u navedenom radu nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog
citiranja) koristeni dijelovi tudih radova.

Student/ica:
MELANI PETAK

MC\U\V\\ P(A&L_

(vlastorucni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrsne/diplomske radove
sveucilista su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveucilidne knjiznice u sastavu
sveutilista te kopirati u javnu internetsku bazu zavrnih/diplomskih radova Nacionalne i
sveucilidne knjiznice. Zavr¥ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se realiziraju kroz
umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuci nacin.

Ja, MELANI PETAK neopozivo izjavljujem da sam suglasan/na s javhom objavom
diplomskog rada pod naslovom Hrvatska tradicijska bastina i nematerijalni kulturni
turizam Varazdinske Zupanije ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
MELANI PETAK

M@\ Ay VQA&,\

(vlastorucni potpis)
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