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Sazetak

Zadnjih je godina primijecen porast vjerskih medija u hrvatskom medijskom prostoru. Odnos
Katolicke Crkve i medija mijenjao se je tijekom povijesti, a da je rije¢ o vaznom odnosu
potvrduje i cCinjenica da je komunikacija kljucna za ispunjavanje temeljne zadace Crkve —
evangelizacije. Cilj je ovoga rada definirati pojam medija i njihovu ulogu u drustvu te na
temelju toga protumaciti i odnos Katolicke Crkve i medija; u radu ce biti analizirani odredeni
vjerski mediji prema definiranim kategorijama te ce se na taj nacin utvrditi njihove slicnosti i
razlike, ali i doprinos medijskom sadrzaju u hrvatskom medijskom prostoru. Na kraju rada bit
Ce predstavijeni rezultati istrazivanja o tome kako citatelji percipiraju vjerske medije te sto

vide kao prednosti i nedostatke istih.

Kljuéne rijeci: evangelizacija, hrvatski medijski prostor, istrazivanje, Katolicka Crkva,

mediji

Summary

In recent years there has been an increase in number of religious media in the Croatian
media space. The relationship between the Catholic Church and the media has changed over
the course of history and the fact that communication is crucial for the fulfililment of the
Church's fundamental mission of evangelization confirmed the importnce of their
relationship. The aim of this paper is to define the notion of the media and their role in
society, and on this basis to interpret the relationship between the Catholic Church and the
media; the paper will analyze certain religious media according to the defined categories,
thus determining their similarities and differences, as well as their contribution to media
content in the Croatian media space. At the end of the paper will be presented the results of
the research on how readers perceive religious media, and what they see as its advantages

and disadvantages.

Key words: evangelization, Croatian media space, research, Catholic Church, media
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Uvod

Covjek kao drustveno bi¢e ima potrebu za komuniciranjem i informiranjem, $to pridonosi
njegovu osobnu razvoju. U tom kontekstu vaznu ulogu imaju mediji. Komunikacija je i temelj
evangelizacije koja je u svojoj biti upravo to. Ako se uzme u obzir da evangelizacija bez
komunikacije ne postoji, do izrazaja dolazi vaznost i uloga medija u ispunjavanju te vazne,

klju¢ne zadace Katolicke Crkve.

Slika Crkve oblikuje se kroz medije, a da su oni vazni posrednici u Sirenju Radosne vijesti
potvrduje 1 Cinjenica da je zadnjih nekoliko papa govorilo i pisalo upravo o tome. Prepoznali
su medije kao Bozji dar koji pomaze Crkvi da se priblizi suvremenom covjeku i njegovim
potrebama. Otvaranje Crkve svijetu medija i suoCavanje s izazovima koje isti nose, rezultiralo
je formiranjem brojnih vjerskih medija, ne samo u Hrvatskoj nego i u svijetu. U Hrvatskoj
danas izlaze novine i Casopisi vjerske tematike, nekoliko je radija posvecenih vjerskim
sadrzajima, pokrenuta je 1 prva televizija koja promice krS¢anske 1 obiteljske vrijednosti, a sve

je vise i vjerskih portala.

Cilj je ovog diplomskog rada definirati pojam medija i njihovu ulogu u drustvu te na temelju
toga protumaciti i odnos Katolicke Crkve i medija. Poznato je da se je Crkva tek u novije
vrijeme otvorila svijetu medija, stoga je vazno i to uzeti u obzir prilikom analize. Nadalje,
drugi dio rada usmjeren je na analizu vjerskih medija u hrvatskom medijskom prostoru; u
radu ¢e se analizirati odabrani mediji (Laudato televizija, Glas Koncila, Mali koncil — MAK,
portali Bitno.net i Book.hr, Radio Marija), prema definiranim kategorijama (osnovne
informacije, izdavac, financiranje, struktura/sadrzaj, prisutnost molitvenog sadrzaja i vijesti iz
Vatikana 1 HBK te dodatni sadrzaji). Analizom vjerskih medija dobit ¢e se jasnija slika o
tome kako se mediji koriste u sluzbi evangelizacije, kako su strukturirani i kakvi se sadrzaji

nude konzumentima.

U zadnjem dijelu rada bit ¢e predstavljeni rezultati istrazivanja u kojem je sudjelovalo 859
ispitanika. Anketni upitnik proveden je putem druStvene mreze Facebook, s ciljem da se
dobije uvid o tome kojeg su spola i dobi prosjecni Citatelji vjerskih medija, kakvi su stavovi

pojedinaca o vjerskim sadrzajima u medijima te $to vide kao prednosti i nedostatke istih.



O medijima
2.1. Definicija i uloga u drustvu
Jedno od temeljnih prava svake osobe jest pravo na informaciju. Upravo putem informiranja,

pojedinac se izgraduje i sudjeluje u drustvenom zivotu. Medijski i komunikacijski sustavi u

tom su kontekstu vazni jer omogucuju ili olak$avaju informiranje (Valkovi¢ 2009).

Masovni mediji - tisak, radio i televizija sastavni su dio suvremenog drustva. Njihova sve
veca uporaba dovela je do masovnog komuniciranja koje izravno i neizravno djeluje na
znanje, misljenje, stavove, nazore, osjecaje 1 ponasanje. Uvodenje masovnih medija ubrzalo je
modernizaciju druStva a njezine su posljedice sekularizacija, meduovisnost u drustvu,
uvodenje masovnih i novih medija (internet), porast razli¢itih misljenja i sli¢cno. Mediji, kao
sredstva masovne komunikacije, sluze informiranju, zabavljanju, poucavanju, ali i nameéu

odredeno misljenje (Malovi¢ 2005).

Odnos medija 1 drustva viSeslojan je 1 slozen, ali 1 odreduje 1 odnose u drustvu. Mediji nisu
iznad ni izvan drustva — kakvo je drustvo, takvi su i mediji. Novine, televizija, radio, knjige,
film i sl., proizvodi su industrije kulture kojima se pridaje velika vaznost u stvaranju dojmova,
dozivljaja 1 osjecaja koji nam omogucuju razumijevanje svijeta. Ipak, mediji 21. stoljeca
usmjereni su prema izmisljenoj stvarnosti; virtualna stvarnost na taj nacin postaje nesto $to je

svakodnevno prisutno u domovima, a dozivljava se kao stvarni dogadaj (Malovi¢ 2007).

Mediji nisu samo puki ¢imbenik prijenosa informacija; oni aktivno sudjeluju u konstrukciji
drustvene, politicke, eckonomske, kulturalne i svake druge realnosti. Oni ujedno i proizvode te
stvarnosti. Akteri koji se pojavljuju u civilnom drustvu su ,,mediji, vode mnijenja, drustveni
pokreti, druStvene mreze, nevladine udruge, aktivisti, interesne grupe, korporacije* (Hendriks
2006:500 u Malovi¢ 2014). Drustvo se danas, prema Malovi¢u (2014), moze definirati kao
sustav koji je sastavljen od svih dozivljaja i radnji koji se prenose u komunikacijskom
procesu, a pod masovnom komunikacijom podrazumijeva se to da komunikatoru masovni

mediji sluze kako bi mogao komunicirati s brojnijom publikom.

James Callaghan autor je teze o medijima koji su zrcalo drustva! (Hromadzi¢ 2014). Dananje

se drustvo naziva ,jmasovnim* prema karakteristikama publike: ona je mnogobrojna,

! Pod tim se misli da su ,,mediji dio drustvene realnosti koji doprinose njezinim obrisima, logici i smjernicama
njezina razvoja pomocu socijalno artikuliranog naéina putem kojeg mediji oblikuju nase percepcije* (Bennet
1982:286 u Hromadzi¢ 2014).



obuhvaca gotovo sve pripadnike nekoga drustva, istaknuta je anonimnost, dok je interakcija

slaba. Jedna od znacajki je i niska razina obrazovanja (Valkovi¢ 2009).

Najutjecajniji medij danasnjice svakako je internet. Kada se je pojavio na trzistu, nastupilo je
razdoblje brojnih promjena. Tiskani mediji dobili su konkurenciju kojoj su, kako je vrijeme
odmicalo, sve teze mogli parirati. McCesney tvrdi da je internet ,,oduzeo ekonomsku bazu
komercijalnom novinarstvu®, a posebice se tu misli na novine. Oglasavanje kojim se
financirala ve¢ina medija koji su prenosili informacije do Sire javnosti, u internetu je dobilo
snaznu konkurenciju, $to se je oc¢itovalo u padu ulozenog novca na reklame u tisku. Nadalje,
¢itatelji koji su do pojave interneta morali platiti za tiskano izdanje novina, na internetu mogu
besplatno do¢i do neusporedivo veceg broja informacija i to besplatno. Novine nisu jedini
medij koji je ugrozila pojava interneta, ve¢ su svi ostali informativni mediji na nekom stupnju
raspada (McCesney 2015:212). Mediji kakve smo poznavali svoj spas mogu pronaci u
prelasku na internet i trazenju naCina kako opstati u online svijetu (Edmonds, Guskin,
Rosenstiel 2011 u McCesney 2015).

Neupitna je vaznost medija u izgradnji demokratskoga drustva. Otvarajuci prostor za javne
rasprave mediji poticu izgradnju participativne demokracije. Mediji takoder imaju i izuzetno
vaznu ulogu u realizaciji prava na slobodu govora u drustvu. Premda informacije neprestano
kruZe, tek u medijima se o njima raspravlja (McGonagle i Eijk 2014). Mediji se smatraju
cetvrtim stupom demokracije. Njihova je uloga od velike vaznosti za oblikovanje
demokratskoga drustva, jer, osim §to prenose nove informacije, oni detektiraju probleme koji
se javljaju u drustvu i tako indirektno poticu i one koji su na vlasti, kao i ostale pripadnike
istoga drusStva na promisljanje o njima. Ono Sto se od medija ocekuje jest da budu prisutni u
svim segmentima drustva 1 da se u okviru njihova djelovanja poStuju eticki i profesionalni

standardi (Kumar 2016).

2.2. Novi mediji

Krajem 20. stoljeca, uz tradicionalne, masovne medije, javljaju se i takozvani ,,novi mediji
(Kolucki i Lemish 2013). Pojam novih medija nije jednostavno definirati; granica s
tradicionalnim medijima jo§ nije ¢vrsto postavljena. Novi su mediji, svojim karakteristicnim
obiljezjima, utjecali na brojne segmente suvremenoga drustva. S obzirom da se radi o
relativno novoj pojavi, to podrucje jo§ uvijek nije dovoljno istrazeno (Laba$ 2009). Medijska

pedagogija i sociologija dale su nesto veci doprinos u istraZivanju toga podrucja.



Novi mediji imaju vaznu ulogu u komunikaciji suvremenoga ¢ovjeka. Razvoj novih medija
zapoceo je u posljednjem desetlje¢u dvadesetoga stoljeca, uz ve¢ postoje¢e masovne medije.
Zbog posebnih obiljezja naziva ih se ,,novim medijima*“ ili new media. Jo$ se uvijek ne moze
sa sigurno$¢u tvrditi gdje se nalazi granica izmedu novih i starih medija, i kako ih definirati.
Kompleksnost odgovora na pitanje kako definirati nove medije potvrduje se i brojnim
nazivljem, medu kojima su i sljedeé¢i pojmovi: virtualni mediji, cybermedia, hipermediji,
interaktivni mediji... Uz nove se medije javljaju dva vazna pitanja: Kako ih definirati te po
¢emu su oni i zasto su ,,novi‘“? Kada su se poceli otkrivati novi mediji, uoc¢eno je da su mnoge
karakteristike koje im se pripisuju ve¢ ranije postojale; jedan od primjera koji se Cesto navodi
svakako je lakoca uspostavljanja kontakata s osobama u cijelome svijetu. Ta se mogucénost
najcesSce pripisuje elektroniCkoj posti, a isto je bilo mogucée putem telefona ili poStom.
Uzimajuéi u obzir raznolikost perspektiva i tumacenja, sam naziv ,,novi mediji moze se
koristiti bez da se odrede stroge granice izmedu starih i novih medija. Vaznije je, dakako,
izdvojiti vazna obiljezja novih medija, na osnovu kojih se moze i promisljati o njihovu

utjecaju na promjene u meduljudskoj komunikaciji (Labas 2009).

Jedno od obiljezja novih medija jest i digitalnost — podaci se obraduju u digitalnom obliku. U
teoriji, digitalizirati neku informaciju znaci prikazati ju preko niza brojki — najc¢esce je rijec o
binarnim brojkama, odnosno bitovima. Tako pretvorena informacija moze se jednostavno
preradivati na razli¢ite nacine. Multimedijalnost je drugo obiljezje novih medija. Pod pojmom
multimedijalnost podrazumijeva se ras¢lanjivanje sadrzaja preko Cujnih i izrazajnih kanala
(zvukova, grafike, slika, tekstova). Kao jedna od posebnih znac¢ajki multimedijalnosti izdvaja
se integracija raznih kodova, §to ukazuje na slobodu autora u nacinu izrazavanja, bez strogih
tehni¢kih ogranienja. Tre¢a znacajka novih medija je interaktivnost. To je obiljezje
dvoznacno, posebice ako se dovodi u vezu sa socioloskim poimanjem pojma interakcije.
Gotovo je nemoguce zamisliti da bi se interaktivnost novih medija mogla shvatiti na isti nacin
kao i razgovor licem u lice dviju osoba. Interaktivnost kod novih medija mozZe se definirati
kao moguénost medija da korisniku dopusti da utjeCe na sadrzaj i/ili formu posredovane

komunikacije (Labas 2009).

Hipertekstualnost jo$ je jedna znacajka novih medija. ,,Hipertekstualni dokumenti su skupovi
informacija izrazeni u tekstualnom obliku ¢iji su dijelovi logicki povezani s dijelovima nekih
drugih takvih dokumenata pohranjenih u memoriji istog ili nekog drugog umrezenog
racunala. Analogno tome, pod pojmom hipermedijskoga dokumenta podrazumijeva se skup

srodnih informacija, iskazanih u tekstualnom, grafickom, video i/ili zvu¢nom obliku, koje se



odnose na neki (slozeni) objekt, a koje se takoder mogu po volji povezivati... World Wide
Web se moze smatrati hipermedijskim sustavom bez ikakvih ograni¢enja“ (Panian 2001:54-
55 u Tkalec 2009).

2.3. Promjena ljudske komunikacije

Medijska se slika svijeta mijenja, a temelj te promijene jest digitalizacija koja je utjecala na
nosace zapisa i njihovu distribuciju. Nadalje, zahvaljujuéi razvoju interneta, definiran je novi
medijski prostor koji je svojom pojavom potaknuo stare medije na velike promjene. Sve te
promjene utjecale su 1 na konzumente medija, koji viSe nisu samo pasivni primatelji

ponudenih sadrzaja ve¢ svojom aktivnoséu utjeéu na oblikovanje istih (Mugalo i Sop 2007).

Novi su mediji uveli nove modele komunikacije i tako stvorili modalitete interakcije koji se
uvelike razlikuju od tradicionalne komunikacije. Isto tako, koristenje novih medija utjecalo je
na promjenu odnosa izmedu subjekta i informatic¢kih tehnologija; pojavom interneta osobno
se raCunalo postupno integriralo prvo u razli¢ite medije (telefon, radio...), a potom i u nase
okruZzenje. Ogledni primjer za to jest racunalno posredovana komunikacija. Uporaba
racunalno posredovane komunikacije prosirila se na brojna podrué¢ja — posao, obrazovanje, ali
i u rekreativne svrhe. Racunalno posredovana komunikacija smatra se hibridnom. Preko
raCunala moZe se na privatan nacin komunicirati i preko elektronicke poSte — ta se
komunikacija naziva interpersonalnom. Osim nje, postoji i kolektivna viSesmjerna
komunikacija u kojoj se svi mogu obratiti ve¢em broju sugovornika, za §to kao primjer moze

posluziti online formu (Labas 2009).

Osamdesetih godina prosloga stolje¢a zapocela su istrazivanja racunalno posredovane
komunikacije i to na podrucju socijalne psihologije. Ta su istrazivanja bila usmjerena
otkrivanju utjecaja racunalno posredovane komunikacije na organizacijskom podrucju;
pronalazenje najprikladnije strategije za implementiranje komunikacijskih mreza u tvrtkama
takoder je bio jedan od zadataka spomenutih istrazivanja. Pozornost je bila usmjerena na
racunalno posredovanu komunikaciju s ciljem postizanja $to boljih rezultata, povecanja
proizvodnje dobara 1 usluga, ali 1 opcéenite organizacijske ucinkovitosti. Jedno od glavnih
pitanja koja su si postavili prvi istraziva¢i ra¢unalno posredovane komunikacije bilo je — koji
su najbolji uinci jednostavne i brze komunikacije? Drugo vazno pitanje odnosilo se na
neverbalne komunikacijske kodove: ,Ne nosi li komunikacija koja se u potpunosti temelji na
tekstu (i kojoj, dakle, nedostaju osmijesi, klimanje glavom, ton glasa, pogled i ostala

neverbalna ponasanja) u sebi opasnost nedovoljne koordinacije onih koji u njoj sudjeluju?*.



Neki od neverbalnih komunikacijskih kodova koje ra¢unalno posredovana komunikacija
filtrira oni su koji se odnose na informacije vezane sa statusom i prestizom; prema tomu,
moze li se re¢i da se u racunalno posredovanoj komunikaciji manje primjecuje razlika mo¢i?
Osjecaju li se osobe anonimnijima jer nisu dostupne informacije o vlastitom tijelu ili
identitetu? Moze 1li se govoriti o postojanju normi koje bi dale drustvenost online
komunikaciji? Ako da, je li rije¢ o novim normama ili ve¢ postoje¢im, koje su preuzete iz

komunikacijskih konteksta (Labas 2009:22)?

Struja istrazivanja Reduced social cues, koja predstavlja prvu generaciju istraZivanja, tvrdi da
je racunalno posredovana komunikacija druStveno siromasSna. Pri tome se prvenstveno misli
da je taj model komunikacije siromasSan informacijama vezanim s drustvenim kontekstom u
kojem se ona odvija. Nadalje, u njoj se osje¢a nedostatak prihvac¢enih normi koje u pravilu
usmjeravaju razvoj komunikacije. Zamijecen je i nedostatak feedbacka, sto je vidljivo iz
nemogucnosti razumijevanja poruke, dok komunikacijski stil postaje slobodniji i neosoban
upravo zbog brzine elektronickog medija i ve¢ spomenutog nedostatka normi. Anonimnost u
racunalno posredovanoj komunikaciji pojacava proces deindividualizacije i polarizacije
skupine, §to dovodi do antidruStvenih ponaSanja. RaCunalno posredovana komunikacija
ucinkovita je kada se radi o prenoSenju preciznih i to¢nih informacija, ali je, s druge strane,
siromas$na drustvenim aspektima odnosa medu sugovornicima. Aktualan problem unutar
racunalno posredovane komunikacije jest pojava agresivhog e-komuniciranja. Neki su tu
pojavu pripisivali tehnoloSkom obiljezju e-komuniciranja, kojeg karakterizira anonimnost s
kojom se vezuje implikacija manje razine svijesti o prisutnosti drugih osoba u interakciji.
Takav nafin komunikacije moZe odvesti u problemati¢an tip interakcije u kojem svaki
sudionik opaza samo sebe, zaboravljaju¢i na druge koji sudjeluju u komunikaciji. Racunalno
posredovane poruke zbog nejasnog konteksta u komunikaciji, ili zbog neuskladenosti ili
nepoznavanja normi posiljatelja i primatelja, smatraju se agresivnima. Na kraju, moze se reéi,
razumijevanje racunalno posredovane komunikacije u velikoj mjeri ovisi o korisnicima i
njihovu razumijevanju $to mogu ocekivati od takvog nacina komunikacije i §to njome Zele
posti¢i. Kao primjer mogu posluZiti forumi na kojima ¢lanovi komuniciraju bez uvreda ili

neprimjerenih komentara, upravo zato $to su tako odlu¢ili (Labas 2009).

2.4. Hrvatski medijski prostor
Hrvatski je medijski prostor kompleksno podrucje koje obuhvaca brojne medije i razlicite
institucije, ali i one kojima je medijska poruka upuéena — konzumente. Zahvacen je procesima

koje cijelo drustvo prolazi u razdoblju (post)tranzicije i moze se re¢i da joS uvijek traga za



vlastitim identitetom. Kao $to je sluc¢aj u drugim srednjoeuropskim zemljama, tako je i u
Hrvatskoj vidljivo to da se u medijskom prostoru isprepli¢u politicka, trziSna i medijska sfera.
U organizaciji medijskoga prostora sve vefu vaznost dobiva nacelo supsidijarnosti
(pripomo¢i). Ono polazi od osobe, naglasak stavlja na druStvenosti i vaznost hijerarhizacije u

okviru drustvenih odnosa (Valkovi¢ 2009).

Dva su, prema Valkovi¢u (2009:113), temeljna problema u hrvatskom medijskom prostoru:
,,komercijalizacija medijskoga prostora“ i ,,stvaranje koncentracija kao opasnost pluralizmu te
imperativ efikasnosti 1 profita kao stalna prijetnja autonomnosti novinara i njihove profesije®.
U oblikovanju medijskoga prostora vazna je uloga vlasnika medija i onih koji na bilo koji

nacin utjecu na oblikovanje medijske politike.



Crkva i mediji

3.1. Katoli¢ka Crkva i (nova) evangelizacija

Katolicka Crkva (lat. Ecclesia Catholica) krs¢anska je crkva koja nauk temelji na dvadeset i
jednom ekumenskom koncilu. Obuhva¢a Rimokatolicku Crkvu i s njom sjedinjene isto¢ne
katolicke crkve (18 crkava). Sjediste joj je u Rimu s vrhovnim poglavarom papom a vrhovno
se upravno tijelo naziva Sveta stolica. Znacajke po kojima se Katolicka Crkva razlikuje od
drugih kr$canskih vjeroispovijesti jesu priznavanje Papina primata, strogo hijerarhijsko i
¢vrsto juridiCko uredenje, poStovanje predaje (a ne samo Svetoga pisma) kao vrela objave,
apsolutna vjera u dogme, obveza prisustvovanja liturgiji i primanja sakramenata te celibat
sve¢enika. Katolicka Crkva svojim utemeljiteljem smatra Isusa Krista, a sebe drzi izravnom

nasljednicom prve crkve apostolskih vremena i prvih stolje¢a, doba crkvenih otaca.?

Crkva je od samih pocetaka ispunjala svoju zada¢u navjeStenja Radosne vijesti
(evangelizirala), no sam pojam evangelizacije upotrebljava se tek od Drugog vatikanskog
sabora. Rije¢ evangelizacija dolazi od grékog glagola euangelizo koji znac¢i donijeti ili
donositi Radosnu vijest. Rijetko je tko prije sedamdesetak godina bio upoznat s tim pojmom.
Anton Bozani¢ razloge vidi u ustaljenom statickom poimanju kr§¢anstva na Zapadu (posebice
nakon Tridentskog sabora), ali i u ¢injenici da se taj pojam vezuje uz protestantizam, 1 to
poglavito uz evangelicke denominacije koje nisu bile prijateljski usmjerene prema katolicima.
Na suvremeno promoviranje i otvorenost prema evangelizaciji velik su utjecaj imali naglasena
sekularizacija posljednjih stoljeca i dekristijanizacija, kao i pluralisticko shvacanje stvarnosti.
Drugi vatikanski sabor svojevrsna je prekretnica — javlja se novi stil i novi jezik evandelja, §to

je vazno za uspjesnu evangelizaciju (Bozani¢ 1998).

Nakon promjena koje su nastupile Drugim vatikanskim saborom, evangelizacija je postala
sinonimom za cjelokupnu zadacu, odnosno misiju Crkve. O tome koliko je evangelizacija u
Crkvi ozbiljno shvaéena govori i podatak da je papa Pavao VI. za temu sinode biskupa 1974.
godine izabrao ,.Evangelizaciju u suvremenom svijetu®. Na istoj su sinodi prikupljeni
materijali za apostolsku pobudnicu Evangelii nuntiandi (dalje u tekstu EN), koja je postala
temeljem danaSnjeg evangelizacijskog razmiSljanja 1 djelovanja (Bozani¢ 1998). Papa je u
evangelizaciji tako prepoznao najdublji identitet Crkve; ona, prema njemu, postoji isklju¢ivo

kako bi evangelizirala (EN 14 prema Bozani¢ 1998). Nasljednik pape Pavla VI., Ivan Pavao

2 Katolicka Crkva. Dostupno na: http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=30901 (Zadnje gledano 17.
kolovoza 2019.)



http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=30901

II., nastavio je s onim Sto je njegov prethodnik zapoceo. Tako se od 1983., u vrijeme
pontifikata Karola Wojtyle, pocinje spominjati pojam ,,nove evangelizacije”. Zasto je bila
potrebna nova evangelizacija? Jer je ona prva izgubila na svom intenzitetu (Shorter 1994 u
Bozani¢ 1998). Papa je zahtijevao novi zar i novu energiju u evangelizaciji, ali i da se stilom i

jezikom prilagodi suvremenom ¢ovjeku (Dulles u Bozani¢ 1998).

Nova je evangelizacija, tako, prema Papinim rijeCima, trebala u¢i obitelj, kulturu, politiku,
znanost tehnologiju, a tice se i1 aktualnih pitanja na globalnoj razini, kao Sto su mir, odgoj,
sloboda, ljudska prava, opce dobro... (Bozani¢ 1998). S obzirom da je evangelizacija zadaca
svih kr§¢ana, ne samo posvecenih osoba i da bi, prema rije¢ima Ivana Pavla II., trebala u¢i u
sva Zivotna podrucja, mediji su jedan od ucinkovitijih sredstava (s obzirom na njihove

mogucnosti) u realizaciji ove vazne zadace Crkve.

U teoloskim se je krugovima tek u novije vrijeme pocelo govoriti o0 medijima 1 komunikaciji.
Jedan od razloga smanjenog interesa Crkve za medije Valkovi¢ vidi u tome $to ,,mediji
nastaju unutar drustva koje je prema kr$¢anstvu bilo ravnodus$no ili mu se otvoreno protivilo®.
Da bi se mogao razumjeti odnos Crkve i medija, potrebno je sagledati $iru sliku — s posebnim
naglaskom na odnos Crkve i druStva. U novije se vrijeme posvijes¢uje vazna Cinjenica,
posebno vidljiva u pastoralnoj smjernici Aetatis novae, a ta je da je i sama Crkva zahvacena
procesima komunikacije. Suzivot Crkve i medija tako treba promatrati kao dinamican proces,
hod od ,pocetnog nepovjerenja i suzdrzanosti pred medijima preko isticanja njihove

neutralnosti pa sve do poziva na suradnju* (Valkovi¢ 2017:418).

Ako se promotri utjecaj medija na Crkvu i vjernike, kao 1 utjecaj vjerskih medija na drustvo,
vazno je naglasiti da svaki medij utjeCe na konzumente i njihovo ponasanje. Utemeljitelji
raznih religija bili su dobri komunikatori, u nacelu se moze reci i dobri govornici, a sluzili su
se medijima svoga vremena kako bi uspostavili komunikaciju. Komunikacija danasnje Crkve
trebala bi takoder biti dvosmjerna — prema van i prema unutra. Da bi se razvila komunikacija
prema van, potrebno je da se razvije i ona unutar Crkve. Samo ako su obje komunikacije
kvalitetne, glas Crkve moc¢i ¢e se Cuti i izvan zidova institucije. Mediji nude Crkvi moguénost
da Radosnu vijest ponudi javno i tako privuce pozornost vjernika, ali i onih koji to jo§ nisu.
Takoder, na taj se nacin privlaci pozornost i na druge dimenzije vjerskoga Zivota. Nadalje,
mediji mogu posluziti i kao sredstvo za pripremanje i1 kreiranje neposrednoga kontakta i

razmjenu informacija (Bogesi¢ 2019).



Veca promjena u odnosu Crkve prema medijima nastupila je izumom tiska, $to se je
reflektiralo i na drugim razinama. Premda je Crkva tada reagirala cenzurom i bila posebno
osjetljiva na invaziju slobodnog misljenja, ona elektronickim medijima pristupa s puno veCom
otvorenoscu a jedan od razloga koji se navode jest taj da se na medije gledalo kao na tehnicka
sredstva koja sluze za prenosenje poruke, ali ne utje¢u na nju. Analizirajuéi pristup® Crkve
prema medijima, izdvajaju se dva temeljna: prvi, koji se odnosi na njihovo pastoralno
znaenje u pastoralnom djelovanju, te drugi koji provjerava moralnost sadrzaja (Valkovié

2017). No, da bi se mediji ispravno koristili, potreban je odgoj za njihovo Kkoristenje.

Tek Drugim vatikanskim saborom otvorena je nova, optimisti¢nija perspektiva pogleda na
svijet medija; na tome se je saboru prvi puta raspravljalo o komunikaciji, a plod je, izmedu
ostaloga, bio i Dekret o sredstvima drustvenog priopéavanja. Premda se u dokumentu mogu
pronadi i naznake utjecaja medija na kulturu, dominantnije je bilo instrumentalno shvacanje
medija. U dekretu je potaknuta godiSnja proslava Dana sredstava drustvenih komunikacija,
Cije se je obiljezavanje zadrzalo do danas. Da bi se mogao bolje razumjeti odnos Crkve i
medija, neizostavan je i pastoralni naputak Communio et progressio iz 1971. godine. Taj je
dokument svojevrsni nastavak koncilskog dekreta Inter Mirifica, jer je ve¢ u njemu odredeno
da se donesu pastoralne smjernice o toj temi. U njemu su Crkva i mediji prikazani kao
sugovornici pozvani na dijalog, koji se trebaju medusobno na taj nacin obogacivati (Valkovi¢
2017). Nakon pojave elektronickih medija i njihovim Sirenjem, do izrazaja sve viSe dolazi
formativno-edukativna uloga medija, $to je u raskoraku s dotadasnjim instrumentalnim

shvacanjem istih (Valkovi¢ 2011).

Vjerski bi mediji trebali informirati i formirati, odnosno pouciti, te pokusati okupiti korisnike
istih. Zadatak svjetovnih medija nije da obogate ili unaprijede identitet vjerske zajednice, to je
zadatak vjerskih medija. Peran kao jednu od slabosti vjerskih medija navodi to da nije rije¢ o
velikim televizijskim, radijskim i novinskim ku¢ama te da je, uz to, niska Citanost, gledanost i
slusanost (Peran 2018). Stoga se, kada je rije¢ o ovim medijima, naglasak stavlja vise na
njihov doprinos i razvoj na stru¢nom 1 etickom podrucju, nego li na njihovu ne dominaciju u
medijskom prostoru (Vigano 2018 u Peran 2018). Od novinara u vjerskim medijima, jednako
kao i od crkvenih djelatnika, o¢ekuje se da budu spremni na dijalog, da informacije budu

dostupne, jasno izrecene stavove, transparentnost u djelovanju te suvremenost u medijskom

3 Da je rije¢ o instrumentalnom shvacanju medija potvrduje i govor pape Pija XI. prilikom otvaranja Radio
Vatikana. Tadasnji poglavar Katoli¢ke Crkve u radiju je prepoznao ,.sredstvo koje omoguéuju prenoSenje
Radosne vijesti sve do najudaljenijih krajeva zemlje* (ASS 1931:65-70 u Valkovi¢ 2017:420).
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govoru. Od njih se ocekuje neprestana otvorenost prema medijima, ¢ak i onda kada se moze

pretpostaviti da neée biti dobronamjerni prema Crkvi (Peran 2018).

3.3. Poziv na dijalog i novo shvacanje medija

Uocljivo je da se odnos Crkve i medija moze promatrati kao odnos dviju razli¢itih kultura, pri
¢emu je prisutan poziv na dijalog. Da bi se moglo govoriti o autenti¢nom dijalogu, potrebno je
uzeti u obzir ,,posebnosti kulture medija i kulture koju je Crkva oblikovala tijekom stoljeca:
Gajenje sjecanja, koje je Crkvi vlastito, moze bavljenje javnih glasila prolaznim vijestima
spasiti od zaborava koje nagriza nadu; javna glasila mogu, pak, sa svoje strane pomo¢i Crkvi
navijeStati evandelje u cijeloj njegovoj trajnoj svjezini, u stvarnoj ljudskoj svakodnevici.
Gajenje mudrosti koje je Crkvi vlastito, moZze izbje¢i da gajenje izvjeS€ivanja urodi
besmislenim gomilanjem c¢injenica; dok sredstva drustvenog saobracanja mogu pomoci
crkvenoj mudrosti da bude pozorna pred uvijek novim spoznajama koje probijaju u nase doba.
Crkveno gajenje radosti moze kulturu razonode $to ju gaje javna glasila, spasiti da ne postane
bezdusni bijeg od istine 1 odgovornosti; sredstva drustvenog priop¢avanja mogu Crkvi pomoci
da bolje shvati kako privla¢nije i ugodnije saobracati s osobama. Eto samo nekih primjera
kako tijesna suradnja u duhu prijateljstva i na dublje razine moze pomo¢i i Crkvi i javnim
glasilima sluziti i muskarcima i1 Zenama nasega doba u trazenju smisla i samoostvarivanja*
(Ivan Pavao I1. 1999:3 u Valkovi¢ 2017:424). Ivan Pavao I1. slozio se je da je sukobljavanje
izmedu crkvene kulture i kulture javnih glasila veliko, no da, isto tako, te razlike ne bi trebale

onemogucavati prijateljstvo i dijalog.

Nasljednici Ivana Pavla II. nastavili su poticati na dijalog s medijima. Valkovi¢ (2017:424) je
uocio nekoliko stvari koje su bile konstanta u naucavanju trojice papa: ,,poziv na smjeli
ulazak u svijet medija, opredjeljenje za dijalog s (medijskom) kulturom te nastojanje oko
poznavanja temeljnih znacajki medija“. Medu pozivima ponajviSe se je isticao poziv na
ulazak u svijet interneta, u kojem se moze susresti ¢ovjeka i ukljuciti se u zivot drustva u
cjelini.

Sveti Ivan Pavao II. ucinio je znacajan korak ka novom shvacanju medija. Tako je rekao:
,Prvi areopag danasnjeg vremena jest svijet komunikacije. (...) Uporabom drustvenih
sredstava komuniciranja ne zeli se navjestaj samo prosiriti: rije¢ je o dubljoj ¢injenici da 0
njihovu utjecaju ovisi ve¢im dijelom sama evangelizacija. Nije dakle dovoljno upotrebljavati
ih za Sirenje kr$¢anske poruke i nauk crkvenog uciteljstva, nego samu poruku treba ugraditi u

tu novu kulturu koju stvara suvremeno komuniciranje. To je slozeno pitanje jer se ta nova
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kultura rada, prije negoli iz sadrzaja, iz same Cinjenice da postoje novi nacini priopéivanja
novim jezicima, novim tehnikama i novim psiholoskim ponasanjima“ (Ivan Pavao Il. 1999. u
Valkovi¢ 2011:677). O vaznosti komunikacije za Crkvu govori i Cinjenica da pismena
komunikacija kojom je Crkva komunicirala u proslosti, utjecala na oblikovanje nacina
razmiSljanja i unutar nje same, ali i zapadne kulture. Medijska kultura predstavlja stvarnost
Covjeka danasnjice te je istovremeno i nezaobilazni izazov za pastoral vremena u kojem se
nalazimo (HBK 2006). Osnovnim problemom Crkve u vremenu elektronickih medija,
Marshall McLuhan smatra brzu promjenu kulturnog temelja. To potvrduje ¢injenica da je
Crkva stolje¢ima svoj nacin prisutnosti 1 institucije oblikovala polaze¢i od kulturne matrice,

koja je pak bila vezana uz pisanu komunikaciju (Valkovi¢ 2011).

3.4. Medijski jezik i jezik navjeStaja (evangelizacije)
Nije jednostavno evangelizirati putem medija, ponajprije zbog razlika izmedu medijskog

jezika 1 jezika navjeStaja.

Jedna od specificnosti evangelizacije jest osoban 1 direktan odnos medu osobama, s
naglaskom na vjernosti poruci evandelja koja je shvacena kao dar. Medijska poruka, za
razliku od toga, nije toliko direktna s obzirom da se komunicira na daljinu. Takav je oblik
komunikacije ujedno i viSe podlozan manipulaciji. Nadalje, vjerodostojnost poruke koja se
prenosi evangelizacijskim djelovanjem povezana je i nedjeljiva od svjedoCanstva i
autenti¢nosti osobe evangelizatora. Kada se govori o medijskoj poruci, situacija je drugacija;
ona se prenosi preko osoba koje se ne poznaju, ili preko odredenih modela (Valkovi¢ 2011).
Osim vaznosti svjedoCanstva i autenticnosti osobe navjestitelja, za evangelizacijski je
navjestaj vjere vazna i osobna promjena i obracenje, dok je medijski govor ,,neobvezujuci i
veoma Cesto usmjeren prema zabavi® (Zizola 1996:26 u Valkovi¢ 2011). Najveca se razlika
odituje u Cinjenici da je evangelizacija povezana sa slavljem sakramenata, djelovanjem
milosti, §to je nemoguce prenijeti putem medijske komunikacije jer se ne moze ostvariti

zajedniStvo, kao ni sakramentalno komuniciranje.

U novije se je vrijeme Crkva usmjerila prema suvremenim nacinima i karakteristikama
komuniciranja, puno viSe nego li prema nacinima i upotrebi odredenih medija u pastoralnom
djelovanju (Valkovi¢ 2011). Novi nac¢ini komuniciranja, naime, dovode u upit dosada$nji
nacin govora i prenoSenja vjere (Carnicella 1997 u Valkovi¢ 2011). Crkva je pred svijetom
medija zauzela kriticki stav, ne zatvaraju¢i oCi pred onim negativnim, ali, isto tako,

prepoznajuci i brojne vrijednosti koje mediji donose drustvu. Da bi bila uspjeSna u svom
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poslanju, Crkva treba usmjeravati viSe osoba i sredstava u tom pastoralnom djelovanju i
poticati medusobnu suradnju; to podrazumijeva i odgoj stru¢njaka koji razumiju novu
medijsku kulturu, kako bi mogli sadrzaj Radosne vijesti prenijeti u jezik medija, ali i

njegovati odnose s javnoséu (HBK 2006).

3.5. Slika Crkve u javnosti

Slika Crkve pocela se je mijenjati djelovanjem masovnih medija; ona ne stvara samostalno
sliku o sebi, ve¢ je njezina prezentacija u javnosti uvelike odredena djelovanjem medija. Ipak,
postoje 1 drugi nacini na koje se ova institucija predstavlja u javnosti, kao Sto su karitativno
djelovanje, razli¢iti doprinosi u podrucju kulture i slicno. Pitanja koje se ¢esto postavljaju jesu
— Sto medije zanima vezano uz Crkvu i postoje li kriteriji medijskog prikazivanja Crkve
(Valkovi¢ 2011)? Njemacki je sociolog Luhmann rekao da ,,mediji imaju specificnu ulogu
smislenog povezivanja razli¢itih podsistema drustva“ (Luhman 1981 u Valkovi¢ 2011:680).
Mediji imaju tu sposobnost da javnosti usmjere pozornost prema odredenim podrucjima ili
temama; jedna od funkcija medijski oblikovane javnosti svakako je ta da drustvu omoguci
promatranje sama sebe, uz jasno naglasene kriterije koji odreduju koja ¢e se tema pojaviti, a
koja nec¢e. Osnovni je kriterij selektiranja upravo to — prikazati, ili ne prikazati. Jasno je da ¢e
medijska pozornost biti usmjerena na sve ono §to je novo, zanimljivo i konfliktno, a svakako

se u obzir uzima i status 1 prestiz govornika (Valkovi¢ 2011).

Spomenuti kriteriji vrijede i kada je rije¢ o prikazivanju Crkve i vjerske tematike u medijima,
jer je Crkva dio drustva. Medijima ¢e po tome pitanju biti zanimljivo sve konfliktno, posebice
ako se odnosi na hijerarhiju. Nadalje, medijima je zanimljivo i sve §to je vezano s okultnim,
odnosno sve Sto ne spada u kategoriju redovitog dogadanja. Stoga i nije ¢udo da ¢e teme kao
Sto su ozdravljenja i nadnaravne pojave opcenito zauzimati udarne prostore. Ona najuza
vjerska tematika medijima i nije toliko zanimljiva; vjeri ¢e se najveca pozornost pridavati
samo ako se u njoj pronalazi kulturni temelj, ili ako se smatra vaznom odrednicom drustva. U
fokusu interesa medija stoga nece biti teme vezane uz svakodnevno zivljenje vijere, ili
argumentirane rasprave o temama iz tog podrucja; no, isto tako, danaSnji medijski imperativ
stalne prisutnosti za posljedicu ima povr$an pristup i nedovoljno produbljivanje, odnosno
razrjeSavanje problematike u tom podruc¢ju. Podru¢je u kojem je Crkva javnosti zanimljiva
svodi se na socijalno podrucje religioznoga. U medijskim izvjes¢ima vezanih uz vjerske teme,
mogu se primijetiti predrasude prema onome §to je vjersko. S tim se poteSkoama ne suocava
samo Crkva ve¢ i drugi drustveni podsustavi, kao $to su umjetnost ili znanost. Neki su, poput

politike, djelovanjem medija dozivjeli svojevrsnu transformaciju. Evangelizacijsko djelovanje
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Crkve u drustvu, kao i njezina komunikacija trebali bi prvenstveno ukazivati na vaznost
govora koji polazi od pojedinaca, udruga i skupine; naglasak bi trebao biti stavljen na
otvaranje rasprava i pitanja, poticanju tema koje se smatraju potrebnima u javnom dijalogu.
Tako bi se svi prijedlozi, smjernice i rjeSenja trebali predstavljati na argumentiran nacin, uz
postojanje otvorenosti i za kritiku kako bi se pokazalo da je kr$¢anska poruka dana na koristi i
dobro svim ljudima. Neke su teme, koje su snazno utjecale na rasprave u javnosti u nekim
europskim zemljama, proizasle upravo iz crkvenog miljea; medu njima su pitanje mira,
pravednosti, ekumenska pitanja, briga za potrebite u siromasnim zemljama i slicno. Sve
prethodno navedeno ukazuje na to da je Crkva vazan sudionik u javnosti i druStvenom zivotu
opcenito. Ono $to joj dodatno olakSava poslanje ¢injenica je da moze komunicirati s razli¢itim
institucijama na razli¢itim razinama (globalnoj, drzavnoj, lokalnoj, zupnim). Za
evangelizacijsko djelovanje kljucno je znati kako do¢i do obi¢nog Covjeka i susresti ga. U
tome su kontekstu vazni mediji koji pomazu do¢i do obi¢nog ¢ovjeka — zupni listi¢i, biltent,

aktivnost na lokalnim radijskim postajama (Valkovi¢ 2011).

3.5. Crkva i novi mediji

Kada se govori o novim medijima, ne radi se samo o novim oblicima komuniciranja ve¢ i o
novim i drugacijim odnosima i dozivljavanjima temeljnih odrednica identiteta (vremena,
prostora, meduljudskih odnosa, dozivljavanja stvarnog i virtualnog svijeta...). Najveéi se
naglasak svakako treba staviti na promjenu odnosa izmedu ¢ovjeka i medija. Danas se tako
prisutnost i zivot u virtualnom prostoru promatraju kao suzivot, zbog snazne integracije
virtualnog s ostalim zivotnim aspektima. MozZze se re¢i da se ,,od ideje dva svijeta -
internetskog i realnog/stvarnog - prelazi na ideju jednoga svijeta i viSe konteksta djelovanja“
(Rivoltella 2001:57 u Valkovi¢ 2011). Katolicka je Crkva sluzbeno zakoracila u svijet
interneta 25. prosinca 1995. godine, objavom Papine boZiéne poruke na sluzbenim
vatikanskim stranicama (www.vatican.va). Nakon toga, pokrenuta je i vatikanska stranica
namijenjena mladima (Pope2you), a u svibnju 2011. i vatikanski Twitter profil
(Twitter@PSSC_VA) (Novak i dr. 2016).

Crkveno je uditeljstvo u nekoliko dokumenata pisalo o internetu (Etika na internetu, Crkva i
Internet), a ne moze se niti zanemariti prisutnost Crkve u virtualnom svijetu. Motivi za
prisutnost Crkve na internetu su razliCiti; internet pruza moguénost za evangelizaciju,
reevangelizaciju, novu evangelizaciju, donosSenje vijesti i raznih drugih informacija. Nadalje,
uocene su i promjene koje donosi komunikacija putem novih medija, a logika weba postaje

izazovom s obzirom da dolazi do drugacijeg shvacanja i dozivljavanja vjere (Valkovi¢ 2011).
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Prisutnost Crkve u online svijetu iznimno je vazna s obzirom na broj korisnika drustvenih
mreza. DrusStvene mreze, kao Sto je primjerice Facebook, mogu biti izvrsne platforme za
evangelizaciju, ali 1 informiranje o dogadanjima u Crkvi; mogu pomo¢i i razvoju odnosa

medu vjernicima, ali i svim zainteresiranim korisnicima (Casni 2019).

3.5.1. Vjera u virtualnom prostoru

Suvremeni ¢ovjek u virtualnom prostoru, na internetu, trazi odgovore na razliita pitanja.
Moze se reci da je postao jednim od osnovnih izvora za dolazak do potrebnih informacija. Da
bi se moglo govoriti o dozivljavanju vjerskih pitanja i tema u virtualnom prostoru, vazno je
razumjeti kontekst. Za komunikacijske je prostore karakteristicna ,koegzistencija sadrzaja
koji su kontradiktorni jer se lijepo nalazi uz bok ruznom a dobro onome $to je Stetno. U tom
prostoru doZivljava se medijski relativizam koji nije filozofski ili teorijski, ve¢ eminentno
prakti¢ni. Uslijed konfuzije razli¢itih glasova, blogova 1 foruma osje¢a se kakofoni¢nost
medija 1 kriza autenticne komunikacije“. To sve upucuje na pogreSku izjednaCavanja
informiranja 1 komuniciranja, koja je karakteristicna za suvremenog covjeka. I vjerski su

sadrzaji, kao i svi drugi, dostupni u bilo kojem trenutku (Valkovi¢ 2011:686).

Vazno je za uociti da je shvacanje vjere u virtualnom prostoru izmijenjeno. Pojedinac koji se
susrece s velikim brojem informacija, ima za zadatak ,,dekodirati®. S obzirom da se nudi velik
broj odgovora na razli¢ita pitanja, suvremeni je ¢ovjek pozvan na razluCivanje. Poziv na
razlu¢ivanje urodio je zahtjevom za razvijanjem ,kulture pitanja“ u medijskom svijetu.
Budu¢i da je danaSnji ¢ovjek dio virtualnoga svijeta, ono Sto je bilo teoloSko pitanje sada
postaje pitanjem tehnologije; promisSljanje o tom pitanju dovelo je do oblikovanja pojma

cyberteologije* (Valkovi¢ 2011).

Kategorija svjedoéenja pokazala se je odlu¢ujuéom za djelovanje Crkve. Pojedinci, posebno
mladi, traZe na druStvenim mrezama misljenja koja se mogu ubrojiti upravo u tu kategoriju.
Uporaba novih medija i nije toliko izazovna za Crkvu, prije svega potrebno je biti prisutan u
tom svijetu, kako bi se mogla utjeloviti vizija Covjeka prema evandelju (Valkovi¢ 2011). Papa
emeritus pisao je o profilu vjernicke prisutnosti u virtualnom prostoru: ,,Postoji neki kr§¢anski
nacin prisutnosti takoder u digitalnom svijetu: on poprima svoj oblik u komunikaciji koja je

Cestita 1 otvorena, odgovorna i posStuje drugoga. NavijeStati evandelje putem novih medija

* Susan George (2006: 687 u Valkovi¢ 2011), koja je pokusala objasniti pojam, govori o Getiri moguca teoloska
kutka promatranja cyberteologije: ,teologija znakova drustvene komunikacije u vrijeme interneta; pastoralno
promisljanje o nacinu i moguénostima komuniciranja evandelja unutar weba; pregled, svojevrsna mapa, onoga
Sto se, od vjerskoga sadrzaja, nalazi na internetu; web kao okruzenje u kojem se oblikuje duhovni Zivot.*
Cyberteologija zeli istraziti kako se sveto predstavlja i dozivljava u virtualnom prostoru.
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zna¢i ne samo unositi izri¢ito vjerske sadrzaje na razne medijske platforme, ve¢ takoder
svjedociti dosljedno, u vlastitom digitalnom profilu i nac¢inu komuniciranja, opredjeljenja,
prioritete, prosudbe koji su duboko povezani s evandeljem, i onda kada se 0 njemu ne govori
na izri¢it nac¢in“ (Benedikt XVI. 2011 u Valkovi¢ 2011:693).

3.5.2. Digitalna religija

Govorec¢i o religiji na Internetu, Burilovi¢ i Tanji¢ (2012) navode pojmove ,religije online* ili
,digitalne religije“. Pitanja poput: Sto se podrazumijeva pod obredom na Internetu?, Sto je
religiozna zajednica na Internetu? te Moze li se re¢i da na Internetu postoji sveto?, slabe
postojece tradicionalne definicije religije kada se primjene u podrucju interneta. Internet je
definiran kao ,,svjetski sustav medusobno povezanih ra¢unalnih mreza. Razmjena informacija
medu racunalima razli¢itih sustava i tehnoloSkih rjeSenja najve¢im je dijelom omogucéena
normizacijom protoka podataka te zajednickim sustavom adresiranja“. Upravo zahvaljujuci
neprestanom razvoju informacijske i komunikacijske tehnologije, postao je osnovom
suvremene elektronicke komunikacije, a moZe ga se definirati i kao vode¢i komunikacijski

medij u danasnjem svijetu.’

Sintagma ,,religija online* oznacava nista drugo doli otvorenost religije prema jednom novom
sredstvu komunikacije. Tako se je to novo komunikacijsko sredstvo, mreza, pocelo percipirati
kao pomo¢ u poslanju, odnosno prenoSenju poruka iz podrucja religije. ,,Online religijom*
naziva se nova religiozna pojava koja upravo na internetu pronalazi temeljnu sastavnicu
vlastite biti, i kao takav lakSe se povezuje s razvojem novih religioznih pokreta. Kao primjer
mogu se izdvojiti: The House of Netjer, The Church of Virus, Digitalism, Jediism... Primjeri
virtualnih religioznih okruzenja mogu postojati i u okviru tradicionalnih religija, posebice
kada je rije¢ o sluajevima marginalnih 1 kritickih stvarnosti prema srediSnjoj instituciji; kao
primjer moze se izdvojiti slucaj virtualne biskupije Partenije francuskog prelata Jacquesa

Gaillota (Burilovi¢ i Tanji¢ 2012).

Pitanje vjere u virtualnom svijetu dozivljava se na drugaciji naCin. Internet uvelike utjece na
predodzbu Boga u o¢ima pojedinca i oblikuje ju. Bolz u digitalnim ustrojima primjecuje ne
samo nadomjestak za Covjeka nego i za ono BoZansko: ,Mediji nude zamjenske oblike
sveukupnog znanja i svega postojecega. Na mjesto religiozne komunikacije danas nastupa
komunikacija kao religija. Potpunu umreZenost, upletanje u elektronsku mrezu, neduzan ce

pogled prepoznati kao profanu inacicu religije — Sto to spajanje upravo i zna¢i. Umrezenoscu

® Internet. Dostupno na: http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=27653 (Zadnje gledano 12.8.2019.)
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do integralnog medijskog sjedinjenja dospjeli smo do stalnog zaposjednuéa transcendencije.
Bostvo je danas mreza. A religija djeluje kao beskrajna traka.” Sli¢no je govorio i Paul
Virgilije: ,,Kr§¢anin sam, i kad ve¢ govorimo o metafizici, a ne o religiji, moram ipak reci
kako se cyberspace ponasa kao Bog, te da ima nesto s idejom o Bogu koji je sve, koji sve vidi
I Cuje” (Bohmish 97 u Burilovi¢ i Tanji¢ 2012:98).

Cyberspace moze postati problemom, u kontekstu evangelizacije, ako bi postao nadomjestak
stvarnoj sakramentalnoj Kristovoj prisutnosti, kao i stvarnoj interakciji s drugim vjernicima.
Sakramenti ne postoje na internetu, a sama vjerska iskustva koja su ondje moguca nisu
dovoljna ako su odvojena od stvarne interakcije s drugim vjernicima. No cyberspace moze
pomoc¢i ljudima da dozive potpunije iskustvo vjere te obogatiti njihov duhovni Zivot. Hoce li
koristenje interneta biti korisno ili Stetno uvelike ovisi 0 samom pristupu (Burilovi¢ i Tanji¢

2012).

3.6. Papa Franjo i otvorenost prema svijetu medija

Kada je 13. ozujka 2013. godine iz dimnjaka Sikstinske kapele poceo izlaziti bijeli dim, bilo
je jasno da je izabran novi poglavar Katolicke Crkve, nakon odstupanja Benedikta XVI. Za
novog Celnika Crkve imenovan je Jorge Mario Bergoglio, kardinal Buenos Airesa. Tada 76-
godisnji isusovac iz Argentine, odabrao je ime Franjo, ime asiSkoga sveca, $to je bio znak
promjene, svojevrsna najava onoga $to ¢e u nadolaze¢im godinama svog pontifikata Ciniti
(Tornielli 2013).

Ve¢ Sest godina papa Franjo obnaSa sluzbu vrhovnog poglavara Katolicke Crkve. U tom
razdoblju stekao je brojne pristase, one koji su odusevljeno prihvatili ono $to je Cinio i
govorio, ali i brojne protivnike, one Kkoji su ga kritizirali i koji nisu mogli prihvatiti poruke
koje je argentinski Papa upucivao vjernicima. Valkovi¢ (2015) smatra da se ¢injenica da se je
jedan papa (Benedikt XVI.), u ¢ijem su pontifikatu neki vidjeli prvenstveno povratak tradiciji,
odrekao svoje sluzbe i tako donio jednu od najradikalnijih odluka u povijesti iste, bila

uzrokom da se papi Franji od samoga pocetka pridala velika medijska pozornost.

| papa emeritus Benedikt XVI. tijekom svoje sluzbe naglasavao je izazov pojave drustvenih
mreZza na kojima bi vjernici trebali participirati i prenositi Isusovo ucenje i vrijednosti

ljudskog dostojanstva. Prema njemu®, digitalno okruZenje nije samo virtualni paralelni svijet

5 Parafrazirano prema Social Networks: portals of truth and faith; new spaces for evangelization. Dostupno na:
http://w2.vatican.va/content/benedict-xvi/en/messages/communications/documents/hf ben-
xvi_mes 20130124 47th-world-communications-day.html (Zadnje gledano 15. kolovoza 2019.)
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nego je ono mjesto gdje mnogi mladi stjecu iskustva i ulaze u interakciju jedni s drugima, a

sve je to posljedica ljudske interakcije.

Medijsku odjek komuniciranja pape Franje vidljiv je u tome da ga je ve¢ tijekom prve godine
pontifikata magazin Times proglasio ,,0sobom godine“. Novinarka Radhika Jones Papinu
popularnost objasnila je time $to je u svojim govorima nastojao skretati paznju javnosti prema
siromasnima i onima kojima je potrebna pomol. Institut Trece tisucljece europskog
parlamenta iste je godine Svetoga Oca proglasio ,,Komunikatorom godine, dok je u Kini bio
jedna od 10 osoba koje su obiljezile tu, 2013., godinu. Dosta je pozornosti usmjereno na

Papinu prisutnost u virtualnom svijetu 1 njegov na¢in komunikacije (Valkovi¢ 2015).

3.6.1. Znacajke komunikacije pape Franje

U komunikaciji pape Franje sredi$nje mjesto zauzima slika, za razliku od njegova prethodnika
koji je bio komunikator rijeci. Slika u komunikaciji Svetoga Oca Franje postaje porukom, a
oni kojima je upucena trebaju otkriti njezino znacenje. Nadalje, odlike Papine komunikacije
jesu i neposrednost i spontanost; moglo bi se re¢i da se njegova komunikacija svodi na ,,budi
Sto jesi“. Poznato je da papa Franjo zna krSiti protokole, upucivati neocekivane telefonske
pozive i davati intervjue. U njegovu pontifikatu znacajno mjesto ima propovijed, jer je
svjestan vaznosti jednostavnog govora u evangelizaciji. MozZe se izdvojiti 30 rije¢i/pojmova’
koji su povezani s nauCavanjem pape Franje: ,vlast, mir, mladi, twitter, obitelj, posao,
politika, djeca, druStvo, pravednost, rat, krS¢ani, brak, siromastvo, Sirija, nasilje, glad,
korupcija, Facebook, Skola, abortus, Internet, odgoj, ekonomija, gay, =zaStita prirode,

seksualnost, trgovina oruzja, ljudska prava, mediji®.

Jo§ jedna odlika govora pape Franje jest narativnost, i takav je govor razumljiv i prihvatljiv
medijima. On krec¢e od akcije 1 gesti, a potom slijedi njegov govor i poruka. Valkovi¢ je to
zorno ilustrirao usporedivsi naraciju Ivana Pavla II., koji je viSe inzistirao na intenzitetu i
snazi izri¢aja, i onu pape Franje. Ivan Pavao II. u obra¢anju mafijasima na Siciliji 1993.
godine, rekao je: ,,Obratite se!“® Papa Franjo u sli¢noj situaciji takoder upuéuje poziv na
molitvenom bdijenju za zrtve mafije, ali na drugaciji nacin: ,,Molim vas, promijenite Zivot,
obratite se, zaustavite se, prestanite ¢initi zlo! I mi za vas molimo. Obratite se, molim na
koljenima. To je za vaSe dobro. Zivot koji sada Zivite ne ée vam donijeti mir, ne ¢e vam dati

radost, ne ¢e vam dati sre¢u. Mo¢ i1 novac koji sada imate od mnogih prljavih poslova, od

" Internet loves Pope Francis, str. 34. u Valkovié¢ 2015.

8 lvan Pavao Il, Propovijed. Pastoralni pohod Siciliji (9. svibnja 1993.). Dostupno na:
https://w2.vatican.va/content/john-paul-ii/it/homilies/1993/documents/hf jp-ii_hom_ 19930509 agrigento.html
(Zadnje gledano 17. kolovoza 2019.)
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mnogih mafijaskih zloc¢ina, krvavi je novac, krvava je mo¢ i ne ¢ete ih ponijeti u drugi zivot.

Obratite se, jo$ uvijek ima vremena, da ne zavrsite u paklu.°

Papa Franjo pod komunikacijom ne podrazumijeva samo prenosenje ili slanje poruka ve¢ je
ona prigoda da se ostvari ,komunikacijski dogadaj“. Papa Zeli privuéi, zainteresirati
slusatelja, tako da postane aktivnim sudionikom u komunikaciji. Tako on komunikaciju
ostvaruje postavljanjem pitanja ili retorickih pitanja, zahtijevanjem vjernika da ponavljaju
odredene rije¢i za njim; ponekad bi, kada neSto zeli naglasiti, pojedine pojmove izgovarao
isticuci slogove. Jednostavnost 1 neposrednost u komunikaciji vazni su u ostvarivanju blizine
izmedu sugovornika. Sveti se Otac tako ne dozivljava kao komunikator koji Salje poruke, ve¢

prije kao sudionik komunikacije (Valkovi¢ 2015).

Papa Franjo nerijetko govori i 0 ulozi medija. Kao i njegovi prethodnici, redovito upucuje
poruke za Svjetski dan sredstava druStvenih komunikacija. Na samom pocetku pontifikata
Sveti je Otac govorio o zna¢enju novinarske profesije, isticu¢i da bi novinari trebali ,,pratiti
dogadanja 1 otkrivati nastojanja danaSnjega ¢ovjeka* (Franjo 2013 prema Valkovi¢ 2015:32).
Smatra da novinari, da bi mogli profesionalno izvjestavati o Zivotu Crkve, trebaju poznavati
narav Crkve koja ima i duhovnu dimenziju. To se, prema njemu, postize tako da se posebna
paznja posveti hermeneutici, tj. na¢inu na koji se interpretira zivot Crkve, njezina narav i
specificnost poslanja. Kao dvije vazne karakteristike novinara, sadaSnji je Papa izdvojio
sposobnost za dijalog, te pracenje i izvje$¢ivanje o katkada teskim i konfliktnim situacijama
(Franjo 2013 u Valkovi¢ 2015).

O internetu je Sveti Otac prvi puta progovorio u prosincu 2013. godine, na zaklju¢nom
plenumu Papinskog vijeCa za laike. Internet je okarakterizirao kao Zzivotni ambijent
suvremenoga ¢ovjeka. Smatra da je upravo u tom kontekstu moguce dozivjeti izazov odnosa
vjere i suvremene kulture; rijec je, prema njemu, o izazovu ulaska u nove kulturalne prostore.
Povezivanje putem mreZze otvara mogucénost za dozivljavanje novih iskustava, a iskustvo
susreta u tome zauzima posebno mjesto. Sve navedeno potvrduje da je papa Franjo, kao
poglavar Katolicke Crkve, otvoren za nove medije. Internet je prepoznao kao dar od Boga,
koji pomaze u ostvarivanju jedinstva medu ljudima (Valkovi¢ 2015). ,,Trebamo pomiriti
medusobne razli¢itosti oblicima dijaloga koji nam pomaZu rasti u razumijevanju i postivanju.
Kultura susreta zahtijeva da budemo spremni ne samo davati ve¢ i primati od drugih. Mediji

nam mogu uvelike u tome pomo¢i, pogotovo danas, kada su mreze komunikacije dostigle

® Franjo. 2013. Govor na molitvenom bdijenju za Zrtve mafije u Valkovi¢ 2015.
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neslu¢eni napredak. Internet, na poseban nacin, pruza goleme mogucnosti susreta i
solidarnosti medu svima. To je zaista dobro, to je Bozji dar (Franjo 2014 u Valkovi¢

2015:34).
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Vjerski mediji u hrvatskom medijskom prostoru

4.1. Laudato televizija

Laudato televizija prva je i trenutno jedina hrvatska obiteljska televizija koja promice
kr§¢anske vrijednosti. Osnovana je 2015. godine sa srediStem u Zagrebu. Osnivacica Laudato
televizije je Ksenija Abramovi¢, vlasnica informaticke tvrtke Etna. U lipnju 2019. godine

otvoren je i splitski televizijski centar.

Vecinu programa Laudato televizije ¢ine sadrzaji domace produkcije, ¢ime je naglasak
stavljen na vaznost domaceg proizvoda, rije¢i i kulture. Program obuhvaéa aktualnosti s
naglaskom na pozitivne vijesti, kako iz Zivota Crkve tako 1 svijeta; podrucja sporta, komedije,
kulinarstva, zdravstva, dje¢jeg 1 animiranog programa, knjizevnosti i duhovne glazbe.
Laudato televizija prepoznatljiva je i po proizvodnji vlastitin dokumentarnih filmova. S
pocetnih 12, Laudato televizija danas ima 27 emisija u vlastitoj produkciji. Strategija Laudato
televizije temelji se na polaganu rastu, razvoju sadrzaja i kanala distribucije sukladno

poslovnom planu.®

4.1.1. Izdavad i financiranje

Izdava¢ Laudato televizije je udruga U ime dobrote sa sredistem u Zagrebu. Televizija se
najvecih dijelom financira donacijama 1 oglasima. Jedan od poznatijih donatora Laudato
televizije je Zaklada Rhema koja je osnovana s ciljem podrzavanja krS¢anskih udruga i
medija. Svake se godine organizira i koncert ,,Progledaj srcem* ¢iji su prihodi namijenjeni
radu televizije. Projekt se financira i donacijama gledatelja koji su ¢lanovi Kluba prijatelja.
Podrsku projektu pruzila je i Hrvatska biskupska konferencija, ¢ime su povecane Sanse za
dobivanje donacija inozemnih ustanova koje pomazu medijske potrebe zemalja na jugoistoku

Europe.

4.1.2. Djelatnici
Na Laudato televiziji trenutno je 27 zaposlenika (od toga petero na stru¢nom osposobljavanju)
i 76 volontera. Svi zaposlenici Laudato televizije laici su i vjernici, a medu brojnim vanjskim

suradnicima su i svecenici, redovnici, redovnice i nekoliko teologa laika.

4.1.3. Emisije i program
Emisije koje se trenutno emitiraju na Laudato televiziji jesu Bozanstvena komedija,

Blagoslovijen tek, Cujte i pocujte, Dudo i prijatelji, In Familia Dei, Izdvojeno, Jeste li znali?,

10 1zvor: https://laudato.tv/fag/
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Katolicki kalendar, Kuhinja sv. Hildegarde, Mali katekizam, Mali veliki, Minute za tebe, Moja
Hrvatska, More milosrda, Novo srce, Otvori spomenar, Papa s nama, Prosudbe, Prozor
svetog Josipa, Radost ljubavi u braku, Razlog nade, Sto nam kaze Sveto pismo, Susret u
Rijeci, Svijet o¢ima Vatikana, Svjedocanstva, Tjedni vrtuljak, Zlatni savjeti, Zivot i zdravije,
Angelus, Hrvatsko nadzemlje, Adonai, Nasi stariji susjedi, Radosna prica, Umjetnost slavi

Gospodina, Uvjereno, ZUM — Zajedno u mladosti, Uvjereno.

a) Informativni program
Cujte i pocujte - emisija donosi aktualne price i dogadaje vezane uz Crkvu u Hrvatskoj.

Izdvojeno - politicko-informativni magazin koji svakoga dana, u kratkom prilogu, donosi

najvaznije aktualnosti.

Prosudbe - informativna emisija koja obraduje aktualna zbivanja, socioeckonomske probleme i
drustvena pitanja koja izazivaju polemike 1 zahtijevaju promisljanje. Gosti emisije su ugledni

novinari, intelektualci 1 stru¢njaci iz razlicitih podrucja.

Svijet ocima Vatikana - emisija donosi tjedni pregled najvaznijih dogadaja vezanih uz Papu,
Vatikan i Katoli¢ku Crkvu, a nastala je u produkciji Rome reportsa; gledatelji imaju priliku

gledati najzanimljivije price etickog, kulturnog, humanitarnog i religijskog sadrzaja.

b) Program za djecu i mlade

ZUM - Zajedno u mladosti - emisija je zabavno-informativnog karaktera koju ureduju i vode

mladi novinari; cilj je emisije odabirom gostiju i tema gledatelje educirati i zabaviti.

Mali veliki - u¢enici osnovne $kole u emisiji odgovaraju na pitanja 0 krs¢anskim blagdanima,

svecima, vrlinama...

Tjedni vrtuljak emisija je koju vode djeca; oni odredenu temu predstavljaju na originalan i

sebi svojstven nacin. Emisija se emitira subotom u poslijepodnevnom terminu.

Radosna prica serijal je od 12 epizoda s ilustriranim bajkama i basnama nadahnutima vaznim
dogadajima iz Evandelja, kao i1 Isusovim prispodobama. Namjera je na taj nain pribliZiti
Radosnu vijest najmladima. Price Tomislava Barana pripovijedaju Robert Kurbasa i Ana

Baran.
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Hrvatsko nadzemlje, po kojem je i nazvana jo§ jedna emisija u programu Laudato televizije,
sacinjava skupina mladih katolika iz Splita koji na humoristi¢an nacin obraduju teme iz Zivota

i vjere. Od 2018. godine moze ih se gledati i na LTV-u.

c) Religijski program

Bozanstvena komedija - emisija je u kojoj se na humoristiCan na¢in obraduju i prikazuju
razli¢ite teme 1 pitanja vezana uz Crkvu, ali 1 drustvo opc¢enito. Opisana je kao ,,ultrapozitivan
talk-show zacinjen skedevima, vedrim prilozima i drugim kreativnim dodacima*!!. Emisija je
nazvana Bozanstvenom komedijom jer ,po uzoru na kapitalno djelo velikoga Dantea, ova
uspjesnica postavlja temelj 1 udara pravac novoj vrsti kreativne slobode u ustajaloj atmosferi
domaceg televizijskog programa“!?. Voditelji emisije su Marin Peri§, Matej Sunara i Stanko

Stoji¢. Emisija se emitira ponedjeljkom u ve¢ernjem terminu.

More milosrda - prva je kontakt emisija Laudato televizije u kojoj gledatelji mogu traziti
savjet za svoje probleme od svecenika. Voditelj emisije je novinar ,,VeCernjeg lista® Darko
Pavicic.

Novo srce — emisija je osmisljena kako bi gledateljima priblizila iskustvo vjere razliCitih

osoba koje su u svom zivotu otkrili ljepotu i radost susreta sa zivim Bogom. Emisiju ureduje i

vodi fra Ivan Mati¢, voditelj Kuce susreta Tabor u Samoboru.

Otvori spomenar - emisija je koja spaja proSlost i sadaSnjost; gosti emisije osobe su iz

javnoga zivota koje govore o uspomenama iz svoga zivota.

Papa s nama - emisija donosi Papine kateheze uzivo na hrvatskom jeziku. Gledatelji emisije
imaju priliku ¢uti odgovore na pitanja ,,Kako biti autenti¢an kr$¢anin ?* i ,,Kako produbiti

odnos s Bogom?*
Angelus — u emisiji se svake nedjelje prenosi Angelus Svetoga Oca iz Vatikana.

Minuta za tebe emisija je koja je osmisljena s ciljem da se gledateljima pruzi prilika da svaki
novi dan zapo¢nu BoZjom rijecju te da iz te Rijeci crpe snagu i osvjeZenje za svakodnevni

zivot. Voditelj emisije mladi je franjevac Zvonimir Pavicic.

11 Facebook stranica Bozanstvena komedija. Dostupno na:
https://web.facebook.com/pg/bzkomedija/about/?ref=page_internal (Zadnje gledano 18. srpnja 2019.)
2 Isto.
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Prozor svetog Josipa edukativni je serijal na Laudato televiziji kojeg ureduje i vodi mons.
Antun Sente, ml., upravitelj Nacionalnog svetiSta svetog Josipa. Serijal je pokrenut kako bi se
popularizirao zastitnik Republike Hrvatske — sv. Josip, ali i Nacionalno svetiSte svetog Josipa
u Karlovcu. Gosti emisije s gledateljima dijele svjedocanstva vjere. Emisija se emitira

srijedom u jutarnjem terminu.

Radost ljubavi u braku jos je jedna kontakt emisija Laudato televizije koja pokuSava

odgovoriti na razna pitanja 1 probleme koji se javljaju medu bra¢nim partnerima.

Razlog nade - emisija je pokrenuta s ciljem da se gledatelja pripremiti na bit i sazetak
nedjeljnog Evandelja, kako bi preko Bozje rijeci dobio utjehu i nadu. Emisiju ureduje 1 vodi

fr. Ivan M. Tomi¢, OP.

Svjedocanstva - emisija, kako 1 sam naziv kaze, donosi svjedoCanstva osoba i1z javnog Zivota,

ali 1 javnosti nepoznatih, koji svjedocCe o svome zivotu i hodu u vjeri.

Uvjereno — emisija je koja se bavi prirodom ¢ovjeka kroz perspektivu vjere. Posvecena je

temama koje govore o odnosu ¢ovjeka sa samim sobom, drugima i Bogom.

d) Obrazovni program

Jeste li znali?- emisija je koja se na Laudato televiziji emitira jednom mjese¢no. Gosti emisije
eminentni su stru¢njaci iz razli¢itih podrucja, koji govore o aktualnim pitanjima vezanima uz

ista.

Katolicki kalendar - emisija je informativno-edukativnog karaktera koja je pokrenuta s ciljem
da se gledateljima kroz rije¢ 1 sliku priblize sveci 1 blaZenici Katoli¢ke Crkve te odredeni

blagdani i liturgijsko vrijeme.

Mali katekizam - emisija je koja donosi odgovore na vazna pitanja vezana uz katoli¢anstvo.
Odgovori na pitanja pojednostavljeni su u crtezu i govoru. Emitira se od ponedjeljka do

subote, a Tjedni mali katekizam nedjeljom.

Sto nam kaze Sveto pismo - emisija je posveéena je stru¢nom ¢itanju biblijskih tekstova. U
emisiji se znanstveno i odgovorno, postuju¢i izvorni biblijski jezik, otkrivaju teme koje su

aktualne i vazne i1 danas. Emisiju ureduje i vodi doc. dr. sc. p. Niko Bili¢, SJ.
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Zlatni savjeti - emisiju ureduje i vodi franjevac Jure Marc¢inkovi¢, koji se vise od 50 godina
bavi ljekovitim biljem i gledatelje savjetuje o kuhanju, hrani, zdravom mrsavljenju, ljekovitim
biljkama, pripravljanju preparata za njegu tijela... Autor je i nekoliko knjiga u kojima pise o

spomenutoj tematici.

Zivot i zdravlje emisija je koja govori o nastanku i vrijednosti Zivota te o vaznosti zdravlja
koje predstavlja fizicku, psihi¢ku i duhovnu ravnotezu ljudskog organizma. Gledatelji imaju
priliku ¢uti ugledne znanstvenike koji se trude pribliZiti im suvremene spoznaje iz podrucja
medicine 1 njihov utjecaj na kvalitetu Zivota. Emisiju vodi pedijatrica prof. dr. sc. Neda

Aberle, prim. dr. med.

e) Socijalna tematika

In Familia Dei - emisija je posveCena braku i obiteljskom Zivotu. Gosti emisije bra¢ni su
parovi koji svjedoce o tome kako su se upoznali, predbracnom hodu, djeci i izazovima

bra¢noga 1 obiteljskoga Zivota.

Moja Hrvatska - emisija je posveenima pitanjima vezanima uz Republiku Hrvatsku;
gledatelji tako imaju priliku Cuti razli¢ite goste koji govore o pitanjima iz svakodnevice
hrvatskih gradana (problem nezaposlenosti, braniteljska pitanja...) 1 iz hrvatske povijesti

(Domovinski rat, kanonizacija bl. Stepinca i sl.).

Nasi stari susjedi - emisija je posveéena osobama tre¢e Zivotne dobi i onima koji rade i/ili

Zive s njima.

f) Zabavni program

Blagoslovljen tek - kulinarska je emisija na Laudato televiziji. Gosti u emisiji pripravljaju
tradicionalna hrvatska jela 1 za to vrijeme iznose svoje svjedoc¢anstvo o vjeri. Na taj se nacin
evangelizira kroz zabavu. Voditelj emisije je glazbenik Rafael Dropuli¢ Rafo, a gosti su

najcesce javnosti nepoznati pojedinci, ili cijele obitelji.

Dudo i prijatelji - emisija je koju vodi bivsi hrvatski vaterpolist Dubravko Simenc Dudo.
Simenc u emisiji ugo$éuje nova imena hrvatskoga sporta koji s gledateljima dijele svoje

sportske price. Emisija se emitira nedjeljom u poslijepodnevnim satima.
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Kuhinja sv. Hildegarde - emisija je na Laudato televiziji koja se emitira nedjeljom, utorkom i
Cetvrtkom. Voditeljica emisije je Karmela Vukov Coli¢ koja kuha zdrava i ukusna jela, koja
se temelje na medicinskim i kulinarskim savjetima svete Hildegarde, prema knjizi ,,Sveta

Hildegarda i hrana kao lijek* autora Wigharda Strehlowa.

g) Umjetnost i kultura

Susret u Rijeci - emisija je Laudato televizije koja otkriva suvremenu knjizevnost u Hrvatskoj,
te donosi svjedocanstva vjere osoba koje su doZivjele Boga i promijenile svoj zivot. Na taj se

nacin, kao 1u drugim emisijama, evangelizira kroz zabavu.

Umjetnost slavi Gospodina - emisija je posveéena kulturnim dogadanjima na duhovnoj sceni.

g) Glazbeni program

Adonai prva je glazbena emisija na Laudato televiziji a gosti emisije poznata su imena

duhovne glazbene scene. Emisiju ureduje 1 vodi Sasa Macek.

Laudato televizija suraduje s poznatom Americkom katolickom televizijom EWTN (Eternal
Word Television Network) i centrom Televisivo Vaticano. Zbog suradnje s EWTN-om
dostupni su dokumentarni filmovi, dramski serijali, kontakt-emisije te igrani i animirani
filmovi u njihovoj produkciji. Laudato TV ¢lan je medunarodne institucije SIGNIS, koja im
pomaze u posredovanju na tzv. free marketu kako bi dosli do ,,slobodnog programa®, za koji

se ne placaju autorska prava.

Kvaliteta slike i zvuka je izrazito visoka; potrebnu tehni¢ku opremu Laudato televizija
nabavila je uz pomo¢ sredstava Americke biskupske konferencije (USCCB) i medunarodne

organizacije Kirche in Not.

4.1.4. Molitveni sadrzaji

Na Laudato televiziji svakoga se dana emitira emisija ,,Minuta za tebe“, moli se ,,Andeo
Gospodnji“, prenosi se molitva Krunice, a nedjeljom se prenosi i Sveta Misa. Petkom se
prenosi molitva Kriznoga puta (u razdoblju Korizme) i krunice Bozjega Milosrda. Nedjeljom

se donose 1 komentari evandelja kako bi se gledateljima pomoglo u duhovnom rastu.
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4.1.5. Vijesti iz Vatikana i HBK

Emisije ,,Papa s nama®, ,,Svijet o¢ima Vatikana®, ,,Angelus* emisije su posvecene vijestima iz
Vatikana, odnosno porukama Svetoga Oca. Nema niti jedne emisije koja bi bila posvecena
vijestima Hrvatske biskupske konferencije, ve¢ se sve ostale vijesti vezane uz Katolicku

Crkvu donose u ostalim informativnim emisijama.

4.1.6. Dodatni sadrzaji

Program se svakoga dana u pono¢ prekida hrvatskom himnom. Dokumentarni filmovi
najavljuju se uo€i premijere na televiziji 1 ve¢inom nisu stalan sadrzaj programa. Neki se
dokumentarni filmovi emitiraju u nastavcima a program je obogacen 1 glazbenim dijelom

(glazbeni predah).

4.2. Portal Book.hr

Portal Book.hr osnovan je 2017. godine. U oblikovanju naziva portala koristena je engleska
rije¢ book koja znaci knjiga, ali koja je takoder desetlje¢ima koristena i kao sinonim za
Bibliju. Odabir naziva portala povezan je s njegovom misijom. Prvotna misija portala do¢i je
do svih ljudi, posebno mladih, koji su iz bilo kojeg razloga odustali od Crkve, odnosno Boga,
to jest evangelizirati nekrStene, reevangelizirati posustale kr$¢ane te podrzati vjerne krS¢ane.
Cilj je ponuditi svakom korisniku medija BoZju rije¢ na nacin na koji ¢e ju mo¢i shvatiti i

prihvatiti.

Portal Book.hr ekumenskog je karaktera; na njemu se objavljuju i ¢lanci autora drugih
krS¢anskih denominacija, s ciljem promicanja krs¢anskih vrijednosti: ljubavi, uvazavanja,
postovanja, zajedniStva, mira, obracenja... Zbog obi¢nih ljudi, vjernika laika, na razumljiv se
nacin piSe o povezanosti svakodnevnih Zivotnih situacija s osobnim odnosom s Bogom.
Posebnosti portala Book.hr jesu jedinstveni sadrzaje (ulomci iz knjiga, velik broj
svjedoCanstava Citatelja, komentari dnevnih misnih Citanja, audio ulomcima iz knjiga...) i
tematika, graficki izgled 1 kombinacija boja (ljubiCasta i bijela).

Na portalu se nalazi i kategorija Newsletter gdje se ¢itatelji mogu prijaviti za primanje tjednog

4.2.1. Izdavac i financiranje
Izdava¢ je portala Book.hr Biblioteka Figulus - izdavacka kuc¢a u vlasnistvu Ustanove
Kristofori. Ustanova Kristofori osnovana je s ciljem promicanja krs¢anskih vrednota a njezino

je sjediste u Koprivnici.
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Portal se ve¢im dijelom financira prihodima od izdavasStva, a neSto manje oglaSavanjem.

Portal je ¢lan obitelji Zaklade Rhema koja podrzava kr§éanske udruge i medije.

4.2.2. Djelatnici

Uredni$tvo portala ¢ine dvoje novinara, jedan graficar i veéi broj vanjskih suradnika medu
kojima je jedna lijecnica, nekoliko teologa, evangelizatora i laika. Neki od njih imaju
kolumnu na portalu, neki suraduju povremeno pisuci autorske tekstove, a neki su ukljuceni u

pripremu vijesti i lektoriranje.

4.2.3. Struktura portala
Portal se sastoji od devet glavnih rubrika koje se dijele na podrubrike. Glavne su rubrike:
Vijesti, Liturgija, Kolumne, Duhovnost, Obitelj, Osobni razvoj, Zanimljivosti, Narudzba 1 O

nama. Sve rubrike, osim Duhovnosti i Osobnog razvoja, imaju svoje podrubrike.

Podrubrike Vijesti jesu Aktualnosti i Najave; u Aktualnostima se objavljuju vijesti iz Crkve u
Hrvatskoj 1 svijetu, te one koje su povezane s vjerskim zivotom opcenito, dok se u Najavama
objavljuju informacije o dogadajima poput duhovnih obnova, hodoc¢as¢a, raznih predavanja...
Rubrika Liturgija ima Sest podrubrika: Dnevna misna ¢itanja, Svetac dana, Svetkovine, Sveta

misa, Razmisljamo o evandelju 1 Katekizam Katolicke Crkve.

U Kolumne se ubraja pet podrubrika, koje su nazvane prema nazivima kolumni stalnih
kolumnista (NiSta nevazno, RazmiSljanja, PromiSljanja teologa, Bez cenzure i Strpljen-
spaSen). Rubrika Obitelj ima tri podrubrike: Brak i odnosi, Mladi 1 Roditelji i1 djeca. Nadalje,
rubrika Zanimljivosti ima najviSe podrubrika $to ju ¢ini i najkompleksnijom; njene su
podrubrike Mudrost dana, Svjedocanstva, Pouc¢ne price, Duhovna glazba, Foto 1 video, Audio,

Intervju, Vjera i znanost, Kr§¢anska amaterska poezija, Humor, Zelim da zivis§ 1 Razno.

Rubrika Narudzbe ima pet podrubrika, a na portalu se nalazi jer je vlasnik portala izdavacka
kucéa Figulus; tako korisnici preko portala mogu doéi do web knjizare. Podrubrike su E-
knjige, Casopis Book, Knjige/CD-i, Web knjizara, Web knjizara (inozemstvo). Zadnja je
rubrika O nama, a njene su podrubrike Kontakt, Tko smo, Impressum, Newsletter, Ljubav i

postovanje 1 Evangelizacija.

Najzastupljeniji su sadrzaji iz rubrika Duhovnost, Liturgija i SvjedoCanstva. Upravo se po
zastupljenosti tih kategorija razlikuje od drugih vjerskih portala. Na portalu Book.hr svakog

se dana objavljuju dnevna misna ¢itanja uz komentar (rubrika Liturgija); gotovo svakog dana
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objavljuje se jedno svjedocanstvo obi¢nih ljudi, to jest zivotna prica te nekoliko tekstova za

rast u duhovnosti.

Dio portala namijenjen je oglasnom prostoru izdavacke kuce Figulus i Ustanove Kristofori.
Portal ima dvije verzije — raunalnu i mobilnu koje se razlikuju po rasporedu elemenata, no

sadrzaji koji se objavljuju su isti.

4.2.4. Molitveni sadrzaji
Na portalu Book.hr svakodnevno se objavljuju tekstovi dnevnih misnih ¢itanja s komentarom
1 molitvom. Tekstovi se objavljuju u pono¢ s istekom objave od 24 sata. Povremeno se na

portalu mogu pronaci i druge molitve na odredenu molitvenu nakanu.

Veca zastupljenost molitvenog sadrzaja moze objasniti aktivnostima vlasnika, jer je Ustanova
Kristofori osnovana s ciljem promicanja kr¢anskih vrednota, stoga molitva ima vazno mjesto

i u kreiranju sadrzaja na portalu. Ustanova Kristofori organizira i te¢aj Skolu molitve.

4.2.5. Vijesti iz Vatikana i HBK

Vecina vjerskih portala u hrvatskom medijskom prostoru prenosi vijesti iz Vatikana i poruke
Svetoga Oca. Najdosljednija u tome je Katolicka informativna agencija koja je i izvor vecini
ostalih portala, uz portal Vatican News; nekolicina poseze za engleskim ili talijanskim

izvorima.

Poruke Pape Franje i vijesti iz Vatikana na portalu Book.hr zastupljeni su u manjoj mjeri.
Prenose se one poruke pape Franje koje uredniStvo procjeni zanimljivima Citateljskoj publici,

a od vijesti se prenose samo one koje su od velikog znacaja za Katolicku Crkvu.

Poruke biskupa 1 vijesti vezane uz Hrvatsku biskupsku konferenciju takoder su slabije
zastupljene. Ta se ¢injenica moze objasniti misijom portala Book.hr i time da se nije, poput
portala Bitno.net, profilirao kao informativni vjerski medij, ve¢ kao medij na kojem

dominiraju svjedo€anstva i duhovni sadrZaji (evangelizacija).

4.2.6. Dodatni sadrzaji

Osim tekstovima, na portalu se evangelizira i putem glazbe, fotografije, filma i knjiga. Clanci
na portalu oblikuju se od odredene pjesme uz koju se naglaSava temeljna poruka; fotografija
(najces¢e je rijeC o galeriji) — iz Zivota svetaca, prirode (biljaka 1 zivotinja), crkvenih
gradevina koje su po neCemu posebne i slicno; filma — filmovi dostupni na YouTubeu Koji

nose odredene poruke i promicu krScanske vrijednosti takoder se objavljuju u clancima s
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poveznicom na original. Na portalu se moze pronaci i nekoliko knjiga, ili dijelova knjiga za

Citanje.

4.3. Portal Bitno.net

Portal Bitno.net kulturno je vjerski portal ¢iji je osniva¢ neprofitna udruga Centar za cjeloviti
razvoj iz Splita. Portal je pokrenut s ciljem da pruzi aktualne informacije, znacajne teme i
zanimljive priloge. IshodiSte portala nalazi se u kr§¢anskom nadahnucu i pozivu Ivana Pavla
II. 1 Benedikta XVI. na novu evangelizaciju. Cilj portala ponuditi je raznolik sadrzaj za
cjeloviti razvoj osobe; naglasak je stavljen na podrucja vjere, kulture, obitelji, roditeljstva i

odgoja, te na drustvene i znanstvene teme.®

4.3.1. Izdavac¢ i financiranje
Izdavac portala Bitno.net neprofitna je udruga Centar za cjeloviti razvoj iz Splita. Portal se
najve¢im dijelom financira donacijama Zaklade Rhema, zatim prihodima od oglasavanja i

donacijama Kluba prijatelja portala.

4.3.2. Djelatnici
dvojica sveéenika. Jedan je svecenik urednik teoloskih tema. Svi zaposlenici portala Bitno.net

laici su i vjernici. U rad portala ukljuceni su i vanjski suradnici.

4.3.3. Struktura portala
Portal Bitno.net ima deset glavnih rubrika. Glavne su rubrike na portalu: Vijesti, Vjera,

Obitelj, Kultura, Academicus, Video, Kolumne, Misna Citanja, Velike teme i Molitveni zid.

Rubrika Vijesti ima podrubrika Hrvatska, Svijet i Vatikan. Nadalje, rubrika Vjera ima 10
podrubrika: Izvori vjere, Aktualnosti, Duhovnost, Formacija, Duhovne price, Svjedo¢anstva,
Pitajte svecenika, Osobni razvoj, Svetac dana, Duhovni velikani hrvatskoga naroda.
Podrubrika lzvori vjere podijeljena je na Ispit savjesti, Temeljene molitve, Temeljne vjerske
istine, Molitve i Devetnice. Rubrika Obitelj ima Cetiri podrubrike: Brak i partnerstvo,
Roditeljstvo, Mladi, veze, samci i Spolnost. Rubrika Kultura ima pet podrubrika: Knjige, Film
i TV, Kazaliste, Glazba i Likovna umjetnost. Nadalje, rubrika Academicus ima sljedece
podrubrike: Teologija, Filozofija, Znanost. Zadnja rubrika koja ima svoje podrubrike jest
rubrika Kolumne. Ona se dijeli na podrubrike Ogledalo duSe, Makrobiotika, Kristom

nadahnuti, Pretezno vedro, #NoFilter i Albion u Hrvatskoj.

13 |zvor: https://www.bitno.net/o-nama/
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Iz naziva nekih rubrika (Kultura, Academicus, Velike teme, Kolumne) moze se iSéitati
usmjerenje na obrazovaniju publiku. Isto potvrduju i sadrzaji u kojima se prepoznaje sklonost

detaljnijim analizama i filozofskoj pozadini.

Najzastupljeniji sadrzaji na portalu Bitno.net jesu vijesti (aktualnosti) iz Crkve i vijesti iz
svijeta koje su na odredeni nacin povezane s Crkvom. Portal Bitno.net u hrvatskom se je
medijskom prostoru profilirao kao informativni vjerski medij, $to je vidljivo i iz gesla portala

- ,,Sve bitno na jednom mjestu*.

Nakon aktualnosti, medu zastupljenijim sadrZajima portala jesu svjedoCanstva (najcesce
prijevodi, nesto rjede vlastiti tekstovi), sadrzaji namijenjeni rastu u duhovnosti (medu kojima
su Cesti ulomei iz knjiga), te sadrzaji vezani uz kulturu (recenzije knjiga, filmova, pjesama,

predstava).

4.3.4. Molitveni sadrzaji
Molitve se na portalu Bitno.net pojavljuju znatno rjede u usporedbi s portalom Book.hr.
Najcesce se objavljuju uz spomendan odredenih svetaca za ¢iji zagovor se moli, a na

konkretne molitvene nakane puno rjede. Molitveni su sadrzaji nadopuna sadrzaju portala.

4.3.5. Vijesti iz Vatikana i HBK

Portal Bitno.net jedan je od vodecih portala kada je rije¢ o zastupljenosti sadrzaja vezanih za
papu Franju, Vatikan i Hrvatsku biskupsku konferenciju. Na portalu se redovito prenose
dnevne propovijedi pape Franje, nedjeljni Angelus, vijesti iz Vatikana, poruke biskupa,

priopéenja Hrvatske biskupske konferencije i ostale vijesti vezane uz iste.

4.3.6. Dodatni sadrzaji

Na portalu se, osim tekstova, evangelizira i putem glazbe, fotografije, filma. Citateljima se
tako povremeno ponudi neka pjesma, fotografija/je, filmovi koji su dostupni na Internetu, ili
prijedlozi za pogledati u kinu. Nerijetko se na portalu odrzavaju i premijere novih duhovnih

pjesama, recenzije kazaliSnih predstava i sli¢no.

4.4. Radio Marija

Radio Marija nastala je kao odgovor na poziv koji je pokojni papa Ivan Pavao Il. uputio 1987.
godine. On je, naime, pozvao vjernike da se uklju¢e u kreiranje projekta ,Nove
evangelizacije“. Radio Marija nastala je kao jedna od inicijativa laika i svecenika koji su na

taj nac¢in odgovorili na molbu Svetog Oca.
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Radio Marija pokrenuta je 1983. godine u gradu Arcellasco d’Erba u Milanskoj biskupiji.
Radio je sluzio kako bi vijesti iz zupe, molitve, svete mise i krunice svakoga dana dolazili do
slusatelja. Tako je bilo do 1987. godine, kada je osnovana ,,Udruga Radio Marija“, s ciljem da
se radio osamostali i da se program podigne na viSu razinu. Od 1990. godine Radio Marija
Italije smatra se radijskom postajom s nacionalnim pokrivanjem. Te iste godine pocele su se i
u drugim dijelovima svijeta osnivati Radio Marije, a kao posljedica Sirenja projekta bio i
osnutak ,,Svjetske obitelji Radio Marije (The World Family of Radio Maria — WFRM) 1998.
godine, kao nevladine neprofitne organizacije. Cilj ove organizacije bio je preuzimanje skrbi
za osnutak Radio Marija diljem svijeta — i to u administrativnom, tehnickom, financijskom i
ustrojbenom smislu. Uz to, poseban joj je zadatak budno pratiti duh misije i evangelizacije,
kako bi ista karizma povezivala sve Radio Marije u svijetu. WFRM danas ima projekte u 57
zemalja svijeta, na sva &etiri kontinenta.'* Premda projekt ima zajednicke elemente po kojima
je prepoznatljiv svugdje u svijetu, istodobno je prilagoden svakoj naciji i podneblju u kojem
djeluje. Zbog ocuvanja vlastita identiteta, nemaju reklama ni promidZzbenoga programa u

eteru.®

4.4.1. Izdavad i financiranje

Izdavac¢ Radio Marije je ,,Udruga Radio Marija“. Radio se financira donacijama; podupiratelji
ovoga projekta nositelji su svih projekata Udruge. Udruga vodi evidenciju svojih ¢lanova
zbog bolje povezanosti i komunikacije, a ¢lanovi Udruge su pojedinci i cijele obitelji. Clanovi

su ugradeni 1 u Statut Udruge.

Dragovoljna materijalna pomo¢ klju¢na je za neovisnost Radija i jamstvo da ¢e program biti

usmjeren na formaciju, bez ikakvog promidzbenog programa.

4.4.2. Djelatnici

Uz glavnog urednika i zamjenika, na Radiju su zaposleni glazbena urednica, tajnica i
producentica, dezurna urednica i voditeljica, te dezurni urednik i voditelj. Program Radija
Marije kreira glavni urednik koji izraduje godi$njih plan i shemu programa, odabire suradnike

i voditelje i odgovoran je za rad Radija.

U kreiranju programa veliku ulogu imaju i volonteri a takva je suradnja povremena.

14 Izvor:

http://radiomarija.rs/?page id=4&fbclid=IwAR3gAbLkYhOmq6izBIv2WKaXqEuglzIN8cwsXiLhEb6F7j3-
A_CsmLoMdx8 (Zadnje gledano 28. srpnja 2019.)

15 Izvor: http://www.radiomarija.hr/Udruga/Svjetska-obitelj-Radio-
Marije.aspx?fbclid=IwAR3sI6XzAkT4rkeDNrulCBFPB6Ue _gwyW-CVrK6U3o057achgw26axRntgro (Zadnje
gledano 28. srpnja 2019.)
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4.4.3. Program
Program Radija Marije moze se podijeliti na informativni program, obrazovni program,

program za djecu i mlade, umjetnost i kulturu, te vjerski i glazbeni program.
h) Informativni program

Vijesti - kratka informativna emisija koja se emitira dva puta dnevno. Osim vaznih vjerskih
zbivanja, donose se kratke vijesti i aktualna dogadanja iz domovine i svijeta. U jutarnjem

terminu donose se informacije minulog, a u vecernjem terminu protekloga dana.

Obavijesti i najave - u emisiji se objavljuju dogadanja iz Crkve i svijeta, kao $to su
hodocasc¢a, duhovne obnove i priprave za blagdane, promocije knjiga, koncerti, tribine s
aktualnim temama i druga kulturna dogadanja. Obavijesti dostavljaju Zupne zajednice,
udruge, pokreti i javne institucije. Suradnja sa zupnim zajednicama rezultira velikim brojem

aktualnih obavijesti. Sve obavijesti nisu komercijalnog karaktera.

Vijesti dana - sredi$nja informativna emisija koja se emitira u 16 i 30 sati, u trajanju od 15-tak
minuta. U emisiji se donose vijesti 0 najvaznijim dogadanjima u zemlji i svijetu. Od crkvenih
vijesti posebno se prate Papini govori i poruke, kao i poruke kardinala i biskupa HBK.

Emisija se ne reprizira.

Vijesti hrvatskog programa Radio Vatikana - emisija uzivo koju Radio Marija preuzima od
hrvatske redakcije sluzbene postaje Svete Stolice. Vijesti traju 20 minuta a vezane su uz
aktivnosti Svetoga Oca i drugih ustanova u Vatikanu, Hrvatskoj i diljem svijeta. Cilj je ove
informativne emisije promovirati ekumenizam i suzivot medu ljudima razli¢itih svjetonazora.
S obzirom da je Radio Vatikan sluzbena radijska postaja Svete Stolice, prate se nagovori,

kateheze pape Franje koji je svojim porukama blizak danasnjem Covjeku.

Glas iz Glasa Koncila — cilj emisije je slusatelje izvijestiti o aktualnim dogadanjima u Crkvi i
svijetu. Urednici i voditelji ove informativne, tjedne 15-minutne emisije novinari su
katolickog tjednika Glas Koncila. Emisija se ne reprizira. Slusatelje se upoznaje i s vaznijim

zbivanjima u nekatoli¢kim vjerskim zajednicama koje Zive na ovom podrucju.

Kronika tjedna - 15-minutna je informativna emisija koja se emitira subotom. Emisija se ne

reprizira. Donosi se pregled najznacajnijih dogadanja protekloga tjedna u domovini i svijetu.

Da zivot imaju - emisija koja prati dogadanja u Crkvi u zagrebackoj nadbiskupiji. Emitira se
jednom mjesecno, a ureduju je djelatnici tiskovnog ureda Zagrebacke nadbiskupije. U

emisijama se, osim $to prate dogadanja u nadbiskupiji, predstavlja i rad pojedinih Ureda u
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Zagrebu. Emisija se emitira uzivo. Kontakt sa slusateljima nerijetko rezultira novim idejama i

projektima.

Iz srca Europe — cilj je ove emisije slusatelje upoznati s najvaznijim vijestima, dogadanjima i
obradivanim temama u Europskom parlamentu. Emisiju priprema Alen Legovi¢. U emisijama
hrvatski europarlamentarci upoznaju slusatelje s radom Europskog parlamenta i donesenim

odlukama koje na osobit na¢in imaju utjecaj na zivot hrvatskih gradana.

Ostale informativne emisije jesu Vijesti iz Rijecke nadbiskupije, Vijesti iz Zagrebacke
nadbiskupije, Vijesti iz Marije Bistrice, Vijesti iz Sisacke biskupije , Vijesti iz nacionalnog
svetista sv. Josipa, Vijesti iz Splitsko-makarske nadbiskupije, Splitska panorama, Vijesti iz

Pozeske biskupije, Viroviticka panorama i Vijesti iz Dakovacko-osjecke nadbiskupije.

i) Obrazovni program
Sadrzaj obrazovnoga programa Radija Marije podijeljen je prema podrucjima.

U prvu skupinu ubrajaju se podrucja povijesti, astronomije, jezikoslovlja, ekonomije, politike

i gospodarstva, te kulture i znanosti.

Emisije koje se bave temama iz spomenutih podru¢ja jesu Znanjem do spoznaja, Hrvatski

martirologij XX. stoljeca, Skrinjica-cuvarica i Hrvatski pleter.

Znanjem do spoznaja - ovaj je ciklus emisija obrazovnog karaktera. U emisijama Cesto
sudjeluju struénjaci s podruéja koje se obraduje. Emisije se emitiraju u redovitim terminima,
dva puta tjedno, u razli¢itim vremenima tijekom dana. U ovom ciklusu emisija obraduju se
podrucja jezikoslovlja i knjiZevnosti, astronomije, teme s podrucja povijesti, ekonomije,

gospodarstva, politike, odgoja te brojne aktualne teme.

Hrvatski martirologij XX. stolje¢a — 10-minutna je dnevna emisija. U ovoj emisiji iznosi se
kronoloski prikaz biskupa, svecenika, bogoslova, sjemenistaraca, redovnika i redovnica Crkve

u Hrvata koji su zivot zavrsili muc¢enickom smrcu.

Skrinjica-céuvarica - Cilj ove mjeseéne emisije je upoznati bogatstvo i razli¢itost nase pisane
bastine, usmene predaje i1 zasluzne ljude koji su znanstvenim djelima obogatili, promicali i
sacuvali svekoliko kulturno bogatstvo nasega naroda. U ovoj se emisiji predstavljaju i
nacionalne manjine u RH. Cilj je upoznati sluSatelje s njihovim obic¢ajima, kulturom i

povijescéu.
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Hrvatski pleter - emisija posvecena zivotu Hrvata u iseljenistvu.

U drugu skupinu ubrajaju se podrucja medicine, stomatologije, defektologije i etike.

Nadom noseni — emisija je koja se emitira dva puta tjedno i redovito reprizira. Emisiju
ureduju 1 vode struénjaci iz podruc¢ja medicine (lije¢nik opce i obiteljske medicine, psihijatar,
psiholog, pulmolog, defektolog, stomatolog, radni terapeut), a pokrenuta je s ciljem
promicanja zdravlja 1 obrazovanja slusatelja (kako ocuvati zdravlje, suociti se s boles¢u 1
lijeCenjem), kao i senzibilizacije javnosti za §to pozitivniji i humaniji suzivot S osobama s

teSkocama u razvoju.

Izazovi — ova emisija za cilj ima doprinijeti unapredivanju pravne i socijalne drzave te
civilnog drustva u kojem stariji i nemoc¢ni svakim danom bivaju stavljani na margine, ili
prepusteni sami sebi. Gosti u emisiji jesu stru¢njaci palijativne skrbi i djelatnici u hospicijima,
zbog sve izrazajnije potrebe za edukacijom sluSatelja o potrebama starijih, teSko bolesnih i
umiru¢ih s namjerom da bi im bila pruzena $to kvalitetnija skrb i dostojanstven zavrSetak

Zivota.

Tre¢e je podru¢je vezano za branitelje i Domovinski rat, a tim se pitanjima bave u emisiji

Snaga Hrvatske.

Snaga Hrvatske — emisija je posvecena braniteljima Domovinskog rata. Redoviti su gosti u
emisiji  branitelji, ¢lanovi njihovih obitelji, ¢lanovi brojnih udruga nastalih nakon
Domovinskog rata ili osobe koje su na razli¢ite nacine doprinijeli stvaranju Hrvatske. Cilj je
ove emisije upoznati slusatelje s povijesnim ¢injenicama nastanka slobodne demokratske RH.
U emisiji se pokuSava odgovoriti na sljedeca pitanja: ,,Kako je nastala nasa Domovina?
Kakvu smo Hrvatsku Zeljeli? Za $to su Zivote 1 zdravlje dali naSi branitelji 1 civili? Gdje se

nalazimo danas 1 §to moZemo udiniti?.

Zadnje se podrucje odnosi na socijalnu tematiku.

Stranac bijah i primiste me - emisija predstavlja sluzbu za izbjeglice Druzbe Isusove baveci

se potrebama i problemima migranata, trazitelja azila i izbjeglica u Hrvatskoj.
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j) Program za djecu i mlade

Program za djecu i mlade obuhvaéa podru¢ja odgoja, obrazovanja, medijske pismenosti,

ovisnosti i socijalizacije.

Iz tame u svjetlo — emisija u kojoj o temama vezanim uz probleme raznih ovisnosti govore
roditelji ovisnika i bivsi ovisnici, koji su svoj put izbavljenja pronasli u zajednici Cenacolo.
Oni svjedoce o poteskocama s kojima se susrecu zeleéi prekinuti sve veze s drustvom u kojem
su bili prije ulaska u Zajednicu i tadaS$njim nacinom zivota, jer uvijek postoji opasnost

povratka u ovisnost.

Zasto bas ja? — emisija je koja se emitira jedno mjesecno, a vode ju bogoslovi Katolickog
bogoslovnog fakulteta Sveucilista u Rijeci. Svecenicki kandidati u emisijama govore o
iskustvu poziva kojega su osjetili, objasnjavaju kada i kako su ga prepoznali i kako su na

njega odgovorili.

Sedma u Duhu i s duhom - zagrebacki gimnazijalci sa svojom profesoricom obraduju,
raspravljaju o brojnim pitanjima i problemima koje zanimaju mlade. Odnose se na teme o
odgoju, obrazovanju, politici, druStvenim zbivanjima, vjeri, svjetonazoru, kulturi... Cilj je
emisije upoznati mlade, njihove na¢ine razmiSljanja, probleme i radosti s kojima se susre¢u na

svom putu odrastanja.

Hodaj uza me i budi mi prijatelj — emisija je u kojoj mladi govore o aktivnostima mladih u

zupnim zajednicama. Emisija je ¢esto obogacena brojnim prilozima snimljenima na terenu.

Ignacijevim putovima - emisija je isusovackih bogoslova koja se emitira jednom mjesecno, a
U njoj se govori o bogatstvu i doprinosu isusovac¢kog reda u skolstvu, odgoju i obrazovanju u

svijetu, a napose doprinos isusovaca u osnivanju Skolstva na tlu Hrvatske.

Semper magis — emisija je koju, uz pomo¢ svoga magistra, ureduju i vode novaci Druzbe
Isusove u Splitu. U emisiji obraduju teme koje zaokupljaju mlade koji se nalaze na putu ka

ostvarenju duhovnog poziva.

Glas sa Salate - emisija je koju uz pomo¢ svoga magistra, ureduju i vode sjemenistarci
Medubiskupijskog sjemenista na Salati u Zagrebu. Sjemenistarci govore o nadinu Zivota u

sjemenistu te svjedoce 0 tome kako su se oni odvazili krenuti ovim putem.
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k) Umijetnost i kultura

Radio knjizara — emisija je u kojoj se predstavljaju nova izdanja knjiga i ¢asopisa (tjednika i

mjesecnika) vjerskih izdavackih kuéa. Emitira se jednom tjedno.

Citamo knjigu — emisija je u kojoj se ¢itaju ulomci $tiva koja su &esto i predstavljena u
redovitim emisijama ,,Radio knjizara“. Emisija se emitira svakoga dana (osim nedjelje), u

trajanju od 30 minuta, a potom se u redovitom no¢nom terminu reprizira.

Kazaliste bez maske — u ciklusu emisija Bogatstvo u razlicitosti obraduju se teme iz podrucja
umjetnosti i kulture, s posebnim naglaskom na knjizevnost i kazaliste. Predstavljaju se
knjizevna djela brojnih hrvatskih i stranih autora, ¢ija se djela mogu cesto pogledati u
kazaliStima u izvedbi hrvatskih i stranih umjetnika 1 reziji poznatih rezisera. Teatrologinja,
profesorica na Akademiji za umjetnost i kulturu u Osijeku, kriti¢ki se osvrée na kazaliSne

predstave.

Razgovor o knjizevnom djelu — emisija je u kojoj profesorica hrvatskoga jezika i knjizevnosti

analizira knjizevna djela.

Poticaji Stiepana Kranjcica - emisija je Udruge dr. Stjepan Kranj¢i¢ koja se bavi
promicanjem znamenitih KrizevC€ana, organizira brojne susrete kojima poti¢e stvaranje
suvremenih duhovnih knjizevnih (poezija, proza, igrokazi) i likovnih radova odraslih i djece,

protkanih kr$¢anskim vrednotama.

Spomenica — u ovoj se emisiji slusatelje poti¢e da se i oni pridruze sakupljanju podataka o
vaznijim dogadanjima i osobama kako bi bili uvedeni u spomenice njihovih gradova i zupa, i

tako ostali trajni spomen buduc¢im generacijama.

Hrvatske vrednote - projekt obuhvaca kulturno-obrazovne manifestacije koje se odrzavaju na
podruéjima koncesije Radio Marije, kao $to su ,,Pasionska bastina®, ,,Dani kr§¢anske kulture®,

»Medunarodna smotra folklora®, ,,Dakovacki vezovi®, ,,Vinkovacke jeseni...

I) Vijerski program

37



Vjerski program na Radiju Marija podijeljen je u 11 podrucja: duhovnost, Sveto Pismo,
socijalnu tematiku, pastoralnu teologiju, katehetiku, liturgiku, mariologiju, moralnu teologiju,

povijest Crkve, Socijalni nauk Crkve, te udruge, pokrete, zajednice — katolicke laicke udruge.
e Duhovnost

Molitveni program - na Radiju Marija svakodnevno se prenosi sveta misa, mole molitveni
casovi Bozanskog casoslova (Cetiri puta dnevno), Andeo Gospodnji/ Kraljice Neba, Cetiri
otajstva Gospine krunice (radosna otajstva, otajstva svjetla, zalosna i slavna otajstva), litanije i
druge prigodne poboznosti, ovisno o razdoblju crkvene godine. Svake prve subote u mjesecu
prenosi se Cenakul - molitveni susret u Cast blazene Djevice Marije. Svake druge subote na

programu je susret ¢lanova ,,Vojske Bezgrjesne”.

Rijec¢ o Rijeci - svakodnevna je petominutna emisija, duhovni poticaj temeljen na evandelju

dana.

Svetac dana - emisija je koja se emitira Sest puta tjedno, a cilj je emisije slusatelje upoznati sa

Zivotima svetaca 1 blazenika.

Pozdravi, Cestitke i preporuke - emisija je prozeta glazbom, a cilj joj je medusobno

povezivanje slusatelja kako bi se mogli medusobno savjetovati, tjesiti, pomagati...

Put k Suncu — emisija je postulature za kanonizaciju bl. Ivana Merza a pokrenuta je s ciljem

promicanja stovanja bl. Ivana Merza, zastitnika mladih.

Da svi budu jedno — urednik je ove emisije nacionalni tajnik ,,Apostolata molitve* u
Hrvatskoj. U svakoj emisiji, koja se emitira jednom mjese¢no, urednik tumaci nakane toga

mjeseca 1 upoznaje slusatelje s vaznos¢u odabranih nakana.

O¢i u oci - emisija je koja se emitira dva puta mjeseéno. Urednik emisije tumaci biblijsku

poruku s praktiénom primjenom u konkretnom Zivotu.

Zivjeti ljubav - urednica i voditeljica sa svojim gostima obraduje aktualna dogadanja iz

drustvenog i vjerskog zivota.

Zivimo zajedno — emisija je u kojoj gosti (mladi, obitelji, ¢lanovi Zupnih vije¢a, sveéenici,
redovnici, redovnice) svjedoCe 0 svojim Zzivotnim teSko¢ama i putevima; djelovanju i

pomaganju — unutar crkvenog, socijalnog i karitativnog djelovanja.
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Pronices me svega i poznajes - urednica, dipl. katehistica, u ovoj emisiji ugoséuje osobe iz
javnog, politickog, crkvenog, znanstvenog svijeta, kao i svijeta umjetnosti i kulture, koji

svjedocCe o zivljenju krs¢anstva. Cesto je rije¢ o potresnim svjedocanstvima.

Dominik, propovjednik milosti — ovom se emisijom slusatelje upoznaje s bogatom kulturnom,

znanstveno-filozofskom bastinom dominikanskog reda.

Sveti u svijetu - urednica i voditeljica emisije sa svojim gostima u svakoj emisiji predstavlja
jednu ,,posebnu®, a sasvim ,,0bi¢nu* osobu. Cilj je ove emisije traziti svijetle primjere i uzore

u svakodnevici.

Poruka vedrine — emisija je pokrenuta s ciljem da se slusatelje obavijesti o dogadanjima u
kanonskom postupku za uzdizanje sluzbenice Bozje Marice Stankovi¢ na Cast oltara. U
emisiji se prikazuju zivot i djelovanje sluzbenice Bozje i aktivnosti Postulature za

beatifikaciju.

Na najvisem valu — emisija je u kojoj kroz glazbu i rije¢ (duhovne poticaje brojnih svetaca),
urednik, sveéenik-franjevac, slusateljima daje poticaje i ponudu za duhovnu izgradnju.

Glazbom i rijecju prati bogati sadrzaj liturgijske godine.

e Sveto Pismo

Upoznajmo Bibliju - svakog se jutra Citaju odabrani ulomci iz Biblije. Cilj je emisije

sluSateljima, a osobito slijepima i slabovidnima, omoguciti upoznati biblijsku poruku.
Rije¢ Gospodnja — 15-minutna je emisija, homilija koju sve¢enik iznosi na temelju nedjeljnih
Citanja.

U ovo vrijeme — emisija je koja nastoji temeljem Rijeci BoZje poticati slusatelje na ocuvanje
vjere, na dobro 1 razumijevanje medu ljudima. Nedjeljna ¢itanja tumace se u svjetlu

danasnjice.

e Socijalna tematika

Kap dobrote - emisija je volonterske udruge u kojoj sudjeluju ¢lanovi Udruge, volonteri koji
svojim djelovanjem pokusavaju ublaziti nevolje i nedace starijih, bolesnih i napustenih osoba.

Prezentira se rad Udruge, donose izvjesca s terena, istiCe se broj potrebitih (pad ili porast),
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beskuénika, zanemarenih, osoba koje se nalaze na marginama drustva te potice slusatelje na

aktivnije zalaganje u svojim sredinama i zupama.

Caritas - srce i ruke Crkve — emisija je koju ureduje i vodi djelatnik zagrebackog Caritasa.
Emisija se emitira jednom mjesecno a pokrenuta je s ciljem da se $to veci broj ljudi upozna s
radom Caritasa Zagrebacke nadbiskupije, potrebama njegovih korisnika 1 rezultatima

razli¢itih akcija u njegovoj organizaciji.

Misije svjetlo svijeta - emisiju ureduje djelatnica Misijskog ureda. UgoS¢ujuc¢i misionare,
upoznaje sluSatelje s njihovim radom diljem svijeta. Slusatelji imaju priliku cuti brojna
iskustva misionara, upoznati se s projektima pokrenutim s ciljem pomaganja i pobolj$anja

kvalitete Zivota u siromasnim zemljama diljem svijeta.

Biskup Lang - prijatelj siromasnih - emisija je Zaklade biskup Josip Lang, po uzoru na svog
osnivatelja biskupa Langa, koji je imao osje¢aj za potrebe siromasnih, zeli pridobiti paznju
slusatelja za potrebe socijalne svijesti i pomo¢i sve veéem broju potrebitin u drustvu.
Razvijati socijalnu osjetljivost prema ugroZenima, ostavljenima, zaboravljenima, mladima

koji se zbog razli¢itih problema ne mogu $kolovati, danas je od sve veCeg znacaja.

e Pastoralna teologija

Zupna kateheza — emisija je koju vode aktivni i angazirani laici pod vodstvom Zupnika.
Obraduju se razlicite aktualne teme iz obiteljskog Zivota: Kako sacuvati harmonican obiteljski
zivot? Sto udiniti kad dodu poteskoce i kako ih rjesavati? Vaznost dijaloga i komunikacije
medu bracnim drugovima. Kako odgajati djecu; karitativna djelatnost; organiziranje pomoc¢i

siroma$nim obiteljima...

Zajedno s Kristom - emisiju ureduje i vodi svecenik, dugogodi$nji zupnik u nekoliko Zupa
zagrebacke nadbiskupije. U emisiji se obraduju teme vezane uz rad Zupe, apostolata, kao i

problemi s kojima se susrecu vjernici-laici, a i Zupnici.

e Katehetika

Katehete - urednik i voditelj je svecenik, kateheta, koji kroz emisiju, sluze¢i se konkretnim

primjerima, predstavlja slusateljima temeljne istine kr§¢anstva.
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Moj zZivot u vjeri - dio je vjerskog programa sa Zeljom da se slusatelje Sto bolje upozna s
Katekizmom Katolicke Crkve, dokumentima, pobudnicama, enciklikama i ostalim

dokumentima koji utjeu na izgradnju vjerskog zivota svakog pojedinca i ¢itave zajednice.

Poticaji pape Franje - emisiju ureduje i vodi sveéenik-karmeli¢anin koji redovito prati
poruke, poslanice, dokumente, svakodnevne aktivnosti pape Franje te ih uz teoloska

objasnjenja prenosi slusateljima na jednostavan nacin.

e Liturgika

Iz bastine grkokatolika - cilj je emisije sluSatelje upoznati s bogatom liturgijskom, kulturnom i
povijesnom basStinom katolika isto¢nog obreda (grkokatolika). U emisiji se obraduju i1

aktualne teme i1z Zivota grkokatolika na tlu Hrvatske i susjednih zemalja.

e Mariologija

Marija odgajateljica - emisiju koja obraduje teme s podru¢ja mariologije ureduje i vodi
svecenik salezijanac. Cilj je upoznati slusatelje s ulogom BDM, kako u prvim vremenima
zivota Crkve, tako 1 danas. Marija je bila nadahnuc¢e brojnim slikarima, kiparima,
glazbenicima, knjizevnicima... u povijesti, stoga se urednik ¢esto osvrée i na znacajnu ulogu

BDM u razvoju umjetnosti i kulture ¢ovjecanstva.

e Moralna teologija

Sjaj Istine - u emisiji se obraduju aktualne teme s naglaskom na ostvarivanje pravednijeg
druStva, uljudenih medusobnih odnosa 1 pravilno vrednovanje savjesti u postavljanju

vrednota.

e Povijest Crkve

Kroz stolje¢a Crkve - ovom emisijom zeli se upoznati slusatelje Radio Marije s postankom,

razvojem i zivotom Crkve kroz povijest, njezinim unutarnjim ustrojem, liturgijom, znanosc¢u i
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umjetnoscu, vanjskim djelatnostima, kao i utjecajem na svjetska zbivanja te na poseban nacin

usmjeriti ih na razumijevanje Crkve u povijesti.

e Socijalni nauk Crkve

Solidarnost kao put - ova se emisija ostvaruje u suradnji s Katedrom socijalnog nauka Crkve
Katolickog bogoslovnog fakulteta SveuciliSta u Zagrebu. Emisijom se Zeli omoguditi
slusateljima Radio Marije dublje poznavanje sadrzaja socijalnog nauka Crkve u odnosu na

zivot vjernika laika.

Udruge, pokreti, zajednice — katolicke laicke udruge
1. Zajednica Molitva 1 rije¢

2. Zajednica krS¢anskog Zivota

3. Marijina legija

4. Duhovno pomoc¢i ¢ovjeku

5. Krizari

6. Schonstatt - to sam ja

7. Milosti puna — emisija Vojske Bezgrjesne

8. Poziv u svijetu

9. Krv Kristova izvor BoZje ljubavi

m) Glazbeni program
Pjesma moga grada
Mali koncert - tjedna emisija klasi¢ne glazbe.

Pjesmom kroz Hrvatsku - cilj je emisije upoznati slusatelje s bogatstvom glazbene bastine

razli¢itih krajeva Hrvatske. U emisijama gosti, umjetnici - glazbenici iz pojedinih krajeva
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nase domovine, predstavljaju autohtonu glazbu krajeva iz kojih dolaze, kao i vlastito

stvaralastvo.
Nedjeljni koncert - tjedna emisija klasi¢ne glazbe.

Kraljica instrumenata - orgulje su jedno od najslozenijih glazbala s tipkama, nazvane i
kraljicom instrumenata. Upravo iz tog razloga jedna je emisija u glazbenom dijelu programa
posveéena orguljama. Cilj je emisije upoznati slusatelje s graditeljstvom, umjetniCkom

vrijednosc¢u i glazbeno-melodijskim moguénostima tog instrumenta.

Pjevajmo Gospodinu pjesmu novu - edukativno-glazbena emisija koju ureduje i vodi priznati

hrvatski skladatelj, dirigent i urednik brojnih glazbenih zbirki, Josip degl”lvellio.

Jubilate Deo — emisija je pokrenuta s ciljem da se slusatelje upozna s ne toliko poznatom

koralnom glazbom.

4.4.4. Molitveni sadrzaji

Na Radiju Marija u sklopu Vjerskoga programa svakodnevno se prenosi sveta misa, mole
molitveni ¢asovi Bozanskog ¢asoslova (Cetiri puta dnevno), Andeo Gospodnji/ Kraljice Neba,
Cetiri otajstva Gospine krunice (radosna otajstva, otajstva svjetla, zalosna i slavna otajstva),
litanije i druge prigodne poboznosti, ovisno o razdoblju crkvene godine. Svake prve subote u
mjesecu prenosi se Cenakul - molitveni susret u Cast blazene Djevice Marije. Svake druge

subote na programu je susret ¢lanova ,,Vojske BezgrjeSne”.
Dio programa posvecen je upoznavanju i razmatranju Svetoga pisma.

4.4.5. Vijesti iz Vatikana i HBK

U sklopu informativnog programa Radija Marije, u emisiji Vijesti hrvatskog programa Radio
Vatikana, donose se vijesti vezane uz aktivnosti Svetoga Oca te drugih ustanova u Vatikanu.
S obzirom da je Radio Vatikan sluzbena radijska postaja Svete Stolice, posebno se prate

nagovori, kateheze pape Franje.

U sredi$njoj informativnoj emisiji Vijesti dana takoder se donose Papini govori i njegove
poruke, a uz to donose se i one kardinala i hrvatskih biskupa. U programu Radija Marije

redovito se donose vijesti iz biskupija i nadbiskupija u Hrvatskoj.
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4.4.6. Dodatni sadrzaji
Uz navedene emisije iz redovitoga programa, na Radiju se nedjeljom u jutarnjem terminu
emitira emisija Cestitamo rodendane, a svakim danom (osim nedjelje) Pozdravi, Cestitke i

preporuke. Svakoga dana redovito se najavljuje program sljedecega dana.

4.5. Glas Koncila

Glas Koncila katolicki je tjednik koji je poceo izlaziti 4. listopada 1962. godine, prema odluci
zagrebackog nadbiskupa Franje Sepera. Podeo je izlaziti kao ciklostilom umnazan bilten koji
je izvjeséivao o dogadanju Drugoga vatikanskog koncila. Njegovo je ime bilo Glas s Koncila,
a odgovorni je urednik bio ravnatelj Nadbiskupskoga duhovnog stola u Zagrebu. Umnazali su
ga i dijelili franjevci iz samostana na Kaptolu u Zagrebu te sestre iz Druzbe NaSe Gospe iz
Primorske ulice. Kako je potraznja za biltenom toliko porasla da se ciklostilom vise nije
moglo zadovoljiti potrebe, pokrenule su se crkvene novine pod imenom Glas Koncila s
motom: ,Novo lice Crkve“. Te su novine sluzbeno pocele izlaziti 29. rujna 1963. godine.
Izdava¢ Glasa Koncila bio je Nadbiskupski duhovni stol u Zagrebu a odgovorni urednik
ravnatelj te ustanove. Do kraja 1984. godine list je izlazio dva puta tjedno, a od 1. sijenja
1985. izlazi jednom tjedno, a zajedno su ga izdavale Zagrebacka, Splitska, Sarajevska,
Rije¢ka i Zadarska nadbiskupija. Od 1987. do 1991. godine izdava¢ Glasa Koncila bila je i
Beogradska nadbiskupija. List dodjeljuje nagrade ,,Zlatna uljanica” za promicanje eticke i

moralne vrijednosti u hrvatskoj filmskoj produkciji. 1

4.5.1. Izdavad i financiranje

Izdavac¢ tjednika Glas Koncila Nadbiskupski je duhovni stol u Zagrebu. Od pokretanja lista do
danas Glas Koncila pojavljuje se i kao izdavacka kuca s do sada izdanih preko 600 naslova.
List se financira pretplatama citatelja 1 prodajom. U listu se objavljuju 1 oglasi i reklame, ali u

manjem broju. Vec¢i reklamni prostor namijenjen je izdanjima izdavacke kuce ,,Glas Koncila®.

4.5.2. Djelatnici

Uredivacki kolegij uz glavnog urednika i njegova zamjenika ¢ine lektor i osam novinara. List
ima svoja dopisnistva iz Splita, Rijeke, Pakova, Zadra, Varazdina i Sibenika; svako
dopisnistvo ¢ini jedan novinar. Splitsko dopisnistvo ¢ine i troje suradnika — iz Kotora, Hvara i

Dubrovnika.

16 |zvor: https://www.glas-koncila.hr/o-nama/
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4.5.3. Sadrzaj lista

Kao katolicke novine, Glas Koncila izvjestava o dogadajima u Crkvi hrvatskog jezika i opcoj
Crkvi, te s vjerni¢koga stajaliSta promatra i druge vazne dogadaje, ponajprije U svjetlu etike,
kr$¢anskoga morala i katolickog drustvenog nauka. U listu se nastoji popularizirati vjerske
sadrzaje i aktualizirati nedjeljne biblijske poruke te se promic¢e koncilska obnova. List takoder
prenosi sluzbene stavove vodstva Katolicke Crkve u Hrvatskoj a donosi i nesluzbene
komentare, potaknute evandeoskim i crkveno-povijesnim nadahnuéima, tekuéih pitanja iz
crkvenog, nacionalnog i drustvenog zivota. Glas Koncila takoder prati i zbivanja u
nekatolickim vjerskim zajednicama u Hrvatskoj; prate vaznija kulturna zbivanja i promicu
ljudsku i krs¢ansku solidarnost. Posebna se pozornost daje prilozima za vjersku formaciju
odraslih.*’

Stalne su rubrike u listu: Sedam dana u svijetu, Propisi-pravo-pravda, (Pri)govor znanosti,
Nedjeljna biblijska poruka, Meditacija, Sedam dana u Hrvatskoj, Nasi razgovori, U sluzbi

bliznjega, Cujem, vidim... pa se stidim, Uvod u duhovni Zivot i Crkve i kapele.

Sedam dana u svijetu — rubrika je u kojoj se kronoloski biljeZe najvaznija dogadanja u svijetu,

koji su se dogodili u odredenom tjednu.

Propisi-pravo-pravda — rubrika je koju ureduje diplomirani pravnik. U rubrici se donose
analize drusStvenih pojava koje utjeCcu na zivote ljudi (mirovinski problemi, socijalna
nepravda, inicijativa ,,67 je previse®, socijalna sigurnost...). Naglasak je stavljen na socijalnu

pravednost.

(Pri)govor znanosti — u ovoj se rubrici piSe o temama vezanim uz okoli$, njegovu zaStitu i
nacine na koje se uni$tava. Medu temama se tako pojavljuju hormonski otrovi, pravo zdrav

okoli$, uporaba umjetnih bojila i sli¢no.

Nedjeljna biblijska poruka — ova je rubrika posvecena komentaru nedjeljnih biblijski ¢itanja,
kako bi se njihova poruka priblizila ¢itateljima. Autor komentara je poznati hrvatski bibliar

fra Darko Tepert.

Meditacija — autorica u ovoj rubrici iznosi vlastita promisljanja o odredenoj temi; nekada je to

neki dogadaj, nekada neka misao/citat, postavljeno pitanje i slicno.

Sedam dana u Hrvatskoj — u ovoj se rubrici donosi kronoloski pregled najvaznijih dogadaja u

Hrvatskoj.

17 1zvor: https://www.glas-koncila.hr/o-nama/
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Nasi razgovori — rubrika je posvecena pitanjima Citatelja na koja urednistvo nudi odgovore.
Pitanja se najces¢e odnose na nedoumice iz zZivljenja vjere, ponajprije na podruc¢je morala —
Sto je katoliku dopusteno, Sto nije i zaSto; postavljaju Se i pitanja vezana za razliCite pojave

kao $to su ukazanja Djevice Marije i njihove poruke, Bozja obecanja i sli¢no.

U sluzbi bliznjega — u ovoj se rubrici predstavljaju hrvatske udruge koje na razli¢ite nacine
pruzaju pomo¢ ugrozenima na bilo koji nacin. Medu predstavljenim udrugama bile su,
primjerice, humanitarna udruga ,,Fra Mladen Hrkac¢®, udruga ,,Hrvatska buduc¢nost®, Udruga
za sindrom Down — Zagreb, udruga ,,Lukjernica“ Dubrovnik... U svakom se broju predstavlja

jedna udruga.

Cujem, vidim... pa se stidim — rubrika je u kojoj autor donosi pomalo ironi¢ne osvrte na
aktualne pojave u drustvu (referendum o mirovini, eutanaziji, raznim moralnim pitanjima...).

Osvrti su pisani u obliku dijaloga.

Uvod u duhovni zivot — u ovoj se rubrici govori o vjerski pojavama koje su oduvijek bile
misterij vjernicima; rije¢ je o ukazanjima BlaZene Djevice Marije i1 ukazanjima opcenito,

privatnim objavama, izvanrednim pojavama, karizmatskim fenomenima 1 slicno.

Crkve i kapele — rubrika je u kojoj se predstavljaju javnosti manje poznate crkve i kapelice u

Hrvatskoj.

4.5.4. Molitveni sadrzaji
U listu se objavljuju sadrzaji koji mogu pomo¢i rastu u duhovnom zivotu, kao §to su

komentari nedjeljnih misnih ¢itanja, no konkretan molitveni sadrzaj nije prisutan.

4.5.5. Vijesti iz Vatikana i HBK
Glas Koncila donosi vijesti iz Vatikana, dijelove apostolskih pobudnica Svetoga Oca, njegove
poruke... Takoder, prenose se poruke i propovijedi hrvatskih biskupa. Upravo je naslovnica

lista najéesce posvecena sadrzaju vezanom uz hrvatske biskupe.

4.5.6. Dodatni sadrzaji

Na kraju lista nalazi se oglasni prostor za komercijalne oglase.

4.6. Mali koncil - MAK
Mali koncil (MAK)* dje¢ji je mjese¢ni list koji je zapodeo izlaziti u ozujku 1966. godine.

Pokrenut je s ciljem da se djeci pomogne kako bi bolje upoznala Boga i svoju vjeru, da ih se

18 Krilatica je Maloga koncila: ,,Cvijet molitve, znanja, igre i prijateljstva‘.
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upozna s aktivnostima Crkve u Hrvatskoj i svijetu. U Casopisu se pojavljuju poucne, ali i
rubrike za razbibrigu. Ovaj je djecji Casopis poseban i po tome Sto velik dio sadrzaja nastaje u

suradnji s mladim ¢itateljima i njihovim vjerougiteljima i katehetama.*®

4.6.1. Izdavac i financiranje
Izdava¢ mjesecnika za djecu Mali koncil Nadbiskupski je duhovni stol u Zagrebu. Izdavanje
Casopisa financira se pretplatama i zaradom od prodaje pojedina¢nih brojeva. U Casopisu

nema oglasnoga prostora.

4.6.2. Djelatnici
UredniStvo casopisa Mali koncil ¢ine glavni urednik 1 v. d. glavnoga urednika, dvoje

medijskih dizajnera, graficarka 1 lektorica.

4.6.3. Sadrzaj ¢asopisa
Na prvoj stranici svakoga broja Maloga koncila nalazi se strip ,,Klara“, dok se na sljedecoj
stranici nalazi kratka poruka urednika Casopisa i sadrzaj broja. Na zadnjoj stranici ¢asopisa

nalazi se stranica s igrom. Casopis je bogat ilustracijama i fotografijama.

Redoslijed rubrika se mijenja u svakom broju. Stalne rubrike koje se javljaju u MAK-u jesu
Makovci javljaju, Veliki labirint, Dramolet, Nedjelja s Isusom, Radosni prvopricesnici, Prica,
Geomak, Zoomak, Saznajemo za vas, Proletuse, Iz vjerouciteljeve biljeznice, Psihotest,
Zagonetke, BlaZeva posta, Sale, Mjesec u molitvi, Pisma iz misija, PiSemo-risemo, Bojim

srcem svojim, Slikoprica, Vjerni vrti¢, Znam sam, Nagradna igra i Osmosmjerka.

Makovci javljaju — rubrika je u kojoj se objavljuju vijesti o vjerskim dogadanjima u kojima
sudjeluju citatelji MAK-a. Na kraju svake vijesti naznaceno je ime osobe koja je vijest

poslala. To je jedan od nacina na koji se urednis$tvo povezuje s Citateljima.

Veliki labirint — rubrika je u kojoj ¢itatelji upoznaju biblijske likove; zamiSljena je tako da se
ime biblijske osobe treba spojiti s njenim kratkim zivotopisom, prolaze¢i kroz labirint
isprepletenih crta. Na taj se nacin mladi Citatelji kroz igru upoznaju s biblijskim likovima i

njihovim pri¢ama.

Dramolet — rubrika je u kojoj objavljuje dramski tekst igrokaza koji su izveli uc¢enici osnovne

Skole. Ispod teksta se redovito navodi ime autora.

19 |zvor: https://mak.glas-koncila.hr/o-nama/
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Nedjelja s Isusom — u ovoj se rubrici donose biblijski tekstovi dviju nedjelja u mjesecu, nakon
kojega slijede pitanja koja pomazu Citateljima da provjere koliko su razumjeli i zapamtili, i

zadatak. Na kraju je navedena kratka molitva.
Radosni prvopricesnici — rubrika je posveéena prvopri¢esnicima. Rubrika se sastoji od jednog

teksta iz evandelja, pitanja za prvopriCesnike povezana s vjerom i/ili njihovim odnosom

prema Bogu, te prostor za bojanje ili crtanje.
Pric¢a — u svakom broju MAK-a objavljuje se jedna prica za djecu iste autorice.

Geomak — rubrika je posveéena temama iz geografije. U svakom broju obraduje se nova tema,

a do sada se je pisalo o ,,Kopernikanskom obratu®, prvim ljudima na Mjesecu 1 sli¢no.
Zoomak — rubrika je u kojoj se ¢itatelje upoznaje s razli¢itim Zivotinjama i njihovim na¢inom
Zivota te zanimljivim pojavama vezanima uz njih.

Saznajemo za vas — u ovoj rubrici ¢itatelje se informira o novim knjigama, CD-ima, igrama,

igratkama, nagradama u podru¢ju umjetnosti. Sadrzaji su prilagodeni uzrastu ¢itatelja.
Proletuse — rubrika je u kojoj se donose zanimljivosti iz Hrvatske i svijeta.

Iz vjerouciteljeve biljeznice — rubrika je u kojoj se objavljuje razmisljanje vjerouciteljice i

redovnice o odredenoj temi.
Psihotest, Zagonetke, Sale — rubrike su namijenjene zabavi i razbibrizi &itatelja.

Blazeva posta — rubrika je u kojoj ,.Blaz*“ (osoba skrivena identiteta), odgovara na pitanje
Citatelja Maloga koncila. Odgovori su popraceni humoristiCnim sadrzajem, pisani su

jednostavnim stilom i jezi¢nim izriajem.

Mjesec u molitvi — u ovoj se rubrici donose molitve i tekstovi vezani uz odredenu poboznost;
primjerice, u svibnju je rije¢ bila o marijanskog poboZnosti, dok je lipanj posvecen Srcu

Isusovu pa su u skladu s tim objavljeni tekstovi i molitve.

Pisma iz misija — rubrika je u kojoj se objavljuju pisma svecenika, redovnika i redovnica koji
djeluju u misijskim zemljama. Misionari piSu o aktualnostima vezanima uz Crkvu iz zemlje u
kojoj djeluju te na taj nacin Citatelje upoznaju s djelovanjem Katolicke Crkve u razli¢itim

dijelovima svijeta.

Pisemo-risemo... — rubrika je u kojoj se objavljuju crtezi i pjesme ili kra¢i prozni tekstovi

Citatelja MAK-a. Radove koji ¢e biti objavljeni odabire urednistvo.
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Bojim srcem svojim — u ovoj rubrici nalazi se ilustracija za bojanje uz koju se nalazi i nekoliko

zadataka. Na taj nacin Citatelji uce kroz zabavu.

Slikopric¢a — rubrika je u kojoj se donosi pri¢a u kojoj su dijelovi teksta zamijenjeni sli¢icama,
kako bi djeci bilo zanimljivije Citati.

Vjerin vrti¢ — rubrika je u kojoj se objavljuju jezi¢ne dosjetke vezane uz religijske pojmove ili
osobe. Nadopunjavajuci slova koja nedostaju ili slazuéi rijeci od ponudenih slogova, Citatelji

upoznaju nove pojmove 1 osobe iz podrucja vjere.

Znam sam — u ovoj se rubrici objavljuju kreativni zadaci za Citatelje. Slijede¢i upute mogu

napraviti zanimljive predmete.
Martin dnevnik — rubrika je u kojoj se objavljuju ulomci iz dnevnika djevojéice Marte.

4.6.4. Molitveni sadrzaji
U casopisu se mogu prona¢i molitve svecima (onima kojima je posvecen odredeni mjesec),
molitve Isus u rubrici ,,Nedjelja s Isusom®, te molitve Citatelja. U MAK-u se donose i

tumacenja odredenih molitava, odnosno objasnjenja kako se mole.

4.6.5. Vijesti iz Vatikana i HBK
U casopisu nema prostora odredenog za vijesti iz Vatikana niti za one koje se odnose na
Hrvatsku biskupsku konferenciju. Jedine vijesti koje se objavljuju u Casopisu jesu one iz

hrvatskih zupa koje Salju Citatelji.

4.6.6. Dodatni sadrzaji
U svakom broju MAK-a ¢itatelji dobiju dodatne sadrZaje; naj¢eSc¢e su to materijali za rezanje i

bojanje, nagradni zadaci, kraéi stripovi...
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5. Rezultati ankete

S obzirom na sve vecu zastupljenost vjerskih medija u hrvatskom medijskom prostoru,
istrazivanjem se pokuSalo utvrditi kako ih percipiraju konzumenti, te S$to smatraju kao
prednosti i nedostatke istih. Istrazivanje je provedeno preko Facebooka, jer je on trenutno

vodeca platforma za objavu medijskih sadrzaja.
U istrazivanju je sudjelovalo 859 ispitanika.

Prema rezultatima ankete, vecina onih koji prate vjerske portale jesu Zene (81,9%), dok je

muskih ¢itatelja svega 18,1%.
Spol
847 odgovora

oM
|

Graf 1. Citatelji vjerskih portala prema spolu

Sto se tice dobi ¢itatelja, najvise je onih izmedu 20 i 34 godine te 35 i 49 godina. Najmanje

Citatelja je u dobi od 65 1 viSe godina.
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846 odgovora

@ Manje od 20
@ 20-34

® 35-49

@ 50-64

@ 651 vise

Graf 2. Citatelji vierskih portala prema Zivotnoj dobi

Vise od 70 posto ispitanika izjasnilo se je da Facebook pridonosi njihovom vjerskom Zivotu a
vjerske stranice prati vise od 80 posto ispitanika. Vise od 40 posto istih ima manje od pet
vjerskih portala kao prijatelja na Facebooku (prati stranice), oko 37 posto prati izmedu pet i

10 vjerskih stranica, dok njih oko 23 posto i vise od 10.

Koliki broj vjerskih portala su vasi Facebook prijatelji?
841 odgovor

@ manje od 5
@® ocd5do 10
@ vide od 10

Graf 3. Broj vjerskih stranica koje ispitanici imaju kao prijatelja na Facebooku

Vecina ispitanika vjerske stranice posjecuje dva do pet puta dnevno (33,7%), rjede od jednom

tjedno posjecuje 21,8%, njih 17,8% vjerske stranice posjecuje jednom dnevno; nesto manje
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ispitanika (14, 2%) spomenute stranice posjecuje Sest i vise puta dnevno, dok najmanji

postotak — 12,5% vjerske stranice posjecuje nekoliko puta tjedno.

Kao razlog posjecivanja vjerskih stranica vecina je ispitanika navela da im pomazu u
duhovnom rastu, da na njima pronalaze sadrzaje koji im pomazu u konkretnim zivotnim
situacijama te da imaju priliku ¢itajuéi sadrzaje i uciti o svojoj vjeri. Velik dio ispitanika
stranice, izmedu ostaloga, prati i zbog aktualnosti, zanimljivih sadrzaja te zbog toga $to ondje
mogu prona¢i molitvene sadrzaje. Neke na stranicama nalaze odgovore jer nemaju na
raspolaganju svecenika za razgovor o odredenim temama koje ih zanimaju. Dio ispitanika
1zrazio je negativan stav prema vjerskim stranicama; dozivljavaju ih kao ,,bajke za lakovjerne
ljude®, smatraju da ne pridonose formiranju kritiCkoga stava te vjeruju da ,,Sire netrepeljivost,
mrznju, ksenofobiju, homofobiju, protivne su humanizmu, znanosti, logici®. Percipiraju ih
kao sredstvo koje se koristi za manipulaciju ljudima koji nemaju formirane vlastite stavove i

kriticko misljenje.

Hrvatski medijski prostor obiluje vjerskim stranicama; medu brojnima, kao one koje najcesce
prate/smatraju najboljima ispitanici su naveli portale Bitno.net, Book.hr, Medjugorje-
info.com, Zena vrsna, Laudato.hr, Zivo vrelo, Duhovnost.net, E-duhovne vjezbe, Pod
smokvom, Krséansku web citaonicu; zatim web stranicu Hrvatskog katolickog radija, Rastimo
u Gospodinu, Progressus ad infinitum, Karmelicani Split, stranicu posvecenu pok. Sveceniku
Tomislavu Ivanciéu, Putem Ljubavi, Hrvatsku katolicku mrezu, Nova Eva, Biblioteka Figulus,

Chance for walk, Vjera i mladi. Dio ispitanika izjasnio se je da ne prati vjerske stranice.

Kao prednosti vjerski stranica ispitanici su naveli laku dostupnost informacija, jednostavnost,
otvorenost, motivaciju i poticaj na ve¢i angazman u drustvu i crkvi te moguénost rasta u
duhovnosti; smatraju da ,,nisu senzacionalisticke, da su tekstovi na tim stranicama ,korisni
za zivot i spasenje”, da su ,,objektivni i nisu politi¢ki obojeni“. Izbjegavanje clickbatea i
kvaliteta istih takoder su navedeni kao prednost. Nadalje, ispitanici su kao prednost naveli i
brzu reakciju na aktualna zbivanja, moguénost dijeljenja iskustava, priliku za edukacijom, a
prepoznali su ih i kao sredstvo evangelizacije (,,Netko tko ne ide u crkvu, moze slucajno nai¢i
na neki ¢lanak koji bi ga mogao potaknuti na obracenje.“); ,,donose drugu stranu zbivanja u
svijetu 1 ono sto se ne moze procitati u ostalim medijima*. Neki od odgovora jesu da ,,mladom
covjeku daju polet, nadu i entuzijazam da ne odustaje od svojih vrijednosti te da nema vijesti
iz crne kronike. Vjerske stranice korisne su Citateljima koji zive u inozemstvu gdje nemaju

priliku Cesto sudjelovati na Misi.
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Neki su ispitanici naveli da nema prednosti jer uglavnom ,,vjernici vrijedaju jedni druge*. Dio

ispitanika smatra da je ,,vjeri mjesto u crkvi.
Svega 23,4% ispitanika ukljucuje se u komentiranje sadrzaja vjerskih medija.

Kao nedostaci vijerskih stranica navedeni su neobjektivnost, premalo svjedoCanstava i
molitvenih sadrZzaja, nerealnost i nedostatak jednostavnosti te premalo aktualnosti; premalo
interakcije s Citateljima takoder je navedeno kao nedostatak. Neki ispitanici smatraju da na
vjerskim stranicama nedostaje ,,savjeta za svakodnevni zivot®, promoviranja mladih nada
(glazbenika 1 slicno), tumacenja vjerskih sadrzaja i iznoSenja stavova Crkve o konkretnim
pitanjima (posebice onim intimnije prirode); nadalje, ispitanici smatraju da nedostaje
izvjeStaja o vjerskim aktivnostima u Zupama 1 sadrZzaja za mlade, izraZavanja osobnoga
misljenja, viSe sadrzaja 1 vec¢i broj svecenika koji se ukljucuju u kreiranje sadrzaja. Medu
istaknutim nedostacima je i1 to da se ne prihvaca Cinjenica da ne moraju svi dijeliti iste
stavove, ,diskriminacija u svim segmentima po pitanju neistomiSljenika® te nedostatak
»racionalnog 1 kritickog osvrta na svijet. Neki smatraju da bi dobro da ima viSe vjerskoga

sadrzaja, izvjeStaja s terena i razgovora o aktualnim temama te jasno¢e u sadrzajima.

Vecina ispitanika (77,6%) smatra da nije previse vjerskih sadrzaja/stranica na Facebooku.
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6. Zakljucak

Mediji nisu samo puki ¢imbenik prijenosa informacija; oni aktivno sudjeluju u konstrukciji
drustvene, politicke, ckonomske, kulturalne i svake druge realnosti. Mediji, odnosno
komunikacija, vazan su ¢imbenik i kada je rije¢ o evangelizaciji — temeljnoj zadaéi Katolicke
Crkve. O medijima se je tek u novije vrijeme pocelo govoriti u teoloskim krugovima, a razlog
zatvorenosti Crkve prema medijima moze se pronaci u tome §to su se oblikovali u drustvu
koje je prema kr§¢anstvu bilo ravnodu$no ili mu se je otvoreno protivilo. Prvi korak ka
promjeni ucinio je Papa Pio XI. koji je u medijima prepoznao sredstvo koje moze pomoci
tome da se Evandelje prosiri po cijelom svijetu. U koncilskom dekretu Inter Mirfica Crkva i
mediji prikazani su kao sugovornici pozvani na dijalog 1 na taj bi se trebali 1 medusobno

obogacivati.

Zadaca je vjerskih medija informirati 1 formirati te ponuditi kvalitetne sadrzaje za duhovnu
izgradnju. Od novinara u vjerskim medijima ocekuje se da budu spremni na dijalog, da
informacije budu dostupne, jasno izreCene stavove, transparentnost u djelovanju te
suvremenost u medijskom govoru. Od njih se ocekuje neprestana otvorenost prema medijima,
¢ak 1 onda kada se moZe pretpostaviti da nece biti dobronamjerni prema Crkvi. Kada je rijec o
Crkvi, medijima je u izvjeStavanju zanimljivo sve konfliktno, posebice ako je vezano uz
hijerarhiju te sve ono vezano s okultnim, odnosno sve ono $to ne spada u kategoriju redovitih
dogadanja. Za evangelizacijsko djelovanje klju¢no je znati kako do¢i do obi¢nog Covjeka.
Zato je izrazito vazno danas, kada je u drustvu uocena dominacija digitalnih medija, da Crkva

prati promjene i ukljucuje se u evangelizaciju i na taj nacin.

Analizom vjerskih medija (Laudato televizije, portala Bitno.net-a i Book.hr-a, Glasa koncila,
Maloga koncila, te Radija Marije), utvrdeno je da se razlikuju po svojoj misiji, broju
zaposlenih, na¢inu financiranja te oblikovanju sadrzaja. Svaki je vjerski medij organiziran
ovisno 0 kojoj je vrsti medija rije¢, a zajedni¢ko veéini njih je da pokusavaju ponuditi
sadrZaje koji bi obuhvatili sva Zivotna podruc¢ja, ne samo duhovnost i sadrZzaje vezane uz
Crkvu. Analizirani se mediji razlikuju i po koli¢ini molitvenoga sadrzaja te prisutnosti vijesti
iz Vatikana i HBK. Dok su kod nekih medija (Glas koncila, Laudato televizija, Radio Marija
i portal Bitno.net) gotovo pa dominantne, na ostalim medijima su slabije zastupljene §to se
moze opravdati misijom istih. Dodatnim sadrzajima, koji u veéini primjera nisu isti,
»razbijena® je klasi¢na struktura $to daje dodatnu dinami¢nost i ¢ini medij privlacnijim

konzumentima.
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Nadalje, provedenim istrazivanjem utvrdeno je da su korisnici medijskih sadrzaja ve¢inom
zene, a vecina ispitanika vjerske stranice posje¢uje dva do pet puta dnevno. Kao najcées¢i
razlozi za posjecivanje tih stranica navedeni su rast u duhovnom zivotu, sadrzaji koji pomazu
u konkretnim zivotnim situacijama, te prilika za ucenje o vjeri. Dio ispitanika izrazio je
negativan stav prema vjerskim stranicama. Percipiraju ih kao sredstvo koje se Kkoristi za
manipulaciju ljudi koji nemaju formirane vlastite stavove i kriticko misljenje. Kao prednosti
vjerski stranica ispitanici su naveli laku dostupnost informacija, jednostavnost, otvorenost,
motivaciju i poticaj na veéi angazman u drustvu i crkvi, te mogucnost rasta u duhovnosti.
Neki ispitanici su naveli da nema prednosti jer uglavnom ,,vjernici vrijedaju jedni druge®. Dio
ispitanika smatra da je ,,vjeri mjesto u crkvi“. Kao nedostaci vjerskih stranica navedeni su
neobjektivnost, premalo svjedoCanstava 1 molitvenih sadrZaja, nerealnost i nedostatak
jednostavnosti te premalo aktualnosti. Vecina ispitanika smatra da nije previSe vjerskih

sadrZaja/stranica na Facebooku.

Znacajna prisutnost vjerskih medija u hrvatskom medijskom prostoru govori o njihovoj
vaznosti 1 ulozi. Samim time to je podrucje postalo izrazito zanimljivo 1 za medijska

istrazivanja, ponajprije zbog sve veceg interesa korisnika.

U Koprivnici, listopada 2019.
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