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oriIs

Sve $to je na trzidtu dolazi u odredenoj ambalaZi stoga je ambalaZa vazan dio marketinga proizvoda i
ima veliku ulogu kog kupaca prilikom odabira proizvoda. Potrebno je poznavanje trzista te ciljane
skupine, proizvod treba biti u skladu sa ambalazom jer prenosi dozivljaj i prirodu proizvoda. Zadaca
ambalaZe je da od trenutka proizvodnje te do same potro$nje proizvoda ¢uva kvalitetu i njegovu
izvornost.

Tema zavr$nog rada je redizajn ambalaze Krasovih keksa "Sport". Cilj redizajna je do¢i do novog
inovativnijeg izgleda samog pakiranja ali sacuvati identitet proizvodaca i neke od komponenti
prvobitnog pakiranja.

U radu je potrebno:

- definirati pojam ambalaze

- osvrnuti se na povijest ambalaze

- nabrojati i obraditi funkcije ambalaze
- objasniti korake izrade redizajna ambalaze
- predstaviti finalni proizvod
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Sazetak

U ovom radu objas$njen je pojam ambalaze i pakiranja, njena povijest, funkcije i
podjela funkcija ambalaze, zatim je razradena tema o podjeli ambalaze prema materijalu,
namjerni upotrebe i trajnosti. Objasnila se tema i pojam vizualnog identiteta i njegove
vaznosti kod promocije. Prikazao se utjecaj dizajna ambalaze na kupnju i proces donosenja
odluke o kupniji.

Za redizajn odabrala sam ambalazu KraSovih keksa "Sport". Cilj redizajna je do¢i do
atraktivnijeg i suvremenijeg izgleda pakiranja ali pri tome sacuvati neke komponente
prvobitnog dizajna.

Za redizajniranje ambalaZze koriSten je program Adobe Illustrator i Adobe Photoshop.

Kljucne rijeci: redizajn, ambalaza, dizajn, pakiranje, vizualni identitet, brand



Summary

This paper explains the theory of packaging, it's history, purpose and
functions. There is demonstrated some basics in packaging making and it is
explained division of packaging according to material, it's purpose and
durability. There is explained concept of visual identity and it's importance in
promotion. The impact of packaging design on purchasing and the purchasing
decision-making process is presented.

For the redesign, I chose the packaging of Kra$'s "Sport" biscuits. The
main goal of the redesign is to achieve more attractive and modern look of the
packaging, while preserving some components of the original design.

Adobe Illlustrator and Adobe Photoshop were used to redesign the

packaging.

Keywords: redesign, packaging, design, brand, visual identity
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1. Uvod

Dizajn ambalaZe proizvoda odnosi se na stvaranje vanjskog izgleda proizvoda. To
ukljucuje izbor materijala i oblika, grafickog dizajna, boja i fontova koji moraju biti u
skladu s proizvodom za kojeg su namijenjeni jer dobar dizajn i pakiranje pri¢aju pricu.
Bilo to da se radi o kutijama s hranom u najpoznatijem lancu brze prehrane McDonald'su,
pakiranju Apple proizvoda, kutiji u kojoj se nalazi novi TV ili ¢ak vrec¢icam Caja, gotovo
svaki proizvod u trgovini ima ambalazu. Ambalaza je poveznica izmedu proizvodaca i
potrosaa, jer sama ambalaZa ima utjecaj pri kupnji proizvoda i o njoj €esto puta ovisi
uspjeh ili neuspjeh proizvoda na trziStu. Dizajn mora davat jasne informacije na brz i
jednostavan nacin, osim jednostavnosti kupci takoder Zele iskrenost i autenti¢nost
proizvoda. Privlaéniji dizajn privuci ¢e vise publike ali mora se paziti i na funkcionalnost
ambalaZe jer ona igra znacajnu ulogu u pakiranju. Iz prakti¢nih razloga kod dizajna i
odabira materijala ambalaze treba paziti na otpremu i skladiStenje.

Vizualni identitet neke marke povezuje se s potrosa¢ima na dvije strane, a to su:
stvaranje dojma o tvrtki i proizvodu novom potrosacu. Najbitnije je da svoj proizvod i

svoju tvrtku ucini prepoznatljivom.



2. Ambalaza

2.1. Povijest ambalaze i pakiranja

AmbalaZza se kroz povijest razvijala kako se razvijala i tehnologija, transport i drustvo.
Od pocetka postojanja ljudi covjek je znao za hranu i vodu. U prapovijesnim vremenima
covjek je hranu konzumirao tamo gdje bi ju i naSao, ali s vremenom je prepoznao potrebu
sakupljanja, prenoSenja, ¢uvanja hrane i vode te se tako ¢ovjek prvi put susreo s onim §to
danas nazivamo ambalazom. [1]

Nije sigurno to¢no kada je prvi puta izumljena ambalaZa, ali se ve¢ina povjesnicara slaze
da je to bilo kada su postojali nomadski lovci i okupljanja. Stalno kretanje i preseljenje
ljudi natjeralo ih je da naprave neku vrstu stvari za nosenje i Cuvanje hrane, alata i drugih
dragocjenosti. Prva ambalaza bila je napravljena od prirodnih materijala koje su ljudi

mogli na¢i u svom okruzenju.

Slika 1. Vr¢ iz prapovijesnog doba

Otkrivanje drugih materijala pa tako i gline 1 izrade glinenih posuda skladiStenje je
postalo jednostavnije. Drugi materijali koji su se koristili za skladiStenje tada bili su
keramika, staklo i metal i drvo. Vino se joS oko 2800. godine prije nove ere spremalo u
bac¢ve, a za cupove i amfore za spremanje vina, vode i ulja znalo se oko 580. godine prije

nove ere. [2]



Slika 2. Amfora, anti¢ka keramiCka trbusasta posuda

Godinama nakon S$to su lovci 1 sakuplja¢i razvili prvi oblik pakiranja, potreba za
skladistenjem i Cuvanjem postala je vaznija. Kada je ¢ovjek poceo pripitomljavati zivotinje
1 uzgajati biljke doslo je do pojave sela pa tako i povecanja zajednice i opsezZnijom
potrebom za spremanjem hrane i vode za vecu skupinu ljudi. Vrste koriStenih materijala u
zajednicama kao ambalaze varirala je o krajoliku i podru¢ju u kojem se civilizacija nalazi.
Kroz razvoj civilizacija te uspona gradova i trgovine doSlo je do razmjene dobara i
inovacija. Opskrba je bila dostupna regijama koje prije nisu bile lako dostupne. Razmjena
robe pomogla je povecati kvalitetu Zivota te povecala sofisticiranost ambalaznog materijala

i proizvoda. [3]

Slika 3. Staklo starih Rimljana za pohranu hrane i kozmetic¢kih pripravaka

Prekretnicu u proizvodnji amabalaZe donosi indrustrijska revolucija. Promjene koje su se
dogodile u 19. i 20. stoljecu stvorile su relucionarne promjene na podruc¢ju ambalaznih

materijala, pakiranja, ambalaze i distribucije proizvoda. [1] Jedno od najvaznijih
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dostignuca u razvoju ambalaze i tehnologije pakiranja su aluminijske konzerve i posude za

smrznutu hranu te boce od plastike.
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Slika 4. Prva limenka Coca-Cole

2.2. Definicija ambalaZe i pakiranja

AmbalaZza danas nije ista kao S$to je nekad bila. AmbalaZza je svakim danom sve bitnija
u zivotom ciklusu proizvoda, od njegove proizvodnje do potroSnje ili upotrebe. Pojavom
novih tehnologija i inovacija, ambalaza se promjenila i povecala joj se vaznost. Odgovor
na pitanje $to je zapravo ambalaZa nije samo jedan jer svaki znanstvenik ili ¢ovjek na
ambalazu gleda drugacije. Za nekoga je ambalaZa sredstvo koje $titi proizvod, a za nekog
je to sredstvo promocije. Ambalaza je ono S§to obiljezava proizvodaca, Stiti sadrzaj,
predstavlja brand, navodi i upuéuje kupca §to je zapravo proizvod koji kupuje. Uz dobar
rad 1 ideje marketinga ambalaZa moze biti iznimno znacajan element kona¢nog proizvoda.
Ambalaza se mora izgledom razlikovati od konkurencije te mora biti jedinstvena.
Najvaznije je da bude jednostavna, prakti¢na, originalna i funkcionalna te da odgovara

veli¢ini i obliku proizvoda. [4]



2.3. Funkcija ambalaze

Kako bi pakiranje bilo dobro upakirano ovisi o odgovarajuem izboru ambalaze.
Zadaca pravilno odabrane ambalaZe je da §titi upakirani proizvod te da ispunjava zakonsku
regulativu, specifi¢ne sanitarne i trgovacke propise i da proizvodu ne mijenja osnovna
svojstva. Ambalaza mora na najbolji nacin promovirati proizvod krajnjem kupcu, postupak
pakiranja ne smije zahtijevati kompliciranu i skupu opremu, mora biti ekonomi¢na, ne
smije zagadivati okoli$ te treba biti pogodna za recikliranje ili ponovnu upotrebu za druge

svrhe. [5]

Iz svega navedenog proizlazi da ambalaza ima sljedece funkcije:
1. zastitnu
2. skladisno - transportnu
3. prodajnu
4

uporabnu

2.3.1 Zastitna funkcija ambalaZze

Roba na putu od proizvodaca do potrosaca izloZena je raznim utjecajima koje ju mogu
oStetiti. Stoga ambalaza mora Stititi upakirani proizvod u cijelom ciklusu od trenutka
pakiranja, transporta, skladistenja, prodaje te do same uporabe. Ambalaza mora osigurati
integritet proizvoda. Mora osigurati zastitu od vanjskih tjecaja, odnosno osigurati proizvod

od gnjecenja, lomljenja i svi drugih promjena oblika. [5]

2.3.2 SKkladisno - transportna funkcija ambalaze

Da bi se $teta u tranzitu svela na najmanju mogucu mjeru, proizvod mora biti dizajniran
da se nalazi u nizu sve veé¢ih "paketa" - od primarne kutije, kartona, limenke, boce itd. Do
sekundarne ambalaze poput kutija i paleta do transportnih sredstava, bilo kombi, kamion ili
avion. Svaki od ovih posljednjih spremnika ima odredeni prostor na raspolaganju i

potencijal za oStecenje kako se sam proizvod ne bi ostetio. [6]



2.3.3. Prodajna funkcija ambalaze

Prodaja omogucuje promociju proizvoda. Vizualni dizajn pakiranja igra ulogu 1 bitno je
da kupac moze prepoznati o kojem se proizvodu radi. Prodaja i promocija djeluju ruku pod
ruku kao prva faza fizickog kontakta kupca i proizvoda. Svakim danom novi proizvodi
dolaze na trziste, a kako bi im konkurirali tvrtke moraju napraviti nesto inovativno §to ¢e
privué¢i kupce 1 uvjeriti ih u proizvod. Podaci na pakiranju daju potrosacu informcije 1
detalje o sadrzaju i upotrebi odredenog proizvoda, npr. nutritivni podaci na hrani ili podaci

o0 doziranju lijekova. [7]

2.3.4. Uporabna funkcija ambalaze

Pri kupovini nekog proizvoda od njega ocekujemo da ¢emo imati dobro realiziranu
uporabnu funkciju, a to se odnosi na mogucnost lakog otvaranja, pripremu proizvoda za
koriStenje, moguénost zatvaranja ako se radi o proizvodu dugotrajniju upotrebu nakon
otvaranja. Izgled i materijal ambalaZze odreduju naCin na koji se ambalaza otvara.
Ambalaza od papira, kartona, polimernih i metalnih folija vec¢inom se lako otvara kidanjem
iste. Staklena 1 metalna ambalaza za otvaranje Cesto trebaju potrebna pomagala koja se
prilazu uz ambalazu ili ih potroSa¢ mora imati. Danas je bitno radi ocuvanja okolisa da se
ambalaza moze ponovno iskoristit za neSto drugo npr. ¢uvanje drugih predmeta ili

reciklirati. [7]

2.4 Podjela ambalaze
Ambalazu mozemo podijeliti na ambalazu prema materijalu, ambalazu prema namjeni

upotrebe 1 ambalazu prema trajnosti.

2.4.1. Podjela ambalaZe prema materijalu
Materijal od kojeg se proizvodi ambalaza najceSc¢e se dobiva preradom raznih sirovina
iz prirode. Najvazniji je element u izradi ambalaZze 1 o njemu ovisi daljnji proces

proizvodnje te odabir tehnologija za proizvodnju.



Slika 5. Prikaz ambalaZe razli¢itog materijala

Podjela ambalaZe prema materijalu dijeli se na:

a. Papirnatu i kartonsku ambalazu — predstavljaju najvazniji ambalazni materijal
zbog svoje ekonomicnosti te prakti¢nosti 1 lakoj prilagodljivosti raznim
dimeznijama, vrstama i samoj tezini robe. Ovakva ambalaZa laka je za graficku
obradu, te je razgradiva i moguce ju je ponovno industrijski obraditi. [9]

b. Metalnu ambalazu - spada u ¢vrstu (krutu) ambalazu te se ve¢inom koristi za
pakiranje hrane. Dijeli se u vise skupina, a to su: kante, kontejneri, limenke,
cisterne, bacve, poklopce za staklenke, metalne kutije. Metalna amabalaza je
nepropusna pa se koristi za pakiranje hrane za koju je potrebna sterilizacija jer
je nepropusna za vecinu vanjskih utjecaja. Metalna amabalaza proizvodi se od
crnog i bijelog zeljeznog lima, aluminija i folija. [9][10]

c. Staklenu ambalazu — ovakva ambalaza zbog velike kemijske postojanosti
pogodna je za pakiranje skoro svih prehrambenih proizvoda. Staklo je materijal
od kojeg se izraduju casSe, staklenke, boce, ampule, a najcesca vrsta stakla od
kojeg se proizvodi takva ambalaza su natrijevo, aluminijsko te olovno.
Natrijevo 1 aluminijsko staklo koriste se ve¢inom u pakiranju prehrambenih
namirnica hrane 1 pica, dok se olovno staklo koristi u pakiranju proizvoda iz
kozmeticke industrije.

d. Drvenu ambalazu — Kkoristi se u proizvodnji transportne (sanduka, kosara i sl.) i
skladi$ne (ba¢vi) ambalaze. Pakiranje tezih predmeta veé¢inom treba dodatnu

potporu pa se od drvene ambalaze proizvode drveni okviri koji stabiliziraju sam
7



proizvod. Najvaznija transportna ambalaza je paleta na koju se mogu skladistiti
vece kolicine proizvoda. [11]

Tekstilnu ambalazu — materijal od kojeg se proizvodi tekstilna ambalaza je lan,
juta, pamuk, hmelj, konoplja (vrece, kese, mreze). Tekstilna ambalaza koristi se
pri transportu voca, povréa, zitarica, brasna te se koristi u pakiranju nakita kao
futrola i obloga za kutije. [12]

Ambalazu od polimernih materijala - polimer je makromolekularni spoj koji
nastaje spajanjem velikog broja atoma kisika, dusika, ugljika i vodika. Polimeri
koji se koriste u proizvodnji ambalaze su: Polietilen (PE), Polipropile (PP),
Polivinil-klorid (PVC), Polietilen-tereftalat (PET), Polimidi (PA), Polikabonati
(PC), Poliuretani. [11]

Ambalazu od viseslojnih materijala — tvz. laminati izraduju se u kombinaciji s
drugim materijalima poput papira, aluminija, kartona ili od polimernih

materijala, te takva viseslojna ambalaza laka je za oblikovanje i zatvaranje.

2.4.2. Podjela ambalaZe prema namjeni upotrebe

Ambalaza prema namjeni uporebe dijeli se na prodajnu (primarnu), skupnu

(sekundarnu) te transportnu (tercijarnu).

a.
b.

Prodajna (primarna) ambalaza — sadrzi informacije o proizvodu, Stiti ambalazu
Skupna (sekundarna) ambalaza — ambalaza koja moze sadrzavati vise proizvoda
u primarnoj ambalazi

Transportna (tercijarna) ambalaza — sadrzi sekundarnu ili primarnu ambalazu te

§titi proizvod na putu do mjesta prodaje. [9]

2.4.3. Podjela ambalaZe prema trajnosti

AmbalaZa prema trajnosti dijeli se na povratnu i nepovratnu.

a. Povratna ambalaza — ambalaza napravljena od materijala koji se moze

ponovno industrijski obraditi i koristiti tj. reciklirati.

b. Nepovratna ambalaza — takva ambalaZza se koristi samo jednom te nakon

uporabe postaje otpad. Danas je to jedno od najvaznijih ekoloskih problema te

samo zbrinjavanje takvog otpada i neodgovornosti ljudi prema prirodi.



2.5. Utjecaj dizajna ambalaZe na kupnju i proces donosenju odluke o kupnji

Ambalaza je danas kanal komunikacije izmedu ciljane skupine potroSaca i
proizvodaca stoga je estetska vrijednost veoma bitna kod odabira nekog proizvoda. Kupci
Cesto nisu svjesni koliko se tim marketinskim alatom odnosno dizajnom ambalaze moze
privuci njihova pozornost i utjecati na njihovu odluku pri kupovini.

Dizajner proizvoda igrom boja, tipografije i ikonografije stvara emociju. Boja ima
jak psiholoski utjecaj na ljude i osjecaje. Poznavajuci psihologiju boja lako je manipulirati
potrosaCima stoga kod dizajniranja ambalaze za proizvod npr. organskog podrijetla
vecinom se koristi zelena 1 smeda boja, takvo je pakiranje ve¢inom napravljeno od kartona,
papira ili drveta. Tako se uz pomo¢ marketinske strategije lako utjece bez obzira da li je
proizvod 100% organski ili ne, kupac je dobio dojam da je to prirodno na temelju
pakiranja. [15] Dizajn, boja i oblik moraju biti u skladu s proizvodom koji predstavljaju.
Oku ugodnom 1 estetski primaljivom ambalazom moZe se naglasiti cjenovna kategorija
proizvoda jer danas vec¢inom s kvalitetom dolazi i cijena pa tako i vizualno dobro

dizajnirana ambalaza daje dodatan plus kod odabira proizvoda.

Slika 6. Prikaz proizvoda u du¢anu

Nacin donoSenja odluke o kupnji jedan je od najvaznijih procesa u marketingu te nije
uvijek jednak jer su neke odluke o kupnji vaznije od drugih. Razlika u kupnji je kada
kupujemo nesto skuplje ili nesto jeftinije. Proizvode koje kupujemo sa viSom cijenom
ve¢inom ih kupujemo za dugoro¢niju uporabu poput automobila pa zato i sam proces
donoSenja odluke je duZi i1 zahtjevniji. Odluke o kupovini donose se na temelju veé

steCenih znanja i informacija o tom brandu i samom proizvodu, stoga svaka tvrtka ima
9



svoju marketinSku strategiju s kojom prepoznaje potrebe 1 Zelje svojih kupaca. Kada je
kupac zadovoljan kupnjom i kvalitetom proizvoda veca je vjerojatnost da ¢e ponovno

kupiti nesto od istog proizvodaca. [13][14]

3. Vizualni identitet

Vizualni identitet je prvi dojam koji ostavljate potencijalnog klijenta i ono po ¢emu ¢ce
vas klijent pamtiti. Svrha vizualnog identiteta je pobuditi osjecaje kod kupca, informirati o
proizvodu i proizvodacu.Vizualni identitet kreira se grafickim dizajnom i marketingom te
je on u osnovi vizualni jezik marke, a njegovi elementi su: naziv branda, zastitni znak,

tipografija, boja, logotip 1 ambalaza.

3.1. Naziv branda

Ime pod kojim je brand poznat veoma je bitno jer sam naziv ima svoj karakter i on
ostaje dugoro¢no i ne mijenja se, stoga mora biti lako pamtljiv, razumljiv i drugaciji od

konkurencije jer je to element njegovog uspjeha na trzistu.

‘ol

Slika 7. Logotip tvrtke Coca-Cola

3.2. Zastitni znak

Zastitni znak je vizualni element koji stiti rije¢, slogan, sliku, logotip koji povezuju
proizvod sa proizvodaCem. Zastitni znak mora biti prepoznatljiv i originalan. Svrha
zastitnog znaka je kako i u samom imenu se spominje zastiti identitet poduzec¢a. Dobro
dizajniran zastitni znak znaci da ¢e potroSaci odma znati kad vide npr. logotip o kojem se

brandu radi.
10
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adidas

Slika 8. Prikaz zastitnih znakova tvrtki Apple, KFC i Adidas

3.3. Logotip

Logotip je simbol sacinjen od slova naziva branda ili njegove kratice koji predstavlja

marku. Neki logotipovi koriste puni naziv tvrtke, kraticu, simbol ili spoj istih.

3.4. Boja

Boje ostavljaju na ljude subjektivan dojam i sadrze niz znaenja s tonom osjetila.
Svaka boja ima svoje psiholosko znaéenje pa je radi toga bitan odabir boje pri dizajniranju
vizualnog identiteta nekog branda. U dizajniranju boja je moc¢an alat za komunikaciju, te
moZe privuci ljude. Odabir boja moze biti veliki izazov jer moraju biti dovoljno razlicite
od onih koje koriste konkurenti te moraju maksimalno docarati proizvod i bit povezani sa

pri¢om proizvoda.

3.5. Tipografija

Tipografija je spoj umjetnosti i tehnike koja kod vizualnog identiteta upotpunjava
cjelinu. Tipografija kod branda nalazi se na web stranicama, logotipovima, drustvenim
mrezama, posterima, pakiranjima stoga je bitna za vizualni identitet tvrtke. Fontovi isto

kao 1 boje imaju svoja znacenja, npr. sans-serifni fontovi su jednostavni, €istih linija, lako

11



Citljivi na veé¢im povrSinama, svrstavamo u modernije fontove. Dok serifni fontovi
nazivaju se starinskim fontovima ali su naj¢esce koristeni kod duzih tekstova radi lakoce

¢itanja. [17] Kod odabira viSe razli¢itih fontova istovremeno bitno je da svi u skladu. Jedan

.....

3.6. Ambalaza

Danas niti jedan proizvod ne bi opstao na trZistu bez dobro dizajnirane ambalaze za
bilo koji proizvod na trzistu od ambalaze za hranu do pakiranja veéih proizvoda poput
namjestaja gdje je bitna ambalaza radi transporta i zastite. Mora biti vizualno primamljiva i

jedinstevna te prakti¢na i funkcionalna.

4. Brand Kras$

Kra$ je najveca prehrambena tvrtka u Hrvatskoj osnovana 1911. godine. Bavi se

proizvodnjom konditorskih proizvoda tj. proizvoda od kakaoa, keksa, vafla i bombona.

Slika 9. Logotip tvrtke Kras

4.2. ldeja redizajna
Ideja je dizajnirati ambalazu suvremenijeg i atraktivnijeg izgleda ali saCuvati neke

elemente ve¢ postojeéeg pakiranja, te promijeniti vrstu pakiranja odnosno materijal

ambalaze.

12



4.3. Razvoj koncepta redizajna

Cilj je osmisliti i kreirati odgovarajuci dizajn ambalaze koji ¢e ve¢ na prvi pogled
davati informacije o ¢emu se radi te dizajnirati privlaénu ambalazu sa poboljSanom

funkcionalnos$c¢u.

&\ T
ST p AP,

CKRAS Y

Slika 10. Prikaz sadasnjeg dizajna pakiranja
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5. Prakti¢ni dio — redizajn KraSovog pakiranja keksa Sport

5.1. Odabrana ambalaza za redizajn

Slika 11. Prikaz ambalaze za redizajn

5.2. Izrada skice redizajna ambalaze

Slika 12. Prikaz skice
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5.3. Proces izrade redizajna

Prvi korak je otvaranje novog dokumenta u Adobe Illustatoru. Otvaranjem prozora

odabiremo ime dokumenta, dimenzije, mjernu jedinicu te color mode.

Mew Document

Name:
Profile: [Custom]

Mumber of Artboards: 3

[Custom]
Width:
Height:

Top Bottom

Bleed: & =
~ Advanced
Color Mode:  CMYK
Effects: High (300 ppi)

Default

Units: Centimeters

Orientation: [ i

Left Right

-

Align New ects to Pixel Grid

Cancel

Slika 13. Prikaz prozora za kreiranje dokumenta

Slika 14. Izrada pravokutnika
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Nakon §to smo kreirali dokument poc¢injemo kreirati pozadinu uz pomo¢ Rectangle Tool-a

kreiramo pravokutnik u crvenoj boji koji ¢e biti boja ambalaze na koju ¢e se dalje aplicirati
ostale objekte.

Kako bi uz pomo¢ skice napravili objekte prvo smo ju uploud-ali u dokument i kreirali

preko postojece skice objekte uz pomoc¢ Pen Toola te geometrijskih oblika.

Slika 15. Izrada oblika

Slika 16. Objekt izraden pomocu skice
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Kreirajuci sve objekte potrebne rasporedujemo ih te im smanjujemo Opacity na 30%.

Slika 17. Prikaz objekata rasporedenih po povr$ini

Pomocu File — Place upload-amo logotip tvrtke Kras.

Slika 18. Dodavanje logotipa
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Izrada kruznice pomoc¢u Rounded Rectangle Tool-a kojoj smo samanjili Opacity na

33% postavljamo na sredinu, zatim dodajemo teksta o tezini pakiranja i naziv proizvoda.

keks / biscuit

NETO 300g /NET W.T.10.5 oz

Slika 19. Prikaz dodane kruZnice

SPOR]

keks / biscuit

NETO 300g / NET W.T.10.5 0z

Slika 20. Prikaz dodanog teksta na ambalazu
18



SPORT

keks / biscuit

NETO 300g / NET W.T.10.5 oz

Slika 21. Prikaz dodanih oblika keksa na ambalazu

Proces izrade straznje strane sli¢an je i prednjoj samo smo smanjili opacity oblika u
pozadini na 10% radi lakSe ¢itljivosti teksta te dodali barkod 1 posebne simbole uz pomo¢

File — Place procesa.

Slika 22. Prikaz dodanog teksta na straznju stranu
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Slika 23. Prikaz dodanih posebnih simbola na ambalazi
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5.3. Dizajna prednje strane

SPOR]

keks / biscuit

NETO 300g / NET W.T.10.5 oz

Slika 24. Prikaz dizajna prednje strane
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5.4. Dizajn straznje strane

“Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna dliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut
dliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit
in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit anim

d est laborum.""Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco Ilaboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit
in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint
occaecat cupidatat non proident, sunt
in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum. Neque porro quisquam
est, qui dolorem ipsum quia dolor sit
amet, consectetur, adipisci velit, sed
quia non numquam eius modi tempora
incidunt ut labore et dolore magnam
aliquam quaerat voluptatem. Ut enim
ad minima veniam, quis nostrum
exercitationem ullam corporis suscipit.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem
accusantium

7 || 25272 “ 73070

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate
velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.” "Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem  accusantium
doloremque laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi
architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo
enim ipsam voluptatem quia voluptas sit
aspernatur aut odit aut fugit, sed quia
consequuntur magni dolores eos qui ratione
voluptatem sequi nesciunt.Neque porro quisquam
est, qui dolorem ipsum quia dolor sit amet,
consectetur, adipisci velit, sed quia non numguam
eius modi tempora incidunt ut labore et dolore
magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad
minima veniam, quis nostrum exercitationem ullam
corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid.

Slika 25. Prikaz dizajna straznje strane
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6. Konacan 3D prikaz redizajna ambalaze

SPOR]

keks / biscuit

NETO 300g / NET W.T10.5 0z

Slika 26. 3D prikaz konaénog dizajna prednje strane

SPORT

keks / biscuit

Slika 27. Detaljniji prikaz dizajna
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Slika 28. 3D prikaz kona¢nog dizajna straznje Strane

labore €
enim ad ), quis nostrud
ercitat mco laboris nisi ut
ip ex ea commodo consequat.
rure dolor in reprehenderit
llum dolore eu
Excepteur sint
proident, sunt
int mollit anim
rro quisquam
juia dolor sit

lore magnam
Jptatem. Ut enim

quis nostrum
corporis suscipit

e omnis iste
voluptatem

natus  error sit  voluptatem  accusantium
doloremque laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi
architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo
enim il voluptatem quia voluptas sit
spernatur aut odit aut fugit, sed quia
consequuntur magni dolores eos qui one
voluptatem sequl nesciuntNeque 1 0 qui

est, qui dolorem ipsum quia

consectetur, adipisci veli

elus modi tempora incidunt ut labore et dolore
magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad
minima veniam, quis n

corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid

@ @5

Slika 29. Detaljniji prikaz dizajna
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6.1. Usporedba prijasnjeg i novog dizajna ambalaze

keks / biscuit

NETO 300g / NET W.T.10.5 oz

Slika 30. Prikaz usporedbi dizajna prednje strane

Slika 31. Prikaz usporedbe dizajna straznje strane

ROV
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7. Zakljucak

Sve §to je danas na trziStu dolazi u nekoj ambalazi koja osim svrhe zaStite ima svrhu
promocije i komunikacije sa kupcem. Razvitkom drustva te promjenjigov nacina Zzivota,
potreba potrosaca i trendova razvija se i ambalaza pa tako i njen dizajn i funkcionalnost.
Potrosaci su danas u svakodnevnom Zzivotu izloZeni Sirokom spektru proizvoda koji imaju
razliita pakiranja, proizvodi se tada mogu razlikovati u vanjskoj ambalazi razlicitih
oblika, veliCina 1 boja. Dizajn ¢ija je jedna od glavnih uloga pri kupovini 1 odabira nekog
proizvoda da bude originalan i jedinstven kako bi se isticao od konkurencije isto tako je
bitna i kvaliteta materijala od kojeg je pakiranje izradeno te njegov oblik i ¢vrstoca. Zastita
proizvoda jako je bitna jer oSte¢ena roba u duc¢anima obezvrijedit ¢e proizvod i smanjiti mu
mogucénost prodaje. Pametan dizajn dodaje proizvodu puno veéu vrijednost i potaknuti ¢e
ponasanje potrosaca pri kupnji.

Dizajn ambalaze predstavlja vizualni identitet marke i njegov karakter te je element

da mu ojaca atraktivnost.
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