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Predgovor

Jos§ kao dijete mastala sam kako ¢u jednog dana biti tv-voditeljica. Kroz odrastanje
moje se misljenje mijenjalo, ali se uvijek vracalo na novinarstvo. Nakon zavrSene srednje
Skole, ¢vrsto sam odlucila da je novinarstvo ono §to zelim i $to me ispunjava. Sebe mogu
opisati kao komunikativnu i snalazljivu djevojku koja je zeljna novih znanja i istraZivanja, a
smatram da novinari uistinu i jesu takvi. Temu ,,Sli¢nosti i razlike u sadrzaju i usmjerenosti
hrvatskih lifestyle portala” odabrala sam zato $to me zanimaju upravo takvi portali, a kroz
ovaj zavrsni rad prezentirat Cu tri portala kao bih definirala sto ih ¢ini vrlo slicnima, a $to ¢ini

znatnu razliku medu njima.

Prije svega zahvalila bih svojoj majci Ljubici koja mi je omoguéila ovo skolovanje,
pratila me i bodrila sve ove godine. Ona je ta koja je Cvrsto vjerovala u mene i davala mi
snagu i volju da nikad ne gubim vjeru u sebe i da ne odustanem, nego da shvatim koliko
mogu. Zatim zahvaljujem doc. dr. sc. Zeljku Kruselju koji mi je pruZio veliku podriku i
bodrio me da obradim ovu temu i ne odustanem od nje. Zahvalna sam na vremenu koje je
izdvojio kako bi me $to bolje usmjerio u pisanju ovoga zavrsnog rada i uvelike mi olaksao.
Takoder, velike zahvale $aljem i Elmi Tomi¢ bez koje moja anketa ne bi imala tako veliki broj
odgovora. To je djevojka koja ima preko tisuée pratitelja na drustvenim mreZzama, a razlog
tome je njezina velika 1 hrabra borba sa zlo¢udnom bolesti (rak limfnih ¢vorova). U mojoj
novinarskoj karijeri upravo mi je intervju s EImom donio zapazeni uspjeh i otvorio vrata u
medijskim kucama. Naposljetku, hvala svim profesorima i profesoricama Sveucilista Sjever,

kao 1 mojim kolegama i kolegicama §to su mi uljepsali ovaj preddiplomski studij.



Sazetak

Razvoj interneta i digitalnog doba donio je umrezavanje drustva i veliki broj novih
portala. Medu njima su i lifestyle portali koji su se u ve¢oj mjeri poceli razvijati iz blogova i
digitalizacijom modnih magazina. Lifestyle portali su virtualna mjesta na kojima korisnici
mogu dobiti korisne savjete, povezati se sa zajednicom koja ima iste ili sli¢ne interese, razviti
neke nove ideje, a i opustiti se. Cilj rada je objasniti vaznost i utjecaj takvih portala te istraziti
kakav utjecaj imaju na drustvo. U tu sam svrhu analizirala tri lifestyle portala kako bih saznala
kako su koncepcijski usmjereni te koji je i zaSto najéitaniji. Portali koji ¢e se analizirati su
Miss7.hr, Zena.hr i Fashion.hr. IstraZivanjem koje ¢e biti provedeno na 858 ispitanika

prvenstveno ¢u pokusati objasniti znacaj lifestyle portala.

Kljuéne rijeci: internet, lifestyle portali, digitalno doba, uloga novinarstva, umrezavanje

Summary

The development of the Internet and the digital age has brought about the networking
of society and a large number of new websites. Among them are lifestyle websites that have
begun to evolve to a greater extent from blogs and from the digitization of fashion magazines.
Lifestyle websites are places where people can get useful advice, connect with a community
that has the same or similar interests, and develop some new ideas and relax. The aim of this
paper is to explain the importance and impact of lifestyle websites, and to research the impact
they have on society, and to analyze three selected lifestyle websites in order to find out
which one is the most read. The websites that will be analyzed are Miss7.hr, Zena.hr and
Fashion.hr. The research, which will be conducted on 858 respondents, will try to explain the

importance of the lifestyle websites.

Keywords: Internet, lifestyle websites, digital age, role of journalism, networking
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1. Uvod

Lifestyle portali su virtualni prostori na kojima korisnici mogu dobiti korisne savjete,
procitati opustajuci sadrzaj i dobiti nove ideje te se povezati sa zajednicom Kkorishika koji
imaju iste ili sli¢ne interese. Takvi se portali razlikuju od ostalih upravo po svome sadrzaju,

iako su karakteristike svih portala vrlo sli¢ne.

Razvoj interneta je uvelike utjecao na smjer kojim ¢e se novinarstvo dalje razvijati.
Nova uloga novinarstva je interaktivno usmjeravanje informacija prema krajnjim korisnicima,
za razliku od ranijeg novinarstva koje je zbog svoje jednosmjernosti imalo monopol nad

informacijama.

Cilj rada je objasniti vaznost i utjecaj lifestyle portala, istraziti kakav utjecaj imaju na
drustvo te analizirati tri odabrana lifestyle portala kako bi se saznalo koji je najcitaniji. U radu

se postavljaju tri hipoteze:
Prva hipoteza: Miss7 je najcitaniji lifestyle portal od odabranih.
Druga hipoteza: Najveci broj ispitanika je zainteresiran za rubriku Moda.
Treca hipoteza: Barem 50 posto ispitanika Cita lifestyle portale.

Zavrsni rad podijeljen je na nekoliko poglavlja. U poglavlju Online novinarstvo
govorit ¢u 0 nastanku i razvoju online novinarstva i 0 novoj ulozi novinara i novinarstva u
danasnje digitalno vrijeme. Zatim slijedi poglavlje Lifestyle portali u kojem ¢u objasniti
povijest takvih portala, njihove karakteristike te ulogu i znac¢aj u medijskom prostoru. U
poglavlju Analiza odabranih portala analiziram tri lifestyle portala: Miss7.hr, Zena.hr i
Fashion.hr. Nakon toga slijedi poglavlje Usporedba odabranih portala u kojem ¢u ta tri portala
usporediti prema sadrzaju i rubrikama, publici koja ih Cita, ali i po drugim parametrima, a
naposljetku ¢u zakljucivati koji portal je najCitaniji. U poglavlju Istrazivanje o znacaju
lifestyle portala prikazat ¢u provedeno istrazivanje putem anketnog upitnika na uzorku od 858
ispitanika. U poglavlju Sadasnjost i buducnost lifestyle portala pokusat ¢emo odgovoriti §to

takve portale ¢eka u buducnosti razvoja interneta i drustvenih mreza.



2. Online novinarstvo

U danasnje doba informacija koja je ponudena u pravo vrijeme i koja je istinita
predstavlja veliku vaznost za drustvo. O dostupnim informacijama ovisi ponasanje drustva u
cjelini. Drustvo danasnjice je umreZeno, a postalo je takvo ponajprije zbog razvoja interneta i
zbog stalnog povecanja broja korisnika interneta u svijetu na godi$njoj razini. Primjerice,
prema podacima Eurostata’, udio kuc¢anstava koja imaju pristup internetu u Europskoj se uniji
do 2019. godine povecao na cak 90 posto. Za usporedbu, broj kucanstava s pristupom
internetu u Europskoj uniji 2009. godine bio je 64 posto. Takoder, prema istim podacima,
pristup Sirokopojasnom internetu je 2019. godine imalo 88 posto kucanstava Europske unije, a
2009. godine samo 55 posto. Podaci, u kojima su godine usporedbe 2014. i 2019., prikazani
su na Slici 2.1.
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Slika 2.1. Pristup kucéanstava internetu u EU27 2014. i 2019. gocline2

Simon Kemp (2020.) navodi da je 2020. godine u svijetu bilo 4,5 milijarde korisnika
interneta i 3,8 milijardi korisnika drustvenih mreza. ViSe od pola svjetske populacije je online

svakog dana, to¢nije gotovo 60 posto.® Ove podatke prikazuje slika 2.1.

! Eurostat: Statisticki podaci o digitalnom gospodarstvu i drustvu — kuéanstva i pojedinci, 2020.,
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Digital_economy_and_society_statistics_-
_households_and_individuals/hr

% 1bid.

® Kemp, S.: Digital 2020 - Global Digital Overview, https://datareportal.com/reports/digital-2020-global-digital-
overview


https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Digital_economy_and_society_statistics_-_households_and_individuals/hr
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=Digital_economy_and_society_statistics_-_households_and_individuals/hr
https://datareportal.com/reports/digital-2020-global-digital-overview
https://datareportal.com/reports/digital-2020-global-digital-overview
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Slika 2.2. Podaci o korisnicima interneta u svijetu 2020. godine4

Globalizacija je dala veliki doprinos razvoju interneta. Populacija diljem svijeta je od
razdoblja u kojem nije znala §to rade i kako zive stanovnici u drugim drzavama, vrlo brzo
dosli do toga da moze naéi informacije o svemu u bilo kojem dijelu svijeta. Tako brz razvoj
interneta utjecao je i na razvoj internetskih stranica i internetskih portala. Ako promotrimo
svrhu njihova nastanka, portali su imali zadatak informirati medijsku publiku o dnevnim
vijestima diljem svijeta, no kasnije su se razvili i specijalizirani internetski portali. Zbog toga
danas i nadalje postoje portali koji primarno prenose najrazlicitije informacije, no jednako su
vaznu ulogu dobili i razni zabavni i pou¢ni portali, poput ve¢ spomenutih lifestyle portala,

kao i onih za samopomo¢, hobije i sli¢no.

Hrvatski istrazivaci Vanesa Benkovi¢ i Ivan Balabani¢ to ovako objasnjavaju: ,,Neki
od dnevno informativnih internetskih portala samo su produZetak njihovog tiskanog, radijskog
ili televizijskog izdanja, dok su neki od portala samostalni mediji koji se publiciraju jedino u
obliku internetske elektroni¢ke publikacije. Bez obzira je 1i dnevno informativni internetski
portal produzetak izdanja koje se publicira 1 putem tradicionalnih medija ili se publicira samo
putem interneta, njegov sadrzaj odlikuju karakteristike specifi¢ne samo za internetski medij*
(Benkovi¢, Balabani¢ 2010: 44).

* 1bid.



2.1. Nastanak i razvoj online novinarstva u Hrvatskoj

Nastanak online novinarstva proizasao je iz razvoja interneta, a najvazniji je korak u
tome bila pojava internetskih portala. Novinari su tada imali potpuno novi medij na kojem

mogu u realnom vremenu izvjestavati ljude diljem svijeta o svemu $to se dogada.

,Online novinarstvo definiramo kao nov nacin prezentiranja novosti, u skladu s
karakteristikama interneta, te njihove distribucije posredstvom online medija. Online novinar
je novinar koji objavljuje sadrzaj u skladu s osnovnim etickim postulatima novinarstva, a to su

istinitost, postenje, to¢nost, uravnotezenost i nepristranost* (Brautovic¢ 2011: 15).

U Republici Hrvatskoj internet je pokrenut 1991. godine. Tada je Ministarstvo
znanosti i tehnologije pokrenulo CARNet. Mato Brautovi¢ (2011: 27) navodi da je godinu
dana kasnije uspostavljena i medunarodna komunikacijska veza sa svjetskom racunalnom
mrezom i ¢vorom u Austriji. Prvi online mediji koji su se pojavili u Hrvatskoj bili su ¢asopisi
Byte i Bug. Nakon toga je i Hrvatska radiotelevizija pokrenula svoje online izdanje (1994.)
godine, ali u njthovom online izdanju su bile iste vijesti kao i na radiju i na televiziji i nisu se

dodatno obradivale za online izdanje.

Web stranica koja je brojala najviSe posjeta u to doba bila je stranica Izbori.net. Nju je
1999. godine pokrenuo Matija Babi¢, a imala je oko 200 posjeta dnevno. Nijedan online medij
u to doba nije imao toliku popularnost, a tijekom izbora u sije¢nju 2000. godine imali su vise
od 100.000 posjeta. Web stranica je dozivjela izuzetan uspjeh za to doba pa je Babi¢ na veé
izgradenom uspjehu odlucio pokrenuti portal Index.hr. Brautovi¢ (2011: 32) pise da je
prekretnica za online medije u Hrvatskoj, koliko god to nekome zvuéi odvise bizarno, bio
upravo Index.hr sa svojom objavom (2004.) da posjeduje pornografski sadrzaj koji ukljucuje
Severinu Vuckovi¢. Tada se broj korisnika interneta u Hrvatskoj udvostrucio i porastao na 20

posto.

lako je prekretnica zapravo neobi¢na, ona jasno objasnjava uzrok tolikog porasta broja
internetskih korisnika u Hrvatskoj. Korisnici su htjeli u sto kraCem vremenu i bez prostornih
ogranic¢enja imati informaciju koju imaju i drugi korisnici, neovisno gdje se oni nalazili, a i
kakva god ta informacija bila. Imali su i uvijek ¢e imati potrebu biti umrezeni i znati $to se

dogada i na lokalnoj i globalnoj razini.



2.2. Nova uloga novinarstva

Pojava i razvoj interneta su svakako utjecali na cjelokupnu ulogu novinara i
novinarstva. Promjena koja se dogodila moze se promatrati u dva smjera. Benkovié¢ i
Balabani¢ (2010: 45) napominju: ,,Internet je veliki izvor informacija za sve novinare
razli¢itih medija te na taj nacin pomalo preuzima ulogu informativne agencije. I drugo,
novinari koji rade za internetske portale, moraju svoj rad u S§to vecoj mjeri uskladiti s
karakteristikama internetskog medija $to dovodi do novog oblika novinarstva (internetsko
novinarstvo), a kako danas uglavnom svi tradicionalni mediji imaju i svoje internetske

inacice, moze se govoriti i o0 novim modelima novinarskih redakcija.*

Osim ovakvih promjena, dogodile su se i promjene u poimanju i ulozi novinarstva.
Naime, u pro$losti su novinari imali monopol nad objavljivanjem informacija. Uz razvoj
internetskih stranica i portala, to se promijenilo. Sada je novinarstvo postalo ono §to sluzi
usmjeravanju informacija prema krajnjim korisnicima, a informacije moze objaviti i pronaci

bilo tko s pristupom internetu.



3. Lifestyle portali

Postoji viSe vrsta tema o kojima se piSe na lifestyle portalima, a to su ve¢im dijelom
teme o modi, putovanjima, kuhanju, obitelji, zdravlju, ljepoti, rekreaciji, hobijima, osobnim
usavrSavanjima i slicno. Ovakve vrste portala imaju i mnogo opusSteniji nacin pisanja, a
novinari koji na njima pis$u ponekad i nisu iz novinarske struke, nego su to pojedinci koji su
dobri u onome o ¢emu pisu, primjerice u kuhanju i pojedinim hobijima. Lifestyle portali,
odnosno njihov nastanak, mahom su vezani uz portale s dnevnim informacijama — to¢nije

horizontalni su povezani s dnevno politickim portalima.

3.1. Povijest lifestyle portala

Povijest lifestyle portala nije cjelovito istraZzena, no moze se pretpostaviti da su nastali
onda kad su modni magazini, uz tiskana, poceli prelaziti i na digitalna izdanja. Medutim, prvi
magazin koji je bio u potpunosti online i koji bi i danas bio definiran kao lifestyle portal bio je
Urbanette.

Urbanette magazin je 1955. godine pokrenula Hilary Rowland. Tada se ta elektroni¢ka
publikacija zvala My Magazine. Ve¢ godinu dana kasnije preimenovan je u ime Hilary
Magazine. Sadas$nje ime, Urbanette magazine, dobio je 2010. godine zajedno s potpuno
novim dizajnom web stranice. Tek 2013. godine magazin je dobio i svoje fizicko tiskano

izdanje, no ono je ubrzo stavljeno na ¢ekanje zbog bolesti Hilary Rowland.®

Iako je veéina portala koja se bavila dnevnim vijestima imala i lifestyle sekciju,
nastanak lifestyle portala koji se u potpunosti bave ve¢ navedenim temama povezan je i s
nastankom blogova. Blogovi su ¢itateljima donijeli priliku da piSu o ¢emu god oni zele, a to
su nerijetko bile upravo lifestyle teme. Modni blogovi su se ve¢ 2002. godine poceli
pojavljivati na internetu. U 2003. godini osnovano je i poduzeée Glam Media, koje je

obuhvacalo vise od 1500 lifestyle blogova i portala.” Cosmopolitan, koji je tada ve¢ imao

® Urbanette: The First Online Magazine: Our History, https://www.urbanette.com/first-online-magazine-history/
6 -

Ibid.
" Dominguez, A.: The Most Important Moments In Fashion Blogging History, 2012., https:/heartifb.com/the-
most-important-moments-in-fashion-blogging-history/


https://www.urbanette.com/first-online-magazine-history/
https://heartifb.com/the-most-important-moments-in-fashion-blogging-history/
https://heartifb.com/the-most-important-moments-in-fashion-blogging-history/

online izdanje, 2010. godine je u Velikoj Britaniji pokrenuo natjecanje za najbolji blog koje se

zvalo Cosmo Blog Awards. Natjecanje je potaknulo na prijavu vise od 15.000 blogera.?

Lifestyle portali obuhvacaju mnoStvo tema i zbog toga, sude¢i prema dostupnoj
literaturi, nije jasno kada su to¢no nastali, kada su kao takvi i formalno definirani te koji je od
njih bio i prvi na internetu. Medutim, kako je navedeno, postoji vise faktora pomocu kojih su

lifestyle portali nastali, a uglavnom se smatra da su njihovo izvoriste upravo modni magazini.

3.2. Karakteristike lifestyle portala

Karakteristike lifestyle portala ne razlikuju se od karakteristika online medija u

najSirem smislu. Brautovi¢ (2011: 43) navodi da su to:

e neposrednost,

e interaktivnost,

e multimedijalnost,

e nelinearnost,

e povezivanje poveznicama i

e arhiviranost.*

Neposrednost predstavlja karakteristiku online medija koja se odnosi na moguc¢nost da
se korisniku Sto viSe priblizi predmet pisanja. Cilj medija pri neposrednosti je biti nevidljiv
kako bi se korisnik mogao $to vise povezati s predmetom, odnosno postic¢i to da se korisnik
osjeca kao da je 1 on sam u srediStu dogadanja. Na taj se nacin postize neki oblik intimnosti

izmedu korisnika, medija 1 dogadaja/predmeta.

Interaktivnost je vrlo vazna karakteristika, kako za svaki lifestyle portal, tako i za svaki
portal opcenito, odnosno za svaki online medij. Korisnici u danasnje vrijeme ne Zele samo
procitati tekst, nego oni zele sudjelovati u sadrzaju koji im se pruza. To im je omoguéeno na
mnoge nacine, a neki od tih nac¢ina su ocjenjivanje sadrzaja, razmjena komentara, postavljanje

pitanja, sudjelovanje u anketama i sli¢no.

Multimedijalnost je karakteristika online medija koja se odnosi na sredstvo prenoSenja

poruka, odnosno na kombinaciju viSe sredstava prenoSenja poruka. Sredstva prenoSenja

& Cosmopolitan: Cosmo Blog Awards, 2011., http://www.cosmopolitan.co.uk/blogs/cosmopolitan-blog-awards-
2011/cosmo-blog-awards-2011/
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poruka su tekst, audio sadrzaji, video sadrzaji, ilustracije, fotografije i sve ono §to moze
prenijeti neku poruku u medijima. Korisnici najbolje pamte tekstualni sadrzaj, no za online
medije je dobro ukljuciti i neki od drugih oblika prenoSenja informacija jer se onda paméenje

tih informacija c¢ak dodatno poboljSava.

Nelinearnost predstavlja karakteristiku online medija koja ozna¢ava prikaz i pohranu
informacija prema odredenom rasporedu, kako korisnici ne bi morali pregledati cijeli sadrzaj
da bi nasli ono $to traze. Nelinearnost se u online medijima odnosi i na to da korisnici mogu

pristupiti sadrzaju koji traze u bilo koje vrijeme.

»Poveznice su jedna od temeljnih stvari interneta, one omogucéuju povezivanje
informacija, rijeci, ideja i fotografija s drugim informacijama i sli¢no, koje se nalaze na
drugim web stranicama. Poveznice poti¢u korisnike da Citaju na nelinearan nacin jer putem
njih dolaze do novih izvora informacija. Uloga poveznica je osigurati pozadinske informacije,
poduprijeti navode u prici, osigurati alternativne poglede, potaknuti daljnje istrazivanje teme*

(Brautovi¢, 2011: 50).

Arhiviranost predstavlja karakteristiku online medija koja se odnosi na pohranu i
ponovno prikazivanje informacije koje korisnik trazi. Tu se podrazumijeva arhiva tekstova
koji nisu vise dostupni na portalu, a korisnik ih nekad u buduénosti Zeli ponovo potraziti 1

procitati. Vecina lifestyle portala ima i arhivsku gradu.

Lifestyle portali se razlikuju od drugih vrsta portala po tome $to su uglavnom vizualne
prirode i koriste visoko kvalitetne fotografije koje su pomno osmisljene kako bi pokazale
korisnicima o ¢emu se radi u tekstu. Takoder, lifestyle portali se temelje na pri¢anju price koja
je vazna za korisnika, na ukljudivanje i razmjenu iskustava novinara i korisnika te na
ukljuéivanje emocija koje su vazne za pricu. Lifestyle portali su temeljeni na interesima i
aktivnostima, za razliku od portala koji prenose dnevna dogadanja, a koji su temeljeni upravo

na vijestima i koji ne uklju¢uju emocije u tekstove jer im je svrha samo informiranje.
Teme koje se obraduju na lifestyle portalima jesu sljedece:

e moda,

e hrana/kuhanje,

e zdravlje i fitness,
e hobiji,

e putovanja,



e financije,

e uredenje doma,
e vrtlarenje,

e majcinstvo,

e ljepota,

e Drigaosebii

« obitelj.’

Lifestyle portali (i blogovi) se ve¢inom ne bave samo jednom od ovih tema, nego su

kombinacija viSe njih.

3.3. Znacaj lifestyle portala

Lifestyle portali imaju zaista veliki znacaj za dana$nje drustvo. Korisnici na takvim
portalima mogu dobiti informacije o0 mnogim temama koje ih zanimaju. S obzirom na to da su
korisnici danas okruZeni vijestima sa svih strana, ne¢e im puno znaciti da dobiju jo$ jednu u
nizu vijesti dana s drugog portala. Kod lifestyle portala je to drugacije jer veéina korisnika ima
neki portal koji prati i koji im je zanimljiv. S takvim se portalima mogu povezati ¢ak i

emocionalno jer znaju da ¢e tamo dobiti informacije koje trazZe.

Takoder, kod lifestyle portala je znacajno to $to oni korisnicima u vecoj mjeri sluze za
opustanje. Vecina ¢e ih se okrenuti prema ovakvoj vrsti portala prije nego prema portalu s

dnevnim informacijama, ukoliko njihovo vrijeme ukljucuje i boravak na internetu.

Korisnici su danas umrezeni viSe nego ikad prije, a dio je te umreZenosti i dijeljenje
iskustava. Upravo to im lifestyle portali i omogucuju. Osim informacija koje tamo pronalaze,
nerijetko se dogada da i novinari sami isprobaju neki proizvod ili uslugu prije nego $to napisu
tekst o tome. To korisnicima daje osje¢aj posebne vrijednosti jer im naglasava dodatni trud

novinara da upravo njima daju nesto viSe od obi¢ne vijesti.

Uz dijeljenje iskustava i razmjenu informacija s novinarima, lifestyle portali
korisnicima omogucuju i dijeljenje iskustava i razmjenu informacija s drugim korisnicima,
koja se moze odvijati putem komentara, foruma i sli¢no. lako se razmjena iskustava moze

odvijati na svakom portalu, lifestyle portali su znacajni za razmjenu po tome $to se na njima

® Startamomblog: What is a Lifestyle blog?, 2019., https://www.startamomblog.com/what-is-a-lifestyle-blog/


https://www.startamomblog.com/what-is-a-lifestyle-blog/

okupljaju korisnici koji su u sli¢cnom razdoblju svog zivota, sa sliénim problemima i koje

zanimaju iste teme.

Primjerice, na lifestyle portalu koji se bavi maj¢instvom i brigom o bebama zasigurno
¢e se pretezno okupljati majke koje ¢e biti na slicnom zivotnom putu i koje ¢e se vjerojatno
susretati s istim ili sli¢nim izazovima pa ¢e njima biti od velikog znacenja pracenje iskustava
drugih majki. Takoder, ako se radi o lifestyle portalu koji se pretezno bavi modom, moze se
ocekivati da ¢e se na njemu okupljati zene 1 muskarci ve¢inom mlade zivotne dobi koji su

zainteresirani za modu i za pracenje trendova.

Ipak, u analizi Tine Loncar (2021) vidljivo je da se i lifestyle portali kroz godine
mijenjaju. Autorica navodi da ,,lake” teme poput ruzeva za usne i novih torbica i na lifestyle
portalima padnu u drugi plan ukoliko se dogadaju krize i dogadaji koji na populaciju utjecu
negativno. Lifestyle portali i u takvim vremenima zadrZzavaju svoj primarni posao, no
promjena u njihovom sadrzaju je svakako vidljiva. Primjerice, u doba pandemije se i na
lifestyle portalima Cesto piSe o savjetima struc¢njaka i psihologa, a za vrijeme razornih potresa

Y . L. o voqe . . 10
u Hrvatskoj, ¢esto su se mogli pronaci i savjeti i misljenja seizmologa.

U svakom slucaju, lifestyle portali imaju veliki znacaj za korisnike. U prilog tome ide i
broj korisnika koji Citaju takve portale, o ¢emu ¢e se viSe govoriti u praktiénom dijelu ovoga

zavrS$nog rada.

% Longar, T.: Mijenja li se sadrzaj domaéih lifestyle medija na valovima drustvenih kriza? Razgovarali smo s
urednicama, 2021., https://www.buro247.hr/moda/ekspert/mijenja-li-se-sadr-aj-doma-ih-lifestyle-medija-na-
valovima-dru-tvenih-kriza-razgovarali-smo-s-uredni.html
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4. Analiza odabranih portala

U ovom poglavlju ¢e se analizirati tri odabrana lifestyle portala: miss7.hr, zena.hr i

fashion.hr.

4.1. Miss7.hr

Miss7 je lifestyle portal koji je pokrenuo portal 24sata. Miss7 se predstavlja kao vodeéi
medij za Zene. ,,Miss7 je najveca social-first destinacija za Zene, a posebna je po fokusu na
dvosmjernu komunikaciju s citateljicama. Sve naSe novinarke su miss7 djevojke, jer nitko

drugi ne razumije Zene kao one same.“"*

® -
Slika 4.1.1. Logo portala Miss7*2

Miss7 broji 1,642.046 korisnika na webu mjese¢no. Ima 3,2 posto veci engagement od
konkurenata i &etiri specijalizirana branda za ene.'® Miss7 ima &etiri novinarke, dva stalna

suradnika i tri urednika koji pisu i tekstove, ali pod pseudonimima.

»Kreiramo sadrzaj za Zene prema svim njihovim interesima, u svim Zivotnim fazama.
Distribuiramo ga putem mobilea i sociala. Sve naSe autorice dio su target skupine za koju
kreiraju sadrzaj. U svemu §to radimo smo life affirming. Nismo dogmati¢ni te podrzavamo
Sitateljice u njihovom izboru. Zenama pruzamo zajednicu u kojoj mogu slobodno izraziti

svoju individualnost.“**

' 24sata: miss7, vodeéi medij za Zene, https://www.24sata.biz/page/brand/miss-7/
12 Miss7: https://miss7.24sata.hr/
13 24sata: miss7, vodeéi medij za Zene, https://www.24sata.biz/page/brand/miss-7/
14

Ibid.

11


https://www.24sata.biz/page/brand/miss-7/
https://miss7.24sata.hr/
https://www.24sata.biz/page/brand/miss-7/

5 — . e
MODA  BEAUTY  LOVEASEX  LIFEASTYLE [ JMiss=os miss s 1 MBS A TS: QL8 =
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Hoée li mala Lilibel pomiriti 7Zena je htjela zaviesa Siske. a Odgovori na pilanje o Zene koje redovito viezhajn

kraljevsku obitelj - astrolozi ono slo joj je [rizer uéinio prijateljstvis i osvoji NESCAFE znajn koliko ova jedna stvar

joi predvidajn takay zvjezdani pravi je horor pakel 1 kojem ¢eS uzivali sa utjece na kvalitelu treninga
pul svojom BFF

Slika 4.1.2. Naslovnica portala Miss7*
Publika Miss7 portala podijeljena je na nekoliko skupina:

zene od 20 do 34 godine,

zene od 35 do 50 godina,

zene koje vole modu — tzv. ,,fashionistice®,
majke djece do tri godine,

majke djece do 18 godina.*®

Cetiri specijalizirana branda koje nudi Miss7 su Miss7 Blog, Miss7 Mama, Miss7

Zdrava i Miss7 Gastro. Miss7 Blog okuplja nekoliko blogerica koje pisu kolumne o lifestyle

temama. Miss7 Mama je brand namijenjen majkama i1 svima koje zanimaju teme o maj¢instvu

1 roditeljstvu. Miss7 Zdrava je brand na kojem se govori o zdravlju i koji sadrzi brojne

zdravstvene savjete koji su uglavnom namijenjeni Zenama i mladoj populaciji. Miss7 Gastro

je brand koji nudi savjete o kuhanju i recepte.

Na naslovnici portala Miss7 dostupne su ¢etiri glavne rubrike:

Moda — modni savijeti, trendovi i savjeti za kupovinu;

Beauty — savjeti o ljepoti, beauty proizvodi i briga o vlastitom tijelu;

15 Miss7: https://miss7.24sata.hr/
18 24sata: miss7, vodeéi medij za Zene, https://www.24sata.biz/page/brand/miss-7/
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o Love&seks — tekstovi o ljubavi i seksu;

o Life&style — tekstovi o organizaciji doma, putovanjima, vjezbanju, horoskop i sli¢no.

Miss7 je prisutan i na druStvenim mrezama, a Cetiri puta godiSnje izlazi i printani
magazin na 270 stranica. ,,Privlacan lifestyle magazin izlazi svaki kvartal na 270 stranica
luksuznog glossy papira. Zamisljen je kao ekstenzija miss7 weba koji se isti¢e inovativnom 1i
atraktivnom strukturom sadrZaja koji ne stavlja sam sadrzaj strogo u okvire odredene teme.
Kako bi ispunio svoju misiju i pomogao zenama da se izraze, miss7 je okupio vodece kreatore

domace medijske scene i pokrenuo struju novih autorica.“!’

Drustvene mreze na kojima je prisutan Miss7 su Facebook, Instagram i Youtube, a

portal sadrzi i Miss7 klub, odnosno forum na kojem se okupljaju ¢lanice kluba.

4.2. Zena.hr

Zenahr je lifestyle portal koji je pokrenuo RTL. Zena.hr ima 3est novinara, dva
urednika, a vanjskim suradnicima nije poznat broj. Portal trenutno prolazi kroz brojne
promjene pa je tako, primjerice, nakon 15 godina zatvorio i svoj forum. Navode da ¢e im

2021. godina biti godina koja ée donijeti brojne nove funkcionalnosti i promjene na portalu.*®

zena.hr

Slika 4.2.1. Logo portala Zena. hr™

17 [
Ibid.
8 Sabli¢ Odrljin, Z.: Pismo urednice: Nova Zena, novi izazovi, https://zena.rtl.hr/lifestyle/nova-zena-novi-
izazovi-bb50a50a-38d3-11eb-bc0e-0242ac15004d
19 Zena.hr: https://zena.rtl.hr/
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Slika 4.2.2. Naslovnica portala Zena.hr®®

Rubrike koje su dostupne na naslovnoj stranici portala su:

e Moda — savjeti 0 modi, savjeti za kupovinu odjece /obuce i sli¢no,

e Ljepota — tekstovi o proizvodima za njegu koze i tijela, tekstovi o kozmetici,

o Lifestyle — tekstovi o poznatim osobama, putovanjima, uredenju doma i recepti,
e Astro — tekstovi vezani uz horoskop,

e Ljubav i seks — tekstovi o ljubavi i seksu,

e Bolja ja— savjeti vezani uz osobni rast i razvoj, brigu o sebi i sli¢no.

Publika koja ¢&ita portal Zena.hr su Zene gotovo svih dobnih skupina. Zena.hr je
dostupna i na drustvenim mrezama, odnosno na Facebooku i Instagramu, a Citateljice portala

im se mogu obratiti i na e-mail adresu koja je navedena na web stranici.

4.3. Fashion.hr

Fashion.hr je portal koji je pokrenuo Vinko Filipi¢ kako bi priblizio svjetske modne
trendove hrvatskim gradanima. Fashion.hr ima dvije novinarke i jednu urednicu, a vanjskim

suradnicima nije poznat broj. ,,Fashion.hr Style Community je najéitaniji modni portal u regiji

2 hid.
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koji na dnevnoj bazi donosi najnovije vijesti iz svijeta mode, recenzije hrvatskih i svjetskih
tjedana mode, nove trendove, ekskluzivne intervjue, reportaze s crvenog tepiha te predstavlja

. . . . 21
nova ,,it" lica hrvatske 1 svjetske modne scene.*

FASHION.HR

srtyle community

Slika 4.3.1. Logo portala Fashion.hr??
Rubrike dostupne na naslovnoj stranici portala Fashion.hr jesu sljedece:

e Moda — rubrika koja sadrzi tekstovi o svjetskim i hrvatskim tjednima mode, modnim
trendovima, intervjue s modnim dizajnerima, kriticarima i drugima,

e Beauty — rubrika koja sadrZi savjete o ljepoti i zdravlju,

e Lifestyle — rubrika koja sadrzi recepte, savjete o uredenju doma i prijedloge za
putovanja,

e Kultura — rubrika u kojoj se pise o kulturi, odnosno premijerama filmova i serija,
predstavljanjima knjiga 1 sli¢no,

e FHR Insider — rubrika s ,,inside tekstovima o aplikacijama, influencerima, poznatim
osobama i modnim brandovima,

e FHR Man — rubrika kojoj su ciljna skupina muskarci i u kojoj se piSe o temama koje
su bliske muskarcima,

e FHR TV —rubrika koja sadrzi savjete i informacije u obliku videozapisa,

e DNA — rubrika koja je nastala kako bi podrzala rad umjetnika i predstavila talentirane

ilustratore,

2 Fashion.hr: O nama, https://www.fashion.hr/o-nama.aspx
22 Fashion.hr: https://www.fashion.hr/
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e BIPA Fashion.hr — rubrika koja sadrzi tekstove o tjiednu mode koji organizira BIPA.?

‘FASHIONHR- )

STYLE COMMUNITY

MODA BEAUTY LIFESTYLE KULTURA FHRINSIDER FHRMAN FHRTV DNA BIPAFASHION.HR Q

a bijela bluza kao modni ulov koji se uvijek isplati!

Slika 4.3.2. Naslovnica portala Fashion.hr?®

Publika portala Fashion.hr su Zene 1 muSkarci mlade Zivotne dobi. Portal se temelji na
struénim savjetima iz podru¢ja mode, zdravlja i ljepote i sadrzi velik broj kolumni. Citatelji
portala imaju priliku ostvariti interakciju s njim i na drustvenim mrezama, tocnije na
Facebooku i Instagramu. Na portalu navode podatak da imaju vise od 200.000 korisnika

; ~ 25
mjesecno.

% bid.
* bid.
% Fashion.hr: O nama, https://www.fashion.hr/o-nama.aspx
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5. Usporedba odabranih portala

U ovom poglavlju usporedit éu analizirane lifestyle portale Miss7.hr, Zena.hr i

Fashion.hr. Parametri koji ¢e se usporediti jesu publika, broj Citatelja, druStvene mreze,

rubrike i tekstovi. U Tablici 5.1. prikazana je usporedba publike portala.

CILINA PUBLIKA

Zene

Muskarci

Miss7.hr Zena.hr Fashion.hr
Da Da Da
Ne Ne Da

Tablica 5.1. Ciljna publika odabranih portala®

lako se moze pretpostaviti da neke tekstove na sva tri portala ¢itaju i Zene i muskareci,

ciljna publika im je razli¢ita. Miss7.hr i Zena.hr su portali koji se izravno obraéaju Zenama. S

druge strane, portal Fashion.hr jedini od tri analizirana portala ima rubriku za muskarce. U

Tablici 2. prikazana je analiza broja Citatelja odabranih portala.

BROJ CITATELJA (MJESECNO)

Miss7.hr
Zena.hr

Fashion.hr

1,642.046
Nepoznato

Vise od 200.000

Tablica 5.2. Broj citatelja odabranih portala

%6 Sye tablice izradila autorica.
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Miss7.hr na portalu ima 1,642.026 korisnika mjeseéno. Za portal Zena.hr taj podatak
nije poznat, a portal Fashion.hr navodno ima vise od 200.000 korisnika mjesecno. Iz ovih
podataka je vidljivo da je portal Miss7.hr mnogo Ccitaniji od portala Fashion.hr, a lako je
pretpostaviti da je dominantan i u odnosu na portal Zena.hr. Naime, dobro posjeéeni portali
redovito se hvale svojim brojkama, a oni neatraktivniji skrivaju prave rezultate. Tablica 3.

prikazuje usporedbu portala vezanu uz drustvene mreze.

DRUSTVENE MREZE
Miss7.hr Zena.hr Fashion.hr
Facebook Da Da Da
Broj pratitelja 337.842 135.595 178.588
Instagram Da Da Da
Broj pratitelja 110.000 57.800 99.800
Twitter Ne Ne Ne
Broj pratitelja / / /
Youtube Da Da Da
Broj pratitelja 62.700 2.910 9.350
Forum Da Ne Ne

Tablica 5.3. Prisutnost odabranih portala na drustvenim mrezama

Iz podataka je vidljivo da portal Miss7.hr ima najve¢i broj korisnika, §to potvrduju
brojke iz prethodne tablice. Sva tri portala su prisutna na Facebooku, Instagramu i Youtubeu,
dok nijedan od ova tri portala nije prisutan na Twitteru. Miss7.hr ima i vlastiti forum na
kojem se okupljaju ¢itatelji istih interesa. Portal Zena.hr je svoj forum ugasio, dok ga portal

Fashion.hr nije ni imao. Tablica 4. prikazuje usporedbu portala po rubrikama.
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RUBRIKE

Moda
Ljepota
Lifestyle

Ljubav i seks

Kultura

Miss7.hr

Da

Da

Da

Da

Ne

Zena.hr
Da
Da
Da
Da

Ne

Tablica 5.4. Rubrike na odabranim portalima

Fashion.hr

Da

Da

Da

Ne

Da

Rubrike Moda, Ljepota i Lifestyle sadrze sva tri portala. Rubriku Ljubav i seks sadrze

Miss7.hr i Zena.hr, dok Fashion.hr nema takvu rubriku. Rubriku Kultura ima portal

Fashion.hr, a portali Miss7.hr i Zena.hr je nemaju. U Tablici 5. analizirat ¢u tri teksta s ova tri

portala.
USPOREDBA TEKSTOVA
Miss7.hr Zena.hr Fashion.hr
Publika zene zene zene
Rubrika ljepota ljepota ljepota
Broj rijeci 691 731 435

Tablica 5.5. Usporedba odabranih tekstova na portalima
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Za analizu su odabrani sljede¢i tekstovi: ,,Dermatolozi otkrivaju $to kreme protiv
starenja uistinu mogu, a §to ne mogu udiniti i koja je najefikasnija (Miss7.hr)?’, . Imas
mjesovitu kozu? Isprobaj ove hidratantne kreme za lice* (Zena.hr)®® i ,,Koje ulje za njegu lica
odabrati ovisno o tipu koze?* (Fashion.hr)®®. Svi tekstovi su iz rubrike Ljepota i svima su
ciljna skupina Zene. Broj rije¢i u tekstovima je sli¢an kod portala Miss7.hr i Zena.hr. Tekst
Miss7.hr sadrzi 691 rije, a tekst portala Zena.hr sadrZi 731 rijed. Tekst portala Fashion.hr je

znatno kraci i sadrzi 435 rijeci. Svi tekstovi su objavljeni u svibnju 2021. godine.

Odabrani tekstovi imaju nekoliko sli¢nosti, ali i razlika. Ciljna skupina za sva tri teksta
su zene. Naslovi im sadrZe gotovo isti broj rijeci, a 1 tema im je vrlo sli¢na. Takoder, rubrika u
kojoj su objavljeni im je ista. Razlike u odabranim tekstovima su duljina ¢lanka i dizajn
teksta. Kod ova tri portala, Miss7 se istice po tome $to na pocetku svakog teksta u prve tri
tockice iznosi najvaznije Cinjenice iz ¢lanka. Primjecujem kako Miss7 za svoju temu uzima
savjete dermatologa dok preostala dva portala iskljuéivo pisu vlastita misljenja ili iskustva
influencerica. Identi¢no za sva tri lifestyle portala je da su u ¢lanku preuzete slike s
Instagrama. Fashion.hr i Miss7 imaju pravilo boldanja ,,bitnih* rije¢i kroz tekst dok je kod
Zena.hr sve monotono. Velika razlika je i u tome §to Miss7 dijelove teksta odvaja linkovima
¢lanaka povezanih s tom temom, kako bi Citateljice mogle procitati joS neki ¢lanak vezan uz
tu temu. Smatram da je u ovom primjeru usporedbe Miss7 najbolje odradio temu vezanu za

zensku koZzu bas zato $to je koristio stru¢no misljenje.

Nakon usporedbe odabranih portala, moZe se zakljuciti da postoje neke sli€nosti 1
razlike. Svi analizirani portali su lifestyle portali koji imaju vrlo slicne rubrike. Medutim,
ciljana publika portala Miss7.hr i Zena.hr su Zene, dok su ciljana publika portala Fashion.hr i
zene 1 muskarci. Svi portali prisutni su na druStvenim mrezama, a portal Miss7.hr ima 1
vlastiti forum. Isto tako, podaci jasno pokazuju da je portal Miss7.hr ipak naj€itaniji od ova tri

analizirana portala.

" Seri¢, K.: Dermatolozi otkrivaju §to kreme protiv starenja uistinu mogu, a $to ne mogu uginiti i koja je
najefikasnija, 2021., https://miss7.24sata.hr/beauty/dermatolozi-otkrivaju-sto-kreme-protiv-starenja-uistinu-
mogu-a-sto-ne-mogu-uciniti-i-koja-je-najefikasnija-36078

%8 Zena.hr: Ima§ mjeSovitu kozu? Isprobaj ove hidratantne kreme za lice, 2021., https://zena.rtl.hr/ljepota/imas-
mjesovitu-kozu-isprobaj-ove-hidratantne-kreme-za-lice-0fd41940-aea4-11eb-94ea-d200fa47a0b9

»  Fashionhr: Koje ulje za njegu lica odabrati ovisno o tipu koze?, 2021,
https://www.fashion.hr/beauty/koza/koje-ulje-za-njegu-lica-odabrati-ovisno-o-tipu-koze-144883.aspx
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6. Istrazivanje o znacaju lifestyle portala

U ovom poglavlju ¢e se prikazati istrazivanje koje je provedeno s ciljem saznanja o
tome koliko su znacajni lifestyle portali u zivotima njihovih korisnika. Svrha istrazivanja je
bila saznati znaju li ispitanici $to su takvi portali, ¢itaju li ih, koji su im od njih najdrazi i koje

ih rubrike na njima najvise zanimaju.

6.1. Anketa — uvod

U anketi je sudjelovalo ukupno 858 ispitanika. IstraZivanje je trajalo 30 dana tijekom
travnja 2021. godine. Cilj je istrazivanja bio utvrditi znaju li ispitanici $to su lifestyle portali,

¢itaju li ih i Sto ih na njima najvise zanima.
Demografski podaci iz ankete:
1. Spol ispitanika

2. Dob ispitanika

6.2. Metoda i nacrt istrazivanja

Predmet istrazivanja je znacaj lifestyle portala. Na anketu je odgovorilo 858 ispitanika.
Istrazivanje je trajalo 30 dana, a prosjecno vrijeme rjeSavanja ankete je 5 minuta. Metoda koja
se koristila u ovom istraZivanju je metoda anketiranja kojom su se anketnim upitnikom

prikupljale potrebne informacije.

6.3. Rezultati istrazivanja

Istrazivanje je otvoreno demografskim podacima. Prvo postavljeno pitanje odnosilo se

na spol ispitanika. Rezultati su prikazani na Grafikonu 1.
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SPOL ISPITANIKA

3,60%

96,40%

= ZENSKO = MUSKO

Grafikon 6.3.1. Spol ispitanika

DOB ISPITANIKA

7,20% 8,80%

10,30%

y

41,20%

mod12do1l7 m®mod18do25 = od26do35 od36do45 m=od46do51

Grafikon 6.3.2. Dob ispitanika

Ponudeni odgovori bili su ,,musko® i ,,Zensko*. Od 858 ispitanika koji su odgovorili na

ovo pitanje, 96,4 posto ispitanika Cine zene, dok 3,6 posto ispitanika ¢ine musSkarci. Drugo

22



pitanje koje je postavljeno odnosilo se na dob ispitanika. Na pitanje je odgovorilo 858
ispitanika, a trebali su upisati svoju dob u brojkama. Rezultati istrazivanja pokazuju da
ispitanici imaju od 12 do 51 godinu. Trece pitanje bilo je ,,Znate li §to su lifestyle portali?*

Rezultati su prikazani na sljede¢em grafikonu.

ZNATE LI STO SU LIFESTYLE PORTALI?

19,70%

73,90%

s DA = NE = MOZDA

Grafikon 6.3.3. Znate li sto su lifestyle portali?

AKO DA, CITATE LI IH?

12,50%

14,70%

72,80%

= DA = NE = PONEKAD, AKO NAIDEM NA NEKI ZANIMUIIV CLANAK

Grafikon 6.3.4. Ako da, &itate li ih?
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(13

Ponudeni odgovori su bili ,,da“, ,ne“ i ,mozda“. Ukupno 73,9 posto ispitanika
odgovorilo je da zna Sto su lifestyle portali, dok je 6,4 posto ispitanika odgovorilo da ne zna
Sto su takvi portali. Svaki peti ispitanik, to¢nije njih 19,7 posto, odgovorilo je da pretpostavlja
da zna (,,mozda®) $to su lifestyle portali. Sljedece pitanje bilo je ,,Ako da, Citate li ih?“
Rezultati su prikazani na Grafikonu 6.3.4. Ukupno 72,8 posto ispitanika odgovorilo je da
lifestyle portale Cita ponekad, odnosno ako naidu na neki zanimljiv tekst. Daljnjih 14,7 posto
ispitanika odgovorilo je da ne c¢ita lifestyle portale, dok je najmanje njih, 12,5 posto,
odgovorilo da redovno dita lifestyle portale. Sljedece postavljeno pitanje bilo je ,,Koji od

navedenih lifestyle portala najc¢esce Citate?*, a rezultati su prikazani na grafikonu u nastavku.

KOJI OD NAVEDENIH LIFESTYLE PORTALA NAJCESCE CITATE?

37,60%

10,90% 12%

m Miss7 = Zena.hr = Fashion.hr Niti jedan od navedenih

Grafikon 6.3.5. Koji od navedenih lifestyle portala najcesée citate?
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KOJA TE RUBRIKA NAJVISE ZANIMA NA TAKVIM
PORTALIMA?

8,60% 11,70%

11,70%
12,10%

2,50%

20,30%

m Zdravlje = Love&seks = Stars Moda = Beauty =Zivot m Nijedna od navedenih

Grafikon 6.3.6. Koja te rubrika najvise zanima na lifestyle portalima?

Ukupno 39,5 posto ispitanika odgovorilo je da ne ¢ita ni jedan od navedenih portala, a
37,6 posto odgovorilo je da najéeSce Cita portal Miss7.hr. Sukladno ocekivanjima, 12 posto
ispitanika odgovorilo je da najéei¢e ¢&ita portal Zena.hr, dok se 10,9 posto ispitanika
opredijelilo za portal Fashion.hr. U sljede¢em pitanju su ispitanici trebali obrazloziti zbog
cega najcesce Citaju neki od ponudenih portala. Odgovori su raznoliki, no naj¢es¢i odgovori

Su:

e Zanimljiv sadrZaj,

e Najaktualniji tekstovi,
e Najdostupniji portal,
e Savijeti,

e Raznolikost tema,

e Korisne ideje.

Posljednje pitanje bilo je ,,Koja te rubrika najvise zanima na lifestyle portalima?“, a
odgovori su prikazani na Grafikonu 6.3.6. Pokazalo se da je 22,7 posto ispitanika odgovorilo
da ih najvise zanima rubrika Beauty, dok je njih 22,2 posto odgovorilo da ih najvise zanima

rubrika Zivot. Zatim slijedi rubrika Moda s 20,3 posto odgovora i rubrika Love&Sex s 12,1
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posto odgovora. Samo 11,7 posto ispitanika najvise Cita rubriku Zdravlje, 8,6 posto nijednu

od navedenih rubrika, a rubrika Stars zanima minornih 2,5 posto ispitanika.

6.4. Zakljucak istrazivanja

U istrazivanju je sudjelovalo 858 ispitanika dobi od 12 do 51 godine, od ¢ega su ¢ak
96,4 posto ispitanika bile Zene. Istrazivanje je pokazalo da korisnici mahom znaju $to su
lifestyle portali i da ih Citaju. Konkretnije re¢eno, 73,9 posto ispitanika je odgovorilo da znaju
Sto su lifestyle portali, a 19,7 posto ispitanika je pretpostavljalo $to bi to moglo biti. Relativno
mali broj njih, 12,5 posto, odgovorilo je da redovno cita lifestyle portale, a dominantnih 72,8
posto ispitanika odgovorilo je da ih ¢ita ako naidu na zanimljiv tekst, $to potvrduje da barem

povremeno ¢itaju takve portale.

Od svih rubrika koje se nude na vecini lifestyle portala, korisnici najvise ¢itaju rubriku
Beauty (22,7 posto), rubriku Zivot (22,2 posto) i rubriku Moda (20,3 posto). IstraZivanje je
takoder potvrdilo da je Miss7.hr najéitaniji portal, Sto su pokazale i brojke iz prethodnog

poglavlja rada. Najcesce ga ¢ita 37,6 posto od ukupnog broja ispitanika.
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7. Sadasnjost i buducnost lifestyle portala

Lifestyle portali imaju sve veéi znacaj za danaSnje drustvo. Na ovakvoj vrsti portala
korisnici traze savjete i zanimljivosti. Internet je donio Korisnicima moguénost da se povezu
sa svima onima koji imaju ista ili sli¢na iskustva i probleme kao i oni sami. Proizvodi i usluge
koje korisnici konzumiraju oni zapravo vise ne moraju isprobati sami. Cesto za njih to napravi
novinar ili bilo koji korisnik okupljen oko nekog portala i na temelju toga oni donose razli¢ite
zivotne odluke. Umrezenost danasnjeg drustva je donijela moguénost komentiranja, recenzija
i savjeta o kupovini. Gradani u pred digitalnom drustvu nisu imali ovakve moguénosti i puno
viSe su ovisili o marketingu nego $to je danas slucaj. Takoder, zanimljivosti koje nude
lifestyle portali omoguéuju korisnicima da se zabave i saznaju razne korisne informacije. To
je i razumljivo jer zivimo u digitalnom dobu i ¢injenica je da je korisnicima odredeni dio

aktivnosti vezan uz internet i pametne telefone.

Lifestyle portali su zanimljivi korisnicima i omogucuju im da provode svoje vrijeme
bez c¢itanja ili gledanja vijesti s naslovnica informativnih medija, koje su ¢esto uznemirujuce i
koje ¢esto uznemirujuée utjecu na njihove emocije. Lifestyle portali su popularni upravo zbog
toga $to im je ucinak na korisnike suprotan navedenom iskustvu. Oni korisnicima uglavnom
izazivaju relaksiraju¢i osjecaj, pogotovo ako na njima nadu nekakav savjet koji traze ili

zamijete neku novu ideju.

Buduc¢nost lifestyle portala moze u izvjesnoj mjeri biti dvojbena, kao i sve ostalo $to se
odnosi na umrezenost i internet, ali vise u tehnickom i koncepcijskom smislu negoli onom
sadrzajnom. S obzirom na aktualnu popularnost lifestyle portala, lako se moze pretpostaviti da
oni nece nestati, pogotovo ne u predvidljivom vremenskom razdoblju. Budu¢i da se dogada
konstantan rast drustvenih mreza u cjelini i pojava novih velikih drustvenih mreza, koje
preuzimaju dominaciju svakih nekoliko godina, budu¢nost lifestyle portala vjerojatno lezi u
njima. Portali ¢e se morati boriti za svoje prisustvo na tim drustvenim mrezama, odnosno za

Sto veci broj korisnika koji bi ih tamo pratio.

27



8. Zakljucak

Brze, detaljne i dvosmjerne informacije u danasnje Su vrijeme ono §to daje smisao
portalima, pa tako i onima s lifestyle sadrzajima. Oni su, ovisno o sadrzajima, zanimljivi svim
dobnim skupinama. Brojne informacije omogucuju korisnicima da budu u toku sa svime sto
se dogada, §to je vrlo vazno s obzirom na to da zivimo u digitalnom dobu gdje smo svi
umrezeni. U ovom zavrsnom radu objasnjena je vaznost lifestyle portala, kao i njihov utjecaj.
Lifestyle portali imaju karakteristike koje imaju i druge vrste portala, a to su neposrednost,

interaktivnost, multimedijalnost, nelinearnost, Sirenje informacija poveznicama i arhiviranost.

Lifestyle portali korisnicima omogucuju povezanost sa Sirom zajednicom, gdje mnogi
imaju iste ili slicne interese. Takoder, oni korisnicima sluze za opustanje od dnevnih vijesti,

Cesto uznemirujucih. koje su prisutne na informativnim portalima.

U radu su analizirana tri portala: Miss7.hr, Zena.hr i Fashion.hr. Svi analizirani portali
su lifestyle portali koji imaju vrlo sli¢cne rubrike. Medutim, ciljna publika portala Miss7.hr i
Zena.hr su Zene, dok su ciljna publika portala Fashion.hr i Zene i muskarci. Svi portali prisutni
su na drustvenim mrezama, a portal Miss7.hr ima i vlastiti forum. Isto tako, podaci su jasno
pokazali da je portal Miss7.hr naj¢itaniji od ova tri analizirana portala. Istrazivanje o znacaju
lifestyle portala je takoder potvrdilo to da je Miss7.hr najCitaniji portal. U istraZivanju je
sudjelovalo 858 ispitanika u dobi od 12 do 51 godinu starosti. Cak 96,4 posto ispitanika ¢inile
su zene, a samo 3,6 posto muskarci. Istrazivanje je dokazalo da korisnici mahom znaju §to su

lifestyle portali i da ih barem djelomi¢no konzumiraju.

Na pocetku rada postavila sam tri hipoteze, koje ¢u sada ponoviti. Prva hipoteza:
Miss7 je najcitaniji lifestyle portal od odabranih. Druga hipoteza: Najveéi broj ispitanika je
zainteresiran za rubriku Moda. Treca hipoteza: Barem 50% ispitanika redovito ili povremeno

Cita lifestyle portale.

Prva je hipoteza, dakle, dokazana. Portal Miss7 je najcitaniji portal koji ima najbolje
mjesecne pokazatelje i najviSe pratitelja na druStvenim mreZama. Druga hipoteza je
opovrgnuta. Rezultati istrazivanja pokazuju da najveci broj ispitanika zanima rubrika Beauty.
Treca hipoteza je takoder dokazana, jer je samo 14,7 posto ispitanika odgovorilo da nikad ne
Cita lifestyle portale.
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Na kraju ovoga zavrSnog rada moze se zakljuciti da lifestyle portali za korisnike
interneta doista imaju veliki znac¢aj. Korisnici na njima mogu dobiti savjete, povezati se s
drugim Kkorisnicima istih ili sli¢nih interesa i provoditi vrijeme uz opustajuéi sadrzaj.
Budu¢nost lifestyle portala nije upitha. Moze se jedino mijenjati i prilagodavati novim
trendovima konceptualna i tehnoloska povezanost s drugim portalnim sadrzajima. Zato se sa
sigurno$¢u moze zakljuciti da oni u dogledno vrijeme zasigurno nece nestajati, ve¢ je puno
vjerojatnije da ¢e dobivati i neke nove oblike i1 sadrzaje, ovisno o interesima, Zeljama i

specifi¢nim hobijima korisnika.
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