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Vizualni identitet je temelj svake tvrtke. Vizualni identitet definiramo kao skup svih vizualnih obiljeZja
tvrtke, odnosno branda. VaZno je uskladiti izgled svih vizualnih materijala kako bi se dosljedno
ostvarila komunikacija tvrtke i njezinih proizveda/usiuga sa ciljanom publikem. Vizualni identitet publici
je prezentiran putem tiskanih i digitalnih medija te dizajnom ambalaZe samog branda.

Cilj ovog zavrinog rada je redizajnirati brand Meggle miijeko, Potreba za redizajnom Meggle miijeka
javlja se kako bi se brand istaknuo na trzidtu i ostao u skladu s trendovima. Kod odabira mlijeka kupac
uglavnom gleda na savrien omjer izmedu cijene | kvalitete. No u tome moZe pomodi i vizualni identitet
tvrtke/branda. lzgled samog proizvoda moZe privuéi kupce zbog jedinstvenog dizajna ambalaZe kaji im
lako "zapne za oko" medu mno&tvom sliénih proizvoda na policama neke trgovine. Uz to, promjena
vizualnog identiteta dobro je dosla i u samom marketingu tvrtke | njezinih proizvoda. Promjena
vizualnog identiteta pobuditi ée zanimanje i privuéi paZnju njegovim stalnim kupcima, ali potencijalno i
privuci nove,

Zadaci rada su: napraviti uvod u graficki dizajn, ukratko opisati tvrtku Meggle | brand Meggle mlijeko,
objasniti elemente vizualnog identiteta, opisati postipak izrade redizajna ambalaZe Meggle mlijeka i
predstaviti autorska vizualna rieSenja. /Q
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Sazetak

Za redizajnom branda Meggle mlijeko dolazi zbog zasi¢enosti trZiSta raznim, no sli¢nim
vrstama dizajna ambalaze na mnogim pakiranjima mlijeka 1 mlije¢nih proizvoda. One najcesce
uklju€uju prikaz mlijeka, zelenih livada, farma, ¢asa 1 sl. Cilj je izraditi novi vizualni identitet
branda Meggle mlijeko koji ¢e potrosa¢ima na prvi pogled privuci pozornost s polica omiljenih

trgovina.

Kljuéne rije¢i: graficki dizajn, redizajn, ambalaza, vizualni identitet, knjiga grafickih

standarda, brand



Summary

The redesign of the Meggle milk brand is necessary due to the saturation of the market with
various, but similar types of packaging designs on many packages of milk and dairy products.
They often include images of milk, green meadows, farms, glasses, etc. The goal is to create a
new visual identity of the Meggle milk brand that will attract consumers' attention at first glance,

just by looking at them on the shelves in their favourite stores.

Key words: graphic design, redesign, packaging, visual identity, style guide, brand
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1. Uvod

Graficki dizajn je umjetnost u kojoj dizajneri kreiraju vizualan sadrzaj kako bi iskomunicirali
odredenu poruku ciljanoj publici. Sto se ti¢e grafi¢kog dizajna (kao i svakog dizajna), raspored i
kompozicija elemenata njegovi su temelji. Oni svakom grafickom rjesenju daju strukturu i

omogucavaju lakSe snalazenje medu grafickim elementima.

Osnove svakog grafickog rjeSenja su njegovi elementi. Kao najvaznije elemente mozemo
istaknuti linije, oblike, forme (3D oblici), teksture i ravnotezu medu elementima. Svaki od ovih
elemenata se na prvi pogled ne Cini kao atraktivan graficki element, no kombinacijom svih

zajedno vidimo kako su oni dio svega §to promatramo i stvaramo.[1]

Vazni ¢imbenici koji €ine strukturu u grafickom dizajnu su: razmaci koji svojom udaljenos$éu
stvaraju grupe povezanih elemenata (npr. tekstualni odlomci, gumbi za drustvene mreze i sl.),
praznine koje definiraju 1 odvajaju razli¢ite elemente radi preglednosti, poravnanja koja donose
red i ravnotezu kod tekstualnih i vizualnih elemenata te kod kombinacija istih, kontrast kojim
publici dajemo do znanja da se elementi razlikuju po neCemu ili na koje elemente trebamo vise
obratiti pozornost (npr. razliciti fontovi, boja elemenata, veliCina, ...) i ponavljanje u smislu da
dizajner bude konzistentan na nacin da koristi odreden stil za jedno graficko rjeSenje (odredena

paleta boja, odredena tipografija, veli¢ina elemenata kod jednako vaznih segmenata).

Pojam “grafic¢ki dizajn” prvi put se pojavljuje 1922. godine u djelu New Kind of Printing
Calls for New Design. Autor tog rada bio je William Addison Dwiggins, americki dizajner,
kaligraf i dizajner knjiga, koji u svojem djelu opisuje sebe kao grafickog dizajnera gdje

objasnjava kako organizira i upravlja elementima svojih radova.[2]

Evolucija grafickog dizajna napredovala je zajedno s novim tehnoloskim otkri¢ima,
drustvenim potrebama i sl. Radi toga je bilo vrlo vazno kako publici nesto vizualno interpretirati
1 pokazati u §to boljem obliku da bi se pobudilo zanimanje za istim. Kroz povijest se graficki
dizajn pojavljivao u raznim oblicima. Medu najstarijima su primjeri rukopisa iz drevne Kine,
Egipta i Gr¢ke. Od ne$to novije povijesti, svakako treba spomenuti pocéetak proizvodnje i
tiskanja knjiga te drugih tiskovina (Guttenberg, 15. st.) i pojavu grafi¢ckog dizajna na Zapadu kao

pravog zanimanja u drugoj polovici 19. stoljeca Sto je rezultat Industrijske revolucije.[3]



Sto se ambalaZe i pakiranja tice, za proizvod je poZeljno da bude upakiran lijepo i privlaéno
za njegove buduce kupce. Od velike je vaznosti da proizvod bude primijec¢en i ostavi dobar
vizualni dojam. Takoder, odlican dizajn pakiranja nekog proizvoda stvara dobre temelje za

vjernost kupaca prema tom istom proizvodu.

Pakiranje potjecCe jos od starih prapovijesnih dana kada su ljudi dobili potrebu na neki nacin
cuvati 1 skladistiti svoju hranu. Smatra se da je primitivno pakiranje hrane pocelo negdje izmedu
5000 do 3500 godina p. n. e. Za izradu improviziranih spremnika i posuda, koristili su se
prirodni materijali poput Zivotinjske koze, drva, liS¢a itd. Kasnije, kako su ljudi sagradili sela,
tako se i probudila kreativnost u njima. Naucili su oblikovati drvo u kutije, glinu u posude i
takoder usvojili tehniku tkanja, za vrece 1 odjecu. S druge strane, kasnijim osnivanjem gradova,
nastala je pojava trgovanja. Tako se s vremenom razvilo i pakiranje. U tom periodu nastala je
tehnika puhanja stakla i pojava drvenih bacvi. Uz ve¢ spomenutu Industrijsku revoluciju, strojevi
su polako poceli zamjenjivati ¢ovjeka. Ne samo da je taj postupak ubrzao proces proizvodnje,
nego je 1 unaprijedio u¢inkovitost tehnike pakiranja. Pri zavrSetku Drugog svjetskog rata sve se
vise prihvaca jednokratna ambalaza proizvoda. Takoder, prva polovica 20. stolje¢a donosi nam
pakiranje proizvoda kao zasebni alat prodaje i marketinga. Vlasnici brandova pocinju
unajmljivati dizajnere koji bi kreirali njihov jedinstven logo i zatim stavili taj logo na pakiranje
proizvoda. Na taj su nacin i danas prepoznati svi poznati brandovi, na temelju samog loga. U tom
periodu valja i spomenuti pojavu plastike koja tada postaje primarni materijal pakiranja u svijetu.
Kasnije je stvoren i polietilen (plasticna masa) koji je postao najkoriSteniji materijal za

ambalaZu, no s njime je nastao i problem stvaranja otpada i zagadenja okolisa.

U danasnje vrijeme ambalaZa se temelji na Sto modernijim rjeSenjima, da proizvod bude lako
prenosiv i da ima mogucnost viSekratne upotrebe. Ljudi su u zadnjih nekoliko desetlje¢a poceli
vise razmisljati o ekoloskom zagadenju, pa su se tako i brandovi poceli pokazivati u boljem
svjetlu kreiraju¢i proizvode koji ¢e uz funkcionalnost imati i mogucnost lakSeg recikliranja
ambalaze 1 njene ponovne upotrebe. Velika promjena u pakiranju dogodila se pojavom PET
(polietilen tereftalat) ambalaze. Takav nacdin Cuvanja tekucih proizvoda nije samo smanjio
troskove brojnih brandova, nego je i olakSao njihovu dostavu te omogucéio znatno vecu
proizvodnju istih. Uzmimo za primjer brand Coca Cola koji je, do pojave PET ambalaZe, koristio
staklene boce. Isto tako je bilo i kod mlije¢ne industrije. Umjesto staklenih boca, pocele su se
koristiti plasti¢ne PET boce.[4]



Tako dolazimo i do naSeg branda Meggle mlijeko. Ono se ne pohranjuje u PET boce, no ima
drugih Meggle proizvoda u toj vrsti ambalaze poput kefira, jogurta i dr. Meggle mlijeko pakira
se u noviju, inovativnu Tetra Brik ambalazu. Tetra Brik je modernija verzija Tetra Pak ambalaZe
koja nudi jo§ privlacniji dizajn, bolju funkcionalnost i zaStitu proizvoda te smanjuje troSkove

proizvodnje.

Vizualni identitet

Vizualni identitet mozemo definirati kao skup svih vizualnih obiljezja tvrtke koja su stabilna
kroz vrijeme, konzistentna i prepoznatljiva. Tvrtka ih predstavlja kao svoja, ona predstavljaju
tvrtku i tvrtka njih. Brojni su aspekti dobrog vizualnog identiteta, a kao najvazniji se najcesce

navode originalnost, prepoznatljivost i pamtljivost.

Vizualni identitet se u prvom redu rada iz samog imena tvrtke ili branda. Ime nastaje na
razli¢ite nacine, ponekad je asocijativno s proizvodom, ponekad temeljeno na imenu vlasnika ili
podrucja u kojem se tvrtka nalazi, a ima i slu¢ajeva u kojima nam u tom kontekstu ne znaci nista.
Bilo kako bilo, ono je prvi i glavni simbol tvrtke koji se provlaci kroz sve §to s tvrtkom ima veze.

Ime treba biti jednostavno, efektno i pamtljivo.

Nakon odabira imena obi¢no slijedi odabir zastitnog znaka tj. logotipa. Logotip tvrtke moze,
ali i ne mora ukljucivati naziv tvrtke te postoje slavni primjeri i jednog i drugog (Coca-Cola
naspram Applea). Logo u punom smislu nosi vizualni identitet tvrtke ili branda jer se provlaci
kroz sve njene promotivne materijale 1 proizvode. Zastitni znak moze, ali 1 ne mora, biti sam

logotip poduzeca. Oni mogu stajati zasebno 1 biti drugaciji jedan od drugog, ali se isto tako mogu

medusobno nadopunjavati i biti zajedno kao cjelina.

Iz logotipa proizlazi sljede¢i vazan element vizualnog identiteta — boja/e tvrtke ili branda.
Svaka tvrtka obic¢no izabire jednu do dvije boje koje se zatim koriste u logotipu 1 svim ostalim
vizualnim sadrzajima. Mogu imati funkciju koda koji asocira i oznacava djelatnost ili karakter

tvrtke ili branda.

Tzv. kuéno pismo (tipografija) kao dio vizualnog identiteta oznacava font i veli¢inu slova
koje ¢e tvrtka koristiti u svojoj sluzbenoj komunikaciji, oglasavanju i sl. Ne mora biti isti za sve
prilike, ali bitno je da postoji norma koju pojedini odjeli trebaju postivati ili koja se provodi u

pojedinim prilikama.



Naposlijetku, tu je i dizajn ambalaze proizvoda te dizajn promotivnih materijala koji ¢e

takoder u vecini slucajeva sadrzavati naziv ili logo (ponekad i oboje) te dogovorene boje.

Jednom kada se svi ovi elementi izaberu i definitivno dogovore primjenjuju se na
omotnicama, pecatima, posjetnicama, pozivnicama, iskaznicama, oglasima, plakatima,
broSurama, zastavama, prospektima, vreCicama, naljepnicama, rokovnicima, kalendarima,
olovkama, kapama, majicama, etiketama, ¢asopisima, novinama, knjigama, pa ¢ak 1 uniformama

zaposlenika.[5]

Knjiga grafickih standarda

Knjiga grafickih standarda sadrzi skup standardiziranih smjernica koje je potrebno postovati
pri uporabi primarnih i sekundarnih grafickih, vizualnih i drugih elemenata nekog poduzeda,
obrta, organizacije, branda i svega onoga gdje neki znak povezujemo sa nekim predmetom ili
djelatno$¢u. Smisao ovih smjernica je osiguranje dosljednog izgleda u javnosti (dokumentima,

medijima, na javnim dogadanjima, ...), ¢ime se uc¢vrS¢uje imidZ organizacije ili branda.[6]



2. Tvrtka Meggle i njeni poceci

Temelji tvrtke Meggle postavljeni su davne 1887. godine kada je Josef Anton Meggle otvorio
malu siranu u gradu Reitmehring, u Njemackoj. Prvih nekoliko godina, obitelj Meggle svojom
proizvodnjom sira opskrbljivala je stanovnike grada, $to im je tada bilo dovoljno za opstanak. S
vremenom preuzimaju jednu farmu, no nekoliko godina kasnije ona stradava u pozaru
uzrokovanom munjom i obitelj pada u financijske probleme. Osniva¢ Josef Anton umire 1912.
godine i ostavlja svoju obitelj u dugovima. Zatim tvrtku preuzima njegov sin, Josef Anton Il. On
je po zanimanju bio elektrotehniCar $to ¢e se ubrzo pokazati veoma korisnim. Tvrtka je znatno
poc¢ela napredovati uvodenjem elektriénih vodenih pumpi i centrifuga. Vazna izreka Josefa
Antona II. bila je: “Samo s najboljom kvalitetom mozZete opstati na trzistu.” 1930. -ih godina
tvrtka pocinje prekidno rasti. ZavrSava se novo skladiSte i nova prostorija za preradu mlijeka te
zapocinje poluautomatska proizvodnja uvodenjem stroja za oblikovanje maslaca. U to vrijeme,

roden je i Josef Anton III. (Toni) koji ¢e nakon oca preuzeti tvrtku i biti njen sadasnji vlasnik.[7]

Slika 1: Prosiava 50. godisnjice 1937. godine.

U sredini je Josef Anton Il. sa sinom Tonijem.



3. Brand Meggle mlijeko

Meggle u Hrvatskoj posluje jos od 1996. godine, a tri godine kasnije zapocinje sa vlastitom
proizvodnjom mlijeka i mlije¢nih proizvoda. Meggle Hrvatska, sa sjediStem u Osijeku, danas je
tre¢a najveca mljekara u Hrvatskoj prepoznatljiva po stvaranju proizvoda od najkvalitetnijeg
slavonskog mlijeka.[8] Tvrtka Meggle ima raznolik asortiman mlije¢nih proizvoda. Glavni i
nezaobilazni proizvod definitivno je Meggle mlijeko. Meggle trajno mlijeko je uslijed termicke
obrade izloZeno izrazito visokoj temperaturi. Ne zahtjeva ¢uvanje na niskim temperaturama, a
samim na¢inom obrade i pakiranja sacuvani su vrijedni sastojci. U proizvodnji se uz
najsuvremeniju tehnologiju koristi 1 najkvalitetnije mlijeko $to je jamstvo izvrsnosti proizvoda.
Meggle trajno mlijeko istiCe se na trziStu po prakti¢nosti pakiranja s navojnim ¢epom koji
dodatno osigurava zastitu i dugotrajnost samog proizvoda. Da je rije¢ o kvalitetnom proizvodu

pokazuje ¢injenica da je Meggle prepoznat u mnogim zemljama diljem svijeta.[9]

Sto se dizajna ambalaZe ti¢e, glavni zadatak bio bi redizajnirati izgled ambalaze da se

3

proizvod na policama ne “zakamuflira” medu mnoStvom ostalih kartona mlijeka, ve¢ da se
istakne originalnim i zanimljivim izgledom te da svojim grafickim rjeSenjem pridonese kvalitetu

kakvu donosi okusom.

Slika 2: Sadasnji trenutni dizajn branda Meggle mlijeko



4. Elementi vizualnog identiteta

Kod osmisljavanja dizajna vizualnog identiteta neke tvrtke ili branda vazno je obratiti

pozornost na sljedece elemente: naziv, zastitni znak, logotip, boje 1 tipografija.

4.1. Naziv tvrtke/branda

Izbor naziva od kritiénog je zna¢enja za poduzece jer naziv ima karakter signuma’, kojim se
¢itavo poduzece u svim vizualnim i verbalnim komunikacionim situacijama obja$njava. Osim
osnovnih parametra naziva poduzeca (branda), koje mora zadovoljiti (jasnoca, Ccitljivost,
informativnost, adekvatnost, asocijativnost itd.), naziv mora biti uskladen s elementima

marketinga (ekonomska propaganda, promocija, odnosi s javnoscu i sl.).

4.2. Zastitni znak

Zastitni znak poduzeca (branda) takoder mora biti uskladen s osnovnim intencijama
reprezentativnosti, jasnoce, atraktivnosti, jednostavnosti, moguc¢nostima aplikacije itd.,

ukljucujuéi njegove varijacije (pozitiv-negativ boje, veli¢ine itd.).

4.3. Logotip

Logotip predstavlja stilizirana slova naziva poduzeéa ili njegove kratice. Cesto zamjenjuje

zastitni znak, ali to ne mora biti, nego se sa zastitnim znakom moze upotpunjavati.

4.4. Boje

Boje poduzec¢a (branda) moraju biti unaprijed programirane u svim svojim varijantama

intenziteta, tonova i1 karaktera. Boje mogu imati i funkciju koda, bilo da globalno predstavljaju

! signum (latinski: znak), u antickom Rimu, znak raspoznavanja, pripadnosti, porijekla, autorstva,

vlasniStva i sl.



karakter poduzeca, bilo da postoji koloristi¢ki kdd oznacavanja pojedinih pogona, odjela i

poduzeca u tvrtki.

4.5. Kuéno pismo — tipografija

Kuéno pismo predstavlja karakteristiCan tip slovnih znakova (tipografija) koji se u okviru
kreiranja identiteta odabire iz postojecih tipografskih modela. Pored karakteristi¢nosti (koja od
velikih firmi rezultira konstrukcijom i posebne tipografije), treba odabrati i takav tipografski

repertoar koji se lako nalazi u razli¢itim reproduktivnim sistemima.[10]

4.6. Ambalaza

Kako bi proizvod pratio suvremene trendove, ambalaza proizvoda osim §to mora biti estetski
privlacna 1 prakticna za koriStenje, trebala bi biti kvalitetne izrade, izdrZljiva te ekoloski

prihvatljiva.

U moru proizvoda, $to je proizvod atraktivnije upakiran, to je veca vjerojatnost da ¢e se
kupac odluciti upravo na taj proizvod. Ambalaza proizvoda nije samo estetski vazna, ve¢ ona
ponajprije sluzi kao zastita proizvoda, iako dizajneri kreirajuci je razmisljaju i o tome kakav ce

dojam ostaviti na kupca.

Studije o prac¢enju pogleda prilikom kupovine pokazuju da potroSaci u citavoj “shopping
avanturi” u prosjeku ¢itaju sedam rijeci te da nagonski odabiru proizvod po obliku i boji, a tek
potom ovisno o iskustvu koje su imali s tim proizvodom. Uz fizicka obiljezja proizvoda,
inovaciju, razvoj i cijenu, pakiranje je jedan od klju¢nih elemenata imidza proizvoda, a
inovativno i privlacno pakiranje prvi je korak u komunikaciji s potroSac¢ima. Danas je potrebno
zadovoljiti Siroki spektar aktivnosti kako bi stvorili ambalazu proizvoda koja ¢e ostvariti prodaju.
Kako bi brand bio uspjesan, mora imati svoje stajaliste i biti u stanju sam za sebe izrazavati jasan

i jedinstven razlog postojanja, mora pri¢ati jedinstvenu pricu.[11]



5. Analiza, ideja i strategija

Glavna svrha novijeg dizajna branda Meggle mlijeka je rast prepoznatljivosti proizvoda na
trziStu. Bilo da se radi o nekom supermarketu ili izvan njega (u obliku reklame, plakata i sl.),
primarni cilj je svakako da proizvod bude prepoznat na prvi pogled i vizualno zainteresira
potencijalnog kupca. U Republici Hrvatskoj djeluje nekoliko desetaka komercijalnih
proizvodaca mlijeka i mlijecnih proizvoda. Potraznja je velika i uobi¢ajeno je da se u hladnjaku
svakog domacinstva svakodnevno drzi barem jedna boca ili tetrapak mlijeka. Kod odabira
mlijeka kupac uglavnom gleda na savrSen omjer izmedu cijene i kvalitete. No u tome moze
pomoc¢i 1 vizualni identitet tvrtke, odnosno branda. Na primjer, izgled samog proizvoda moze
privuci kupca zbog jedinstvenog dizajna ambalaze koji mu lako “zapne za oko” medu gomilom
sli¢nim proizvoda na policama neke trgovine. Uz to, promjena vizualnog identiteta dobro je
doSla 1 u samom marketingu tvrtke i njezinih proizvoda. Ljudi su po prirodi znatiZeljna bica i
svaka je poveca promjena primijec¢ena. Tako je i u ovom slucaju. Brand Meggle mlijeko poznat
je ve¢ godinama na trziStu. Promjena vizualnog identiteta pobuditi ¢e zanimanje i privu¢i paznju

njegovim stalnim kupcima, ali potencijalno i privuéi nove.

5.1. Analiza sadasSnjeg dizajna vizualnog identiteta

Referencijalna funkcija znaka

Sto se logotipa Meggle brendova tie, on je vise-manje uspjesno realiziran. Sastoji se od
kombinacije teksta (tipografije) i grafickog znaka. Tipografija logotipa tvrtke predstavlja njezin
naziv “MEGGLE”, a grafi¢ki znak je ve¢ desetlje¢ima djetelina. Ovdje je prisutan slucaj kada
znak ne oponasa referent, ve¢ njegovu osobinu. Dakle, djetelina svakako nije jedan od proizvoda
koje Meggle nudi, no ona ugrubo stvara poveznicu s prirodom, tj. ukazuje na proizvode

temeljene na prirodnoj bazi.



B
P T
ab 1997 @

8oer/9oer Jahre MEGGLE

voer Jahre MEGGLE

6oer Jahre Meggle

Bis Ende *
der soer v|dh'r't'

Die Marke im Wande

Slika 3: Razvoj Meggle logotipa kroz godine

Metalingvisticka funkcija

Promatrajuc¢i sam logotip, ne moze se zakljuciti kako se radi o tvrtki koja proizvodi mlijeko i
mlije¢ne proizvode. No zahvaljujué¢i dugogodisnjoj tradiciji i djelovanju, Meggle je tvrtka
poznata diljem c¢itave Europe, ali 1 svijeta. Na taj nacin je 1 prepoznatljiva danas, pa isto tako i
njezin logotip. S druge strane, sam naziv na ambalazi “Mlijeko” jasno ukazuje o kojem se

proizvodu radi.

Estetska funkcija

Estetski, realizacija logotipa je popriliéno uspjesna. Jednostavna je i oku ugodna. Omjer boja
je dobro ukomponiran. S druge strane, ambalaza Meggle mlijeka djeluje prilicno “obi¢no”.
Vizualni elementi i boje videni su na drugim brojnim kartonima mlijeka te se tako izgled

ambalaze, tj. sam proizvod, ne istice dovoljno na policama trgovina.

Konotativna funkcija
Djetelina iznad tipografije moze ukazivati na vise stvari. Ovdje se ne radi o “sretnoj” djetelini

s Cetiri lista, ve¢ o obi¢noj s tri. To bi moglo ukazati na to kako je svatko dostojan Meggle
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mlijecnih proizvoda i da za to nije potrebna nikakva sre¢a. Takoder, djetelina s tri lista
predstavlja nesluzbeni simbol Irske. Svaki list na djetelini ima neko znacenje. NajceSce se ta
znacenja povezuju sa Ocem, Sinom i Duhom Svetim, kao i s tri kreposti — nadom, vjerom i
ljubavlju. Moguée je da je ideja djeteline, kao grafickog znaka u logotipu tvrtke Meggle,
proizasla upravo iz toga. Naime, izvjeS¢e tvrtke iz 2015. godine spominje izraz “tri stupa
odrzivosti” (komercijalni uspjeh, potrebe ljudi 1 uvanje okolisa) na kojima je Meggle oduvijek

temeljio svoj rast. U tom smislu, svaki list djeteline predstavljao bi jedan od tih “stupova”.

RESOURCE CONSUMPTION EMISSIONS

EARTH, LAND EARTH, LAND
ENERGY, WATER WATER
RAW MATERIALS AIR (DUST, NOISE)

Growth, development, profit FURTHER TRAINING,
CULTURE, SPORT
Environment
Planet EMPLOYEES HEALTH

SAFETY
} INTERNATIONALISATION
EMPLOYMENT

INVESTMENTS IN THE FUTURE
|
EARNING § BALANCE OPPOR- SOUD
POWER QI TUNITIES/ THREATS §  HNANCING

> SOCIAL ENVIRONMENT / HEALTH
Economy Society REGION SOCIAL AFFAIRS
Profit People
TRAINING,
CULTURE, SPORT

Slika 4: Tri stupa odrzivosti

5.2. Definiranje ciljane skupine

Kao primarna ciljana skupina proizvoda Meggle mlijeko bili bi obiteljski ljudi iz uobicajenih
kuéanstava. Tu se ponajvise misli na odrasle ljude, pogotovo na roditelje s djecom. Obitelji su
najveéi potrosaci koji svakodnevno konzumiraju mlijeko na razne nacine. Oni koji donose

mlijeko u vlastiti dom Zele svojim ukucanima osigurati §to zdraviji 1 ukusniji proizvod.
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5.3. IstraZivanje trziSta

Nakon provedene analize sadas$njeg dizajna vazno je izvr$iti istrazivanje trziSta. Potrebno je
definirati koje su karakteristike i posebnosti proizvoda, prikupiti informacije o potroSac¢ima,

saznati tko su mu konkurenti te usporediti njihove prednosti i nedostatke.

Kada govorimo o proizvodacima mlijeka u Hrvatskoj, Meggle je u samom vrhu. Dva glavna

konkurenta tvrtke Meggle u Hrvatskoj su Dukat i Vindija.

5.4. Razvoj ideje

Primarna ideja redizajna vizualnog identiteta Meggle mlijeka bila bi odbaciti stari, “dosadan”
1 neupecatljiv dizajn. Vaznost dizajna proizvoda vrlo je bitna kako bi se ostvarila Cvrsta
komunikacija s potrosa¢ima. Iduci korak je stvoriti novi, originalan i moderan izgled koji ¢e na
prvu privuci pozornost §to ve¢em broju kupaca. Glavni cilj novog vizualnog identiteta je privuci
pozornost potencijalnog potroSaca na prvi pogled koji ¢e s lakoéom shvatiti o kakvom se
sadrzaju proizvoda radi. Zatim ¢e biti potrebno stvoriti razni promotivni materijal koji ¢e
postupno uputiti potroSace na novi dizajn i dati im valjanu informaciju o proizvodu. Vrlo je
vazno, posebice kod redovitih kupaca, naglasiti kako je rije¢ 0 promjeni vizualnog izgleda

branda, a ne okusa istog.

5.5. Razrada elemenata vizualnog identiteta

Zastitni znak branda moze, ali i ne mora, biti sam logotip. Zastitni znak tvrtke Meggle je
godinama njezin logotip. Za potrebe branda Meggle mlijeko i njegovog redizajna stvoren je novi
zaStitni znak — kravica Megi. Taj zastitni znak sastoji se samo od slikovnog prikaza kravlje glave
na kojoj se istice smedi uzorak krzna u obliku djeteline, identi¢an onom na logotipu Meggle-a.

Sto se logotipa ti¢e, on je ostao nepromijenjen.
Boje koje dominiraju kod novog dizajna ambalaze su bijela i smeda kao simbol domacih

krava s hrvatskih paSnjaka. Takoder je velikim dijelom koriStena i plava boja jednakih

vrijednosti kao i na logotipu kako se u potpunosti ne bi izgubio identitet tvrtke.
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Tipografija koristi bezserifni (sans serif) font, $to kupcu omoguéava citko i jasno

raspoznavanje tekstualnog sadrzaja na ambalazi.

Ambalaza ima snazan utjecaj na potencijalnog kupca. Cilj ambalaZe je stvoriti Sto bolji prvi
dojam proizvoda u $to manje vremena i uvjeriti kupca na kvalitetu istog. Istrazivanja su pokazala
kako ljudi uglavnom potro§e nekoliko sekundi kod odabira nekog proizvoda. Sto se ¢itanja
tekstualnog sadrzaja tice, veliki broj kupaca samo uocava naziv proizvoda bez obracanja
pozornosti na ostatak informacija na proizvodu. Tako je glavni cilj kod redizajna ostvaren.
KoriSten je naziv proizvoda veceg bezserifnog fonta koji jasno ukazuje na sadrzaj ambalaZe, a

kombinacija boja zajedno sa zastitnim znakom sugerira kako se radi o kravljem mlijeku.

Promotivni materijal temelji se na svim ostalim elementima vizualnog identiteta.
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6. Praktic¢ni dio

6.1. Dizajn ambalaze

Odabrano rjesenje za novi dizajn ambalaze Meggle mlijeka sastoji se od pozadinske grafike,
logotipa, zastitnog znaka, naziva proizvoda i ostalih tipografskih elemenata koji prikazuju

odredene hranjive vrijednosti te ostale informacije o0 samom proizvodu.

6.1.1. Pozadinska grafika

Za osnovnu pozadinsku grafiku odabrana je bijela i smeda boja koje vjerno docaravaju boje

na tipi¢noj domacoj kravi s hrvatskih pasnjaka.

Slika 5: Pozadinska grafika na ambalazi Meggle mlijeka
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6.1.2. Logotip

Logotip tvrtke Meggle ostao je nepromijenjen. Jednostavan je, elegantan i pristaje novom
dizajnu branda.

Slika 6: Logotip tvrtke Meggle

6.1.3. Zastitni znak

Za potrebe redizajna vizualnog identiteta branda Meggle mlijeko stvoren je novi zastitni
znak. Kravica Megi, to¢nije njezina glava, novo je lice branda koja je izgledom uobi¢ajena, no
karakterizira ju smedi uzorak na glavi u obliku djeteline koji je oblikom identi¢an onoj na
logotipu tvrtke Meggle. Ovaj zastitni znak je kreiran u svrhu bolje i jace strategije branda na
trziStu te je nametnut kao glavni predstavnik vizualnog identiteta svojoj ciljanoj publici. Kravica
Megi je, kao i svaka druga krava, vazna Zivotinja u prehrambenoj industriji. Isto tako krava

najjednostavnije simbolizira potencijalnom kupcu o kojem se proizvodu radi.
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Slika 7. Zastitni znak branda Meggle mlijeko — kravica Megi

6.1.4. Finalni dizajn ambalaZe

Tvrtka Meggle ima dugogodisnju tradiciju proizvodnje mlijeka i mlije¢nih proizvoda. Medu
najprodavanijima je svakako i Meggle mlijeko. Stvaranjem novog dizajna ambalaze i opcenito
novog vizualnog identiteta ocekuje se porast u prodaji i ve¢a potraznja od strane potroSaca te

sveopc¢a popularizacija branda.
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Slika 8: Redizajnirani izgled branda Meggle mlijeko
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6.1.5. Postupak izrade redizajna ambalaze u programu Adobe Photoshop

Prvi korak kod izrade redizajna ambalaZze bio je ubaciti tzv. mockup mlijeka, odnosno
maketu/model mlijeka koji ¢e biti temelj ovog grafickog rjesenja. Zatim se dodaje okrugli

plasti¢ni poklopac kojem se dodaje efekt obruba kako bi se bolje uklopio.

View Window Help
Sty Wl

mifjeko_megole.psd € 100% (tetrapak mockup, RGB/B) *  *

E€rvoenbky et F
PHR AENN

[

C &

Slika 9: Mockup
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Idu¢i korak je kreirati pravokutnik koji ¢e predstavljati prednju stranu mlijeka. Nakon toga je
vazno pretvoriti pravokutnik u Smart Object koji ¢e mu omoguéiti da zadrzi svojstvo

pravokutnika nakon bilo kakve promjene oblika.

mijeko_meggle.psd @ 100% (Rectangle 1, RGE/8)*

1
Blending Options..

Copy €SS
Duplicate Layer...
Delete Layer

Group from Layers...
Quick Export as PNG
Export As...

Anboard from Layers...

Begéerd>eNbk s’
TP HAAEN

;]

Convert to Smart Object

Rasterize Layer
Rasterize Layer Style

Create Clipping Mask

Copy Shape Attributes
Paste Shape Attributes
Release from Isolation

Merge Down
Merge Visible
Flatten Image
No Color
Red

Orange
Yellow

Green

Blue

Violet

Gray

Slika 10: Prednja strana - opcija ,, Convert to Smart Object
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Zatim se pravokutnik, koji predstavlja prednju stranu, postavlja na prednji dio mockup-a. Za

ovaj korak koristi se opcija ,,Distort* kako bi se pravokutnik razvukao po potrebi.

e Edit imoge Layer Type Select Filt

v

N KT

E€rv oy AT

PHAAENN

Free Transform CtrleT

Auti ayers,

)

Scale

Rotate

Skew

Perspective

Warp

Rotate 180°

Rotate 30° Clockwise

Rotate 90* Counter Clockwise

Flip Horizontal
Flip Vertical

Slika 11: Prednja strana — opcija ,, Distort*
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Budu¢i da je stvoren pravokutnik koji je prethodno preoblikovan u Smart Object, od ovog
trenutka na dalje svaka radnja vezana uz dizajn prednje strane mlijeka ¢e se odvijati u zasebnoj
.psb datoteci unutar programa Adobe Photoshop. Takvoj datoteci pristupa se dvostrukim klikom

na ikonu Smart Object-a odredenog sloja (engl. Layer) u glavnoj datoteci.

PS e Edit Image Layer Type Select Filtr View Window Help

M - 0 Adosdes TGS Show Transhorm Contros

% | Rectangle 11.psb @ 100% (Rectangle 1, RGB/B) x

NAT

€rn ey ALl S

RN RSV CHRS

E
i}

Slika 12: Prednja strana — .psb datoteka
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Zatim ¢e se ponoviti postupak za sve preostale strane mlijeka. Dakle, stvara se pravokutnik

za svaku pojedinu stranu mlijeka i pretvara ga se u Smart Object te se razvla¢i sukladno s
odredenom stranom mockup-a mlijeka.

Ps

File Edit Imsge Layer Type S

[ AtorSdect “Group =

miijeko_meggle.psd & 100% (vrh, RGB/8) *

€7y ey gl

[y

Bl
L]

Slika 13: Preostale strane
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U ovom koraku dizajnirati ¢e se i uredivati prednja strana mlijeka unutar .psb datoteke.
Prednja strana sastoji se od Meggle logotipa, naziva proizvoda, zaStitnog znaka, postotka
mlije¢ne masti i vrijednosti neto koli¢ine. Kod zastitnog znaka koristena je glava prosjeéne krave
1 djetelina preuzeta s logotipa tvrtke te ¢e se na taj nacin kasnije koristiti i u promotivne svrhe.
Sto se ti¢e pozadinske grafike koristen je bijeli uzorak kravlje koze s crnim ,,mrljama“ koje su

naknadno, pomoc¢u opcije ,,Selective Color*, obojane u smede.

Imsge  Lsyer Type  Sel

% Rectangle 1.psh @ 100% (RGB/8)* *

Slika 14: Prednja strana — dizajn i uredivanje
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Lijeva strana mlijeka biti ¢e neSto ,,siromasnija® Sto se sadrzaja tice. Ona sadrzi jednaku
pozadinsku grafiku kao i prednja strana, barkod, vrijednost neto koli¢ine i tablicu sastojaka te

nutritivnih vrijednosti koje proizvod sadrzi preuzetih sa sluzbene stranice (meggle.hr).

* | Rectangle 2.0 @ 100% (ENEIQHA ... 230 kI / 55 KCal Mashi ...

A~

7,
2
&
2.
o,
2.
3
¥.
[ ]
@

2]

@

Neto: 1 Litra

LLIE

Doc: 267.8/4.95M »

Slika 15: Lijeva strana — dizajn i uredivanje

24



Kasnije je jo§ ureden i vrh mlijeka kojem je dodana pozadinska grafika koja je jednaka sa
svih strana. Takoder unutrasnjost pri vrhu mlijeka ispunjena je dvama trokutima radi boljeg

vizualnog dojma.

mifieko_meggle.psd @ 100% (CEP, RGB/8) * =

€r9eNbkN AUD

GI =]

Slika 16: Finalni proizvod bez efekata sjencanja
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Na samom kraju dodaje se svojstvo sjene svim slojevima u glavnoj .psd datoteci koji

mifjeko_meggle.psd @ 100% (CEP, RGE/8) * x

W
i .
2. 7.
i Z
2. .
6
2. T
k.=,
w.

[ &
|

Slika 17: Finalni proizvod s efektima sjencanja
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6.2. Tipografija

Glavna tipografija koriStena u izradi ambalaze i promidzbenog materijala branda je Open
Sans. Open Sans pripada sans serif vrsti fonta koja omogucava potroSacu jasan i Citljiv tekst
kakav prili¢i proizvodu kao $to je Meggle mlijeko. Isto tako ovaj font je idealan jer sadrzi

dijakriticke znakove iz hrvatske abecede (¢, ¢, d, §1 7).

AaBbCc Cvc'—(f('{)d{)d[ eFfGgHhliljKkLIMmNNOOPPRrSsSSTLUUWWWXXYyZ 277
AaBbCcCECEDAPAEeFfGgHhII|jKkLIMmNNOOPPRrSsSSTtUUWWWXXYyZzZ7
A(;BbCcfc'féDdDdEeFngthiijkLIMmNnOoPpRrszs'TtUuVvaXnyZzZ'z'
A;BchC'EC"c'DdDdEeFngHhIiijkLIMmNnOoPpRrszthUu WWwXxYyZzZ7

AaBbCcCeCéDdDIEeFfGgHIiJjKkLIMmNNnOoPpRrSsSSTtUuVVWwXxYyZzZi
AaBbCcCECEDAPAEeFfGgHMIIfjKkLIMmNNOOPPRrSsSSTtUUMWWXX Yy Z277
AaBbCcCECEDAPAEeFfGgHAIiljKkLIMmNNOOPpRrSsSSTtUUWWWXXYyZz27
AaBbCcCECEDADAEeFfGgHMIijjKKLIMmNNOOPpPRrSsSSTtUUVVWwXxYyZzZ7
AaBbCcCECEDADAEeFfGgHIifjKKLIMmNNOoPpRrSsSSTtUuVWWwXxYyZzZ7

AaBbCcCECéDADIEeFfGgHMIijKkLIMmNNnOoPpRrSsSSTtUuVvWwXxYyZzZi

Slika 18: Open Sans font (snimka zaslona)
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6.3. Promotivni materijal

6.3.1. Novine

03.07.2017 / MONDAY #123456789

NEWSPAPER

Lorem ipsum dolor sit amet = Consetetur sadipscing elitr sed diam nonumy = Eirmod tempor invidunt ut labore et dolor

<D

IPSUM DOLOR IEZEEIN

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
: voluptua. At vero eos et accusam et
DOLORSITAMET [ justo duo dolores et ea rebum. Stet
dita kasd gubergren, no sea takimata

m Y

LOREMIPSUMDOLOR 2

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, sanctus est Lorem ipsum dolor sit
consetetur sadipscing elitr, sed diam  consetetur sadipscing elitr, sed diam  amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
nonumy eirmod tempor invidunt ut  nonumy eirmod tempor invidunt ut consetetur sadipscing elitr, sed diam
labore et dolore magna labore et dolore nonumy eirmod tempor invidunt ut

ammn | VOlume 51/ Est. 1987

OUR P A RTNERS Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna '
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo 4 N “

PROMoTIUN duo dolores etea rebum. Stet clita kasd gubergren | ——— '

Slika 19: Clanak u novinama
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NEWSPAPER

www.loremipsum.com
©® BUSINESS ® CULTURE

® EcoNomMy

® TECHNOLOGY

i kravica

Meggle
predstavijaju
izgled Vaseg

% Novo lice,

isti okus. .
Megi

Slika 20: Clanak u novinama

6.3.2. BroSura

Slika 21: Brosura
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6.3.3. Televizijske i Youtube reklame

Slika 22: Snimka zaslona iz video reklame

MLIJEKO ZA SVAKI DOM.

| (MEGGLE >

4“

Slika 23: Snimka zaslona iz video reklame
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Slika 24: Snimka zaslona iz video reklame

Slika 25: Snimka zaslona iz video reklame
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Slika 26: Snimka zaslona iz video reklame
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6.3.4. Ulic¢ni stoje¢i LED paneli

NOVO LICE,
ISTI OKUS.

MLIJEKO ZA SVAKI DOM.

D

Slika 27: Stojeca LED reklama
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NOVO LICE,
ISTI OKUS.

MLIJEKO ZA SVAKI DOM.

Slika 28: Stojeca LED reklama
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7. Zakljucak

Prvi korak kod prodaje svakog kvalitetnog proizvoda je stvaranje njegovog identiteta. Vazno

je na kvalitetan nacin objasniti o kakvom se proizvodu radi i na koji nacin ga predstaviti publici.

Vizualni identitet je temelj dobrog marketinga neke tvrtke ili branda. On mora biti primjeren,
pamtljiv i jednostavan. Sve ove karakteristike su vazne kako bi brand bio $to prepoznatljiv Siroj
publici. Novi identitet Meggle mlijeka stvaran je da bude druk¢iji od drugih i da ga potencijalni
potrosaci zapamte jednim pogledom. Bilo je vrijeme da se odbaci prijasnji izgled i stvori novo

rjeSenje koje ¢e svojim vizualnim elementima privu¢i ciljanu publiku.

Na kraju ovog rada moze se zakljuciti kako se redizajnom vizualnog identiteta Meggle
mlijeka grade novi temelji oko starog proizvoda, a jedinstvenom ambalazom ¢e se pokusati
stvoriti emocionalna povezanost kupca s proizvodom i potaknuti ga na vjernost prema brandu,
ali i tvrtki.
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Sveuciliste
Sjever

SVEUCILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljucivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, LOVRO Abzoi (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoscu, izjavljujem da sam iskljucivi
autor/ica zavrSnog/diplemskeg- (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom

REMZAIN YIZUpe Ihery 1Tera Bearta MEGGLE MLIEKLO  (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)
Y |
LTS

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrsne/diplomske
radove sveuciliSta su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveucilisne knjiznice
u sastavu sveuciliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveucilisne knjiznice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuci nacin.

Ja, [ OYRO ArzON (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrinog/diplemskes (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom 202410 _VI20ALwbl [penTitera [LANDA Menle  (upisati
naslov) éiji sam autor/ica. MLERo

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

B § |
M. AW/

(vlastoruéni potpis)
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