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oPIS

Danas u Republici Hrvatskoj jo$ uvijek imamo tradicionalni pristup nastavnom sadrzaju. Vecina nastave odvija se na nagin da
nastavnici u¢enicima prenose znanje klasiénim predavanjima. Medijska kultura je u hrvatskom obrazovnom sustavu zastupljena
marginalno u skiopu nastave hrvatskog jezika. Nedovoljna paZnja posvecuje se ukazivanju na sam medij, na&in na koje
odredeni medij $alje poruku odnosno na druge naine na koji mediji utje¢u na konzumente. Medijska pismenost morala bi biti
temelj za funkcioniranje unutar svijeta koji je visoko medijaliziran i kod kojeg mediji utjetu na mnogobrojne sfere Zivota. Takoder,
bez razvoja medijske pismenosti i krititkog odnosa spram medija u pitanje dolazi i temeljno razumijevanje svijeta i stvarnosti koja
nas okruZuje. Cilj ovog rada je poku3ati definirati pretpostavke za razvoj primarnog medijskog obrazovanja u Hrvatskoj.

U radu je potrebno:

* Objasniti i definirati pojam medija i dati kratki pregled razvoja medija

* Objasniti i definirati pojam medijske pismenosti

+ Opisati i definirati elemente aktualnog primarnog medijskog obrazovanja u Hrvatskoj

* Ukazati na potencijalne probleme i istaknuti pozitivne elemente postojeceg stanja

* Provesti istraZivanje postojeéeg stanja

+ Dati prijediog okvirnog kurikuluma za kolegij koji bi se bavio medijskim opismenjavanjem
* Prodiskutirati rezultate i dati zakljutak
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Predgovor

Mediji su danas sastavni dio naSega Zivota. Pri koriStenju svakodnevnih stvari i obavljanju
svakodnevnih zadataka dolazimo pod utjecaj medija. Mediji su oblikovali ljudsku povijest. od
prvog medija koji je bio govor do danasnjih digitalnih tehnologija i medijskih industrija, svaki
je medij imao jednu od kljuénih uloga u razvoju ljudske civilizacije. Marshall McLuhan je
ustvrdio u svom antropoloskom tehnoloskom determinizmu da tehnologija mijenja ljude i
prilagodava ih sebi te odreduje njihovu komunikaciju. On je takoder prvi upotrijebio pojam
globalno selo kojim objasnjava danasnje stanje kad su svi ljudi povezani putem Interneta i
viSe nema razlike izmedu periferije i centra. Sa razvitkom medija i njihovog utjecaja nije se
razvijala i svijest o potrebi ucenja istoga u primarnom obrazovanju. Neke zemlje su shvatile
vaznost medija 1 razvijale su predmete koji se bave medijima i medijskom pismenos¢u. U
Republici Hrvatskoj o potrebi uenja o medijima i medijskoj pismenosti pocelo se razgovarati
i promisljati pocetkom 21. stolje¢a. U Hrvatskom nacionalnom obrazovnom standardu
(HNOS) izradenom 2005. godine prepoznaje vaznost medijske kulture te se pocCinje izucavati
u sklopu nastave hrvatskog jezika. Medutim nastava hrvatskog jezika ima najviSe sadrZaja pa
se za medijsku kulturu izdvaja najmanje vremena. PoSto su mediji svuda oko nas te medijske
industrije postoje kako bi nam prodavali sadrzaje 1 ostvarile profit, bitno je se djeca ve¢ u
primarnom obrazovanju pocinju upoznavati sa medijima, njihovom ulogom, vjerodostojnos-
¢u, trebaju nauciti kriticki promisljati poruke 1 sadrzaje koje mediji stvaraju i distribuiraju.
Takoder danas su djeca od najranije dobi pod utjecajem dva najjaca medija: televizije i Inter-

neta.

Uz dobre primjere iz Europe i Svijeta, Republika Hrvatska bi mogla razviti zanimljiv pristup
nastavi medijske kulture i medijske pismenosti. Nastava koja bi se izvodila kroz vise predme-
ta i sa praktiénom nastavom upoznala bi ih sa svim segmentima medija, njihovoj dobroj i lo-

Soj ulozi, kritickom razmisljanju.



Sazetak

Medijska kultura i medijska pismenost jedan su od vaznih ¢imbenika u danaSnjem druStvu.
Mediji nam danas daju razne informacije i sadrZaje ali i pojedinci su postali stvaraoci medij-
skih sadrzaja. Upravo zato je vazno poznavati funkcioniranje medija i osnovna nacela medij-

ske pismenosti.

U ovom zavrSnom radu obraduje se pojam medija, razvoj medija kroz povijest, daju se neke
podjele medija te se govori 0 utjecaju medija. Objasnjava se S§to je to medijska pismenost,
kako se razvijala pismenost i zasto nam je potrebno znanje o medijskoj pismenosti. Takoder u
radu se obraduje koliko su mediji zastupljeni u obrazovanju, na koji nacin se izvodi nastava
medijske kulture u primarnom obrazovanju a na koji nacin i koliko je zastupljena u srednjoj
Skoli, kako se na istu problematiku gleda u Europskoj Uniji i1 Sjedinjenim Americkim Drza-
vama. Na kraju se analizira sadasnji sustav, manjkavosti nastave medijske kulture, daje se
primjer finskog model koji kroz viSe predmeta obraduje medijske vjestine te se predlaze mo-

del za hrvatsko primarno obrazovanje.

Kljucne rijeci: mediji, medijska kultura, medijska pismenost, kurikulum, primarno ob-

razovanje



Popis koriStenih kratica

HNOS Hrvatski nacionalni obrazovni standard
MZOS Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta
OECD Organizacija za ekonomsku suradnju i razvoj

UNESCO Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i
kulturu

SAD Sjedinjene Americke Drzave

USOE Ured Sjedinjenih Drzava za Skolstvo

NAMLE Nacionalno udruzenje za poducavanje medijske pismenosti
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1. UVOD

U danasnje vrijeme okruzeni smo medijima i informacijama. Medijske industrije proizvode
sve vise sadrzaja koji dolaze do korisnika ali 1 sami korisnici na drustvenim mrezama kreiraju
sadrzaje koje dijele sa drugim korisnicima. SadrZaji koji su nam dostupni mogu biti istiniti ali
i lazni. Sadrzaji koji se kreiraju mogu potaknuti i odredene drustvene procese, mogu biti uv-
redljivi i nepravedni prema pojedincu ili skupini. Pojedinac tada kriti¢ki mora pristupiti sadr-
zaju kako bi prepoznao njegovu pravu vrijednost. Medijska kultura 1 medijska pismenost nas-
tavna se gradiva koja se izuCavaju u hrvatskim Skolama i u Svijetu. Svaka zemlja na svoj na-
¢in poducava znanja 0 medijima i medijskoj pismenosti. Europska Unija je prepoznala tren-

dove te je donijela planove kako bi europsko $kolstvo trebalo izgledati u buducnosti.

Na odabir ove teme potaknula me spoznaja o tome da ljudi danas ne razumiju u potpunosti
zna¢enje medija i njihovu veliku ulogu. Mediji imaju veliki utjecaj a pojedinci nisu svjesni
toga. Takoder vidljivo je da je danas digitalna tehnologija preuzela primat nad ostalim tehno-

logijama. Digitalna tehnologija najvise je potaknula jos jace Sirenje i utjecaj medija.

Kroz ovaj rad objasniti ¢e se pojam medija, povijest medija, neke podjele medija danas, utje-
caj medija na pojedinca i drustvo. posebno poglavlje bavi se medijskom pismenoscu, njezi-
nom definicijom, povijesnim pregledom pismenosti i potrebom za uéenjem medijske pisme-
nosti. Poblize ¢e objasniti nastava o medijima u osnovnim i srednjim Skolama u Republici
Hrvatskoj, prikazati ¢e se nastavni planovi i programi u osnovnim i srednjim $kolama i dobi-
veni podaci iz Ministarstva znanosti, obrazovanja i sporta 0 zastupljenosti predmeta sa rijeci
medij u srednjim Skolama. Detaljno se predstavlja medijska kultura u nastavi hrvatskog jezika
iz nastavnog plana i programa za osnovne $kole u Republici Hrvatskoj, objaSnjavaju se prepo-
ruke Europske Unije za Skole u razdoblju do 2020. godine i prikazuje se kako se nastava me-
dijske kulture i medijske pismenosti odraduje u Sjedinjenim Americkim Drzavama. Takoder u
radu se postavlja pitanje zastupljenosti medijske kulture u izvodenju nastave hrvatskog jezika
u osnovnim Skolama, prikazuje se model izu¢avanja medijskih vjestina i komunikacija u os-
novnim Skolama u Finskoj te se daje prijedlog slicnog modela za nastavu u osnovnim Skolama

u Republici Hrvatskoj.



2. MEDIJI

2.1. Pojam mediji

Rije¢ medij dolazi od latinske rije¢i medius §to znaci srednji. Svaki medij ima svoj jezik ko-
munikacije. Mediji su se razvijali kroz povijest te se sukladno tome razvijala i komunikacija.
Rjecénik stranih rije¢i Ani¢-Klai¢-Domovi¢ (2002.:str.865) navodi ove definicije pojma ,,me-
dij*:

1) ono $to se nalazi u sredini ili $to predstavlja sredinu, sredina, srednji put,

2) fiz. sredina, posrednik, ono kroz $to se prenosi djelovanje; pomoé¢no sredstvo, sredstvo us-
poredivanja;. [1]

Medjj je govor, pismo, slike, bilo koji na¢in komunikacije koju neka skupina ljudi dogovori.
Upravo zato na upit §to je medij nije lako odgovoriti. Prema Zakonu o medijima Republike
Hrvatske (2003:¢lanak?2), mediji su: novine i drugi tisak, radijski i televizijski programi, prog-
rami novinskih agencija, elektronicke publikacije, teletekst i ostali oblici dnevnog ili periodi-
¢nog objavljivanja urednicki oblikovanih programskih sadrZaja prijenosom zapisa, glasa,
zvuka ili slike. Mediji nisu knjige, udzbenici, bilteni, katalozi ili drugi nositelji objavljivanja
informacija koji su namijenjeni iskljucivo obrazovnom, znanstvenom i kulturnom procesu,
oglasavanju, poslovnoj komunikaciji, unutarnjem radu trgovackih drustava, zavoda i ustano-
va, udruga, politickih stranaka, vjerskih i ostalih organizacija, Skolska glasila, "Narodne no-
vine" Republike Hrvatske, sluzbena glasila jedinica lokalne i podrucne (regionalne) samoup-
rave i ostala sluzbena priopcenja, plakati, letci, prospekti i transparenti, te video stranice bez

zive slike i druge besplatne obavijesti, osim ako Zakonom nije drukcije propisano.

Prvi medij koji su ljudi koristili je govor. 1z govora su se razvili svi ostali mediji koji se danas
koriste kao sredstvo komuniciranja. Svi mediji koji su nastajali u proslosti koriste se i danas
samo su se razvili i nadogradili. Svaki medij ima svoj poseban jezik, no svima je zajedni¢ka

priroda medija, a to je komunikacija medu ljudima pomoc¢u razli¢itih tehnologija

Marshall McLuhan je postavio tezu: ,,Medij je poruka.“ U svojoj knjizi ,,Razumijevanje medi-
ja“ on navodi da mediji nisu samo radio, televizija ili novine nego "svaki produzetak, bilo
koze, ruke ili noge, utjece na drustveni sklop". (1946.:str.9) [2] Takoder iznosi tezu da je do-

lazak svake nove tehnologije ujedno i promjena nacina ljudske komunikacije.

Jo$ jedan pojam koji je uveo je ,,globalno selo®. McLuhan tvrdi da je svijet postao globalno
selo kada je pocelo elektronicko doba a to se dogodilo izumom telegrafa. Elektroni¢ko doba

ponisStava odnos centra i periferije. Sve postaje moguce, na bilo kojem mjestu na planetu, a mi



vidimo i ¢ujemo kad god se na planetu dogodi neki znacajan ¢in. Predvidio je i nastanak In-

terneta koji je u potpunosti promijenio Svijet kakav znamo.

2.2. Mediji kroz povijest

Prvi mediji koji su ljudi koristili je govor. Kroz govor je nastala knjizevnost 1 dramsko izraza-
vanje. Nakon govora ljudi pocinju oslikavati $pilje i pecine te su i te slike medij za prenoSenje
poruka. Potom se razvija rukopisno pismo kojim se pise u kamenu, na kozi ili papiru, pa zah-
valjuju¢i Johannesu Gutenbergu tisak od 15. stoljeca u okviru kojega se razvijaju mediji:
knjiga, novine, strip, ¢asopis, plakat. Krajem 19. stoljec¢a nastaju radio i film, u 20. stoljecu
televizija, racunalo, Internet. Svaki medij ima svoj poseban jezik: jezik tiskanih medija je pi-
sana rijec, jezik radija je zvuk, jezik filma su filmska izrazajna sredstva (audiovizualni jezik) a
jezik Interneta je sofisticirano rac¢unalno komuniciranje. Danas dominiraju mediji pokretnih

slika koji se odnose na audio-vizualna pokretno-slikovna djela.

Povijest ljudskog roda i tehnoloski izumi direktno su utjecali na razvoj medija. Tek od prona-
laska parnog tiska dolazi do rapidnog razvoja medija. Sve klju¢ne stvari za medije kakve da-

nas poznajemo dogodile su se u zadnjih 170 godina $to je i sukladno tehnolo§kom razvitku.

Mo¢ kojom danas mediji raspolazu ne moze se lako opisati. Znamo da su sveprisutni i da smo

pod stalnim utjecajem nekog od medija.

Upravo zato se pojavljuje i pojam masovni mediji. Masovni mediji su i sami mediji ali se taj
pojam i referira na izdavacke i televizijske kuce koje drze medije u svojim rukama. O vaznos-
ti medija 1 masovnih medija moZemo zakljuciti iz reCenice Jima Pinkertona koji je 2006. go-
dine rekao: ,, Svaka zemlja koja ima ambicije na medunarodnoj sceni, uskoro ¢e imati barem

Jjedan drzavni medij “.[3]

2.3. Podjela medija

Medije ne mozemo jednostavno podijeliti radi njihovog mnostva. Osnova komuniciranja je da
imamo posiljatelja, kanal komunikacije i primatelja poruke. Najlakse je tako podijeliti i medi-

je po nacinu prenosenja i primanja poruka.

Po nacinu prijenosa medije mozemo podijeliti na:



1. Govor — prvi medij za prenoSenje poruka bio je govor. Zasluzan je prvu knjizevnost te us-

menu predaju znanja. Ljudski govor i danas je jedan od primarnih medija

2. Tisak — u tisak spadaju svi oblaci koji su tiskani te sluze za prijenos poruka. To su knjige,

plakati, novine, letci, reklame, casopisi, stripovi.

3. Elektronicki mediji — elektroni¢ki mediji svoju ekspanziju pocinju krajem 19. stoljeca i

danas su najvaznija vrsta medija. U tu skupinu spadaju film, radio, televizija, racunalo.
Po nac¢inu primanja poruke medije mozemo dijeliti na:

1. Vizualni mediji — poruke kod ovih medija primamo osjetilom vida. U tu skupinu spadaju

novine, knjige, stripovi, ¢asopisi, fotografije

......

......

spadaju film, racunalo, televizija.

Kako je tema ovog rada medijska kultura u obrazovnom sustavu tako mozemo podjelu medija
napraviti kako se koriste u edukacijskim svrhama. U toj podjeli mediji moZemo podijeliti na

tri nacina.
Postoje tiskani mediji, netiskani mediji i elektronicki mediji.
Tiskani mediji ukljucuju knjige, ¢asopise, magazine, novine, radne knjige.

Netiskani mediji ukljucuju projekcijske i neprojekcijske medije. Projekcijski mediji su mediji

koriste svjetlost za projekcije. To su filmovi, projekcije, slajdovi.

Neprojekcijski mediji su oni koji ne koriste svjetlost. To su ploce, modeli, grafikoni.
Elektronic¢ki mediji u edukaciji dijele se na auditivne, vizualne i audiovizualne medije.
Auditivni mediji su audio kasete, audio snimke i radio.

Vizualni mediji su racunala za nastavu, kalkulatori, pametne ploce.

Audiovizualni mediji su televizija, video kasete i edukacijski filmovi.



Gledajuéi povijesno, medije mozemo podijeliti na: klasi¢ne i suvremene. U klasi¢ne ili analo-
gne medije spadaju tisak, radio, film i televizija, a u suvremene ili digitalne medije ubrajaju se

internet, multimedija, racunalne igre, digitalna fotografija.

2.4. Utjecaj medija

U danasnje vrijeme ljudi 1 druStvo konstantno su pod utjecajima nekog od medija. Koli¢ina
informacija koju ¢ovjek prima dnevno nemoguce je to¢no izmjeriti jer je ta brojka jako velika.
Mediji su danas poprimili ulogu kreatora javnog misljenja. Cesto moZzemo vidjeti kako mediji
utjeCu na ponasanje pojedinca i na taj na¢in mijenjaju drustvo. Dolazi do Bandwagon efekta
gdje ljudi prihvacéaju misljenje vecine pod utjecajem medija. Danas se mediji agresivno koris-
te za promidzbene poruke bilo koje vrste. Pod utjecajem takvih poruka pojedinci ¢esto prih-
vacaju misljenje veéine ljudi koji su palo pod utjecaj tih poruka. Upravo zato danas Cesto vi-
dimo da ljudi kupuju neke brandove samo zato jer veéina tako radi, a Cesto si takve brandove
ne mogu priustiti. Drugim rije¢ima, prema Andrewu Colmanu (2003:str.77) Bandwagon efekt
karakterizira da se vjerojatnost prihvacanja pojedinca povecava u odnosu na udio koliko je

drustvo prihvatilo neku pojavu.[4]

Najblizi primjer gdje su mediji odigrali vaznu ulogu u promidzbi jednog proizvoda mozemo
vidjeti 2012. godine kada je cijeli svijet pratio skok Felixa Baumgartnera koji je skocio pado-
branom sa 39,045 metara visine uz pomo¢ specijalne kapsule i helijevog balona. A iza svega

toga stajala je reklamna kampanja za tvrtku Red Bull.

Mediji su okupirali nasu svakodnevicu. Mediji su svuda oko nas — od televizije, koja je posta-
la neizostavnim clanom svake obitelji do reklama koje nas mame svojim porukama. Mediji
nas konstanto zasipaju razlic¢itim sadrzajima. Mediji odreduju Sto se dogodilo a $to nije. Ako
se nesto nije pojavilo u medijima Cesto se smatra da se uopce nije ni dogodilo. U suvremenim
drustvima ljudi primaju informacije 1 stvaraju sudove o politici i druStvu o kojem zive prven-

stveno kroz medije a ponajviSe putem televizije i Interneta.

Istrazivanja pokazuju kako mediji uvelike utjeCu na to koji ¢emo proizvod kupiti, za koga

¢emo glasovati na izborima 1 kakve ¢emo stavove proklamirati.

Upravo zbog svega navedenoga mediji imaju vaznu ulogu u odgoju djece. Mediji imaju veli-

ku moc¢ te ih zato treba koristiti u obrazovnom sustavu. Medijima zadovoljavamo vecinu nasih



potreba. Pomazu nam u razvoju socijalnih odnosa, ponekad namecu misljenje ili utjeCu na
promjenu misljenja, uspijevaju izgraditi kriticki odnos prema Zivotu, a hekima od nas ¢esto su

i jedini prijatelji.

Mediji imaju velik u mo¢ ali 1 veliku odgovornost. Svaka informacija koju nam medij pruza
moze covjeku promijeniti Zivot na dobro ili na loSe. Zato mediji moraju snositi odgovornost
ali im treba 1 pristupati sa odredenim znanjem i spoznajama. Medutim i sami mediji ¢esto pod
utjecajem okoline pocinju $iriti poruke koje odgovaraju toj okolini. Kada smo svjesni utjecaja
medija. LakSe pristupamo kriticki sadrzaju koji primamo i znamo odabrati Sto je loSe a Sto je
dobro. Danas su mladi zatrpani sadrZzajem i teSko razlucuju Sto je dobro a Sto loSe, Sto je us-
tvari istina a $to laz. Zato nam je potrebno znanje na temelju kojeg ¢emo znati odabrati medij-

ski sadrzaj.

Nastankom suvremenih medija koje stvaraju sami korisnici (blogovi, druStvene mreze poput
Facebooka, Twittera) klasi¢ni mediji zamijenjeni su personaliziranima — Internet je postao
sredstvo putem kojeg ljudi salju ali i postaju informacija, vijest ili kulturni sadrzaj. Svaki po-
jedinac postao je stvaratelj sadrzaja. Taj sadrzaj moze biti neistinit, nekulturan, destruktivan.
Na pojedincu je da procijeni kakav je sadrzaj kojeg prima ali i kojeg Salje. Pojedinac mora biti
upoznat sa pojmom medijske pismenosti. Pojam medijske pismenosti (2005:str.10) definiran
je na konferenciji o medijskoj pismenosti 1992. godine (National Leadreship Conference on
Media Literacy, 1992) kao "sposobnost pristupa, analize, vrednovanja i odasiljanja poruka

posredstvom medija" (Aufderheide,1992). [5]

3. MEDIJSKA PISMENOST

Medijska pismenost je pojam koji se pojavljuje prvi put sedamdesetih godina 20. stolje¢a u
SAD-u. Taj termin koristi se ve¢inom u zemljama engleskog govornog podrucja dok se reci-
mo u Njemackoj koristi pojam medijske kompetencije. Sam koncept medijske pismenosti ima
pet temeljnih odredenja koje je prvi put uocio Len Masterman 1980. godine. Ta temeljna od-
redenja kasnije su proSirili razni teoreticari i prakticari a u Sest sazetih klju¢nih odredenja pri-

lagodio ih je Centar for Media Literacy:

1. Princip netransparentnosti-Mediji ne prenose slike svijeta nego oni grade i konstruiraju
slike svijeta, a poruka koju prenose je samo dio te konstrukcije. Zato treba stec¢i sposobnost

kritickog preispitivanja sadrzaja poruka koje mediji prenose



2. Principi i pravila-Medijske poruke nastaju koristeci pravila kreativnog jezika. Svaku poru-
ku mozemo Ccitati na tri semioticke razine: sintaksa, semantika i pragmatika. Mediji koriste

razne znakove i1 simbole a covjek na temelju njih konstruira svoj svijet stvarnosti ili fikcije

3. Dekodiranje publike-Stuart Hall razradio je koncept kodiranja i dekodiranja medijskih po-
ruka. Kljucno je istaknuti da publika koja poruku dekodira ne mora ju nuzno dekodirati na isti
nacin. Razli¢iti ljudi poruku dozivljavaju razli¢ito. Sadrzaj se doZivljava 1 Cita na razlicite
nacine pa je jedna od uloga medijske pismenosti osnaziti publiku vjestinom kritickog razmis-

ljanja

4. Sadrzaj 1 poruka-Mediji u poruke ugraduju vrijednosti i vlastite interpretacije. Na taj nacin
mediji usmjeravaju na pristranost. Kod kodiranja i dekodiranja poruke, medijska pismenost
nam daje moguénost prihvacanja druStvenih, politickih, moralnih i drugih kulturnih razli¢itos-

ti

5. Motivacija-Mediji su organizirani kako bi stekli mo¢ i novac. Mediji nerado govore o me-
dijskoj vjerodostojnosti, medijskoj moci i profitu koji stvore. Najmo¢niji mediji mijenjaju

medijsku kartu svijeta, zaradujuci novac i ostvaruju¢i moc

6. Definicija-Medijska pismenost je kao pojam definirana 1992. godine. ,, Medijska pismenost
je sposobnost pristupa analizi vrednovanja i stvaranja medija u raznim oblicima* (Patrica
Aufderheide). [6]

Europska Unija definirala je konceptualnu mapu medijske pismenosti. U mapi se definiraju
Cetiri vrste pismenosti: klasi¢éna pismenost (Citanje-pisanje-razumijevanje), audio-vizualna
pismenost (film, televizija), digitalna pismenost ili informacijska pismenost i medijska pisme-

nost.

Medijska pismenost je rezultat spoja klasi¢ne, audio-vizualne i digitalne pismenosti te digital-

nih medija i multimedijske komunikacije.

3.1. Razvoj pismenosti

Sva drustva svoja sjeCanja vezu uz pojavu pisma i pismenosti. Pismenost je postala temelj
civilizacije i bila je medij za stvaranje, distribuciju i pohranjivanje informacija. Nastanak pis-
ma uvjetovan je spoznajom da su prva drustva shvatila da informacije ne mogu pohranjivati
ako se one prenose samo usmenim putem. Najstariji tragovi o postojanju pisma nalazimo me-

du Sumeranima i to prvo pismo bilo je slikovno pismo. Tek nakon 1500 godina drevne civili-



zacije Sumerana, Asiraca, Egip¢ana i FeniCana pocet ¢e razvijati fonetsko pismo koje je bilo
prvobitno razvijano kao apstraktni znakovni sustav. Feni¢ani prvi razvijaju novo pismo koje
dobiva naziv alfabetsko pismo i sastoji se od 22 slova. Grci preuzimaju alfabet i razvijaju ga
dok Etrus¢ani razvijaju latinski alfabet pod utjecajem zapadnih civilizacija. Kako se razvijalo
pismo tako se razvijao i nacin zapisivanja. Od glinenih i kamenih materijala prelazilo se na

papirus i na kraju papir.

Izumom tiskanja pomo¢u pomi¢nih slova Johannesa Gutenberga pocinje novo doba pisme-
nosti. Knjiga postaje kljucni oblik Sirenja informacija. Gutenbergov izum donio je i novi sus-
tav pisma a to je tipografija. Tiskanjem knjiga informacija je postala dostupna Sirem sloju
ljudi. U 17. stolje¢u pojavom novina informacija postaje jo§ dostupnija te se mogla Siriti puno
brze. Najveéi druStveni utjecaj knjige i novine imaju poslije Prvog svjetskog rata pa sve do
sredine 20. stoljeca. Upravo u to doba poc€inje se i istrazivati utjecaj prvih masovnih medija i

propagande putem njih.

Danas se govori o Cetiri razvojne faze pismenosti to jest medijske pismenosti: opca i tipog-
rafska pismenost, vizualna pismenost (audio-vizualna pismenost), informacijska pismenost i
digitalna pismenost. U 18.stolje¢u dolazi do podjele izmedu tekstualne i slikovne umjetnosti.
Kako su umjetnici zeljeli prikazati slike $to realnije, pocinje se razvijati fotografija. Fotografi-
ja je pocela biljeziti trenutak i sadasnjost. Nastavak razvoja fotografije je film koji postaje
poseban medij. Pojavom radija i televizije medij se seli u naSe domove i stalno je prisutan oko
nas. Audio-vizualna pismenost ¢e sredinom 20. stoljeca postati dominantna. Pojavom racuna-
la audio-vizualna pismenost dobiva svoj digitalni oblik. U to vrijeme pocinje se govoriti o
informacijskoj pismenosti. Ona svoje polaziSte temelji na informaciji, razumijevanju infor-
macije, pronalazenju, vrednovanju i koriStenju informacija koje su oblikovane u mediju racu-
nala. Sljede¢i korak vazan za masovne medije bio je pojava digitalizacije. Digitalizacija nam
omogucuje spajanje teksta, slike 1 zvuka te nastaje multimedija. Sa digitalizacijom dolazi 1
digitalna pismenost u kojoj se medijski sadrzaji mogu bezgrani¢no umnozavati. Procesom
digitalizacije koli¢ina informacija se umnogostrucila. Takoder korisnici viSe ne primaju samo

sadrzaj nego ga oni mogu i stvarati. Za to je najviSe zasluzan novi oblik komunikacije, Web
2.0.
3.2. Potreba za medijskom pismenoS¢u

Krajem 20. stoljeca sve se vise govori po svim medijima samo jednom rije¢ju. Kako je tehno-

logija i digitalizacija ubrzano napredovala tako su se sve vrste medija pocele medusobno is-
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preplitati. Informacija je postala najvazniji segment ali sam utjecaj informacije na publiku.
Masovni mediji danas odaSilju sve viSe i viSe poruka Internet je informacije uéinio dostupni-
jima nego ikad do sada te imamo stanje opce zasic¢enosti porukama. Upravo zato se javlja
potreba preispitivanje medija na svim dru$tvenim razinama. Pogotovo zato jer korisnici sve
viSe koriste i drustvenim mrezama i sve viSe sami kreiraju sadrzaje i informacije. Korisnici
danas imaju pristup skoro svim tehnologijama i mogu¢nostima ali to ne znaci da imaju i kom-

petencije za razumijevanje 1 kriticko promisljanje poruka koje stvaraju i primaju.

Kako je informacija dostupna na svakom koraku dolazi do velikog rasta medijske industrije.
Medijska industrija snazno utjece na na§ Zivot. One su toliko moéne da ne samo da prenose
sadrzaje nego ih 1 stvaraju. One oblikuju kulturu, pojedince i naposljetku drustva. Danas u
doba digitalnog medijske industrije postaju globalne industrije. Medijska industrija pocela se
prodavati vezane proizvode to jest proizvode koji su namijenjeni i primatelju ali i oglasivacu.
Mrezna industrija se upravo zato danas najvise koristi mreznom distribucijom. Mrezna distri-
bucija omogucuje personalizirane sadrzaje. To su sadrzaji koje korisnici vide upravo zato jer
se danas prati svaka njihova aktivnost na mrezi. Prema Franji Maleti¢u (2014:str.220) Medij-
ske industrije su shvatile da treba povezati Cetiri industrijska sektora koji se nazivaju TIME
(T-telekomunikacije, I-informacijske tehnologije, M-medijske tvrtke, E-elektronika).[7] Na taj
nacin medijske industrije dobivaju Sirok spektar djelovanja. Medijske industrije imaju dva
cilja a to su $to veéi profit i stvaranje publike. Tome se suprotstavljaju ciljevi medijske publi-

ke a to su odrzavanje navika i medijska pismenost.

4. MEDIJI U OBRAZOVANJU

Danas u Republici Hrvatskoj jo§ uvijek imamo tradicionalni pristup nastavnom sadrzaju. Ve-
¢ina nastave odvija se na nacin da nastavnici u€enicima prenose znanje klasicnim predava-
njima. To znaéi da se znanje prenosi usmenim putem. lako se na nekim nastavnim predmeti-
ma koriste pomagala kao Sto su prezentacije i filmovi, ne moze se to smatrati pravim koriste-
njem medija kao takvim. Takoder Cesto se u takvim slu¢ajevima samo umanjuje umjetnicka
vrijednost medija, na primjer filma jer sluzi zapravo kao skraceni prikaz neke knjige u nastavi
hrvatskog jezika. Naime uc€enicima se ne objasni da je i1 film umjetnicko djelo kojim neko
salje poruku. Film je audiovizualni medij koji nam $alje poruku. Ta poruka nije dovoljno dob-
ro objasnjena i stvara zbrku kod uc¢enika. A samim gledanjem filma umanjuje se i vrijednost

knjige.



Medijska kultura je u hrvatskom obrazovnom sustavu zastupljena marginalno u sklopu nasta-
ve hrvatskog jezika. Nedovoljna paznja posvecuje se ukazivanju na sam medij, nacin na koje
odredeni medij Salje poruku. Na primjer ucenici gledaju filmove ali im nije objasnjeno zasto
se upravo koristi glazba u odredenim dijelovima filma ili zaSto se koriste neki filmski planovi.

Potrebno je recimo napraviti filmsku analizu sadrzaja a ne samo prezentirati film kao sadrzaj.

Primjena medija u obrazovanju sama po sebi nije ni dobra ni losa, a rezultati te primjene ovi-

sit ¢e prije svega o tome kako primjenjujemo nove medije u ucenju i nastavi.

4.1. Opcenito o osnovnom i srednjem obrazovanju u Hrvatskoj

Osmogodisnje osnovno $kolovanje u Republici Hrvatskoj regulirano je Zakonom o odgoju i
obrazovanju u osnovnoj i srednjoj Skoli (Narodne novine, 87/2008). ,,Osnovno obrazovanje
pocinje upisom u prvi razred osnovne Skole, obvezno je za svu djecu, u pravilu od Seste do
petnaeste godine zZivota. To se odnosi na svu djecu koja imaju boraviste u Republici Hrvatskoj
bez obzira na njihovo drzavljanstvo. Za osobe starije od petnaest godina koje zbog raznih

razloga nisu zavrsile osnovnoskolsku naobrazbu ustrojen je sustav osnovnog obrazovanja

odraslih. “ [8]

Srednjoskolskim obrazovanjem se svakome pod jednakim uvjetima i prema njegovim sposo-
bnostima, nakon zavrSetka osnovnog $kolovanja, omoguéava stjecanje znanja i sposobnosti za

rad 1 nastavak Skolovanja.

., Djelatnost srednjeg skolstva obavljaju srednjoskolske ustanove i druge pravne osobe, a
obuhvaca razlicite vrste i oblike odgoja i obrazovanja, osposobljavanja i usavrsavanja koji se

ostvaruju u skladu s odredbama Zakona o odgoju i obrazovanju u osnovnoj i srednjoj Skoli

(Narodne novine broj 87/08.) “ [9]

Na razini Republike Hrvatske Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta donosi nacionalni
kurikulum. Ante Bezen govori da je kurikulum (2008:str.49) ,, Obvezni nastavni plan i prog-
ram programski je dokument koji donosi drzava ili neki drugi viasnik Skole. Sadrzi ciljeve i
okvirni sadrzaj obrazovanja u konkretnoj vrsti skole i pojedinacnoj §koli.“[10] Cesto se nazi-
va i okvirni program. Na temelju okvirnog programa, $kola izraduje vlastiti izvedbeni prog-
ram rada, ovisno o materijalnim moguc¢nostima, zelji u¢enika, roditelja i nastavnika te ovisno
o sredini u kojoj skola djeluje. Izvedbeni program izraduje se za jednu Skolsku godinu 1 taj je
program konkretizacija okvirnog programa. Sadrzi precizne pojedinosti za godiSnje, mjesec-

no, tjedno i dnevno izvodenje pojedinog nastavnog predmeta.
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Trenutno je snazi Nacionalni okvirni kurikulum donesen 2011. godine.

Nacionalni okvirni kurikulum predstavlja osnovne sastavnice predskolskoga, opéega obvez-
noga i srednjoskolskoga odgoja i obrazovanja, uklju¢ujuéi odgoj i obrazovanje za djecu s po-
sebnim odgojno obrazovnim potrebama. Nacionalni okvirni kurikulum temeljni je dokument
u kojemu su prikazane sastavnice: vrijednosti, ciljevi, nacela, sadrzaj i op¢i ciljevi odgojno-
obrazovnih podrucja, vrjednovanje ucenickih postignuca te vrjednovanje i samovrjednovanje

ostvarivanja nacionalnoga kurikuluma.

Takoder u tijeku je 1 reforma Nacionalnog kurikuluma kako bi se isti osuvremenio i1 kako bi

bio u€inkovitiji.

Za osnovne Skole postoji jedinstven Nastavni plan i program dok su za srednje Skole programi
i planovi podijeljeni prema vrstama srednjih $kola na: Nastavni program za gimnazije, Nas-
tavni plan za prirodoslovne gimnazije, Nastavni plan za strukovne $kole i nastavni plan za

umjetnicke Skole.

4.1.1. Nastavni plan i program za osnovnu $kolu

Nastavni plan 1 program za osnovne Skole sadrZzajno donosi nastavne planove i nastavne prog-

rame.
Nastavni planovi sadrzavaju:

- plan nastavnoga rada po predmetima i po razredima — od I. do VIII. razreda, po tjednom i

godisnjem broju sati, te ukupnom tjednom i godisnjem broju sati

- plan izvannastavnih aktivnosti po razredima te prema ukupnom tjednom i godisnjem broju

sati

- plan realizacije posebnih programa ucenja stranih i klasicnih jezika
- plan dopunskoga i dodatnog rada, te sata razrednika

Nastavni programi sadrzavaju.

— program obveznih nastavnih predmeta strukturno ujednacen za svaki nastavni predmet
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— s iznesenim ciljevima, zadacama, odgojno-obrazovnim sadrzajima i rezultatima koje treba

posti¢i poucavanjem/ucenjem u svakoj temi (0dgojno-obrazovna postignuca)

— program izbornih nastavnih predmeta strukturno ujednacen — s iznesenim ciljevima, zada-
¢ama, odgojno-obrazovnim sadrZajima i ciljevima koje treba postici poucavanjem/ucenjem u

svakoj temi (odgojno-obrazovna postignuca)

— posebne programe ucenja stranih i klasicnih jezika — s iznesenim ciljevima, zadac¢ama, od-
gojno-obrazovnim sadrzajima i ciljevima koje treba posti¢i poucavanjem/ucenjem u svakoj

temi (odgojno-obrazovna postignucéa) [11]

Svaki predmet opisan je sadrzajno i strukturno. Donosi teme koje se moraju obraditi i kljucne
pojmove koje ucenici moraju znati nakon odsluSane teme. Medijska kultura sadrzana je pre-
dmetu hrvatski jezik te su propisane smjernice Sto treba ucenike poducavati. Hrvatski jezik u
Nastavnom planu i programu za osnovne Skole ,, najopsezniji je predmet osnovnoskolskoga
obrazovanja. Nastava hrvatskoga jezika najuze je povezana sa svim ostalim predmetnim pod-
rucjima jer se sva nastavna komunikacija ostvaruje hrvatskim jezikom. Predmet je zastupljen
od prvoga do osmoga razreda, a obuhvaca Cetiri predmetne sastavnice: hrvatski jezik, knji-
Zevnost, jezicno izrazavanje i medijsku kulturu. Prema nacelu unutar predmetnoga poveziva-
nja zadace i sadrzaji svih predmetnih sastavnica medusobno se proZimaju i nadopunjuju, a
prema nacelu medu predmetnoga povezivanja funkcionalno se povezuju s ostalim nastavnim
podrucjima.

»Temeljni je cilj nastave hrvatskoga jezika osposobiti ucenike za jezicnu komunikaciju koja
im omogucuje ovladavanje sadrzajima svih nastavnih predmeta i ukljucivanje u cjeloZivotno

ucenje. “ [11]

Jedna od svrha i zadada nastave hrvatskog jezika je i stvaranje zanimanja i potrebe za sadrza-

jima medijske kulture. Takoder postavljenje su i opsirnije zadace vezane uz medijsku kulturu:

— osposobljavanje za komunikaciju s medijima: kazaliStem, filmom, radijem, tiskom, stripom,

raCunalom;
— primanje (recepcija) kazaliSne predstave, filma, radijske 1 televizijske emisije;

— osposobljavanje za vrednovanje radijskih i televizijskih emisija te filmskih ostvarenja.
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4.1.2. Nastavni planovi i programi u srednjoSkolskom obrazovanju

U srednjoSkolskom obrazovanju u Republici Hrvatskoj nastavni planovi 1 programi napisani
su zasebno po vrstama srednjih Skola. Tako postoje nastavni planovi 1 programi za gimnazije,

prirodoslovne gimnazije, za strukovne $kole i za umjetni¢ke $kole.

Kod gimnazijskog programa u nastavnom programu za hrvatski jezik medu svrhama nastav-

nog programa stoji:

- ste¢i jezi¢nu, knjizevnu, kazali$nu i medijsku kulturu kojom se pojedinac potvrduje kao sa-
mosvojno bi¢e sposobno za Zivot s drugima u snosljivosti i razli¢itostima $to ih pruza demok-

ratsko drustvo.

Medutim medijska kultura predaje se u sklopu izbornog programa za hrvatski jezik. U Cetiri
godine izbornog programa ucenici se upoznaju sa animiranim, dokumentarnim, televizijskim i

igrani, filmom. Takoder se ih upoznaje sa radijem i radio-dramom.

Kod strukovnih $kola u nastavnom programu takoder stoji svrha kao i kod gimnazija. Stru-
kovne Skole nemaju izborni program hrvatskog jezika pa tako ne zalaze dublje u medijsku

kulturu.

Prema podacima dostupnima od Ministarstva znanosti, obrazovanja i sporta u sedamnaest
srednjih $kola u Republici Hrvatskoj izvode se predmeti koji u nazivu sadrze Medij ili Medij-
ska. Sveukupno 1079 ucenika i u€enica pohada takve predmete. To su Elektronicki mediji,
Medijska fotografija, Medijska kultura, Medijska prezentacija, Medijski projekti, Multimedij-
ske tehnologije, Napredne medijske tehnologije i Vizualna i medijska kultura. Najveéi broj
ucenika 1 ucenica koji pohadaju takvu nastavu je u Elektrostrojarskoj skoli u Varazdinu. Uku-
pan broj je 172. Na toj skoli postoje programi Medijski tehnicar i Web dizajn gdje se slusaju
nastavni predmeti Medijska fotografija, Medijska prezentacija, Medijski projekti i Multime-

dijske tehnologije.
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Popis skolskih ustanova i predmeta koji se izvode a sadrze u sebi naziv "Medij"/"Medijska"
u Skolskoj godini 2014./2015.

Medij-
ska Medijske
prezen-

Me- Multime-

dijski  dijske
ro- tehnologi-

kultu-  tacije e =
ra

JEL je
02-097-502 0-0 Skola za umjetnost, dizajn, grafiku i
odjeéu Zabok

04-019-501 0-0 SREDNJA SKOLA DUGA RESA
05-086-504 0-0 Elektrostrojarska skola

08-071-507 0-0 PRIRODOSLOVNA | GRAFICKA SKOLA
RIJEKA

08-071-522 0-0 SALEZIJANSKA KLASICNA GIMNAZIJA - s
pravom javnosti

13-107-514 0-0 Prirodoslovno - graficka skola

13-107-516 0-0 SKOLA PRIMIENJENE UMJETNOSTI |
DIZAINA

14-060-510 0-0 Tehnicka skola i prirodoslovna gimnazi-
ja Rudera Boskovica

17-126-517 0-0 SKOLA ZA DIZAJN, GRAFIKU | ODRZIVU
GRADNJU

17-126-520 0-0 SKOLA LIKOVNIH UMIJETNOSTI

18-069-502 0-0 Gimnazija Pula

19-038-501 0-0 SREDNJA SKOLA PETRA SEGEDINA
20-010-502 0-0 GRADITELISKA SKOLA CAKOVEC

21-114-117 0-0 Poliklinika za rehabilitaciju slusanja i
govora SUVAG

21-114-545 0-0 Graficka skola u Zagrebu

21-114-558 0-0 SKOLA PRIMIJENJENE UMJETNOSTI |
DIZAINA

21-114-609 0-0 Privatna umjetnicka gimnazija, s pra-
vom javnosti

Grand Total (broj ucenika)

Tablica 1: Popis Skolskih ustanova i predmeta koji se izvode a sadrze u sebi naziv "Me-
dij"/"Medijska" u skolskoj godini 2014./2015.




5. MEDIJSKA KULTURA U PRIMARNOM OBRAZOVANJU

5.1. Medijska kultura u Republici Hrvatskoj

Medijska kultura u primarnom obrazovanju izvodi se u sklopu nastave hrvatskog jezika. Kako
je prije navedeno, hrvatski jezik je najopsezniji predmet u nastavnim planovima. Obavezan je

predmet i osnovnoj ali i u srednjoj skoli.

U osnovnoj Skoli predmet hrvatski jezik uc¢i se svih osam godina koliko traje obavezno os-
novno obrazovanje. Nastava se izvodi tako da se do Sestog razreda slusa pet sati tjedno ili 175
sati minimalno godi$nje, a u sedmom i osmom razredu Cetiri sata tjedno ili 140 sati minimal-

no godisnje.

Predmet hrvatski jezik obuhvaca cetiri predmetne sastavnice: hrvatski jezik, knjizevnost, jezi-
¢no izrazavanje 1 medijsku kulturu. Jedna od svrha i zadac¢a nastave hrvatskog jezika je i stva-
ranje zanimanja i potrebe za sadrzajima medijske kulture. Takoder postavljenje su 1 opSirnije

zadace vezane uz medijsku kulturu:

— osposobljavanje za komunikaciju s medijima: kazaliStem, filmom, radijem, tiskom, stripom,

raCunalom;
— primanje (recepcija) kazaliSne predstave, filma, radijske i televizijske emisije;
— osposobljavanje za vrednovanje radijskih i televizijskih emisija te filmskih ostvarenja.

U nastavnom planu i programu hrvatskog jezika za svaki razred su navedena podrucja medij-

ske kulture koja se moraju obraditi u nastavi.

U prvom razredu zadane su tri teme iz nastavnog podru¢ja medijska kultura. To su animirani
film, lutkarska predstava i knjiznica. U¢enici moraju biti upoznati sa lutkarskim i crtanim fil-
mom te ih nauciti razlikovati. Moraju dozivjeti lutkarsku predstavu; navesti glavne likove,
oziviti scensku lutku i izvesti krac¢i ulomak igrokaza, te moraju upoznati Skolsku i mjesnu

knjiznicu, nauciti posudivati, Cuvati i vracati knjige i1 razlikovati knjiznicu od knjizare.

U drugom razredu zadane su Cetiri teme iz nastavnog podru¢ja medijska kultura: filmska pri-
¢a, kazaliSte, televizija 1 dje¢ji Casopisi. UCenici u drugom razredu upoznaju se percipirati
primjerene djecje filmove, moraju zamijetiti i odrediti slijed dogadaja u filmu, ispricati
filmsku pricu kratkoga crtanoga filma i razlikovati glavne i sporedne likove u filmu. 1z teme

kazaliSta moraju naucCiti percipirati primjerene kazaliSne predstave, razlikovati kazalisnu
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predstavu od filma, razlikovati pozornicu od gledalista. Kod teme televizija uce klju¢ne poj-
move S$to je televizija, televizijski program 1 televizijska emisija te moraju izdvojiti najdrazu
emisiju iz televizijskog programa i razgovarati o njoj. Za temu djec¢ji Casopisi moraju upozna-

vati neke djecje Casopise i stripove u njima, Citati ih i razlikovati ih od ostaloga tiska.

U tre¢em razredu zadane su tri teme iz nastavnog podru¢ja medijska kultura: djecji film, radij-
ska emisija 1 knjiznica-koriStenje enciklopedije. U€enici moraju percipirati primjerene djecje
filmove, razlikovati igrani film za djecu od animiranoga filma i ispri¢ati filmsku pricu, perci-
pirati radijsku emisiju za djecu, raspravljati 0 njoj i zamijetiti zvucna izrazajna sredstva te
moraju znati pronacéi trazenu obavijest u djecjoj enciklopediji sluze¢i se kazalom i abecednim

redom.

U cetvrtom razredu zadane su Cetiri teme iz nastavnog podrucja medijska kultura: dokumen-
tarni film, usporedba filma s knjizevnim djelom, racunalo i1 knjiznica-sluzenje rje¢nikom i
Skolskim pravopisom. Uéenici moraju percipirati primjerene dokumentarne filmove (ekolos-
koga sadrzaja, zavi¢ajna tematika) primjerenih u¢eniku, zamijetiti osnovna obiljezja doku-
mentarnoga filma, percipirati nekoliko djecjih filmova nastalih na knjizevnome predlosku,
iskazivati vlastiti dozivljaj knjizevnoga djela i filma, zamijetiti sli¢nosti i razlike izmedu filma
1 knjizevnoga djela prema kojemu je snimljen, razlikovati obavijesne 1 zabavne moguénosti
racunala te pronaci trazenu obavijest u Skolskome rjec¢niku ili pravopisu sluzeéi se kazalom i

abecednim redom.

U petom razredu zadano je pet tema iz nastavnog podrucja medijska kultura: mediji, filmski
rodovi, animirani film, tisak i kazaliste. UCenici moraju osvijestiti postojanje razli¢itih vrsta
medija, navesti primjer za priopc¢ajni proces (posiljatelj — poruka — medij — primatelj spora-
zumijevanje) u jednom od medija, prepoznati i razlikovati filmske rodove (dokumentarni
film, animirani film, igrani film), prepoznati osnovna obiljezja animiranoga filma, razlikovati
crtani film od lutkarskoga filma, prepoznati i razlikovati vrste tiska i sto se ti¢e teme kazaliSta

uociti suprotstavljene likove, prepoznati kazali$na izrazajna
sredstva u predstavi: scenografiju, kostimografiju, rasvjetu.

U Sestom razredu zadane su tri teme iz nastavnog podru¢ja medijska kultura: filmska izrazaj-
na sredstva, mreza (Internet) i strip. Ucenici u Sestom razredu moraju nauciti prepoznati izra-

zajna sredstva u filmu, razlikovati vrste kadrova, planova i kuta snimanja, pronac¢i nekoliko
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mreznih stranica o temama iz hrvatskoga jezika i knjizevnosti I prepoznati izrazajna sredstva

stripa, uoditi sli¢nost i razliku izmedu filmskoga kadra i kvadrata stripa (plan i kut gledanja).

U sedmom razredu zadane su Cetiri teme iz nastavnog podrucja medijska kultura: igrani film,
televizijska emisija, radio i knjiznica. Ucenici moraju prepoznati i objasniti obiljezja igranoga
filma i filmske price, uoéiti ideju te odnose medu likovima i izrazajna sredstva, razlikovati
vrste igranoga filma, usporediti film i knjizevno djelo, razlikovati vrste televizijskih emisija s
obzirom na njihovu namjenu, prepoznati radijska izraZajna sredstva, razlikovati vrste radijskih
emisija, osvijestiti obavijesnu, obrazovnu i zabavnu ulogu radija i samostalno se sluziti refe-

rentnom zbirkom: rje¢nikom, enciklopedijom i pravopisom.

Zavrs$no u osmom razredu zadane su Cetiri teme iz nastavnog podruc¢ja medijska kultura: sce-
narij i knjiga snimanja, dokumentarni film, Zagrebacka skola crtanog filma i tema ,,U potrazi
za knjigom*. Ucenici moraju razlikovati scenarij i knjigu snimanja, uod¢iti ulogu redatelja,
razlikovati dokumentarni film od ostalih filmskih rodova, razlikovati vrste dokumentarnih
filmova, uociti filmska izrazajna sredstva u dokumentarnome filmu, uociti obiljezja Zagre-
backe skole crtanoga filma, navesti imena najznacajnijih autora i pod temom ,,U potrazi za

cey e

lovu kataloSkim i raCunalnim pretrazivanjem.

Potrebno je napomenuti da je za svaki razred u nastavnom planu i programu iz predmeta hr-

vatski jezik predviden i popis filmova koji prati teme iz nastavnog podruc¢ja medijska kultura.

Po opseznosti navedenog nastavnog programa moglo bi se zakljuciti da je medijska kultura
dobro zastupljena u nastavi hrvatskog jezika i da ucenici steknu znanje o medijskoj kulturi.
No medutim gledajuéi satnicu hrvatskog jezika i ostala nastavna podrucja koja se trebaju ob-
raditi (hrvatski jezik, knjizevnost, jezi¢no izrazavanje) postavlja se pitanje da li se uistinu sti-
gne sve ispredavati i obraditi. ,, IstraZivanja provedena u okviru strucnog usavrsavanja za
nastavnike hrvatskoga jezika u sklopu priprema za provedbu HNOS-a 2005. godine ukazuju
na cinjenicu da se nastava medijske kulture u prosjeku odrzava 12 sati godisnje. Samo 30%
ucitelja se izjasnilo da ih veseli nastava medijske kulture, a vise od trecine ispitanika izjasnilo

se da nema tehnickih uvjeta za provodenje nastave medijske kulture.* [12]

Na upit poslan u MZOS-a 0o moguénosti novog predmeta koji bi se zvao Medijska kultura
odgovoreno je da se u trenutnoj reformi kurikuluma ne razmislja o tome te da ¢e medijska

kultura ostati dio predmeta hrvatski jezik.
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5.2. Horizon Report Europe-izdanje o Skolama 2014.

Europska unija je 2014. godine napravila izvjesce ,,Horizon Report Europe -izdanje o $kola-
ma za 2014.“. U izvjeS¢u se ispituje moguci ucinak trendova, izazova i tehnologija na podu-
Cavanje, ucenje i Kreativno razmisljanje te njihova primjena. Samo izvje$¢e temelji se na 12
godina istrazivanja i u njemu je prikazan ocekivani u¢inak tehnologija u nastajanju u skolskim
zajednicama u cijelome svijetu u sljedecih pet godina. Cilj izvje$¢a je pomoc¢i ministrima,
upravnim odborima i ravnateljima $kola da na strateski nac¢in pristupe daljnjem razvoju podu-
¢avanja, ucenja i kreativnog razmisljanja. U stru¢noj skupini projekta Horizon Report Europe
2014. sudjelovale su 22 europske zemlje te nekoliko istaknutih medunarodnih organizacija,
ukljucujuci Europsku komisiju, OECD i UNESCO te europske mreze kao $to su European

Schoolnet. Radna skupina postavila je Cetiri klju¢na pitanja:

1. Za koje trendove ocekujete da ce znatno utjecati na nacin na koji europske skole pristupaju
kljucnim misijama poducavanja, ucenja ili kreativnog razmisljanja i kako ce oni utjecati na

politiku, vodstvo i praksu?

2. Sto smatrate glavnim izazovima u vezi s poducavanjem, ucenjem ili kreativnim razmislja-
njem s kojima ce se europske skole suociti u sljedecih pet godina i kako ¢ée oni utjecati na po-

litiku, vodstvo i praksu?

3. Koje ce tehnologije biti najvaznije za poducavanje, ucenje ili kreativno razmisljanje u eu-

ropskim skolama u sljedecih pet godina?
4. Koje smo tehnologije mozda zaboravili? Uz sljedeéa potpitanja:

- Koje biste tehnologije uvrstili u uvrijezene tehnologije koje neke skole u Europi danas koris-
te i koje bi sve europske skole trebale u velikoj mjeri upotrebljavati kao potporu nastavnom

radu, ucenju ili kreativnom razmisljanju ili radi olaksavanja potonjeg?

- Za koje bi tehnologije koje imaju cvrstu korisnicku bazu u potrosackoj, zabavnoj industriji

ili u drugim industrijama europske Skole trebale aktivno traziti nacine primjene?

- Za koje od ostalih tehnologija, iz bilo kojeg gospodarskog sektora, smatrate da bi se mogle
razviti do te mjere da bi ih europske Skole trebale uzeti u obzir u sljedecih cetiri do pet godi-

na? [13]
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Strucnjaci smatraju da ¢e druStveni mediji ubrzo postati sveprisutan element obrazovanja.
Takoder smatraju da je zbog tehnologije potrebno preispitati ulogu nastavnika. Srednjoro¢no
gledano, nastavnici i uenici sve ¢e se vise koristiti otvorenim obrazovnim sadrzajima i hibri-
dnim oblicima kojima se potice kombiniranje fizickog i virtualnog obrazovnog okruzenja.
Strucnjaci smatraju da ¢e se u sljedecih pet godina uc¢enje putem Interneta znatno razviti, za-

jedno s uenjem i procjenama temeljenima na podacima.

Izvjesée sadrzi tri izazova koji se moraju pokusati rijesiti. Izazovi su podijeljeni na rjesive,

teske | zamrsene izazove.

Rjesivi izazovi su oni koji se mogu lako rijesiti ili za njih ve¢ ima rjeSenja koja se mogu pri-
mijeniti. Tu su uklju¢ene nove tehnologije koje pomazu kod osposobljavanju nastavnika i

rjeSavanje problema slabih digitalnih kompetencija u Skolama.

Teski izazovi su oni koji e se teze rjeSavati a ukljucuju autenti¢no ucenje to jest ucenje na

temelju stvarnih spoznaja i mijesanje ucenja u fiziCkom i virtualnom okruzenju.

ZamrSeni izazovi su izazovi za koje e trebati najvise vremena da se rijeSe. To su poucavanja
kompleksnog razmisljanja 1 u¢inkovitog komuniciranja te rjeSavanje nedostatka strategija
kojima bi se osiguralo da studenti imati aktivniju ulogu u suoblikovanju svojih obrazovnih

aktivnosti.

U samom izvje$¢u naglaSene su i tehnologije koje ¢e se koristit u obrazovanju. U skorije vri-
jeme tablet racunala i raunalstvo u oblaku bit ¢e uobicajeni u u¢ionicama, dok ¢e trebati od
dvije do tri godine da racunalne igre postanu sastavni dio poucavanja. Studije pokazuju da se
racunalnim igrama mogu poboljSavati drustvene vjestine i simulirati scenariji s pomoc¢u kojih
¢e uCenici lakSe razumjeti pitanja kao $to su rasizam i nejednakost. Takoder u iducih nekoli-
ko godina pametni telefoni i tablet ra¢unala postat ¢e sve korisniji alati za ucenje. S druge
strane, vjerojatno ¢e trebati do pet godina da personalizirano ucenje i virtualni ili udaljeni la-

boratoriji udu u Siroku upotrebu.

5.3. Medijska kultura Sjedinjenim Americkim Drzavama

Ucenje o medijima u SAD-u naziva se media literacy to jest u¢enje o medijskoj pismenosti.
Povijesno gledajuéi medijska pismenost u ameri¢kim skolama bila je pod velikim utjecajem
strunjaka iz Kanade, Australije i Velike Britanije. ,, Godine 1978. Ured Sjedinjenih Drzava
za Skolstvo (The United States Olffice of Education (USOE)) oblikovao je i financirao satnicni
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paket na nacionalnoj razini koji se naziva ‘vjestine za kriticko gledanje televizije’ i namije-
njen je osnovnim, srednjim i visim Skolama. Godine 1984. 35 do 50 posto srednjih skola nudi-
lo je predmete 0 masovnome komuniciranju ili masovnim medijima, dok je drugih 35 do 40
posto skola ukljucilo odgoj za medije u druge predmete, posebice u drustvene studije i engles-
ki jezik.*“ [14] Medutim devedesetih godina 20. stolje¢a medijska pismenost je jos uvijek bila
ovisna o obrazovanju nastavnika nego o sustavnom nastavnom planu. Upravo zato fokus uce-
nja o medijskoj pismenosti prebacio se sa sto se uci na kako se u¢i. Ameri¢ka organizacija
NAMLE (National Association for Media Literacy Education) donijela je osnovna nacela o

ucenju medijske pismenosti:

1. Medijske pismenost zahtjeva aktivno propitivanje 1 kritiCko razmisljanje o poruka-

ma koje primamo i stvaramo
2. Medijska pismenost prosiruje pojam pismenosti kako bi ukljucili sve vrste medija

3. Medijska pismenost gradi i u¢vrs¢uje vjestine ucenika svih dobi. Kao i kod pisme-

nosti te vjestine traZe integriranu, interaktivnu i konstantnu praksu

4. Medijske pismenost stvara informirane i aktivne sudionike klju¢ne za demokratsko

drustvo

5. Medijska pismenost prepoznaje medije kao dio kulture te njihovu funkciju ¢imbeni-

ka u socijalizaciji

6. Medijska pismenost potvrduje da ljudi koriste svoje vjestine, uvjerenja i iskustva

kako bi izgradili vlastito znac¢enje medijskih poruka

Svrha ucenja medijske pismenosti je pomoci pojedincima svih dobnih skupina da kriti¢ki ra-
zmiSljaju, da budu vjesti komunikatori, da razvijaju naviku propitivanja i vjestinu izraZzavanja

da bi bili aktivni sudionici u danasnjem vremenu.

Unato¢ naporima organizacija kao §to je NAMLE, medijska pismenost i medijska kultura se u
Kanadi, Australiji i Velikoj Britaniji bolje predaje u $kolama nego u SAD-u. Razlog za to je
da su Skolski sustavi u tim zemljama centralizirani to jest za Skolstvo se brine drzava. U SAD-
u pak postoji 50 drzava i oko 17.000 nezavisnih skolskih okruga. [15] Federalna vlada se bri-
ne jedino o edukaciji nastavnika ili kroz posebne fondove financira neke programe koji se

mogu povezati sa medijskom pismenoscu.
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6. NASTAVNI PLAN ZA IZUCAVANJE MEDIJSKE KULTURE
| PISMENOSTI

Sukladno danasnjem izucavanju medijske kulture u sklopu predmeta hrvatski jezik, preporu-
kama 1 istrazivanjima u Europskoj Uniji potrebno je razmisliti o mogucéoj promjeni izucavanja
medijske kulture. Potrebno je istaci da je 2006. godine pri izradi Hrvatskog nacionalnog obra-
zovnog standarda za hrvatski jezik uz medijsku kulturu napomenuto da su mediji sve prisutni-
Jiu zivotima ucenika 1 da se stoga namece potreba za dodatnim odgojno-obrazovnim sadrza-
jima o medijima u osnovnoj Skoli. Medutim kao §to je prije navedeno, uz opSiran program za

hrvatski jezik, medijska kultura ima najmanju satnicu.

Kako bi se nastava medijske kulture i medijske pismenosti mogla kvalitetno odrzavati potreb-
no je prvo raditi na obrazovanju nastavnog kadra. Mediji i tehnologija danas su gotovo potpu-
no implementirani te je i zato potrebna dodatna edukacija. U¢itelji bi morali ,,znati koje izvore
i sredstva koristiti kako bi ucinkovito pristupili informacijama, proizveli i koristili medije i
informacije, istrazili i razumjeli funkciju medija i drugih informacijskih usluga, kriticki vred-
novali medijski sadrzaj, razumjeli kako mediji i ostali pruzatelji informacija pridonose promi-
canju temeljnih sloboda i cjelozivotnom ucenju te kako mladi pristupaju medijima i informa-

Cijama danas. * [16]

Takoder sadas$nji nastavni plan hrvatskog jezika za medijsku kulturu ima neke dijelove koji
mozda viSe 1 nisu potrebni da se uce. Knjiznica kao tema ucenja u prvom razredu ima smisla
ali smatram da kroz daljnje razrede ne bi trebala biti dio medijske kulture. Primjer da u os-
da program ne prati danasnje trendove. U osmom razredu osnovne Skole djeca ve¢ jako dobro
znaju kako koristiti Internet i kako pretrazivati sadrzaj na Internetu. Jo§ neke teme mogle bi se
izuzeti iz medijske kulture kako bi se dalo vise prostora novim tehnologijama: dje¢ji ¢asopisi
mogli bi se staviti pod knjiZevnost a strip bi mogao postati dio nastave likovne kulture. I jed-
no i drugo jesu vrsta medija medutim ucenjem o novim tehnologijama i novim medijima uce-
nici mogu lako pristupiti i tim sadrzajima. KazaliSte takoder treba ostati dio hrvatskog jezika
jer se upravo ti obraduje drama kao cjelina. Upravo su danas mediji toliko medusobno pove-
zani da se i sama nastava o0 medijskoj kulturi i medijskoj pismenosti mora uciti na takav na-

¢in.

U sada$njem nastavnom planu nema ni spomena o ra¢unalnim igricama ili o dru§tvenim mre-

zama. Kako je iz dokumenta Horizon Europe-izdanje o skolstvu 2014. jasno vidljivo da su to
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podrucja koja ¢e se trebati ubrzano prouciti, smatram da bi i ta dva segmenta trebalo poduca-
vati u osnovnoj skoli. Uz sve to ucenike bi svakako trebalo nauciti kako prepoznati vjerodos-
tojnu informaciju koju im mediji danas pruzaju. Danasnji mediji dostupni su djeci od malih
nogu. Mediji utjecu pozitivno i negativno na danasnju djecu. Americka pedijatrijska akademi-
Jja preporuca da djeca mlada od dvije godine ne bi trebala gledati televiziju, a starija od dvije
godine samo pod nadzorom, selektivno. Preporuka je mnogih znanstvenika da djeca mlada od
tri godine ne bi trebala koristiti racunala, jer je njihov nacin ucenja u toj dobi usmjeren na
istraZivanje osjetilima i pokretom. Istodobno, istrazivanja pokazuju da trogodisnjaci i cetve-
rogodisnjaci koji koriste racunalo bolje napreduju u razvoju od djece koja ne koriste racuna-
lo. Napredak je vidljiv u razvoju inteligencije, neverbalnih vjestina, u strukturiranju znanja,
dugorocnom pamcenju, finoj motorici Sake, verbalnom izrazavanju, rjesSavanju problemskih

situacija, vjestinama sazimanja i koncepcijskim vjestinama.

Kako je skola kljucna institucija za prenoSenje znanja bitno je da se odmah u osnovnoj Skoli

ucenici uce o medijskoj kulturi i medijskoj pismenosti.

Finski model izu¢avanja medijske kulture i pismenosti govori da se te vjestine izucavaju Kroz
viSe predmeta. Finski kurikulum navodi posebnu cjelinu za izucavanje pod imenom Medijske
vjestine i komunikacija. Ciljevi teme "Medijske vjestine i komunikacija" su poboljsati vjesti-
ne izrazavanja i interakcije, unaprijediti razumijevanje poloZzaja i vaznosti medija, unaprijedi-
ti vjestine u koriStenju medija. S obzirom na komunikacijske vjestine, naglasak je stavljen na
participaciji, interakciji i komunikaciji izmedu razli¢itih zajednica. Ucenici ¢e uvjezbati me-
dijske vjestine kao proizvodaci i primatelji medijskih poruka. Ucenici ¢e se nauciti svestrano
i odgovorno izrazavati te na ispravan nacin interpretirati komunikaciju sa drugim osobama.
Razvijat ¢e vjestine upravljanja informacijama te ¢e znati usporediti, odabrati i koristiti tra-
Zene informacije. UCiti ¢e zauzeti kriticki stav prema sadrzajima koje prenose mediji i razmis-
ljati o etickim i estetskim vrijednostima u komunikaciji. Razvijat ¢e vjestine proizvodnje, pre-
nosenja poruka i koristenja medija. Koristit ¢e medije i komunikacijske alate za prikupljanje i
prijenos informacija u razlicitim situacijama. Morat ¢e nauciti analizirati i interpretirati sa-
drzaj i svrhu poruke, promjene u komunikacijskom okruzenje i multimedijsku komunikaciju,
ulogu medija i utjecaj u drustvu, odnos izmedu stvarnosti i svijeta opisanog u medijima, rad s
medijima, sigurnost podataka, slobodu govora i kriticke izvore, alate komunikacijske tehno-

logije, njihovo raznoliko koristenje i Internet etiku.[17]
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Sva ta znanja stjeCu se kroz nekoliko predmeta koji se uce u finskim osnovnim skolama. Na
taj naCin ne proSiruje se satnica sa nekim novim predmetom nego se u predmetima koji vec¢
postoje implementiraju programi koji se ticu medijskih vjestina 1 komunikacija. Predmeti u
kojima se obraduju medijske vjestine i komunikacije su jezici (finski i strani jezici), etika,
povijest, sociologija, vizualna kultura, zanati, kuéna ekonomija. Uz to je propisano da se i u

izbornim predmetima mora izu¢avati o temama vezanima uz informacijske tehnologije.

Sukladno finskom modelu koji prati duh vremena i o medijima i medijskoj pismenosti uci
kroz viSe predmeta trebalo bi razmisliti kako bi se takav sistem primijenio u hrvatskim osnov-
nim Skolama. Mnostvo predmeta u sadasnjem nastavnom planu i programu za osnovne Skole
mogli bi se nadopuniti i na taj nacin rasteretiti nastavu hrvatskog jezika koja uz svoju veliku
satnicu ne moze posvetiti previse vremena medijskoj kulturi. Predmeti koji bi svakako trebali
poducavati o medijskoj kulturi i pismenosti su hrvatski jezik, strani jezik, likovna kultura,

glazbena kultura, informatika i priroda i drustvo.

Nastava bi se koncipirala na na¢in da se u prvom i drugom razredu ucenici kroz hrvatski je-
zik, strani jezik, glazbenu i likovnu kulturu upoznaju sa onim stvarima koje ih okruzuju kao
Sto su televizija, radio i tiskani mediji koji su primijenjeni njihovoj dobi. Takoder trebalo bi ih
polako upoznavati sa filmom i vrstama filmova. Tu se takoder moze poducavati i o stripu kao
jednom od medija. Kroz treéi i etvrti razred ucenici bi kroz hrvatski jezik, strani jezik, glaz-
benu i likovnu kulturu i prirodu i drustvo ve¢ morali usvojiti filmske kadrove kao izrazajno
sredstvo, morali vise uciti drustvu koje nas okruzuje, nac¢inu ophodenja u drustvu, povijest
medija i suvremene medije kao $to su mobilni uredaji, Internet i upoznati fotografiju. Ne smi-
jemo zaboraviti ni kazali$nu umjetnost koja ostaje u sklopu nastave hrvatskog jezika. U petom
i Sestom razredu ucenici bi kroz hrvatski jezik, strani jezik, glazbenu i likovnu kulturu, infor-
matiku trebali sa nastavnicima gledati filmove i davati svoje komentare na filmove. U ovoj
dobi je potrebo poceti razvijati kriticko razmisljanje te treba uc¢enike potaknuti da na pogleda-
ne filmove daju kritiku §to im se svidjelo ili $to im se nije svidjelo. Takoder bi trebali upozna-
vati glazbene spotove kao vrstu audio-vizualnog medija te komentirati poruke koje odredeni
glazbeni spotovi Salju. Drustvene mreze su danas jedan od medija koji Salje i1 kreira raznovrs-
ne poruke. Svakako se ucenici moraju upoznati sa korisnim ali 1 Stetnim utjecajem druStvenih
mreza. Takoder u ovoj dobi trebali bi podrobnije prouciti §to je to informacija, poruka, tko
kreira 1 Salje a tko prima poruke. Uz poucavanje o druStvenim mrezama vazno je prije nauciti
sve o informacijama i porukama. Tu se moze poceti uciti i medijska pismenost. U sedmom i

osmom razredu ucenici bi kroz hrvatski i strani jezik, glazbenu i likovnu kulturu i informatiku
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trebali raspoznavati sve vrste medija, istinitost i laznost informacija i1 sadrzaja, morali bi biti
svjesni posljedica koje sadrzaji mogu proizvesti. Trebalo bi ih uciti medijskoj pismenosti.
Kako su ucenici u toj dobi ve¢ dovoljno sazreli moze im se utjecaj Interneta objasniti sa kri-

tickog 1 afirmativnog aspekta.

Sve navedene aktivnosti treba poducavati sa Sto viSe prakticnog rada jer djeca danas najcesce
sama dolaze do raznih medijskih sadrzaja pa ih je bolje samo usmyjeriti da sama nadu korisne
sadrzaje. Sve viSe treba koristit digitalnu tehnologiju za prenoSenje znanja o medijima jer su i
sami mediji danas ve¢inom digitalni. Nastavni sadrzaj bi ve¢ od treceg razreda trebao biti dos-
tupan svima u racunalstvo u oblaku. Time bi se smanjili troskovi izdavanja knjiga a ujedno bi

se ucenici ucili kako se pronalaze sadrzaji na Internetu.

6.1. Plan integriranja Medijske kulture i medijske pismenosti u primarno
obrazovanje

Plan integriranja programa medupredmetnog izu¢avanja sadrzaja Medijske kulture i
medijske pismenosti u postojece predmete u L., IL., IIL. i IV. razredu osnovne $kole:

Osnovna Obvezna provedba Godisnji
Skola broj
sati
Medupredmetno — u sklopu predmeta: Hrvatski jezik, Likovna
kultura, Glazbena kultura, strani jezici, Matematika, Priroda i 30
I, 1L, 1L i drustvo, Navedeni broj sati ne znac¢i povecanje broja sati, nego
IV. razred integriranje i korelacija sadrzaja s ciljem istodobnog razvijanja

predmetne kompetencije.

UKUPNO: 30

2. lzvedbeni planovi i programi za razrednu nastavu

a. lzvedbeni planovi i programi za 1. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Naziv MEDIJI OKO NAS

Svrha Naugiti polaznike prvog razreda $to nas okruzuje od medija s kojima su najvi-
Se u doticaju

Ishodi e  istraziti vrijeme provedeno pred televizorom
Ste¢i znanja o: o

o objasniti §to je televizija
o televiziji
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o tiskani mediji prim-
jereni toj dobi
e animirani film

o tiskani mediji
e  (asopisi primjereni toj dobi
e prikazati animirane filmove

Kratki opis aktivnosti

MEDUPREDMETNE TEME:

HRVATSKI JEZIK: U knjiznici - upoznati uéenike sa $kolskom knjizni-
com,knjizni¢arkom, nacinu posudivanja knjiga.

Slikovnica - Kroz slikovnice razlikovati dobro od loSeg, spoznati vrijednost
dobrog ponasanja i pravilnog rasudivanja, osvijestiti razliku slikovnice od
drugih knjiga koje se nalaze u knjiznici.

Animirani film — gledati animirane filmove i razmijeniti misljenja
PRIRODA I DRUSTVO:Obitelj i dom — Ispitati koliko vremena se provodi
pokraj televizije, kako se provodi slobodno vrijeme, kako se provodi vrijeme
sa roditeljima

LIKOVNA KULTURA: Crtanje — probati nacrtati nesto sli¢no videno u
slikovnicama, gledati jednostavne crteze i davati mi§ljenje na njih
GLAZBENA KULTURA:Pjevanje — pjevanje jednostavnih dje¢jih pjesmica,
kako glazba utjece na nas

ENGLESKI JEZIK: Talking about world arround us — razgovarati o Svije-
tu oko sebe

Vremenik

Tijekom cijele 8k. godine
HRVATSKI JEZIK- 10 sati
PRIRODA I DRUSTVO- 5 sati
LIKOVNA KULTURA- 5 sati
GLAZBENA KULTURA- 5 sati
ENGLESKI JEZIK- 5 sati

b.

Izvedbeni planovi i programi za 2. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Naziv MEDIJI OKO NAS
Svrha Prosiriti znanja iz prvog razreda te ih upoznati sa novim vrstama medija
Ishodi e upoznati film i filske rodove
Steci znanja o: e objasniti $to je radio
e filmu e objasniti §to je strip
e vrste filmova
e radio
e strip

Kratki opis aktivnosti

MEDUPREDMETNE TEME:

HRVATSKI JEZIK: Film i vrste filmova — §to je film, tko ga stvara, ponoviti
znanje o animiranom filmu, prikazati ostale vrste filma, pogledati djecje filmove
PRIRODA I DRUSTVO : Dom — koliko filmova se gleda kod kuce, da li se
slusa radio

GLAZBENA KULTURA: Radio — naug¢iti u¢enike $to je radio, slusati dje¢je
emisije na radiju

LIKOVNA KULTURA: Strip — nauditi §to je slicica, $to je strip, pokazati neko-
liko vrsta stripova i pric¢ati o njima, nacrtati strip

ENGLESKI JEZIK: Listening music from radio and reading comics —slusati
glazbu na engleskom sa radija i ¢itanje stripova na engleskom
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Vremenik

Tijekom skolske godine
HRVATSKI JEZIK - 15 sati
PRIRODA I DRUSTVO - 5 sati
GLAZBENA KULTURA -2 sata
ENGLESKI JEZIK — 4 sata
LIKOVNA KULTURA — 8 sati

c. Izvedbeni planovi i programi za 3. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Naziv MEDUJI I DRUSTVO
Naucit $to je medijski sadrZaj, kako mediji utje¢u na drustvo, kako je tekla
Svrha povijest medija, kazaliste
Ishodi
Ste¢i znanja o: e nauciti povijesni razvoj medija
e povijest medija e  kao mediji utje¢u na nas
e medijski sadrzaj e  kako medijski sadrzaj moze nekoga uvrijediti
e utjecaj medija e upoznati kazaliste
e kazaliste e upoznati se sa Internetom
e Internet
MEDUPREDMETNE TEME

Kratki opis aktivnosti

HRVATSKI JEZIK: Govor, pismo, tisak, kazali$te, Internet — Objasniti
povijest prvih medija, nauciti sto je kazaliste, kakva je njegova povijesna
uloga kao medija, pogledati kazali§nu predstavu, koristiti se Internetom

PRIRODA I DRUSTVO: Drustvo i mediji — naugiti kako moramo biti pris-
tojni u koristenju jednostavnih medijskih sadrzaja, nauciti da sadrzaj nekoga
moze uvrijediti, pravilno koriStenje Interneta

GLAZBENA KULTURA: Glazba u kazalistu, glazba kao sadrzaj — nauditi
kako se glazba koristi u kazaliSnim predstavama, nauciti kako je glazba me-
dijski sadrzaj i kako prenosi poruke, slusati glazbu na Internetu

LIKOVNA KULTURA: Plakat — $to je plakat, kazali$ni plakat, reklamni
plakat, trazenje plakata na Internetu, napraviti plakat

ENGLESKI JEZIK: Theater - pricati na engleskom o kazali§tu i napraviti
ske¢ na engleskom

Vremenik

Tijekom skolske godine

GLAZBENA KULTURA - 5 sati
HRVATSKI JEZIK — 10 sati
PRIRODA I DRUSTVO - 5 sati
LIKOVNA KULTURA — 5 sati
ENGLESKI JEZIK — 5 sati
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d. I1zvedbeni planovi i programi za 4. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Naziv MEDIJI I DRUSTVO

Svrha Prosiriti znanja stecena u tre¢em razredu, nauciti osnove o pametnim telefo-
nima kao mediju, fotografija , filmski kadrovi

Ishodi

Stec¢i znanja o:
o fotografiji
e pametnim telefonima
o filmskim kadrovima

e nauciti Sto je to pametni telefon, pametni telefon kao medij, Internet
na pametnim telefonima
e nauciti Sto je fotografija, mo¢ fotografije

e nauciti kako su filmski kadrovi izrazajno sredstvo

Kratki opis aktivnosti

MEDUPREDMETNE TEME

HRVATSKI JEZIK: Filmski kadrovi — §to su filmski kadrovi, kako ih koriste
reziseri, kako se koriste kao izrazajno sredstvo

PRIRODA I DRUSTVO: Pametni telefoni — §to su pametni telefoni, koliko ih
danas koristimo, dobre i lose strane pametnih telefona, $to sve mozemo sa
pametnim telefonima, da li je pametni telefon statusni simbol u drustvu
LIKOVNA KULTURA: Fotografija — $to je fotografija, povijest fotografije,
napraviti fotografiju sa pametnim telefonom, kompozicija na fotografiji
ENGLESKI JEZIK: Photography — komentiranje i razmisljanje o fotografija-
ma traZenje sadrzaja na Internetu

GLAZBENA KULTURA: Glazba na pametnim telefonima — kako se koris-
titi pametnim telefonom za slusanje i pohranu glazbe

Vremenik

Tijekom cijele skolske godine

GLAZBENA KULTURA -5 sati
HRVATSKI JEZIK — 10 sati
PRIRODA I DRUSTVO - 5 sati
LIKOVNA KULTURA -5 sati
ENGLESKI JEZIK -5 sati
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3. Plan integriranja Medijske kulture i medijske pismenosti u primarno obrazovanje

Plan integriranja programa medupredmetnog izu¢avanja sadrzaja Medijske kulture i

medijske pismenosti u postoje¢e predmete u V., VL, VIL i VIIL razredu osnovne $kole

Osnovna Obvezna provedba Godisnji
Skola broj
sati
Medupredmetno — u sklopu predmeta: Hrvatski jezik, strani jezik,
V., VI, VIL, | Informatika, Likovna kultura, Glazbena kultura Navedeni broj sati 30
VIII. razred | ne znaci povecéanje broja sati, nego integriranje i korelacija sadrza-
ja s ciljem istodobnog razvijanja i predmetne i gradanske kompe-
tencije.
UKUPNO: 30

4. lzvedbeni planovi i programi za predmetnu nastavu

a. lzvedbeni planovi i programi za 5. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Promisljanje medija oko nas

Naziv

Aktiviranje kritickog razmisljanja o medijima i druStvenom okruZenju te
Svrha razvijanje svijesti o ulozi medija
Ishodi

Stec¢i znanja o:

e  kriticki razmisljati o filmu

e nauditi §to je informacija, §to je poruka, , tko kreira poruke

¢ informaciji e to je to glazbeni spot
e poruci
e  kriticko razmisljanje
o glazbeni spot
HRVATSKI JEZIK (10 sati)
e ponoviti povijest medija
e  objasniti $to je to poruka i tko ju kreira
e gledati filmove te nakon toga dati kriticki osvrt
INFORMATIKA (5 sati)
Kratki opis aktivnosti e toje to informacija

e lzrada prezentacija

e kako prenosimo poruke putem prezentacija
LIKOVNA KULTURA (5 sati)

e kako prenijeti poruku putem likovnog djela

e pogledati primjere iz povijesti likovne umjetnosti

o kreirati djelo sa nekom porukom
GLAZBENA KULTURA (5 sat)

e poruke u glazbi
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e sluSanje primjera poznatih glazbenih djela sa porukom
e  kriti¢ko razmisljanje o glazbi
e glazbeni spot kao medij
ENGLESKI JEZIK (5 sati)
e gledanje glazbenih spotova na engleskom jeziku
e  kriticko razmisljanje o odgledanom
e pisanje poruka na engleskom jeziku

b. 1zvedbeni planovi i programi za 6. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Naziv
Promisljanje medija oko nas
Svrha .
Spoznati ulogu drustvenih mreZza, njihov utjecaj, korisne i Stetne strane, nauci-
ti Sto je medijska pismenost
Ishodi

Stec¢i znanja o:
e  drustvene mreze
e medijska pismenost

nauciti §to su druStvene mreze i koje su drustvene mreze najvece
utjecaj drustvenih mreza i njihove pozitivne i negativne strane
nauditi §to je medijska pismenost

kako nam ona Kkoristi

Kratki opis aktivnosti

HRVATSKI JEZIK (10 sati)
e mrezne stranice, hrvatski jezik i knjizevnost na mrezi
e  hrvatski jezik na drustvenim mrezama, kako piSemo na mrezama
e medijska pismenost, od pisma do digitalnih tehnologija
INFORMATIKA (5 sati)
e Izrada mreznih stranica
e  Ucenici izraduju stranicu na temu pravilnog sluzenja Internetom
LIKOVNA KULTURA (5 sati)
e slikovno pismo kao pocetak medijske pismenosti
e koriStenje likovne umjetnosti na drustvenim mrezama
o fotografija na drustvenim mrezama
ENGLESKI JEZIK (5 sati)
e 0o drustvenim mrezama
e komunikacija na engleskom putem drustvenih mreza
GLAZBENA KULTURA (5 sati)
e glazba na druStvenim mreZama
e kako glazbom $aljemo poruke na drustvenim mrezama
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C.

Izvedbeni planovi i programi za 7. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Medijska pismenost

Naziv

Razvijanje svijesti o osnovnim pravilima medijske pismenosti, kako nam
Svrha koristi medijska pismenost
Ishodi

Ste¢i znanja 0:
e osnovama medijske
pismenosti
o svrha medijske pisme-
nosti

e ponoviti §to je medijska pismenost
e koje su osnove medijske pismenosti
e nauciti koja je svrha medijske pismenosti

Kratki opis aktivnosti

HRVATSKI JEZIK (10 sati)

e osnovne teze medijske pismenosti

e  zaSto uc¢imo medijsku pismenost
LIKOVNA KULTURA (5 sati)

e medijska pismenost i likovna kultura

o fotografija i medijska pismenost
INFORMATIKA (8 sati)

e izrada prezentacije o medijskoj pismenosti

e Internet i medijska pismenost
GLAZBENA KULTURA (2 sata)

e glazba i medijska pismenost
ENGLESKI JEZIK (5 sati)

e kako se medijska pismenost uéi u zemljama engleskog govornog

podrucja

d. Izvedbeni planovi i programi za 8. razred

Izvedbeni program medupredmetnog sadrzaja Medijska kultura i medijska pismenost

Naziv Medijska pismenost
Svrha Spoznati medijske industrije i njihovu ulogu, spoznati afirmativne i kri-
tiCke strane Interneta
e nauditi §to su medijske industrije
Ishodi o kako je Internet promijenio Svijet

Steci znanja o:
e medijskim industrija-
ma
e  prosiriti znanje o In-
ternetu

e nauciti pozitivne i negativne strane Interneta

HRVATSKI JEZIK (10 sati)

e Medijske industrije

e Kakav je njihov utjecaj danas

e kriticki razmisljati o sadrzaju koji nam se nudi putem medija
LIKOVNA KULTURA (2 sata)
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Kratki opis aktivnosti

multimedijalni sadrzaji
kriticko razmisljanje o paparazzi fotografiji

INFORMATIKA (11 sati)

Internet i njegov utjecaj
medijska pismenost na Internetu

GLAZBENA KULTURA (2 sata)

glazba na Internetu
krSenje autorskih prava

ENGLESKI JEZIK (5 sati)

medijske industrije u SAD-u

analiza medijske pismenosti u zemljama engleskog govornog

podrucja
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7. ZAKLJUCAK

Mediji su danas svuda oko nas. Mediji neprestano Salju informacije i poruke te kreiraju sadr-
zaje koji dolaze do nas. Kroz povijest ljudskog drustva mediji su uvijek imali veliku ulogu.
Od govora kao prvog medija, preko pisma, knjiga, novina, radija, televizije i u danasnje vri-
jeme digitalnih medija, mediji su imali vaznu ulogu u formiranju misljenja cijelih naroda. Uz
formiranje misljenja i utjecaja na drustvene dogadaje, mediji danas i odreduju koje su nasa
svakodnevnica kao na primjer §to ¢emo kupiti ili kako ¢emo se ponaSati. Razvojem Web 2.0
¢ak 1 sami korisnici postaju proizvodaci sadrzaja te drustvene mreze postaju jedan od vaznih
medija u dana$njem Zivotu. Znanstvenici i stru¢njaci za medije ve¢ su sedamdesetih godina
20. stolje¢a shvatili da je potrebno izucavati medije i medijsku pismenost u nastavanom pro-
cesu. Dvadeset godina kasnije definira se pojam medijske pismenosti kao sposobnost pristu-
pa analizi vrednovanja i stvaranja medija u raznim oblicima. Usvajaju se osnovna naéela me-
dijske pismenosti koja govore o tome da treba kriticki preispitivati sadrzaje koje mediji pre-
nose, da treba shvatiti da mediji koriste kreativni jezik koji pojedinac mora znati procitati, da
pojedinac mora dekodirati poruke koje mu mediji Salju, da su mediji Cesto pristrani a pojedi-
nac to mora prepoznati i da su mediji organizirani na nacin da Zele mo¢ i novac. Medijske
industrije su danas moc¢ne, prenose i stvaraju sadrzaj te zele zaraditi. Upravo zato dolazi se do

potrebe odgajanja i ucenja djece o medijima i medijskoj pismenosti.

Primarni i sekundarni stupanj obrazovnog sustava u Republici Hrvatskoj ustrojen je na nacin
da postoji obavezna osnovna Skola u trajanju od osam godina i1 srednja Skola koja vise nije
obavezna i upisuje se prema zelji i sposobnostima. Osnovni dokument koji donosi smjernice
obrazovnog procesa je Nacionalni kurikulum. Na temelju kurikuluma donosi se Nastavni plan

i program za osnovne i srednje $kole.

Medijska kultura se u Republici Hrvatskoj uci u osnovnoj skoli u sklopu nastave hrvatskog
jezika kao jedna od cetiri osnovne sastavnice nastave hrvatskog jezika. U srednjim Skolama
postoji devet predmeta koji sadrze rije¢ medij/medijska te takve predmete pohada 1079 uce-
nika i u€enica. Najvec¢i broj u€enika i ucenica koji pohadaju takvu nastavu je u Elektrostro-

jarskoj skoli u Varazdinu.

Medijska kultura kao jedna od cetiri teme u nastavi hrvatskog jezika ima detaljno opisan pro-
gram. Medutim zakljuceno je da se u sklopu satnice nastave hrvatskog jezika samo 12 sati
godisnje posvecuje medijskoj kulturi. Satnica hrvatskog jezika je najveé¢a u osnovnoj skoli

medutim program je dosta opsezan i jednostavno je nemoguce vise sati posvetiti medijskoj
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kulturi. Takoder u novoj reformi kurikuluma ne razmislja se medijskoj kulturi kao novom

predmetu u osnovnim Skolama.

Smjernice Europske unije za Skolovanje do 2020. godine govore o tome ¢e drustveni mediji
ubrzo postati sveprisutan element obrazovanja. Smatra se da ¢e se u sljedecih pet godina uce-
nje putem Interneta znatno razviti, zajedno s u¢enjem i procjenama temeljenima na podacima.
predlazu se mjere koje se moraju poduzeti kratkorocno i dugoro¢no kako bi se nastavni proce-
si prilagodili danaSnjem napretku tehnologije. sa druge strane u americkom obrazovnom sus-
tavu o medijima 1 medijskoj pismenosti promislja se ve¢ od kraja sedamdesetih godina 20.
stoljeca kad se na razini drzave donose smjernice o kritiCkom promisljanju medija. Takoder se
danas shvaca potreba za uCenjem medijske pismenosti i prema tome teZze mnoge organizacije
u Sjedinjenim Americkim DrZzavama koje daju smjernice 1 zakljucke o izu€avanju medijske

pismenosti.

Zakljucuje se da je potrebno promijeniti na¢in izucavanja medija, medijske kulture i medijske
pismenosti u naSem primarnom obrazovanju. model koji bi bio najprihvatljiviji je slican fin-
skom modelu ucenja o medijskim vjestinama i komunikacijama. Finski model izuc¢avanja
medijske kulture i pismenosti govori da se te vjestine izucavaju kroz vise predmeta. Na taj
nacin ne proSiruje se satnica sa nekim novim predmetom nego se u predmetima koji ve¢ pos-

toje implementiraju programi koji se ticu medijskih vjestina i komunikacija.

Posto je zakljueno da se na medijsku kulturu u nastavi hrvatskog jezika moze izdvojiti najvi-
Se 12 sati godis$nje, svakako bi se nacin izu€avanja medijske kulture i medijske pismenosti
trebao izucavati kroz viSe predmeta u osnovnoj skoli. Kroz predmete su hrvatski jezik, strani
jezik, likovna kultura, glazbena kultura, priroda i drustvo i informatika polaznici osnovne §ko-
le stekli bi znanja o medijima, utjecajima medija, kriticki razmisljati o sadrzaju koji mediji
Salju te se nauciti interaktivno izrazavati. Sva nastava mora se bazirati na $to vise prakticnog
rada jer su djeca danas u najranijoj dobi upoznata sa digitalnom tehnologijom. Posto smjerni-
ce Europe kojoj Republika Hrvatska pripada govore o potrebi suvremenog pristupa medijima
1 tehnologiji, nuzno §to prije promijeniti odnos prema izu¢avanju medija i prilagoditi se situa-
ciji koja nas okruzuje te prihvatiti pozitivne primjere drugih zemalja koje su shvatile nuznost

odgajanja 1 u¢enja o medijima i medijskoj pismenosti u primarnom obrazovanju.

U Varazdinu, rujan 2015.
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Popis slika

Tablica 1: Popis Skolskih ustanova i predmeta koji se izvode a sadrze u sebi naziv
"Medij"/"Medijska" u Skolskoj godini 2014./2015. ......ccccvvvvviieniinnnns 14
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