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Zadatak zavr$nog rada

BROJ

157/MED/2021
oPrIS
AmbalaZa je prisutna svuda oko nas, ona je jedan od bitnih elemenata marketinske
strategije Cija je uloga stvoriti povjerenje medu potro3agima, te privudi Sto veci broj kupaca
na kupnju. Vazno je poznavati trzite i ciljanu skupinu kako bi grafi¢ki dizajn abmalaze bilo
u skladu s proizvodom i time prikazao kvalitetu istog. Cilj ovoga rada je osuvremeniti
postojeci izgled ambalaze te tako prikazati vrijednosti tog proizvoda i identitet proizvodata
opéenito.

U radu je potrebno:

— objasniti i definirati pojam i funkciju ambalaze

— opisati kratku povijest grafickog dizajna ambalaze

— postaviti ciljeve i Zeljene ucinke re-dizajna ambalaze

— definirati i opisati proces re-dizajna ambalaze

— predstaviti finalni izgled i funkcije novog grafitkog dizajna ambalaze

ZADATAK URUCEN
19,22

POTPIS MENTORA i z
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SJEVER




Sazetak

Ovaj rad se bavi proucavanjem svih aspekata ambalaze, vrste, podrijetlo, povijest te
njezinom funkcionalno$¢u u pojedinim industrijama. Takoder, bavi se i temom vrsta materijala i
vijek trajanja ambalaZze. Razraduje se i pojam i svrha dizajna i vizualnog identiteta te koja je
njihova svrha. Prikazuje se utjecaj dizajna ambalaze na postupak donosenja odluke o kupnji kod
potrosaca. Tipografija, kao jedan od elemenata ambalaze, je takoder navedena i detaljno

razradena u ovome radu.

Za redizajn sam odabrala ambalazu Podravkinog brasna. Cilj i zelja je osuvremeniti izgled i
prikazati sve kvalitete i vrijednosti koje sama Podravka predstavlja kao jedan od vodecih

Hrvatskih brandova te njih primijeniti na izabranu ambalazu.

Kod redizajniranja su koristeni programi Adobe Ilustrator i Adobe Photoshop.

Klju¢ne rijeci: ambalaza, redizajn, brand, tipografija, vizualni identitet, dizajn



Summary

This paper deals with the study of all aspects of packaging, types, origin, history and its
functionality in individual industries. It also deals with the topic of types of materials and shelf
life of packaging. The concept and purpose of design and visual identity and their purpose are
also elaborated. The influence of packaging design on the consumer decision-making process is
presented. Typography as one of the elements of packaging is also listed and elaborated in detail

in this paper.

For the redesign, | chose the packaging of Podravka's flour. The goal and desire is to modernize
the look and show all the qualities and values that Podravka itself presented as one of the leading
Croatian brands and apply them to the selected packaging.

Adobe Illustrator and Adobe Photoshop were used for the redesign.

Keywords: packaging, redesign, brand, typography, visual identity, design
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1. Uvod

Ambalaza joS od povijesti je jedna od najvaznijih vrsta skladiStenja proizvoda od njihova
nastanka pa do upotrebe. Proizvodaci sve ¢es¢e zele da ambalaza izgleda Sto atraktivnije,
jer §to je ona bogatija, to ¢e viSe privuéi pozornost kupaca i tako se samo svojom
pojavom istaknuti na polici. Uz boju, vazno je da posjeduje i sve potrebne informacije
koje ¢e potrosacu poruciti da je proizvod u skladu s onime $to predstavlja, dakle, vazna je
1 toCnost navedenih informacija. Ambalaza sama po sebi mora biti funkcionalna, s
obzirom na vrstu materijala i vrstu proizvoda kojeg sadrzi u sebi, mora biti laka za
otpremu 1 skladiStenje. Svi ovdje navedeni elementi zajedno pridonose boljem Zivotnom
vijeku ambalaZe, boljoj potraznji 1 konzumaciji proizvoda.

Kada neka marka postane prepoznatljiva, tada moZemo zakljuciti da je dizajn posluzio
svojoj svrsi te da je pobudio Zeljeni efekt kod ciljane publike i tako pridonio

prepoznatljivosti te firme.



2. AMBALAZA

2.1. Povijest ambalaze

Kao i veéina tehnologija tako se i ambalaZa razvijala kroz povijest. Covjek je davno prepoznao
vrijednosti ambalaze. Potreba ¢uvanja ponajprije hrane i tekucina, a poslije i drugoga, javila se
na samom pocetku ljudske kulture. [1] U prapovijesti, prije nego §to su nastale prve civilizacije,
ljudi su bili nomadi i ve¢inom su bili lovci. Ve¢ tada se nalaze prvi dokazi o skladiStenju hrane.

Ne postoje pisani dokumenti §to je sve ljudski rod koristio kao prve ambalazne materijale,

pretpostavke su da je koristio sve $to je bilo dostupno u prirodi.[2]

Slika 1. Anticka amfora, keramicka trbusasta posuda



Otkrivanjem novih materijala, promijenio se i na¢in skladiStenja hrane tj. postao je puno
jednostavniji. Dobar primjer za navedeno je vino, koje je tada bilo jedan od vaznih
proizvoda za konzumaciju i prodaju. Postoje dokumenti koji nam otkrivaju da su bacve
sacCinjene od drva za skladiStenje postojale 2800 g.pr.Kr. Zatim je zabiljeZzena pojava

¢upova i amfora kao jo$ jedan oblik ambalaza za skladistenje i prijevoz vina, ulja i vode.

Slika 2. Glinena posuda

Kako su se razvijala naselja i gradovi, ljudi viSe nisu imali veliku potrebu svakodnevno i¢i u lov
ve¢ su pronasli druge nacine kako si osigurati hranu. Plodna zemlja im je bila glavni proizvodac
hrane, a velike zalihe koje se nisu mogle odmah iskoristiti, bilo je potrebno uskladistiti. U to
vrijeme, staklo je sve vise pocelo dobivati na vaznosti. Prvi koji su ga poceli koristiti su bili
Egipc¢ani i Feni¢ani izmedu 300. i 400.g.pr.Kr. Nakon pada Rima, izumi i inovacije su stagnirali

u Europi. Mnoge nove tehnologije i napredak dosli su iz drugih kultura Sirom svijeta. Kina je u



tom razdoblju pocela stvarati prvi pravi oblik papira. Izum i proizvodnja papira pokazali su se

vrijednim i uobi¢ajenim materijalom koji se stolje¢ima koristi u industriji ambalaze.[3]

Dolaskom industrijske revolucije, tehnologija je uznapredovala i omogucila nov nacin rada. Vise
nije bila velika potreba za ru¢nim radom, ve¢inu poslova su radili strojevi. Stanovnistvo u
gradovima se udvostruéilo, mnogi su napustili zivot na selu radi potrage za boljim poslom i
boljim uvjetima rada. Promjena razine proizvodnje i povecani raspoloZzivi prihod potaknuli su

proizvodace na razvoj trajnih, pouzdanih i u¢inkovitih metoda pakiranja.[3]

2.2. Ambalaza i pakiranja

Ambalaza se svakim danom sve viSe razvija, poprima novi izgled, nikada ne ostaje ista. Kako se
trendovi mijenjaju, tako se mijenjaju i potrebe potroSaca, pojavom novih tehnologija se
omogucava relativno brz proces razvijanja i prilagodavanja ambalaze trziStu. Na pitanje Sto je
zapravo ambalaza, svatko od nas bi rekao da je to vrsta spremnika u kojoj se drze namirnice 1
razli¢iti predmeti. Ambalaza je vise od toga, to je sredstvo koje obiljezava 1 §titi proizvod.
PomaZze u prepoznavanju, u informiranju potroSaca o proizvodu kojeg sadrzi, predstavlja
kompletan brand. Svaka se ambalaza mora razlikovati od druge, vazno je da je jednostavna i

prakti¢na iu isto vrijeme i funkcionalna kako bi zadovoljila potrebe potrosaca.

2.3. Funkcije ambalaze

Oblik ambalaZze mora odgovarati obliku proizvoda koji se nalazi u njoj. Mora ispunjavati svoju
zadacu zaStite proizvoda od trenutka od kad je zapakirana do trenutka koriStenja od strane
potrosaa. Ambalaza mora ispunjavati sanitarne i trgovacke propise prema kojima ne smije
utjecati na osnovna svojstva proizvoda. Najvaznija zadaca ambalaze je na $to bolji nacin
predstaviti proizvod kupcu, to zna¢i da ni na koji nacin ona ne smije biti komplicirana ve¢

jednostavna za bezbriZznu upotrebu. Svjetsko trziSte hrane je u neprekidnom porastu, a samim tim



1 potroSnja ambalaze. Hrana se moZze plasirati na trziSte u svjezem, minimalno preradenom i

preradenom obliku, ali u svakom slucaju treba biti kvalitetno upakirana.[4]

Ambalaza obuhvacéa slijedece funkcije:

1. zastita

2. transport
3. prodaja
4. uporaba

2.3.1. Zastitna funkcija

Ambalaza mora zastititi proizvod od raznih mehanic¢kih naprezanja, atmosferskih utjecaja, od
fizickih i kemijskih utjecaja, od djelovanja mikroorganizama, insekata i glodavaca.[5] Cijelim
putem, sve dok ne bude u uporabi, proizvod je izloZzen mogué¢im ostecenjima, Sto je ambalaza

izdrzljivija, kvaliteta tog proizvoda nece biti izgubljena.

2.3.2. Transportna funkcija

Zadatak joj je da osigurava robu od svih oSte¢enja koja nastaju transportom, skladiStenjem,
atmosferskim utjecajima. Omoguc¢uje jednostavnije i racionalnije iskoriStenje skladiSnog

prostora te takoder doprinosi brzem i jeftinijem procesu transporta.[5]

2.3.3. Prodajna funkcija

Prodaja je prvi korak u promociji proizvoda, vizualni izgled pakiranja igra vaZznu ulogu prilikom
odluke kupaca pri kupnji. Proizvodadi svakodnevno primjenjuju dizajn ambalaze da zadovolji

potrebe potrosaca. Inovativnost je u ovoj grani najvazniji element, jer smo svakim danom zeljni



vidjeti i isprobati nesto novo, vazno je biti drugaciji i posebniji od konkurencije jer ¢e samo tada

biti prepoznata prava vrijednost branda.

2.3.4. Uporabna funkcija

Uporabna funkcija ambalaze odnosi se na lakSe rukovanje proizvodom, lagano otvaranje
ambalaze, pripremu proizvoda za upotrebu, uzimanje potrebne koli¢ine hrane, vidljivost hrane 1
lagano ponovno zatvaranje te eventualno upotrebu ispraznjene ambalaze.[5] Recikliranje je
danas vazno, vecina proizvodaCa Zeli promovirati svoje proizvode tako da je ambalaza

napravljena od recikliranog materijala koji se moze ponovno iskoristiti i koji ne $teti okoliSu.

3. PODJELA AMBALAZE

3.1. Podjela ambalaZe prema materijalu

Ambalaza se danas vec¢inom izraduje od recikliranih sirovina, materijali koji dolaze u kontakt s
hranom su najée$ce staklo, drvo, plastika, papir, keramika, porculan, drvo, pluto i tekstil. Osim
toga, u neposredan dodir s hranom mogu do¢i i reciklirani, biorazgradivi, aktivni i inteligentni
materijali od kojih svaki ima svoju funkciju. Inteligentni materijali nadziru stanje upakiranog
sadrzaja, npr. temperaturu i vlagu, dok aktivni otpustaju aktivne sastojke u hranu kako bi joj

produzili rok uporabe.[6]



Slika 3. Prikaz razli¢itih materijala ambalaze

AmbalaZa se prema materijalu dijeli na:

1. Papirnata i kartonska- papir nalazi Siroku primjenu u proizvodnji ambalaze, odlikuje ga niz
prednosti kao §to je mehanicka ¢vrstoca, biorazgradivost, jednostavna graficka obrada 1 relativno

niska cijena. Moze biti fleksibilan i polu fleksibilan.[7] [2]

2. Metalna ambalaza- lim je jedan od prvih metala koji se koristio za komercijalni dizajn
ambalaze. Otporan je na koroziju, njegova vrijednost je bila priblizna vrijednosti srebra, s tim §to
se lim koristio u tanjim slojevima metala, ¢ime se postiglo ekonomiénije pakiranje.[7] Metalna

se ambalaza dijeli na kante, kontejnere, metalne kutije, ba¢ve cisterne...

3. Staklena ambalaza- tradicionalan ambalaZni materijal, staklo se upotrebljava u mnogim
podru¢jima, a u prehrambenoj industriji vazno je kao tradicionalan ambalazni materijal.
AmbalaZa izradena od stakla upotrebljava se za pakiranje namirnica zbog brojnih pozitivnih
karakteristika - staklo je nepropusno na plinove iz atmosfere ako je ambalaza dobro zatvorena,
ne stupa u interakcije s namirnicom, netoksi¢no je.[8] Postoje i negativne strane stakla a to su

krhkost, tezina, te neotpornost na visoke temperature.

4. Drvena ambalaZa- koristi se prilikom transporta i skladiStenja ambalaze. MoZemo ju podijeliti

na bacve, sanduke i koSare. Pogodne su za proizvodnju drvenih potpora koji se Kkoriste pri



transportu tezih proizvoda. Drvo se kao ambalaza, uz plasti¢éne mase i foliju, koristi kao najces¢i
oblik ambalaze. Njegova svojstva: tvrdoca i elasti¢nost, trajnost te niska gustoca su idealni za

izradu ambalaze.[9]

5. Tekstilna ambalaza- vrsta ambalaze koja se najviSe proizvodi od pamuka, lana, juta,

konoplja...Tekstilni materijal se koristi kao materijal za omatanje 1 za izradu vrecica 1 mreZa.

[10]

3.2. Podjela ambalaZe prema upotrebi

Ambalaza se prema upotrebi dijeli na primarnu (prodajna), sekundarnu (skupna), tercijarnu

(transportnu).

1. Primarna (prodajna)- ambalaza koja sluzi za pakiranje proizvoda koji je namijenjen za
prodaju. Funkcija prodajne ambalaze je da skrene pogled potrosaca i potakne ga na kupnju. Ona

takoder Stiti upakirani proizvod te omogucava laku uporabu tokom koriStenja proizvoda.[10] [11]

2. Sekundarna (skupna)- predstavlja skupnu ili zbirnu ambalazu u kojoj se nalazi vise komada
proizvoda zapakiranih zajedno. Njome se racionalizira pakiranje proizvoda u transportnu

ambalazu te tako daje funkciju skladistenja, a Cesto i transporta.[10] [11]

3. Tercijarna (transportna)- vise proizvoda upakiranih u jednu cjelinu namijenjenu za transport.
Uloga joj je zastita proizvoda od trenutka skladiStenja do koriStenja. Primarno se odnosi na
zaStitu od mehanickih oSte¢enja 1 atmosferskih utjecaja. Svojim oblikom, dimenzijama 1
koli¢inom treba omoguditi racionalnu upotrebu prostora kod skladistenja, transporta 1

manipulacije.[10] [11]

3.3. Podjela ambalazZe prema vijeku trajanja

Ambalaza se prema trajnosti dijeli na povratnu i nepovratnu.



1. Povratna ambalaza- vrsta ambalaze koja se moze industrijski ponovno obraditi tj. reciklirati 1

ponovno upotrijebiti.

2. Nepovratna ambalaza- koristi se jednom i zatim se baca u otpad. Takve ambalaze danas
predstavljaju ekoloski problem radi manjka prostora za njihovo zbrinjavanje i opcenito

neodgovornosti tijela koja se bave tim problemom.

4. STILSKO JEDINSTVO

Podrazumijeva uskladenost svih dijelova vizualnog identiteta ( logotip, tipografija, boja).

4.1. Logotip

poduzeca/djelatnosti (identitet benda).

4.2. Znak

On je najprepoznatljivija likovna forma koja prikazuje odredenu organizaciju ili firmu. Koristi

neke od grafickih elemenata kao Sto su simboli ili piktogrami.

V gy ™ § & anigaasor
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Slika 4. Primjeri loga

4.3. Boja

Boje predstavljaju neku vrstu koda same tvrtke ili poduzeéa, ona ih strogo veze uz njihovu
djelatnost te je isto tako nositelj vaznih poruka koje Zele prenijeti javnosti. Takoder predstavljaju
sam karakter tvrtke ili poduzeéa, mogu oznacavati pojedine pogone i odjele unutar samih

poduzeca.

4.4. Tipografija

Tipografija je likovna vjestina koja se bavi oblikovanjem tipografskih elemenata na
plohi/stranici. Tipografiju nekog branda nalazimo na web mjestima, drustvenim mreZzama,
logotipima, oglasima, plakatima... Postoji mnogo razli¢itih vrsta fontova i svaki moze imati

razli¢it u¢inak na gledatelja, ukljucujuci razlicite stupnjeve Citljivosti.[12]

Hllrggs  Google V’/"fﬂ
FedEx %fsﬂep SONY
Catsy facebook. NANASN

Slika 5. Primjeri tipografskih rjeSenja poznatih brandova
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5. BRAND PODRAVKA

Podravka je najveca i najpoznatija hrvatska prehrambena industrija osnovana 1934. godine kada
braca Wolf u Koprivnici osnivaju radionicu za preradu voca koja 13 godina kasnije dobiva ime

Podravka.

9

PODRAVRA

Slika 6. Logo Podravke

5.1. Povijest Podravke

Ime kompanije Podravka potjec¢e od naziva za stanovnicu Podravskog kraja, u kojem se nalazi
sjediste tvrtke. Nastala je 1947. na temeljima nekadasnje tvornice pekmeza i prerade voca -
Wolf, te kasnije postala poznata u zemlji i inozemstvu po proizvodnji univerzalnog dodatka
jelima - Vegeti, koja se ve¢ preko 70 godina izvozi u vise od 60 zemalja svijeta na svih pet

kontinenata.[13]

11



5.2. Podravka brandovi

Podravka je poznata ne samo po Vegeti, ve¢ i po ostalim brandovima medu kojima su Linolada,

Dolcela, Kviki, Fant, Lino itd.

CIZEI 0

Prehrambeni brand br.1 u regiji Jedinstvena mjesavina zaéina Imas pravo na slatko Djeéja hrana, kremni namazi i Zitarice

Slika 7. Prikaz ostalih Podravka brandova

5.3. Ideja za redizajn

Cilj je osmisliti i dizajnirati ambalazu atraktivnog i suvremenog izgleda kako bi mogla naglasiti
vrijednosti sebe i proizvoda kojeg sadrzava. Materijal ostaje nepromijenjen radi sadrzaja koji

zahtijeva bas ovakav materijal kakav je bio i do sada.
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5.4. Razvoj ideje redizajna

Ideja je zadrzati izvorni oblik ambalaze kako bi ipak ostala prepoznatljiva, jer nije predvidena za

promjenu oblika i materijala radi vrste proizvoda kojeg sadrzi. Redizajn povrsine ambalaze

omogucit ¢e bolju prepoznatljivost i uo€ljivost na policama.
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.
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=2
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Slike 8,9,10. Sadasnji dizajn pakiranja
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6. PROCES REDIZAJNA

6.1. lIzrada skica

Prvi korak je bio osmisliti i napraviti skice rukom.

Slika 11. Skica 1 Slika 12. Skica 2

14



Slika 13. Skica 3

Glavni cilj je bio postic¢i tradicionalan i u isto vrijeme i moderan izgled. Kako se trZiste razvija,
razvijaju se i trendovi zato je potrebno biti u koraku s njima i prilagoditi dizajn na $to bolji nacin.

Misljenja sam da je trenutni izgled brasna zastario i ne dobiva pozornost kakvu bi trebao, jer je

brandova u Hrvatskoj i svijetu.

6.2. Izrada skica u Adobe llustratoru

Drugi korak je bio dorada ve¢ napravljenih skica rukom u programu Adobe Ilustrator.
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Slika 14. Prikaz skica napravljenih u llustratoru

6.3. Razvoj konacnog rjesenja

Ne uspijevajuéi do¢i do konkretnog rjesenja, okrenula sam se novoj ideji koja je ukljuc¢ivala
ilustraciju. Ilustracija je nacrtana po uzoru na ve¢ postojeéi crtez seljanke u narodnoj nosnji koja

u ruci drzi orude za rad u polju.

Slika 15. Seljanka u narodnoj no$nji
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Nakon toga, skice su isle u smjeru prikaza seljanke kako radi na polju pSenice kao dio

tradicionalnog nac¢ina zetve psenice.

Liddy PSENICNO
PSENICNO GLATKO
GLATKO

18
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Slika 16. Nove skice
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U razgovoru sa mentorom, odlucila sam kombinirati motiv polja i sunca s ilustracijom seljanke

e mim

PEENICUO
BRACUO

GLATKO

Slikal7.Doradene skice

Nakon puno pokusaja da postignem sklad koji sam zamislila, napokon dolazim do Zeljenog

izgleda koji odgovara poruci koju Zelim prenijeti potroSacima.
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Miijeko, Seer, ulje i med mijesajte na laganoj
vatri do vrenja. Pustite da se ohladi. Razeno |
glatko brasno pomijesajte s praskom za pecivo,
dodaijte sol, cimet, klinéi¢, muskatni oras¢ic,
naranginu koricu i sve dobro izmije3ajte. Jaja i
ohladenu mjesavinu meda mijesajte, dodajte
braéno s dodacim i umije3ajte mekano tijesto.

9 H87654n32109

Tijesto stavite u namascen i pobrasnjen duboki
duguljasti kalup i pecite u peénici zagrijanoj na
150 stupnjeva 60 minuta. Peéeni kruh prematite
maslacem i pospite listicima badema

PSRENICNO BRASNO CAINI MEDENI KRUH
TIP 550 GLATKO BUELO SASTOJCI:
170 g razenog bradna tip 1250
PROIZVODAL: Podravka
PODRAVKA d.d., A. 150 g p3eni¢nog glatkog bra3na
Starcevica 32, tipa 550 Podravka
48000 Koprivnica, Hrvatska ;;’;;“" #Apachio Polcsla
WV Sk 180 g cvjetnog meda Podravka
UVOZNIK ZA BIH: 70 sacera
120 mi mlijeka
Podravka d.o.0., Safeta 50 mi ulja
Zajke 269, 1/2 Hiice cimeta
71000 Sarajevo, BIH 1/4 ilicice Klinica u prahu
tel: +387 33 475 760, prstohvat naribanog muskatnog
fax: 4387 33 475 779; oradéiéa
e-mail: ured.sarajevo@po- 1 #li¢ica naribane narantine
dravka.ba korice
1/2 Hlicice soli
Cuvajte na suhom i zraénom
mjestu. ZA UKRASAVANJE:
| ] 20 g maslaca
Mote sadriavati mlijeko i listiéi badema
z :
PRIPREMA:

SAVIET:

mmmummnmn::

Slika 18. Prikaz kona¢nog rjeSenja

Uz sve spomenute motive, odlucila sam dodati i motiv hrvatske Sahovnice koja prelazi preko
haljine u smjeru svakog dijela polja. Mozemo lako zakljuéiti da se radi o potpuno hrvatskom
proizvodu i brandu. Boja $ahovnice se mijenja s obzirom na vrstu brasna, tako je za o$tro tamnija
siva, a za crno crna. Tipografija daje taj moderan izgled i odli¢no se slaze uz ilustraciju i u isto

vrijeme pokriva dobar dio povrSine suzbijajuci osjecaj praznog prostora.
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6.4. Ostro brasno i crno brasno
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Slika 19. Konacan izgled ostrog brasna

PSRENICNO BRASNO
TIP 550 GLATKO BUELO

PROIZVODAC:
PODRAVKA d.
Starcevica 32,
48000 Koprivnica, Hrvatska
www.podravka.com

o A

UVOZNIK ZA BIH:
Podravka d.o.o., Safeta
Zajke 269,

71000 Sarajevo, BIH

tel: +387 33 475 760,

fax: +387 33475 779;
‘e-mail: ured.sarajevo@po-
dravka.ba

Cuvajte na suhom i zraénom
mjestu.

Mote sadriavati miijeko i
Jaja.

CAINI MEDENI KRUH
SASTOSCI:
170 g razenog brasna tip 1250
Podravka
150 g pieniénog glatkog brasna
tipa 550 Podravka
1 prasak za pecivo Dolcela
2 jaja
180 g cvjetnog meda Podravka
70 g Setera
120 mi miijeka
50 ml ulja
1/2 #litice cimeta
1/4 #li¢ice klinti¢a u prahu
prstohvat naribanog muskatnog
oradtica
1 #licica naribane narantine

1/2 Hikice soli

ZA UKRASAVANJE:
20 g maslaca
listi¢i badema

PRIPREMA:

Milijeko, Secer, ulje i med mijesajte na laganoj
vatri do vrenja. Pustite da se ohladi. Razeno i
glatko bragno pomijesajte s praskom za pecivo,
dodajte sol, cimet, klin¢i¢, muskatni oraséic,
naranéinu koricu i sve dobro izmijesajte. Jaja i
ohladenu mjeavinu meda mijesaite, dodajte
braéno s dodacim | umijesajte mekano tijesto.
Tijesto stavite u namascen i pobrasnjen duboki
duguljasti kalup i pecite u peénici zagrijanoj na
450 stupnjeva 60 minuta. Peceni kruh premaiite
‘maslacem i pospite listicima badema

SAVIET:

Mmdumlom»hnluu:

9|

187654

321

09l

PSRENICNO BRASNO
TIP 550 GLATKO BUELO

PROIZVODAC:

PODRAVKA d.d., A.
Starcevica 32,

48000 Koprivnica, Hrvatska
www.podravka.com

UVOZNIK ZA BIH:
Podravka d.0.0., Safeta
Zajke 269,

71000 Sarajevo, BIH

tel: +387 33 475 760,

fax: +387 33 475 779;
e-mail: ured.sarajevo@po-
dravka,ba

Cuvajte na suhom i zraénom
mjestu.

Mote sadriavati mlijeko |
Jaja.

CAINI MEDENI KRUH
SASTOICI:
170 g razenog bra3na tip 1250
Podravka
150 g p3eniénog glatkog brasna
tipa 550 Podravka
1 prasak za pecivo Dolcela
2jaja
180 g cvjetnog meda Podravka
70 g Secera
120 mi mlijeka
50 ml ulja
1/2 Hicice cimeta
1/4 Hlicice Klinéica u prahu
prstohvat naribanog muskatnog
orastica
1 #li¢ica naribane naranéine
korice
172

ice soli

ZA UKRASAVANJE:
20 g maslaca
listi¢i badema

PRIPREMA:
Miijeko, 3eter, ulje | med mijesajte na laganoj
vatri do vrenja. Pustite da se ohladi. Razeno i
glatko bragno pomije3ajte s praskom za pecivo,
dodaite sol, cimet, klini¢, muskatni oras
naranéinu koricu i sve dobro izmije3ajte. Jaja i
ohladenu mjegavinu meda mijesajte, dodajte
braino s dodacim | umijeSajte mekano tijesto.
Tijesto stavite u namascen i pobrasnjen duboki
duguljasti kalup i pecite u peénici zagrijanoj na
150 stupnjeva 60 minuta. PeZeni kruh prematite
‘maslacem i pospite listiéima badema

SAVIET:
Ovaj aromican i drugadij slatki kruh mote stajati
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Slika 20. Konacan izgled crnog brasna

6.5. 3D makete

).

)
PODRAVHA

Slika 21. Prikaz glatkog

brasna sprijeda

CAINI MEDENI KRUH
PN 170 ratenog braina tp 1250
PR 150 g pieninog glatkog braina
Wty tipa 550 Podravka
Slniay, 1 prasak za pecivo Dolcela
i :::mmmm
:::mllﬂﬁl
50 mi ulja
1/2 Hitice cimeta
1/4 licice Klinéia u prahu
prstohvat muskatnog
oradtica
el sriengye 1 1iZica naribane narancine
1/2 Hiice soli H H
[ - Slika 22. Prikaz glatkog
20 g maslaca
listii badema

brasna otraga

vatri do vrenja. Pustite da se ohladi. Rateno |

SAVIET:
aromican i drugatii statki kruh mote stajati
::..g.q.‘.--unu-num



y
PODRAVEA

CAINI MEDENI KRUH
sAsTOJCI:
170 g ratenog braina tip 1250
Podravka

SAVIET:
comican i drugadiji slatki kruh mote stajati
Mww-mun-nlul—s

h

Slika 23. Prikaz ostrog

brasna sprijeda

Slika 24. Prikaz ostrog

brasna otraga
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EAINI MEDEN! KRUH
SASTOCI:
170 g ratenog braina tip 1250
Podravka

150 ¢ pieniénog glatkog braina
tipa 550 Podravka

1 prasak za pecivo Dolcela
2jaja

180 g cvjetnog meda Podravka
70 g Secera

120 mil miijeka

50 mi ulja

1/2 ihitice cimeta

1/4 ilitice Kin&ica u prahu
prstohvat naribanog mutkatnog
oradtica

1 Hicica naribane narancine
Korice.
1/2 Hidice soli

ZA UKRASAVANJE:

PRIPREMA:

Miijeko, Secer, ulje i med mijeSajte na laganoj
vatrl do vrenja. Pustite da se ohladi. Rateno |
glatko bradno pomijesaijte s prakom za pecivo,
dodaite sol, cimet, klin&i¢, muskatni oraiid,
naranginu koricu | sve dobro izmijeSajte. Jaja i
ohladenu mjesavinu meda mijesajte, dodajte
braino s dodacim | umijetajte mekano tijesto.
Tijesto stavite u namaiZen i pobrasnjen duboki
duguljasti kalup i pecite u pe¢nici zagrijano) na
150 stupnjeva 60 minuta. Peeni kruh prematite
maslacem i pospite listiéima badema

SAVIET:
Ovaj aromiéan i drugatiji siatki kruh mote stajat!
najmanje tjedan dana i ostati sotan i ukusan.

Slika 25. Prikaz crnog
brasna sprijeda

Slika 26. Prikaz crnog
brasna otraga



6.6. Usporedba starog i novog dizajna

Slika 27. Prikaz usporedbe novog i starog dizajna
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7. ZAKLJUCAK

Ambalaza je od prapovijesti prisutna u Zivotu ¢ovjeka, bez nje ne bismo mogli zamisliti danasnji
zivot. Svaki je Covjek danas okruzen nekom vrstom ambalaze od bilo kojeg materijala na bilo
kojem mjestu. S razvojem trendova, razvija se i ambalaza, potrosaci su Svakodnevno obasuti
razli¢itim oblicima i novijim funkcijama koje ta nova ambalaza pruza. Dizajn ipak igra veéu
ulogu u Zivotnom vijeku ambalaze, jer joj pruza atraktivan izgled po kojem se moze isticati od
drugih i braniti vrijednosti branda kojeg predstavlja. Osim §to u sebi sadrzi informacije o brandu,
takoder pomaze u odluci potrosaca o kupnji tog proizvoda. Ukoliko jasno i ¢itko komunicira s
potroSacima onda je rije¢ o dobrom i funkcionalnom dizajnu. Zastita je takoder jedna od vaznih

komponenta ambalaZze, jer ako proizvod stigne na prodajno mjesto ostecen, izgubi na vrijednosti.

Zakljucak je da bez ambalaze jednostavno ne moZemo, ona je vaZan dio vizualnog identiteta
neke marke, sadrzi elemente isticanja tj.brandiranja proizvoda kako bi ga istaknula medu
brojnom konkurencijom na trzitu, za §to je potrebno biti vjest i pomalo lukav. Izrada ovoga rada
me naucila novim na¢inima razmis$ljanja i pristupima prema dizajnu. Kao student, imam jo$ puno
toga za nauciti i probati ali sve sa namjerom da postanem jo$ bolja. Za mene je ovo bilo iskustvo
koje mi je pruzilo pogled u pravi svijet dizajna i pomocu kojega sam shvatila da me ceka jo§
puno rada 1 truda ako zelim uspjeti, ali op¢i dojam je da sam iako mi manjka tehnickih vjestina i
alata potrebnih za kvalitetnu izradu Zeljenog dizajna, ipak postigla svoj cilj i kroz marljivi rad i
pomo¢ mentora, napravila neSto novo i drugacije i tako ostvarila svoju viziju kona¢nog dizajna

tj. redizajna ambalaZe brasna.
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SveucilisSte
Sjever
gl

1ZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavréni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, €lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

|
12, DG _(ATRL (VA ge“\(\.‘&"D'C(ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrinog/djplomskog (obrisati _nepotrebno) rada pod naslovom
2ed 20N PHBASIE "REDEANA BLAINC! (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

{
Dores Bencedic

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveuéilista su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiZnice
u sastavu sveuéiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrsnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudilidne knjiZnice. Zavréni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, Dol H LAmpBh BzUcEN ¢ (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (obrisatj nepotrebno)
rada pod naslovom ZEDZAOM PHBAUME (HEDEAIG Brespc! (upisati

naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

M

(vlastoruéni potpis)

28




8. LITERATURA

[1] file://IC:/Users/Admin/Downloads/152izlog_knjiga2_2007.pdf (pristup 10.8. 2021.)

[2] https://podravka-
cdn.azureedge.net/repository/files/a/5/a51cf67584c3f88dc0de125cf486¢944.pdf (pristup 10.8.
2021.)

[3] The History of Packaging Products (uspackagingandwrapping.com) (pristup 11.8. 2021.)

[4] https://www.tehnologijahrane.com/knjiga/ambalaza-i-pakiranje-hrane (pristup 11.8. 2021.)

[5] http://agropak.hr/sto-je-ambalaza-i-koja-je-njena-funkcija/ (pristup 17.8. 2021.)

[6] https://www.hzjz.hr/sluzba-zdravstvena-ekologija/materijali-i-predmeti-koji-dolaze-u-neposredan-

dodir-s-hranom/ (pristup 17.8. 2021.)

[7] https://www.industrija.rs/vesti/clanak/papirna-i-kartonska-ambalaza (pristup 18.8. 2021.)

[8] https://www.bib.irb.hr/795977 (pristup 18.8. 2021.)

[9] https://www.otprema.hr/drvena-transportna-ambalaza/ (pristup 24.8. 2021.)

[10] https://eprints.grf.unizg.hr/2542/1/2732 Vukmanic Martina.pdf, (pristup 25.8. 2021.)

[11] _ https://pdffox.com/zavrni-rad-pdf-free-e-94013-pdf-free.html (pristup 25.8.2021)

[12] https://99designs.com/blog/logo-branding/visual-identity/ (pristup 26.8. 2021.)

[13] https://www.podravka.hr/kompanija/o-podravki/ (pristup 27.8. 2021.)

29


file:///C:/Users/Admin/Downloads/152izlog_knjiga2_2007.pdf
https://podravka-cdn.azureedge.net/repository/files/a/5/a51cf67584c3f88dc0de125cf486c944.pdf
https://podravka-cdn.azureedge.net/repository/files/a/5/a51cf67584c3f88dc0de125cf486c944.pdf
https://uspackagingandwrapping.com/blog/the-history-of-packaging.html
https://www.tehnologijahrane.com/knjiga/ambalaza-i-pakiranje-hrane
http://agropak.hr/sto-je-ambalaza-i-koja-je-njena-funkcija/
https://www.hzjz.hr/sluzba-zdravstvena-ekologija/materijali-i-predmeti-koji-dolaze-u-neposredan-dodir-s-hranom/
https://www.hzjz.hr/sluzba-zdravstvena-ekologija/materijali-i-predmeti-koji-dolaze-u-neposredan-dodir-s-hranom/
https://www.industrija.rs/vesti/clanak/papirna-i-kartonska-ambalaza
https://www.bib.irb.hr/795977
https://www.otprema.hr/drvena-transportna-ambalaza/
https://eprints.grf.unizg.hr/2542/1/Z732_Vukmanic_Martina.pdf
https://pdffox.com/zavrni-rad-pdf-free-e-94013-pdf-free.html
https://99designs.com/blog/logo-branding/visual-identity/
https://www.podravka.hr/kompanija/o-podravki/

Popis slika

Slika 1. Anticka amfora, keramicka trbusasta posuda................ccooviiiiiiiiiininnne. 2
Slika 2. GHNENA POSUAA. ...ttt 3
Slika 3. Prikaz razli¢itih materijala ambalaze..................ooooiiiiiiiiiiiiii 7
SliKa 4. Primjeri 0ga. ... ....coovini i 10
Slika 5. Primyjeri tipografskih rjeSenja poznatih brandova....................co, 10
Slika 6. LOQO POUraVKe. ..o 11
Slika 7. Prikaz ostalih Podravka brandova..................oooiiiiiiiiiiii 12
Slike 8,9,10. SadaSnji dizajn pakiranja..............ooeeviriiiiieiiii i e eeeeeeens 13
SHKa 11, SKICA L. ...ttt e 14
SIKa 12, SKICA 2. .. et 14
SliKa 13, SKICA ... e 15
Slika 14. Prikaz skica napravljenih u Hustratoru.................ocooiiiiiii i, 16
Slika 15. Seljanka u narodnoj NOSNJT ....c.veieiiiii e e e 17
SIiKa 16. NOVE SKICE. ... ..t e 19
SHiKa 17.D0radene SKIC. .......ouiuititiiet et 20
Slika 18. Prikaz konacnog 1rjeSenja. .. .......ovuiiiiiiiiiiiii i 21
Slika 19. Konacan izgled oStrog brasna.............c.oooiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e, 22
Slika 20. Konacan izgled crnog brasna..............coooeiiiiiiiiiiiiiiiii e, 22
Slika 21. Prikaz glatkog brasna sprijeda...............cooiiiiiiiiiiiiiieee e, 23

30



Slika 22. Prikaz glatkog brasna otraga

Slika 23. Prikaz ostrog braSna sprijeda

Slika 24. Prikaz oStrog brasna otraga

Slika 25. Prikaz crnog brasna sprijeda

Slika 26. Prikaz crnog brasna otraga

Slika 27. Prikaz usporedbe novog i starog dizajna

31



