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Predgovor

Tema ovog rada je odabrana zbog osobne zainteresiranosti za graficki dizajn. Dizajn
vizualnog identiteta je vrlo bitan za isticanje tvrtke i nacin na koji ¢e ciljana publika reagirati
na ono Sto tvrtka predstavlja. Cilj je bio ste¢i nova znanja kod oblikovanja vizualnog identiteta,

te kroz rad objasniti najbitnije elemente u stvaranju istog.



Sazetak

Vizualni identitet je pojam koji obuhvaca sva vizualna obiljezja tvrtke ili nekog
proizvoda u medijima, te je opisan grafickom knjigom standarda i sluzi kao osnovno sredstvo
raspoznavanja. Elementi vizualnog identiteta su logotip, paleta boja, ilustracije i tipografija.
Vizualni identitet nam sluZzi za stvaranje brenda koji ¢e privuéi kupca svojim dizajnom, poslati

neku poruku i prezentirati se svijetu na odreden nacin.

Programi koristeni za dizajn su Adobe Illustrator, Photoshop i InDesign. U radu su

opisani koriSteni programi i osnovni elementi vizualnog identiteta, te su prilozeni osobni radovi.

Kljuéne rije¢i: vizualni identitet, Adobe programi, elementi, dizajn



Popis koristenih kratica

Al — Adobe llustrator
PS — Photoshop
ID - InDesign
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1. Uvod

Cilj ovog rada je prikazati oblikovanje vizualnog identiteta tvrtke koja se bavi proizvodnjom
alkoholnog pi¢a — Gin. Vizualni identitet je osmisljen za fiktivnu tvrtku nazvanu Medusa koji
je inspiriran Meduzom iz grcke mitologije, Zenom koja ljude pretvara u kamen. Kako bi se
dobio konzistentni stil koriStene su odredene boje, font i stil dizajna. Rad ukljucuje prikaz
izradenih vizualnih elemenata, te su za izradu koriSteni programi Adobe Illustrator, Adobe

Photoshop i Adobe InDesign.

Za uspjesno plasiranje brenda na trziste potrebno je prvenstveno dizajnirati logo koji ¢e se
implementirati u graficke proizvode — vizitke, etikete, brosure, te na majice i vre¢ice. Vizualni

identitet brenda je jednostavan i minimalistic¢ki dizajniran kako bi prenio jasnu poruku kupcu.

Ideja je stvoriti prepoznatljiv brend koji je temelj za uspjesno poslovanje. Takoder, vrlo je
bitno izraditi knjigu grafickih standarda koja sadrzi pravila po kojima se tvrtka vizualno

predstavlja putem medija.

Kroz rad ¢e biti objasnjena osnovna svrha koriStenih programa, elementi vizualnog

identiteta, te vaznost knjige grafickih standarda.



2. Adobe programi

Adobe Systems Incorporated je americka multinacionalna software tvrtka koja je osnovana
1982. godine u San jose-u. Neki od najznacajnijih programa ove tvrtke koje koristimo i danas
su Adobe Illustrator, Photoshop i PDF — danasnji internacionalni standard. Adobe programi
omogucuju maksimalan razvoj dizajna u raznim multimedijalnim smjerovima, od grafickog
dizajna do izrade web stranica, te svega Sto one sadrze. Adobe programi koristeni u izradi ovog
rada su Adobe llustrator, Photoshop i InDesign. Kroz godine ovi programi su napredovali, te
su im dodani novi alati 1 nove mogucénosti koje uvelike pomazu u radu. Jedna od mnogih
pozitivnih strana Adobe programa je sli¢na alatna traka, te je vrlo lako koristiti viSe razli¢itih

programa bez prevelikog napora [1] [2].

" Adobe’

Slika 1 — Adobe Systems Inc.

2.1. Adobe llustrator

Adobe Ilustrator je program koji sluzi za stvaranje vektorske umjetnosti. Bazira se na
vektorima koji se sastoje od krivulja, linija 1 geometrijskih oblika 1 time ima moguénost
beskonacnog uvecanja crteza bez ikakvog gubitka kvalitete. Vektorska grafika je zapravo skup
poligona koji stvaraju sliku kojoj se moZe mijenjati boja, oblik i obrub. Ilustrator se najcesce
koristi za izradu plakata, logotipa, ikona i ilustracija. Nastao je 1987. godine, te se redovitim

aZuriranjem koristi jos 1 danas. Ilustrator je koriSten od strane grafi¢kih dizajnera, web dizajnera



1 digitalnih umjetnika diljem svijeta u svrhu stvaranja umjetnosti. Neke od mogucénosti
programa su koriStenje alata Image trace pomocu kojeg se moze iz slike sacinjene od piksela
dobiti vektorska slika koja se zatim moze prilagodavati osobnim potrebama. Koristenje teksta
na razli¢ite naCine je takoder prednost ovog programa. Tekst se moze pisati okomito,
vodoravno i po krivulji ¢ime dolazi do novih moguénosti dizajna i slaganja grafickih elemenata.
llustrator je ukljuc¢en u Adobeov Creative Cloud $to znaci da se dizajn napravljen u Ilustratoru
moze koristiti i u programima After Effects, InDesign, Photoshop i Premiere Pro. Kod
spremanja i izvoza dizajna iz Ilustratora naj¢esce se koriste SVG, PDF, JPEG, PNG, Al formati.

U ovom radu najvise je koriSten Adobe Ilustrator za izradu logotipa, dizajna na vrecice,

majicu, izradu etiketa i izradu vizitke [3].

Slika 2 — Adobe llustrator

2.2. Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je program ¢ija je glavna uloga uredivanje fotografija i fotomanipulacija,
no takoder se koristi 1 za stvaranje digitalne umjetnosti i graficki dizajn, te je najpoznatiji
program za obradu fotografija. Glavna razlika od Ilustratora je ta Sto se Photoshop bazira na
rasterskoj grafici. Jedna od glavnih prednosti Photoshopa je moguénost kreiranja novih layer-a
koji se mogu modificirati neovisno o ostalima. Photoshop se najceSce koristi za rezanje
fotografija, promijenu boje i ostrine, ispravljanje nepravilnosti na fotografijama osoba,
stavljanje teksta na fotografije, izrezivanje osoba ili stvari iz fotografije. Naj¢es¢i formati koji
se koriste prilikom spremanja PS dokumenata su PSD, PDF, PNG, JPEG. U ovom radu PS se

koristio za uklanjanje pozadine na koriStenim slikama i rezanje [4] [5].



Slika 3 — Adobe Photoshop

2.3.  Adobe InDesign

Adobe InDesign je program koji se najvise koristi za prijelom knjiga, ¢asopisa, broSura i
novina, kao i za izradu prezentacija i e-knjiga. ID je koriSten od strane grafickih dizajnera,
umjetnika 1 izdavaca. Ovaj program nudi mogucnost jednostavnog kreiranja grafickih
proizvoda, te sadrzi alate koji su neophodni kod dizajna stranica koje se kasnije mogu koristiti
i digitalno i u sklopu gotovog proizvoda. Kroz godine se razvio u najbolji program za prijelom,
te se integrira i sa ostatkom Adobe programa kao $to su llustrator i Photoshop. U ovom radu ID

se koristio za izradu broSure i knjige grafickih standarda [6].

Slika 4 — Adobe InDesign



3. Graficki dizajn

Graficki dizajn je umjetnost odabira i slaganja grafickih elemenata (tipografija, fotografija,
simboli, boje, ilustracije) sa ciljem prenosenja poruke publici [7]. U dana$nje vrijeme ljudi su
okruzeni grafickim dizajnom, nalazi se u svemu $to gledaju, rade, kupuju. Postao je znacajan
dio kulture i ekonomije, te se koristi u razne svrhe. Povecava vrijednost nekog proizvoda,
privlaci ciljanu publiku i stvara prepoznatljivost tvrtke. Dizajneri svojim dizajnom nastoje
komunicirati identitet i karakter, prezentirati proizvod ili uslugu na $to bolji nacin kako bi

izazvali interes publike. Dobar dizajn itekako moze utjecati na proizvod i unaprijediti ga [8].

Uloga grafickog dizajnera je kombiniranje elemenata u funkcionalnu cjelinu. Dobrim
dizajnom mogu pridonijeti boljoj trzisnoj poziciji Sto dovodi do boljeg poslovnog uspjeha.
Svakodnevni utjecaj razli¢itih medija koji prenose ogroman broj informacija utje¢u na misljenje
publike. Grafickim dizajnom moze Se utjecati na druStvene procese, podizati svijest o raznim

problemima i na kreativan nacin poticati na razmisljanje [9].

& . OPREZ!

SN Zena za volanom

STOP PREDRASUDAMA! STOP DISKRIMINACI)I!

U Hrvatskoj je na snazi ZAKON O SUZBIJANJU DISKRIMINACIJE

Slika 5 - Primjer koristenja grafickog dizajna u svrhu mijenjanja stavova

Dizajn ¢ini Zivot jednostavnijim i lak§im. Razni znakovi, upute, karte pomazu pri snalazenju
u svakodnevnom zivotu. Dobro dizajnirane upute za koristenje raznih aparata pojednostavljuju
njegovu upotrebu i pridonose lakSem ucenju, dok dobar dizajn stranica i pravilno koriStenje

tipografije u raznim novinama, ¢asopisima i brosurama olaksava Citanje.



Razvoj tehnologije utjeCe 1 na razvoj grafickog dizajna. Nastankom tiska u 15. stoljecu,
nastaje 1 graficki dizajn koji se neprestano razvija. Graficki dizajn kakav danas poznajemo
nastaje krajem 19. stolje¢a kao rezultat sve vece specijalizacije u razliitim profesijama i

uvodenja novih tehnologija [7].

3.1.  Osnovni principi dizajna

Osnovna svrha dizajna je komunikacija. Koriste¢i osnovne principe dizajna dobiva se lako
Citljiva 1 estetski prihvatljiva poruka koju zelimo prenijeti. Dizajner mora poznavati osnovne
principe i njima se koristiti jer samo stavljanje elemenata na format kao $to su slike, tekst i boje
nije dovoljno za dobivanje kvalitetnog dizajna.

Format je podrucje na koje se dizajnira te je definiran vanjskim rubovima. Format moze biti
papir ili zaslon nekog uredaja.

Osnovni principi dizajna su ravnoteza. harmonija, naglaSavanje, ritam, razmjeri i proporcije

[10].

3.1.1. Ravnoteza

Ljudima je ravnoteza vrlo bitna jer je potreba za stabilnosti i ravnoteZom urodena, te se
takve kompozicije dozivljavaju kao skladne, dok kompozicije koje nisu u ravnotezi mogu imati
negativni utjecaj. Ravnotezu definiramo kao balans vizualnih tezina elemenata unutar nekog
formata. Elementi posjeduju razliite vizualne teZine koje su odredene veli¢inom, oblikom,
svjetlinom, bojom i teksturom. Za postizanje traZzene ravnoteze potrebno je elemente dobro

pozicionirati unutar formata [10].

Slika 6 - Primjer ravnoteze u grafickom dizajnu
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3.1.2. Harmonija

Harmonija je uskladenost elemenata dizajna $to znaci da pojedini elementi nisu razbacani
unutar formata ve¢ su vizualno povezani. Ukoliko elementi nemaju povezanost gubi se
harmonija i kompozicija se raspada. Kako bi se harmonija ostvarila potrebno je u dizajnu
koristiti odredene boje, svjetlinu, oblik itd. Stvaranje kontinuiteta je vrlo bitno ako tvrtka zeli
biti prepoznatljiva. Kod kreiranja memoranduma, posjetnice, kuverte i sli¢nog, potrebno je
koristiti sve elemente na isti nacin. Poravnanje takoder uvelike doprinosi dojmu jedinstva i
harmonije. To je pozicioniranje elemenata na nacin da su im rubovi ili osi u liniji pri cemu

pomazu mreze [10].

P, 3000 villages emptied,
mes.

Slika 7 - Primjer harmonije u grafickom dizajnu



3.1.3. Naglasavanje

Vizualna hijerarhija je od posebne vaznosti kod dizajna vizualnih komunikacija. S obzirom
da je glavni zadatak dizajna komunikacija i prenosSenje infromacija, davanjem vaznosti
odredenim infromacijama pojednostavljuje se komunikacija. Naglasavanje se Kkoristi za
organiziranje informacija po njihovoj vaznosti gdje dizajner odlucuje §to je najbitnije 1 Sto je
potrebno prvo ugledati. Bitno je odabrati i naglasiti jedan glavni element koji ¢e privuci publiku
da obrate pozornost i na ostale informacije.

Naglaseni element se smatra tockom fokusa. Oodredivanje tocke fokusa odreduje se
pomocu pozicije, oblika, veli¢ine, boje i ostalih grafickih elemenata. Nakon tocke fokusa,
promatra¢ bi se trebao usmjeriti na ostale informacije koje su postavljene po hijerarhijskoj

vaznosti [10].

((y PLACE FIST HERE |
\ : | | /

{
\

Slika 8 - Primjer naglasavanja u grafickom dizajnu



3.1.4. Ritam

Ritam je jedan od osnovnih principa dizajna koji se bazira na ponavljanju elementa. Njegov
koncept se odnosi na pokrete oka promatra¢a. Vazno je uspostaviti prepoznatljivi ritam kod
slozenih kompozicija kao $to su Casopisi, knjige 1 web stranice kako bi kreirali povezani tok.
Ritam se koristi 1 za odredivanje tocke interesa, a moze se uspostaviti koriStenjem grafickih

elemenata [10].
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Slika 9 - Primjer ritma u grafickom dizajnu



3.1.5. Razmjeri i proporcije

Razmjer predstavlja veli¢inu nekog elementa u odnosu na druge elemente unutar formata.
Veli¢ina elementa se moze percipirati samo ako je okruzena drugim elementima. Kod
dizajniranja bitno je paziti na o¢ekivane razmjere, na primjer, avion treba biti vec¢i od auta,
jabuka manja od Ilubenice i slicno. Pomodu razmjera moze se dobiti i1 iluzija
trodimenzionalnosti.

Proporcija predstavlja odnos veli¢ina odredenih elemenata cjeline jednih prema drugima i
prema cjelini. Na primjer, pretpostavlja se da ¢e glava biti proporcionalna visini ¢ovjeka, ali

ako to nije slucaj, oc¢ekivat ¢e se 1 da je ostatak tijela takoder neproporcionalan [10].

MONTY PY mo\ Abﬁ%%éRAPHY
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>

Slika 10 - Primjer razmjera i proporcije u grafickom dizajnu
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3.2. Graficki proizvodi

Graficka industrija je skup djelatnosti ¢iji je cilj izrada grafickog proizvoda, odnosno
umnazanje informacija. Pod pojmom graficki proizvod se podrazumijevaju svi tiskani
proizvodi koji su otisnuti odredenom tehnikom tiska na tiskovnu podlogu u svrhu prenosenja

infromacija [11].

Tiskani proizvodi se svrstavljaju u komercijalni tisak i periodi¢ni tisak. Proizvodi
komercijalnog tiska su oni koji se povremeno pojavljuju kao Sto su katalozi, brosure, letci,
posjetnice, etikete i slicno, dok su proizvodi periodi¢nog tiska oni koji se pojavljuju stalno u
nekom vremenskom periodu kao §to su novine i ¢asopisi [12].

Graficke proizvode dijelimo na tri skupine.
1. Skupina:

Novine
Casopisi

Revije

Prva skupina grafic¢kih proizvoda predstavlja periodicke publikacije koje se svrstavljaju u
masovne medije. To su proizvodi koji se tiskaju na dnevnoj, tjednoj ili mjesecnoj bazi razli¢ito
dizajnerski obradeni. Proizvodi prenose informacije raznih tema kao $to su politika, umjetnost,

knjizevnost, religija, znanost, itd.

2. Skupina:
Knjige
Brosure
Katalozi
Plakati i letci

Kalendari
Rokovnici

Druga skupina grafickih proizvoda predstavlja komercijalne publikacije koje se povremeno

pojavljuju.

11



3. Skupina:

Ambalaza
Plasti¢ne 1 aluminijske folije
Zidne tapete

Ostali proizvodi

Ambalaza je primarni proizvod tre¢e skupine koja se koristi u svrhu zastite proizvoda. Kod
izrade ambalaze potrebno je zadovoljiti potrebe kupca, odnosno dizajnirati ambalazu na nacin
da daje informacije o kvaliteti i svojstvima proizvoda unutar ambalaze. Uz to je bitno i dobro

dizajnirati ambalazu kako bi privukla kupce 1 potaknula ih na kupovinu proizvoda [11].

DO.COE -

IsoGel/lsoFlex

o poress

Slika 12 - Primjer 2. skupine grafickih proizvoda

Slika 13 - Primjer 3. skupine grafickih proizvoda
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3.2.1. Posjetnice

Posjetnice ili vizitke su najceSée kartice formata 9x5 cm koje sluze za prenosenje
informacija o tvrtki ili osobi. One sadrze ime, prezime, kontakt podatke kao Sto su broj

mobitela, telefona, adresa i e-mail adresa i logotip tvrtke [13].

Kod izrade posjetnice koristi se vizualni identitet tvrtke, njene boje, tipografija i logotip u
svthu prepoznatljivosti. Sto se tie formata posjetnice, ne postoji standardna veli¢ina, ali
najéeSce koriSteni formati su 9x5cm i 8,5x5,5 cm. Kod pripreme za tisak na posjetnicu je
potrebno staviti napust (bleed) od 3—5 mm sa svake strane, te sve obojane povrsine i fotografije
napustiti do ruba posjetnice. Takoder, sav tekst mora biti udaljen od ruba minimalno 3 mm, te
zavr$ni dokument mora imati oznacene rezne linije (trim marks). Kod koristenja fotografija

bitrno je paziti da im je rezolucija 300 dpi, te da su u CMYK modelu boja [14].

Pri izradi posjetnice bitno je odrediti najbitnije podatke (kontakt podaci) koji se najcesce
stavljaju na jednu stranu, dok se na drugu stranu stavlja logotip iako to nije pravilo §to znaci da
se ime osobe ili logotip mogu pojavljivati na obe strane. Podaci na posjetnici trebaju biti Citljivi,

te se ne preporuca koristenje fonta manjeg od 8pt [14].

13



Izrada posjetnice

Prvi korak kod izrade posjetnice je odabir formata i stavljanje napusta. Za svoju posjetnicu

sam odabrala format 9x5 cm i napust od 3 mm.

Untitled-2

Let's start something new.

Start with your own document settings or from a range of
to get working quickly.

Centimeters

YOUR RECENT ITEMS

0.3 cm

0.3 cm

[Customn]

More Settings

Slika 14 — Prikaz odabira formata posjetnice

Nakon izrade dokumenta, odabrala sam boju pozadine iz sustava boja vizualnog identiteta

tvrtke.

Color Picker

Select Color:

OH: 11°
Os:
Os:

OB: %
> e -su:msi : 35%

‘ OR:
I QG: 55

Slika 15 — Prikaz boje pozadine posjetnice
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Na pozadinu sam dodala efekt Grain kako bi se dobio osjec¢aj teksture na posjetnici.
Intenzitet sam postavila na 20, a kontrast na 10.

Effect  View Window Help HE ~

Document Raster Effects Settings...

£l 3

Convert to Shape 3

Crop Marks

Distort & Transform 4

Path »

Pathfinder 4

Rasterize...

Stylize 3

SV Filters »

Warp 3

Effect Gallery...

Artistic » Craquelure...
Blur ’ Grain...

Brush Strokes +

Distort 4 Muosaic Tiles...
Pixelate 3

Sketch N Patchwork...
Stylee b Stained Glass...
Video » Texturizer...

Slika 16 — Prikaz koristenog efekta

Grain (100%)

Slika 17 — Prikaz odabranih opcija efekta
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Nakon toga sam na jednu stranu vizitke stavila logo sa tekstom koji sam poravnala po

sredini. Tekstualni dio logotipa iznosi 36pt, te mu je razmak izmedu slova (tracking) 340.

MEDUSA

VA &
VA o v

Slika 18 — Prikaz odabranih opcija tipografije

Na drugu stranu vizitke sam napisala sve potrebne podatke ukljucujuci web stranicu, e-mail
adresu, broj telefona i adresu tvrtke. Takoder sam dodala 1 zlatni pravokutnik u gradientu

izmedu podataka.

www.medusagin.com
medusagin@gmail.com
01572 874366

91 Victoria Street. London

Slika 19 — Prikaz podataka

Slika 20 — Prikaz gradienta
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Zavrsni izgled vizitke.

M K3 -Bs A

www.medusagin.com
medusagin@gmail.com
01572 874366

91 Victoria Street, L.ondon

Slika 21 — Zavrsni izgled posjetnice
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3.2.2. BroSura

Brosura je tiskana publikacija sa vise preklopa koja se koristi u svrhe marketinga. Brosure
se koriste za prenoSenje informacija publici. Mogu se prenositi informacije o nekom proizvodu
ili nacinu poslovanja. Kao i kod ostalih grafickih proizvoda, tekst broSure mora biti jasan i
Citljiv, te glavna tema mora biti jasno izloZena. Upecatljiv dizajn privlaci publiku Sto znaci da 1

brosura mora dobro izgledati i jasno predstavljati tvrtku [15] [16].

Postoji nekoliko vrsta brosura; 2- fold brosura (obostrani tisak, savijanje na pola)
3 — fold broSura (obostrani tisak, savijanje na tri dijela)

4— fold brosura (obostrani tisak, savijanje na Cetiri dijela)

Kao i kod pripreme za sve ostale graficke proizvode, broSura mora biti u CMYK modelu
boja, fotografije moraju biti dobre rezolucije (300 dpi), mora imati napust od minimalno 3mm,

te sav tekst, slike, logo i ostali elementi moraju biti unutar margina [17].

Slika 24 — Prikaz 2-fold brosure Slika 23 — Prikaz 3-fold brosure

Slika 22 — Prikaz 4-fold brosure
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Izrada broSure

Za izradu broSure sam odabrala format veli¢ine 20x15 cm, te sam stavila napust od 3
mm sa svake strane, a margine sam postavila na 1,5 cm.

Intent: Print
Number of Pages: 16 Facing Pages
Start Page No: 1

Page Size: [Custom]

Width: ~ 20 cm Orientation: [g/| [-§

Height: . 15cm

Margins
Top: =

~ Bleed and Slug

Top Bottom Inside Outside

Bleed: 0.3 cm 0.3 cm 0.3cm 8
b8

Slug: 0cm 0cm 0cm

@ Adjust page elements to document
changes

[ Preview Cancel 1

Slika 25 — Prikaz odabira formata brosure

Nakon toga sam dizajnirala naslovnu stranicu broSure na koju sam stavila logotip 1 tekst.

MEDUS A

DISTILLED AND BOTTLED IN ENGLAND

- Loved by a tiny handful of people all over the world -

Slika 26 — Naslovna stranica brosure
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Unutar broSure sam stavila zlatni obrub koji se proteze preko napusta kako ne bi bilo bjelina

kod rezanja na dimenziju. Tekst sam pozicionirala uz desnu marginu po sredini.

Gin is found all over the world, but many people, even
Lhose who love gin, don'L understand whal makes gin such
an exceptional, versatile, and internationally renowned
spiril.

Here we share our knowledge about some of the most
common gin-related questions, including “what is gin
made from?” and "how is gin made?” also delving
into different ways to make gin, the vas ways gin is
distilled, as well as into gin's rich history and intriguing
luture.

Slika 27 — Prikaz knjiznog bloka brosure

Slika 28 - Prikaz knjiznog bloka brosure

20

Most of us recognize gin by its distinct {lavor and aroma,
but don’t know what gives the § that distinet flavor and
aroma. The ar er, a small, berry-like botanical.
In fact, a beverage can't be called gin unless it has juniper
init.

<

While there can and often are other ingredients i
many of which we describe below, and while juniper’s
somelimes barely detectable, the berry is the cornerstone
of true gin.

There are many ways to make gin, but most begin with a
base alcohol that's distilled. This liquid is then blended with
juniper, and other botanicals. These natural ingredients steep,
or macerate, in the alcohol, releasing their flavors before
being distilled again, resulting in a fusion that ends with a
smooth yet intricate spirit.




Zatim sam na lijeve stranice postavila tekst koji opisuje odredenu vrstu Gin-a, dok se sa

desne strane nalazi izgled boce.

“The most common type of gin. London Dry Gin derives its name, unsurprisingly.
from its origins in old London. But that doesn’t mean that London Dry
from London. Not anymore, at least. Nor does London Dry Gin denote (lavor.

In short, the designation London Dry Gin is about how the gin is made: it has

very little sugar — less than .1 gram per liter — which results in a dry Laste. It O
also has no color and must, by law, be predominantly juniper-flavored. That N
means no overpowering botanicals or other ingredients 1o mask or suppress 6 / {U,

the classic gin flavor. Is for this reason that devoted gin fans often prefer \ M
London Dry Gins. Yel there are some distinctions worth noting. h

First, London Dry Gin does not include much. if any, sugar. Nor are there any
artilicial (lavors or colors. Using a neutral alcohol and more subtle botanicals,
London Dry Gin lets the pungent juniper take the lead and provide the dry N
bite for which gin is known.

Slika 29 - Prikaz knjiznog bloka broSure

Another English gin. Plymouth gin hails specifically from the town of Plymouth
—much like American bourbon must be made in the US.. specifically Kentucky.

As for the characteristics of Plymouth gin itself - it’s a bit sweeter than the London 8
Dry and does boast a strong juniper presence, the berry here is softer. Rather than

leading the flavor, the juniper wafts amid an earthy, organic undertone that makes

Plymouth gin a popular base for gin and tonics.

Slika 31 - Prikaz knjiznog bloka brosure

would be genever. This was the first type of
nglish learned about gin from the Dutch.

If modern gin had a grandfather.
gin made in England. after the

“Thus, as a prototype of sorts, genever employs bare bones botanicals such as
fennel and literally mashes them wilh austere malted rye, barley, or corn, or
sometimes a combination of the three.

GENEVER

N
=

,J:—;g‘

Slika 30 - Prikaz knjiznog bloka broSure
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Old Tom Gin falls somewhere between London Dry and Genever. IUs sweeter
than London Dry, thanks 1o the addition of sugar. but drier than genever,
resulting in an affable vet sturdy gin.

Hugely popular among the wealthy in 18th-century England, Old Tom Gin fell
out of fashion in the 19th and 20th centuries but has found new fans among
today’s cralt gin enthusiasts.

Slika 33 - Prikaz knjiznog bloka brosure

Slika 32 - Prikaz knjiznog bloka brosure

www.medusagin.com

medusagin@gmail.com
01572 874366

91 Victoria Streel, London

Slika 34 Prikaz zadnje stranice brosure

10
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3.2.3. Etiketa

Etiketa je graficki proizvod koji se moze definirati kao samoljepljiva ili na neki drugi nacin
ljepljiva naljepnica. Etikete su napravljene od plasti¢nih folija ili papira. Sluze za opisivanje
nekog proizvoda, sadrze informacije kao Sto su sastav proizvoda, nacin uporabe, zemlju
porijekla i slicno. No njihova uloga nije samo opisivanje proizvoda ve¢ sluze i za marketinske

svrhe i imaju sigurnosnu funkciju.

Etiketa, kao 1 ostali graficki proizvodi, ima bitnu ulogu prilikom odlu¢ivanja o kupnji
proizvoda. One uvelike utjeCu na uspjeS$nost prodaje, a uz veliku konkurenciju bitno je
dizajnirati atraktivnu i upecatljivu etiketu. Njihova glavna uloga je oCuvanje ambalaze kao i

predstavljanje tvrke, odnosno proizvoda [18].

e TN
750 ML MR e,

[ G

Slika 35 — Primjer etikete za Gin
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Izrada etiketa

Prije izrade etikete sam odabrala oblik i izgled boce za Gin.

Slika 36 — Prikaz boce za Gin

Nakon toga sam za grlo boce odabrala sliku bijele zmijske koze, te sam koriste¢i opciju
Clipping mask napravila oblik koji ¢e odgovarati boci. Oblik sam crtala pomoc¢u Pen Tool-a, te

sam na sve dodala i logotip.

Slika 37 — Prikaz teksture grla boce
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Slika 38 — Prikaz zavrsnog izgleda grla boce

Za izgled etiketa sam odabrala slike kamenih dijelova tijela sa zlatnim detaljima. Na svakoj
etiketi je razli€iti dio tijela. Za ovu etiketu sam odabrala ruku. Prethodno sam sve slike obradila
u Photoshopu, odnoso obrisala pozadinu i malo prilagodila boje. Koriste¢i oblik nacrtan Pen
Tool-om i opciju Clipping mask, razdvojila sam ruku na 4 dijela izmedu kojih se nalaze tanke
zlatne linije. Dodala sam tekstualni dio koristeci font i boju vizualnog identiteta tvrtke. Ostale

tri etikete sam napravila na sli¢an nacin.

Slika 39 — Prikaz izrade dijela etikete
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Slika 40 — Prikaz etikete

Slika 41 — Prikaz etikete
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4. Vizualni identitet

Vizualni identitet je pojam koji obuhvaca sva vizualna obiljezja tvrtke ili nekog proizvoda
u medijima, te je opisan grafickom knjigom standarda i sluzi kao osnovno sredstvo
raspoznavanja. Elementi vizualnog identiteta su logotip, paleta boja, ilustracije i tipografija.
Vizualni identitet sluzi za stvaranje brenda koji ¢e privuci kupca svojim dizajnom, poslati neku
poruku i prezentirati se svijetu na odreden nacin. On kupcima olakSava snalazenje, te pruza
moguénost isticanja medu konkurencijom. Takoder, vrlo je bitno da je vizualni identitet lako

prepoznatljiv i da moze stvoriti odredeno povjerenje medu kupcima.

Kombiniranjem vizualnih elemenata i teksta treba se jasno prenijeti ¢ime se tvrtka bavi 1
koja je njena ciljana publika. Lako pamtljivo i efektno ime tvrtke takoder pridodaje uspjesnosti
utjecaja na kupce. Treba biti povezano sa logotipom, te je u vecini slucajeva bolje ako logotip

u sebi sadrzi ime tvrtke.

Vizualni identitet tvrtke ovog rada se bazira na izgledu Meduse iz gr¢ke mitologije, te je i
po njoj tvrtka dobila ime. Ovim dizajnom nastoji se prenijeti poruka luksuznog i skupog.
Koristene su neutralne boje sa detaljima zlatnog uz jednostavan font i ¢iste jednostavne slike.
Da bi svi elementi bili povezani u cjelinu, vizualni identitet kombinira elemente: simbol, boju
i tipografiju [19] [20] [21].

4.1. Logotip

Logotip je najbolji 1 najjednostavniji nacin prezentiranja tvrtke. To je ujedno 1 kljuc¢an
element vizualnog identiteta po kojem je tvrtka prepoznatljiva javnosti. Logotip se pojavljuje
na gotovo svim mjestima povezanim sa nekom tvrtkom, te je vrlo bitno da bude jasan, Citljiv i
upecatljiv. Kod dizajniranja logotipa najceSc¢e se koristi neki simbol ili kombinacija simbola 1
tipografije, odnosno naziv tvrtke. Kvalitetno dizajniran logotip je visoke kvalitete, moguc je
ispis u bilo kojoj veli€ini i njegov izgled je vjerodostojan u digitalnom i fizickom obliku. Kod
izrade treba pripaziti na to kako ¢e logo izgledati na proizvodima i koliko ¢e biti prilagodljiv

marketinskim materijalima [20] [22].

Logotip za tvrtku Medusa prikazan je na slici 42 i sastoji se od simbola Meduse i

tipografskog rjeSenja naziva tvrtke.
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Slika 42 - Logotip

U ovom slucaju, iz logotipa se ne moze odmah naslutiti $to tvrtka prodaje, no to nije rijedak
slu¢aj. Ovim logotipom nastoji se prikazati jednostavnost, elegancija tvrtke, te pobuditi

zainteresiranost kod publike za daljnim istraZivanjem brenda.

Logotip je dizajniran u programu Al. Za dizajn simbola koristena je slika, prethodno
nacrtana na papiru, koja je pretvorena u vektore pomocu opcije Image Trace nakon Cega je
promijenjena boja simbola u Zeljenu. Za tipografski dio logotipa koriSten je font Butler

UltraLight sa povecanim razmakom izmedu slova.

Slika 43 — Crtez simbola logotipa
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“reate: (1 Fils [] Strokes

sptions: [ Snap Curves To Lines
Ignere White

Slika 44 — Prikaz izrade simbola logotipa

4.2. Tipografija

Vrlo Cesto pri izradi logotipa dizajneri upotrebljavaju tipografiju kako bi njihov logo ostavio
ucinkoviti efekt na moguce kupce, te je iz tog razloga bitno odabrati vrstu fonta koja najbolje
predstavlja tvrtku. Tipografija je zapravo vjeStina kombiniranja slova, proreda, veli¢ina i
fontova, te je u grafickom dizajnu jednako vaZna kao 1 ostali elementi grafickog dizajna [23].
Kod kombiniranja tipografije i simbola logotipa treba pripaziti na stil, oblik, boju, veli¢inu slova

1 razmak slova kako bi logotip u konac¢nici dobro izgledao [20].

Tipografija u grafickom dizajnu ima veliku vaznost pocevsi od toga da pobuduje
odredene emocije kod publike i privlaci njihovu pozornost. Odabir fonta i nacin na Koji je
prikazan moZe puno govoriti o proizvodu kojeg tvrtka nudi. Bitno je odabrati font koji je lako
¢itljiv kako se kupci ne bi naprezali prilikom ¢itanja, slova trebaju biti jasna i ¢itka. Takoder,
bitno je uskladiti sve graficke elemente $to znaci da se ne smije koristiti previSe razliitih

fontova 1 boja vec¢ treba teziti harmoniji kako bi se postigao skladan dizajn koji stvara
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umjetnicki dojam. Jo§ jedna od uloga tipografije je izgraditi tvrtkama prepoznatljivost i

mogucénost isticanja medu konkurencijom [24].

Kako bi dizajner znao odabrati pravi font bitno je znati odredene pojmove tipografske
tehnologije: razmak izmedu redaka - prored (engl. Leading), razmak izmedu slova (engl.
Tracking) i udaljenost izmedu slovnih znakova (engl. Kerning). Uz to, vazno je znati razliku
izmedu serifnog i sans — serifnog fonta. Naime, serifni font sadrzi dekorativne elemente na kraju
svakog slova za razliku od sans — serifnog fonta koji ne sadrzi nikakve dekoracije, te je vrlo

jednostavan [25].

PLAYFAIR DISPLAY Montserrat
l I Serils SANS SERIF
SERIF SANS SERIF

Slika 45 - Razlika serifnog i sans-serifnog fonta

Slika 46 — Tracking, leading, kerning
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Znanjem o tipografiji jednostavno se mogu preoblikovati ili doraditi slova kako bi se dobio
novi i zanimljiv izgled. Tekst logotipa se moze posloziti uspravno, kruzno, slova se mogu
preklapati ili biti razbacana, sve ovisno o efektu koji se zeli dobiti.

Za izradu ovog logotipa koriSten je serifni font Butler koji dizajnu daje moderan i
istodobno elegantan izgled. Font Butler je takoder koriSten za tekst kod dizajna brosure, vizitke

i knjige grafickih standarda jer je jasan i lako ¢itljiv [26].

Butle

Font Sizes Font Styles

Lorem ipsum dolor sit amel, consectelur }3 t| - .—l1| g
adipisicing elit, sed do ciusmod Lempor utlel 1n

incididunt ul labore et dolore magna
aligqua.

Butler Light

Lorem ipsum dolor sil amel,

conseclelur adipisicing elil, sed BU[]CI‘ l{(}gu‘al'

do eiusmod tempor.

Butler Bold
Lorem ipsum
dolor sit amet,
consectetur
adipisicing.

Butler Black

Slika 47 — Font Butler

31



4.3. Sustav boja

Sustav boja ima veoma vaznu ulogu u grafickom dizajnu. Boje su jedan od klju¢nih alata
koje dizajneri koriste kako bi prenijeli neku poruku, pobudili odredene emocije u ljudima i
istaknuli svoj dizajn. Boja je zapravo subjektivan psihofizicki dozivljaj nastao kao posljedica
elektromagnetskog zraenja. Od davnih dana boje imaju vaznu ulogu u ljudskim Zzivotima.
Pomocu njih se svaka osoba moze izraziti na svoj nacin, pobuduju kreativnost i emocije. Uz
znanje o tipografiji, dobar dizajner treba razumijeti i teoriju boja i nacin na koji se one najbolje

kombiniraju kako bi mogao $to bolje prezentirati svoj dizajn [20] [27] [28].

Boje se dijele na dvije osnovne skupine, a to su kromatske i akromatske boje. Razlika je u
tome $to su kromatske boje prave boje kao npr. crvena, zuta, zelena..., dok su akromatske boje
crna, siva i bijela, te one ¢ine skalu koja se proteze od crne preko sive pa do bijele boje. Glavni
atributi koji definiraju boju su ton boje ili tonalnost boje, zasi¢enost ili saturacija i svjetlina ili
luminacija. Ton boje zapravo oznacava boju samu po sebi, te se definira kao kvaliteta kojom se
jedna boja razlikuje od druge. Svjetlina ili luminacija je koli¢ina svjetla koju boja prividno
emitira, odnosno to je kvaliteta kojom se neka svjetla boja razlikuje od tamne boje. Zasi¢enost

ili saturacija je zapravo Cistoc¢a boje [28].

Slika 48 — Kromatske boje

D

Slika 49 — Akromatske boje

Slika 50 — Svjetlina boje
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Slika 51 — Zasicenost boje

Sve boje poznate ljudskom oku nastaju mjeSanjem 3 primarnih boja, a to su crvena, zelena
1 plava. Boje koje nastaju mjeSanjem uvijek imaju manju zasi¢enost od boja od kojih su nastale.
Mijesanjem se dobivaju nove boje: crveno — narancasta, crveno — ljubicasta, plavo — ljubicasta,

plavo — zelena, zuto — zelena i Zuto narancasta. Takoder, boje se dijele na tople i hladne kao $to

je prikazano na slici 14. gdje dijagonala dijeli kota¢ boja [28].

Tople boje

Hladne boje

Slika 52 — Kotac boja

Bitno je spomenuti i komplementarne boje koje su zapravo parovi boja spektra.
Komplementarna boja sadrzi jednu toplu i jednu hladnu boju, a nalaze se jedna nasuprot drugoj

u spektru boja, pa se tako zutoj pridodaje ljubicasta, crvenoj boji zelena, a plavoj narancasta

boja [29].

Slika 53 — Komplementarne boje
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Psihologija boja proucava kako boje utjecu na ljudsku percepciju, ponaSanje i emocije. Vrlo
je bitna u marketingu i brendiranju gdje se usredotocuje na to kakav utjecaj boje imaju na
konzumente i poticu li ih na kupnju odredenih proizvoda. Istrazivanja su pokazala da je ¢ak

90% odluka doneseno na temelju boja [30].

Postoje psiholoske asocijacije boja koje vec¢inom svi povezuju na isti na¢in. Crvena boja se
veze uz vatru, energiju, opasnost, mo¢ i odlu¢nost i uz ljubav, te se smatra da su osobe koje
vole crvenu boju otvorene, samopouzdane ali Cesto ulaze u konflikte. Plava boja asocira na mir,
stabilnost, mudrost, povjerenje, inteligenciju. Osobe koje preferiraju plavu boju su uglavnom
konzervativnije i osjecajnije. Zelenu boja se povezuje sa prirodom, zdravljem, mirom. Djeluje
umirujuce, te su osobe koje vole zelenu boju vedre i dobroéudne. Zuta i naran¢asta boja asocira
na veselje, te se koriste kako bi kod kupaca izazvale impulzivnu kupnju. Ljubicasta boja se veze
uz spiritualnost, luksuz, misterioznost i hrabrost. Crna boja se najceS¢e koristi za luksuzne

prozvode, a bijela za proizvode za djecu i za vjencanja [31].

Kod odabira boja za proizvod koji se prodaje vazno je definirati kome se prodaje, $to se zeli
prodati i Koji se osjecaji zele pobuditi u konzumentima.
Psihologinja Jennifer Aaker je provela istrazivanje u svom radu ,,Dimenzije Osobnosti Brenda“
gdje istiCe 5 osnovnih dimenzija koje igraju ulogu u osobnosti brenda:

- Iskrenost (obitelj, male sredine, originalno, veselo)

- Uzbudenost (mladenacko, u trendu, posebno, neovisno)

- Kompetencija (sigurno, uspjesno, inteligentno, tehnicko)

- Sofisticiranost (glamurozno, Zenstveno, Sarmantno)

- Strogost (muZevno, snazno, jako)

Brendovi mogu sadrzavati dvije osobine, ali je jedna naj¢es¢e dominantna [32].

5 Dimensions of Brand Personality

e

Daring
Trendy
Exciting ! king

Spirited

Young

Imaginative
Ui

Slika 54 — Pet dimenzija osobnosti brenda
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Boje koristene kod izrade vizualnog identiteta su crna, bijela i tonovi smede boje. Nisu
koriStene napadne boje ve¢ kombinacija zemljanih tonova sa akromatskim bojama. Crna boja
se koristi kako bi se dobio dojam sofisticiranosti i luksuza, dok smeda boja predstavlja
povijerljivost, dostojanstvo i snagu. Izborom ovih boja nastoji se kod konzumenta izazvati

osjecaj vaznost i luksuza, te prikazati proizvod kvalitetnijim od ostalih.

#985b42 #803726

#231120 #II0Lr

Slika 55 — Ssutav boja vizualnog identiteta
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4.4. Kbnjiga grafickih standarda

Knjiga grafickih standarda je dokument u kojem se nalaze pravila koja treba posStivati
prilikom vizualnog predstavljanja tvrtke putem medija $to ukljucuje tiskani medij, elektronicki,
fotografije, video... Knjiga sadrzi infromacije o koriStenju logotipa, boja, tipografije,
fotografije i1 ostalih elemenata kako bi svaki dizajn tvrtke bio jedna uskladena cjelina. Vrlo je
vazno postivati pravila knjige jer u suprotnom dolazi do neprofesionalnosti u komunikaciji sa

publikom, te to ostavlja negativan utjecaj.

Kod izrade logotipa potrebno je napraviti nekoliko primjera ovisno o tome gdje ¢e se logotip
koristiti. Neke od varijanti logotipa su:

- Horizontalna kompozicija u boji i u crnoj boji (naziv pored znaka)

- Vertikalna kompozicija u boji i u crnoj boji (naziv ispod znaka)

- Horizontalna kompozicija u negativu (na tamnoj podlozi)

- Vertikalna kompozicija u negativu

- Naziv

- Naziv u negativu

- Znak (simbol)

- Mala ikona (favicon) za koriStenje na webu

Sve varijante su u nekoliko tipova datoteka i u nekoliko sustava boja. Za vektor se
koriste EPS, PDF, SVG, a zaraster PNG i JPEG. RGB sustav boja se koristi za digitalne medije,
a CMYK za tiskane medije.

Takoder, potrebno je odrediti 1 zastitnu zonu logotipa koja predstavlja podrucje oko logotipa
koje mora ostati prazno, jer ako se neki drugi graficki element stavi pre blizu logotipa, on nece

bitiu potpunosti jasan i time gubi svoj smisao.

Kod dizajna logotipa potrebno je uskladiti boje za svjetlije 1 tamnije podloge jer u slucaju
malog kontrasta svjetline 1 boje, logotip se ne¢e dobro vidjeti. Ne smije ga se mijenjati na bilo
koji nacin, boje, font, orijentacija, omjer Sirine i visine, trebaju ostati isti. Knjiga grafickih
standarda sadrzi primjere neispravne upotrebe logotipa kako bi se naglasilo ono §to se ne smije

nikako raditi.
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Slika 56 — Primjer knjige grafickih standarda

Pravilno koriStenje tipografije se moze zakljuciti iz samog logotipa. Fontovi koji se koriste
se temelje na postojecem fontu iz logotipa, te se mogu 1 odabrati fontovi kompatibilni sa

logotipom. Najcesce se biraju dva fonta od kojih je jedan primarni, a drugi sekundarni font.

Kod palete boja razlikuju se primarna, sekundarna i tercijarna paleta, no sve ovisi o tome
zeli li tvrtka imati ograni¢enu paletu ili koristiti Sirok raspon boja. Primarna paleta boja sadrzi
sve boje logotipa, sekundarna paleta sluzi za veéi raspon neutralnih nijansi, dok u tercijarnu
paletu boja spadaju boje koje se smiju koristiti u maloj dozi za ilustracije, interaktivne elemente

gdje je potrebno naglasiti odredene informacije [33].
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5. Primjena vizualnog identiteta

Primjenom vizualnog identiteta na materijalima privlaci se ciljana skupina, tvrtka postaje
prepoznatljiva, te moze konkurirati na trziStu. Vizualni identitet koristi se na posjetnicama,

odjeci, broSurama, ambalazi, vre¢icama 1 ostalim materijalima.

Na slikama su prikazani primjeri vizualnog identiteta za tvrtku Medusa.

M BED-BES A

www.medusagin.com
mecdusagin@gmail.com
01572 874366

91 Vicloria Street, London

Slika 57 — Vizualni identitet na posjetnici
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Slika 58 — Vizualni identitet na majici

_MEDUSA_

Slika 59 — Vizualni identitet na vrecicama
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Slika 60 — Vizualni identitet na etiketama
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Slika 61 — Prikaz brosure

41
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6. Zakljucéak

Cilj ovog rada bio je opisati postupak oblikovanja vizualnog identiteta tvrtke Medusa. Kroz
rad se spominju najbitniji elementi za kvalitetnu izradu, te potrebno znanje koje dizajner mora
imati kako bi uspjesno prenio poruku ciljanoj publici. Uspjesno oblikovanje pridonosi rastu
tvrtke 1 isticanje medu konkurentima. Logotip, boje 1 tipografija moraju biti uskladeni i to¢no

definirani kao $to je opisano u knjizi grafickih standarda.

Ovaj rad je stvoren po vlastitoj ideji za fiktivnu tvrtku na temelju osobnih preferencija.
Crtanjem, koriStenjem razli¢itih tonova boje 1 kombinacijom tipografije u programu Adobe
llustrator stvoren je dizajn vizualnog identiteta. Proces je zapoceo istrazivanjem dizajna
postojecih vizualnih identiteta u svrhu stvaranja neceg novog, te su kroz izradu koristeni i ostali

programi, Adobe Photoshop i Adobe InDesign.

Dizajn vizualnog identiteta treba privlaciti ciljanu publiku, te je zadaca dizajnera razumijeti

klijenta i stvoriti najbolji moguci dizajn koji ¢e biti odraz same tvrtke.
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9. Prilog — Knjiga grafickih standarda

KNJIGA

GRAFICKIH
STANDARDA
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Tdeja je bila dizajnirati lako prepoznatljiv i
interesantan logotip koji bi privukao publiku
proizvodu, te pobudio zainteresiranost za tvrtku.
Kombinirani logotip se sastoji od simbola i od
tipografije. Za simbol je odabrana grcka Meduza
koja je u mitologiji poznata po pretvaranju ljudi
u kamen, te je zbog toga dizajn etiketa prilagoden
prici. Na svakoj etiketi se nalazi dio kamenog tijela
§to podsjeca na pricu Meduze.
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MEDUSA GIN
- koncept

LOGOTIP
SUSTAV BOJA
TIPOGRAFIJA

PRIMJENA
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/ (s 7 AN
Ovdje su prikazane sve varijante logotipa koje se = A\I IZ ]) L B A
mogu koristiti. )
Donja slika prikazuje minimalni slobodni prostor
oko znaka kojeg treba postivati pri koristenju istog.
U slobodnom prostoru se ne smiju nalaziti nikakvi
graficki elementi koji bi moglinarusiti prepoznatljivost.

Minimalni slobodni prostor je vrijednost 1/4 a, izveden
iz visine znaka a.

ia

MEDUSA MEDUSA
MEDUSA MEDUSA

LOGOTIP

Aa Butler

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuviwxyz

Aa Ultral.ight
Aa Light
Aa Regular
#231120 #IT00T Aa )ledium

B - Aa  hod

#al7952

Aa LExtraBold
#MbeOal Aa l}lile

SUSTAV BOJA TIPOGRAFIJA
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The most common Lype of gin, London Dry Gin derives its name, unsurprisingly,
from its origins in old London. But that doesnt mean that London Dry Gin is
from London. Not anym at least. Nor does London Dry Gin denote flave

In short, the designation London Dry Gin is about how the gin is made: it has
very litle sugar - less than .1 gram per liter — which results in a dry taste. It
also has no color and must, by law, be predominantly juniper-flavored. That
means no overpowering botanicals or other ingredients Lo mask or suppress
the classic gin (lavor. IUs for this reason that devoled gin fans olten prefer
London Dry Gins. Yel there are some distinctions worth noting.

First, London Dry Gin does not include much, if any, sugar. Nor are there any
artificial flavors or colors. Using a neutral alcohol and more subtle botanicals,
London Dry Gin lets the pungent juniper take the lead and provide the dry
bite for which gin is known.
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Gin i found all over the world, bul many people, even
those who love gin, dont understand what makes gin such
anexceptional, versatile, and internationally renowned
spirit.

Here we share our knowledgze about some of the most
common gin-related questions, including “what is gin
made from?” and “how is gin made?” while also delving
into different ways to make gin. the varying ways gin is
distlled, as well as into in's rich history and intriguing

Tuture,

Most of us recognize gin by its distinet (lavor and aroma,
but don't know what gives the spirit that distinet flavor and
aroma. The answers juniper. a small. berry-like botanical.
In fact. a beverage can’t be called gin unless it has juniper
inil.

While there can and often are other ingredients in gin
many of which we describe below, and while junipe
sometimes barely detectable, the berry s the cornerstone
of true gin.

‘There are many ways to make gin, but most begin with «
base alcohol that’s distilled. This liquid is then blended with
juniper, and other botanicals. These natural ingredients steep,
or macerate, in the alcohol, releasing their flavors before
being distilled again, resulting in a fusion that ends with a
smooth yet intricate spirit
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g h [ Plymouth

Another English gin, Plymouth gin hails specifically f
chilike Ameri be made in the US. specifically Kentucky.

As for the characteristics of Plymouth gin itself - it a bit sweeter than the London
Dry and does boast a strong juniper presence, the berry here s softer. Rather than
leading the lavar, the juniper id an carth i hat makes
Plymouth gin a popular base for gin and tonics.

Old Tom Gin alls somewhere belween London Dry and Genever. IUs sweeter
than London Dry, thanks to the addition of sugar, but drier than genever.
resulting in an aflable vet sturdy gin,

Hugely popular among the wealthy in 18th-century England, Old Tom Gin fell
out of fashion in the 19th and 20th centuries but has found new fans among
today’s craft gin enthusiasts.

10

It modern gin had a grandfather, it would be genever, This was the first type of
in made in England. after the English learned about gin from the Dutch.

“Thus, as a prototype of sorts, genever employs bare bones botanicals such as
fennel and literally mashes them with austere malted rye, barley, or corn, or
sometimes a combination of the three.
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Prijava zavrsnog rada

Definiranje teme zavrinog rada i povjerenstva

°°% Odjel za multimediju

*TUPY preddiplomski stru ni studij Multimedija, oblikovanje i primjena E
PRSTUNK \alentina Breul | ™€ 288as336
AT 03.01.2022. KoLl Grafigki dizajn

NASLOV RADA

Dizajn vizualnog identiteta poduzeéa za proizvodnju Gin-a

NASLOV RADA NA

encLezicu  Design the visual identity of a Gin manufacturing company

MENTOR | ZVANJE

Robert Gegek i doc.art.dr.sc.

CLAHOVI POYIERENSTYA Snjezana Ivanéi¢ Valenko, v.pred. - predsjednica povjerenstva

doc.dr.sc. Andrija Bernik- ¢lan povjerenstva
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Zadatak zavrsnog rada
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OPIS

Tema zavrinog rada je dizajn vizualnog identiteta. Kroz rad ée biti opisani koraci izrade vizualnog
identiteta, bitni elementi, te programi koristeni za dizajn. Za izradu ée biti odabrana fiktivna tvrtka koja
se bavi proizvodnjom alkoholnog pica - Gin. Za uspjesno plasiranje brenda na trzi§te potrebno je
prvenstveno dizajnirati logo koji ¢e se implementirati u grafitke proizvode - vizitke, etikete, brosure, te
na majice i vredice &ija ¢e uloga takoder biti opisana u radu. Vizualni identitet brenda ée biti
minimalisti€ki dizajniran kako bi prenio jasnu poruku kupcu.

U radu je potrebno:

- objasniti svrhu koriStenih programa

- objasniti 8to je dizajn vizualnog identiteta
- opisati korake izrade vizualnog identiteta
- objasniti $to je knjiga grafickih standarda

- objasniti koristene graficke proizvode ,_‘.o"f
- opisati korake u izradi grafi¢kih proizvoda
J =Mk \
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IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljudivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno ‘citivani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su du#ni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, \);")\e[m\ (p %M (ime i prezime) pod punom moralnom,

materijalnom i kaznenom }}lgovornoéc'u, izjavljujem da sam iskljuéivi

autor/ica zavrénog/disgl&mskog (obrisati nepotrebno) E}da od naslovom
V0 Uodhe,_ Jobkks Qlete &= () od W iigisati Qn\dgov) te da u

navedenom radd nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.
Student/ica:
(upisati ime i prezime)
Uslewos
(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveuéilista su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéiligne knjiznice
u sastavu sveudiliSta te kopirati u javou internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveutilifne knjiznice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetni¢ka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ta, \J&\Q[ﬁ?‘n‘; %)m% (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom D20 Ciuohor dend BAa ()&JU%G@ 12 _pobwili (upisati

naslov) ¢iji sam autor/ica. O &n -3,

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

\)9}%%‘@

(vlastoruéni potpis)
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