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Predgovor

Temu za ovaj zavr$ni rad nastala je prije nekoliko godina, odnosno jo$ u srednjoj skoli kada
me je prijatelj uveo u svijet obrade fotografije i video montaze. Posebno sam bio zaintrigiran Sto
se sve moze napraviti uz malo maste i vjezbe, te kako dobro napravljen dizajn mogu dati karakter
grafi¢koj komunikaciji sa publikom.

Cilja kreiranja ovog zavrsnog rada jeste stjecanje novih znanja i proucavanje tehnika grafickog
dizajna, te napraviti knjigu grafickih standarda za studio koji zelim otvoriti nakon zavrSetka

obrazovanja kako bi veliki dio vizualnog identiteta bio spreman kada studio bude otvoren.

Ovom prilikom Zelim zahvaliti svim prijateljima i kolegama koji su mi dali motivaciju i
podrsku za izradu zavr$nog rada. Posebno Zelim zahvaliti djevojci koja je tu od samo pocetka
izrade zavrSnog rada, pomogla mi je u ispravljanju pravopisnih gresaka i davala savjete. Veliko
hvala i profesoru doc. art. dr.sc. Robertu Geceku koji je isto tako pratio izradu zavr$nog rada i

usmjeravao me kako usavrsiti zavrSni rad.

The topic for this final thesis was created a few years ago, i.e. back in high school when a
friend introduced me to the world of photo processing and video editing. | was especially intrigued
that everything can be done with a little imagination and practice, and how a well-made design
can give character to graphic communication with the audience.

The goal of creating this final work is to acquire new knowledge and study graphic design
techniques, and to create a book of graphic standards for the studio that 1 want to open after

graduation, so that a large part of the visual identity will be ready when the studio is opened.

I would like to take this opportunity to thank all my friends and colleagues who gave me
motivation and support for the preparation of the final paper. | especially want to thank the girl
who has been there since the very beginning of the final paper, she helped me correct spelling
mistakes and gave advice. Many thanks also to professor Assoc. art. Ph.D.Sc. Robert Gecek, who

also followed the creation of the final paper and guided me on how to perfect the final paper.

Klju¢ne rije€i: graficki dizajn, knjiga grafickih standarda, logotip, boje, vizualni identitet

Keywords: graphic design, book of graphic standards, logo, colors, visual identity



Sazetak

Graficki dizajn je jedna vrsta primijenjene umjetnosti koja se najcescée sastoji od kombinacija
tipografije, ilustracije i fotografije, kako bi se grafickom, odnosno vizualnom komunikacijom
prenijela neka poruka ciljanoj publici za koju je namijenjen izradeni dizajn, u svrhu informiranja
ili uvjeravanja. [1]

Ono $to graficki dizajn €ini grafickim dizajnom i razlikuje ga od umjetnosti jeste to da dizajner
mora voditi rauna o tehnickoj izvedbi i o tome kako oblikovati poruku koju Zeli prenijeti ciljanoj
publici, a da ona bude lako prepoznatljiva i razumljiva. [1]

Kada poduzece ili osoba koja ima vizualni identitet shvati Sto je graficki dizajn i koliko je on
zapravo bitan u poslovnom svijetu, mislim da je vrijeme za knjigu grafickih standarda. Knjiga
grafickih standarda, ili samo knjiga standarda, je dokument u kojem se nalazi skup pravila o tome
kako ¢e se poduzece ili tvrtka vizualno predstavljati putem razli¢itih medijskih kanala. Knjiga
standarda moze sadrzavati, ukoliko je to bitno onome za koga se pravi knjiga standarda, smjernice
o0 verbalnoj komunikaciji, organizaciji unutar tvrtke i drugim elementima brenda. Obi¢no se izdaje
u digitalnom obliku, iako je moguce posjedovati i fizicku verziju ukoliko je u pitanju neki veci
projekat. Rekao bih da je prakti¢nije napraviti digitalnu verziju, jer kako kompanija napreduje i
nastavlja da se bavi novim stvarima ili uvodi nove proizvode, tako se razvija i knjiga standarda, i
zato mozemo reéi da je graficka knjiga standarda ,,zivi organizam*. A jednom kada je knjiga

standarda napravljena svatko tko se predstavlja u ime kompanije mora se pridrzavati iste. [1][2]
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1. Uvod

Graficki dizajn je oblikovanje na¢ina na koji komunicira neki brend, usluga ili proizvod.
Pomocu vizualnih sredstava, bili to graficki znakovi, fotografije, boje, ilustracije, slova ili sve
zajedno, se rjesava odredeni problem i komunicira se sa ciljanom publikom. Tehnikama grafickog
dizajna oblikujemo dvodimenzionalne i trodimenzionalne povrSine istovremeno vodeci racuna o
estetici 1 funkcionalnosti onoga na ¢emu radimo. [1][2]

Danas se grafic¢ki dizajn koristi i nalazi svuda oko nas, a ja sam prvi put imao doticaja sa njim,
u smislu sa sam ja nesto ,,dizajnirao*, jo§ u osnovnoj $koli. Ljubav prema multimediji kod mene
se rodila prije skoro deset godina, kada sam prijateljima obradivao fotografije za, tada popularni,
Facebook. Prvu obradu slika sam radio u online alatu Pizap, a sa vremenom sam poceo koristiti
ozbiljnije alate, odnosno Adobe Photoshop. Rad u Photoshopu sam ucio sigurno dvije-tri godine
da bi se moglo rec¢i do dobro radim graficku obradu i manipulaciju fotografije, a sve do danas se
usavrsavam. [2]

Uredivanje fotografija mi je bio hobi i zabava, a kako bih proSirio svoje sposobnosti sam
preuzeo tada besplatan program Wondershare Filmora i po¢eo ucit i montazu video materijala.
Nakon nekog vremena sam postao veoma dobar i zaradio prve novce od mog hobija. Kasnije sam
poceo da ucim i ostale Adobe Programe kao $to su Premiere Pro, After Effects i Lightroom.
Vremenom sam poceo suradivati sa sve vise i viSe ljudi, te se stvorila potreba da oznac¢im na neki
naCin ono §to radim, pa sam poceo smisljati svoj logotip. Inspiraciju sam trazio U Mojim
inicijalima, a za pocetak sam napravio skicu na papiru, a tek onda poslije napravio digitalnu verziju

I animiranu verziju za videa koja radim.
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DESIBH

SLIKA 1.1: Jedan frame animirane verzije logotipa u crno crvenoj verziji

U ovom zavrSnom radu ¢emo se pozabaviti problematikom sa kojom sam se suocio tijekom
dizajniranja logotipa i izrade knjige grafickih standarda za VM Design, ali i iznijet ¢u znanja koja
sam stekao. Za pocetak ¢emo se dotaci ljudskog vida i na¢ina na koji vidimo boje kako bismo se
kasnije usredotocili na osnovne nijanse boja i objasnili kako koja boja djeluje na nas, $to

predstavlja i za $ta se koristi, zatim na $to oblici linija i fontovi porucuju publici. U izradi logotipa

1



1 vizualnog identiteta izuzetno je vazno razumjeti boje, njihovu povijest i kako one utjecu na nas
kako bismo znali §to kada primijeniti, pa kako bi razumjeli boje moramo razumjeti nacin na koje
nase oko radi.

Zatim ¢emo pro¢i kroz tijek izrade logotipa, od papira do njegove primjene i na ono §to je bitno
kada izradujete isti, a ukratko to su boje, negativan prostor, debljina linija, zlatni rez i fontovi.
Bojom nazivamo reakciju fotoosjetljivih ¢unji¢a u naSem oku na vanjski podrazaj u obliku
svjetlosne zrake tako da se zapravo boja stvara samo u nasem mozgu. Negativan prostor je jedna
od bitnijih stvari u grafickom dizajnu 1 to je prostor koji ne primjecujemo, a bez njega ne moze
funkcionirati niti jedan element, niti u dizajnu niti u fotografiji, ili u nekoj drugoj umjetnosti. lako
se zove negativan prostor ¢esto se u njemu skriva dizajn i poruka. Debljina linija u skladu sa
negativnim prostorom odreduje da li ¢e dizajn biti elegantan, zaigran, agresivan i sli¢no, te ako
nema dovoljno negativnog prostora logotip nece izgledati dobro, a dobar logotip je dobar samo
ako izgleda dobro u bilo kojoj boji i mozete ga smanyjiti ili povecati koliko god zelite. Fontovi
takoder odreduju za koju ciljanu skupinu je namijenjen logotip. Zlatni rez je matematicki pojam
koji se najcesce veze za umjetnost, jer se u povijesti ¢esto bas koriSten za to. To je nacin podjele

neke vrijednosti s djeliteljem od priblizno 1,6, a takva podjela je jednostavno lijepa na
pogled.[4][5][6][7]

Kada zavr$imo sa teorijom boja i izrade logotipa, te objasnimo kako do¢i do varijacija logotipa,
negativa i pozitiva, jednobojne verzije, nedozvoljenih kombinacije i ostaloga, objasnit ¢u o
kratkim crtama program za izradu logotipa i program za prijelom knjiga, ¢asopisa ili novina, a u
ovom slucaju knjige grafickih standarda, odnosno programe Adobe Illustrator i InDesign.

A u prakti¢nom dijelu zavrSnog rada ¢u predstaviti svoju knjigu standarda i objasniti zasto sam
odredene stvari napravio ba$ na taj nacin, objasnit ¢u znacenje logotipa, boje, pokazati upute za
dizajn dokumenata i kreiranje promo materijala kao Sto su broSure, plakati, majice, kemijske

olovke, Salice i sli¢no.

Kako bi ovaj projekat bio potpun i posto ¢e knjiga standarda inati oko 30-40 stranica A5
formata, smatram da ¢e biti lijepo kada bi tiskao knjigu i1 predstavio i fizicku verziju na odbrani

zavr$nog rada.



2. Ljudsko oko i percepcija

Percepcija ili opazanje predstavlja proces u kojem se stvaraju predodzbe o nekom objektu ili
dogadaju iz nase okoline, 1 taj se proces moze odvijati u dva smjera; od dna prema vrhu i od vrha
prema dnu. U prvom slucaju na§ mozak obraduje jednostavnije informacije koje dobiva od
osjetilnih organa, a to mogu biti oblik, boja, veli¢ina, tekstura, miris, te ih pomoc¢u dobivenih
informacija spaja u odredenu smislenu cjelinu. U drugom sluc¢aju mozak polazi od prethodno
steCenog znanja i iskustva o svijetu oko nas, i na temelju tih saznanja stvara se slika o pojedina¢nim
elementima predmeta percepcije. Percepcija djeluje kao filter vaznih i nevaznih informacija iz nase
okoline i omogu¢ava nam da razne ,,mrlje boja“ i oblike vidimo kao predmet, da mnostvo zvukova
ujemo kao govor i sliéno. Cak iako gledamo na isti predmet, ljudi ée na temelju razlicitih Zivotnih
iskustava i referenci opisati jednu boju ili predmet bitno drugacijim rijec¢ima.[8][9]

Zivéani sustav je informacijski put od vanjskog svijeta do naseg mozga i on se sastoji od tri
vrste stanica: receptori, prijenosne stanice i mozak. Stanice receptora dobivaju informacije od
podrazaja iz vanjskog svijeta, od njih stvaraju elektricne impulse kako bi ih mozak mogao koristiti.
Zatim prijenosne stanice nose te signale do mozga i on prima pristigle signale u odredenim
mjestima u mozgu. Sljede¢i korak jeste dekodiranje svakog osjetilnog dogadaja i prepoznavanje
stimulansa nakon cega slijedi odredivanje razlike u osjetima, obradivanje podataka i stvaranje

odgovora na stimulaciju.[8][9]

2.1. Kako vidimo?

Oko je organ za primanje svjetlosnih podrazaja $to nam omogucava da vidimo i1 razaznamo
boje, obrise, dimenziju 1 oblik nekog objekta primajuéi svjetlo koje se reflektira ili emitira kao
informaciju. [8][10]

Oci su parni organ koji djeluje slicno modernom fotoaparatu, odnosno kamera je napravljena
po principu oka, naime prednji dijelovi oka su prozirni i njima je uloga da lome zrake svjetlosti
stvaraju¢i obrnutu umanjenu sliku na fotosenzitivhu mreznicu gdje posebne ziv€ane stanice
pretvaraju projiciranu sliku u elektri¢ne Ziv¢ane impulse. MozZe se reéi da je oko najvaznije ljudsko
osjetilo jer njime primamo ok 80% do 90% svih informacija iz nase okoline. Zanimljivo je da
ljudsko oko ima kut vidljivosti od 200° i moze razlikovati oko 10 milijuna razli¢itih nijansi boja.[8]
[10][11][12]

Mrezica ima omjer kontrasta 100:1 zbog Cega se relativno brzo prilagodava svjetlosnim

uvjetima u okolini. Cim se oko pomjeri uskladi se izlozenost kemijski i prilagodavanjem roznice.



Prvom pocetnom prilagodavanju u stalnom i neprekidnom mraku potrebno je 4 sekunde, dok
potpuno prilagodavanje pomocu kemijske prilagodbe roznice ve¢inom traje 30 minuta, ali taj
proces nije linearan pa zato svakim prekidom svjetla zapoc€inje nova prilagodba. Naravno, dobra
adaptacija ovisi o dobroj prokrvljenosti samog oka, pa mozemo imati poremeéenu adaptaciju u
mraku uzrokovanu loSom cirkulacijom, a prilagodbu mogu poremetiti 1 alkohol 1

duhan.[8][10][11][12]

2.1.1. Grada i funkcija ljudskog oka

Oko je sacinjeno od pomo¢nih i glavnih dijelova. U pomo¢ne dijelove oka spadaju o¢ne vjede,
suzne zlijezda, o¢ni misici, trepavice i obrve. Gornja i donja vjeda Stite oko od ozljeda, sprjecavaju
ulaz prasSine i necistoca, te vlaze oko suzama. Sli¢nu ulog imaju i trepavice koje spreavaju ulaz
necistoca u oko kako ne bi doslo do iritacije, dok obrve sprjecavaju slijevanje znoja u oko. Suzne
zlijezde luce suze koje vlaze 1 Ciste oko, a djeluju 1 antibakterijski. O¢ni misi¢i su zaduzeni za
kretanje oka u svim smjerovima i oko sve tri osi. Vidni sustav oka je suvise spor da bi obradio
informacije ako slike prolaze ispred mreznice za viSe od nekoliko stupnjeva u sekundi. Stoga kako
bi ljudi vidjeli dok hodaju ili se kre¢u, mozak mora prilagoditi pokrete glave kretanju o¢iju. Pokreti
o€iju su veoma bitni za vidnu percepciju, i svaki neuspjeh u njihovoj korekciji moze rezultirati
ozbiljnim poremecajima u vidu. Mozak ima dodatne komplikacije iz razloga $to imamo dva oka
koja on mora usmjeriti dovoljno pravilno da sliku koju gledamo pada podjednako na mreznice oba

oka, da mozak nije uspjesan u tome javljale bi se duple slike, takozvane dvoslike. [8][12][13]

Gomji ravni ocni misic¢
Nazubljena linija
{Ora serrata)

Cilijarno tijelo
Straznja ocna

Zilnica 5
sobica

g Prednja ocna
/_ sobica

~—— RozZnica

MrezZnica

Zuta pjega

SrediSnja arterija Zjenica
mreZnice
1 Sarenica
" Zonulame niti
Vidni Zivac
SrediSnja vena ¥ Bjelooénica

mreznice

Donji ravni o€ni misic

SLIKA 2.1: Dijagram presjeka sa nazivima dijelova ljudskog oka



Glavni dijelovi su zapravo zaduzeni za na$ vid, a tu ubrajamo lecu, Sarenicu, zjenicu, Zilnicu,
bjeloo¢nicu, roznicu, oéne komore, cilijarno tijelo, mreznicu, vidni zivac i zutu pjegu. [8][13]

Za nas je najbitnija mreZnica jer je ona ta koja prima svjetlosne podrazaje iz razloga jer je
osjetljiv na svjetlo, a prekriva najveci dio unutrasnjosti o¢ne jabucice. Sastavljena je od nekoliko
razli¢itih slojeva, a najvazniji su fotoreceptori (Cunji¢i i Stapic¢i), odnosno osjetilne stanice za vid.
U mreZnici se stvaraju elektricni dogadaji 1 kemijske reakcije kojima se pokrecu Ziv€ani impulsi
kroz opticke zivce. Na jednom dijelu mreznice se ne nalaze fotoreceptori, nego tuda prolaze zivci
do mozga. Zbog nedostataka Cunji¢a i Stapi¢a na tom djelu ne vidimo niSta nego mozak
pretpostavlja §to se tu treba nalaziti pa nadopunjuje sliku okolnim detaljima i informacijama koje
prima iz drugog oka. Taj dio mreZnice se naziva slijepa tocka, ali mi nje nismo svjesni.
[8][10][13][14][15][16]

Fotoreceptori, kojih ima priblizno 125000000 u jednom oku, su nejednoliko rasporedeni preko
gotovo cijele mreznice. lako imaju slicnu funkciju, ¢unjiéi i Stapi¢i se mnogo razlikuju. [15]

Cunji¢i, kako i ime kaZe, su manji i zahvaljujuéi njima vidimo boju. Najvise ih ima u
centralnom dijelu mreznice, gdje omogucuju ostru i detaljnu sliku kada ima dovoljno jakog svjetla.
Omoguc¢uju nam da vidimo fine detalje i razlike u slikama, iz razloga $to imaju veoma brzo vrijeme
stimulansa. Postoje tri vrste cunji¢a koji nam omoguc¢avaju osnovni vid, iako se neki ljudi radaju
1 sa Cetiri vrste, ali takvi slucajevi su rijetki. Postoje L, M 1 S ¢unji¢i, odnosno dugacki, srednji i
kratki, svaka vrsta razlikuje jednu od tri primarne boje. Dugacki su zasluzni za crvenu boju,
srednju za zelenu 1 kratki za plavu. Kombinacijom valnih duljina dobivamo svih ostalih milijuna
nijansi koje mozemo vidjeti. [8][14][15][16]

Stapi¢a ima znatno vie od Gunji¢a, nalaze se na periferiji mreZnice i vise su zasluzni za
raspoznavanje pri slabom svjetlu jer nisu mnogo osjetljivi na boju. Osjetljivi su samo na plavo-
zeleno svjetlo s vrhuncem osjetljivosti na 498nm valne duljine. Za njih je karakteristicna niza
rezolucija vida, razlikovanje sivih nijansi i no¢ni vid zbog veoma jake osjetljivosti na svjetlost.

Zbog njihove niske rezolucije slike koju oni stvaraju nisu jasno definirane. [8][14][15][16]



3. Sto je boja?

Cinjenica je da sve oko sebe vidimo u boji, zapravo da Zivimo u $arenom svijetu. Boje nam
svakodnevno uljepSavaju naSe okruzenje kako bi smo se ugodnije osjecali. Dvije ili vise boja
zajedno mogu stvoriti osje¢aj harmonij. Boja je snazno sredstvo koje nam omogucava lako
zapazanje predmeta i detalja. Ljudi mogu razlikovati i do 10 milijuna razli¢itih nijansi, a Zene
mnogo vise od muskaraca. Za dozivljaj neke boje potreban je izvor svjetla koji pobuduje osjet
vida, obojeni predmet koji pomocu svojih osobina modulira svjetlost i osjet vida. Boja nekog
predmeta ovisi o svjetlosti, promatracu i kutu gledanja. [7][17]

Boja je vidni osjet ili podrazaj, a kazemo jos i da je mozdana interpretacija i proizvod svjetla i
vida, dok gledamo o¢ima, a vidimo mozgom. ,,Boje su poput zvuka i mirisa odgovor ljudskog
mozga na valove koji se odredenim obrascima kre¢u svemirom 1 koji postoje samo kao interakcija
naseg mozga i prirode.“[21]. Boja postoji samo iz razloga §to predmeti apsorbiraju odredeni dio
svjetlosti koji pada na njih, a drugi dio reflektiraju, te on onda pada na naSe oko. Predmeti ne
sadrze boju, nego pigment koji upija ili odbija svjetlost pa mi vidimo obojeni predmet.[17][18]

Ljudsko oko zapaza samo nama vidljivo zracenje, odnosno elektromagnetske valove koji se
kre¢u na frekvencijskom rasponu od priblizno 380 do 760 nm. Zraenje svake pojedinacne valne
duljine podrazava oko na razlicite nacine i tako dojam odredene boje. Osjet boje ne nastaje samo
od zraéenja jedne frekvencije, nego od kombinacije $irih i uzih dijelova vidnog spektra.[18][19]

Proces nastajanja boje kao psiho-fizikalnog dozivljaja sastoji se od tri znanosti, koje tako
povezane omogucavaju percepciju boje kao takve. To su fizika, fiziologija i psihologija. Fizika za
zasluzna za podrazaj, fiziologija za osjet, a psihologija za doZivljaj boje. Cinjenica da isti fizikalni
podrazaji kod razli¢itih ljudi izazivaju razli¢ite dozivljaje boja, dokazuje nam da se zaista radi o

subjektivnom psihi¢kom dozivljaju.[7]

Vidljiva
svjetlost
gamae: Rtg. ﬂ ’-ﬁc nhikroyalovi radioyalov!
1 pm 1 nm UM 1 mm 1m 1 km

400 nm - - 700 nm

SLIKA 3.1: Spektar elektromagnetskih zracenje i vidljivi dio spektra

Spektar boja se moze vidjeti kada snop bijele svijetlosti usmjerimo na opti¢ku prizmu, nakon
Cega ¢e doci do disperzije svjetlosti. U skupu boja koje ljudsko oko moze raspoznati dolaze crvena,

narancasta, Zuta, zelena, plava i ljubicasta. lako se ne nalazi na vidljivom djelu spektra, zbog
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interferencije valova, mozemo vidjeti i magenta boju. Zbog toga su i nazivi u spektru prije crvene
infracrveno zracenje, a poslije ljubicaste ultraljubicasto. Ljudsko oko te dijelove spektra ne zapaza,
nego vidimo drugu boju koja je u pozadini. [19]

U umjetnosti boju dijelimo na nekoliko nacina. Najosnovniji nacin je po sloZenosti, odnosno
na primarne, sekundarne i tercijarne boje. U primarne boje ili boje prvog reda spadaju plava,
crvena i zelena. Mijesanjem primarnih boja dobivamo tri izvedene boje, odnosno sekundarne boje
u koje spada zelena, narancasta i ljubicasta. Nadalje mijeSanjem jedne primarne i jedne sekundarne
boje nastaju boje treceg reda. Sve ove boje mogu se medusobno mijesati i na taj nacin ,,stvarati*
nebrojeno mnogo razli¢itih boja koje su poznate kao nijanse Sto oznacava da li je neki predmet
obojan u tamniju ili svjetliju vrijednost odredene boje. Daljim mijeSanjem susjednih boja, odnosno
slaganjem na primjer zeleno-plave i plavo-zelene izmedu plave i zelene dobit ¢emo krug boja.
[4][19][22]

SLIKA 3.2: Krug boja

Na krugu boja mozemo prikazati koliko god boja Zelimo, ali bitno je samo da ih poslozimo u
logi¢nom redoslijedu kako bi mogli napraviti podjelu na komplementarne, analogne,

monokromatske, triade i tetradiade.[22]



Komplementarne boje se nalaze na suprotnim stranama kruga boje i jedne boje nema ni malo
u drugoj. Cesto idu jedna uz drugu veoma dobro iz razloga $to je takva kombinacija jaka i daje

veci kontrast. To su plava i narancasta, ljubicasta i Zuta, crvena. i zelena. [22][23]

v

SLIKA 3.3: Primjer komplementarnih boja na krugu boja

Analogne boje su susjedne boje koje pripadaju istoj ,,obitelji* i nalaze se lijevo i desno od
izabrane glavne boje. Ovakva kombinacija boja je svestrana i lijepo ide jedna uz drugu. Najcesce
se odabire dominantna boja, a ostale se koriste kao akcentne. [22][23]

4

SLIKA 3.4: Primjer analognih boja na krugu boja

Monokromatska boje je boja koja je provucena kroz spektar od crne do bijele boje, a produkt
toga su nijanse te boje. Ovakva kombinacija je lako primjenjiva na dizajnerske projekte iz razloga

Sto je konzervativna i doprinosi skladnom izgledu dizajna. [22][23]

4

SLIKA 3.5: Primjer monokromatske boje na krugu boja

Triade su tri boje odredene istostrani¢nim trokutom na krugu boja. Ovakva kombinacija se
koristi kad Zelimo jak kontrast medu bojama, ali ne toliko jak kao kod komplementarnih boja. Isto

se koristi kada zelimo jarke palete boja. [22][23]



SLIKA 3.6: Primjer triade na krugu boja

Tetrade su Cetiri boje odredene kvadratom na krugu boja. Ova shema najbolje funkcionira ako

jedna boja bude dominantna, a ostale tri akcentne, iz razloga Sto viSe boja imate u paleti to ih je

teze uskladiti. [22][23]

SLIKA 3.7: Primjer tetrade na krugu boja

Druga podjela kruga boja jeste na tople i hladne. Tako su podijeljene jer su u prirodi mogu
zamijeniti uz odredena toplinska stanja. Tople boje su crvena, Zuta i narancasta, dok u hladne spada
plava, ljubicasta i zelena. Tople boje podsje¢aju na udobnost, energiju i sunce, dok se hladne vise
povezuju sa vedrinom, izolacijom i vodom. Isto tako ¢ini nam se da tople boje ¢ine predmet blizim,
a hladne daljim.[19][23]

U drugim djelatnostima sustavi i podjele boja se odreduju na temelju prakti¢nih i tehnoloskih
razloga. Na primjer, u televiziji i raunalstvu koristi se aditivni nac¢in mijeSanja boja koji
omogucava najve¢i moguci raspon prikaza boja, a za primarne boje se koriste crvena, plava i
zelena. Suptraktivni naCin mijeSanja boja se koristi u tiskarstvu za primarne boje koristi cijan,

magentu i Zutu, pri ¢emu koristi 1 klju¢nu crnu boju radi postizanja veceg kontrasta.[19]

3.1. Karakteristike boja

Za subjektivni opis opazanja neke boje koriste se njene perceptualne karakteristike u koje

ubrajamo ton, zasicenje i svjetlinu. Ton i zasi¢enost boje odreduju kromati¢nost boje, ali ona sama
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po sebi nije ovisna o svjetlini. Vazno je napomenuti da su sve navedene karakteristike opisa boje
subjektivne i ovise 0 promatracu i uvjetima promatranja. Psihofizicke karakteristike interpretiraju
boju sa stajaliSta promatraca, dok se fizikalne karakteristike (dominantna valna duljina, Cistoca
pobude i luminacija) mjere uredajima neovisno o promatracu te predstavljaju objektivnu sliku.
[20][24]

Ton boje je atribut vizualnog dozivljaja pomocu kojeg definiramo koja je boja u pitanju ovisno
0 dominantnoj valnoj duljini. [20]

Zasicenje boje jeste karakteristika koja pokazuje odstupanje neke boje od akromatske boje
iste svjetline, drugim rije¢ima pokazuje intenzitet ili Cistocu boje. Boja koja je nastala mijeSanjem
dvaju ili vise boja uvijek ¢e biti neSto manje zasi¢enija. Na jednoj strani sheme zasi¢enosti boja
pocinju jarke i Ciste boje, ali Sto se vise priblizavamo drugoj strani sheme primijetit ¢emo kako
boje gube svoju Cistocu i postaju sive. Razli¢iti tonovi boja ne gube zasi¢enost ravnomjerno, zato
neki tonovi puno ranije posive. To je zato Sto ljudsko oko nije jednako osjetljivo na sve boje, pa
mozemo primijetiti da kod iste razine sive neki tonovi ostaju vise zasi¢ene. [20][23]

Svjetlina boje opisuje povezanost boje s nizom akromatskih boja, od crne i sive do bijele.
Svjetlina odreduje stupanj crne boje u nekom tonu boje, a §to je veli¢ina reflektancije veca to je i

boja svjetlija. U slucaju da gledamo na objekt koji je ujedno i izvor svjetla tada ¢emo koristiti

s

—
D

SLIKA 3.8: Odabir ljubicaste nijanse pomocu klizaca za ton, zasicenost i svjetlinu boje

termin sjajnost.[20]

Za ton boje 1 zasi¢enje se kaze da predstavljaju kromati¢ne vrijednosti boje 1 kvalitetu, dok

svjetlina najceSce predstavlja kvantitetu boje.
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3.2. Povijest boje

Prve upotrebe boja 1 povijest slikarstva moZe se pratiti jo§ iz prapovijesnih vremena. Prve
slikarske aktivnosti potjeu jo§ iz vremena paleolitika. Cesto se crtalo krvlju ubijenih Zivotinja, a
slikali su na stijenama Spilja, kamenju i pecenoj zemlji. Motivi ovih dijela bili su ve¢inom scene
iz tadasnjeg svakodnevnog zivota, odnosno to su bile svene lova, ratovanja i zivotinja. Boje koje
su tada prevladavale bile su crna i smeda, a te boje su dobivane iz pigmenta zemlje, minerala i
kamenja, a prije slikanja su se mijesale sa otopljenim voskom. [25][26]

Stanovnici pec¢ina u blizini Pekinga, poceli su da koriste crvene mineralne pigmente od oksida
zeljeza kako bi obojili pe¢ine u kojima zive. Narednih godina, tijekom neolitskog perioda, ljudi su
naudili da nanose mineralne pigmente kao §to su oker Zuta, realgar, cinabar i huangdan na boju

tkanine. Od 1000. godine prije nove ere pocele su se i saditi biljke za bojanje. [25][26]

SLIKA 3.9: Pecinski crtezi u Australiji

Kroz povijest je slikarska tehnologija napredovala, a jedan od najveéih napredaka dogodio se
u Babilonu i drevnom Egiptu kada su umjetnici pisali povijest pomocu slika na zidu i crteza na
papirusu. Do tog vremena u povijesti otkrilo se joS dosta izvora pigmenata, a najkoristeniji su oni
dobiveni drobljenjem minerala azurita, malahita, orpimenta, paratakamita i lapis lazula. Koristili
su se ¢ak i kemijom kako bi dobili neke boje, pa danas poznajemo boje poput babilonsko plave,
egipatsko plave 1 egipatsko zelene. Crnu su dobivali sa pigmentima ugljena, a Zutu, oker crvenu i
crvenu zemljanim pigmentima. Kasnije je slikarska tehnologija kroz povijest napredovala sve vise
1 viSe, otkrivajuci nove pigmente i boje. lako je slikarstvo veoma stari oblik umjetnosti, industrijska
proizvodnja pocinje tek krajem 18. stolje¢a. Naime William Perkin trazeci lijek kinin slu¢ajno
stvara prvu umjetnu organsku boju. Nakon prve umjetne boje stvorena je i druga, te tako zapocinje

industrijalizacija proizvodnje boje i sve manje koriStenje klasi¢nih boja koje su se koristile do tada.
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Danas se boje proizvode tvorni¢kim putem pa se svojim sastavom ne razlikuju mnogo, jedino
prema namjeni. Glavni sastojci danasnjih boja su veziva, punila, aditivi, vodena otapala i naravno
pigmenti, pa mozemo zakljuciti da se ne razlikuju mnogo od onih boja za vrijeme S$piljskog
oslikavanja. [26]

Od najstarijih vremena ljudi su pokusali objasniti Sto je boja i kako ona nastaje. Greki filozofi
su se cesto bavili bojom pokuSavaju¢i da je objasne. Pitagora je na primjer rekao: ,,Oni zovu
povrsine krutih stvari ¢istom chromom. Osim toga, nazvali su je vrstama boja, bijela, crna, crvena,
zuta.” Empedoklo je bio blize pravom nacinu nastajanja boja kao podrazaja te je boju objasnio kao
njeno uklapanje u pore oka. Prema filozofu Demokritu postoje Cetiri osnovne boje pomocu kojih
nastaju sve ostale boje. To su bile crne, bijela, crvena i zelena. Platon je malo prosirio pri¢u o

bojama tako da je napravio i shemu mijesanja boja. [27]

Primarne Sekundarne Tercijarne Boje Cetvrtog reda

Svjetla

Boja plamena
+ Bijela Blijedo 7uta + Cma

+ Bijcla Svjetlo Plava

SLIKA 3.10: Platonova shema mijesanja boja

Avistotel je boje povezao sa mirisima pa je rekao da koliko ima vrsta mirisa toliko ima i boja.
Nabrojao je sedam boja, od bijele preko zute, narancaste, crvene, ljubicaste, zelene i plave do crne.
Prvi koji je napravio i opisao tonske skale pojedinih boja bio je perzijski filozof i lije¢nik Avicena,
koji je opisao tri takva slucaja (siva i crvena skala, skala svjetline i promjene tona boje). Dvjesto
godina kasnije Albert Magnus dodaje nekoliko boja Aviceninim skalama. Kasnije je pronalazac i
umjetnik Leonardo da Vinci predlozio tonsku skalu od 6 boja. "Jednostavnih boja je sest, od kojih
je prva bijela, 1ako neki filozofi ne prihvacaju bijelu ili crnu kao boje, jer jedna je izvor svih boja,
a druga je njihovo odsustvo. No, kako slikari ne mogu bez njih, mi smo ih ukljuciti u broj drugih,
i rekli da je u ovom redoslijedu bijela prva medu jednostavna, Zuta je druga, zelena je treca, plava

je Cetvrta, crvena je peta, a crna je Sesta.” Narednih godina Covjecanstvo pokuSava napraviti
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smislenu shemu boja, a prvi koji je u tome uspio bio je matematicar i fizi¢ar Isaac Newton. Newton
je bijelu svijetlost razdvojio u optickoj prizmi nakon ¢ega je vidio cijeli spektar boja vidljivih
ljudskom oku. Napravio je dijagram sedam boja u krugu, te zahvaljujuc¢i njemu danas poznajemo
krug boja kao takav. Njemacki pisac i drzavnik Johan Wolfgang von Goethe poznavao je
Newtonovu teoriju boja, ali se nije slagao sa njom, stoga je napravio vlastiti krug boja koji je i dan

danas osnovni spektar za umjetnike, dok Newtonov model ima vecu primjenu u znanosti.[27]

3.3. Psiholoski dozivljaj boje

Boja ima veliki utjecaj na raspoloZenje ljudi, njihove emocije, percepciju te duhovno i fizicko
blagostanje. S psiholoskog gledista, odredene boje na nas djeluju na drugacije naéine, dok neki
tonovi smiruju, s druge strane djeluju agresivno pa nas mogu ,,natjerati* na nesto. Moderna znanost
pokuSava saznati kakva je veza izmedu odredenih boja i naSeg ponaSanja, pa se razlicitim
istrazivanjima uspjelo saznati kako boje utjecu na karakter ljudi i njihovo ponasanje. Postoje razna
zanimljiva istraZivanja vezana uz manipulaciju bojama koja su dovela do nevjerojatnih otkri¢a 1
saznanja. Na primjer, u jednom zatvoru u Americi su bojali ¢elije u odredene boje kako bi testirali
utjecaj istih na zatvorenike. U danasnje vrijeme aktualne su svijetlije, pastelne boje koje imaju
smirujuce djelovanje. Kako je znanost vremenom proucavala boje tako su i neke industrije dobile
svoje prepoznatljive boje pa mozemo vidjeti da prehrambena industrija i restorani brze hrane imaju
crveni logotip, zidovi u bolnicama su svjetlo plavi iz razloga Sto umiruju. Takoder, boja je izrazito

vazna i u industriji jer sam dizajn odredenog proizvoda ,,prodaje‘ proizvod. [18][28]

o Crvena boja

Crvena boja je lako vidljiva boja koja moze vrlo brzo zaokupiti Vasu paznju zbog svog jakog
intenziteta. To je boja prepuna emocija u rasponu strastvene i intenzivne ljubavi do bijesa i nasilja.
Crvena je boja krvi 1 vatre, a veZe se jo$ sa ljubavlju, strasti, toplotom, ¢eznjom, romantikom,
radoSc¢u, hrabro§¢u, snagom, voljom, bijesom, ljutnjom, agresijom, opasnos¢u, gnjevom 1 stresom.
To je boja koja je povezana s najprimitivnijim fizickim, emocionalnim i financijskim potrebama
za opstanak. IstraZivanja su pokazala da crvena boja moZe pogorSati nase zdravstveno stanje u
pogledu povisenog krvnog tlaka, ali i poboljsati di$ni sustav, metabolizam, a povecéava i
entuzijazam, razinu energije 1 sigurnosti. S obzirom na to da ej ekstremna boja tesko ¢e Vam

pomo¢i u pregovorima ili u nekom sukobu. Crvena boja je dobra za interijere buduci da prostoriji
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daje dubinu 1 zivot, ali sa druge strane u sobi sa crvenio obojanim zidovima se teze odmara, pa je
preporucljiva za poslovne prostorije zato $to potencira pokret i snagu.[28]

Ljudi koji vole crvenu boju su temperamentni, otvoreni i puni samopouzdanja, emocija i strasti.
Oni nisu skloni dugackim raspravama, vole se nasladivati tudim problemima i vise su skloni
depresiji. Ljudi koji vole crvenu vole i Zivot, ali ako im se ne svida pokusat ¢e ga promijeniti kako
god mogu. Za takve ljude se jo§ kaze da uspijevaju posti¢i ono Sto Zele, ali zbog svoje

dominantnosti mogu djelovati pomalo egocentri¢no, pa u nekim slu¢ajevima i bezobrazno.[28]

o Narancasta boja

Narancasta je jedina boja koja je u engleskom jeziku ime dobila po vocu, a prije se zvala zuto-
crvena, no u 16. stoljecu rije¢ ,,orange* presla je u normalnu upotrebu i postala rijec za boju. []

lako je nastala od crvene, ovo je boja radosti, kreativnosti, srece, uspjeha, privla¢nosti,
entuzijazma, a potice osjecaj opéeg zdravlja i topline, iz razloga $to nosi manje agresije zbog svoje
kombinacije sa Zutom. Narancasta ¢e pomo¢i osobi ako je razoCarana ili slomljenog srca, te ¢e mu
podi¢i emocionalnu energiju. Studije su pokazale da naranCasta povecava glad, osjecaj aktivnosti,
socijalizira i moze povecati koli¢ine kisika u mozgu, te povecati zadovoljstvo 1 osjecaj sigurnosti.
Kao 1 crvena, i narancasta nam pomaze u donoSenju odluka, te poboljSava povjerenje i
razumijevanje. [30][31]

Narancasta boja je omiljena boja druzeljubivih i osje¢ajnih ljudi pa tako ona ukazuje na njihovu
jaku volju, upornost i srdacan karakter. lako ponekad hedonisti, ovi ljudi su spremni na velika
odricanja kako bi dosli do svog cilja. Ljudi koji vole narancastu boju su veseli, zabavni, prijateljski
nastrojeni 1 slazu se sa svim skupinama ljudi, dok oni koji je ne vole, ne osjecaju se ugodno u

velikim skupinama ljudi. [30]

o Zutaboja

Ovo je psiholoski najsretnija boja u spektru. Zuta je boja sunca, nade, energije, srece, svjeZine,
radosti, optimizma i pozitivnosti, ali sa druge strane predstavlja kukavicluk, prijevaru i ljubomoru.
Ona nam pomaze u aktiviranju memorije, potice na komunikaciju, poboljsava vid, gradi povjerenje
u meduljudskim odnosima, te stimulira Zivéani sustav. Cesto je koriStena i kao boja za djecu pa je
mozemo vidjeti u proizvodima i reklamama namijenjenim djeci. Koliko god imala pozitivnih
efekata na Covjeka, ne preporucuje se prekomjerno bojati zidove u zutu boju jer moze imati

uznemirujuéi u€inak. U prostoru gdje ima previsSe Zute ljudi brze gube fokus i teZe izvrSavaju
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zadatke, postaju kriti¢ni i zahtjevni, dok premalo Zute i njen nedostatak moze uzrokovati da se

¢ovjek osjeca izolirano, nesigurno i prestravljeno, a ¢esto mozemo postati i posesivni. [28][29]
Osobe koje vole zutu boju izrazito su drustvene, duhovite, pozitivne i optimisti¢ne. Imaju

avanturisticki duh i Zivahne su. Cesto veoma inteligentni ljudi vole Zutu boju, ali i ljudi sa

duSevnim poremecajima. [28]

o Zelena boja

Uobicajene asocijacije zelene boje odnose se na prirodni svijet, ali je pokupila i vise zlocudnih
konotacija kao §to su zavist, ljubomora, neiskustvo, bolest 1 otrov. Danas je to boja spokojnosti 1
miroljubivosti, boja sigurnosti, a odabrana je i kao boja ekologije. Zelena je boja zivota, obnove,
prirode i energije, plodnosti, harmonije i svjezine, a povezana je sa novcem, bankarstvom,
ambicijama, pohlepom. Bez obzira na loSe asocijacije sa zelenom bojom to je boja koja najvise
odmara ljudsko oko, poboljSava vjestinu Citanja 1 razumijevanje proc¢itanog. Ljudsko oko je
najosjetljivije na zelenu boju i moze raspoznati najvise njenih nijansi. Zelene boja na nas utjece na
nekoliko nacina. Moze da djeluje umirujuce i opustajuce pa samim time pomaze i kod depresije 1
nervoze. [28]

Mnogo ljudi voli zelenu pa su oni i viSe socijalni i dobro se prilagodavaju okolini i datoj
situaciji. Omiljena je boja prirodnih, veselih i dobronamjernih ljudi. Njih takoder opisuju upornost

i marljivost, i Cesto smatraju da materijalni status nije mjerilo uspjeha. [28]

o Plava boja

Najdraza svjetska boja je plava. Prema ispitivanjima, to je preferirana boja u svakoj zemlji i za
muskarce i Zene. Jedan od razloga §to je ovo najdraza boja svijeta je Sto ima umirujuci u€inak. Ona
predstavlja nebo i more, a povezana je i sa slobodom, intuicijom, mastom i inspiracijom. Plava
boja predstavlja povjerenje, odanost, iskrenost, mudrost, stabilnost, vjeru i inteligenciju pa je stoga
postala boja medunarodnog biznisa. Plava pozitivno utjece na um i tijelo, usporava metabolizam 1
stvara smirujuéi efekt. Tamnoplavu vidimo kao elegantnu, bogatu, sofisticiranu i inteligentnu boju,
a najcesce predstavlja moc, superiornost, znanje, stru¢nosti i ozbiljnost. Svijetloplava se vide kao
iskrene i pouzdane boje, a povezujemo ih sa zdravljem i lijeCenjem. PreviSe plave moze stvoriti
osjec¢aj melankolije, negativnosti i tuge, a premalo plave stvara osjecaj depresije, tvrdoglavosti,
straha i nepouzdanosti. Istrazivanja su pokazala da dizaci utega mogu podiéi teze utege u plavim
dvoranama. Modni konzultanti preporucuju noSenje plave boje u razgovorima za posao jer

simbolizira lojalnost. [28][29]
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Ljudi koji vole plavu boju su naj¢esce konzervativne osobe koje teze osobnoj sigurnosti i miru,
a najvise cijene jednostavnost u zivotu. Takvi ljudi su osjecajni i imaju strpljenja na pretek, ali su

i neodlucni jer se boje promjena. [28]

o Ljubicasta boja

Sezdesetih godina proglog stoljeéa ljubidasta boja je imala jo§ jedno razdoblje popularnosti,
predstavljana je kao boja kontra-kulture, jer je povezivana sa prkosom i psihodelijom. Posto je
stvorena od dvije boje, od jedne jako tople i1 jedne jako hladne, zadrzava oba svojstva, i topla i
hladna kombiniraju¢i mirnocu i stabilnost plave sa energijom crvene. LjubiCastu boju najcesce
povezujemo sa plemstvom, luksuzom, plemenito§¢u, moéi i ambicijom, a moze se povezati i sa
mudrosc¢u, dostojanstvom, kreativno$¢u, magijom, mirom, pretjerivanjem, ponosom, misterijom i
samostalnos¢u. Kako i ostale boje, 1 ljubicasta djeluje na nas psihu i tijelo pa su istrazivanje
pokazala da smiruje um 1 zZivce, stvara osjecaj duhovnosti, ali 1 poti¢e mastu 1 kreativnost. PreviSe
ljubicaste boje uzrokuje razdrazljivost, nestrpljivost i aroganciju, a moze izazvati i vrtoglavicu,
dok premalo ljubicaste ¢ini da osjeCamo nemo¢, negativnost i apatiju. U prirodi je veoma rijetka
pa se smatra vrijednom i dragocjenom bojom. [30][31]

Ljubicasta je omiljena boja mlade djece pa je Cesto mozemo vidjeti u dje¢jim reklamama. Ljudi
koji vole ljubicastu boju su mastoviti, elegantni, originalni i kreativni s naglasenim osje¢ajem za
estetiku. Cesto je volje ljudi koji su skloni umjetnosti. Zanimljivo je $to ljudi koji vole ljubiGastu
izbjegavaju vulgarne stvari i imaju vrlo visoko misljenje o sebi i drugima. Po prirodi su

individualci, ali prihvacaju ljude koji prihvate njih. [30]

o Ruzicasta boja

Danas se roza boja veze uz zenski pol. Ona oznacava ljepotu, veselje, romantiku, Sarmantnost,
zenstvenost 1 njeznost, a u negativnom smislu moze predstavljati nedostatak volje, samopouzdanja
ili samopostovanja. Povezujemo ju sa prijateljstvom, ljubavlju, skladom, mirom i pristupa¢noscéu.
Ona nas asocira na zvakace gume, cvijece, bebe, djevojCice i slatko$¢u. Ova boja smiruje, ublazava
osjecaj ljutnje, agresije, napustanje i zanemarivanja. Istrazivanje su potvrdila da izloZenost velikim
koli¢inama roze smiruje zivce i tijelo do te mjere da se moze javiti i fizicka slabost kod ljudi, ali
nakon predugog izlaganja ovoj boji moze imati suprotan u¢inak. Jos neka istrazivanja su pokazala
da pozitivno utjecu na zenski pol, dok na muski rod u nekim slu¢ajevima i negativno. Zanimljivo
je da roza ¢ini da zudimo za Se¢erom i €ini da kolaci imaju bolji okus ako su roza boje ili su

servirani na roza tanjurima. [30][31]
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Ruzicastu boju vole ljudi koji ne vole raditi i nemaju volju za rad. Primije¢eno je da ljudi koji

jako vole roza boju ne uspijevaju bas u zivotu i nerijetko su siromasni. [30]

o Bijela boja

Ovo je jedna od opcenito najpozitivnijih boja. Danas je to tradicionalna boja vjencanja u
zapadnoj kulturi, a veze se jo§ i uz nevinosti. Simbolicki, bijela boja predstavlja mir, zastitu,
svjetlo, dobrotu, neutralnost. U isto vrijeme ona oznacava i sve 1 nista, pa tako u negativhom
kontekstu moze predstavljati neznanje, hladno¢u i1 prazninu. Bijela boja moZe uzrokovati
glavobolje u slucaju izuzetno jakog svjetla, zato nekim ljudima smeta bjelilo snijega. [28][29]

Ljudi koji vole bijelu boju veoma su moralni, pedantni su i precizni, a mogu biti i
perfekcionisti. Iako su to dobro¢udni i ljubazni ljudi, drugi ih ¢esto dozivljavaju kao dosadne i

jednoli¢ne. Zanimljivo je da Sizofrenicari u 76% slucajeva bijelu boju odabiru kao omiljenu.[29]

o Siva boja

Siva boja je negdje izmedu bijele 1 crne pa je zbog toga neutralna i uravnotezena. To je
emotivna, ¢utljiva boja koja nas obi¢no asocira na dosadu i1 nesSto prljavo. Povezujemo ju sa
tehnologijom, strojevima, avionima, betonom, cementom i gradom. Siva oznacava poslovnost,
bezbojnost, sigurnost i pouzdanost, ¢vrstinu, zrelost, prakti¢nosti, profesionalnost, kvalitetu i
sofisticiranost. Siva je predstavnik pesimizma, pa tako sivilo magle izaziva osjecaj tuge, sjete i
praznine u nama. Ljudsko oko moze razlikovati ¢ak pet stotina nijansi sive. [30]

Sivu boju preferiraju zatvorene osobe koji se svjesno, radi osobnih razloga, ograduju od
vanjskih utjecaja. Oni vole sigurnost i ravnoteZzu u svom zivotu, a ¢esto su izrazito oprezni i
racionalni ljudi. Ljudi koji vole sivo najbolje se osjecaju kada su neprimjetni, jer tada najlakse

podnose stvari i najlakSe drze stvari pod kontrolom. [30]

o Crnaboja

Crna je misteriozna boja, uz koju se veze strah od nepoznatog i vuce za sobom negativno
znacenje, ali ima 1 pozitivnih. Povezana je s mo¢i, elegancijom, formalnos¢u, mudrosc¢u, smrcu,
zlom i tajnama. U crnoj odje¢i ¢ini nam se da covjek izgleda mrsavije. Kada je rije¢ o interijeru,
crna nam daje osje¢aj smanjenja prostora. Nadalje, pruza ugodaj praznine i ¢ini da se osjecate

neprimjetno. Inace, nadopunjuje ostale boje i pomaze im da se istaknu. [30][31]
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Ljudi koji preferiraju crnu boju vole neovisnost, drze se na distanci pa nekada mogu djelovati
hladni i ozbiljni. Oni su odlu¢ne i veoma ponosne osobe koji ne trpe tudi autoritet. Oni vole
misterioznost, a ¢esto mogu biti depresivni 1 izrazito pesimisti¢ni. Zanimljivo je kako oni ne vole

re¢i koliko imaju godina. [30][31]
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4. Graficki dizajn

Imamo nekoliko definicija grafickog dizajna, naime grafi¢ki dizajn je intelektualna, tehnicka i
kreativna aktivnost koja se bavi metodama prezentiranja vizualnih rjeSenja. Jo§ ¢emo reci da je
graficki dizajn vrsta umjetnosti i proces kombiniranja teksta, grafike 1 ostalih elemenata grafickog
dizajna kako bi se prenijela ucinkovita poruka ciljanoj skupini putem vizualne komunikacije o
nekom proizvodu, dogadaju ili subjektu. Vecinom se ostvaruje u suradnji dizajnera i klijenta te
odasilje putem umnoZenih tiskanih proizvoda poput knjiga, plakata, kataloga, ambalaza, ali 1
digitalnim putem. Cesto uklju¢uje promisljanje oblikovanja vizualnih rjesenja, od logotipa pa sve
do cjelokupnog vizualnog identiteta proizvoda ili neke tvrtke.[32][33][34]

Obuhvaca dizajn logotipa, vizualnog identiteta i ostalih vizuala poput letaka, brosura i ostalog
promotivnog materijala. Drugim rije¢ima dizajneri privlac¢e paznju pomocu slika, boja, oblika i

tipografije koji su dizajnerski oblikovani.

b

SLIKA 4.1: Primjer grafickog dizajna pomocu fotografija, oblika i tipografije za naslovnu sliku pjesme

Primjere grafickog dizajna mozemo vidjeti svuda u nasoj okolini. Nalazimo ih doslovce
svugdje, na ulici, u knjigama i ¢asopisima, na internetu i drustvenim mrezama, u trgovinama na
ambalazama proizvoda, na plakatima i1 reklamama... Toliko proZima naSu svakodnevnicu da
zapravo nismo ni svjesni da na konstantno okruzuje i ne shva¢amo njegovu ulogu u svim
podrucjima naseg zivota. [33]

Kada netko spomene graficki dizajn mnogi ljudi, pa tako i klijenti, imaju povrsno shvaéanje o
tome §to je i kako bi se trebao raditi. Mnogi klijenti angaziraju grafi¢kog dizajnera te mu skoro

Hhareduju gdje smjestiti i kako urediti sadrzaj dizajna koji zele, gdje staviti sliku, koji font koristiti
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i sli¢no. Cesto misle da grafi¢ki dizajner treba samo malo posloZiti popraviti sadrzaj koji su oni
zamislili u glavi kako bi to izgledalo prihvatljivo. No stvarnost je malo drugacija i tu svi Cesto
prave gresku. Posao grafickog dizajnera treba prepustiti grafickom dizajneru. Naravno da ¢e
dizajner uzeti u obzir Zelje klijenta, ili ga posavjetovati §to bi eventualno bilo bolje vizualno
rjesenje, no zelje 1 ideje klijenta Cesto ne treba shvatiti doslovno. Razlog zasto u potpunosti ne
slusamo klijenta jeste taj Sto tada dizajn ne ispadne najbolji. Dizajneru treba umjetnicka sloboda,
a komanda klijenta ga sprjeCava u tome. Posao grafickog dizajnera zna biti veoma kompleksan i
nije vezan samo sa estetski dozivljaj. On je odgovoran za cjelokupan proces vizualne komunikacije
nekog brenda. Cijeli proces dizajniranja necega ukljucuje istraZivanje, analizu, planiranje i tek na
posljetku dolazi sam proces dizajniranja kao vidljivi rezultat toga rada. Graficki dizajn je postao
veoma vazan i zna¢ajan segment kulture i ekonomije razvijenih zemalja i zemalja u razvoju, to je
iz razloga jer Zivimo u vremenu kada smo okruZeni sa mnostvom reklama za proizvode i usluge
kojih ima sve viSe 1 viSe. Dobar dizajn povecava vrijednost proizvoda ili usluge, motivira
potencijalne kupce ili korisnike, te utjeCe na javnu percepciju tvrtke i njenu komunikaciju sa
ciljanom publikom. Dizajnom prenosimo odredenu poruku, izazivamo interes, uvjeravamo 1
nagovaramo na neki proizvod ili uslugu.[33]

Mnogo institucija i tvrtki su prepoznali u kakvom vremenu zivimo, shvatili su da je velika
potraznja za grafickim dizajnom, pa smo svjedoci pojave sve vise i vise kursova i strucnih studija
za ovo zanimanje. Takoder, mnoge tvrtke su vec¢ shvatile da vizualni identitet nije samo trosak,
nego investicija koja ¢e nadodati vrijednosti proizvoda, povecati prodaju i poboljsati reputaciju i
status na trziStu medu morem drugih proizvoda i usluga. Danas kada smo okruzeni proizvodima
grafickog dizajna, vidimo da dizajneri imaju mo¢ da dopru do velikog broja ljudi i da im mogu
skrenuti paznju na odredene stvari, utjecati na stavove, pomo¢i u podizanju svijesti o nekom
problemu i sli¢no. Ali postavlja se pitanje da 1i svatko moze biti dizajner i kakav on treba biti.
Graficki dizajneri moraju biti kreativni i imati veoma razvijen smisao za estetiku. Vazne osobine
za obavljanje ovog posla su preciznost u radu, sposobnost brzog uocavanja, izrazito dobra
koncentracija, te visoka opc¢a kultura i informiranost. Pozeljno je da graficki dizajner dobro crta 1
da je komunikativan kako bi Sto vise ,,izvukao* informacija iz klijenta od brendu. U ovoj profesiji
morate biti spremni na dugotrajan rad i rad pod vremenskim pritiskom, ¢estu edukaciju i pracenje
trendova. Kontraindikacije za bavljenje ovim poslom su u najée$¢im slucajima slabovidnost i
neraspoznavanje boja.[33][35]

Zakljucili smo da je dizajn doista svuda oko nas 1 ¢ini nas Zivot jednostavnijim, lak§im 1 boljim.
Svi ¢emo se sloziti kako dobro dizajnirani projekti pravilno usmjeravaju i ¢ine stvari prakti¢énima,

pa tako vidimo da je ¢itanje knjiga puno jednostavnije ako je tipografija dobra i sadrzaj stranica
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dobro poslozen u odnosu na slike. Dizajn nije samo konstrukcija grafike, ve¢ sredstvo koje potice

ljude da djeluju, ostvare svoje ciljeve i zadovolje svoje potrebe.[38]

4.1. Kratka povijest grafickog dizajna

Iako datira iz doba egipatskih hijeroglifa i starih pe¢inskih slika, graficki dizajn se pocinje se
razvijati tek u doba industrijske revolucije kada se javila potreba za oglaSavanjem, pa su ljudi
pokusavali izdvojiti svoje proizvode i usluge od drugih uz pomo¢ grafickog dizajna. Postao je
popularan tek krajem 19. stolje¢a. U pocetku su se najvise pravili plakati za oglasavanje, a polako
se graficki dizajn §iri 1 na ostale industrije. Nedugo zatim u dizajn se pocela uplitati i fotografija
koja je danas sastavni dio grafickog dizajna. Masovni mediji i1 kultura su zasluzni za razvoj
grafickog dizajna. Umyjetnici i dizajneri su prisiljeni na razvoj i nove ideje za rjesavanje problema
s kojima se susrecu svakodnevno.[33][36]

Tridesetih godina proSlog 20. stoljeca tipografija zauzima vrlo bitnu poziciju u grafickom
dizajnu, a evoluira i danas. Tih godina bili su popularni fontovi kao $to su Futura i Gill Sans.
Krajem tridesetih i pocetkom Cetrdesetih godina, to¢nije za vrijeme Drugog svjetskog rata mocnici
uvidaju mo¢ grafickog dizajna koju on moze imati u propagandi. U to vrijeme grafi¢ki dizajn
ponajvise koristio da uvjeri i manipulira drustvom. Pedesete godine, u Evropi, su znacajne zbog
urednic¢kog dizajna, odnosno uskladivanja asimetrije uz pomoc tipografskih resetki. Karakteristike
ovakvog dizajna su jasnoca i Citljivost koje su postignute koriStenjem sans serifnih fontova. Na
drugom kraju svijeta, u Americi, dizajneri se ne slazu sa idejama Europljana i stoga idu svojim
mnogo reprezentativnijim dizajnom sa upecatljivim linijama. Fontovi su bili manje geometrijski i
igralo se sa likom $to dovodi do razvoja tehnika poput Pop Art. Tijekom Sezdesetih i sedamdesetih
godina dosta dizajnera pokuSava implementirati fotografiju 1 info-grafiku u svoje dizajne kolaz

tehnikom kako bi graficki elementi bili upecatljivi i energicni.[33][37]
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SLIKA 4.2: Prepoznatljiv dizajn osamdesetih godina 20. stoljeca
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Tehnoloski napredak obiljezio je osamdesete godine S§to je omogucilo umjetnicima i
dizajnerima da se koriste nizom programa koji su dosta olaksali rad na grafickom podrucju, $to je
zauvijek promijenilo ovu industriju. Prili¢no je tesko pronaci autenti¢ne dizajne koji su nastali tih
godina. Nose¢i drskost grafickog dizajna iz sedamdesetih, graficki dizajn osamdesetih godina sa
svojim neonskim bojama 1 oStrom tipografijom i privlaci dosta pozornosti. Koristili su razlicite
geometrijske oblike i uzorke, komplementarne sheme boja kako bi njihovom dizajnu dali
futuristicku notu iz razloga jer su ljudi osamdesetih bili naklonjeni buduénosti. Uvodenjem
softvera u ovu industriju, dizajneri su imali lak§u moguc¢nost manipuliranja izgledom, bojom i
oblikom, a mogli su stvarati i 3D oblike. Zbog svih moguénosti bili su slobodniji eksperimentirati
sa novim stvarima. Kao rezultat toga dizajn osamdesetih je bio veoma moderan.[37][38]

Na graficki dizajn devedesetih godina uvelike je utjecalo Sirenje interneta i pojava web
stranica. U osamdesetima se i§lo na zadivljuju¢i dizajn sa mnogo elemenat i efekata, dok je u
devedesetima postao jednostavan i jasan. Zadani font za dugacke retke teksta bio je Times New
Roman. Bilo je previse ,,brutalizma* u estetici, koji nije ni lak za navigaciju niti vizualno privlacan.
Devedesete su bile popu8larne zbog svoje mastovitosti u glazbi, modi, filmu, televiziji §to je sve
na ovaj ili onaj nacin diktiralo u kojem ¢e se smjeru kretati graficki dizajn, §to je rezultiralo
vlastitom dizajnu 1 osje¢aju toga doba. Sa digitalnom revolucijom graficki dizajn izlazi iz okvira
tiskarske tehnologije, te se $iri izvan grafike. Ve¢im djelom 20. stoljeca graficki dizajner bio je u
sjeni poruke koju je Zelio prenijeti, no vremenom se to promijenilo.[39]

Graficki dizajn danas, izuzetno se razlikuje od svojih pocetaka. Samo u posljednjih dvadeset
godina dogodilo se mnogo promjena u podrucju grafickog dizajna. Danas je to fokus na
upotrebljivosti, prakti¢nosti i atraktivnom vizualnom jeziku. Pojavljuju se nove dizajnerske
discipline kao §to su web dizajn, dizajn korisnickog sucelja, dizajn proizvoda, interaktivni dizajn
i drugi.[33][36]

4.2. Elementi grafi¢kog dizajna

Pored ocitih elemenata, slike i tipografije, graficki elementi uklju¢uju rijetke oblike, teksturu,
vrijednost, veli¢inu 1 boju. Graficki dizajneri koriste sve ili odredene elemente kako bi stvorili
ucinkoviti dizajn za odredenu priliku. Cilj je privuéi paznju gledaoca ili ih potaknuti na odredenu
radnju. U elemente grafickog dizajna ubrajamo linije, oblike, teksturu, boju, fotografiju i
tipografiju. Vazno je da graficke elemente ne mijeSamo sa nacelima dizajna koje ¢emo isto

objasniti.
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o Linije

Najosnovniji element dizajna. To je likovni oblik koji nastaje kretanjem tocaka u nizu na plohi.
One mogu biti ravne, zakrivljene, dugacke, kratke, debele, tanke, sa i bez ispune, isprekidane.
Mogu se kretati u razli¢itim smjerovima, okomito, vodoravno ili dijagonalno, a neovisno o smjeru
kretanja mogu biti otvorene ili zatvorene. Zatvorene linije ¢ine odredene oblike.[40][41][42]

Koriste se kako bi povezale dvije tocke, odvojenih dijelova dizajna ili za skretanje paznje na
neki odredeni element. Na primjer linija koja zavrSava strelicom prisiljava gledaoca da gleda u
odredenom smjeru, dok crta koja se nalazi izmedu nekoliko elemenata vodi gledaoca od prvog do
slijede¢eg elementa dizajna. Linije moZemo koristiti i za podjelu prostora §to i jeste njihova
najosnovnija razina primjene.[40][41]

Psiholoskim proucavanjem linija dokazano je da svaka linija izraZzava neki osjecaj i ima svoje
simbolicko znacenje. Vodoravna linija djeluje mirno 1 opusteno. Okomita linija, suprotno
vodoravnoj, raste i uzdiZe se, stoji uspravno zbog ¢ega dobivamo osjecaj stabilnosti. Dijagonalna
linija ostavlja za sobom osjecaj kretanja i dinamike. Valovita linija djeluje blago, lagano i

elegantno, a spiralna linija misteriozno.[41][42]

o Oblici

Oblici su, uz linije od kojih su sacinjeni, korijen dizajna. Mogu biti geometrijski pravilni ili
organski i slobodno oblikovani, odnosno nepravilni. Mogu ih ¢initi meke krivulje ili o$tri rubovi.
Najosnovniji pravilni geometrijski oblici su krug, trokut, kvadrat... Oni daju zanimljivost nekom
dizajnu. Najcesce se koriste u dekorativne svrhe, iako mogu ¢initi granice u dizajnu. Oblicima

smatramo i znakove, piktograme i logotipe.[40][41]

o Tekstura

Tekstura se moze odnositi na stvarnu povrsinu dizajna ili samo na njegov izgled. U slucaju
stvarne povrsine osoba moze osjetiti teksturu, Sto je izdvaja od ostalih elemenata dizajna jer je
fizicka osobina. Moze biti glatka, hrapava, zrnata, naboran, igliCasta... Materijali koji se koriste
pri izradi dizajniranog proizvoda stvaraju teksturu, pa je nekada potrebno odabrati pravu teksturu
za nas fizic¢ki proizvod. U drugom slu€aju se misli na stil teksture, odnosno na digitalnu teksturu.
Bogata slojevita grafika moze stvoriti vizualnu teksturu koja imitira stvarnu teksturu nekog
predmeta. Ona se moZe primijeniti na sve ostale elemente dizajna. Zapravo ona je uvijek prisutna,
i neizbjezni je dio dizajna, iz razloga $to sve u grafickom dizajnu ima povrsinu, a samim tim |
teksturu , bilo fizicku ili percipiranu.[40][41][43]
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o Boja

Boja u grafickom dizajnu je oCigledan element koji se koristi za isticanje iz mase, privlacenje
paznje 1 reprezentaciju emocija 1 raspoloZenja. lako naizgled jednostavan element, izbori boje
dizajneru moze ponekad biti slozena i teska odluka, iz razloga $to razliCite boje izazivaju razliite
emocije, Sto drasti¢no mijenja dizajn. Upotreba boja je skoro pa neogranic¢ena i moZemo je koristiti
na razne nacine. Boja moze istaknuti fotografiju, pomo¢i u prenoSenju informacija, pojacati

znacenje i sli¢no.[40][41]

o Fotografija

Fotografija koja ostavlja snazni dojam moze poboljsati ili pokvariti dizajn. Fotografije same
po sebi pricaju price, podrzavaju ideje, pobuduju emocije i privlace paznju ciljane skupine. Odabir
prave fotografije za dizajn je vazan odabir, jer fotografije igraju veliku ulogu samom dizajnu.

Moguce je stvoriti dizajn po nekoj fotografiji ili fotografiju uklopiti u dizajn.[41]

o Tipografija

Tipografija je, sama po sebi, umjetnost stvaranja oblika i izgleda slova koji na vizualni nacin
prenose tocnu informaciju Citatelju. Cilj upotrebe teksta u grafickom dizajnu nije jednostavno
postavljenje istog, nego razumijevanje i ucinkovito koriStenje za pravilnu komunikaciju.
Najvaznija osobina svakog fonta jeste da je jasan i Citljiv, a to se postize ispravnom veli¢inom
fonta, kontrasta i razmakom izmedu znakova, rijeci i redaka.[41][44]

U tipografiji se nalazi veliki broj podjela, odnosno kvalifikacija pisama. Razlog tomu je Sto
tipografija seze jo$ iz davnih vremena, pa je veoma razvijena. Vrlo je bitno znati podjele i pravila
te kako odredene fontove koristiti u procesu dizajniranja, kako ne bi doSlo do greSaka u
komunikaciji sa publikom. Tipografija, kao takva, mora biti savrSeno ukomponirana u dizajn.[44]

Osnovna podjela pisama je na serifne i san-serifne, a dalje imamo goticko, kaligrafsko,
natpisno, ukrasno, rukopisno pismo. Postoji jo§ mnogo vrsta i podvrsta.

Tipografija u grafickom dizajnu nosi vrlo bitnu 1 veliku ulogu. Bez nje neki dizajni ne bi imali
tako ucinkovit efekt kao §to imaju sa njom. Kada je rije¢ o kombinaciji tipografije vrlo je bitno
obratiti paZnju na stil fonta, veliinu, oblik, razmak kako bi dizajn bio privlacan i uravnotezen.[44]

Ukratko, tipografija u grafickom dizajnu je vazna zbog razvijanja emocije, bolje Citljivosti,
hijerarhije informacija, stvaranja harmonije, odraza profesionalnosti i originalnosti, vece

prepoznatljivosti i privla¢nosti. Tipografija je klju¢ komunikacije.[44]
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4.3. Vizualna hijerarhija

Elementi dizajna upotrebljavaju se uz principe grafi¢kog dizajna kako bi stvorili u¢inkovitu
kompoziciju. Oni odreduju na koje nac¢ine graficki dizajner moze poslagati pojedinacne elemente
u kohezivnu cjelinu. Slaganjem elemenata na odredeni nacin kako bi paznju gledalaca usmjerili
na vazan element. Za publiku je veoma vazno da je sadrzaj organiziran i da ima nekakvog smisla.
Gledatelj definira §to mu je najvaznije, dok mu dizajner samo daje neke naznake. Klasi¢ni principi
dizajna ukljuCuju ravnotezu, poravnanje, ponavljanje, blizina, kontrast, negativan prostor i

veli¢inu. [34][45]

o Ravnoteza

Vecina dobrih grafickih dizajna vizualnu ravnotezu ostvaruju pomocu simetrije, asimetrije ili
radijalne simetrije oko vizualnog centra. U simetri¢noj ravnotezi obje strane dizajna imaju istu
ravnotezu, odnosno isto posloZene oblike, crte i druge elemente. Asimetricnu ravnoteZzu dobivamo
kada dvije strane dizajna nisu iste, ali imaju sli¢ne elemente koji stvaraju nekakav sklad. Najcesce
se koristi kada dizajner nastoji usmjeriti paznju gledaoca na jedan odredeni element. Radijalna
simetrija stavlja elemente dizajna u kruzni uzorak. Nije toliko popularna na web stranicama i
digitalnim medijima, nego se viSe koristi u tiskarskim izdanjima. Razlog je taj §to je na web

stranicama tesko postic¢i kruznu simetriju.[34]

o Poravnanje

Poravnanje se odnosi na to kako su elementi poravnati u odnosu na vrh, dno, srediste ili strane
stranice. Poravnati elementi ne moraju biti istog tipa. Najcesce se poravnaju duz lijevog ruga, uz
odredenu marginu. Poravnanje, zajedno sa ravnotezom odreduje obrazac Citanja. Postoje dva
obrasca Citanja koje ljudsko oko moze slijediti radi brzeg upijanja informacija, §to je veoma bitno
u danasnje vrijeme. Razlikujemo F i Z uzorak.[34][45]

F uzorak se obi¢no primjenjuje na nacin Citanja kada ilustracija, web stranica ili neki drugi
dizajn ima puno teksta. U ovom sluc¢aju Citatelj ¢e ,,skenirati stranicu u obliku slova ,,F* ili slova
,E“. ,,Skeniranje* krece prvo od vrha stranice gdje se obi¢no nalazi najvazniji naslov, a zatim nize

lijevo gdje ¢e se nalaziti manje vazni naslovi, podebljane ili podcrtane informacije. [45]
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Happy Pet

Salon za Sisanje | njegu pasa | mataka gdje Ce
vai ljubimac stvarno biti HAPPY!

SLIKA 4.3: Primjer F uzorka citanja na web stranici

Dizajn koji ima manje teksta, a vise slika obi¢no se sastavlja u Z uzorak. Kod ovog uzorka
,skeniranje* kre¢e od vrha stranice s lijeva na desno, gdje se nalaze najvaznije informacije na web
stranici. Zatim kre¢e dijagonalno u suprotni kut stranice skenirajuc¢i donji dio stranice kao i gornji,
slijeva na desno, formirajuci tako oblik slova ,,Z*. Veliki broj web stranica je dizajniran po Z
uzorku. Najvaznije informacije kao §to su logotip i navigacijska traka idu na vrh stranice, a na

drugoj horizontalnoj liniji se nalaze druge vazne informacije kao $to su kontakt podaci i sli¢no.[45]

M OPERANDO Nesloeies  Oname By Pehaeu pemenit e

Analiza trziSne vrijednosti proizvoda
i usluga

G Zauzmite miesto na ity uz Operando

SLIKA 4.4: Primjer Z uzorka citanja na web stranici

o Ponavljanje

Ponavljanje je dupliciranje sli¢nih ili istih elemenata kako bi se dobio efekt dosljednosti.

Takoder se koristi za cjelokupno ujedinjenje elemenata, a moze stvoriti ritam u dizajnu. [45]
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o Blizina

Blizina odrzava odnos izmedu pojedinih elemenata ili cjelina koje idu jedna uz drugu. Elementi

dizajna ne moraju biti postavljeni jedan blizu drugoga, ali moraju biti vizualno povezani. [34]

o Kontrast

Kontrast se javlja kada suprotne elemente postavimo jedan pored drugog (velike pored malih
ili tamne pored svijetlih). KoriStenjem kontrasta isticemo odredene elemente. Lako ga postizemo
bojom, ali ga je moguce posti¢i i teksturom, tipografijom i drugim grafickim elementima. Visok
kontrast ¢e istaknuti sve glavne poruke koje dizajner Zeli prenijeti ciljanoj publici. Iako veoma
koristan, treba ga koristiti umjereno, jer prekomjerna upotreba kontrasta moze zbuniti gledaoca,

zato $to onda sve izgleda vazno i on nece biti u mogucnosti razaznati §to je najvaznije. [34][45]

o Negativan prostor

Ako zelimo privuéi pozornost na odredeni sadrzaj, treba mu dati malo prostora. To je dio
dizajna koji ostaje prazan, a namjerno je smjeSten unutar dizajna. Ukljucuje i margine izmedu
drugih elemenata, koje se obi¢no nazivaju pasivni prostor. Negativni prostor nije uzalud prazan,
on moze dodatno i na lijep nacin naglasiti odredeno podru¢je dizajna, iz razloga $to je nase oko
jako privuceno dijelu dizajna koji nije prazan. Ako nema dovoljno praznog prostora dizajn postaje

pretrpan i pun informacija koje je tesko razdvojiti po vaznosti $to djeluje zbunjujuce.[34][45]

SLIKA 4.5: Primjer negativnog prostora na Coca-Cola posteru
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o Veli¢ina

Veli¢ina elemenata u grafickom elementu je pokazatelj vaznosti. Poredbe radi, vjerojatnije je
da ¢ete Cuti ono Sto je glasnije, ali u vizualnoj hijerarhiji nema slusnog volumena, no zato veli¢ina
ima sli¢an u¢inak. Sto je element veéi, to je i vaZniji, a i veée je vjerojatnost da Cete ga vidjeti.
Elemente koji nisu toliko vazni smanjuju se kako bi im se smanjila vidljivost i naglasak. Kao i sve,
i veli¢inu treba koristiti umjereno jer preveliki elementi mogu pokvariti ostatak dizajna, a sa druge
strane oni premali se mogu izgubiti u ostatku sadrzaja. [34][45]

Kada je rije¢ o tipografiji, njena tezina, veli€ina i stil fonta moze pomaknuti informaciju vise
ili niZze u vizualnoj hijerarhiji dizajna. Moze se koristiti pojedina¢no ili zajedno kako bi neke rijeci
nosile veéu tezinu. Jedan font se moze koristiti u cijelom dizajnu, ali kombinacija dva (ili, u
rijetkim slucajima, tri fonta) imaju mo¢ rasporediti tekstualne elemente prema njihovoj

vaznosti.[45]

Svi ovi principi slaganja elemenata ¢ine vizualnu hijerarhiju grafickog dizajna. Vizualna
hijerarhija je raspored elemenata u dizajnu prema redoslijedu vaznosti svakog elementa. Vizualna
tezina koji svaki element nosi definira njegovu vaznost u odnosu na druge elemente dizajna. Ova
nacela treba promatrati kao zlatna pravila, ako Zelite da stvorite dobar dizajn. Vizualna hijerarhija
pomaze dizajneru da napravi rezultate koji privlace pozornost na prava mjesta, sugerira kojim
redom treba Citati informacije i tako pri¢a pri¢u na pravi nacin, a pritom su ugodni oku. Prva
informacija koju gledalac ugleda odredena je kao najvaznija.[45]

Vizualna hijerarhija je mo¢na i u¢inkovita, a pritom neizbjezna prilikom procesa dizajniranja,

pogotovo ako zelimo da pravilno istaknemo informacije.[45]
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5. Vizualni identitet

Kazemo da odijelo ne ¢ini covjeka, $to je istina, ali ono mu pomaze da bude primijecen i
zapam¢éen. Mozemo reci da je vizualni identitet ,,odijelo* tvrtke, proizvoda ili usluge. Vizualni
identitet su sve slike i graficke informacije koje predstavljaju jedan brend kako bi se on razlikovao
od drugih. Vizualni identitet je veoma vazan u danasnje vrijeme i nikada se ne moze precijeniti.
Glavni cilj vizualnog identiteta je stvaranje i podizanje svijesti o brendu medu klijentima i
cjelokupnim druStvom. Mozemo ga definirati kao skup svih vizualnih obiljezja tvrtke koja su
konzistentna i prepoznatljiva u nekom vremenu. To je sve $to klijenti mogu fizi¢ki da vide, od
logotipa preko paleta boja do specifi¢no dizajniranog enterijera. Tvrtka ih predstavlja kao svoja
obiljezja, dok u isto vrijeme ona predstavljaju tvrtku. Aspekti dobrog vizualnog identiteta su
mnogobrojni, ali najvazniji su originalnost, prepoznatljivost i laka pamtljivost. Svrha mu je ostaviti
emotivan dojam na publiku, informirati ih o tvrtki, uslugama ili proizvodima i ujediniti sve
razli¢ite dijelove poslovanja kroz dosljedne vizualne elemente. [50][51][52]

Vizualni identitet je sustav skupa simbola, boja, ikona i slika koji se koriste kako bi definirali
vizualni izgled tvrtke, njihovih proizvoda i cjelokupnu komunikaciju sa publikom. To je
dizajnersko rjesenje koje pomocu grafickih simbola i rije¢i predstavlja tvrtku u javnosti. On
ukljucuje cjelokupni izgled vase tvrtke, od promotivnih materijala i izgleda poslovnog prostora,
preko ambalaze pa sve do logotipa, web stranice i aplikacija. Elementi jednog vizualnog identiteta
¢ine povezanu i marketinski prilagodenu cjelinu koja omogucuje uspjeSnu komunikaciju sa
ciljanom publiko. Na taj na¢in tvrtka osigurava pozitivan i profesionalan dojam o sebi. [51]

Izrada i dizajn vizualnog identiteta spada pod domenu grafi¢kog dizajna. Cesto misli da su
identitet brenda 1 vizualni identitet isti pojmovi, ali zapravo to su dvije razliCite stvari. Za
brendiranje su zasluzni strucnjaci marketinga, dok su za vizualni identitet zasluzni graficki
dizajneri. Znaci, dizajnom vizualnog identiteta bave se graficki dizajneri. Budué¢i da je
osmisljavanje identiteta posao koji se ve¢inom samo jednom radi iz temelja, tvrtkama je najlakse
da se obrate vanjskom dizajneru. Kasnije je opet moguca konzultacija sa njim u slucaju nekih
sitnih promjena. Za izradu vizualnog identiteta potreban je razgovor kako bi se narucitelj i dizajner
dogovorili o potrebnim stavkama. Velike korporacije u vecini slucajeva zele cjelokupni vizualni
identitet, dok ¢e one manje trebati izradu samo nekoliko odredenih elemenata. Prema tome,
najbolje je pronaci dizajnera koji je radio na slicnim projektima i koji ima portfolio koji dokazuje
njegovo iskustvo u tom podruc¢ju. U pocetnom paketu vizualnog identiteta mozemo pronaci izrada
i dizajn logotipa, memoranduma, posjetnice, poslovne mape, pecata, potpis e-maila, majice,
kemijske olovke i oslikavanje vozila. Druge stavke u ve¢em paketu mogu biti: ,,dizajn ambalaze;

dizajn etikete; dizajn motion graphics animacije; dizajn mobilnih aplikacija; dizajn web stranice;
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dizajn tiskanih materijala (dizajn kataloga, brosSura, letaka, oglasa, billboarda, knjiga i dr.); dizajn
digitalnih materijala (dizajn oglasa, bannera, objava za drustvene mreze, online verzije kataloga,
brosura i sl.); oslikavanje izloga; dizajn elemenata za interijer; dizajn svih promotivnih materijala;
dizajn videa.“[51] Nakon izrade vizualnog identiteta preporucljivo je izraditi 1 knjigu grafickig
standarda. [51][52][53]

5.1. Kako osmisliti vizualni identitet?

Vas vizualni identitet treba izraziti ono tko ste vi i vas brend, pa prvo treba saznati §to je i §to
predstavlja vas brend. Na pocetku nije potrebno osmisliti svaki vizualni element tvrtke buduc¢i da
se ona vremenom razvija. Zapitajte se koji je vas cilj, koje su vaSe temeljne vrijednosti, kakav je
vas$ nacin komunikacije, koja je vasa ciljana skupina i kako vas brend pomaze drugima. Ovakva i
slicna pitanja ¢e vam pomoc¢i da svoj brend vidite kao lik i kako bi on izgledao da je stvarna osoba.
A gledaju¢i ga tako, kao stvarnu osobu, bit ¢e vam mnogo lakse uvidjeti koja ,,odje¢a‘ pristaje, a
koja ne pri izradi vizualnog identiteta.[50]

Graficki dizajn je veoma koristan za vizualno prenoSenje ideja, ali se one moraju spojiti u
cjelinu kako bi pricale pricu. Istina je da vizuali imaju mo¢ pozornosti i privlacenja, ali prica je ta
koja ukljucuje i1 zadrzava ljude. Najbolje je teziti jednostavnosti i fokusirati se na jednu poruku,
jer mnogo poruka moze biti i negativno percipirano. U vizualnom komuniciranju imamo veoma
ograni¢eno vrijeme za koje je potrebno da uhvatimo paznju osobe, pa poruke koje zelimo prenijeti
trebaju biti sazete i jasne. Bitno je samo da se vas vizualni identitet drzi najcjenjenijeg pravila
pripovijedanja koje glasi ,,pokazi, ne pric¢aj*“.[50]

Kako se vas brend razvija tako ¢e se pojaviti i velika koli¢ina novih vizualnih elemenata. Tada
vec¢ postaje izazov da svaki element ostane dosljedan i isti kao i prvog dana, bez obzira na njegovu
vrstu primjene. Kako biste ostvarili dosljednost klju¢no je imati smjernice vizualnog identiteta.
Drugi izazov postaje predvidljivost, odnosno ne smijete dozvoliti da brend postane predvidljiv, a
samim tim 1 dosadan pa ga korisnici vise ne¢e primjec¢ivati.[50]

Vizualni identitet je veoma mocan alat za prianje price brenda i povezivanje sa ciljanom
skupinom. Budu¢i da je toliko uc¢inkovit u komunikaciji, pogresan korak i poruka mogu imati
velike 1 teske posljedice. Stoga, pri vizualnoj, ali i bilo kojoj drugoj komunikaciji sa publikom

treba biti izuzetno oprezan kako ne bi ste imali posljedice.
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5.2. Elementi vizualnog identiteta

Vizualni identitet se po€inje radati ve¢ pri pojavi imena tvrtke. Ime je prvi i glavni simbol
tvrtke koji se provlaci kroz sve $to ima veze sa istom. U konverzaciji i svakodnevnom zivotu, ali
i u medijima, ako vas netko spomene, spomenut ¢e vjerojatno samo ime, dok ¢e ostali elementi
vjerojatno izostati. Zbog toga ime treba biti jednostavno, efektno i primamljivo.[52]

Vizualni identitet je skup osobnosti, kulture i vrijednosti tvrtke $to je izrazeno vizualnim
jezikom ukljucujuéi logotip, boju, tipografiju i fotografiju. Elementi se koriste uz strogu
uskladenost s korporativnim stilom 1 konceptom brenda, ali 1 postoje¢im zakonima 1 propisima.
Vizualni identitet takoder ukljucuje knjigu grafickih standarda, odnosno smjernice koje
objaSnjavaju kako se odredeni elementi koriste kako bi se uvijek pojavljivali na odgovarajuci

nacin. [51]

o Grafika

Kada je rije¢ o vizualnom identitetu, grafike su slikovna sredstva koja su nacrtana ili dizajniran,
aunjih ubrajamo logotipe, ikone, ilustracije, animacije 1 sli¢no. Logo u punom smislu nosi vizualni
identitet brenda, jer se provlaci kroz sve $to je vezano za brend, vidimo ga na svim materijalima i
proizvodima. [50][52]

o Paleta boje

Iz logotipa najcesée proizlazi slijede¢i vazan element, odnosno boja ili vise njih. MoZe imati
funkciju asociranja na brend i djelatnost ili opisivati karakter tvrtke. Najces¢e brendovi odabiru
jednu do dvije boje (glavnu i sekundarnu) koje ih predstavljaju u javnosti i koje potrosaci
percipiraju kao brend. Mnogo ¢imbenika utjece na odabir boje, a neki od njih su iz koje profesije

a najvaznije je da brend odabere boje koje ¢e odgovarati ljudima do kojih zele doprijeti. [51][52]

o Tipografija

Takozvano kuéno pismo oznacava dio vizualnog identiteta koji se odnosi na font i veli¢inu
slova koje ¢e brend koristiti u svojoj sluzbenoj komunikaciji u javnosti. U pravilu nije isti za sve
prilike, ali postoji norma treba posStovati u propisanim prilikama. Zbog mnogo razli¢itih vrsta
fontova potrebno je pazljivo odbrati isti, jer svaki moze imati drugaciji ucinak na gledatelja 1
drugaciju namjenu, pa i razinu ¢itljivosti.[50][51][52]
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o Fotografije

Fotografije su element koji je najviSe povezan sa ciljanom publikom, iz razloga Sto ljudi
suosjecaju sa licima i zele, po svojoj prirodi, vidjeti odraze sebe u markama koje koriste. One
igraju veoma vaznu ulogu u vizualnom identitetu. Najbolje je brendirati samo one fotografije koje

najbolje predstavljaju osobnost brenda i njegovih klijenata. [50]

5.3. Logotip

Logo ili logotip doprinosi profesionalnom dojmu vase tvrtke ili brenda, a dobro dizajniran logo
stvara povjerenje kod klijenata. Potencijalni kupci ¢e ¢es¢e suradivati sa vama ako imate dobro
dizajniran logo. Lo$e dizajniran logo vuée za sobom negativne pretpostavke o brendu.[54]

To je graficko rjeSenje u vidu znaka, simbola ili ikone koja oznacava proizvod ili poduzece, a
sastoji moze se sastojati od kombinacije teksta i znaka. Uloga logotipa je trenutno prepoznavanje
onoga §to oznacava i jacanju brenda, $to rezultira ve¢em uspjehu firme. On na prepoznatljiv nacin
govori o imenu kompanije 1 stvara vizualni simbol koji predstavlja ono ¢ime se bavi kompanija.
Kada veliki svjetski brendovi dizajniraju logotip, ujedno stvaraju i veliku dokumentaciju o tome
kako se logotip moze koristiti i druge smjernice upotrebe. Ova razina dokumentacije je pretjerana
za vec¢inu malih biznisa, no ako su brendovi nedosljedni u nacinu na koji se njihov logo pojavljuje
u razli¢itim situacijama to moze biti $tetno za povjerenje. Dakle, izuzetno je bitno dosljedno i

konzistentno Koristiti logotip i ostale elemente vizualnog identiteta.[53][54]

VIZUALNI
IDENTITET

lkone
Ps Ie:ta Glas
oja g
2 Pakiranje LEnca
Temeljne

vrijednosti

Tipostaflia llustracije
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Fotografije klijent

Korisnicko
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SLIKA 5.1: Dijagram odnosa brenda, vizualnog identiteta i logotipa
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Logotip je najvaznije identifikacijsko sredstvo tvrtke kao brenda, te na osnovu njega se
dizajnira sve ostalo u vizualnom identitetu, u ¢ijem se sredistu i nalazi.[50]

U vedini slucajeva logo osim osnovne varijante moze imati i pod-varijante u razli¢itim boja,
negativ i pozitiv loga, ali i odnos znaka i tipografije, odnosno vertikalna i horizontalna
kompozicija. Sve varijante se smatraju jednim istim logotipom. Dizajn logotipa je veoma

odgovoran posao posto njegov rezultat brendovi koriste godinama, pa ¢ak i desetlje¢ima. [54]

5.3.1. Tipovi logotipa

Postoje razliciti oblici i vrste logotipa, a svaka vrsta ima svoju namjenu, prednosti i mane. U

slijede¢em tekstu ¢u predstaviti najéesce tipove logotipa i koje su njihove namjene.[55]

o Tipografski logotipi

Ovo je najjednostavnija vrsta logotipa koja se temelji na postoje¢im fontovima. Kada se
upotrebljava tipografski logotip bitno je uskladiti temeljne vrijednosti i estetske kvalitete brenda
sa oblikom slova kako bi ona pravilno komunicirala sa publikom. Ovoj vrsti logotipa nisu bitni
graficki detalji. Mozemo ih posloziti na nekoliko nacina; uzduzno, okomito, u krug, u kvadratnu
mrezu ili ¢ak da se slova medusobno preklapaju.[55]

Tipografski logo najcesce se koriste kada Zelimo da isti bude S§to jednostavniji, kada naziv
tvrtke ili njene temeljne vrijednosti komuniciraju putem simbola ili kada se ne ocekuje tiskanje i

upotreba na druStvenim mrezama.[55]

SLIKA 5.2: NASA logotip kao primjer tipografskog logotipa

o Simbolic¢ki logotipi

U svakodnevnom Zivotu se naj¢es¢e misli na ovu vrstu logotipa, odnosno na slikovni simbol
koji predstavlja neki brend. Dokazano je da slikovni simboli snazno utjeCu na ljudsku psihu, a

¢injenica je da se ljudi laksSe prisjecaju slika nego rijeci. Oni imaju veliku upotrebljivost i pozitivan
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efekt na pamtljivost samog logotipa. Ova vrsta je veoma dobra i svestrana jer prevladava jezicke
barijere i moze se koristiti na medunarodnoj razini za komunikaciju sa ciljanom publikom.
Simbolicki logotipi mogu se temeljiti na geometrijskim oblicima, apstraktnim i figurativnim
motivima. Cilj mu je stvoriti znacenje koje je jedinstveno za klijenta, nakon ¢ega se simbol
kombinira sa tipografijom kako bi se oblikovao cjelovit logo, a mogu se koristiti i samostalno.[55]

Ovo je dobar odabir kada je vazno da logotip bude pamtljiv i prepoznatljiv, naziv ili temeljne
vrijednosti se lako mogu pretociti u jednostavni crtez ili znak, planirate ga koristiti u promotivnim

materijalima i ako vam je potrebna ikonica za mobilnu aplikaciju.[55]

SLIKA 5.3: NIKE logotip kao primjer simbolickog logotipa

o Monogrami

Monogram je vrsta logotipa koja se sastoji od posebno oblikovanog pocetnog slova naziva
tvrtke, a moze biti konstruiran i od inicijala, pa ¢ak i od svih slova naziva tvrtke. To je vrlo
atraktivan detalj na tiskanim materijalima i promotivnim proizvodima, a izgleda privla¢no i kao
ikonica. Najjednostavniji monogram je pocetno slovo naziva poslozeno na neki lik, no moze biti i
mnogo kompleksniji. lzgledaju veoma moderno i suvremeno, ali zbog svoje povijesti mogu
odavati dojam tradicije i luksuza.[55]

Za svoj logotip, monogram ¢emo odabrati kada je naziv tvrtke tesko pojednostaviti crteZom,
konkurencija ve¢ koristi slicne slikovne simbole pa ¢emo se ovako istaknuti, potrebna je ikona za

mobilnu aplikaciju i Zelimo da pocetno slovo ujedno bude i prepoznatljiv motiv tvrtke.[55]

SLIKA 5.4: Louis Vitton logo kao primjer monograma
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o Rukopisni logotipi

Rukopisne logotipe odmah na pocetku dijelimo u dvije podvrste; na kaligrafske i1 crtane.
Kaligrafski logotipi su pisanu u jednom potezu, a kod crtanih se svako slovo zasebno skicira. U
oba slucaja slova prvo ispisujemo i skiciramo na papir, te nakon zavrsSne ideje ih prenosimo u
digitalni oblik pomoc¢u softvera. Rukopisni logotipi su ¢esto povezani sa kulturom, zabavom i
prehranom, ali mogu se naci i u modi, tehnologiji i zdravlju. U nekim slu€ajevima rukopis vlasnika
ili njegova prilagodena verzija se moze koristiti kao logotip, a najpoznatiji primjer toga je Walt
Disney. Vazno je naglasiti da rukopis nije font.[55]

Rukopisni logotip koristimo kada Zelimo da slova budu ilustrativna i predstavljaju odredeni
koncept, Zelimo da naziv bude integriran sa grafickim elementom i Zelimo jedinstveni logotip koji

izgleda poput osobnog potpisa.[55]

@ALrB%NEP

SLIKA 5.5: Walt Disney logo kao primjer rukopisnog logotipa

o Amblemi

Amblem je logotip koji kombinira tekst i slikovne elemente unutar nekog oblika. Cesto se
natpis na amblemu ispisuje u krug ili na neki drugi na¢in kako bi slijedio krivulju oblika. Najcesce
se koriste za sportske klubove i sveuciliSta, odnosno za institucije sa dugom tradicijom. Prednost
amblema je $to su simetri¢ni i zbog toga ih je svugdje lako uklopiti, a nedostatak je Sto su
kompleksni pa mogu izgledati necitko u malim dimenzijama. Oni se danas sve rjede koriste, no
mogu posluziti kad vam je potreban logo za sportski klub, volite tradicionalnu estetiku,

namjeravate ga koristiti na zastavama i odje¢i i nemate potrebu za aplikacijom.[55]

HARLEY-DAVIDSON

SLIKA 5.6: Harley-Davidson logo kao primjer amblema
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Bez obzira na koju se vrstu logotipa odlucite, najvaznije je da tekstualni dio logotipa bude jasan
i Citljiv. Tekst igra veoma vaznu ulogu i bitno je da je on jasan i jednostavan za ¢itanje, kako na
blizinu tako i na daljinu. Isto tako je veoma bitno imati ono nesto u vezi logotipa, Sto se moze
posti¢i zanimljivim tekstom, koriStenjem djela nestandardnog fonta, koriStenjem ilustrirane ikone
1 slicno. Mozete imati 1 viSe logotipa koji su posebno dizajnirani za razli¢ite ciljane publike, to se
moze posti¢i malim izmjena logotipa ili promjenama boje, no nikako se logotip ne smije mijenjati

iz korijena. [51][54]

5.3.2. Kako nastaje logotip

Razlog zasto nikada niste culi za uspjesnu tvrtku bez logotipa je taj Sto takva tvrtka vjerojatno
ne postoji. Logotip ima veliku ulogu u tome kako ¢e publika percipirati neki brend, proizvod ili
uslugu. Znaci normalno je da svatko Zeli izvanredan dizajn logotipa, ali kako do¢i do njega?[56]
Najvazniji koraci za dizajn logotipa su: [56]
1) shvatite zasto vam je potreban logotip
2) definirajte identitet svog brenda
3) pronadite inspiraciju za dizajn logotipa
4) provjerite konkurenciju
5) odlucite se za stil, vrstu, boji 1 tipografiju logotipa

O logotipu treba razmisljati kao o slici koja ¢e zainteresirati ljude i natjerati ih da saznaju vise
0 vama. Logo ima veliki utjecaj na prvi dojam koji neka tvrtka ostavlja na publiku. On Kklijentima
daje osnovne informacije o brendu. Budu¢i da je on veoma bitan zelimo biti sigurni da on izgleda
Sto bolje. Dok se smatraju veoma vaznim i temeljnim dijelom brendiranja, vazno je naglasiti da je
to samo jedan mali dio cjelokupnog brendiranja, iako mnoge manje tvrtke misle da je logotip
dovoljan za njihov cjelokupni vizualni identitet. [51][56]

Dizajn logotipa pocinje sa upoznavanjem klijenta i njegove branse poslovanja. Kao sto dizajner
upoznaje svog klijenta, tako i klijent treba upoznati dizajnera, odnosno njegov nacin rada kako bi
vidio da li mu odgovara njegov nacin rada. Prvi sastanak sa klijentom je prilika da klijenta vise
upoznate sa radom, ali 1 da vam on objasni ¢ime se bavi, njihovim proizvodima ili uslugama,
klijentima, buduc¢im planovima, povijesti tvrtke i zasto se odlu¢io na novi vizualni identitet, te koje
su njegove specifine potrebe. Sljede¢i koraci su ponuda, potpisivanje ugovora i upravljanje

projektom.[57]
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Kako bi dizajner bio siguran da ¢e novodizajnirani logo komunicirati pravu poruku, prvo mora
utvrditi koja je to poruka, na koji nacin i s kime klijent komunicira, te zapisuje sve bitne biljeske
o klijentu. Koriste¢i se biljeSkama o klijentu krece izrada koncepta logotipa, u Sto ubrajamo
vizualnu inspiraciju, paletu boja, smjer tipografije i smjer logotipa. Sve krece od skice na papiru.
Na papiru dizajner ima veci osjecaj slobode nego za izravnim radom na raCunalu ili grafickom
tabletu. U pitanju je veliki broj varijacija 1 asocijacija, Sto zahtjeva dosta vremena, dok se ne dode
do lijepe i originalne ideje. Nakon nekog vremena pojavit ¢e se jedna ili vise kombinacija koje se
detaljnije doraduju, i kasnije prenose u digitalni oblik.[57]

Kada se napravi vektorska verzija logotipa sa papira, dizajner opet pravi varijacije kako bi
poboljsao detalje 1 Citljivost logotipa, a samim time uspostavio ravnotezu 1 dobio ,,onaj pravi*
logotip. Vazno je samo da logotip odgovara i na maloj ikonici aplikacije, ali i na velikoj reklami.
Nakon ,,onog pravog* oblika slijedi odabir boja koje ¢e dobro izgledati na ekranima i u tisku.
Posljednji korak, prije predstavljanja koncepta klijentu, jeste testiranje fontova. Nastoji se pronaci
font koji ima sli¢ne vizualne karakteristike koje su prisutne i na znaku, kako bi u kombinaciji
izgledali skladno. [57]

Nakon $to je cijeli koncept logotipa zavrSen dolazimo do prezentacije koju dizajner predstavlja
klijjentu. Cilj prezentacije logotipa je objasniti zasto logo tako izgleda. U prezentaciji je poZeljno
objasniti simboliku logotipa i nekoliko njegovih varijanti, predstaviti paletu boja i pokazati realne
situacije u kojima bi se on koristio (mockup). Na posljetku klijent moze zatraziti revizije kako bi
se neki dijelovi logotipa doradili, ili odbiti vas koncept te zatraziti promjenu logotipa iz korijena.
Kada Klijent odobri logotip koji je dizajner napravio potrebno je logotip spremiti u nekoliko
verzija; jedna boja, viSe boja, pozitiv i negativ, zatim vodoravna i uspravna kompozicija, samo
ikona ili monogram, RGB, CMYK i Pantone sustav boja, vektorski i rasterski formati
datoteka.[57]

Kada je dizajn logotipa zavrSen, klijent moze zatraziti izradu knjige grafickih standarda i dizajn
dodatnih materijala. Knjiga standarda sluzi za odredivanje pravila koriStenja elemenata vizualnog
identiteta, ali i samog identiteta brenda, kako bi se svatko tko se predstavlja u ime istog znao
pravilno predstaviti. U sklopu vizualnog identiteta, klijenti mogu naruditi i izradu razli¢itig
materijala za promociju brenda. U promotivni materijal ubrajamo brosure, letke, profilne i
naslovne slike na drustvenim mreZama, kalendare, predloSke prezentacija, oslikavanje sluZzbenih

vozila i drugo.[57]
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5.4. Khnjiga grafickih standarda

Knjiga grafickih standarda je kljuan element svake imalo ozbiljne tvrtke. Ona sadrzi komplet
previla vizualnog identiteta, sto omogucuje profesionalno i dosljedno koristenje svih elemenata
vizualnog identiteta, a sve to kako bi dizajnersko rjesenje izgledalo kao dio uskladene cjeline.
Smjernice knjige treba postovati svaki zaposlenik i vanjski suradnik brenda, kako bi profesionalno
koristili logotip, boju, font... u svrhu postizanja pozitivnog dojma kod potencijalnih klijenata.
Drugim rijecima to je priruc¢nik u kojemu je opisano kako i na koji nacin je nastao logotip brenda,
kako se on smije reproducirati, koje su njegove osnovne boje, font i sli¢no, u svrhu postizanja
jedinstvenog vizualnog oblika koji ¢e potencijalni klijenti prepoznati i upamtiti. Tijekom izrade u
ju mozemo ubaciti i smjernice o verbalnoj komunikaciji i nekim drugim elementima
brenda.[58][59][60][61]

U svakodnevnom poslu zaposleni, partneri i vanjski suradnici koriste dizajn nekog brenda, ali
nisu svi oni dizajneri koji shvacaju kako djeluje dizajn vizualnog identiteta. Ako se njima prepusti
logotip na koriStenje bez ikakvih uputa kako se on koristi to moze zavrsiti s loze dizajniranim
vizualnim rjesenjima koja ¢e loSe utjecati na dojam brenda u javnost. U praksi to znaci da ako oni
dobiju sve datoteke bez objasnjenja, izgubit ¢e se i neCe znati kada koristiti koje datoteke. Zato je
pametno svim kolegama, asistentima, vjezbenicima i vanjskim suradnicima dati knjigu standarda
kako bi znali da se izrazavaju u ime brenda. Svaka osoba koja komunicira u ime tvrtke mora se
pridrzavati knjige standarda. Knjiga standarda nije otvorena za umjetnicku interpretaciju od strane
¢lanova tima, nego se smjernica u knjizi standarda treba dosljedno pridrzavati kako bi tvrtka imala

koristi od iste.[61]

5.4.1. Sto sadrzi knjiga standarda?

Sadrzaj knjige standarda uvelike ovisi o kompleksnosti projekta. Postoje obavezni elementi,

dok se za druge radi standard po potrebi i zelji klijenta.[61]

o Varijante logotipa

Razli¢ite varijante logotipa sluze za razliCite namjene kako bi logotip izgledao najbolje u
svakoj situaciji. Kod prikaza razli¢itih varijanti navodi se za kakve su primjene one prikladne kako

bi svatko znao odabrati pravu varijantu.[61]
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o ZasStitna zona logotipa

Zastitna zona je prostor oko logotipa koji mora ostati prazan kako bi se oCuvao integritet
logotipa. Ako preblizu logotipa stavimo tekst ili neku drugu grafiku, gledaocu nece biti sasvim
jasno $to spada u logotip pa rezultat nece izgledati profesionalno. Ova stavka je izrazito bitna ako

se logo prikazuje u medijima nad kojima tvrtka nema kontrolu.[61]

o Minimalna veli¢ina reprodukcije

Generalno vazi da dobar logotip mora izgledati dobro u bilo kojoj dimenziji, no to ne mora
nuzno uvijek biti pravilo. Zbog toga je bitno odrediti minimalne dimenzije u kojima se svaka
varijanta logotipa smije prikazati. Cesto je minimalna veli¢ina logotipa njegova pojednostavljena
verzija. [58][61]

o Podloga logotipa

Logotipi su dizajnirani s odredenim bojama, pa se zbog toga nece jednako primjecivati na svim
podlogama zbog premalog kontrasta, a negdje ¢e biti i nevidljivi. Neke su varijante prilagodene za
svijetle, a neke za tamne podloge. Zbog toga treba navesti koje varijante mogu i¢i na odredenu

podlogu kako bi se osigurala dobra vidljivost logotipa. [61]

o Neispravna upotreba logotipa

Logotip se ne smije mijenjati ni na koji na¢in. Ne smijemo proizvoljno mijenjati boju, font,
orijentaciju, omjer $irine i visine, dodavati sjene, obrub, sjaj ili bilo kakve druge efekte. Najcesce

su primjeri toga vizualno prikazan u knjizi standarda.[61]

o Tipografija

Smjernice za tipografiju mogu definirati razli¢ite fontove; primarno i sekundarno pismo, te
alternativno kada primarno i sekundarno nisu dostupni. Idealna je kombinacija dva fonta koja se
provlace kroz dizajn. Ako se odabrani font placa to je potrebno navesti Klijentu i proslijediti mu
licencu.[58][59][61]
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o Paleta boja

Paleta boja moZze biti veoma Siroka, ali i ograni¢ena, sve u zavisnosti potrebe brenda. Palete
boja su organizirane u nekoliko rangova. Primarna paleta boja ukljuuje sve boje prisutne u
logotipu. Sekundarna paleta dodaje se kako bi imali veéi raspon neutralnih nijansi, a tercijarna
sadrzi boje koje se smiju koristiti dozirano gdje je bojama potrebno razlikovati informacije.[61]

Svaku izabranu definiramo pomoc¢u nekoliko tipova formula[61]:

1) RGB i heksadecimalni zapis za prikaz na ekranima
2) CMYK za prikaz u tisku
3) Pantone tinta

,Pantone boje posebno su formulirane tinte koje prosiruju raspon boja koje se mogu dobiti
klasi¢nim ¢etverobojnim digitalnim ili offset tiskom. Ove tinte osiguravaju da bez obzira koja

tiskara isporucuje tiskane materijale, boje izgledaju identi¢no i dosljedno.“[61]

o Dodatna graficka sredstva

Dizajniranje marketinske komunikacije mnogo je lakSe kada imamo definiran i dizajniran skup
grafickih resursa. Sluze kako bi bolje informirali potencijalne klijente. Ovdje ubrajamo: ikone,

ilustracije, teksture, okvire, ukrase, uzorke i teksture.[61]

o Primjena elemenata vizualnog identiteta

Ove smjernice sluze za tocnu upotrebu i reprodukciju logotipa i1 ostalih elemenata. U knjizi
standarda Cesto je definirana upotreba na posjetnicama, memorandumima, primjena na web

stranicama, email potpis, dokumentacija, radna uniforma i sluzbena vozila.[61]

o Smjernice za fotografiju, ilustraciju ili videozapis

Fotografije, ilustracije i videozapisi najvise utjeu na dojam tvrtke od bilo kojeg drugog
vizualnog alata i moraju biti uskladeni s vizualnim identitetom kako bi prenijeli atmosferu brenda

i ostavili dojam uskladenosti.[61]

Kako se brend razvija, tako raste i potreba za novim standardima. Knjiga standarda se moze
prosiriti tako da obuhvaca primjene koje u pocetku nisu bile predvidene, naj¢esée azuriranje radi
isti dizajner.
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6. Brend i brendiranje

Brendiranje je danas doslo do svih sfera naSeg drustva i zbog toga danas taj pojam zahvaca
veliki broj ljudi, proizvoda i usluga. 1z razloga sto je toliko Sirok pojam ljudi ga ¢esto mijeSaju sa
logotipom i vizualnim identitetom, pa ¢u u nastavku ukratko objasniti $to je zapravo brend, kako
do¢i do vlastitog brenda i ono $to je zapravo nama najbitnije, boje u brendiranju i marketingu.[62]

Brend je skup pojmova koje javnost ima o nekoj tvrtki ili proizvodu, odnosno predstavlja
cjeloviti izricaj poslovanja. On ne ovisi samo o subjektu, nego uvelike i o percepciji publike, bila
ona negativna ili pozitivna. Njegova svrha je da ucini neki proizvod ili uslugu prepoznatljivom, a
samim time i povecati vrijednost na trzistu. Brendiranje radi na temelju svog vizualno identiteta,
nacina komuniciranja sa publikom, te sav ostali sadrzaj koji se veze za brend. Tu ubrajamo sve
aspekte prezentacije tvrtke, vizualne i ne vizualne; naziv tvrtke, temeljne vrijednosti, misija i
vizija, sloga, vizualni identitet, glas brenda, persona brenda, korisni¢ko iskustvo, pozicija na trzistu
i cjenovni razred. [62][63][64]

Sve se moze brenditati, ali je rad na brenditanju dugorofan proces. U danasnjem svijetu
drustvenih mreZa moZemo brendirati §to god pozelimo, bila to tvrtka, pojedina, turisticka
destinacija, proizvod ili usluga. Ali §to je najvaznije u tom procesu? U procesu brendiranja je
najbitnije postupiti ozbiljno i dosljedno. Bitna je dosljednost, kako u vizualnoj komunikaciji, tako
i u verbalnoj, te biti u konstantnoj interakciji sa ciljanom publikom. Isto tako je vazno biti prisutan
na druStvenim mrezama, te ih maksimalno iskoristiti za vidljivost i podizanje svijesti o svom
brendu. DruStvene mreze su dobre za dvosmjernu komunikaciju sa publikom. U svrhu privlacenja
jos publike, ne bi bilo loSe ostvariti suradnje s medijima koje ¢itaju osobe kojima pri¢a brenda
moze biti zanimljiva i korisna.[62]

Za uspjesno brendiranje, tvrtke, proizvoda ili usluge neophodno je napraviti nekoliko stvari.
Ukoliko tvrtka ve¢ ne posjeduje struénjaka za marketing potrebno je angazirati jednom ili tim.
Prije svega je najbitnije definirati cilj brendiranja koji moze biti povecanje prodaje, pronalazak
posla, podizanje svijesti 1 slicno. Cilj brendiranja mora biti mjerljiv kako bi se pratio njegov
napredak. Zatim slijedi definiranje vizualnog identiteta, o kojemu smo pricali u poglavlju 5.
Vizualni identitet. Na posljetku se sastavlja distribucijski plan koji definira medije putem kojih ¢e

brend komunicirati sa publikom.[62]
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6.1. Proces brendiranja - ukratko

Prije stvaranja svog brenda, veoma je bitno biti informiran o tome §to se nudi na trzistu i kakva
je vasa konkurencija. U ovom dijelu procesa saznat ¢ete Sto sve morate analizirati i stvoriti kako
biste napravili uspjesno brendiranje. Sljede¢i korak je definiranje ciljane skupine kojoj se obracate
i za koju stvarate proizvod. Ovdje vam moze pomo¢i stvaranje buyer persone brenda, odnosno
zamisljanje vaseg idealnog kupca. Cime se on bavi, koliko ima godina, kako izgleda, §to radi u
slobodno vrijeme... samo su neka od pitanja koja vam mogu pomoc¢i. Brend strategija ¢e pomoci
svakom brendu u definiranju osobnosti njegovih proizvoda i poruke. Zahvaljuju¢i brend strategiji,
brend ¢e biti prepoznatljiv, imat ¢e jasnu arhitekturu i stvorit ¢e emotivnu vezu s idejom. ldealna
je kada razumije potencijalne kupce, njihove osjecaje, Zelje i potrebe. Kako bi istakli prednosti
proizvoda ili usluge neophodno je odgovoriti na nekoliko pitanja. ,,Koja je glavna prednost vase
proizvoda ili usluge? Zasto mislite da ste drugaciji od drugih? Koja je najveca vrijednost vaSeg
proizvoda? “ Odgovori na ova pitanje ¢e pomoéi brendu prepoznatljivost koja ¢e pomoci u
razlikovanju od drugih brendova. [64]

Slijedi dizajn vizualne komunikacije brenda, koja je veoma bitna kako bi brend bio
prepoznatljiv 1 uoc€ljiv. Nista manje nije bitna niti verbalna komunikacija. Direktne komunikacije
vrijednosti su temelj jasnih poruka na trzistu. Kombinacija vizualnih i verbalnih vrijednosti
zaokruzuje komunikaciju, te se na direktan i estetski nacin isti¢e na trzistu. Neophodan korak u
stvaranju brenda je odrzavanje svijesti o istom, kako bi publika znala da ste uvijek tu za njih. [64]

Stvoriti brend koji ¢e biti prepoznatljiv na trzistu nije ni malo lak posao, potreban je analiticki
i detaljan pristup zbog kojeg i postoji brend strategija. Ona ¢e nam u zavr$noj fazi pomoci da
zaokruzimo sve potrebne platforme i medije za implementaciju komunikacije pomoc¢u reklama,
posjetnica, ambalaza i sli¢no. Potrebno je jos samo napraviti kampanju, odrediti budzet i zakupiti

medije, a onda je va$ brend u potpunosti spreman za trziste.[64]

6.2. Boje u marketingu i brendiranju

Prema Institutu za istrazivanje boja, ljudi procjenjuju vas sadrZaj u prvih 90 sekundi, a ¢esto 1
u manjem vremenskom periodu. Najveci dio procjene se odnosi na boje koje vide, na temelju koje
dalje odlucuju da li ¢e nastaviti interakciju sa nekim proizvodom ili brendom. Boja pomaze ljudima
da prepoznaju vas brend, pa je iz tog razloga odabir boje veoma vazan, ali i tezak. Prije neko
krenete birati boje, potrebno je ustanoviti $to vas brend predstavlja, sto zZelite posti¢i njime i koja
je vasa ciljana publika koju Zzelite privuéi. Ako se ne mozete odluciti izmedu nekoliko boja,

sprovedite testiranje i provjerite koja je verzija najprihvatljivija medu publikom koja vam je bitna.
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Pravim odabirom boje brenda privuéi ¢éete ciljanu publiku. Ovo je izrazito bitno jer percepcija
brenda od strane publike uveliko ovisi 0 odabiru boja brenda. Kao $to sam objasnio u poglavlju
3.3. Psiholoski dozivljaj boje, boje imaju emocionalni u¢inak te pomazu kod isticanja i promocije
nekog proizvoda ili usluge. [46][47]

Emocije su veoma mo¢ne i ¢esto imaju vodecu ulogu u procesu odlucivanja. Pomocu
elemenata brenda Zele se izazvati jake emocije kod ciljanih skupina, po moguénosti pozitivne
reakcije koje su klju¢ne za uspjeh. Problem je u tome $to se ne mozete oslanjati samo na svoje
proizvode ili usluge, jer vecina ljudi ne¢e gubiti vrijeme na brendove koji ih ne impresioniraju
necim, a najéesc¢e dizajnom, u prvih nekoliko sekundi. Upravo pravi odabir boja moze istaknuti
neki brend od konkurencije 1 izdvojiti ga na trziStu, pa se zato boje strateSki koriste kako bi se
postigle Zeljene reakcije ciljane publike.[47][48]

Dokazano je da iste boje kod ljudi uglavnom izazivaju sli¢ne reakcije, bez obzira nalazili se
oni u Evropi, Africi ili Aziji. To znaci da ¢e ljudi sli¢no, ili ¢ek isto reagirati na odredenu boju.
Ljudi su vizualna bi¢a i puno odluka nam se temel;ji isklju¢ivo na onome Sto vidimo. Podrucje
znanosti koje proucava nacin na koji boje utjecu na ljudske emocije i njihovo ponasanje, te proces
donosenja odluka naziva se psihologija boja. Teoriju boja koristimo kako bi brend prikazali na
odredeni nacin. Kada se koriste u marketingu, razlicite boje na razli¢ite nacine utje¢u na ponasanje
kupaca, a istovremeno stvaraju sliku o brendu. Psihologija boja je izrazito bitna prilikom
dizajniranja logotipa, web stranice, ambalaze 1 drugih vizualnih rjeSenja. Boja nam pomaze

istaknuti ono §to Zelimo da publika vidi i osjeti, a na posljetku i odluci za nas brend.[47] [48]
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SLIKA 6.1: Brendovi i boje koje koriste
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Ako koristite uvijek istu, tocno definiranu, boju ili paletu boja na svim platformama, podizete
svijest 0 brendu. Potrebno je odredeno vrijeme da vas okolina po¢ne primjecivati, a to ¢ete postici
tako ako ih naviknete na odredenu boju sa kojom ¢e vas povezivati. Niste nikada vidjeli plavu
Coca-Colu, zeleni Facebook ili crveni Samsung. To¢no tako, odredite li svoju boju brenda, nakon
nekog vremena okolina ¢e se naviknuti 1 stvorit ¢ete vizualni identitet zbog koje Cete postati
prepoznatljivi.[48]

Boja je izuzetno vazan alat u marketingu radi svog utjecaja na na§ nacin razmisljanja i
ponasanja. Boja usmjerava nase oko, govori nam $to trebamo traziti, kako postupiti i kako nesto
protumaciti. PomaZe nam odluciti $to je vazno, a $to nije. Upravo zato, ako stvarate sadrzaj,
proizvodite proizvode ili dajete usluge morate razumjeti Sto boje znace ljudima. Najvaznije je da
zapamtite da mozak preferira jednostavnost 1 lakSe uocava jednostavne stvari. To znaci da bi u
marketingu i stvaranju sadrzaja trebali koristiti ¢im manje boja, a ako koristite viSe potrebno ih je
uskladiti kako dizajn ne bi bio previse zbunjujuc¢i. Svakim dodavanjem ili uklanjanjem boje iz
dizajna moze pospjesiti poruku dizajnera, ali i upropastiti ju. Danas su popularne kombinacije
sli¢nih tonova, ali ih je vazno iskoristiti na prikladan nac¢in i pronaéi ravnotezu tonova boja i

¢itljivosti za optimalnu jasnoc¢u brenda i njegovog marketinga. [46]

Psiholozi, stru¢njaci marketinga i dizajneri ve¢ se nekoliko desetljeca bave znacenjima boja,
jer imaju utjecaj na ljudsku psihu i na na¢ine donoSenje odluka Sto je veoma bitno u marketingu.
Brendovi koriste saznanje o bojama kako upotrijebili boju na §to bolji nadin u marketinske

svrhe.[48]

o Crvena boja

Zbog svoje uocljivosti i mogucnosti da privuce pozornost, vjerojatno je jos uvijek jedna od
najboljih marketinskih boja. Ona je povezana sa stras¢u i uzbudenjem, a stvara i osjecaj brzog
odlu¢ivanja pa je odli¢an izbor za ograniceno vrijeme, promociju ili rasprodaju. Upotrebljava se u
oglasavanju kada se Zeli predstaviti zabava, akcija, mo¢, te brz i energican Zivot. Crvena boja je
takoder povezana sa apetitom, odnosno potice na glad, §to je razlog zaSto mnogi restorani brze
hrane koriste crvenu u svojem logotipu, ali i ambijentu. Iako lako privla¢i pozornost, nekada moze

djelovati agresivno i nametljivo.[48][49]
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o Plava boja

Buduc¢i da se ova boja odnosi na pouzdanost i povjerenje, ¢esto ga koriste druStvene mreze. U
svijetu tehnologije plava boja se povezuje sa znanjem i inteligencijom, pa je koriste mnoge
tehnologije iz te industrije. Takoder plava se asocira sa mirno¢om pa stomatolozi i stomatoloski
proizvodi Cesto koriste plave logotipe. Nije dobro da se koristi u prehrambenoj industriji jer
smanjuje apetit. Ako izaberete plavu boju kao boju vaseg brenda, porucit ¢ete da se profesionalni
1 nenametljivi. Plavo obojanim brendovima ljudi vjeruju i osjecaju se sigurno uz njih. Negativne
strane plave boje su djeluje hladno i zatvoreno, dosta manje je uocljiva od svih drugih boja pa tako

sa njom necete privlaciti paznju.[48][49]

o Zelena boja

Zelena je obi¢no povezana sa prirodom, zdravljem, harmonijom, ravnotezom i snagom.
Povezanost zelene 1 prirode je 1 viSe nego ocita, pa brendovi 1 organizacije koje imaju veze sa
okoliSem uglavnom biraju zelenu. Ona je sinonim za ispravno djelovanje i recikliranje. To je boja
zdravlja pa se koristi 1 u farmaciji, a samim time je 1 zastitna boja svih ljekarni.. Zeleni logo prenosi
poruku da je vas brend ekoloski osvijesten. Tamnozelenu povezujemo sa novcem i bankarstvom.
Iako zelena ima viSe pozitivnih karakteristika i asocijacija, u negativnom smislu nas podsje¢a na

materijalizam i pohlepu.[48][49]

o Zuta boja

Zuta je jedna od najjaéih i najjasnijih boja. Ona pokazuje da je vas brend pozitivan i prijateljski
nastrojen. Koristi se za isticanje 1 privlacenje paznje. Takoder se Zuta koristi za podizanje morala

i samopouzdanja, pa je iz tog razloga ¢esto povezana uz sport i aktivnosti.[48][49]

o Narancasta boja

Narancastu boju koriste brendovi koji zele pokazati svoj entuzijazam i zaigranost. Narancaste
boje brenda porucuju publici da je brend otvoren i prijateljski raspolozen, ambiciozan i ima visoku
razinu energije. Takoder, takvi brendovi porucuju da su optimisti¢ni i motivirani. U negativhom

smisli narancasta moze asocirati na nezrelost.[48]
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o Ljubicasta boja

Obicno ljubicastu boju povezujemo sa bogatstvom, luksuzom i mudrosc¢u. Ljubicasti logotip
pokazuje da je pokazuje da je vas brend luksuzan, Sto lako privlaci publiku. Koristi se za promociju
proizvoda koji su namijenjeni za njegu i ljepotu. Ona je odlicna za brendove koji se zele
pozicionirati na trziStu kao prestiz, ali i otvoreni i puni razumijevanja. Ljubicasta posjeduje
energiju crvene 1 stabilnost plave $to ¢ini idealni balans. Sa njom se pokazuje izrazava kreativnost.
Negativno je to Sto ljubiastu povezujemo sa Cesti promjenama raspolozenja i dubokim

razmisljanjem, pa brend u nekim sluc¢ajevima moze djelovati nepouzdano.[48][49]

o RuZicasta boja

Predstavlja mladalacku energiju. NajceS¢e ju koriste brendovi koji su namijenjeni Zenama 1
djeci, jer se povezuje sa Zenstvenos$¢u, romantikom i zabavom. U negativnom smislu asocira na
nezrelost 1 djetinjasto ponasanje, Sto su osobine koje nikako ne Zzelite da ljudi povezuju sa vaSim

brendom.[48][49]

o Crnaboja

U marketin§kom smislu predstavlja snagu, luksuz, preciznost i profesionalnost, a povezuje se
jo§ i sa vlascu, elegancijom, smirenoscu i tradicijom. Brendovi koji imaju crnu boju Zele imati jaku
reputaciju i osjecati se elegantnim, i tako povecati cijenu svojim proizvodima. Oni nisu razmetljivi,
I nemaju Se potrebu gurati jer im je jasno da Cete svakako privuéi paznju odabrane publike. Ovo
je boja koja privlaci i muski i Zenski pol, pa je Cesta u modnoj industriji. S obzirom da crna boja

plasi mnoge ljude, povezana je s misteriozno$¢u i nedostupnoscu.[48][49]

o Bijela boja

Bijelu boju gotovo svi povezuju sa Cisto¢om, zdravljem i svjezinom, pa nije ni ¢udo §to nam
ona porucuje da je brend iskren, otvoren te da posluje transparentno. Povezana je sa novim
pocecima, prilikama i mogucnostima. Bijela je moderna boja, a biraju je oni koji vole minimalizam
1 jednostavnost kako ne bi privlac¢ili mnogo paznje na sebe. Negativno je to $to je bijelu jako tesko
uklopiti u brendiranje, jer zahtjeva minimalne detalje i jednostavnost u dizajnu. Kada se ne odradi

dobro, lose brendiranje bijelom bojim izgleda jeftino i nedovrseno.[48]

46



Boje koje spadaju u nepopularne, barem kada je rijeC o marketingu i brendiranju su smede i
zlatna. Smeda nije popularna jer je to boja koja najmanje privlaci ljude. Iako nije izrazito
zanimljiva, privlacna niti stimuliraju¢a ima i ona neke dobre karakteristike. Smedu najcesce
povezujemo sa zemljom, sigurnoscu, ozbiljnos¢u i1 zrelos¢u. No, vecina se slaze da je rijec o jako
dosadnoj i neprivla¢noj boji, koja nas asocira na prljavstinu. Zato sa smedom, u brendiranju treba
biti veoma oprezan. Kada je u pitanju zlatna boja, bilo bi dobro da se izbjegava, jer ako se ne
upotrijebi u dobrim koli¢inama i na dobar nacin dizajn ¢e izgledati kicasto i nametljivo, a tako

Salje pogresne poruke publici.
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/. Knjiga grafickih standarda — VM Design

Za prakti¢ni dio ovog zavr$nog rada sam napravio knjigu grafickih standarda za tvrtku koju
zelim osnovati kada mi se ukaze prilika za to. Za pocetak bi se tvrtka bavila fotografiranjem i

obradom fotografije, grafickim dizajnom 1 video produkcijom, a po prilici bi se prosirili 1 na 3D.

SLIKA 7.1: Mockup naslovne stranice graficke knjige standarda za tvrtku VM Design
Naslovna stranica je jednostavno dizajnirana sa tamnom pozadinom na kojoj je svjetliji dio
logotipa. U gornjem lijevom kutu je naslov knjige odnosno pise , KNJIGA GRAFICKIH

STANDARDA*, a u donjem desnom kuru je logotip tvrtke.

U nastavku teksta bit ¢e prikazane samo neke od stranica knjige, a cijelu moZete pogledati u

prilozima.
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7.1. Logotip

U prvom poglavlju vezanom za vizualni identitet opisan je logotip, od ¢ega se sastoji, §to

simbolizira, varijante logotipa, zatim pozitiv 1 negativ, zastitna zona logotipa, minimalna veli¢ina

reprodukcije i podloge na koje se odredene varijante smiju stavljati.

LOGOTIP

Logo “VM DESIGN" kompanije se sastoji od dva simbolo, slova V' slova M, te ri-
jeci “Design”. Logo je napravijen od inicijala direktora kompanije, te oznoa-
va njegovo ime i prezime, odnosno Veijko Morkovic

Logo je konstruison od ostrih isprekidanih linijo $to simbolizuje ozbifjnost
kompanije i da ée napraviti sve kako bi kijent bio zadovoljon.

Tu jos vidimo i crvenu boju, to je omiljena boja direktoru kompanije, i osim
toga nema neku posebnu simboliku koju daje logotipu.

Logo je nastoo u viileme koda sam se bavio somo dizojnom, te iz tog razioga
rije¢ “DESIBN" u imenu i logotipu kompanije

v DESIGN

1) znok ‘M 2) znok 'V 3) natpis “DESIGN"

Napomena: za svoku varijantu logotipa postoji po dvije verziie, verzija koja
ide na tamnu i verziia koja ide na sviletlu pazadiny, odnosno bijelo crvena i
€mo crvena varijonto.

SLIKA 7.2: Opis (lijevo) i

LOGOTIP | Variante logatipa

LOGOTIP | Osnowna varijonta logotipa

osnovne varijante logotipa (desno)

DESIGN

Crno - crvena kombinacija
varijonta za svijetlu pozodinu

DESIGN

Bijelo - erven

LOGOTIP | Vorfjante logotipe

a kombinacija

kim tiskanim slovima “design”. Ovo
je vertikolna verzijo logotipa koja
se moze koristiti u sim priikoma,
osim u papirolog

2.VM znak

Varijonta logotipa bez natpisa
satinjava samo V i M znok. Na-
jceste se koristi na odjedi i nekim
promotivnim materijalima, o moze

se koristiti 20 pravijenje uzoroka.

1. VM znak sa natpisom

Osnownu varijantu logotipa tvore
dva noka i notpis, toénije cri
2nak M, crveni znak V i natpis veli-

Animirana varijonta logotipa (u
ovom sluéaju na bijeloj podioz)
Kkoristi se za videozopise. Svoki vid-
‘eozopis na podetku mora imati an-
imiranu verziju logotipa u punom
trajanju.

\}"7 3. Animirani logotip

SLIKA 7.3: Varijante logotipa

A DESIGN

M DESIGN

/

1

f/&’/}/m
O/~

4. Horizontalni VM znok sa
natpisom

Horizontolnu  varfjontu  logotipa
&ni VM znok i “design” s
njegove desne strane. Nojceice
ga koristimo u popirologij i kada
se osnoma varfjonta ne uklapa u
dizoj.

5. VM DESIGN natpis
U rijetkim slucajevima kado se ne
mo?e upotrijebiti niti jedna vrijan-
ta logotipa upotrjebit emo ow
Rife je o jednostavnom  notpisu
napisanim Heading Pro fontom.

6. VM design potpis

Potpis je napison pomocu Pho
togroph Signature fonto, te mu je
stovijen Bevel efekt. Nojceice se ko-
tisti 20 zaititu fotografija i provijenjo
uzoraka,
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7.2. Neispravna upotreba logotipa

U cetvrtom poglavlju knjige standarda su opisane nedozvoljene modifikacije logotipa, odnosno
sve ono $to se nikako ne smije raditi sa logotipom, a to je u mom slucaju promjena omjera visine

1 Sirine, rotacija, zrcaljenje, mijenjanje boje, dodavanje elemenata u sigurnu zonu i dodavanje

efekata.

NEISPRAVNA

UPOTREBA

Nije dozvoljeno modificirati logotip niti na jedan noin, nego se kofiste somo
dostupne graficke datoteke. Zabranjeno je koristiti logotip koo dio recenice,
stavljati bilo koji drugi element u zaitiéenu zonu logotipa i logotipu doda-
voti nove elemente.

Takoder grafickim dototekama, odnosno logatipu se ne smije mijenjati prom-
jena omijera visine i Sirine, rotirati, staviajti drugu boju, zrcaiiti logotip, stavijoti
efekte na logotipu i stavljati logotip na nedozvoljenu pozadinu.

¥

NEISPRAVNA UPOTREBA | Nedozvoliene modifikacije logotipa

MDESIGN

Nr\\\@“’“

1) Rromjena omjera visine i Sirine

2) Rotacija

91230

MDESIGN

3) Zicolienje

4) Pogresna boja

MDESIGN‘ AMDESIG

f Tan
i E g i 1? ¥ 5) Dodavonje elemenata u sigumy 6) Efekti

2000

Ova pravila vrilede za sve varijante logotipa, bez obira éto je ovdie lustrirana
samo varijanta broj 4 i moraju se strogo postovati.

SLIKA 7.4: Primjeri neispravne upotrebe logotipa

7.3. Paleta boja

U paleti boja sam naveo primarne, sekundarne i tercijarne boje koje je dopusteno koristiti u
dizajniranju za VM Design. Boje su to¢no definirane u heksadecimalnom zapisu, RGB-u, CMYK-

u i Pantone bojama.

PALETA BOJA | Boje

Primarne boje

PALETA BOJA

Bielo
Paleto boja moze biti veoma Siroka, ali i ogranicena, sve u zavisnosti potrebe HEX
brenda. Palete bojo su organizirane u nekoliko rangova. Primarma paleta RGB  255/255/255
boja ukljuéuje sve boje prisutne u logotipu. Sekundama paleta dodaje se U’y{’; 33\1‘
kako bi imali vei raspon neutralnih nijansi, a tercijoma sodrdi boje koje se s
smiju koristiti dozirano je bojama potrebno razlikovati informaci P
! 9% je bojoma pot - Sekundarne boje
Plovozelena Tomnosiva Sivo Svjetlosivo

HEX  #d0d0d0

RGB  207/209/208
4 CMYK  B1/13/140

Pantone Block 0961 C  Pantone 256 C

HEX  #00d2d3  HEX
RGB O34 R
CMK 842445144 O

Por

Pontone 298 C
Tercijarna boja
Zelenoplova
HEX #07cb84
RGB n03N32
CMYK  71/0/68/0
Pontone 2256C
16- -17-

SLIKA 7.5: Paleta boja
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7.4. Tipografija

Definirao sam primarni, sekundarni te alternativni font u poglavlju za tipografiju. Harmonian
sans sa svim svojim rezovima je primarnifont. Sekundarni font je Heading Pro Bold koji se koristi
za naslove i podnaslove, dok kao alternativni font se koristi font Arial. Svaki font je prikazan u

svim velikim i malim slovima, brojevima i interpunkcijskim znakovima.

PALETA BOJA | Fontovi

Harmonian Sans - Italic

ABCDEFGHIKLMNOPRSSTUVZZ

abcdefghijkimnoprsstuvzz
1) +-=
1234567890

Primjer recenice:

Harmoni rezove koristi se za pisanje vecih koli¢ina teksta koo i mon- Voomp: o held quorte duck st by whg,
je bitnih ijo koje ne trebaju biti upodijve. Pvo je primarni font, sa
svim svojim ma. Sekundami font je Heading Pro Bold koji se koristi za
i slove, dok koo altemativni font se koristi font Ariol Heading Pro - Bold

Harmonian Sans - Regular ABCDEFGHIKLMNOPRSSTUVZZ

A & 5 abcdefghijkimnoprsstuvzz
ABCCCDDEFGHUKLMNOPRSSTUVZZ _,?.FHE, J, "
ubﬁ:cddetgghuklmnoprssmvzz 1234567890
) =
1234567890

Primijer recenice:
Vamp fox held quartz duck just by wing.
Primjer retenice:

Vamp fox held quartz duck just by wing.

Harmonian Sans - Bold Aol - Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ ABCCCDBEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZ
abcdefghijkimnoprsstuvzz abcgéddefghijkimnoprsstuvzz
(1) +-Y= st (1?) =
1234567890 1234567890
Primjer reCenice: Primjes recenice:
Vamp fox held quartz duck just by wing. Vamp fox held quartz duck just by wing
-18- 19-

SLIKA 7.6: Primjer primarnog, sekundarnog i tercijarnog fonta

7.5. Primjena

Kako bih prikazao logotip u stvarnome svijetu koristio sam mockup-ove pa slijedi nekoliko

stranice knjige gdje je prikazan pecat, posjetnica, akreditacije, Salice i sli¢no.

PRIMJENA | Petat

digitalnog moterijalo, logotip i ostale elemente vizualnog
sjemo i na fizickim objektima kao 3o su majice, kemijske
vrecice, vozila i sicno.

y jeno kako logotiop no odrede

p” YV )}
\ Sley. Y
N~

jinjen je od dva krugo, debljeg i tanjeg, unutar koj se nalati logotip twtke
ntpisom, a uz krug pide naziv tvtke, odresa i viasnik.

Petoat koristimo na svim dokumentima twrtke, koo o su ugovori, potvide,

putni nalozi i sliéno.

SLIKA 7.7: Primjer logotipa kao znaka na zgradi (lijevo) i pecat (desno)
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PRIMJENA | Akridetacija

PRIMJENA | Posjetnica

Akeditacija se sastoji od naslo-
va, imena i prezimena djelatni-
ka, te njegove titule. Zatim ispod
slike se nalazi tekst u kojem pisu

njegova zoduzenja na terenu i KREDITACII

dogadaju.
U donjem ljevom kutu se nalati
logotip.

Svatko je duzon nositi alkred-
itaciju kada je na terenu.

SLIKA e

PREZIME,

ADESIN

226¢

Posjetnica sa prednje strane ima dio logotipa na croj pozadini i na sredini
puni logotip iz intra, o sa drufe strane je podijeliena na dva dijelo; fjevi dio
sa forografifom, imenom, pretimonom i titulom, te na desni dio koji sadrzi
ikonice i informacije kao §to su odjel u kojem djelatnik radi, e-mail adresa,
sluzbeni broj telefona i adresa web stranice. Svaki djelatnik ima svoje, ali i
nekoliko posjetnica svojih kolega kao bi uvije Kijente uputio kod prave osobe.

M (pREiE

SoTe

SLIKA 7.8: Primjer akreditacije i posjetnice

PRIMJENA | Mapa, blok i kemijska olovka

PRIMJENA | Odje¢a

Svaki zaposleni, kao i odjecu, dobije blok, kemijske olovke i mapu pri zopos-
lenju, koje mu pomazu pri radu te moZe u njih zapisati svoje zadatke il Zelje
Kijenata.

Blok je jednostavnog
dizgjna, cme korice sa
crvenim  detaljem s
strane i logotipom u
donjem desnom kutu.
Kemijska dolazi u crnoj
i bijeloj boj sa logoti-
pomi uzorkom.

Mapa je nesto kom-
pleksijeg dizajna, sas-
toji se od crnih i crventh
tokuto, te bijelih koje
imaju uzorak u sebi, au
donjem desnom kutu je
logotip.

-32¢

Za sada se plonia tiskanje logotipa na i odjeva predmeta, odnosno na
majicu kratkih rukava sa Eetvrtom varijantom logotipa, majicu sa dugim ru-
kavima koja ima Setu varijantu logotipa na prsima i prvu vatiantu na desnom
rukavu, te Siltericu koja ima prvu varijantu logotipa na prednjoj strani, a sa
strane pise *VM DESIGN". Majice dolaze samo u cmoj b, Siterica u bijeloj.

33

SLIKA 7.9: Primjer biljeznice, kemijske olovke i mape (lijevo) i odjece (desno)
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7.6. Vozila

Kako bi tvrtka imala reklamu gdje god da ode napravio sam i primjere automobila i kombija.

VOZILA | Kombi

VOZILA

Kada se ide na teren koristimo sluzbena vozila. Planirano je imati dva auto-
mobila i dva kombija. Automobili sluze sa manje poslove, a dok je u pitanju
posao koji zahtieva puno opreme tada na teren zaposleni idu kombijem.
Vozila na sebi imaju motive i boje iz palete logotipa. Biele su boje, a na
straznjm dijelu imaju jednu kosu crven linju i cmi stranji dio. Na vratima i
haubi je logotip.

SLIKA 7.10: Primjer sluzbenih vozila tvrtke

7.7. Ostalo

Koliko je bitna vizualna komunikacija sa publikom i klijentima, toliko je bitna i verbalna
komunikacija i organizacija unutar tvrtke pa sam i tu definirao standard.

Prilikom pisanja maila, veoma je vazno da zaposlenici poStuju obrazac pisanja. Potrebno je
navesti naslov maila, a zatim se klijentu obracamo sa “poStovani® ili “postovana“, te piSemo
ostatak poruke. Na kraju je bitno navesti Sto se Salje u privitku maila. Na posljetku osobu
pozdravljamo sa “Srdac¢an pozdrav*, zaposlenik se potpisuje sa imenom i prezimenom, te svojom
titulom u sljede¢em redu. Jedan red se preskace te se stavlja naziv tvrtke, adresa i1 postanski broj.

Kao i pisanje e-maila, veoma je vazna i organizacija datoteka i mapa unutar same tvrtke kako
bi se svi snasli u svemu i kako bi projekti bili pregledni.

Na Dropbox-u tako postoji glavna datoteka pod imenom “VM DESIGN®, te dalje u njoj imamo
mapu za fotografiju, graficki dizajn 1 video produkciju u kojima stvaramo projekte, odnosno
albume. Svaka mapa projekta ima mapu sa materijalima koji se koriste u odredenom projektu, a
zavr$ni proizvod se cuva u mapi projekta. Ka da je u pitanju fotografija, imamo mapu sa uredenim

1 neuredenim fotografijama.
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8. Zakljucak

Prilikom kreiranja vizualnog identiteta, brenda, pa ¢ak i samog logotipa potrebno je napraviti
detaljno istrazivanje kako bi napravljeno vizualno rjesenje komuniciralo sa publikom bas na onaj
nacin koji zelimo. Graficki dizajn je izuzetno bitan dio primijenjene umjetnosti i dizajneri danas
imaju veliku ulogu u percepciji svijeta, moze se reci da oni oblikuju nasu okolinu.

Izrada zavr$nog rada mi je bila veoma zanimljiva i smatram da sam odabrao pravu temu za
sebe. Smatram da sam na dobar nacin uveo Citatelja u pricu zavr§nog rada sa temom percepcije i
ljudskog vida jer od tuda sve pocinje, pa je vazni razumjeti kako dolazi do vida i percepcije. Zatim
sam pricao o bojama i o tome koliko nas svakodnevno okruzuju, podjelama boje i njenim
karakteristikama, a onda smo dosli i do veoma bitne teme o psiholoskom dozivljaju bije koji je
kljucan u izradi vizualnog identiteta i percepciji nekog brenda. Od boje, ali i ostalih elemenata
vizualnog identiteta, ponajviSe ovisi kako ¢e publika dozivjeti odredeni brend. Onda sam zapravo
dosao do glavne teme zavr$nog rada, grafickog dizajna, tu sam rekao §to je graficki dizajn i koliko
je zapravo bitan u danasnjem vremenu. Za uspjeh u danasnjem svijetu potreban je dobar vizualni
identitet i dizajn ambalaze, jer dizajn prodaje proizvod. Objasnio sam elemente grafickog dizajna
i kako ih ukomponirati jedne sa drugim.

Kako je logotip samo srz brenda, objasnio sam i Siru sliku, odnosno vizualni identitet i
brendiranje. Logotip je samo osnova od kojeg sve krece. 1z logotipa najces¢e dobivamo paletu
boja, tipografiju i neke druge elemente vizualnog identiteta. A kako je logotip najvazniji element
brenda istrazio sam kako nekoliko dizajnera radi logotipe te tako poboljSao svoj proces
dizajniranja, a 1 opisao sam ga u radu i kako izabrati najprikladniji logotip za ono $to vam treba.

Prije samog prakti¢nog dijela knjige standarda opisao sam §to je to zapravo i §to najceSce sadrzi.
Smatram da sam odli¢no napravio knjigu standarda i da ¢e mi svakako pomo¢i u daljem radu

1 zelji za otvaranjem studija. A sama izrada knjige, kao i1 zavrSnog rada, mi je pomogla da dosta

toga naucim i poboljSam svoj nacin rada i dizajniranja.
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Prilozi

Iz razloga $to u poglavlju broj 7. Knjiga grafickih standarda — VM Design nije prikazana cijela
knjiga, kao prilog, na sljede¢em linku mozete pronaci cijelu knjigu standarda u PDF formatu:
https://drive.google.com/file/d/1MjZ0zCNtW8ONs4 _IrliceEuoiufVVdk3a/view?usp=sharing
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dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

. 4
Ja, VC\AKO Morkouic (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoscéu, izjavljujem da sam iskljucivi
autor/ica zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
J(m;la{) gratiikih s lapdardo (upisati naslov) te da u
naveflenom radu nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

oluih

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveucilista su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéiline knjiznice
u sastavu sveudilista te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudiliSne knjiZnice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, VC‘;LO Marhovw (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
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sam suglasan/na s javnom objavom zavrsnog/diplomskog (obrisati nepotrebno)

rada pod naslovom KWIld()' grofizkih _sTandardo- (upisati

naslov) ¢iji sam autor/ica. 7J

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

/%,i’\o(m}\/

(vlastoruéni potpis)
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