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Sazetak

Revolucija digitalnih fotoaparata i digitalnih tehnologija zajedno s eksplozivnim rastom
interneta, dovela je do dubokih promjena u fotografiji i drustvu. Fotografija ima veliku
sposobnost mijenjanja oblika i time moZe utjecati na ljudska razmisljanja i poremetiti
oCekivanja. U posljednja dva desetlje¢a, sukob fotografije i tehnologije posebno
virtualnog okruzZenja - interneta i drustvenih medija uvelike se je promijenio. Sve je viSe
prisutno post produkcijski obradenih fotografija ili koriStenje raznih filtera koji u potpunosti
mijenjaju izvornu fotografiju. Fotografijom se postiZe vizualna komunikacija, stoga je bitno
kakve fotografije svakodnevno susrecemo. Danasnje fotografije teze savrSenstvu i
fantaziji, a najCesce ih susrecemo u virtualnom svijetu, svijetu u kojem je Zivi sve veci broj
ljudi. Prekomjerno koristenje digitalnih tehnologija dovelo je do toga da su ljudi poceli
Zivjeti u virtualnom svijetu gdje nas okruzuju savrSene fotografije fantazije, a sve se manje
prikazuje i zivi realnost. Ljudi su toliko zatvoreni u virtualni svijet da ga dozivljavaju kao

stvarnost.

Kljuéne rije€i: fotografija, virtualno okruzenje, Internet, drustvene mreze, digitalne

tehnologije, vizualna komunikacija, post produkcija, realnost, fantazija



Abstract

The revolution of digital cameras and digital technologies, together with the explosive
growth of the Internet, has led to profound changes in photography and society.
Photography has a great ability to change shape and thus can influence people's thinking
and disrupt expectations. In the last two decades, the conflict between photography and
technology, especially the virtual environment - the Internet and social media - has
changed a lot. Post-production processed photos or the use of various filters that
completely change the original photo are increasingly present. Visual communication is
achieved through photography, so it is important what kind of photos we encounter every
day. Today's photos strive for perfection and fantasy, and most often we encounter them
in the virtual world, a world in which an increasing number of people live. Excessive use
of digital technologies has led to the fact that people began to live in a virtual world where
we are surrounded by perfect fantasy photos, and living reality is less and less shown.
People are so closed in the virtual world that they perceive it as reality.

Keywords: photography, virtual environment, Internet, social networks, digital

technologies, visual communication, post production, reality, fantasy
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1. Uvod

Teznja za fotografijom kakvu danas poznajemo seze jo$ u davno vriieme kada je
Covjek osjecao potrebu da trajno zabiljeZi neka zbivanja, osjecaje ili oblike. Prva teznja
svjedoci joS u davno anticko doba gdje su pronadeni crtezi na stijenama spilja u raznim
dijelovima svijeta. To su sve bili ru¢no nacrtani primjerci koji su bili jedinstveni i dostupni
manjem broju ljudi. Bilo je potrebno mnogo godina do pojave prve zabiljezene fotografije
koja se dugi niz godina razvijala i pruzala nove mogucnosti.

Nakon izuma tiskarskog stroja i moguc¢nosti umnozavanja, knjige su postale jeftinije i
dostupne veé¢em broju ljudi. No ljudima je nedostajala fotografija kako bi lakSe razumieli i
dobili bolju predodzbu o tome Sto se rijeCima opisuje. 1z tog su razloga ljudi poceli ilustrirati
knjige s crtezima, drvorezima i bakrorezima kako bi lakSe shvacali pisanu rije€. Kako je
vrijeme prolazilo, Covjekova Zelja za fotografijom je bila sve vecéa. Ljudi su zeljeli trajno
sacCuvati izgled svog lika onako kako se vide u zrcalu. Bogatije obitelji su imale slikare koji
su ih portretirali, dok je ostalom narodu to bila samo nezadovoljena teznja. 1z te teznje se
je 1839. godine rodila fotografija. Bilo je to jedno od najvecih otkrica 19. stolje¢a. U
poCetku su to bile fotografije koje se nisu mogle umnozavati, ve¢ su bile unikatne.
Istrazivanjem i usavrSavanjem dugi niz godina, uspjeli smo stvoriti fotografiju kakvu danas
poznajemo. Napretkom tehnologije fotografija svakog dana sve vise napreduje i pruza
nove tehnike i mogucnosti.

U proSlosti su samo stru€njaci imali mogucnost fotografiranja i istrazivanja, dok je
fotografija danas dostupna velikom broju ljudi. Fotografijom se danas bavi mnogo
stru€njaka i amatera, a dostupna je gotovo svim ljudima u svim dobnim skupinama. U
danasSnje vrijeme viSe skoro da i ne postoji uredaj bez kamere. Svatko na svom
pametnom telefonu ima dostupnu kameru, a uz to i razne alate za uredivanje fotografija.

Nekad je glavna uloga fotografije bila stvaranje uspomena, dok je danas znacenje
fotografije puno Sire. Fotografija je postala dio naSe svakodnevice i gotovo je nemoguce
zamisliti svijet bez fotografije. Milioni slika Salju se svakog dana na sve strane svijeta, bilo
da je to virtualnim putem preko drustvenih mreza, web stranica, oglasa, reklama ili pak
fiziCkim putem. Fotografija je shvatljiva bez obzira na narod i jezik kojim govorili, iz tog se
razloga kaze da fotografija govori viSe od tisuéu rijeCi. Fotografija nas okruzuje i prati, te
¢ini zivot ljepSim i jednostavnijim. Svugdje oko nas se nalaze fotografije, na ulici, u nauci,
industriji, trgovini, umjetnosti i svim ostalim oblicima suvremenog Zivota. Svestranost

fotografije je iz dana u dan sve veca jer se neprestano razvija i proSiruju joj se mogucnosti.



Ni jedan dogadaj u danasnje vrijeme ne ostaje nezabiljezen. Sve Sto Covjek radi i sve Sto
ga okruzuje na neki nacin biljezi fotografijom.

Najvaznija obiljezja fotografije su istinitost, to€nost, brzina i moguénost umnozavanja.
U danasnje vrijeme je fotografije moguce umnoziti bezbroj puta, dok su nekad bile
ograniene s umnozavanjem. Fotografija se smatra mo¢nim sredstvom izraZavanja jer
ponekad ni tisuéu rijeci nije dovoljno za to¢nu predodzbu, dok fotografska slika to Cini
jednostavno, brzo, pa €ak i bez rijeci.

Fotografiju mozemo definirati na razne nacine. Za umjetnike je ona idealan nacin
vizualnog izrazavanja. Pomocu fotografije se mogu prenijeti razne misli, osjecaji, poruke
i dojmovi koje je autor zabiljezio nekim prizorom ili dogadajem. Fotografija omogucuje
prikaz predivnih prizora, savrSeno prikazanih trenutaka koji izgledaju i ljepSe nego u
stvarnosti. Samim time fotografija mozZe imati snazan emotivan dojam na promatraca.

Nekad su fotografi namjestali kadrove za savrSenu fotografiju kako bi bila jasna i lijepo
kadrirana, no dolaskom digitalnih fotoaparata i raCunalne tehnologije, fotografije su se
pocCele uredivati. Ako je fotografija malo zamucena ili je malo kosi kadar, to se lako moze
popraviti u alatima za obradu fotografija. Kako je napredovala fotografija, tako je i
dolaskom digitalnin fotoaparata i racunalne tehnologije napredovala i mogucnost
uredivanja. Najveci broj fotografija u danasnje vrijeme se moze vidjeti u virtualnom svijetu
zvanom Internet. Milioni ljudi svakodnevno na svojim mobilnim ili raCunalnim uredajima
provode sate i sate na internetu, bilo da su to drustvene mrezZe, web stranice, portali ili
razne druge aplikacije. U virtualnom se svijetu Cesto moze naici na nestvarne prikaze
fotografija i savrSenih kadrova jer je svakim danom virtualni svijet sve veci pa je i cil]
isticanja medu konkurencijom sve veca. Sve $to se zeli predociti pomocu fotografije mora
biti na prvi pogled interesantno promatracu, bilo da se radi o nekom marketingu
proizvoda, mjesta, web stranice ili obi¢nom profilu na drustvenim mrezama. Covijek je
nekad fotografskoj slici vjerovao zbog toga $§to mu je prikazivala to¢no ono $to se dogodilo
pred kamerom u trenutku snimanja. U dana$nje vrijeme najveci broj fotografija susre¢emo
online, no da li tim fotografijama mozZemo vjerovati kao nekad? U virtualnom se okruzenju
naj¢eS¢e mogu vidjeti obradene fotografije, no jesu li te fotografije uistinu izgledale tako
ispred objektiva u trenutku snimanja ili je to postignuto post produkcijskom obradom i
mozda spojem viSe fotografija koje ljudsko oko ne moze prepoznati. Treba li u danasnje

vrijeme uistinu vjerovati svakoj fotografskoj slici koju vidimo?



U prvom poglavlju rada glavna tematika je povijest fotografije od samih poCetka, pa sve
do danas. U drugom poglavlju rada analizirat ¢e se razvoj virtualnog okruzenja i digitalne
tehnologije uz navedene prednosti i nedostatke. Razjasnit ¢e se virtualni svijet kao dio
svakodnevice i njegov utjecaj na drustvo i percepciju stvarnog i virtualnog svijeta. TrecCe
poglavlje rada se bavi tematikom medija i njihovog utjecaja na drustvo. Kroz fotografiju
sve vecu pristupacnost imaju lazne vijesti i informacije koje ¢e biti detaljnije definirane. U
Cetvrtom &e poglavlju biti objasnjena digitalna obrada fotografije uz navedene najcesce
tehnike obradivanja. Bit Ce objasSnjene vrste i nacCini uredivanja uz navedene
najpopularnije softvere za obradu fotografija. Nakon toga ¢e biti navedena primjena
fotografije u virtualnom okruzZenju po podjelama kao $to su drustvene mreze, portali, web
stranice.. uz to Ce biti objasnjena i reklamna fotografija kao primjer nekad i danas.
Istrazivacki dio rada obuhvaca analizu ankete koja se sastoji od ukupno 20 pitanja, a

sadrzi 320 sudionika. Potom slijedi zaklju¢ak, popis koristene literature i popis slika.



2. Fotografija

Fotografija se moze definirati na razne nacine. Prvenstveno je ona nacin vizualnog
izraZzavanja. To je odliCan medij kojim se prenose misli, osjecaji, dojmovi, i poruke koje
su na autora ostavile odredeni dozivljaj ili prizor.

U pocCecima fotografije postupak kojim se pomocu svjetla stvarala slika nazvan je
heliografija, prema grékom helios $to znaci Sunce. Kasnije se pojavio naziv fotografija,
koji je postao od dvije starohelenske rijeci: foto, tj. svjetlo, i grafo, tj. piSem, crtam, a
spojene zajedno znace crtati svjetlom ili fotografirati. Taj naziv sluzbeno je uveden
zakljuCkom kongresa kemicara tek godine 1889. u Parizu. [1]

Fotografija je postupak dobivanja trajne slike objekta djelovanjem
elektromagnetskoga zraCenja (najCeSce svjetlosti, tj. vidljivog dijela spektra) na
fotoosijetljivu podlogu; takoder i pojedinaéna slika dobivena tim postupkom. [2]

Svjetlost koja se reflektira od stvarnog predmeta projicira se na fotoosjetljivu podlogu
na kojoj stvara promjene. To se postize optiCkim sustavom, najceSce objektivom kamere
ili fotografskog aparata. Promjene izazvane kod klasi¢nih fotografskih postupaka su
fotokemijske naravi, a kod digitalne su fotografije fotoelektricne naravi. Naziv fotografija

je 1839.godine prvi put upotrijebio britanski znanstvenik J. F. W. Herschel.

2.1. Povijest fotografije

Put do slike crtan svjetlom kakvu danas stvara fotografija bio je veoma dug. U Kini je
prije 3000.godina bila poznata kamera opskura (camera obscura), tamna prostorija u
kojoj svjetlo, Sto dolazi kroz malu rupicu na prozoru, na bijelom zidu ocrtava oblike iz
prirode. U pocCetku su se kamerom opskurom sluzili arapski u€enjaci za promatranje
pomr&ine Sunca, a oko 1500.godine opisao ju je ¢uveni Leonardo da Vinci i skicirao u

obliku prenosivog sanduka s rupicama za prolaz svjetla na jednoj njegovoj stijeni. [1]

Slika 1 — Camera obscura



U 16. su stoljeCu su povecali rupicu kamere opskure u koju su umetnuli teleskopsku
lecu, te time povecali ostrinu i svjetlost kamere opskure. Tu su tehniku Koristili slikari za
slikanje staticnih prizora kao Sto su pejzazi, kako bi lakSe slikali pomocu obrisa, no najveci
je problem bio Sto se takvi prizori nisu mogli trajno zadrzati. Trajno zadrzavanje slike u
ono vrijeme jo$ nije bilo moguce. Trebalo je proci jos dosta vremena kako bi se ta Zelja
ostvarila. U to su vrijeme bogate obitelji imale svoje slikare koji su ih portretirali, a
fotografija je bila samo Zelja. Tek je u 17.stolje¢u prvu fotoosjetljivu mjeSavinu dobio
profesor Johann Heinrich Schulze koji je kombinirao dusSi¢nu kiselinu, srebro i krede.
Camera obscura je postala prijenosna kutija. Trajno zabiljezene slike nastale su tek u 19.
stoljecu.

Tim se problemom pozabavio francuski izumitelj Nicephore Niepce koji je
kombinirao fotoosjetljiv papir i cameru obscuru, te je 1826. uspio napraviti prvu fotografiju
Pogled kroz prozor. Za nastajanje te fotografije bila je potrebna ekspozicija u trajanju od

Cak 8 sati zbog vrlo slabe fotoosjetljivosti premaza plo¢e u cameri obscuri. [3]

Slika 2 — Pogled kroz prozor

Niepce je tada zapoCeo partnerstvo sa slikarom Jacquesom Daguerreom. Zajedno su
nastavili istrazivanje sve do Nipsove smrti. Daguerre je bio prvi koji je uspio proizvesti
trajnu fotografiju, stoga je po njemu nazvan i proces poznat kao dagerotipija. Prvu je
fotografiju snimio 1838. ili poCetkom 1839. godine, a naziva se Boulevard du Temple.



Slika 3 - Boulevard du Temple

SliedeCa poznata fotografska tehnika naziva se talbototipija, prema engleskom
William Fox Talbot . Tehnika se Cesto naziva i slani tisak ili kalotipija.

Kad su 1839. godine stigle prve vijesti o Daguerrovu otkri¢u, javio se engleski ucitelj
Talbot, koji je vrSio slicne pokuse, te uspio pomoc¢u kamere zadrzati sliku na papiru koji
je natopio halogeno-srebrnim spojevima. Papir na kojemu je on snimao bio je vrlo osjetljiv.
Na njemu je nakon duge ekspozicije dobio negativnu sliku, ali tu sliku nije mogao trajno
zadrzati. Herschel ga je upozorio na pronalazak fiksirne soli, pa je tu sol Talbot poceo
upotrebljavati za otkapanje neosvijetlienog halogenog srebra. Tako je uspio sliku fiksirati

i trajno zadrzati. Na tom principu radimo i danas. [1]

Slika 4 — Niepce, Daguerre i Talbot



Daguerre je umro 1851.godine. Simbolicki je to bio kraj jedne epohe; iste je godine
izumljena nova tehnika koja je potisnula patentirane procese Daguerra i Talbota — vlazna
kolodij tehnika Ferdericka Scott Archera. Od tada se broj fotografa pove¢ao od samo
nekoliko stotina na tisuce. [4]

Tehnika mokrog kolodija proizasla je iz eksperimenta koji je imao za cilj zamijeniti
metalnu plo€u, osnovu fotografskih slika, staklom. Razlog tome su jeftinije, pristupacnije
cijene i kvalitetniji materijali za izradu negativa. Problem s ovom tehnikom je nedostatak
reagensa koji vezu srebrnu sol na staklo tijekom razvijanja i fiksacije. Niepceov rodak
usavrsio je tehniku tako Sto je staklenu podlogu prekrio bjelanjkom, odnosno tekuc¢im
bjelanjkom, te u to dodao nekoliko kapi otopine kalijevog jodida. Kalotipiju je usavrsio
George Eastman, koji je izradio fotoosjetljive slojeve u obliku suhog gela, sto je omogucilo
postavljanje fotoosjetljivog sloja na papir ili film. Nakon $to je izumio prvi film, fotografski
negativi vise nisu bili potrebni, pa je fotografska oprema postala kompaktnija i lak$a. Time

je postavio Cvrste temelje za analogne tehnike fotografije koje danas koriste film.

Slika 5 — Prvi fotoaparat - Kodak

Estman je to ime izmislio, vjerujuc€i da ¢e se lako izgovarati na svim jezicima
svijeta. Kodak foto-aparat je, zaista, sadrzavao kvalitete potrebne za masovnu
proizvodnju i Sirok svjetski odaziv. Bio je to lagan i malen foto-aparat, a snimatelj nije
morao sam razvijati slike. Bio je to prvi foto-aparat koji se punio flmom u traci (roll-filmom)
Podloga emulziji bio je papir koji se odvajao prije razvijanja. Jednim se filmom moglo
snimiti 100 negativa. Foto-aparat se vracao proizvodacu, koji je razvijao film i svaki
negativ prenosio na staklenu ploCu za daljnji postupak kontaktnog kopiranja. Zatim se

punio novim filmom i zajedno sa slikama prethodnog filma vracao vlasniku. [4]



PocCetkom 19.stolje¢a svatko je mogao biti fotograf. Kodak je zadovoljio potraznju
jeftinih fotoaparata koja je bila dostupna svima. Fotografija se poCela sve viSe koristiti, a
isto tako je pocela sve viSe napredovati. Poceli su izlaziti sve prakti¢niji i bolji foto aparati,
a prvi foto aparat koji je bio najveci napredak u proizvodnji bio je Ermnox. Njegov je prvi
model imao zatvaraC i maksimalni otvor zaslona.

U pocetku fotografije su fotografi od svojih modela trazili da budu potpuno mirni, dok
je nakon izuma visoko osjetljive Zelatinske emulzije i boljeg papira krenulo i fotografiranje
u pokretu.

Fotografija u boji najavljena je na predavanju Skotskog fiziCara Jamesa Clerk-
Maxwella 1861.godine. Njegovo je predavanje posveceno mijeSanju boja, u kojem tvrdi
da se moze posti¢i svaka nijansa pomocu mijeSanja triju osnovnih boja u razliCitim
omjerima. To su boje crvena, zelena i plava, a tu je teoriju prikazao pomoc¢u propustanja
svjetla kroz spojene staklene plo€e u boji na ekran. Taj je postupak bio prvi postupak
dodavanja boja koji je primijenjen u fotografiji. Iste je godine proizveo prvu fotografiju u
boji, sliku tartan vrpce, tako $to ju je fotografirao tri puta kroz crveni, plavi i zuti filter, a
zatim spojio slike u jednu kompozitnu boju. Zbog ove fotografije Maxwell se smatra
utemeljiteljem teorije aditivnih boja.

Slika 6 — Prva slika u boji

Brojni su znanstvenici nastavili s pokusima od kojih ni jedan nije imao veliku prakti¢nu
primjenu. Stvarni napredak je u€injen 1904. godine postupkom plo¢a u boji, patentiranim
otkricem brace Lumiere. Ekspozicije su bile 40 puta duze nego kod crno bijelih fotografija,
a dijapozitivi priliéno tamni, no fotografija je mogla postati komercijalno sposobna za Zivot.

Prva elektriCna bljeskalica nastala je 1927.godine u tvrtki General Electric. Razdoblje

elektronike zapocelo je izumom poluvodica koji omogucuju daljnji razvoj i usavrSavanje



fotografskih uredaja i pomagala. Prva prekretnica smatra se 1967.godine izumom
diskete, prvog prijenosnog medija za spremanje i prijenos podataka. Taj je izum postao
temelje memorijskim karticama kakve danas koristimo u digitalnim fotoaparatima. Tvrtka
Fairchild proizvela je prvi komercijalni senzor. Slike koje su nastajale bile su veliCine
100x100 piksela ili 0,01 mega piksela. Prvi digitalni fotoaparat nazvan je Mavica kojeg je
proizvela japanska tvrtka Sony. Time je zapocelo doba digitalne fotografije. Prvi je
digitalni fotoaparat imao rezoluciju 570x490 piksela i moguénost spremanja na disketu.
lako prvi, vec€ je imao neka od obiljeZja danasnjim DSLR uredajima. Takoder mogli su se
mijenjati objektivi Sto je korisnicima dalo slobodu kod izbora optike.

Dolaskom digitalnih fotoaparata promijenio se nacin rada s fotoaparatom, a digitalna
je tehnologija donijela Citav niz prednosti u odnosu na klasi¢nu fotografiju. Razvoj
digitalnih aparata ne prestaje, svake godine se razvija i pruza nevjerojatne rezultate. Jos
jedna od bitnih prekretnica bilo je izum memorijske kartice 1994.godine. od tvrtke
SanDisk.

Razvojem tehnologije, narodito razvojem digitalnih fotoaparata, paralelno su se
razvijali i alati za raCunalnu obradu. Jedan od najpoznatijih alata je Adobe Photoshop koji
se pojavio 1990.godine. Racunalna je obrada bila novost u odnosu na klasi¢nu fotografiju
koja nije imala naknadnu obradu. 1z tog razloga mnogi fotografi samo klasi¢nu fotografiju
smatraju pravom fotografijom. U danasnje je vrijeme obrada fotografije postala obavezan
dio fotografije. TeSko je zamisliti profesionalnog fotografa, pa ¢ak i amatera koji fotografira
digitalnim fotoaparatom, a naknadno ne obraduje fotografije pomocéu racunalne obrade.
Te su obrade Cesto minimalne, kao Sto je popravak kontrasta, svjetline i boje, no mogu
biti i veée korekcije koje se nazivaju fotomontaza. U danasnje je vrijeme obrada fotografije
vrlo vaZzna za modernog fotografa, a znanje uz taj proces je obavezno.

Fotografija nekad i danas ima vrlo razliCit pojam. Nekad je u doba klasi¢ne analogne
fotografije, fotografirati znacilo koristiti fotoaparat za biljezenje stvarnosti. Snimanje
portreta, pejzaza bilo je jedno od najtrazenijin fotografija. Taj je proces zahtijevao
mukotrpan i dugotrajan proces u mrac¢nim komorama u kojima je manipulacija fotografija
bila minimalna u odnosu na danasnju digitalnu fotografiju. U danasnje vrijeme fotograf
Cesto mora imati viSe znanja o obradi fotografije nego o samom fotografiranju.
Racunalnom obradom fotografije nestaju neke C&ari klasi¢ne fotografije, ali digitalna

fotografija i obrada pruzaju nove mogucénosti koje su svakog dana sve vece.



3. Virtualni svijet i digitalno doba

Povijest razvoja interneta pokazuje slozenost meduodnosa tehnologije i drustva te
promjenjivu ulogu razli¢itih drustvenih aktera u stvaranju te globalne komunikacijske
mreze. [5]

Prva mreza ARPANET, uspostavljena je 1969. Temeljila se na ideji otvorene
arhitekture umnozavanja, no jednostavnost uporabe tehnologije znacajno je poboljsan
1989. kada je sir Tim Berners-Lee izumio svjetsku mrezu World Wide Web (www). Mreza
je postala javna 1991.godine, a zahvaljujuéi brojnim softverskim inovacijama, primjerice
mreznim pretrazivaCima i trazilicama, rasprostranjenost interneta pocela je dosezati
goleme razmijere i utjecati na primjene u razli€itim podrucjima drustva, ekonomije i kulture.
Pocetak interneta obiljezava verzija Web 1.0 koji je koristio statiCan i monoton HTML
format. Taj je format sluzio samo za pretrazivanje informacija pomocu traZilica i to je bilo
zamorno i dosadno. Zahvaljujuci razvoju informacijske tehnologije, internet je postigao
veliki skok, postao je dinami€an i interaktivan, te korisnicima pruza moguénosti u
stvaranju i dijeljenju sadrzaja s drugim korisnicima. Takav se format naziva Web 2.0
pomocu kojeg se omogucilo razmjenjivanje fotografija, ¢lanka, informacija, audio i video
dokumenata.

Virtualni svijet nije se pojavio 80-ih ili 90-ih godina proSlog stolje¢a. Moze se reci da
se pojavio zajedno s ¢ovjekom, kada je Covjek u svojim fantazijama, uz pomo¢ maste,
jednog od svojstava koje se razlikuju od svih ostalih stvorenih bica, poCeo reproducirati
Zeljene slike na njegovoj glavi, nastanivsi se u ovom izmisljenom svijetu entiteta stvarnog
svijeta. U posljednje vrijeme ova se kreativnost uz koristenje suvremenih informacijskih
tehnologija ostvaruje u kreiranju virtualne stvarnosti, proSirene stvarnosti, kao i na
poseban nacin organizirano informacijsko eko-okruZenje pod nazivom blogosfera i
drustvene mreze. [6]

Brojni novi nacini upotrebljavanja mreze, kao Sto su drustvene mreze, blogovi, projekti,
postali su dijelom novog vala inovacije, ali i dijelom poveéane komercijalizacije interneta.
Ta je tehnoloska promjena dovela do velikih drustvenih i kulturnih promjena. Znanje i
informacije o koriStenju iste je neophodno za suvremeno drustvo, rad, kulturu i
komunikaciju. Takva drustva postaju informacijska i umrezena. Sve informacije s kojima
se svakodnevno susrecemo u virtualnom svijetu utjeCu na nasu realnost. U danasnjem
drustvu uz modernu tehnologiju mobilna komunikacija, telefonska komunikacija i audio-
vizualna komunikacija pripadaju virtualnom drustvu unutar kojeg se svaka radnja odvija

u stvarnom vremenu, ali u nevidljivom, virtualnom prostoru.
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Digitalna informacijska tehnologija (IT), tj. globalno umrezena ra¢unala s uvijek sve
boljim performansama od pocCetka 1980-ih najprije su u na$ profesionalni i privatni Zivot
ulazila polako, a zatim sve brze — od ranog jutra do kasno u no¢, od koljevke pa do groba.
Ne samo u razvijenim zemljama, nego sad vec Cesto i u zemljama ,drugog svijeta“ ili Cak
zemljama u razvoju (,treci svijet®). [7]

Prema istrazivanju u srpnju 2022. godine, ukupno 5,03 milijarde ljudi diliem svijeta
danas koristi Internet i virtualnu stvarnost, sto je jednako 63,1 posto ukupne svjetske
populacije. Mobilne telefone aktivho koristi 5,34 milijardi ljudi, $to iznosi ukupno 66.9
posto od ukupne svjetske populacije, dok profile na druStvenim mrezama koristi nesto
maniji broj ljudi, ali gotovo 60 posto svjetske populacije. Slika pokazuje da je internetska

tehnologija postala dio nase svakodnevice.

OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL UNIQUE MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION PHONE USERS USERS MEDIA USERS

ii [ ©
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Slika 7 — Svjetsko koristenje digitalnih tehnologija

Korisnici interneta nastavljaju rasti, a najnoviji podaci pokazuju da je svjetsko
povezano stanovnistvo poraslo za gotovo 180 milijuna u 12 mjeseci do srpnja 2022. Sada
postoji manje od 3 milijarde ljudi koji su ostali "nepovezani" s internetom, a vecina tih ljudi
nalazi se u juznoj i isto€noj Aziji te u Africi. [8]

Iz navedenog mozZemo zakljuCiti da je informacijska tehnologija postala nasa
svakodnevica. U poCecima digitalne tehnologije navodile su se samo prednosti koje ista
pruza, dok u danasnje vrijeme ima i sve viSe nedostataka i sve viSe problema. Digitalna
se tehnologija pocCela primjenjivati viSe od same realnosti Sto znaci da ljudi upotrebljavaju
digitalnu tehnologiju u vecoj koli€ini vremena nego S$to Zive u stvarnom svijetu bez
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prisutnosti tehnologije. Moze se reci da ljudi zive virtualni zivot i fantaziju, a ne stvarnost.
Iz tog razloga su vrlo bitne informacije i fotografije koje svakodnevno nailazimo u
virtualnom svijetu, te kakav utjecaj iste imaju na nas. Jedan od problema je sve veca

prisutnost savrSenih fotografija.

3.1. Prednosti internetai digitalizacije

Internet je jedna od mocnih kreacija koja ljudima nudi beskrajno znanje i zabavu.
Internet danas igra klju¢nu ulogu u mnogim podrucjima. [9]

Prema Andrew Tutt-u, strunjaku za pravo i autor knjige "FDA za algoritme" — "JoS
uvijek smo pred ulaskom u eru slozene automatizacije. To ¢e revolucionirati svijet i
dovesti do revolucionarnih promjena u transportu, industriji, komunikaciji, obrazovanju,
energetici, zdravstvu, komunikaciji, zabavi, vladi, ratovanju, pa Cak i temeljnom
istrazivanju." [10]

Iz navedenog mozZemo zakljuciti da se napretkom digitalne tehnologije i Interneta
postiZze sve vecCa automatizacija koja ¢e dovesti do velikih promjena. Uvelike Ce olakSati
i unaprijediti sve grane CovjeCanstva. Utjecaj interneta u naSem svakodnevnom Zivotu je
ogroman, a svakim danom se sve viSe razvija i napreduje. Otvorio je ¢aroban svijet
informacija i nikada ne bismo vidjeli svijet onakvim kakav jest bez interneta. S obzirom na
njegov opseg i vaznost, teSko je zamisliti svijet bez interneta. Visestruke su prednosti

interneta, a u nastavku je dan popis najvecih prednosti interneta.

3.1.1. Povezivanje, komunikacija i dijeljenje

Internet je donio doba brze i lake komunikacije. Nacini komunikacije, kao i polozaj
covjeka u drustvenom okruzenju, mijenjali su se istovremeno s razvojem ljudskog drustva
i njegovim tehnoloskim napretkom. U nedostatku stvarnog vremena za susrete s ljudima,
laka pristupagnost interneta postaje novi fenomen ljudske zajednice. [11]

Internet omogucuje pojedincima da budu uklju€eni u te virtualne kreacije. Korisnicima
pruzaju priliku da upoznaju nove ljude i zadrze stare. Dostupne su mnoge aplikacije i
drustvene mreze za izrazito brzu komunikaciju. Poruka stigne u par sekunda na bilo koji
dio svijeta. Takva je komunikacija izrazito olakSala Covjekov Zivot i ucinila ga
jednostavnijim. Osim same komunikacije preko poruka, veliku vaznost ima i mogucnost
video poziva gdje je moguce vidjeti osobu uzivo. Isto tako se pomocu raznih aplikacija

moze dijeliti multimedijalni sadrzaj kao $to su fotografije, videozapisi i zvuk. Mrezni forumi
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takoder omogucuju ljudima da se medusobno povezu gdje mogu dijeliti zajedniCke

interese i razgovarati o Zeljenim temama.

3.1.2. Informacije, znanje i u¢enje

Internet omogucuje ljudima da u kratkom vremenu saznaju sve potrebne informacije
koje ih zanimaju u tom trenutku. Bududéi da sadrzi beskrajno mnogo znanja i informacija,
potrebno je samo upisati klju¢ne rijeCi u trazilicu kao $to su Google Chrome , Mozilla
Firefox i drugi. Svi oni omogucuju korisnicima da postave bilo koje pitanje i pronadu
literaturu s Zeljenim informacijama na navedenu temu. Osim samih tekstualnih
informacija, dostupni su i videozapisi koji su najviSe dostupni na stranici YouTubea.
Navedena stranica sadrzi milijune videozapisa, te je pomocu kljucnih rijeci lako pronaci
ono $to nas zanima. Vedina ljudi viSe upotrebljava videozapise za ucCenje i istraZivanje
novih stvari jer je lak8e nesto nauciti vizualnim putem. U danas$nje je vrijeme za ucenje

dostupno i mnogo internetskih te€ajeva u raznim podrucjima.

3.1.3. Putovanje

Tijekom obilaska i putovanja, koriStenje interneta vrlo je ucinkovito jer sluzi kao vodic.
Ljudi pretrazuju internet prije nego pocCnu posjecivati mjesta. Rezervacije izleta takoder
se mogu obaviti putem interneta. [12]

Prije nego li posjecuju neko dotad nevideno mijesto, ljudi najéeSce u virtualnom
okruzZenju istrazuju lokacije koje mogu posijetiti i koje ih mogu interesirati. Na taj nacin se
unaprijed pripreme na obilazak istog, a pomocu fotografija steknu prvi dojam tog mjesta.
Fotografije su kljuéni faktor prema kojima ljudi biraju svoje Zeljene destinacije za
posjecivanje. Osim samih destinacija, pomoc¢u fotografija se najcesée bira i smjestaj.
Gotovo nitko neée iznajmiti apartman ili hotel telefonskim pozivom, bez prethodnog uvida
kako isti izgleda. Osim toga, Internet mozZe pomoci korisnicima da uz pomo¢ GPS
tehnologije dobiju informacije o gotovo svakom mjestu na karti svijeta. U samo par klikova
se mogu pronaci Zeljena mjesta, bilo da su ona blizu ili daleko. Isto tako GPS pomaze
prilikom samog putovanja, gdje je uz par klikova moguce vidjeti gdje se toc¢no nalazimo i
kamo trebamo i¢i. Izvrsna aplikacija koje pruza navedene usluge je Google mapa, koja
osim same navigacije pruza korisniku i pregled fotografija raznih mjesta i preporuku
lokacija, restorana, trgovina, zabave itd. lako su danasnje trazilice najmoc¢nije da znaju

lokaciju korisnika i nude relevantna pretrazivanja za korisnikovo podrucje.
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3.1.4.Prodaja i zarada

Internet je postao najbolje mjesto za prodaju i kupovinu raznih proizvoda i usluga. Gotovo
svi u danasnje vrileme Koriste Internet i prilikom odluke za kupnju nekog proizvoda ili
usluge najprije potraze iste na internetu. Svatko tko ima pristup internetu moze pronaci i
pristupiti svim web stranicama u cijelom svijetu. Internet kupovina sve viSe zamjenjuje
klasicnu trgovinu i odlazak u trgovine jer su ljudi sve viSe zaokupljeni materijalnim
stvarima i digitalnim tehnologijama pa je jednostavnije obaviti online trgovinu. Putem
interneta mogu se brzo i lako usporediti cijene izmedu razlicitih tvrtki za bilo koji proizvod,
dok u realnosti to oduzima puno vremena. Cesto ni ne znamo ima li neki Zeljeni proizvod
u nekoj trgovini ili ne. U danasnje vrijeme to je moguce obaviti na internetu. Time se moze
dobiti pomo¢ pri donosenju boljih odluka o kupnji. Pomo¢ Cesto mogu biti i online recenzije
koje opisuju Sto drugi misle o proizvodu. Velika je prednost kupovine na internetu to Sto
je moguce obaviti istu bilo kad i bilo gdje. Dostupna je 24/7. No kako bi Internet kupovina
Sto bolje funkcionirala i kako bi kupci bili zadovoljni s proizvodom, vrlo je bitno imati

kvalitetne fotografije koje to¢no prikazuju navedeni proizvod.

3.1.5. Bankarstvo, rac¢uni i kupovina

Internet nudi brzi i laki uvid u bankovno stanje bez napustanja doma. Osim toga, putem
interneta moze se izvrsiti slanje novac, pla¢anje racuna elektroni¢kim putem ili mnoge
druge usluge. Internet omogucuje internet bankarstvo, mobilno bankarstvo i e-nov€anike.
Buduci da su sve digitalne transakcije pohranjene u bazi podataka, to pomaze u pracenju

svih transakcija i stanju racuna.

3.1.6. Zabava

Internet ljudima omogucuje pristup beskrajnoj zabavi. Na Internetu su dostupni razni
filmovi, serije, crti¢i, videozapisi, videoigre, glazba itd. Na internetu su dostupna mnoga
web mjesta koja sadrze razliCite zabavne materijale. U doba Covid-19, omogucéene su
Cak i online izloZbe i pregled muzeja. Prednost zabave na internetu je $to se mozZe Koristiti
bilo kada i bilo gdje. Bitno je samo da je uspostavljena internetska mreza, a ostale su

mogucénosti beskonacne.
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3.2. Problemi digitalnih tehnologija

Digitalna tehnologija ima mnostvo ,nuspojava“, od narusenog zdravlja i narusenih
obrazovnih procesa do gubitka radnih mjesta i uruSavanja osnovnih postavki naseg Zivota
u zajednici. [7]

Raznim istrazivanjima je dokazano da digitalna tehnologija sa sobom donosi i razne
loSe posljedice koje se rijetko spominju u virtualnom svijetu. Negativha se strana ne
spominje i ne shvaca se ozbiljno iz razloga kad se svakim danom sve viSe toga digitalizira
i to zamjenjuje realnost. Svu digitalizaciju ljudi smatraju pozitivho jer nam ona nosi pregrst
prednosti i pojednostavila je ljudski Zivot, no sve to utjeCe na ljudsko zdravlje — fiziCko i
psihiCko. Naj¢esée posljedice su ovisnost, anksioznost, depresija, poremecaji paznje,
poremecaji spavanja, nedostatak kretanja, pretilost, nepravilno drzanje, nepravilno
ponasanje u voznji, manji stupanj obrazovanja, kratkovidnost... U nastavku slijedi

opSirnije o problemima digitalnih tehnologija.

3.2.1. Ovisnost

Ovisnost o internetu i digitalnim tehnologijama je pojam koji se odnosi na stanje u
kojem Covjek ima potrebu vecinu svog vremena provoditi na internetu, a pritom imati los
utjecaj na drustvene odnose, posao i zdravlje. Velika veéina danasnjeg suvremenog
drustva svakodnevno u prekomjernim koli¢inama koristi digitalne tehnologije i Internet, te
nisu ni svjesna da im stvara ovisnost.

Ovisnicko djelovanje interneta, druStvenih medija i pametnih telefona postao je
problem Sirom svijeta. 1z te perspektive, rano upoznavanje djece s digitalnim
informacijskim tehnologijama, koje se €esto preporucuju kao preventivha mjera zastite
djece, ne Cini se smislenim i ¢ak je opasno. [7]

ProsjeCna dob u kojoj mala djeca pocinju koristiti digitalne medije dramaticno se
smanijila posljednjih godina, dok se dnevno vrijeme uporabe drasticno promijenilo. Prema
navedenom mozemo zakljuciti da su €ak i djeca od tek nekoliko godina u velikoj koli€ini
izloZzena digitalnim tehnologijama. Roditelji su ponosni kad njihova djeca u dobi od 1
godine prelaze prstima preko ekrana digitalnih tehnologija, te sami prebacuju programe,
igraju igrice ili gledaju videozapise. U danasnje se vrijeme dojencad stavlja ispred medija
prije nego prohoda i progovori, i to naj¢eS¢e po nekoliko sati dnevno. Roditelji su ¢esto
zaokupljeni drugim materijalnim stvarima, te su digitalne tehnologije postale nove dadilje.

Koliko to zvudi sjajno, isto toliko je i zabrinjavajuce jer djeca u toj Zivotnoj fazi moraju ugiti
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I prozivjeti svoje djetinjstvo. Digitalna tehnologija u prevelikoj koli€ini stvara ovisnost, a
ovisnost nosi i druge negativne posljedice od naru€enog psihi¢kog do narusenog fizickog

zdravlja.
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Slika 8 — Koristenje digitalnih tehnologija kod djece

U danasnje vrijeme cijela ljudska populacija je kroz cijeli dan na neki nacin povezana
sa digitalnim tehnologijama. Bilo da poslovno ili u slobodno vrijeme, cijela je populacija
povezana sa internetom. 1z tog razloga sve ¢e$¢e dolazi do problema fantomske vibracije.
Fantomska vibracija je pri€injavanje da se osjeca vibracija mobilnog telefona ¢ak i kada
mobilni telefon ne vibrira i ne dode poruka ili obavijest. Taj je pojam napisao americki
psiholog Larry Rosen u svojo knjizi iDisorder 2012. godine.

Danas dvije tre€ine svih korisnika mobitela €uju kako njihov pametni telefon zvoni kad
ne zvoni, a neki osjecaju vibracijski alarm kada nije aktivan. Kako ovisniCko ponasanje
dovodi do fantomskih vibracija, tijelo se navikava na to da vibracije ¢esto dolaze s
odredenog mjesta gdje se nosi uredaj. One nose vijesti koje sve viSe djeluju na nas. Iz
tog razloga stanice u mozgu koje su odgovorne za vibracijske osjecaje postaju sve

osjetljivije. Takvi osjecaji na neki nacin pobuduju strah i depresiju.

3.2.2. Naruseno zdravlje

Uporaba digitalnih tehnologija nosi niz zdravstvenih posljedica. Sjedenjem ili lezanjem
pred medijskim ekranima stavlja Covjeka u nepomian polozaj €ak i po nekoliko sati
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dnevno. U danasnje se vrijeme vecina poslova ili samo slobodno vrijeme moze iskoristit
pomocu digitalnih medija. To dovodi do premalog kretanja Sto za sobom donosi razne
zdravstvene probleme. Cesto mozemo vidjeti ljude na ulici koji su okupljeni materijalnim
problemima i udubljeni u svoje pametne telefone, te ne doZivljavaju okolinu oko sebe.
Uporaba pametnih telefona dovodi do smanjenja vremena za sportske aktivnosti,
usporavaju hod, te smanjuju Zelju za odlaskom u prirodu iz razloga Sto su previSe
zaokupljeni tehnologijom. Takav nacin Zivota Cesto dovodi do raznih zdravstvenih
problema jer ljudi veliku vecinu obaveza mogu obaviti pomoc¢u svog uredaja. |z udobnosti
svog doma mogu obaviti kupnju, bilo da je to kupnja namirnica, odje¢e, multimedijalnih
stvari i ostalo. Od kako je moguée narucivanje i gotove hrane, sve je vise ljudi pocelo
konzumirati istu, a samim time smanijili svoje fizicke aktivnosti kao $to su odlazak u
trgovinu i samostalno pripremanje hrane. Osim toga, digitalna je tehnologija omogucila i
pametne kuce. KoriStenjem pametnih telefona, naprava i racunala, moguce je preuzeti
potpunu kontrolu nad svjetlom kuce, temperaturom, ventilacijom, sigurnosti, zabauvi,
aparatima i drugim vaznim kuc¢nim sustavima. To uvelike smanjuje kretanje i potroSnju
energije.

Veliko norvesko istrazivanje s gotovo deset tisu¢a adolescenata pokazalo je visoku
razinu koristenja digitalnih medija prije spavanja, pri ¢emu se najceSce koristi pametni
telefon. [7]

Studije su pokazale kako pametni telefon uzrokuje poremecaj spavanja na tri nacina,
a to su: skraduje vrijeme spavanja, dovodi do uzbudenja i nemira zbog ponudenog
sadrzaja, te plavo svijetlo na ekranu dovodi do poremecaja oslobadanja hormona
spavanja melatonina. Prema pravilima je potrebno spavati osam sati dnevno, no to se
izrazito smanijilo zbog prekomjernog koristenja digitalnih tehnologija tokom dana i prije
spavanja. Sadrzaj koji je svakodnevno moguce vidjeti u virtualnom okruzenju ¢esto je pun

laznih prikaza i laznih informacija koje lo$e utje€u na ljudsku psihu.

3.2.3. Drustveni poremecaji

Istrazivanje o problematiChom koriStenju interneta identificiralo je viSe osobnih
¢imbenika kao potencijalne uzroke ili cimbenike rizika za ovu poteSkocéu, ukljuCujuci
depresiju, usamljenost, agresiju, ovisnost o supstancama i srameZzljivost. [13]

Digitalna informacijska tehnologija ne samo da $teti fizickom i mentalnom zdravlju i
obrazovanju pojedinca, ve¢ negativno utjeCe na drustvo u cjelini. Istrazivanja su dokazala

da bi pojedinci s ovim karakteristikama vjerojatnije bili druStveno izolirani u izvan mreznim
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okruzenjima te bi se stoga mogli okrenuti internetskoj komunikaciji za drustveni kontakt.
Osobe sa socijalnim anksioznim poremecajem Cesto se osjecaju ugodnije Kkoristeci
metode online komunikacije u odnosu na interakcije licem u lice zbog visoke razine straha
i iSCekivanja prijetnje te negativne procjene povezane s interakcijama uZzivo.

Kad ljudi provode vrijeme jedni s drugima, razmjenjuju ideje, dijele svoja iskustva, misli
i osjecaje, te time odrzavaju drustveni Zivot. Digitalna tehnologija iz dana u dan to sve
viSe mijenja. Ljudi se u danasnje vrijeme sve manje druze, a sve viSe upotrebljavaju
digitalne tehnologije. Pomocu digitalnih tehnologija je moguce komunicirati i dijeliti razne
sadrZaje, no sama uporaba istih ima vrlo negativnih posljedica u prekomjernoj
konzumaciji istih. Ljudi pocCinju Zivjeti u virtualnom svijetu i fantaziji, a sve manje u
realnosti.

Digitalizacija ne spaja ljude, kako se Cesto voli tvrditi, ve¢ uzrokuje povecanje
nezadovoljstva, depresije i usamljenosti — pogotovo drustvene mreze. [7]

Iz navedenog mozemo zakljucCiti da iako imamo druStvene mreze i dostupnu
komunikaciju u virtualnom svijetu, to ne moze zamijeniti fizicko drustvo. Velika vecina ljudi
iako ima mnogo prijatelja na drustvenim mrezama, osje¢a se usamljeno. Konzumacija
digitalnih tehnologija u sve vec¢oj mjeri stvara sve vece posljedice. Cesto na internetu i
virtualnom okruzenju mozemo susresti uredene fotografije, savrSene prizore koji se
daleko razlikuju od stvarnosti. No upotrebom digitalnih tehnologija uranjamo u svijet
fantazije, te percepcija takvog sadrZaja smanjuje samopouzdanje, izaziva depresiju i
anksioznost. Prilikom listanja objava na drudtvenim mrezama, vjeruje se da se gleda
letimi€an pogled na stvarne zivote prijatelja i slavnih osoba. Prirodno je pretpostaviti da
su slike koje ljudi stavljaju na svoje profile ono Sto izgledaju dok hodaju svaki dan, ali to
Cesto nije slu€aj. Softver za uredivanje fotografija nastavlja napredovati, dopustajuci
ljudima da potpuno transformiraju svoj izgled na slikama, bilo naknadnim uredivanjem ili
koriStenjem filtera koji su dostupni u aplikacijama. Naizgled bezopasni filteri koji postoje
unutar aplikacija na internetu mogu biti opasni. Najveci problem s filtrima je to $to ih
postoji toliko mnogo i svi rade razliCite stvari, ali rade jedno, a to je da mijenjaju realnost
i prelaze u fantaziju. Kao primjer je promjena lica gdje filteri zagladuje kozZu osobe, stave
savrSen make-up i to odmah prilikom stvaranja sadrzaj, bez da vidimo stvarnu teksturu
koze imamo. Kasnije kad se shvati da taj izgled nije takav uZivo, dolazi do osobnog
nezadovoljstva, depresije, a ponekad ¢ak i samoubojstva. Takvi su slu¢ajevi najcesc¢i kod
tinejdZera koji provode sate i sate na drustvenim medijima i Zive fantaziju na istim, te nisu
zadovoljni sa svojom realnoS¢u do te mjere da izvrSe samoubojstvo. Na digitalnim

tehnologijama ¢esto moZzemo zamijeniti fantaziju i realnost.
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Mladi vole svoj pametni telefon i koriste ga stotine puta na dnevno. Plase se da ¢e
nesto propustiti (fear of missing out, skraceno fomo) ili ¢ak izgubiti mobilni teleon ili
internetsku vezu (nomore phone phobia, skraéeno nomofobija), rastreseni su i vecéa je
vjerojatnost da ¢e razviti fantomske osjecaje poremecaja paznje i/ili depresije. [7]

U danasSnje vrijeme gotovo cijela populacija ljudi koja koristi digitalne tehnologije ne
izlazi iz kuce ili stana bez mobilnog telefona, $to ukazuje na ovisnost, odnosno epidemiju

pametnih telefona jer je ista zaokupila cijelu suvremenu populaciju.

3.2.4. Obrazovanje

Digitalna tehnologija osim $to utjeCe na fizi¢ko i psihi¢ko zdravlje mladih, utje€e i na
obrazovanje. Kako gotovo cijela populacija ljudi koristi digitalne tehnologije, te ne izlazi iz
kuce ili stana bez istih, nose ih i u obrazovne ustanove, te na posao.

Pametni telefoni, samom svojom prisutnoScu utjeCu na sposobnost razmisljanja i
snizavaju kvocijent inteligencije. [7]

Iz navedenog mozemo zakljuCiti da noSenje digitalnih tehnologija, najviSe pametnih
telefona u obrazovne ustanove ima lo$ utjecaj na razmisljanje i upijanje novih znanja.
Istrazivanja su dokazala da prilikom izvodenja nastave, sama prisutnost mobitela sniZzava
koncentraciju na prezentirani sadrzaj. Posto su ljudi ograni¢eni u onome sto u odredenom
trenutku mogu raditi, teSko je prtiti viSe stvari odjednom, odnosno biti u multi taskingu. Iz
tog razloga prisutnost digitalnih tehnologija odvrac¢a paznju. Vecina ljudi se svakih par
minuta fokusira na mobilni telefon provjeravajuci dolazak poziva, poruka ili obavijesti.

Zazvoni li mobitel tijekom nastave i to¢no u tom trenutku bude predstavljen odredeni
sadrzaj, manije je vjerojatno da ce biti zapamcen. [7]

U vremenu provjeravanja dolaznih obavijesti na mobilnom telefonu, koncentracija na
prezentirani sadrzaj pada, dok se koncentracija na mobilni uredaj povecava, te je
najvjerojatnije da prezentirani sadrzaj nece biti upamcen niti zabiljezen. Taj se problem
prosirio po cijelom svijetu te je postao velika prijetnja za inteligenciju buducih generacija.

Sto vise slobodnog vremena uéenik provodi koristeéi digitalne medije, to gore rezultate
postiZze u Skoli. [7]

Djeca su sve viSe zaokupljena digitalnim tehnologijama $to dovodi do toga da zive
viSe u virtualnom svijetu nego u samoj realnosti. To ima izrazito l0S utjecaj na njih jer im
stvara ovisnost, te za sobom vucCe sve negativne posljedice od naruSsenog zdravlja do
problema u obrazovanju. Kako tehnologija sve vise napreduje tako se sve vise u Skole i

obrazovne ustanove uvode digitalne tehnologije. U€enici danas za vrijeme nastave sve
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viSe koriste tablete i raCunala, odrzavaju e-nastave Sto se uvelike razlikuje od klasicnog
izvodenja nastave. Prisutnost digitalnih tehnologija djeci smanjuje sposobnost
razmisljanja i sniZzava kvocijent inteligencije. Mnoga su istrazivanja dokazala da su
rezultati pismenih ispita izrazito snizili prosjek ocjene nakon uvodenja digitalnih
tehnologija u obrazovne ustanove.

Umjesto da koriste svoj um, oni sve viSe postaju ovisni. Tehnologija takoder ostecuje
njihovu sposobnost rieSavanja problema samo zato Sto se viSe oslanjaju na tehnologiju.
[14]

Osim toga, uredaji poput prijenosnih, stolnih raCunala, tableta i pametnih telefona ve¢
su zamijenili upotrebu obicne olovke i papira. Zbog toga se svi vazniji zadaci i dokumenti
tipkaju i spremaju u odgovarajuce mape. Zbog vrlo malo pisanja, ljudi gube naviku
pisanja, a stoga rukopis postaje loSiji nego $to je bio prije. IstraZivanje je takoder otkrilo
da je koristenje ovih strojeva umjesto pisanja usporilo proces razmisljanja u€enika jer
ucenici viSe upijaju i pamte kada prezentirani sadrzaj zabiljeze vlastitim rukopisom u

biljeznicu, nego kad isti sadrzaj utipkavaju na tablet ili raCunalo.

Slika 9 — Digitalne tehnologije u obrazovnim ustanovama

IstraZivanja su otkrila da vise od 60% Skola i fakulteta u svijetu koristi moderne uredaje
poput prijenosnih raCunala i tableta kao sredstva poduc€avanja. U danasnje vrijeme
drustveni mediji evoluirali su skokovito, a 90% svjetske populacije koristi drustvene
medije. Stoga se uredaji koji se daju studentima za u€enje umjesto toga koriste za
aktivnost na drusStvenim mreZzama. Studenti ne u¢e uz pomoc¢ ovih uredaja, zanima ih

provjera postova i statusa njihovih bliznjih i dragih osoba i mnoge druge stvari. Ovo je
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nacin na koji tehnologija postaje velika smetnja za u€enike, Cime se povecava jaz izmedu
ucenika i nastavnika. [15]

Napredak tehnologije je ucinio ucenike lijenim jer im daje im moc¢ i moguc¢nost da sav
sadrzaj kontroliraju s nekoliko klikova misem. Pocelo se koristiti i Citati sve manje knjiga,
a sve viSe sadrzaja na digitalnim tehnologijama. Problem tog sadrzaja kojeg mozemo
brzo pronaci na internetu, Cesto je nepouzdan zbog nepoznatih izvora samog sadrzaja i
autora. Autor na internetu moze biti bilo koja fizicka osoba koja ima dostupnost internetu,
te je sadrzaj na internetu &esto ugroZzen. Cesto se prilikom pretraZivanja odredenog
sadrZaja dobiva mnogo razli€itih informacija. lako se pretrazuje isti pojam, moguce je
dobiti razliCite odgovore koji se ne podudaraju, pa se u moru tog sadrzaja ne moze
zakljuciti koji je od njih ispravan.

Osim laznih i neprovjerenih informacija sve je CeSc¢e varanje na ispitima u obrazovnim
institucijama. lako je varanje protuzakonito, tehnologija ga je olak$ala sa svim resursima
sadrzanim u njoj. Postoje mnoge situacije u kojima u€enici mogu vrlo lako varati, a da ne
budu uhvaceni, a naj¢esc¢e koristite svoje pametne telefone. S napretkom tehnologije,
pametni telefoni opremljeni su mnogim razvijenim zna€ajkama i dostupnoscu interneta,
tako da ucenicima postaje lako pronac¢i odgovore uz pomoc¢ interneta i brzog
pretrazivanja.

Jo$ jedan od velikih nedostatka koristenja uredaja poput prijenosnih racunala i
racunala u obrazovne svrhe je to Sto se isti mogu pokvariti. Prijenosna racunala i raCunala
su uredaji koje su napravila ljudska bica i ti uredaji mogu se pokvariti zbog unutarnjih ili
vanjskih uzroka. Ako se prijenosno racunalo iznenada pokvari prilikom rijeSavanja nekog
zadatka, tada ¢e ucenik biti u velikoj nevolji. Sav trud i rad bit ¢e uzaludni. Osim toga,
potrebno je raditi kopije i pohrane od svih datoteka kako se podatci ne bih izgubili ako
dode do kvara uredaja.

Napredak tehnologije takoder je ucinio obrazovanje skupim. Napredak je iznjedrio
razliCite vrste modernih uredaja koji su vrlo skupi, a uz to zahtijevaju i puno novca za
odrzavanje. To je otezalo obrazovanje za ljude s manjim primanjima; ti ljudi sebi ili svojoj
djeci ne mogu priustiti ovakvu vrstu obrazovanja pa je ono djelomi¢no za osobe s niskim

primanjima. [15]
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4. Mediji

Tehnologija omogucuje komunikaciju na daljinu. Medutim, tehnologija nije samo
nepristran prenositelj komunikacije i puki kanal za cirkulaciju simbolickog sadrzaja. Ona
je instrument nadzora, kontrole i moci. Razvojem digitalnih tehnologija nastale su
druStvene mreze u kojima se viSestruko prepli¢u ljudske svakodnevice posredovane
medijima i Sire druStvene strukture kojima se kontroliraju i oblikuju digitalne tehnologije,

a time i komunikacija na internetu. [5]

4.1. Lazne vijesti

Lazne vijesti (Fake news) nikako se ne mogu objasniti lakocom kojom kruze
internetom, jer su masovni komunikacijski mediji koji dosezu milijune postojali visSe od
pola stoljeéa prije interneta. Cinjenica da se u danasnje vrijeme proizvodi i $iri toliko
gluposti poCiva i na tome da je neistina — laZzna vijest dio poslovnog modela velikih
internetskih kompanija: Google, Facebook, Twitter, i sli¢ni zive od oglasavanja koje pak
treba privuéi paznju, a to je pak, najlakSe posti¢i neoCekivanim ili malo vjerojatnim
vijestima. [7]

Prema navedenom se moze zaklju€iti kako lazne vijesti nastaju namjerno iz velikih
kampanija, a glavni im je cilj privuci §to veci broj promatraca i Citatelja.

Strucnjaci preporucuju da se izraz ‘'lazne vijesti' zamjeni s izrazom 'lazne informacije'
iz razloga Sto su lazne vijesti Ceto usko povezane s politikom. [33]

Lazne vijesti stoga izostavljaju ostatak problema u kojima se koriste laZzne informacije.
|zraz 'lazne informacije' je pozeljniji iz razloga $to se odnosi na Citav niz iskrivljenih poruka
i lazi u razli¢itim podruc¢jima primjene. Lazne informacije u virtualnom se okruzenju
najcesce rade zato Sto takve kompanije zaraduju na svakom kliku i otvaranju te vijesti.
Kako bi te vijesti privukle paznju ljudi, one moraju imati privlatan naslov, a osim toga
naj¢esc¢e idu uz pratnju fotografije. Fotografija je naj¢eS¢e ono Sto prvo upada u oko
promatraca, narocito u virtualnom druStvenom svijetu na raznim platformama, portalima
i druStvenim mrezama gdje se nalazi more raznih informacija i fotografija. Nakon prikaza
zanimljive fotografije koja zainteresira promatraa za viSe informacija slijede klikovi i
zaradivanje. Razne informacije i fotografije koje se mogu naci u virtualnom okruzenju
osobito na feedovima drustvenih medija izgledaju to€no i istinito, ali su sve ¢eS¢e obratno.
Lazne informacije su vijesti, priCe ili prijevare stvorene da namjerno dezinformiraju ili

obmanu Citatelje. Obi¢no se kreiraju takvi sadrzaji kako bi utjecali na stajalista ljudi, ¢esto
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u politiCke svrhe ili za profitabilan posao online izdavaca. Tako se na primjer moze naici
na razne fotografije uz razne bizarne naslove Kkoji zainteresiraju publiku za vise
informacija. Velika vecina ljudi povjeruje u takve informacije i zeli procitati cijeli ¢lanak o

tome.

Comment

|
Slika 10 — Masovno koristenje digitalnih tehnologija

Lazne informacije su bile dostupne i prije same pojave interneta ali je internet
omogucio potpuno novu dimenziju primjenjivanja istih. Nacin na koji se sadrzaj objavljuje
i dijeli ima vrlo malo propisa ili urednickih standarda $to znaci da svatko moZze objavljivati
sadrzaj. Takav je nadin izrazito povecao broj laznih informacija i vijesti. Mnogi ljudi
svakodnevno prate vijesti u virtualnom okruzenju sa razli€itih stranica i drustvenih medija
gdje najCeSce susrecemo krive informacije. Preopterec¢enost informacijama i opcenito
nerazumijevanje ljudi o tome kako internet funkcionira takoder je pridonijelo povecéanju
broja laznih vijesti ili laznih pri¢a.

Postoji vise vrsta laznih informacija, a neke od njih su: Clickbait, odnosno izmisljene
priCe kako bi se pridobilo viSe posjetitelja web stranice i povecao prihod od oglasavanja
za web stranice. Takve priCe se sastoje od senzacionalnih naslova kojima je cilj privuci
pozornost i klikove do web stranice izdavaca. Takvi su naslovi najéesée lazne informacije
koje zainteresiraju publiku. Osim samih naslova tu su naj¢esce i dramati¢ne fotografije
koje su produkcijski obradene i izmijenjene kako bi privukle $to veéu paznju. Cesto je
moguce vidjeti i fotografije i naslove koji uopce nisu povezani ali se koriste u svrhu $to
vece popularnosti. Nadalje lazne informacije mogu biti prikazane i kao promidzbe. U toj
su situaciji priCe stvorene da namjerno dovedu publiku u zabludu, promicu pristrano
glediste ili odredeni politicki cilj ili plan. Manipulirani sadrzaj se primjenjuje kada se pravim
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informacijama ili slikama manipulira kako bi se prevarile, kao s laziranom fotografijom ili
videom. To se moze Koristiti za zavaravanje ljudi ili stvaranje lazne priCe o neCemu ili
nekome. Lazne informacije mogu se prikazivati laznim naslovima, sadrzajem i
multimedijalnim sadrzajem kao Sto su fotografije i video. Osim samih laznih informacija i
vijesti postoje i deep fake, odnosno duboke lazi. To su lazni videozapisi koji su stvoreni
koriStenjem digitalnog softvera prilikom kojeg dolazi do mijenjanja lica. Duboke lazi su
racunalno stvoreni umjetni videozapisi u kojima se kombiniraju fotografije kako bi se
stvorila nova snimka koja prikazuje dogadaje, izjave ili radnje koje se zapravo nikada nisu
dogodile. Rezultati takvih uratka mogu biti prilicno uvjerljivi zbog vrlo napredne
tehnologije koja nas okruzuje i koja moze dati realne prikaze. Takve krivotvorine razlikuju
se od drugih oblika laznih informacija po tome $to ih je vrlo teSko identificirati kao lazne.

Lazne informacije maskirane kao vijesti izazvale su ozbiljnu zabrinutost u mnogim
zemljama. Neki istrazivaci su to nazvali informacijskim zagadenjem (Wardle i Hossein,
2017 ), medijskom manipulacijom (Warwick i Lewis, 2017 ) ili informacijskim ratom
(Khaldarova i Pantti, 2016 ). ZajedniCka zabrinutost je jaka tjeskoba da lazne informacije
zagaduju javnu sferu i Stete demokraciji. [16]

Prema navedenom medijska manipulacija moze pridonijeti smanjenom povjerenju
medija, pove¢anom dezinformiranju i daljnjoj radikalizaciji. Drustveni mediji pokazali su
se kao jedan od najucinkovitijih distribucijski kanala za plasiranje laznih informacija.
Svatko tko ima racun na nekoj od drustvenih platformi moZe objaviti (laznu) informaciju
koja izgleda kao vijest i proSiriti je velikim skupinama ljudi na internetu. 1z tog razloga
postaje teze razlikovati lazne od pouzdanih informacija. Osim toga medijskim se okvirima
ostvaruje kontrola i mo¢ nad komunikacijskim procesom, §to znaci da mediji Cesto mogu
upravljati ljudskim razmisljanjem. Ako Zele predociti nesto loSe, objavljuju sadrzaj sa
takvim vijestima koji poti€u ljude da razmisljaju na taj nacCin. Izbacivanjem laznih vijesti u
virtualni svijet, veliki dio populacije procita taj sadrzaj, te to naj¢eS¢e dovodi do aktualnih

tema za razgovor u drustvu. Na taj naCin mediji upravljaju sa ljudskim razmisljanjem.
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5. Digitalna obrada fotografije

Uredivanje fotografija (takoder nazvano naknadna obrada ili post produkcija) je proces
u digitalnoj fotografiji prilagodavanja fotografija u programu za uredivanje fotografija.

U jezgri digitalne fotografije nalazi se poboljSavanje slike obradom. Tu je dostupna
potpuna kontrola nad svakim aspektom slike. Sami moZemo promijeniti sve do
posljednjeg elementa i piksela. Cijelu sliku ili samo jedan njen piksel moguce je zatamniti,
posvijetliti ili uciniti kontrastnijim. Moguc¢nost da se slika ucini Sto vjernija onome $to je
fotografirano €ini se neograniCenim. [17]

Za mnoge profesionalne fotografe, pa ¢ak i amatere, izrada fotografija najce$¢e ne
zavrSava samo klikom gumba na fotoaparatu. S danasnjom tehnologijom i naprednim
kamerama, bilo da profesionalnim fotoaparatima ili mobilnim uredajima mozemo stvarati
fotografije vrlo visoke kvalitete, ali uz svakodnevno gledanje raznih reklama i savrSenih
fotografija ponekad imamo potrebu ili Zelju te iste fotografije poboljdati ili €ak u potpunosti
promijeniti neke njihove dijelove. Prilikom izrade profesionalnih reklamnih fotografija
obrada je neophodna. Takve agencije provode Cak i sate obradujuci fotografije kako bi
one izgledale privlatno i savrdeno. Obradivanje fotografija je pocelo imati sve vecu
primjenu i u amaterskom podrucju, bilo da su to samo fotografije za uspomenu i galeriju,
drustvene mreze ili pak nesto tre¢e. U danasnje su vrijeme amaterske fotografije
fotografirane s mobilnim uredajima vrlo visoke kvalitete, Sto znaci da se sastoje i od
mnogo piksela koji nude laku manipulaciju nad fotografijom. Takve se fotografije vrlo lako
obraduju i samo s promjenom od par postavki kao Sto su svjetlina, kontrast i boja moguce
je stvoriti fotografiju puno bolje kvalitete. Uredene fotografije su jasnije, izrazenije i Cesto
bolje upadaju u oko promatraca, sto je dosta bitno u danasnjem moru konkurencije. Osim
tih malih izmjena, fotografije se mogu i detaljnije obradivati Sto ve¢ prelazi u manipuliranje
sa slikom i fotomontaze gdje dolazi do spajanja i kombiniranja viSe slika u jednu. Danasniji
su alati za obradu slika vec¢ toliko razvijeni da su u kombinaciji s kvalitetnim slikama
rezultati obrade beskonacni. U proslosti kada je bila dostupna samo klasi¢na fotografija,
Covjek je fotografskoj slici vjerovao zbog toga sto mu je ona prikazivala to¢no ono $to se
dogodilo pred kamerom u tom trenutku snimanja jer je naknadna obrada te fotografije bila
svedena na minimum. U danasSnje se vrijeme Covjek svakodnevno susrece s mnogo
digitalnih fotografija u virtualnom svijetu gdje je velika vecina njih post produkcijski

obradena, te Cesto ljudi ne znaju je li ta fotografija istinita ili lazna.
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5.1. Retusiranje i uredivanje fotografija

RetusSiranje fotografije je naknadna obrada fotografije kojoj je cilj poboljSati kvalitetu
slike. NajceSce je to sakrivanje nekih nepravilnosti ili uklanjanje nekih sitnih pogreska u
radu. RetuSiranje se Koristi jo§ od samog pocetka izuma fotografije. Fotografski negativi
su se jako dugo osvijetljavali i tako je Cesto dolazilo do malih pogreSaka u radu. To se
dogadalo zbog tada spore tehnike proizvodnje fotografija. Takve su se fotografije krenule
retusirati, odnosno popravljati i korigirati neki dijelovi slika. Danas se retuSiraju i stare
fotografije koje su s godinama izgubile neke dijelove ili detalje, pa im se Zeli poboljSati
njihova kvaliteta. Osim fiziCkog retuSiranja, puno ¢esce je digitalno retusiranje fotografija.
Ono se koristi u amaterske i profesionalne svrhe. Amateri koriste retuSiranje fotografija
kako bi uklonili neke nezeljene dijelove prilikom fotografiranja, dok se profesionalno
retusiranje fotografija danas naj¢esc¢e koristi u reklamnoj fotografiji gdje je cilj dobiti
savrSenu fotografiju, savrSenog modela i slicno. RetuSiranjem se postiZze jasnoca i
omogucava se lakSe razumijevanje detalja.

Uredivanje fotografija uklju€uje primjenu osnovnih tehnika za obradu fotografija kao
Sto su podesSavanje boje, kontrasta, ekspozicije slike koje se koristi u svrhu poboljSanja

izgleda izvorne fotografije.

Slika 11 — RetuSirana fotografija

5.2. Fotomontaza i manipulacija

| tehnike fotomontazZe se, kao i one retuSiranja, koriste od samih pocetaka povijesti
medija fotografije. Cesta je uporaba bila u pejzaznoj fotografiji kod koje se zbog dugog

osvjetljavanja nije moglo istodobno snimiti pejzaz i pripadajuci kadar neba, vec su se,
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kako bi se dobila jedinstvena fotografija, kombinirali iz dva negativa u tzv. ,kombinacijski
tisak®. [18]

Tehnologija se kombinacijskog tisaka pocela sve vise primjenjivati. Iz viSe se negativa
stvarala jedna jedinstvena fotografija, a u Siru su je upotrebu stavili Oscar Rejlander i
Henry Peach Robinson. Oni su koristili i po desetke negativa kako bi gradili autonomne
alegorijske scene inspirirane romanima devetnaestog stolje¢a ili pak klasicnim
parabolama. Fotomontaza doseze estetski vrhunac u doba moderne, kada se javlja
paralelan razvoj filmskih montaznih tehnika. Danas se fotomontaze koriste kao sredstva
retorike, a njihova se pojava u drustvu Cesto ukazuje i na probleme sa slobodom govora
ili tiska. Ponekad su fotomontaze upotrijebljene i kao politiCka zavjera. lako su
fotomontaze prisutne od samih pocletaka, o njima se pocinje pisati tek u vrijeme
sedamdesetih za vrijeme jaCanja aktivistiCke umjetniCke scene.

Fotomontaza, odnosno manipulacija fotografijama je rjeda medu prosjecnim
fotografima. Za to je potrebno koristiti profesionalne programe za obradu kao $to je Adobe
Photoshop, osim toga potrebno je puno prakse i znanja kako bi se isto moglo uvjerljivo
predociti. Manipulacije fotografijama mogu uvelike varirati, od vrlo jednostavnih prilagodbi
do sloZenijih gdje se koristi spoj vise fotografija u jednu, te se postizu prizori fantazije.

Manipulacija fotografiama moze dobiti loSu reputaciju za "obmanjivanje" gledatelja
laznim elementima na fotografiji. Medutim, takoder otvara bezbrojna vrata za kreativniji
izraz u uredivanju. Ako ste htjeli napraviti fotografiju iz snova kao iz bajke, malo je
vjerojatno da biste imali vremena ili novca za izradu scenografije, zaokruzivanje kostima
i kreiranje formalnog snimanja. Umjesto toga, mozete koristiti razliCite elemente s razli€itih

fotografija kako biste sve spojili. [19]

Slika 12 — FotomontaZa prije i poslije
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Slika 13 — FotomontaZa prije i poslije

5.3. Softver-i za obradu fotografije

U doba digitalizacije broj tehnickih manipulacija je, kao Sto je ve¢ spomenuto,
porastao. No, to se nije dogodilo zbog izuma novih tehnika, ve¢ radi programiranja starih
tehnika potrebnih za retuSiranje ili fotomontazu u kompjuterske programe poput
Photoshopa, i posljedi¢no njihove masovne dostupnosti.

Na trzistu je dostupno mnogo softvera i alata za uredivanje fotografija, a oni se Sire
brze nego ikada prije. Jedan od prvih i dan danas najpoznatijih softver-a za uredivanje
fotografija je definitivno Adobe Photoshop, no na trzite je uSao i €itav niz drugih razli€itih
opcija. Svaki se softver razlikuje u dizajnu korisni¢kog sucelja i moguc¢nostima koje pruza.
Neki su jednostavni programi, savrSeni za brzo i jednostavno uredivanje fotografija, a
drugi su sofisticirani alati dizajnirani za profesionalne uredivace slika. Profesionalniji alati
imaju puno vise moguénosti i manipulacijom nad slikama, a isto tako vecina njih nije niti
besplatna za koristenje. Jednostavniji alati namijenjeni su amaterskoj upotrebi te je veliki
broj njih dostupan za besplatno preuzimanje. Svaki od tih alata nudi velike moguénosti

izmjene fotografije, a zbog vrlo napredne umjetne inteligencije, obi¢ni zadaci koji su
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nekada trajali satima sada se obavljaju u samo jednom Kliku i nekoliko sekunda. Rezultati
obrade fotografija sezu u nedogled, a moguénosti su beskonacne.

Prema Business Wireu , veli€ina trziSta softvera za uredivanje fotografija u velikom je
porastu i oCekuje se da ¢e dosegnuti novu visinu. Prema brojnim statistikama i podacima,
trziSte Ce imati visok rast od 6% u nadolaze¢im godinama. Globalno trziSte softvera za
uredivanje slika raste, a s razvojem drustvenih medija ostvarit ¢e oCekivani promet od
274,02 milijuna dolara. [20]

Top 4 najpoznatijih placenih softvera za uredivanje fotografija u 2022. godini su:
Adobe Photoshop, Lightroom , Affinity Photo i CyberLink PhotoDirector 365. Proizvodi
tvrtke Adobe smatraju se zlatnim standardom kada je u pitanju softver za uredivanje slika.
Opcenito je Adobe Photoshop na prvom mjestu, te sa svojim znaCajkama i
funkcionalno$c¢u daleko nadmasuju sve konkurente. Adobe je u velikoj mjeri unaprjedivao
Photoshop sa svakom iteracijom, dok je u posljednje vrijeme dostupno sve viSe alata
pokretanih umjetnom inteligencijom koji ga ¢ine jo$ boljim i modernijim. U Photoshopu se
samo jednim dodirom klika mozZe zagladiti koza, ukloniti artefakti, Cak uredivati izrazi lica
i jo§ mnogo toga.

Adobe je nedavno predstavio novi neuronski filtar za restauraciju fotografija , osmisljen
kako bi pomogao korisnicima da ozive stare ili oStecene fotografije otkrivanjem i
uklanjanjem ogrebotina i drugih manjih nesavrSenosti u nekoliko sekundi. Jo$ bolje, neki

Ako se Photoshop ¢ini previse sloZzenim programom, tu je jednostavno sucelje
Lightrooma prilagodeno pocetnicima. Lightroom osim §to omogucéuje uredivanje
fotografija, sluzi i kao organizator fotografija. Lightroom omogucéuje jednostavno
pohranjivanje i rangiranje slika unutar programa, Sto eliminira potrebu za vanjskim
programom za organiziranje fotografija.

Photoshop je dostupan na Windows, MacOS, iOS (samo iPad) platformama. To je
odli¢an, profesionalan alat za uredivanje fotografija. Jedina mana mu je cijena koja se
pla¢a mjesecno u pretplatama, a iznosi od 9,98 USD/9,98 £ mjesecno. Uz to su dostupne
i nadogradnje Creative Cloud Photography od 9,99 dolara/mj, pojedinana aplikacija
Creative Cloud 20,99 dolara/mj i Creative Cloud Sve aplikacije 29,99 dolara/mj. Osim
toga moze biti kompliciran prilikom upotrebljavanja naprednijih znacajki.
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Slika 14 — Adobe Photoshop

U 2022. godini, drugi najpoznatiji softver za uredivanje fotografija je Affinitiy Photo.
Softver je takoder dostupan na platformama Windows, MacOS, iOS (samo iPad). Cijena
mu je jednokratna i iznosi 21,99 USD (iPad) / 54,99 USD/ (stolno ra¢unalo). Taj je softver
jeftinija i odrziva alternativa Photoshopu, no nema toliko puno alata kao Photoshop.

Ima profesionalne standardne znacajke uredivanja i moze se nositi s uredivanjem
RAW-a, HDR spajanjem, panoramskim spajanjem, slaganjem fokusa, skupnom
obradom, uredivanjem slika od 360 stupnjeva, ne destruktivnim uredivanjem na temelju

slojeva i pametnim objektima. Takoder se moze nositi s PSD datotekama. [21]

Slika 15 — Affinity Photo
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Treéi najpoznatiji softver u 2022. godini je CyberLink PhotoDirector 365. Alat je
dostupan na platforma Windows i MacOS. Cijena mu je jednokratna i iznosi oko 49,99
USD /13,99 £ godisSnje. Prednost mu je jednostavno sucelje za uredivanje fotografija koje
je lako koristiti i brzo nauci. Dostupno je automatsko oblikovanje tijela, alati za uredivanje

koZe i lica, te efekti osvjetljenja i jednostavna izrada animacija.

Slika 16 - CyberLink PhotoDirector 365

Top 3 najpoznatijih besplatnih desktop softvera za uredivanje fotografija u 2022. godini
su: Canva, GIMP i Fotor. GIMP se smatra jednim od najboljih besplatnih uredivaca
fotografija. Dostupan je na Windows, macOS i Linux platformama. Sadrzava alate kakvi
se nalaze i na profesionalnim platformama, te ima dostupno 40+ formata za izvoz.

SadrZi slojeve, maske, krivulje i razine. MoZete lako eliminirati nedostatke s izvrsnim
alatima za kloniranje i iscjeljivanje, izraditi prilagodene kistove, primijeniti promjene
perspektive i primijeniti promjene na izolirana podrucja pomocu pametnih alata za odabir.
[19] GIMP dolazi s proSirivom platformom za uredivanje koja omoguéuje nevjerojatno

iskustvo uredivanja. Ima ukljuene filtre animacije, te je jednostavan za koriStenje
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Slika 17 — GIMP

Drugi popularan softver za uredivanje fotografija je Canva. Canva je jedan od najboljih
alata za brzo uredivanje fotografija. Aplikacija nudi brze prilagodbe nagiba i kuta koje
pomazu u postizanju nevjerojatne snimke. Razlog zasto vecina ljudi voli koristiti Canvu je
taj $to ima znacajku trenutnog povlacenja i ispustanja, bilo da se Zeli dodati tekst ili bilo
koja druga vrsta filtara u pokretu.

Prema recenziji korisnika, Canva je jedan od najboljih alata za brzo uredivanje i brz
rad zajedno. Uz bolji dizajn i graficke objave, Canva nudi minimalne klikove i dizajne koji
vam pomazu u stvaranju objava na druStvenim mrezama. Medu profesionalnim
uredivacima i poCetnicima, Canva je izvrstan nacin za bolji dizajn i izvedbu. [20]

Te jo$ jedan od poznatijih softvera za uredivanje fotografija je Fotor. To je online
uredivac¢ koji je dostupan za Linux, OS X i Microsoft Windows platforme. Osim desktop
verzije, dostupan je i za online mobilnu verziju. Fotor sadrzi osnovne i napredne zahtjeve
za uredivanje koji sluze za postizanje najboljih rezultata. Fotor takoder dolazi s opcijom
mreznog uredivaCa koji omogucuje brze mogucnosti uredivanja ¢ak i s viSe razlicitih

uredaja. Uredivanje je brzo i efikasno.
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5.4. Najcéesce koristene tehnike za obradu fotografija

Jedan od najvaznijin aspekata fotografije je naknadna obrada kojom se poboljSava
kvaliteta fotografije. S naknadnom obradom fotografija, obi¢ne fotografije se mogu
pretvoriti u fotografije iz snova. Sve $to je potrebno je uredaj za fotografiranje i softver za
uredivanje. Posto u danasnje vrijeme postoji mnogo dostupnih profesionalnih i besplatnih
softvera i alata, obrada fotografija je sve dostupnija i lako se moZze koristiti za manipulaciju
fotografijama. Softveri za uredivanje fotografija sadrze zbirku alata koji pomazu u
izmjenjivanju fotografija u lijepe i priviane pomocu razli¢itih metodama naknadne obrade
fotografija.

Neke od najeScih osnovnih tehnika za izmjenu fotografija su: ekspozicija, svjetlina,
balans bijele boje, kontrast, jasnoca, zasi¢enost, izoStravanje, smanjenje Suma,
obrezivanje fotografija, promjena nagiba, rotiranje, ispravljanje perspektive, uklanjanje

nezeljenih objekata, retusiranje manjih nepravilnosti...

Adjustments
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Slika 18 — Osnovne tehnike za obradu fotografija u Photoshopu

Ekspozicija je ukupna svjetlina ili tama slike. Istaknuti dijelovi kontroliraju samo svjetlije
dijelove slike. Sjene kontroliraju samo tamnije dijelove slike. Bijele boje postavljaju
najsvjetliju tocku na slici. Crne boje postavljaju najtamniju to¢ku na slici. [22]

Balans bijele boje sluzi za podeSavanje temperature i nijanse. Ako smanjimo balans
bijele, dobit ¢e se hladniji plavkasti tonovi, a prilikom povecanja se postizu topliji, Zuékasti
tonovi. Kontrast sluzi za isticanje izmedu svijetlih i tamnih dijelova slike. Dodavanje
kontrasta Cini tamnije tamnijim, a svjetlije svjetlijim. Povecanje jasnoce ima ucinak
poboljSanja teksture i unosi malo ostrine u sliku. Suprotno tome, smanjena jasno¢a moze
fotografijama smanijit jasnocu i o8trinu. Zasi¢enost sluzi za pojacavanje ili smanjivanje

vidljivosti boja. 1zoStravanje je metoda u kojoj se kontrast povecava bilo gdje se svijetlo
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podrucje susrece s tamnim podrucjem, Cime fotografija izgleda oStrije i jasnije. Smanjenje
Suma je metoda za izgladivanije bilo kakvog "Suma" na fotografiji, koji je obi¢no uzrokovan
noénim snimanjem ili snimanjem na vrlo visokoj 1SO rezoluciji. Sum izgleda zrnasto i
smatra se nepozeljnim. Obrezivanje ili crop je jo$ jedan nacin naknadne obrade fotografija
koji sluzi za prilagodbu fotografija, najceSce da se izrezu nepotrebni dijelovi ili da se
privuCe viSe pozornosti na odabrani dio slike. Nagib se €esto koristi sa obrezivanje. Ako
prilikom fotografiranja kamera nije bila ravno, ¢esto slika izgleda uko$eno, a to se lako
popravi sa nagibom. NajvecCa pogreSka nagiba se moze vidjeti na fotografijama pejzaza
gdje se vidi horizont koji moze biti nakoSen.Rotiranje je metoda okretanja fotografija.
NajCes¢e za 90 stupnjeva lijevo ili desno, ili za 180 stupnjeva. No svaki alat ima
prilagodeno rotiranje za svaki stupanj. Ispravak perspektive ili Perspective Correction je
metoda ispravljanja izobliCenja nastalih prilikom snimanja slike koja nije sasvim

pravokutna prema objektu.

Slika 19 — Prije i poslije koriStenja osnovnih tehnika za uredivanje
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6. Primjena fotografije u virtualnom okruzenju

Fotografije su danas prisutne u gotovo svim Zivotnim aktivhostima. One su naSle
mjesta u gotovo svim ljudskim djelatnostima, te su preuzele mnostvo funkcija. Popisati
sve ljudske aktivnosti u kojima se koristi fotografija bilo bi, €ini se, puno teze nego popisati
one u kojima se ne koristi. [18]

Niz druStvenih praksi pojavio se u ovom krhkom prostoru izmedu ljudi i tehnologije koji
je promijenio nacin na koji vidimo, mislimo i razumijemo sebe, a posljedi¢no i samu praksu
stvaranja slika. [23]

Fotografija je zauzela Siroko podrucje svoje primjene koja se svakodnevno sve viSe
Siri i napreduje. Veliku je primjenu razvila i u virtualnom okruzenju. Jo$ od samog poCetka
digitalne tehnologije zZeli se ukljuciti i fotografija kako bi sve bilo lakSe i ljiepSe za razumijeti
Nekad su se prva raCunala sastojala samo od pisanja kodova. Sve je bilo nepregledno i
teSko razumljivo. Takvim su se raCunalima sluzili samo odredeni ljudi, do kad racunalo
nije doslo u veéu upotrebu. Danas je teSko zamisliti digitalnu tehnologiju bez fotografija.
Fotografije su dostigle vrhunac savrSenstva, te moguénost prikazivanja i uredivanja koja
sa svojim mogucnostima seZe u nedogled.

Ali za slike koje trebaju prikazati stvarnost, manipulacija moze stvoriti velike probleme.
lako je uobiCajeno da novinski mediji rade manje promjene poput obrezivanja ili
prilagodavanja osvjetlienja, neetiCno je da novinari ureduju fotografiju na nacin koji
mijenja njezino znacenje ili dovodi gledatelje u zabludu. lako se ova praksa ne dogada
Cesto u legitimnim medijima, postoji mnogo manje uglednih izvora vijesti koji rado ureduju
fotografije kako bi privukli vasu pozornost. [24]

U danasnije je vrijeme sve veca prisutnost uredivanja i manipuliranja s fotografijama u
svim podrucjima primjene fotografije iz razloga da se lakSe istakne u moru konkurencije i
drugih razloga. U nastavku slijedi naj¢e$¢a primjena fotografija na internetu i virtualnom

okruzeniju.

6.1. Drustvene mreze

|zraz drustveni mediji odnosi se na tehnologiju temeljenu na ra¢unalu koja olakSava
razmjenu ideja, misli i informacija putem virtualnih mreza i zajednica. Drustveni mediji
temeljeni su na internetu i korisnicima omogucuju brzu elektroniCku komunikaciju

sadrzaja, kao $to su osobni podaci, dokumenti, videozapisi i fotografije. [25]
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Najpoznatije drusStvene mreze u 2022. godini sa brojem korisnika u milionima,

prikazani su na sljedeco;j slici. [26]
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Slika 20 — Najpoznatije drustvene mreze u 2022.godini

Neke su druStvene mreZe namijenjene prvenstveno za komunikaciju, neke za
pregledavanje fotografija, neke za Ccitanje ili pregled videozapisa. Svim drustvenim
mrezama je zajednicko da sadrze svoje korisnike i fotografije. TeSko je zamisliti drustvene
mreze bez fotografija. No fotografije koje susre¢emo na drustvenim mrezama Cesto nisu
ono $to prikazuje realnost, Sto dovodi do sve veceg problema danasnjice.

Tehnologija nas je uronila u svijet slika. Osim Sto propituje kako su one utjecale na
nasu svijest, informiraju¢i nas o tome kako razlikujemo sve, od ljepote do vrijednosti,
tehnologija je takoder promijenila znacenje fotografije. [23]

Prilikom listanja objava na drustvenim mreZzama, ljudi vjeruju da gledaju letimi¢an
pogled na stvarne Zivote svojih prijatelja i slavnih osoba. Prirodno je pretpostaviti da su
slike koje se objavljuju na drustvenoj mrezi realnost, te da slike prikazuju ono Sto se u
tom trenutku prikazivalo ispred kamere, ali to Cesto nije slucaj. Softver za uredivanje

fotografija nastavlja napredovati, dopustajuci ljudima da potpuno transformiraju svoj
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izgled na fotografijama. Osim softvera za obradu fotografija pojavili su se i filteri za
fotografiranje koji odmah u trenutku prepoznavanja lica primjenjuju razne efekte koji
mijenjaju cijelo lice, ponekad €ak i tijelo. Takvi su se filteri najprije pojavili na Snapchatu,
a sad su dostupni na Instagramu i raznim aplikacijama. Takvi filteri koliko se mogu Ciniti
super i zabavno, donose za sobom i ozbiljne posljedice i probleme.

Korisnici drustvenih mreZza mogu uz minimalan trud napraviti digitalni makeover.
Koristeéi alate za uredivanje i razne filtere koji su ugradeni u razne aplikacije, korisnici
mogu izgledati kako god Zele u samo nekoliko trenutaka. Te se fotografije predstavljaju
kao stvarnost, te takve uredene fotografije mogu utjecati vrlo loSe na mentalno stanje
ljudi, narocito mladih populacija.

Stalno gledajuéi slike umjetno besprijekornih ljudi, neki od nas mogu poceti vjerovati
da su te slike autentiCne i da nikada ne mozemo Zivjeti u skladu s ovim nerealnim
idealima. Ova vrsta Stetnog razmisljanja moZe dovesti do raznih mentalnih i emocionalnih

zdravstvenih problema. [24]

I'll never look
that good...

Slika 21 — Problem koristenja filtera i izmjenjivanja izvornih fotografija

Emily Clarkson jedna je od influenserica koja prikazuje stvarnost naspram Instagram
filtera. U posljednje je vrijeme postao hit objavljivanje takvih fotografija, no rijetki priznaju
koriStenje filtera i izmjenjivanja fotografija. Emilyni se postovi ¢esto fokusiraju na to kako
ljudi mogu manipulirati svojim fotografijama kako bi predstavili izmijenjenu stvarnost.

Ona se uglavnom fokusira na to da svoje pratitelje osvijesti o dramati¢nim ucincima
koje uredivanje fotografija moze imati na sliku. ,Samo stvarno Zelim pokazati Zenama da

sve $to vide na internetu nije stvarno® [27]
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Slika 22 — Upotreba filtera na drustvenim mreZama

Vecina ljudi dijeli idealiziranu verziju sebe na druStvenim mrezama, biraju¢i samo
najbolje slike, misli i iskustva za dijeljenje sa svijetom. No neke slavnhe osobe na
Instagramu dovele su ovaj koncept do krajnosti. [28]

Slavne osobe Cesto postavljaju manipulirane i uredene fotografije fantazije koje su vrlo
daleko od stvarnosti, te time stvaraju nove ideale u drustvu. Ljudi Cesto teZe tim idealima,
Zele izgledati tako, Zele se tako obladiti i slicno. Time se ljude navodi da teZze nerealnim

slikama izgleda po veliku cijenu za svoje samopostovanije i mentalno zdravlje.

6.2. Web stranice i web trgovine

Osim druStvenih mreza, razne web stranice i web trgovine koriste profesionalne i
uredene fotografije kako bi privukli Sto veéi broj ljudi. Cilj im je isticanje medu
konkurencijom, te borba za opstanak, te iz tog razloga koriste razne metode oglasavanja.
Sve se ¢eSc¢e dogada da ono $to vidimo na reklami i oglasu ne izgleda kao uzivo, bilo da
se govori o nekom proizvodu, osobi ili mjestu. Web trgovine sve viSe zamjenjuju fizicki
odlazak u trgovinu. Sve se ¢eS8¢e dogada da ljudi imaju vec¢a ocekivanja od narucenih
proizvoda od onoga $to zapravo dobe. To se dogada zato Sto razne kompanije uloze u
svoje reklamne fotografije na kojima sve izgleda savr§eno, dok se takav prizor razlikuje

od realnosti. U nastavku slijedi nekoliko primjera fantazije i realizma.
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Artikli naru€eni online mogu biti neto¢ne veli€ine, neto¢ne boje, drugacijeg materijala
i slicno. Prilikom narucivanja potroSaci vide fotografije na kojima im proizvod izgleda

savrseno, te imaju visoka oCekivanja koja ponekad iznevijeri stvarnost kupnje na webu.

Slika 23 — Proizvod na reklami i uzivo

Osim web trgovina, razne putnike agencije prikazuju savrSena turistiCka mjesta koja
ljudima pobuduju Zelju za odlazak na ista. S nestrpljenjem Cekaju posjetiti razna savrSena
mjesta koja su vidjeli na raznim oglasima i reklamama, no sve CeSce se deSava da
prilikom posjeta tog mjesta shvate da su ocekivanja bila prevelika iz razloga $to je na
reklamnim fotografijama sve izgledalo savrSeno, dok se to uvelike razlikovalo od
stvarnosti.

To se zove razoCaranje, i dogada se mnogo ¢es¢e nego Sto bi trebalo kada putujete
na najpoznatija odrediSta za odmor i mjesta koja treba posjetiti. [29]

Slika 24 — Maldivi na reklami i uzivo
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6.3. VR - virtualno okruzenje

Virtualna stvarnost je skup tehnologija kojima se korisnikova slika stvarnosti nastoji
Sto potpunije zamijeniti slikom virtualnog okruzenja [30]

Primjene virtualnih okruzenja vrlo su Siroke i mogu se podijeliti u sljede¢a podrucja:
film i televizija; igre; dizajn i projektiranje; simulacija; vizualizacija; predstave, dogadaji,
marketing i ostalo.

Da bismo definirali pojam virtualnog okruzenja, krenut c¢emo od jednostavnijeg pojma
virtualnog predmeta. Virtualni predmet je predmet definiran u memoriji racunala na takav
nacin da ga racunalo moze na zaslonu prikazati korisniku uz mogucénost interakcije.
Definicija predmeta u osnovi se sastoji od opisa njegove geometrije i materijala od kojega
je napravljen. Interaktivnim prikazom smatra se prikaz prilikom kojeg korisnik u stvarnom
vremenu upravlja parametrima prikaza, npr. kutom gledanja. Za to je potrebno da
racunalo iscrta sliku barem 10 puta u sekundi, jer u protivnom korisnik nema dojam
neposrednog upravljanja prikazom. [30]

Od Siroke primjene virtualnog okruzenja, tu su se pronasle virtualne izlozbe i virtualni
muzeji. Popularnosti nagli porast istih dosegli su vrhunac nakon sto je pandemija Covida-
19 prisilila muzeje da zatvore svoja vrata. 2020. godine je interes javnosti za iskustva
virtualne umjetnosti naglo porastao kao nikada prije. Muzeji i izlozbe koji su bili zatvoreni
za javnost i financijski optereéeni ipak su uspjeli stvoriti alternative osobnom gledanju
koje potiCu na razmisljanje, a to su virtualne Setnje muzejima i izlozbama.

Posljednjih su godina kustosi i edukatori sve viSe poceli istrazivati brojne mogucnosti
koje nude virtualne izloZbe. Stotine institucija ucinile su 3-D obilaske svojih galerija
dostupnima online putem Google Arts & Culture i sli¢nih platformi, omoguéujudi
posjetiteljima iz cijelog svijeta da virtualno "lutaju" Van Goghovim muzejom u
Amsterdamu, Casa Azul Fride Kahlo u Mexico Cityju, Nacionalni muzej u Tokiju i druga
znacajna mjesta. [29]

Prednosti virtualnih izlozba i muzeja pruze gledateljima priliku da doslovno zumiraju
jedno umjetnicko djelo i mozda zamijete nove detalje koji bi inaCe ostali nezapazeni. Isto
tako je organiziran projekt, odnosno fotografski natjeCaj, izlozba fotografija i virtualna
izloZba "Pogled s prozora" na Sveucilistu Sjever. Autor projekta je doc. art. dr.sc. Mario
PeriSa, dok su izvedu virtualne Setnje izradile studentice diplomskog studija Multimedija
Heidi Blaslov i Izabela Hegedusic.

Fotografski natje€aj ‘Pogled s prozora’ imao je za cilj potaknuti na promisljanje i

dokumentiranje povijesnog trenutka/vremena i okolnosti uzrokovanih korona virusom. U
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razdoblju intenzivnih epidemioloskih mjera ‘pogled s prozora’ bio je gotovo jedina
mogucnost socijalizacije u prilikama zivota tijekom karantene. Naslovom natjeCaja ujedno
se aludira i na povijesno znacenje prve trajno fiksirane fotografske slike nazvane ‘Pogled

s prozora’ [31]

Pritisnite tipku E kako biste pogledali kroz prozor.

A ili W - naprijed
v ili S - natrag

< ili A-lijevo

> ili D - desno
Mis - okretanje

Slika 25 — Virtualna izloZba — Pogled s prozora

Sudionicima virtualne izlozbe se pruzila mogucénost Setnje po virtualnom prikazu

Sveudilista, te na taj nacin pregledati radove studenata.

6.4. Reklamna fotografija

Reklamna se fotografija pojavila joS u doba klasi¢ne fotografije kada su industrija i
trgovina pocele napredovati. Vec je u ono vrijeme bilo bitno da se reklamnom fotografijom
nesto istice i privuCe Covjekova paznja. Pomocu nje je bio cilj popularizirati industrijske
proizvode i razne usluge.

Najpoznatiji oblici reklama su bili: oglasi u dnevnicima i ¢asopisima, ovici i naslovne
stranice knjiga, pakovanja, plakati, dijapozitivi, trgovacki i turistiCki katalozi i prospekti,

izloZzbe, sajmovi i niz drugih reklamnih mogucénosti. [1]
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Svrha reklame nekad je bila isto Sto je i danas. Pomocu predstavljenog sadrzaja cilj je
privuéi i pridobiti paznju $to vece populacije potencijalnih kupaca s konaénim ciljem da se
pospjesi prodaja i poveca promet.

Prema Milanu Fizi-u iz 1982.godine, reklama je posebna znanost koja se dijeli na tri
osnovne maksime, a to su:

¢ Reklama je umjetnost koja prikazuje istinitost, te se istiCe fotografijom koju
prate najprikladnije rijeci, te na taj nacin jednostavno i uvjerljivo poti€e volju
gledatelja za posjedovanjem.

e Reklama treba posvuda, u svakom trenutku i na svaki nacin privlaciti
pozornost kako bi se ubrzao i olak$ao protok robe i potaknulo visi standard,
kulturnije potrebe i nove navike.

e Reklame privlaCe nesvjesne reakcije ljudi, nagone, osjecaje i emocije.
Logika i argumenti impliciraju nedostatak promisljenog pozivanja na
podsvjesne ljudske zelje. Posao reklame je zainteresirati Covjeka i ublaziti
probleme koji ga muce.

Prema navedenom se zakljuCuje da reklama na prvi pogled mora biti jasna, priviacna
i pozeljna. Kako bi ispunila navedene uvjete, veliku svrhu nosi fotografija koja prenosi
tisuce rijeCi i osjecaje. Reklamna fotografija se smatra najucinkovitijom iz razloga sto je
razumljivija od crteza i ak najuspjesnijih rijeci. Fotografija ima mo¢ kojim govori jezik koji
svatko razumije, te time moZe djelovati svugdje i na svakoga. Svakog je Covjeka lakSe
pridobiti i uvjeriti vidom nego sluhom ili pisanim tekstom. Pogotovo u danasnje vrijeme
kada je vecina ljudi u urbanom i materijalnom svijetu gdje su zaokupljeni raznim stvarima
te nemaju vremena proucavati nove stvari. 1z tog se razloga namec¢u reklame kako bi se
oglasili u 8to vecem broju ljudi. Danasnje reklame su najviSe zastupljene u virtualnom
svijetu jer prosjecno svaki ovjek dnevno provede po par sati na internetu gdje se susrece
s tisu¢ama slika i reklama dnevno. Iz tog razloga, reklame i fotografije koje se pojavljuju
u virtualnom okruzenju moraju biti atraktivne kako bi u tom moru ostalih privukle
Covjekovu paznju. Kako bi one izgledale atraktivho i neobi¢no, odnosno nestvarno i
primamljivo, upotrebljavaju se razne vrste raCunalne obrade i fotomontaze.

Cilj reklame je pomocu fotografije i slogana ili opisa kod ljudi pobuditi neopisivu Zelju
za nabavkom reklamirane stvari ili usluge. U reklami treba dati uvijek nesto novo, izvorno,
svoje, originalno. Ta je moguénost danas beskonacna jer postoje mnogi fotografski trikovi
i montaZze gdje se mogu stvoriti vrlo atraktivna rjeSenja. Svaka nestvarna i zanimljiva

fotografija Covjeku privu€e paznju, pobudi osjecaje divljenja i zelju za videnim.
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Problem koji se Cesto javlja kod reklamne fotografije je taj Sto se uredivanjem i
manipulacijom fotografija Cesto stvara kriva slika koja prikazuju ljude i proizvode koji

izgledaju bolje nego sto stvarno jesu.
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7. Istrazivanje

Istrazivanje se provodi kroz Google anketu koja se sastoji od 20 pitanja. Anketi je
prisustvovalo ukupno 320 sudionika. Ispunjavanje ankete provodilo se anonimno, te su
rezultati koriSteni isklju€ivo za analizu i pisanje diplomskog rada. Cilj ankete je bio istraziti
utjecaj digitalnih tehnologija i sadrzaja na internetu i virtualnom okruzenju. Analiza se

moze podijeliti u 4 hipoteze:

1 - U virtualnom okruzenju viSe prevladava realizam
2 - U virtualnom okruzenju viSe prevladava fantazija
3 - Digitalne tehnologije, Internet i virtualno okruzenje vise utjeCu pozitivho

4 - Digitalne tehnologije, Internet i virtualno okruzenje viSe utjeCu negativno
U nastavku slijedi analiza odgovora.

Prvo se pitanje odnosilo na spol. Od ukupnog broja sudionika, u anketi je sudjelovalo
162 ljudi Zenske populacije Sto iznosi ukupno 50,6%, dok je preostali dio od 158 ljudi

muske populacije koja iznosi 49,4%

Spol
320 odgovora

® Musko
® Zensko

Slika 26 — 1. pitanje — Spol

Drugo je pitanje vezano za dob. Moglo se odabrati izmedu Cetiri kategorije. Prva
kategorija dobi uklju¢uje mladu populaciju od onih najmladih pa sve do 20 godina. Druga
kategorija ukljuCuje mladu populaciju koja ukljuCuje ljude izmedu 21 do 30 godina. U
sljedecu kategoriju populacije spada dob ljudi od 31 do 40 godina, te u zadnju svi stariji
od 40 godina.
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U anketi je sudjelovao najveci broj sudionika druge kategorije dobne skupine, odnosno
populacija ljudi koji imaju izmedu 21 i 30 godina. U toj je kategoriji ukupno 190 sudionika
8to iznosi 59,4% od ukupnog broja sudionika. Sljedec¢a kategorija pripada najmladoj
dobnoj skupini u kojoj je sudjelovalo 84 sudionika $to zauzima ukupno 26,3% svih
sudionika. Tre¢a dobna skupina pripada populaciji ljudi izmedu 31 i 40 godina u kojoj se

nalazi 26 sudionika, te se u preostaloj dobno skupini od 40+ godina nalazi 20 sudionika.

Dob
320 odgovora

® 020

® 21-30
31-40

® 40+

Slika 27 — 2. pitanje — Dob

TrecCe pitanje se odnosi na najCesc¢e koriStene digitalne tehnologije koje se koriste za
upotrebljavanje interneta. Bilo je moguée odabrati viSe digitalnih tehnologija, a to su
mobitel, laptop, raCunalo i tablet, te je bilo moguce upisati druge tehnologije koje nisu na
popisu ako se iste koriste za koristenje interneta. Od ukupno 320 sudionika, 317 sudionik
za koriStenje interneta naj¢esce koristi mobitel $to zauzima ukupno 99,1% ukupnog broja
sudionika. Sljedeéa najkoristenija digitalna tehnologija za upotrebljavanje interneta je
laptop kojeg koristi ukupno 171 korisnik, Sto iznosi 53,4% ukupnog broja sudionika.
Sljedeée mjesto zauzima koriStenje raCunala koje koristi 70 sudionika, §to iznosi ukupno
21,9% ukupnog broja sudionika. Na zadnjem je mjestu koriStenje tableta kojeg koristi 21
sudionik, odnosno 6,6% ukupnog broja. Sudionici su dodali jo$ jednu digitalnu tehnologiju
za koristenje interneta, a to je TV. TV ukupno koristi samo troje ljudi Sto iznosi 0,9%

ukupnog broja sudionika.

45



Koje digitalne tehnologije najcesce upotrebljavas za koristenje interneta? (moguce je odabrati vise
odgovora)
320 odgovora

Mobitel 317 (99,1 %)

Laptop 171 (53,4 %)

Racunalo 70 (21,9 %)
Tablet 21 (6,6 %)
Tv 2 (0,6 %)
tv 1(0,3 %)

0 100 200 300 400

Slika 28 — 3. pitanje - NajceSc¢a upotreba digitalnih tehnologija

Cetvrto se pitanje odnosi na nacine koristenja digitalnih tehnologija. Bilo je moguce
odabrati viSe odgovora, a to su posao, obrazovanje, zabava, Internet kupovina, drustvene
mreze, Citanje vijesti - portala, te je osim navedenih bilo moguce dodati druge nacine
koristenja digitalnih tehnologija. Od ukupno 320 ispitanika, najviSe ih koristi digitalne
tehnologije za koriStenje drustvenih mreza Sto iznosi ukupno 94,1% svih sudionika,
odnosno 301 sudionik. Sljedeéi najkoristeniji naCin je zabava S$to podrazumijeva
koriStenje raznih videoigra, gledanje videozapisa kako bi se zanimljivo iskoristilo
slobodno vrijeme. Digitalne tehnologije za zabavu koristi ukupno 268 sudionika, $to iznosi
83,8% ukupnih ispitanika. Na sljede¢em je mjestu Internet kupovima koju koristi 250 ljudi
8to iznosi 78,1% ljudi. 246 ljudi, odnosno 76,9% ispitnika koristi digitalne tehnologije za
obrazovanje u koje spada ucenje za Skolu, fakultet, razni online teCajevi, certifikati, te
razno samostalno ucenje. ViSe od polovice ispitanika, odnosno 187 ljudi $to ukupno iznosi
58,4% sudionika, digitalne tehnologije koriste poslovno. Na zadnjem je mjestu koristenje
digitalnih tehnologija za Citanje vijesti i portala, no iako je na zadnjem mjestu viSe od
polovice ispitanika koristi iste, te broj iznosi 179 sudionika, $to je ukupno 55,9% od
ukupnih ispitanika. Od svih navedenih nacina samo se je dodalo jedan dodatan nacin, a

to je -dopisivanje s prijateljima, no navedeni nacin spada pod koristenje drustvenih mreza.
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Za sto sve koristis digitalne tehnologije? (moguce je odabrati vise odgovora)
320 odgovora

Posao 187 (58,4 %)

Obrazovanje 246 (76,9 %)

Zabava 268 (83.8 %)

Internet kupovina 250 (78,1 %)

Drustvene mreze 301 (94,1 %)

Citanje vijesti - portali 179 (55,9 %)
Dopisivanje s prijateljima

0 100 200 300 400

Slika 29 — 4. pitanje — Kori$tenje digitalnih tehnologija

Peto pitanje se odnosi ha dnevno vremensko koriStenje digitalnih tehnologija. Bilo je
moguce odabrati izmedu Cetiri kategorije. U prvu spada koristenje digitalnih tehnologija
do jedan sat dnevno. U drugu kategoriju spada dnevno koriStenje digitalnih tehnologija
izmedu 1 3 sata. U sljedecoj kategoriji je naveden raspon izmedu 3 i 6 sati, te je u zadnjoj
kategoriji koriStenje digitalnih tehnologija viSe od Sest sati dnevno. Prema analizi, najviSe
sudionika dnevno upotrebljava digitalne tehnologije izmedu 3 i 6 sati. To iznosi ukupno
126 sudionika, odnosno 39,4% ukupnog broja ispitanika. Na sljede¢em je mjestu
koriStenje digitalnih tehnologija u rasponu od 1 do 3 sata dnevno, te tu pripada 106
ispitanika, odnosno 33,1% ukupnog broja sudionika. 77 ljudi od ukupno 320 sudionika,
digitalne tehnologije koristi vise od 6 sati dnevno §to iznosi 24,1%. Najmanje sudionika
koristi digitalne tehnologije manje od jednog sata dnevno, odnosno samo 11 ispitanika
Sto je 3,4%
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Koliko dnevno upotrebljavas digitalne tehnologije?
320 odgovora

@ Do 60 minuta
@ 1zmedu 1-3h
@ Izmedu 3-6h
@ Vise od 6h

Slika 30 — 5. pitanje - Upotreba digitalnih tehnologija

Sesto pitanje se odnosi na to da li se ispitanici slazu sa izrekom ,fotografija govori vise
od tisucu rijeci“. 85,6%, odnosno 274 ispitanika se slaZze sa izrekom, dok se preostalih

14,4% Sto iznosi 46 korisnika ne slaze sa navedenom izrekom.

Slazes li se sa izrekom ,fotografija govori vise od tisucu rijecCi”
320 odgovora

® D=
® Ne

Slika 31 — 6. pitanje — Fotografija govori vise od tisucu rijeci

Sedmo se pitanje odnosi na paznju u virtualnom okruzenju, internetu gdje se postavlja
pitanje da li ve¢u paznju privlaci tekst ili slika. Od 320 ispitanika, 282 ispitanika $to iznosi
ukupno 88% sudionika, ve¢u paznju na internetu, odnosno virtualnom okruzenju priviaci

slika, odnosno vizualni na€in promatranja. Preostalih 11,9% kazu da im vecCu paznju

privlaci tekst.
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Da li ti u virtualnom okruzenju — internetu vec¢u paznju privuce tekst ili slika
320 odgovora

©® Tekst
® Slika

Y

Slika 32 — 7. pitanje — Slika ili tekst

Osmo se pitanje odnosi na prepoznavanje uredenih fotografija na internetu $to
obuhvaca drusStvene mreze, portale i oglase. Od ukupno 320 ispitanika, to¢no 50% njih
moze prepoznati koje su fotografije post produkcijski uredene. 45,6%, odnosno 146 ljudi
smatra da ponekad mogu prepoznati uredene fotografije, a preostalih 4,4% odnosno 14

ljudi ne moze prepoznati razliku izmedu uredenih i ne uredenih fotografija.

Da li mozZe$ prepoznati koje su fotografije na internetu uredene? (drustvene mreze, portali, oglasi)
320 odgovora

® Da
® Ne
Ponekad

Slika 33 — 8. pitanje — Prepoznavanje uredenih fotografija na internetu

Deveto pitanje se odnosi na ispitanike, te njihovo koriStenje filtera na druStvenim
mrezama. Na pitanje da li koriste filtere na drustvenim mreZama, bilo je moguce odabrati
izmedu 4 odgovora. Prvo je odgovor bio potvrdan, da se Koriste filteri, drugi je bio
negativan da se ne koriste. U treCem je odgovoru bilo ponudeno koristenje filtera

ponekad, te je na zadnjem bila moguc¢nost odabira da se ne koriste drustvene mreze.
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NajviSe korisnika ponekad koristi filtere na drustvenim mrezama, odnosno 142
ispitanika &to iznosi ukupno 44,4% od ukupnog broja sudionika. 37,2%, odnosno 119
korisnika ne koristi filtere na drustvenim mrezama, dok ih 16,6%, odnosno 53 sudionika

redovno koristi. Samo 6 sudionika, odnosno 1,9% ne upotrebljava drustvene mreze.

Da li koristis filtere na drustvenim mrezama?
320 odgovora

® Da
® Ne
Ponekad
@ Ne koristim drustvene mreze

Slika 34 — 9. pitanje — Koristenje filtera na druStvenim mreZzama

Deseto se pitanje odnosi na uredivanje fotografija za drustvene mreze. Upitano je da
li sudionici ureduju svoje fotografije prije objavljivanja istih na druStvenim mrezama. Na
navedeno je pitanje bilo ponudeno 4 razliCita odgovora: Ne ureduje, radim manje izmjene
kao Sto su kontrast, svjetlina, ekspozicija.., radim vece izmjene kao sto su uklanjanje
objekta, mijenjanje oblika, primjena filtera..., te je zadnje bila mogucnost odabira da se
uopce ne objavljuje na drustvenim mreZzama.

Prema analizi odgovora, od ukupno 320 ispitanika, 39 ispitanika odnosno 12,2% ne
objavljuju na drustvenim mrezama, dok preostalih 281 sudionika objavljuje fotografije na
drustvenim mrezama. Od toga 200 korisnika, odnosno 62,5% od ukupnog broja radi
manje izmjene prilikom uredivanja fotografija. 73 ispitanika, odnosno 22,8% ne ureduje
fotografije ali ih objavljuje, dok 8 ispitanika $to je 2,5% od ukupnog broja, radi vece

izmjene koje zahtijevaju viSe vremena i postizu vece rezultate.
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Da li uredujes fotografije kada objavljujes na drustvenoj mrezi?
320 odgovora

@ Ne uredujem

@ Radim manje izmjene (kontrast,
svjetlina, ekspozicija..)

@ Radim vece izmjene (uklanjanje objekta,
mijenjanje oblika, primjena filtera)

@ Ne objavljujem na drustvenim mrezama

Slika 35 — 10. pitanje — Uredivanje fotografija za drusStvene mreze

Jedanaesto pitanje se odnosi na ucCestalost susretanja uredenih ili neobradenih
fotografija na internetu. Kao odgovor je bilo moguce birati izmedu CeSceg susretanja
obradenih, neobradenih ili da ne mogu raspoznat. Vecina korisnika, odnosno 273
ispitanika Sto je 85,3% od ukupnog broja kaze da ¢eSée susrece obradene fotografije na
internetu. Preostalih 9,4% korisnika odnosno 30 ispitanika ne moze raspoznati, dok 17
ispitanika, odnosno 5,3% njih smatra da na internetu ¢e8¢e susrece neobradene

fotografije.

Da li cesc¢e susreces obradene, post produkcijski uredene (editirane, photoshopirane) ili

neobradene (bez uredivanja) fotografije na internetu?
320 odgovora

@ Obradene
@ Ne obradene

Ne mogu raspoznati

Slika 36 — 11. pitanje - UCestalost susretanja uredenih i neuredenih fotografija

Dvanaesto pitanje se odnosi na iskustvo susretanja korisnika sa razlikom prizora uzivo
i online. Ispitanicima je postavljeno pitanje da li im se ikad dogodilo da na internetu vide

fotografije mjesta, osobe ili proizvoda koja se razlikovala od prizora uzivo. Osim
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ponudenih odgovora: da i ne, bilo je dostupno polje gdje je bilo moguce upisati svoj
odgovor. 296 ispitanika je dozivjelo da im se prizori na internetu i virtualnom okruzenju
razlikuju od prizora uzivo, dok 21, odnosno 6,6% korisnika tvrdi da im se nije dogodilo da
se prizori razlikuju. Preostali odgovori su da ljudi sve ¢eSce susrecu takve prizore koji se
razlikuju od stvarnosti, dok jedna osoba ne zna da li je doZivjela da joj se prizori razlikuju
ili ne.

Da li ti se ikad dogodilo da na internetu vidis fotografiju mjesta/osobe/proizvoda koja se

razlikovala od prizora uzivo?
320 odgovora

®Da
® Ne
Sve cesce susrecem takve prizore
@® Neznam
@ Konstantno

Slika 37 — 12. pitanje — Razlika izmedu realnosti i fantazije

Trinaesto pitanje se odnosi na osje¢aj usamljenosti. Pomocu interneta i drustvenih
mreZa se moze komunicirati sa svim ljudima na cijelom svijetu koji imaju pristup internetu.
lako se moze komunicirati, ¢ak 60,3% ljudi, odnosno 193 ispitanika se ponekad osje¢a

usamljeno. Preostalih 39,7% odnosno 127 ispitanih ne osje¢a osjec¢aj usamljenosti.

lako se pomocu interneta i drustvenih mreza moze komunicirati, osjecas li se ponekad usamljeno?
320 odgovora

® Da
® Ne

Slika 38 — 13. pitanje - Usamljenost
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U Cetrnaestom pitanju se ispitanicima postavilo pitanje da li im sadrzaj na internetu i
virtualnom okruzenju ikad stvarao negativhe osjecaje. Bilo je moguce odabrati viSe
odgovora od kojih su bili dostupni: depresija, anksioznost, strah, poremecaj u
koncentraciji, naruseno fizicCko stanje kao Sto je kratkovidnost, lijenost, nepravilno
drzanje, poremecaj spavanja...,te za one na koje Internet uvijek pozitivho utje€e, bio je
dostupan odgovor internet i virtualno okruzenje uvijek pozitivho utje€u na mene.

Prema analizi odgovora, od ukupno 320 ispitanika, 72 ispitanika tvrdi da Internet i
virtualno okruzZenje uvijek pozitivno utjeCe na njih, dok preostalih 248 ispitanika osjeca los
utjecaj sadrzaja koji se nalazi na internetu i virtualnom okruzenju.104 ispitanika je
potvrdilo da im sadrZaj na internetu ponekad stvara anksioznost, 72 ispitanika su osjecala
strah i depresiju, 165 ispitanika je potvrdilo poremecaj u koncentraciji, te 130 ispitanika je
potvrdilo naruSeno fizicko zdravlje kao posljedicu koriStenja digitalnih tehnologija i
interneta.

Da li ti je sadrzaj na internetu i virtualnom okruZenju ikad stvarao: (moguce je odabrati vise

odgovora)
320 odgovora

Depresiju 72 (22,5 %)

Anksioznost 104 (32,5 %)
Strah 72 (22,5 %)
Poremecaj u koncentraciji 93 (29,1 %)
Naruseno fizicko stanje (kratko... 68 (21,3 %)
Ne, internet i virtualno okruzenj... 72 (22,5 %)
Pormecaj u koncentraciji 72 (22,5 %)
Naruseno fizicko stanje (kratko... 62 (19,4 %)

0 25 50 75 100 125

Slika 39 — 14. pitanje - Negativan utjecaj sadrzaja

Petnaesto pitanje se odnosi na ovisnost o digitalnim tehnologijama i virtualnom
okruzenju. Od ponudenih odgovora bilo je dostupno: da, svakodnevno koristim digitalne
tehnologije, ne, rijetko koristim digitalne tehnologije i moguc¢nost vlastitog misljenja i
odgovora. 243 korisnika se smatra ovisnim o digitalnim tehnologijama i virtualnom
okruzenju, dok se 52 ispitanika ne smatra ovisnim, te rijetko koriste digitalne tehnologije
i Internet. Preostali samostalni odgovori vode istom cilju — ispitanici se ne smatraju

ovisnim, iako koriste digitalne tehnologije i Internet.
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Smatras li da si ovisan/na o digitalnim tehnologijama i virtualnom okruzenju?
320 odgovora

@ Da, svakodnevno koristim digitalne te...
@ Ne, rijetko koristim digitalne tehnologij. ..
@ Svakodnevno koristim, ali ne smatram...
@ Ne jer znam mjeru u koristenju istih

@ ne

@ Koristim svakodnevno ali smatram da...
@ Ne, svakodnevno koristim digitalne te...
@ Zavisi ako nemam previse obaveza vi...

14 V¥

Slika 40 — 15. pitanje — Ovisnost o internetu

Sesnaesto pitanje glasi da li se smatra da vijesti i mediji stvaraju odredenu sliku o
mekom mjestu/osobi ili proizvodu. Od ponudenih odgovora bili su dostupni odgovori: da,
ne i moguénost pisanja vlastitog misljenja. Od ukupno 320 ispitanika, 96,3% odnosno 308
sudionika smatra da vijesti i mediji stvaraju odredenu sliku o nekom ili neCem. Preostalih
10 korisnika to ne smatra. Jedna osoba ne zna da li vijesti i mediji stvaraju odredenu sliku

0 mekom mjestu/osobi ili proizvodu, te jedna osoba smatra da su sitne moguce promjene.

Smatras li da vijesti i mediji stvaraju odredenu sliku o nekom mjestu/osobi/proizvodu?
320 odgovora

® Da
® Ne
Ne znam
@ Sitne moguée promjene

Slika 41 — 16. pitanje — Utjecaj medija

Sedamnaesto pitanje je vezano uz lazne vijesti na internetu. Ispitanicima je bilo
postavljeno pitanje da li su ikad primijetili lazne vijesti na internetu. 96,6% ispitanika,
odnosno 309 sudionika je potvrdilo da su primijetili laZne vijesti, dok samo troje ljudi nije

primijetilo, a preostalih 8 ne moze raspoznati laZzne vijesti na internetu.
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Da li si ikad primijetio/la laZne vijesti na internetu?
320 odgovora

@® Da
® Ne

@ Ne mogu raspoznati

Slika 42 — 17. pitanje — LazZne vijesti

Osamnaesto pitanje ispituje da li vijesti i mediji stvaraju aktualne teme za komunikaciju
u drustvu. Odgovor je bio potvrdan ili negativan. Od 320 sudionika, ¢ak 87,8%, odnosno
281 sudionik smatra da vijesti i mediji stvaraju aktualne teme za komunikaciju u drustvu.
Preostalih 39 sudionika Sto iznosi ukupno 12,2% ne smatra utjecaj medija kao pokretaca

aktualnih tema u drusStvu.

Smatras li da vijesti i mediji stvaraju aktualne teme za komunikaciju u drustvu?
320 odgovora

® Da
® Ne

Slika 43 — 18. pitanje — Aktualne teme u drustvu

Devetnaesto pitanje se odnosi na virtualne izloZbe i muzeje. Pitanje je postavljeno da
li su ispitanici ikad ¢uli za navedeno, dok su odgovori bili vezani i na isprobavanije istih.

Najveci broj, odnosno 140 ispitanika $to iznosi 43,7% je Culo za virtualne izloZbe i muzeje,
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ali iste nisu isprobali. 48 ispitanika, 15% nije €ulo ali bi voljelo isprobati. 39 ispitanika
odnosno 12,2% je Culo i isprobalo virtualne izloZbe i muzeje, dok preostalih 29,1%

ispitanika ne zanima takav nacin razgledavanja.

Da li si ikad ¢uo/la za virtualne izlozbe ili muzeje?
320 odgovora

® Cuolla sam, i isprobao/la sam

® Cuo/la sam, ali nisam isprobao/la

@ Nisam &uo/la, ali bih volio/voljela
isprobati

@ Nisam ¢uo/la i ne zanima me

Y

Slika 44 — 19. pitanje Virtualne izloZzbe i muzeji

Dvadeseto pitanje je vezano uz koristenje VR tehnologije u koju spadaju VRnigre,
muzeji, izlozbe...Od ukupno 320 sudionika, 127 ispitanika odnosno 39,7% ih je koristilo
VR tehnologiju, 39,4%, odnosno 126 ispitanika nije koristilo VR tehnologiju, a 20,9%
ukupnih ispitanika nije koristilo ali bih voljeli isprobati istu.

Da li si ikad koristio VR tehnologiju? (videoigre, muzeji, izlozbe..)
320 odgovora

® D=
® Ne

@ Ne ali bih volio/voljela isprobati

Slika 45 — 20. pitanje — VR tehnologija
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8. Zaklju€ak

Prema istrazivanju i analizi ankete, od navedene 4 hipoteze (1 - U virtualnom
okruzZenju viSe prevladava realizam, 2 - U virtualnom okruzenju viSe prevladava fantazija,
3 - Digitalne tehnologije, Internet i virtualno okruzenje vise utjeCu pozitivho, 4 - Digitalne
tehnologije, Internet i virtualno okruzenje viSe utjeCu negativnho) moze se zakljuciti da u
virtualnom okruzenju viSe prevladava fantazija koja viSe utje€e negativno na drustvo koje
koristi Internet i virtualno okruzenje.

Gotovo svi u danasnje vrijeme koristimo digitalne informacijske tehnologije bez kojih
viSse ne mozemo zamisliti zivot. Isto tako, tesko je zamisliti internet i virtualno okruzenje
bez informacija i fotografija do kojih mozemo doc¢i u samo nekoliko klikova miSa. No ta
vezanost dovodi do sve vecih posljedica na ljudsko zdravlje i na ljudsku psihu.

Ljudi su poceli svakodnevno sve viSe sati upotrebljavati digitalne tehnologije, te
vrijeme provoditi u virtualnom okruzenju Sto dovodi do ovisnosti o internetu i samim
digitalnim tehnologijama. Ljudi najéeSc¢e upotrebljavaju svoje mobilne uredaje bez kojih
gotovo da i ne izlaze iz kuce. Od zore pa do sumraka, ljudi su pomocu interneta povezani
sa ostatkom svijeta. Ljudi koriste svoje digitalne tehnologije za komuniciranje na
drusStvenim mrezama, za posao, za zabavu, za online trgovinu i ostalo. Tehnologija im
uvelike olakSava svakodnevicu, no uz sve prednosti stvara i veliku prijetnju.

Ljudi se po nekoliko sati dnevno susre¢u sa sadrZzajem na internetu i virtualnom
okruzenju koji sve viSe predstavlja problem. Na drustvenim se mrezama sve viSe koriste
filteri i post produkcijske obrade fotografija od blagog uredivanja do potpune izmjene
stvarnosti. Mediji i vijesti sve viSe objavljuju lazne vijesti kako bi privukli Sto veci broj
korisnika, a samim time i Sto viSe zaradili.

Takav sadrzaj loSe utjeCe na drustvo. Ljudi postaju nezadovoljni sa svojim Zivotom.
Zele savr$eni Zivot kakav se predstavlja u virtualnom okruZzenju. Od sadrzaja i fotografija
na internetu i virtualnom okruzenju sve viSe osjecCaju depresiju, anksioznost, strah,
naruseno fizi€ko i psihi¢ko stanje, te nelagodu u svom vlastitom tijelu jer drustvo postavlja
ideale kojima svi teze. Samim time ljudi sve viSe Zive virtualni Zivot i fantaziju, a sve manje

Zive u realnosti $to dovodi do sve vecih problema medu populacijom.

Datum, mjesto Potpis studenta
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M ZA

H1l¥ON
ALISHIAINN

Sveuciliste
Sjever

SVEUZILIZTE
SJEVER

1ZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavr$ni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, élanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, VALENTINA GRADECAK (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoiéu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavrinog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
REALIZAM _ | TANTAZWA U VIRIVALMOM OQRVZENMupisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:

(upisati ime i prezime)
Groctecp . —

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveuéilita su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéilisne knjiznice
u sastavu sveudiliita te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéili§ne knjiznice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetni¢ka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi na¢in.

Ja, VALENTINA G QADECAY.__ (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavr$nog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom REALAM [ FANTA2WA U VIRTUALNOM OQLRVZENIV (upisati

naslov) €iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

6 raglecale”
(vlastoruéni potpis)
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