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Predgovor

Glazbeno novinarstvo posebna je forma izvjeStavanja u kulturi koja je Svoj procvat
dozivjela posljednjih pedesetak godina. Kao i ostale grane profesije, prolazila je i razvijala se
kroz razlicite faze. Od malenih novinskih priloga koji su izvjestavali o nadolaze¢im nastupima,
preko gotovo kultnih reportaza i kolumni kriticara zlatnog doba, do internetskih blogova i
pojave amatera. Ovo posljednje, reklo bi se, digitalno razdoblje glazbenog novinarstva pocelo
je pomalo gubiti na relevantnosti jer se izgubila i njegova osnovna zada¢a — procjenjivaca
valjanosti 1 kvalitete. Do tog je doslo zbog same promjene nac¢ina na koji konzumiramo glazbu.
Ne treba je fizicki kupiti na nosacu zvuka, ve¢ je konzumacija trenutacna i neograni¢ena — §to

¢e nam onda kriti¢ari, kad moZemo procijeniti sami?

Ovo i druga pitanja izazvana gubitkom interesa za glazbene novinare zbog pretjerane
saturacije amaterizma na portalima ,,boljke* su koje se danas gotovo uvijek vezu uz tu tematiku.
Ponukan manjkom dostupnih znanstvenih radova o glazbenom novinarstvu na naSim
prostorima, kao i goru¢om Zeljom da skrenem paznju na profesiju kojom se bavim i u kojoj
uzivam, odlu¢io sam istraziti trenuta¢no stanje glazbenog novinarstva u Hrvatskoj i svijetu,
njegovu potencijalnu buduénost na drustvenim mreZzama i ostale nove oblike koji su se poceli
javljati i vracati interes publici za ovaj itekako vazan medijski fenomen. U ovom diplomskom

radu istrazit ¢u povijest, teoriju, trenutno stanje 1 buducnost glazbenog novinarstva.

Zahvalio bih prije svega dragoj mentorici izv. prof. dr. sc. Lidiji Duji¢, ¢ija su podrska i
nacin predavanja u meni probudili zelju za pri¢anjem prica i kreativnim pisanjem. Ostalim
profesorima Sveucilista Sjever takoder hvala $to nisu odustali od mene! Zahvalio bih i svojoj
majci za koju smatram da mi je najvise pomogla na zivotnom i akademskom putu. Bez njenog
truda 1 strpljenja ne bih bio gdje jesam. Hvala djevojci Nini §to je najbolja osoba koju mogu
imati uz sebe 1 Sto trpi moje neprospavane noci pisanja i slusanja glazbe. Naposljetku, hvala
divnim ljudima i urednicima portala Glazbe.hr, Maji Trstenjak, Igoru Jurilju i Bojanu Mus¢etu
na ¢vrstom i kvalitetnom vodstvu kroz glazbene avanture. Hvala im i na sudjelovanju u

istrazivackom dijelu ovoga diplomskog rada, kao i kolegici Heleni Kezeri¢ s portala Ziher.hr.



Sazetak

Tema je ovoga diplomskog rada drustvena uloga glazbenog novinarstva, ali i njegova uloga
unutar glazbene industrije. Takoder, tema je pojava novonastalih oblika u glazbenom

novinarstvu koji postaju sve popularniji na drustvenim mrezama.

Glazbeno novinarstvo djeluje u sluzbi informiranja i poticanja javnog diskursa o glazbi od
polovice proslog stolje¢a. Ono je most izmedu publike i glazbenika. Glazbeni novinari sluzili
su kao gatekeeperi koji procjenjuju, Kritiziraju i stavljaju glazbena izdanja u povijesni,
drustveni i kulturni kontekst. Danas je ova uloga glazbenog novinara pala u drugi plan jer je
glazba puno lakSe dostupna pa glazbeni novinar viSe utjeCe direktno na glazbenika kao
polazi$nu to¢ku u konstruktivnoj kritici, dok slusateljima glazbeno-novinarski ¢lanci vise ne
sluze za preporuke, ve¢ pomazu pri formiranju vlastitih stavova. Dolaskom interneta i ulaskom
u digitalno doba medija promijenili su se formati. Sve je manje tradicionalnog izvjeStavanja u
Casopisima i novinama, a sve vise multimedijskih platformi koje omogucéuju neki novi plasman

sadrzaja u kra¢im 1 atraktivnijim formama.

Diplomski rad sastoji se od tri dijela. U uvodnom dijelu izlaze se povijest glazbenog
novinarstva da bismo dobili sliku o tome kako se ono istrazivalo kroz svoju kratku povijest. U
teorijskom dijelu razlaze se definicija glazbenog novinarstva, objasnjavaju se temelji
novinarskog izvjesStavanja o glazbi i sagledavaju neki novi oblici glazbenog novinarstva na
drustvenim mreZama i njihovi primjeri. U istrazivatkom dijelu rada provodi se kvalitativno

istrazivanje putem intervjua s glazbeno-novinarskim urednicima.

Kljuéne rijeci: glazbeno novinarstvo, online mediji, drustvene mreze, glazbena industrija,

kulturno novinarstvo



Summary

The topic of this thesis is the social role of music journalism, but also its role within the
music industry. Also, the topic is the emergence of new forms in music no-winemaking that are

becoming more and more popular on social networks.

Music journalism has been working in the service of informing and encouraging public
discourse about music since the middle of the last century. It is a bridge between the audience
and the musicians. Music journalists served as gatekeepers who evaluated, criticized and placed
music releases in a historical, social and cultural context. Today, this role of the music journalist
has fallen into the background because music is much more easily accessible, so the music
journalist has more direct influence on the musician as a starting point in constructive criticism,
while for the listeners, music-journalism articles no longer serve as recommendations, but help
in forming their own attitudes. With the advent of the Internet and the entry into the digital age
of media, the formats have changed. There is less and less traditional reporting in magazines
and newspapers, and more and more multimedia platforms that enable some new placement of

content in shorter and more attractive forms.

The paper consists of three parts. In the introductory part, the history of music journalism
is presented in order to get a picture of how it was researched throughout its short history. In
the theoretical part, the definition of music journalism is explained, the foundations of
journalistic reporting on music are explained, and some new forms of music journalism on
social networks and their examples are reviewed. In the research part of the work, qualitative

research is conducted through interviews with music-journalistic editors.

Keywords: music journalism, online media, social networks, music industry, cultural

journalist
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1. Uvod

U svijetu glazbe koji se neprestano razvija, uloga novinarstva ostala je integralna, djelujuci
kao vodeca sila koja povezuje umjetnike, slusatelje i industriju u cjelini. Dok je bit glazbenog
novinarstva, naime analiza 1 kritika glazbenih djela, trajala kroz desetlje¢a, dolazak digitalnog
doba revolucionirao je krajolik u kojem ono djeluje. Ovaj diplomski rad nastoji ,,zaroniti* u
svijet modernoga glazbenog novinarstva, ispituju¢i njegovu evoluciju, izazove i prilike u eri

koju karakterizira nevideni tehnoloski napredak i mijenjanje paradigmi.

Tradicionalni oblik glazbenog novinarstva, kojim su nekada vladali tiskani mediji poput
novina 1 Casopisa, dozivio je radikalnu transformaciju zbog uspona interneta i druStvenih
medija. Digitalna revolucija uklonila je geografske barijere, omogucivsi trenutacni pristup
neusporedivom bogatstvu glazbenog sadrzaja iz cijelog svijeta. Kao posljedica toga, glazbeno
novinarstvo svjedocilo je Sirenju opsega i utjecaja jer su se pojavile nove platforme i glasovi

koji oblikuju narativ suvremene glazbe.

Premda tradicionalni format pisanja podrobnih recenzija, intervjua i reportaza jo$ uvijek
ima svoje uporiSte i publiku, ipak ne uspijeva privuéi interes nove generacije. Ona od svog
sadrzaja zahtjeva da bude predstavljen u kra¢im formama, interaktivnijem obliku i
multimedijskom pristupu. Mnogi glazbeni entuzijasti i inovativni pojedinci pronasli su na¢in
da zaokupe interes novih generacija upravo na druStvenim mreZama na kojima se danas provodi

najvise vremena i konzumira najvise medijskog sadrzaja.

Jedna od znacajki koje definiraju moderno glazbeno novinarstvo je njegova visestruka
priroda. Novinari! vise nisu ograni¢eni na pisanje recenzija albuma ili ogromnih reportaza o
izvoda¢ima; postali su multimedijski pripovjedaci, koriste¢i raznolik raspon formata
ukljucujuci podcaste, videointervjue, live streaming i interaktivne ¢lanke. Ove sposobnosti
trenutno su neizbjezne za glazbenog novinara. Proliferacija streaming usluga, online

publikacija i platformi drustvenih medija potaknula je okruzenje u kojem se glazbeni novinari

! Imenica ,,novinar odnosi se na oba spola.



moraju kretati u golemom moru sadrzaja i suradivati s publikom na inovativne nacine kako bi

odrzali relevantnost i utjecaj.

Stovie, demokratizacija glazbene potrosnje i produkcije izbrisala je granice izmedu
profesionalnih novinara i strastvenih entuzijasta. Porast sadrzaja koji generiraju korisnici,
glazbenih blogova i utjecajnih drustvenih medija uveo je novu eru participativnog novinarstva,
u kojoj misljenja i uvidi iz razlicitih nizova glasova pridonose Sirem glazbenom diskursu. Ova
je demokratizacija osnazila i izazvala tradicionalne glazbene novinare, tjerajuci ih da prilagode

svoje pristupe kako bi ostali autoritativni i razli¢iti u moru digitalne buke.

No, unato¢ neprestanom razvoju, glazbeno novinarstvo takoder je naiSlo na mnoge
probleme. Globalni pad tiraza tiskanih medija, pad kvalitete tekstova izazvan zeljom za
klikovima ili kopiranjem PR publikacija i gubitak same uloge i relevantnosti glazbenog
novinara u suvremenom digitalnom svijetu gdje je glazba nadohvat ruke samo su neki od

¢imbenika koji negativno utjecu na profesiju.

Tema je ovoga diplomskog rada glazbeno novinarstvo i njegov daljnji razvitak u digitalnom
dobu. Cilj je rada pokazati od ¢ega se sastoji posao glazbenog novinara, koja je uloga glazbenog
novinarstva u drustvu i glazbenoj industriji te kako se ono prilagodava digitalnim medijima i
kako ¢e se nastaviti razvijati. Kompoziciju rada ¢ine tri cjeline. Prva, uvodna, bavi se prikazom
povijesti glazbenog novinarstva. Svrha cjeline jest smjeStanje suvremenih oblika glazbenog
novinarstva u kontekst razvoja medija i proucavanje kako se ono mijenjalo kroz povijest. Druga
cjelina, teorijska, bavi se definiranjem glazbenog novinarstva i posla glazbenog novinara.
Takoder, u drugoj se cjelini na razli¢itim primjerima pokazuju novi oblici glazbenog
novinarstva na druStvenim mreZama. Treca cjelina odnosi se na kvalitativno istraZivanje kojim
se zeli, iz prve ruke, prouditi posao glazbenog novinara i njegova potencijalna buducnost te
dokazati postavljene hipoteze. IstraZivanje je provedeno putem Cetiriju intervjua s glazbenim
novinarima 1 urednicima u kojima se dubinski analizira znacenje glazbenog novinara u

industriji 1 drustvu te posao koji oni obavljaju.
Postavljene su tri istrazivacke hipoteze:

H1: Glazbeno novinarstvo joS uvijek ima znacaj za glazbu u javnoj sferi i glazbenoj

industriji.



H2: Glazbeno novinarstvo dozivljava svojevrsni procvat na druStvenim mreZama i

multimedijskim formatima te ¢e tamo ostati i njegova buducnost.

H3: Glazbeni novinar treba posjedovati razlicite vjeStine za multimedijsko stvaranje

sadrzaja kako bi se uspjesno bavio glazbenim novinarstvom u digitalnom dobu.



2. Povijest glazbenog novinarstva

Podrijetlo glazbenog novinarstva moze se pratiti do ranog 18. stolje¢a kada su novine i
Casopisi prvi poceli izvjeStavati o glazbenim nastupima i dogadajima. U 1700-tima, publikacije
poput The Gentleman's Magazine u Engleskoj i The Musical Magazine u Francuskoj pocele su
objavljivati recenzije i komentare o koncertima, operama i drugim glazbenim aktivnostima.
Medutim, glazbena pokrivenost tijekom tog razdoblja bila je relativno ograni¢ena i usmjerena

uglavnom na vise klase.

U 20. stoljecu glazbeno novinarstvo pocelo je ,,cvjetati kao zasebno podrucje. Pocetkom
1900-tih, s pojavom popularnih glazbenih zanrova kao $to su jazz i blues, glazbeno novinarstvo
pocelo je ozbiljnije dobivati na zna¢aju. Casopisi poput Down Beat u Sjedinjenim Drzavama i
Melody Maker u Ujedinjenom Kraljevstvu bili su fokusirani na recenzije nastupa, intervjuiranje
glazbenika i izvjestavanje o najnovijim trendovima u glazbi. Te su publikacije imale presudnu

ulogu u promicanju novih umjetnika i oblikovanju javnog mnijenja o razli¢itim zanrovima.

Uspon radijskog emitiranja 1920-ih dodatno je potaknuo rast glazbenog novinarstva.
Radiopostaje su pocele emitirati programe posvecene glazbi, a spikeri i voditelji postali su
novinari stare glazbe, daju¢i komentare i upoznavaju¢i slusatelje s novim izvodacima i

pjesmama. Radio je takoder omogucio brzo Sirenje glazbenih vijesti 1 kritika Siroj publici.

U 1940-im i 1950-im godinama, kako se glazbena industrija $irila, a popularna glazba
postajala sve utjecajnija, i glazbeno je novinarstvo bilo raznolikije i specijaliziranije. Casopisi
poput Down Beat i Billboard fokusirali su se na jazz, dok su publikacije poput Cash Box i
Record Mirror pokrivale popularnu glazbu i rock 'n' roll scenu u nastajanju. Ti su Casopisi
sadrzavali Clanke o umjetnicima, ljestvicama i1 recenzijama te su postali klju¢ni izvori za

obozavatelje 1 profesionalce u industriji.

Sezdesete i sedamdesete godine proslog stoljeéa obiljezile su kljuéno razdoblje za glazbeno
novinarstvo. S kulturnom i glazbenom revolucijom toga doba, ¢asopisi Rolling Stone i NME
(New Musical Express) postali su najpopularniji. Te su publikacije otiSle dalje od pukog
izvjeStavanja 1 pocele su istrazivati drustveni i politicki kontekst koji okruzuje glazbu.
Sadrzavali su dubinske intervjue, istrazivacke Clanke i kritiCke analize, dajuci Citateljima
sveobuhvatno razumijevanje umjetnika i pokreta koje su predstavljali. Rolling Stone postao je
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posebno utjecajan jer je zagovarao glas kontra kulture, proucavajuéi i etablirane izvodace i

umjetnike u usponu.

U razdoblju 1970-ih i 1980-ih takoder smo vidjeli pojavu specijaliziranih publikacija koje
su se bavile specifi¢nim zanrovima i subkulturama. Casopisi poput Creem, Kerrang! i Spin
stekli su kultni status i odigrali znac¢ajnu ulogu u oblikovanju glazbenog pejzaza svojih epoha.
Osigurali su platformu za underground i alternativne umjetnike koje su mainstream mediji
Cesto zanemarivali. Ti su ¢asopisi pomogli u definiranju zvuka, stila i stava punka, diska, novog

vala i drugih pokreta (Jones 2002).

Pojava interneta 1990-ih donijela je znacajne promjene u krajolik glazbenog novinarstva.
Pojavili su se online glazbeni ¢asopisi i blogovi, pruzajuéi platformu za neovisne glasove i
alternativne perspektive. Internet je omogucio trenutnu i Siroku pokrivenost novim izdanjima,
nastupima uzivo i glazbenim vijestima. Takoder je omogucio izravnu interakciju izmedu
glazbenih novinara i njihove publike putem odjeljaka za komentare i platformi drustvenih

medija.

Medutim, digitalno doba predstavljalo je i izazove za glazbeno novinarstvo. Proliferacija
online platformi dovela je do prezasi¢enosti sadrzajem i pada kvalitete i profesionalnosti nekih
glazbenih novinarskih glasila. Tradicionalne tiskane publikacije suocavale su se s financijskim
poteskocama 1 morale su se prilagoditi promjenjivom medijskom krajoliku ukljuc¢ivanjem

online platformi i multimedijskog sadrzaja.

Unato¢ i1zazovima, glazbeno novinarstvo ostaje bitan dio glazbene industrije. Glazbeni
novinari i dalje igraju kljuénu ulogu u otkrivanju 1 promicanju novih umjetnika, dajuci kriticku
analizu albuma i izvedbi te dokumentirajuci glazbeni krajolik koji se neprestano mijenja.
Posjecuju koncerte, festivale 1 industrijske dogadaje, vode intervjue i suraduju s umjetnicima 1

obozZavateljima kako bi pruzili uvide i perspektive iz prve ruke.

Danas glazbeno novinarstvo obuhvaca Sirok raspon formata i platformi. Tiskani Casopisi
poput Rolling Stonea, MOJO i Q i dalje su prisutni, iako sa smanjenom nakladom. Internetske
publikacije i blogovi poput Pitchfork, Stereogum i NPR Music stekli su zna¢ajan utjecaj i doseg.
Podcasti i YouTube kanali posveéeni glazbenoj kritici i komentarima takoder su stekli

popularnost, pruzajuéi publici razgovornije i impresivnije iskustvo.



Glazbeni novinari sada stupaju u kontakt sa svojom publikom kroz razli¢ite medije,
pruzajuéi viedimenzionalno iskustvo koje nadilazi tradicionalne tekstualne ¢lanke. Cesto
suraduju s fotografima, videografima 1 grafickim dizajnerima za stvaranje uvjerljivoga
multimedijskog sadrzaja, ukljuCuju¢i galerije fotografija, videointervjue 1 znacajke

dokumentarnog stila.

Glazbeno novinarstvo razvijalo se usporedno s glazbenom industrijom. Prilagodilo se
novim tehnologijama, promjenjivim preferencijama potrosaca i globalizaciji glazbe. Digitalno
doba demokratiziralo je glazbeno novinarstvo, dopustajuci svakome s internetskom vezom da
postane glazbeni kritiCar ili komentator. lako je to dovelo do raznolikog raspona glasova i
perspektiva, rezultiralo je preoptere¢enos¢u informacijama i potrebom za kritiCkim

razlu¢ivanjem.?

Unato¢ izazovima, glazbeno novinarstvo ostaje vitalni dio kulturnog diskursa koji okruzuje
glazbu. Utjece na javno mnijenje, oblikuje karijere umjetnika i pomaze publici da se snade u
ogromnom glazbenom krajoliku. Kako se glazbena industrija bude nastavljala razvijati,
glazbeno novinarstvo nedvojbeno ¢e se prilagoditi i prona¢i nove nadine za interakciju s

publikom 1 pruzanje vrijednih uvida u svijet glazbe.

2 https://imusician.pro/en/resources/blog/will-music-journalism-survive-digital-age



3. Definiranje i zna¢aj glazbenog novinarstva

Glazbeno novinarstvo je praksa koja se bavi stvaranjem prosudbi i ocjena o glazbi. Kao i
druge vrste kritike, bavi se ,kulturom™ u smislu ,djela i praksi intelektualne i osobito
umjetnic¢ke djelatnosti* (Williams 1993: 87-93).

Prema Brennanu (2005: 12) glazbeno novinarstvo razlikuje se od ostalih oblika novinarstva
po svrsi i ciljnoj publici. Dok informativno novinarstvo tezi pruzanju objektivne izvjeStajne
usluge temeljene na istini, glazbeno novinarstvo preuzima ulogu voditelja Citatelju i postiZze to
kroz povjerenje. Ono pruza smjernice Citateljima na temelju stvaranja i odrzavanja odnosa
izmedu Citatelja i autora. Analizom glazbenog novinarstva, posebno fokusiraju¢i se na
promjene u tom odnosu, dobivamo uvid u promjenjivu prirodu medijske produkcije, medijskih

tekstova i Citateljske publike.

Brennan (2005: 38, 308) takoder objasnjava kako je glazbeno novinarstvo organizirano
prema zanrovskim linijjama, a kriticki okvir je pod utjecajem trenutaénog popularnoga
glazbenog Zanra koji je njegov predmet. Glazbeno novinarstvo nije samo jednosmjerna
komunikacija, ve¢ dijalog izmedu autora 1 Citatelja. Unutar tog dijaloga glazbeni novinari
koriste kritiCke okvire 1 razli¢ite pristupe kako bi na razli¢ite nacine komunicirali s razli¢itim
Citateljima glazbenog tiska. Razvojna priroda glazbenog novinarstva odrazava Siru drustvenu
putanju u kojoj ono djeluje 1 otkriva mnogo o promjenjivoj potro$nji popularne glazbe. Taj je

dijalog pod utjecajem prakse potrosnje i pomaze u oblikovanju odnosa izmedu ¢itatelja i autora.

Brennan (2005: 34) se u svojim istrazivanjima osvrnuo 1 na tezu koja se ¢esto povlaci uz
fenomen glazbenog novinarstva, a to je da je ta praksa u svojevrsnom opadanju. O tom
fenomenu se, djelomi¢no, raspravlja i u ovom diplomskom radu. Brennan se toj tezi protivi,
isticu¢i  kontinuiranu prisutnost glazbenog novinarstva u novinama 1 koegzistenciju
personaliziranih 1 prilagodenih stranica na internetu. Sugerira da vidljivost glazbenog
novinarstva u medijima, ukljucujuéi ¢lanke i redovite glazbene kolumne, doprinosi njegovoj
stalnoj relevantnosti 1 vaznosti. Danas je protivljenje toj tezi joS viSe utemeljeno jer glazbeno
novinarstvo, adaptirajuci se formatu drustvenih mreza koje su u vrijeme Brennanovog rada bile

tek u svom zacetku, nastavlja biti relevantno i dijelom medijskog diskursa.



Zaklju¢no Brennanovom definiranju, glazbeno je novinarstvo bitan dio suvremenoga
medijskog krajolika, ono odrazava promjenjivu prirodu medijske proizvodnje i potrosnje.
Takoder pruza smjernice potroSacima, odnosno, Citateljima te oblikuje diskurs popularne

glazbe i odrazava evolucijski odnos izmedu autora i Citatelja.

Sasvim drugi Brennan (2006: 229) sa skotskog Sveucilista u Stirlingu, fenomen glazbenog
novinarstva istrazio je iz perspektive samih glazbenika, prou¢avajuéi njihove stavove o pozivu

glazbenog kriti¢ara.

Prema njegovim saznanjima, postoji trziSte za profesionalno glazbeno novinarstvo, a uloga
je glazbenog novinarstva pruziti analizu i ocjenu glazbe. Glazbeno novinarstvo sluzi kao
platforma za kriticare da izraze svoje misljenje i za glazbenike da dobiju povratne informacije
0 svom radu. Dok se neki glazbenici radije oslanjaju na iskustvo iz prve ruke i usmenu predaju,
glazbeno novinarstvo pruza vrijednu uslugu u stvaranju ,,zamora“ u industriji, promicanju
novih izdanja i oblikovanju javnog mnijenja. Medutim, sukob izmedu glazbenika i kritiCara
ukorijenjen je u suprotstavljenim interesima izmedu umjetnika koji pokusavaju zaraditi za Zivot

izdavanjem ploca i nastupa, i kriti¢ara koji zaraduju za zivot piSuci o tome.

Oba posla opéenito nisu dobro placena, Sto dovodi do sukobljenih sustava ideja i vrijednosti
koji podrzavaju njihove vlastite profesionalne interese. Ovaj sukob ideologija izmedu
glazbenika i kriti¢ara stvara napetost i razli¢ite perspektive o ulozi glazbene Kritike. Glazbenici
daju prednost vlastitim vrijednostima i perspektivama dok kriti¢ari daju prednost vlastitoj

analizi i procjeni glazbe.

Primjerice, jazz klavijaturist Brian Kellock izrazio je svoje misljenje o izvjeStavanju koje je
dobio od glazbenog kriti€ara. Spominje recenziju koja se vise usredotocila na njegov izgled,
usporedujuci ga s likom iz popularne britanske sapunice, umjesto da je raspravljala 0 samoj
glazbi. Kellock smatra da ova vrsta izvjestavanja ne doprinosi informiranom kritickom diskursu
I sugerira da ¢e kritiCar koji posvecuje previSe prostora u Clanku biografskim detaljima i
modnom stilu ispasti ignorantan i neupucen. Ovaj primjer prikazuje perspektivu glazbenika o
razlici izmedu njihovoga vlastitog nacina govora o glazbi i novinarskog stila pisanja nekih

kriticara (Brennan 2006: 230).



Pedro Nunes (2004: 5) u svom se radu® usredotocio na znacaj koji glazbeno novinarstvo
postize u svom djelovanju unutar glazbene industrije i oblikovanja javnog mnijenja popularne

kulture.

Glazbeno novinarstvo odigralo je znacajnu ulogu u oblikovanju diskursa o popularnoj
glazbi kroz povijest. Glazbena industrija ga je prepoznala kao vaznog referenta u strategijama
promocije. lako je rasprava o vaznosti glazbenog novinarstva izvan njegove ,,uloge Cuvara
ukusa‘“ ograniCena, bilo je ozbiljnih razmatranja o njegovom utjecaju na glazbenu industriju.
Glazbeno novinarstvo utjecalo je na ukuse, stvorilo trendove i pruzilo informacije i znanje o

popularnoj glazbi.

Na znacaj glazbenog novinarstva utjeCe njegov odnos prema Sirim podruc¢jima kulture,
glazbe 1 novinarstva. Na to takoder utjece polozaj koji popularna glazba zauzima u kulturnim i
glazbenim hijerarhijama, kao i1 nacin na koji tisak ukljucuje te hijerarhije u svoju uredivacku
politiku. Dodatno, Nunes (2004: 122) spominje vaznost razmatranja nac¢ina na koji glazbeno
novinarstvo percipiraju akteri unutar polja, poput glazbenih novinara i novinskih urednika, kao
1 profesionalaca iz glazbene industrije. Ti ¢imbenici, zaklju¢no, pridonose oblikovanju statusa,

odnosno, znacaja glazbenog novinarstva unutar Sirih institucionalnih konteksta.

Prema njegovom zaklju¢ku, glazbeno novinarstvo ima ulogu u oblikovanju ,javne sfere**,
posebno u odnosu na popularnu glazbu i pitanja nacionalnog identiteta te kulturnog
protekcionizma. O propadanju javne sfere govori se u kontekstu opadanja nacionalne drzave
kao glavnoga politi¢ko-komunikacijskog prostora, pod utjecajem trendova prema globalizaciji

1 multikulturalizmu. Glazbeni novinari mogu doprinijeti javnoj sferi iznoSenjem pitanja

3 https://www.storre.stir.ac.uk/bitstream/1893/24/1/Nunes_Thesis_Complete.pdf

4 Autor se poziva na koncept javne sfere njemackog filozofa i sociologa Jiirgena Habermasa. Prema
Habermasu, javna sfera je arena politickih i drustvenih odnosa, gdje pojedinci i grupe mogu izraziti svoja misljenja
i ukljuciti se u racionalno-kriti¢ku raspravu o pitanjima od javnog interesa. Javna sfera se smatra prostorom gdje
se pojedinci mogu okupiti kao jednaki kako bi razgovarali i raspravljali o pitanjima od zajednickog interesa, bez
ograni¢enja drzavne mo¢i ili ekonomskih interesa. Javna se sfera takoder smatra mjestom demokratskog
odlucivanja, gdje se gradani mogu ukljuciti u racionalno-kriticku raspravu i donositi informirane odluke o

pitanjima javne politike. Navedeno prema: https://hr.eferrit.com/javna-sfera-retorika/



nacionalne kulture i identiteta u javnost, naglasavanjem njihove vaznosti i omogucéavanjem

javne rasprave o tim temama.

3.1. Novinarske vrste u kulturnom, odnosno, glazbenom novinarstvu

Nevazno o kojem se mediju radi, u glazbenom novinarstvu najrasirenije su sljedece
novinarske vrste: izvjestaj, intervju i recenzija. U sljede¢im potpoglavljima poblize ¢e biti
istaknute i objasnjene znacajke svake vrste, kao i njihove vaznosti za glazbeno novinarstvo i
pravila pri pisanju istih. Glazbeno novinarstvo podvrsta je kulturnog novinarstva, stoga su ove
vrste jednake onima kojima se izvjeStava o ostalim umjetnickim pravcima poput knjizevnosti,

likovne umjetnosti, kazalista ili filma.

»Kvalitetno 1 profesionalno izvjesStavanje o kulturi zahtijeva posjedovanje Sirokog opceg
znanja iz razli¢itih podrucja kao $to su arheologija, povijest umjetnosti, povijest, antropologija
i sociologija. Upravo zbog toga, novinari koji rade u ovom podru¢ju moraju imati osnovne
informacije kako bi mogli istrazivati, objediniti 1 sustavno obraditi dobivene informacije te

napisati vijest koja ¢e pronaci put do interesa Citatelja. Stoga je vazno imati sljedece vjestine:

Percepcija - izvjestavaju¢i o nekom kulturnom dogadaju, novinar najprije iznosi svoja
zapaZzanja koja upotpunjuje informacijama koje dobiva od osobe ili ustanove koja organizira
dogadaj. Stoga je predznanje o kulturi o kojoj se izvjeStava klju€no za stvaranje ispravne

percepcije, ali 1 za osiguranje profesionalne 1 tocne isporuke sadrZaja, cilja 1 poruke.

Kriticki osvrt - za razliku od ostalih vijesti, vijesti iz podrucja kulture sadrZe kriti¢ke osvrte

na dogadaje, odnosno vlastitu ocjenu kulturnog dogadaja, djela ili predmeta. Kriticki osvrt je

argument utemeljen na dokazima, koji ukljuéuje objektivan opis onoga o éemu se izvjestava.

5 https://balkansmedia.org/bs/inovacije/digitalno-okruzenje-novinarstva-u-oblasti-kulture-dobre-prakse-i-

mogucnosti
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3.1.1. IzvjeStaj

Kada izvjestavamo o glazbi, potrebno je voditi biljeske tijekom izvedbe, a ne pokusavati
sljedeci dan rekonstruirati dogadaj u glavi i pisati ,,napamet*. Treba promatrati specifi¢nosti, a
ne samo stvarati opée dojmove. Izdavacka kucéa Sveudilista u Oxfordu® izdala je listu pravila
koje studenti trebaju pratiti pri pisanju o glazbenim koncertima — prema toj listi vodit ¢u se u
ovom potpoglavlju. Osim dojmova pozZeljno je uzeti izjave publike i izvodaca, ako je to
moguce. PotiCe se pisanje u $to kracem roku, po moguénosti, odmah nakon dogadaja. Zapazanja
trebaju biti utemeljena na Citanju, slusanju 1 Skolskim zadacima u mjeri u kojoj je to relevantno
za odredenu izvedbu. Neke ¢e stvari biti izravnije vidljive od drugih; neki ¢e aspekti uvelike
ovisiti o individualnom tumacenju dogadaja. Na primjer, obi¢no je relativno jednostavno
zabiljeziti koji se instrumenti koriste, koliko je izvodaca ukljuceno i1 kada je publika pljeskala,
ali utvrdivanje je li publika pljeskala zato §to im se svidjela glazba ili zato Sto su jednostavno

bili pristojni — interpretativni je ¢in. Treba biti svjestan ovih razlika i jasno ih navesti.

Na pocetku izvjestaja treba ukljuciti sljedece informacije: ime izvodaca ili grupe, mjesto
izvedbe, datum, vrijeme i trajanje dogadaja, cijenu ulaznice i, ako postoji, priloziti kopiju
programa. Razli¢ite izvedbe bit ¢e zanimljive iz razli¢itih razloga pa je vazno obratiti pozornost

na sljedeée ¢imbenike’:

o Kontekst: opisati fizicko i druStveno okruzenje izvedbe. Je li unutra ili na
otvorenom? Kako izvodaci i publika popunjavaju, odnosno, koriste prostor? Je
li mjesto posveceno samo performansima ili ima i druge svrhe? Ako ima, kako
to sluzi performansu koji je u pitanju? Kakav je op¢i ,,0sjecaj* mjesta; je li

luksuzno, otrcano, prljavo, Cisto? Kakva je akustika?

e Svrha: Koje su namjene izvedbe? Na primjer: Sirenje zajednice, kulturno
obrazovanje, ples, uzivanje u sluSanju, politi¢ki prosvjed, druzenje ili vjersko

bogosluzje. Zasto su ljudi (glazbenici 1 publika) tu? Nastupaju li glazbenici za

8 https://global.oup.com/us/companion.websites/9780199844869/primarytext/engaging/reports/instructions/

7 Isto.
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placu, za vjezbu, kako bi pokazali svoje vjestine? Je li publika doSla posebno na

ovaj dogadaj ili je to predstava na koju ljudi zalutaju?

e Sociokulturna pozadina glazbe, glazbenici i publika: Kakav je izgled izvodaca i
publike? Dob, spol, rasa, socioekonomski status i slicno. S kakvim se ljudima

ova vrsta glazbe najcesée povezuje?

e Ponasanje publike: Kako su ljudi dozivjeli dogada;? Je li bilo interakcije izmedu
glazbenika i publike te kada se Cinilo da su ljudi najviSe zainteresirani ili

pogodeni izvedbom?

e Glazbeni zvuk: Kako bi se mogla opisati glazba? Njezin zvuk, stil? Mozda je
zanimljivije usredotocCiti se na nekoliko pjesama ili aspekata izvedbe umjesto
prepri¢avanja kompletnog dogadaja. Koji se instrumenti sviraju i kako doprinose

glazbi?

e Interakcija izmedu izvodaca: Koje su glazbene uloge, odnosno, ¢ime svaki
glazbenik doprinosi? Tko je voda? Kako oni komuniciraju? U slu¢ajevima gdje

postoji ples, kako plesa¢ komunicira s glazbenikom? Stvara li plesac i glazbu?

e Subjektivni element: Kakav je u¢inak izvedbe na samog autora izvjestaja? Kakvi
su njegovi interesi, prethodno znanje i iskustvo u ovoj vrsti glazbe? Vlastite

interpretacije, pitanja? Sto se autoru svidjelo, a §to ne?

3.1.2. Recenzija

Kod pisanja recenzija postoji odredeni set univerzalnih pravila koja su gotovo ista za svaki
medij, samo se neki ¢imbenici mijenjaju upravo u odnosu na medij. Recenzirati se mogu knjige,
predstave, filmovi, likovna djela, videoigre, restorani, hoteli — gotovo sve §to autoru donosi
neki vid iskustva. Kako se ovaj diplomski rad bavi glazbenim novinarstvom, a fokus je
primarno na njegovim suvremenim oblicima, u ovom potpoglavlju objasnit ¢u kako se piSe
glazbena recenzija, ali na specifiénom primjeru koji je danas vrlo popularan unutar industrije.
Gotovo svi relevantni specijalizirani portali, odnosno elektroni¢ka izdanja nekada$njih

magazinskih divova, stil pisanja recenzija glazbenih albuma uvelike su ,,posudili“ od blogera
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koji su im medijski prostor poceli ,,mahnito krasti* u posljednjih tridesetak godina. Jedan od

takvih blogova sredinom je 90-ih, pod utjecajem glazbenih fanzina i strasti za pisanjem o glazbi,

zapoéeo Ryan Schreiber, a nazvao ga je Pitchfork.2 Blog je danas prerastao u jednu od

najpoznatijih i najpriznatijih glazbeno-novinarskih publikacija na internetu. Zbog popularnosti

Pitchforka u svijetu glazbenih recenzija, ali i svojstvenog stila njihovih recenzija, osnivac bloga

Tunepical, koji se potpisuje samo kao ,,Delvin®, sastavio je preciznu listu pravila, odnosno,

svojevrsni priruénik za pisanje recenzija po uzoru na Pitchfork.® Njegovim pravilima Koristit

¢u se da pojasnim kako se piSe glazbena recenzija jer smatram da su kvalitetan izvor i1 da vec¢ina

glazbenih recenzija na portalima danas zrcali sli¢ne znacajke pri recenziranju. Slijede koraci

koje treba poduzeti pri pisanju recenzije®®:

PresluSavanje: Prije svega, ono $to je i logi¢no, potrebno je preslusati izdanje,
viSe puta uzeti vremena i preslusati svaku pjesmu, pronaci tekstove, kompletno
se unijeti i procijeniti kakvo je ,raspolozenje® pjesme. Tijekom slusanja
potrebno je voditi biljeSke i naglasavati Sto se istiCe. Po moguénosti slusSati

glazbu preko slusalica jer je tako efektivnije.

Istrazivanje: Prije pisanja recenzije potrebno je podrobno istraziti glazbu i
glazbenika o kojem se pise. Procitati intervjue s glazbenikom, prouditi opus i
trenutacno stanje. Ovaj ¢e korak olakSati proces pisanja recenzije i omoguciti
¢injenicno navodenje te osigurati da je stil 1 jezik koji ¢e biti koriSten

proporcionalan glazbenom jeziku izdanja.

Odredivanje generalnog smjera: Je li iskustvo slusanja ostavilo pozitivan ili
negativan dojam? Naravno, ovaj korak uvelike ovisi i 0 smjernicama urednika,
odnosno publikacije za koju se piSe, ali u svakom slucaju, ako je dojam
negativan, radi se o osjetljivoj temi, potrebno je detaljno pristupiti i objasniti
zaSto je dojam takav, zadrzati maksimum poStovanja prema glazbeniku i

potaknuti Citatelje da poslusaju i procijene sami.

8 https://www.latimes.com/entertainment/music/la-et-ms-pitchfork-ryan-schreiber-20190109-story.html

9 https://tunepical.com/how-to-write-a-music-review/

10 |sto.
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Prepoznavanje zanra: Kako bi glazba bila jasnije shvaéena, potrebno joj je
odrediti zanr, iako mnogi glazbenici ne preferiraju da ih se stavlja u zanrovske
okvire. Dakako, neke pjesme mogu izaéi izvan glazbenih i tekstualnih limitacija
te izbjeci kategoriziranje, prijeéi u apstrakciju. Glazbeni novinar mora odrediti
zanr pjesme koju recenzira, no to ne znaci da glazba ne moze biti spoj vise
zanrovskih elemenata te ju je, kao takvu, nepoSteno ograniciti unutar jednog
zanra. Uzimajuéi sve to u obzir, glazbeni zanrovi moraju se istaknuti i vrlo su

bitna stavka kod recenziranja glazbe.

Instrumentalne znacajke: Nakon slusanja i kategoriziranja, potrebno je poblize
obratiti paznju na instrumente. Zivimo u doba sve veée upotrebe elektroni¢kih
pristupa i hiperprodukcije u stvaranju glazbe, no vazno je prepoznati ,,organske*
instrumente i temelje iz kojih zvuk dolazi te jasno navesti koji instrumenti su
koriSteni u stvaranju glazbe. Ova stavka ¢itatelju daje precizniji uvid u pjesme
prije samog slusanja. Upotrebu vokala u glazbi ovdje gledamo takoder kao jedan
od instrumenata. Vazno je razaznati i odnos instrumenata u aranzmanu pjesama.
Kako upotreba jednih komplimentira drugima, kakav dojam ostavljaju vokalne
harmonije, kakva je melodioznost ili manjak iste? To su elementi koji izvedbama

pruzaju autenti¢nost.

Prepoznavanje teme: Sva glazba ima neki cilj. Posao recenzenta je da prepozna
teme koje se kroz glazbu prenose potencijalnom slusatelju. One se mogu
prepoznati u tonalitetu, naslovu pjesme ili, pak, popratnom videospotu. Potrebno
je takoder odrediti s kolikom ozbiljnoS¢u su te teme prenesene na slusatelja, je
li glazbenik uspjesno prenio Zeljenu poruku. To moZe varirati od Sirokih
pojmova poput emocija srece, tuge, ljutnje, melankolije, ljubavi pa sve do
specifi¢nih poruka poput, primjerice, onih politickog usmjerenja i ,,guranja“
agende. Videospotovi uvelike pomazu, ali ih je potrebno promotriti i recenzirati
kao zasebnu stavku pri kojoj se pazi na atmosferu, kinematografiju, lokacije,

koreografije i ostale koncepte.

Uvrstavanje glazbenog vokabulara: Kao svaka umjetnost ili industrija, glazba

ima svojstven vokabular i pri pisanju recenzija mora se uvrstiti. Naime, potrebno
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je 1 paziti na koli¢inu i kompleksnost pri pisanju jer previSe glazbenih termina

moze otezati prosje¢nom Citatelju shvacanje i ostaviti negativan dojam.

e Deskriptivnost: Opisne pridjeve vazno je koristiti na prakti¢an i mastovit nacin
bez pretjeranog koristenja tehnickih izraza. Cilj je njima na Sto jednostavniji i

zivopisniji nacin prenijeti osjecaje koji se dese tijekom slusanja.

e Izbjegavanje slenga: Upotreba zargona ponekad moze posluZiti pri preciznijem
opisivanju glazbe, no generalno, kolokvijalizme i sleng treba izbjegavati jer to

moze izolirati dobar dio ¢itatelja i ostaviti neozbiljan dojam.*!

3.1.3. Intervju

Poput reportaza, intervjui dolaze u razli¢itim oblicima i formatima. Oni mogu biti brze
telefonske izjave ili intimni razgovori koji traju satima. Neki i dulje. Harrower je u svom
Prirucniku za novinarstvo (2012: 78) ponudio primjer Playboyevog intervjua s Barbrom
Streisand iz 1977. Koji je trajao ¢ak devet mjeseci: ,,Poceli smo pricati, radio sam intervju s
njom i na kraju smo proveli devet mjeseci zajedno, s kratkim pauzama. Kad smo zavrsili, imao
sam 52 sata snimljene vrpce s njom. | postala je prva slavna osoba koja je zavrsila na naslovnici
Playboya“, rekao je Lawrence Grobel o svom poznatom intervjuu.'?

Kada se radi o glazbenom novinarstvu, gotovo uvijek ¢emo se baviti ovim duljim,
intimnijim intervjuima. Kod kvalitetnog intervjuiranja, Harrower je naglasio kako se, prije
svega, radi o druStvenoj vjeStini. Novinar mora biti prijateljski raspolozen, ali s dozom
agresivnosti. Pristojan, ali prodoran u pitanjima. Za mnoge novinare ovo je najzabavniji dio
posla. U priru¢niku su takoder navedene prednosti i mane svake vrste intervjua, bilo da se radi

o telefonskom ili onom uzZivo.

11 https://tunepical.com/how-to-write-a-music-review/

12 http://barbra-archives.com/bjs_library/70s/playboy.html
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IN
PERSON

Slika 3.1.3.1. Prednosti i mane pristupa intervjuiranju prema Timu Harroweru*®

< It's the best way to build rapport
and encourage sources to cooperate.

« A subject’s physical surroundings
often provide useful information.

< You can pick up cues by watching
a person’s gestures, body language.
+ People take you more seriously
when you're right in front of them.

« Fast, efficient way to get answers
(if they answer their phone).

« For many sources, talking to a
reporter isn't as intimidating when
they can't see you taking notes.

« With cellphones, conversations
can occur anytime, anywhere — no
advance notice is even necessary.

& Gives interviewees time to ponder
and construct intelligent responses.

« Offers the most flexibility; you can
ask and answer questions whenever
it's convenient.

« Since responses are typed, they're
easy to copy and paste — and they
provide a record of all that’s said.

«+ You can waste time settingup a
meeting, traveling, waiting around,
making small talk, etc.

» Distractions (people, phone calis)
often interrupt the interview.

« If you're uncomfortable, unlikable
or unpleasant to be around, face-
to-face interviews can go badly.

< It's impersonal. You @an't tell
what people look like, what they're
doing, how they're reacting.

< It's difficult to record a phone
conversation without buying a
reliable recording gizmo.

» You're much more likely to mis-
hear or misquote someone.

< There’s no personal interaction.

« The lag time between questions
and answers makes it hard to ask
immediate follow-up questions.

«+ Some people take an hour to type

what they could say in five minutes.

o Are you sure this is really the
person he or she claims to be?

Intervjue s glazbenicima najbolje je raditi uzivo, primjerice, na¢i se u nekom ugodnom

okruzenju poput kafié¢a ili studija. No, mogucnosti ne dopustaju uvijek ovakav pristup pa ¢e se

¢esto raditi o telefonskim intervjuima, videopozivima ili dopisivanju preko elektronicke poste.

Ti pristupi, na primjer, ¢es¢i su kada se radi o stranim glazbenicima koji fizicki ne mogu

dogovoriti intiman intervju uzivo ili su u naSem gradu samo u prolazu tijekom turneje pa vrlo

zauzet raspored dopusta samo unaprijed dogovoreno javljanje preko videopoziva iz hotelske

sobe. Kao 1 kod prijasnjih novinarskih vrsta, dobro je pratiti odredena pravila kod izvodenja

intervjua kako bismo osigurali kvalitetan i informativan tekst. Detaljnu listu savjeta ispisao je

Tim Harrower u Prirucniku za novinarstvo (2012: 79). Ista se moZze primijeniti na intervjuiranje

glazbenika:

e Priprema 1 istrazivanje: Upoznajte se s temom Citanjem starih vijesti,

provodenjem istrazivanja na internetu i provjerom kod povezanih organizacija.

13 1zvor: Harrower 2012: 78.
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Identifikacija izvora: Odredite najbolje izvore za svoj clanak, poput stru¢njaka,
osoba zaduzenih za temu, osoba koje su pogodene tom temom ili osoba s jakim

misljenjima.

Priprema intervjua: Odlucite o formatu intervjua (licem u lice, telefonom ili e-
posStom), postavite intervju uvjerljivo i pristojno te dogovorite logisticke

pojedinosti poput vremena i mjesta susreta.

Provodenje intervjua: Postavljajte relevantna i organizirana pitanja, odredite
kojim upitima treba dati prednost, vjezbajte ako je potrebno, stizite na vrijeme i
primjereno se obucite za kontekst. Budite prijateljski nastrojeni, radoznali i

odlu¢ni tijekom intervjua.

Tehnike postavljanja pitanja: Po¢nite s osnovnim informacijama, proracunajte
vrijeme ucinkovito, koristite specificna i jednostavna pitanja, izbjegavajte
pitanja koja se mogu odgovoriti s ,,da“ ili ,,ne*, osigurajte da se sva pitanja
odgovore, preformulirajte nejasne odgovore i postavljajte dodatna pitanja kako

biste dublje istrazili temu.

Prilagodljivost 1 promatranje: Ostanite fleksibilni ako intervju krene
neocekivanim smjerom, biljeZite napomene pazljivo, koristite neverbalni jezik i

Sutnju strategijski te promatrajte okolinu radi dodatnog konteksta.

Stav i zahvalnost: Zadrzite neutralan stav, sacuvajte teska pitanja za kasnije,
pregledajte biljeske s intervjuiranim osobama, zatrazite preporuke drugih izvora,

iskazite zahvalnost 1 kontaktirajte izvore nakon objavljivanja ¢lanka.

Pregled nakon intervjua: Razmislite o svojim biljeskama, finalizirajte zapazanja
1 razmislite imate 1i vodecu pri¢u. Takoder, provjerite povratne informacije s

izvorima o ¢lanku ili idejama za buduce price.

Novinari bi trebali biti spremni i upoznati se s temom o kojoj razgovaraju jer to moze

pomoc¢i u izgradnji odnosa i vjerodostojnosti sa sugovornikom. Takoder je potrebno da budu

otvoreni i spremni na razliite perspektive, omogucujuci dinamicniji i informativniji razgovor.

Aktivno slusanje takoder je vrlo vazno tijekom intervjua; obracanje pozornosti na verbalne i

neverbalne znakove sugovornika. To moze pomoci novinarima da postavljaju dodatna pitanja
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razinu poStovanja, osiguravaju¢i da se ispitanik osje¢a ugodno i sigurno dok dijeli svoja
razmiSljanja i iskustva. Dinamika mo¢i tijekom intervjua vazan je segment, zato treba voditi
ra¢una o svim potencijalnim predrasudama ili pretpostavkama (Campbell, Martin i Fabos 2011:
99).

Nyre (2009: 42, 94) u svojoj knjizi Sound Media proucava evoluciju glazbenog novinarstva
kroz medij radija pa tako spominje i primjere kako bi se novinar, u ovom slucaju radijski spiker,
i sugovornik trebali ponasati pri intervjuima. Navodi kako novinar ¢ita iz dobro pripremljenog
scenarija, a od sugovornika se ocekuje da zvuci kao da improvizira svoj govor na osoban i
intiman nacin. PonaSanje sugovornika treba biti uskladeno s govorom novinara. To sugerira da
su u radijskom novinarstvu intervjui pazljivo napisani i strukturirani kako bi se stvorila posebna
atmosfera i narativ. Radio takoder sugovornicima stvara nesto opusteniju atmosferu nego
televizija. Gostoljubivost je veca od televizije kada je u pitanju spustanje garda i ponasanje bez
previse opreza. Odsutnost vizualnog posredovanja i poznavanje govornika snizavaju prag za
sudjelovanje, dopustajuci pozivatelju da se ponasa to¢no onako kako se uvijek ponasa. To znaci
da u radijskim intervjuima moze biti naglasak na stvaranju opustenog i prirodnog okruzenja
kako bi se potaknuli otvoreni i autenti¢ni odgovori sugovornika. U knjizi se navodi da je
ponasanje sugovornika i novinara pred mikrofonom opusteno i zvuéi sasvim prirodno jer su
svjesni da ¢e njihove rije¢i biti montirane prije pustanja u eter. Ovo sugerira da intervjui u
zvucnim medijima, posebice na radiju, prolaze kroz procese uredivanja kako bi se poboljSao 1
oblikovao sadrZaj prije emitiranja.

Prema Missouri Groupu (2016: 62, 63) intervjue dijelimo na nekoliko na¢ina. Mogu se
dijeliti metodoloski: intervjui licem u lice, telefonski intervjui, intervjui putem e-poste, intervjui
putem poruka i Skype intervjui, i mogu se dijeliti namjenski: profilni intervjui, spoznaje novoga
1 istrazivacki intervjui. U glazbenom novinarstvu bitni su profilni intervjui i spoznaje novoga.

Ako nekoga profilirate, potrebno je istraziti temu i osobu koju ¢éete profilirati. Za veéinu
profila, razgovarat ¢ete ne samo sa svojim subjektom, ve¢ 1 s njegovim ili njezinim prijateljima,
obitelji i suradnicima. Kada intervjuirate prijatelje ili suradnike ispitanika kojeg profilirate,
vazno je pitati ih kako poznaju vaseg ispitanika, kako ne biste postavljali neprikladna pitanja.
LeZerni razgovori koje Zelite voditi za profilne intervjue nisu uvijek mogu¢i za istrazivackog
novinara jer on mora profesionalno i sluzbeno postavljati pitanja te procijeniti koliko moze biti
slobodan. Profilni intervjui ¢esce su opusteni. Primjerice:

,Kad je bio dijete, nije imao razumijevanja za glazbenu i filmsku industriju, ili bilo koju

industriju. Znao je da voli pisati i da ga stvarno zanima pricanje pri¢a. Thomas govori kako je
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»malo vjerojatno da smo ja ili moja braca i sestre ikada pomislili da je karijera u umjetnosti
realna opcija. Kad sam iSao u srednju $kolu, svi moji najbolji prijatelji i ja bili smo opsesivni
kolekcionari ploc¢a i entuzijasti za zivu glazbu. Trenutno zajedno vodimo podcast — Deep Cuts
Lost and Found — i nastavljamo medusobno dijeliti glazbu. Dok sam bio na koledzu, odustao
sam od filozofije i1 prebacio se na filmsku Skolu na SveuciliStu u Bostonu, §to je nekako
usmjerilo moju ljubav prema pisanju, filmovima i pripovijedanju. Mislim da me ta osobna strast
— uz sva posrtanja koja su se dogodila putem — samo dovela do mjesta gdje sam sada. Kad

gledam tako unatrag, pretpostavljam da sve to ima smisla.!*

Spoznaje novog vrsta su intervjua koji se provode nekim povodom. U glazbenom
novinarstvu povod je naj€esce objava novog izdanja ili turneje. U ovoj vrsti intervjua prisutni

su i elementi profilnog intervjua poput leZernog razgovora i opustene atmosfere.'® Na primjer:

,Ode dite album je koji u svom stilu nastavlja nikad zavrSen dijalog o temama koje tako
lako umijemo potisnuti iz svijesti: ljubav, rat, Bog i zZenska priroda, a posvecen je bakama i
djedovima antifasistima. ,Nisam religiozna osoba niti se bavim religioznim temama®,
odgovorio je Semijalac na pitanje koje mjesto zauzima religija u njegovim dozivljajima i
reinterpretaciji starine. ,,Spominjanje Boga je nesto Sto je utkano u nas$ jezik. U pozitivnom i
negativnom smislu. Tako su neke od tih fraza usle i u ovaj album jer odgovaraju formi kojom
sam se bavio. Cinjenica je da iza glazbe koju slusam postoji i duhovna pozadina. Nekako
pokusavam razdvojiti to dvoje. TraZziti inspiraciju u melodiji 1 interpretaciji, ali pri tom ne
zaboraviti na ¢injenicu da iza takve glazbe stoje mnoge mucne i teSke price koje su usko vezane

za religiju, crkvu, kolonizaciju i druga zla koja su zadesila razne narode diljem planete.**°

14 Thomas Golubi¢: supervizor glazbe Breaking Bada, Better Call Saula i The Walking Deada. Dostupno na:
https://glazba.hr/citaj/price/thomas-golubic/

15 Missouri Group 2016.

16 Adam Semijalac: ,,Htio sam da tambura zapomaZe, zavija, tuli i plae“. Dostupno na:

https://glazba.hr/citaj/intervju/adam-semijalac-ode-dite-2023/
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3.2. Definiranje glazbenog novinarstva prema vlastitom iskustvu

Definiranje glazbenog novinarstva zavrsio bih vlastitim zaklju¢cima donesenim na temelju
dosadasnje prakse — tri godine intenzivnog bavljenja glazbenom kritikom i izvjeStavanja o
glazbi. Primjeri koji ¢e biti koriSteni potjeu iz vlastitih objavljenih tekstova na portalu
Glazba.hr i u dnevnim novinama Jutarnji list.

Ova vrsta novinarstva zahtjeva poseban pristup slusanju, proucavanju i bavljenju glazbom
zarazliku od iskustva slusanja glazbe prosjecnog slusatelja. Radi se o sponi koja spaja slusatelja
s umjetnikom, daju¢i mu dublji i intimniji uvid u sve vezano za umjetnikov rad. Ova forma
takoder ima svrhu filtriranja novih izdanja odabirom, odnosno izostavljanjem, singlova,
albuma, koncerata s repertoara objavljenih ¢lanaka. U tom segmentu javlja se neizostavan
element subjektivnosti koji je specifican kod ove novinarske forme u odnosu na ostale. Novinar
mora iznijeti osnovne elemente novinarskog teksta, odnosno odgovoriti na nezaobilaznih ,,5
W¢, ali moze i treba to ,,podebljati* vlastitim sudom i dojmom. Bilo da se radi o izvjestaju s
koncerta, recenziji izdanja, intervjuiranju glazbenika ili kreiranju ,,top lista“. Da bi novinar
donosio ovakve prosudbe, mora biti jako dobro upoznat s glazbom o kojoj pise. Kako bi
utemeljeno 1 argumentirano iznosio vlastita miSljenja o glazbi, potrebno je podrobno prouciti i
posjedovati znanje o glazbenikovu opusu, Zanru, sceni kojoj pripada i tehni¢kim osobitostima
glazbe koju stvara. Potonje zahtjeva barem osnovno, ali bilo bi pozeljno umjereno i vrlo dobro,
teorijsko znanje o glazbi kao umjetnickoj formi. Primjerice, upotrebu odredenih gitarskih
efekata ili progresije akorda koja je jedinstvena u Zanru koji glazbenici sviraju:

,Balans izmedu tvrdokornog i njeznog postignut je izmjenom clean gitare i distorzije.
Pjesma bez usporavanja uspijeva u svoju zestoku dinamiku unijeti emocije 1 savladati ‘mracnu’
i ‘svijetlu’ stranu...“’

,,-Besmrtna (Iskrenost nije vrlina)’ balada je za kraj i najmirnija stvar na albumu. Efekti na

gitari malo bjeZze u shoegaze dok se svjetla gase i zbor nas uspavljuje. Ipak, nije kraj.

17 Recenzija: ,,Chasing Nord: Last Rain On Earth. Dostupno na: https://glazba.hr/citaj/recenzija/chasing-

nord-last-rain-on-earth/
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‘Nasljednici tihe rije¢i’ ovdje dode kao bis na kraju koncerta. U ovoj se pjesmi midwest utjecaj
mozda i najvise cuje.

Jedna od osnovnih zadaca glazbenih novinara jest prisustvovanje i izvjeStavanje o
koncertima, festivalima i drugim glazbenim dogadajima. Pruzaju detaljne opise nastupa,
opisuju atmosferu, scensku prisutnost i reakcije publike. To pomaze citateljima da dozive
dogadaj na neki nacin i dobiju uvid u izvedbe umjetnika uzivo. PrenoSenje atmosfere najvaznija
je od spomenutih stavki. Direktno se oslanja na samo znacenje pojma izvjestavanja o nekom
dogadaju, bilo da se radi o manjem klubu ili velikom festivalu. U toj stavci takoder je dopusten
subjektivan pristup, gotovo i nuzan kako bismo C(itatelju poblize prenijeli iskustvo
prisustvovanja nastupu. To se postize prepriCavanjem detalja, opisivanjem mjesta, vremenskih
prilika, publike, scenskog nastupa, specijalnih efekata, interakcije izvodaca s publikom,
animacija na projektoru, kvalitete ozvuéenja i sli¢no.

,Zlatni konfeti prosarali su zvjezdano nebo iznad glavnog stagea i krenuo je fantastican
vatromet. Mnogima su potekle suze od srec¢e dok su organizatori pozdravljali posjetitelje uz
ohrabrujuée poruke — ,.konaéno vraéamo Zivot Zivotu, budimo potpuno slobodni*.*°

»Za takvu atmosferu dobro je posluzila 1 lokacija. OkruzZeni svjetle¢im reklamama,
neonskim logotipima, poslovnim i industrijskim zgradama te okupani u umjetnom
dimu, Mastodon su djelovali kao da su dosli opjevati kraj CovjeCanstva u
nekom cyberpunk distopijskom gradu.”?°

Stavka koja je vazna neovisno o vrsti novinarskog teksta pri pisanju u glazbenom
novinarstvu jest temeljito poznavanje scene kojoj izvoda¢ pripada, odnosno, preventivno
istrazivanje diskografskog opusa 1 povijesti te smjeStanje aktualnog izdanja ili prigode u istu.
Zbog boljeg razumijevanja vazno je iznijeti sve ¢injenicne okolnosti koje su dovele izvodaca

do situacije o kojoj se pise i predstaviti aktualni rad. Primjerice:

18 Recenzija: ,, Tidal Pull: Uvod u promatranje cvije¢a pri punoj brzini“. Dostupno na:

https://glazba.hr/citaj/recenzija/tidal-pull-uvod-u-promatranje-cvijeca/

1 Izvjestaj: ,,Ovako je podeo najveéi party u Europi: Korona ovdje ne postoji, vlada potpuna sloboda“.
Dostupno na: https://www.jutarnji.hr/vijesti/svijet/ovako-je-poceo-najveci-party-u-europi-korona-ovdje-ne-

postoji-samo-potpuna-sloboda-15086991

D [zvjestaj: ,,Mastodon, Kvelertak i Baroness u Hala Parku: Nastavak izvrsne godine za domace metalheadse”.

Dostupno na: https://glazba.hr/citaj/izvjestaj/mastodon-kvelertak-baroness-hala/
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,Kalifornijski se bend prije tridesetak godina poc¢eo razvijati u nu metal bazenu druge
polovice devedesetih, no ve¢ od drugog studijskog albuma bilo je jasno kako momci iz
Calabasasa ¢vrsto stupaju svojim smjerom van granica Zanra. Njihov alternativni blend metala,
hip hopa i funka vrhunac je dostigao na albumima Make Yourself i Morning View iz 1999. i
2001. kad su se svakim singlom uspjesno plasirali na tronove Billboardovih ljestvica.*?!

Za novinara koji se odluci baviti glazbenim novinarstvom, posebno ako to radi iz ljubavi i
strasti prema glazbi, ova ¢e grana novinarskog posla biti ispunjena vrijednim iskustvima i
privilegijama. Primjerice, posao ¢e se sastojati od odlazaka na razne koncerte i slicne prigode,
poput festivala i dodjela nagrada, sastanaka s omiljenim izvodac¢ima i drugim ljudima iz
industrije, pristupa backstageu i situacijama koje su ,,iza kulisa“ za obi¢ne ljude. Najvaznije od
svega, novinar koji se odluci baviti ovim poslom, pisat ¢e razgranate i subjektivne tekstove
zbog, ranije spomenutih, sloboda u formama; autorske tekstove u kojima ¢e moci donositi
sudove i dijeliti vlastita razmi$ljanja s Citateljima. Privilegija i prednosti je mnogo, no to ne
znaci da nema losih strana. Situacija u domacem novinarstvu je takva da od ovog posla moze
Zivjeti samo nekolicina starijih i iskusnih novinara ¢ije karijere svoje temelje vuku iz bivse
drzave, odnosno, desetlje¢ima su gradene. Ova nekolicina svoje kolumne 1 recenzije piSe u
najc¢itanijim tiskanim medijima. Mlade kolege iz velikih redakcija ¢eSée su rastrkani po raznim
rubrikama i nemaju slobodu i vrijeme da bi se posvetili isklju¢ivo glazbenom novinarstvu, ve¢
samo povremeno dobiju priliku napisati takav tekst. Specijalizirani portali sastoje se od malih
redakcija u kojima je tek nekoliko osoba stalno zaposleno, dok ostali suradnici rade preko
autorskih i studentskih ugovora ili volontiraju ,,za besplatan upad na koncert“. Specijalizirani
portali takoder, u najve¢em dijelu, svoju posjecenost duguju prisutnosti na druStvenim mrezama
pa ¢e tako novinar najéeS¢e morati odradivati i taj segment posla uz pisanje teksta. Osim
glazbenih portala, svojevrsnim nezavisnim glazbenim novinarstvom bave se i strastveni
pojedinci koji sadrzaj isklju€ivo objavljuju putem drustvenih mreZa ili blogova. Smatram da na
takvim primjerima lezi buduénost glazbenog novinarstva. To je vidljivo iz viSe razloga o kojima

¢u pisati u sljede¢im poglavljima.

2L [zvjestaj: ,,Incubus na Salati: O&ekivanja su ispunjena, sje¢anja stvorena, glasnice poderane i suze

isplakane®. Dostupno na: https://glazba.hr/citaj/izvjestaj/incubus-salata-izvjestaj/
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4. Obiljezja online novinarstva

Kako se ovaj diplomski rad primarno bavi suvremenim oblicima glazbenog novinarstva, a
oni se pretezno provode putem interneta, navedene univerzalne profesionalne standarde treba
kombinirati s obiljezjima online medija. Mato Brautovi¢ (2011: 43) u knjizi Online novinarstvo
za opis obiljezja online medija koristi dva izvora, Mikea Warda i Jamesa C. Fousta. Prema
njima, online novinarstvo obiljezava: , Neposrednost, interaktivnost, multimedijalnost,
nelinearnost, povezivanje poveznicama i arhiviranost.*

O prvom obiljezju Brautovi¢ (2011: 44) pise sljedece: ,,Neposrednost je karakteristika
interneta koja omogucuje da se dogadaj ili predmet Sto viSe priblize korisniku.* Internet
omogucuje potpuno novi pristup novinarstvu pa tako sam korisnik ima dojam da se nalazi u
srediStu dogadanja. Kroz virtualnu realnost konkretno ostvarujemo neposrednost jer korisnik
ima moguénost upravljanja sadrzajem. Isto tako online mediji omogucuju brze i lakSe Sirenje
vijesti, pa i njihovo korigiranje. Novinar vise ne treba c¢ekati izlazak svog ¢lanka kao $to je to
bilo u tisku, niti treba ¢ekati objavu demantija ako je potreban.

Interaktivnost je sljedeci vazan aspekt online medija. Pojavom Weba 2.0. postize se gotovo
neogranicena interaktivnost medu svim korisnicima. Brautovi¢ (2011: 45) navodi dva osnovna
tipa interaktivnosti: , Korisnicko-korisnicka interaktivnost 1  korisni¢ko-ra¢unalna
interaktivnost.“ Kod korisnicko-korisnicke interaktivnosti dvije ili viSe osoba racunalo i
internet koriste kao sredstvo odnosno medij za pospjeSivanje komunikacije dok korisnicko-
racunalna interaktivnost podrazumijeva interakciju sa samim racunalom.

Multimedijalnost nudi kombiniranje i objavu viSe medija, odnosno pobuduje vise osjetila i
rabi viSe kanala za pricanje odredene price. Postojala je i prije interneta te ju moZemo shvatiti
na primjeru filma gdje gledatelj istodobno doZivljava vizualne i zvukovne podrazaje. Kada
multimedijalnost koristimo u novinarstvu, lakSe pridobivamo 1 zadrZavamo paznju korisnika.

Nelinearnost je fascinantno obiljezje online medija jer korisnik, odnosno primatelj
informacija, sam lakSe preuzima informacije koje zeli. Korisnik viSe ne mora pregledavati cijeli
sadrzaj da bi nasao ono §to Zeli, a to je glavna razlika i odstupanje od klasi¢nih medija poput
radija ili televizije. , Nelinearna prica sastoji se od slojeva (eng. layer) teksta i audiovizualnih
sadrzaja koji su medusobno povezani poveznicama®, objasnjava Brautovi¢ (2011: 49).

Posljednje od navedenih obiljezja online medija jest arhiviranost. Mozemo je tumaciti kao
mogucénost pohranjivanja i ponovnog prikazivanja velikih koli¢ina informacija. Upravo u tome
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se oCituje prednost online naspram klasi¢nih medija. Pomocu razradenih trazilica mozemo bilo
kada do¢i do odredenih podataka, §to znaci da se i sami podaci vise ne mogu zagubiti — ako ih
netko nije uklonio s internetskih platformi.

Jos§ jedno obiljezje, odnosno, fenomen koji je vazno naglasiti kod pojave Web-a 2.0. jest i
sve ve¢i angazman amatera, odnosno, obi¢nih gradana kod izvjeStavanja. Sadrzaj koji
generiraju korisnici utjecao je na novinarstvo na nekoliko nacina. S jedne strane, pruzio je nove
izvore informacija i perspektiva koji su prije bili nedostupni tradicionalnim novinskim ku¢ama.
Na primjer, tijekom uragana Katrina, gradanski novinari na licu mjesta mogli su pruziti
azurirane informacije i slike katastrofe u stvarnom vremenu koje nisu bile dostupne putem
tradicionalnih kanala vijesti. S druge strane, sadrzaj koji stvaraju korisnici takoder je doveo do
Sirenja dezinformacija i1 glasina, buduc¢i da novinari amateri nemaju obuku, stru¢nost i resurse
da provjere toc¢nost svojih izvjes¢a. To je dovelo do brisanja granice izmedu profesionalnog
novinarstva i amaterskog blogiranja i postavilo pitanja o pouzdanosti i vjerodostojnosti vijesti
u digitalnom dobu.

Slavljenje amaterizma u danasnjoj kulturi samostalnog emitiranja briSe granicu izmedu
obucenih stru¢njaka i neupuéenih amatera dopustaju¢i svakome s web kamerom i mikrofonom
da odmah postane zvijezda na amaterskim videomrezama kao §to su YouTube i Bebo. Porast
sadrzaja koji generiraju korisnici dao je amaterima mo¢ stvaranja i distribucije vlastitog
sadrzaja, zaobilaze¢i tradicionalne ,,Cuvare vrata® kao Sto su urednici, agenti i1 kritiCari.
Medutim, to je takoder dovelo do kulture amatera, u kojoj se ljudi ,,razmecu’ nedostatkom
obuke 1 formalnih kvalifikacija kao dokazom svog poziva, svoje strasti 1 nesebicne potrage za
istinom. Ovo slavljenje amaterizma ima nagrizaju¢i u¢inak na istinitost, to¢nost i pouzdanost
informacija koje dobivamo (Keen 2007: 48).

Porast sadrZaja koji stvaraju korisnici 1 kulture amatera ima korozivni uc¢inak na nase
vrijednosti, ekonomiju i kreativnost. Andrew Keen (2007) tvrdi da je revolucija Weba 2.0
stvorila svijet u kojem su svi kreatori, kriti€ari 1 potro$aci sadrzaja, ali u kojem su struc¢nost,
autoritet i profesionalizam obezvrijedeni i potkopani. Upozorava da slavljenje amaterizma vodi
u ,,digitalno mracno doba“ u kojemu nasim kulturnim institucijama, pravima intelektualnog
vlasni$tva i kreativnim industrijama prijeti izumiranje. Keen poziva na povratak vrijednostima
profesionalizma, stru¢nosti 1 kvalitete te na obnovljenu predanost zastiti nase kulturne bastine i

prava intelektualnog vlasniStva u digitalnom dobu.
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5. Glazbeno novinarstvo u digitalnom dobu i novi trendovi

Prvi internetski preglednici sredinom 90-ih godina prosloga stolje¢a donijeli su novi
medijski fenomen u domove diljem svijeta. Znacilo je to velike promjene za mnoge industrije,
a posebno one komunikacijske prirode. Takoder se promijenio nacin konzumiranja popularne
glazbe, a u prijaSnjem poglavlju spomenuto je da je nacin konzumacije i pristupa glazbi usko
povezan i s novinarskim pristupanjem glazbi. Usli smo u doba nove masovne komunikacije i
0dnos ,,obi¢nih* ljudi s medijima vise nije bio jednosmjeran. ,,Mali* covjek dobio je ventil za
dijeljenje svojih misli i stavova, kako o svim informacijama, tako i o glazbi. Dogodila se navala
glazbenih blogera, a magazini, fanzini, kolumnisti i kriticari staroga svijeta poceli su gubiti na
vaznosti. Kako bi ostali relevantni u sve prostranijem medijskom prostoru, veliki igraci
industrije ustrojili su svoja online izdanja, no do tada su se na scenu ve¢ probili amateri
pogonjeni stras¢u i inovacijama. Internet je omogucio upravo njima da ostanu uvijek jedan
korak ispred korporacijske opozicije.

Porast digitalnih medija znacajno je utjecao na tradicionalni glazbeni tisak. Postavljeni su
izazovi za ocuvanje 1 zastitu tradicionalnih medija, kao $to su novine, ¢asopisi i fanzini. Mo¢
pisanog tiska je smanjena, Sto dovodi do gubitka interesa za Citanje relevantnih sadrzaja,
misljenja, uvida 1 prijedloga profesionalaca. Internet, kao otvorena platforma, omogucio je
prijenos netoc¢nih informacija, Sto je dovelo do izmjena Cinjenica. To je izazvalo zabrinutost
kako zbog vjerodostojnosti informacija, tako i zbog korisnika medija. Stovise, vjerojatnost
Citateljevog odabira digitalnih medija 2021. dostigla je kljuéni stupan;j Stetnosti za oCuvanje
nasljeda klasi¢nih glazbenih publikacija. I tradicionalni i digitalni mediji oblici su dostave
informacija i uvida u isti glazbeni krajolik. Medutim, razvoj popularnoga glazbenog tiska
suocio se s odlu¢uju¢im promjenama, ukljucujuéi prelazak s vinila na streaming servise. Unatoc
ovom tehnoloskom napretku, vaznost ad rem pregleda ostaje. Recenzije profesionalnih
novinara o glazbenim sadrZajima predstavljale su glavni izvor otkrivanja nove glazbe u
proslosti, no sada, s postojanjem interneta, pomalo su zamijenjene blogerima, vlogerima i
Youtuberima. Jedna od glavnih razlika izmedu recenzija profesionalnih novinara i sadrzaja koji
stvaraju blogeri, vlogeri 1 Youtuberi je razina profesionalizma i stru¢nosti. Profesionalni autori
obi¢no su kvalificirani ljudi kojima je cilj majstorski odrazavati danasnju stvarnost. Dobro
razumiju glazbenu industriju i mogu pruziti dubinsku analizu i uvid u glazbu koju recenziraju.
S druge strane, blogeri, vlogeri i Youtuberi mozda nemaju istu razinu strucnosti i
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profesionalizma kao profesionalni pisci. Mozda im nedostaju potrebne kvalifikacije i iskustvo
da pruze sveobuhvatnu analizu glazbe koju recenziraju. Druga razlika je platforma koja se
koristi za isporuku sadrzaja. Kritike profesionalnih novinara obi¢no se objavljuju u
tradicionalnim medijima kao S§to su novine, ¢asopisi i fanzini. Nasuprot tome, blogeri, vlogeri i
Youtuberi koriste digitalne platforme kao §to su blogovi, drustveni mediji i web stranice za
dijeljenje videa kako bi isporucili svoj sadrzaj. Ova razlika u platformi moze utjecati na doseg
i utjecaj sadrzaja (Vlad 2021).

No, unato¢ kvaliteti profesionalaca, njihove brojke u novom su desetlje¢u samo nastavile
padati, Sto dokazuje da tradicionalno glazbeno novinarstvo kao takvo viSe nije toliko vazno.
Ali, postavljaju se i vrlo bitna pitanja — ima li u digitalnom svijetu uopée mjesta za glazbeno
novinarstvo? Kako ono moZze prezivjeti 1 adaptirati se novim trendovima? U analognom svijetu
uloga gatekeepera, odnosno ,,procjenjivaca za dobar ukus®, onoga koji odreduje $to valja, a $to
ne, bila je vazna zbog na¢ina konzumacije popularne glazbe. Citatelji su se okretali Gasopisima
kako bi znali na koje ploCe valja obratiti paznju prije kupovine. No, ima li takav kriticarski
angazman smisla u doba instant konzumacije, gdje su sva moguca izdanja nadohvat ruke?

Slucaj jednog od najpopularnijih brendova u svijetu glazbenog novinarstva, magazina NME
(New Musical Express), dokazao je neizbjeznu propast tradicionalnih publikacija i definitivan
kraj stare Skole glazbenih kriticara. NME je osnovan 1952., a njihova tiraza dosegla je svoj
vrhunac daleke 1964. godine kada je prodano nesto vise od 300 tisuca primjeraka. Ta se brojka
srozala na zanemarivih 15 tisu¢a primjeraka u 2014., ujedno i posljednjoj godini kad ¢e NME
iza¢i kao kupovno izdanje Casopisa. Izdava¢ Time Inc godinu nakon toga ponovno je podigao
tirazu na nekadasnje brojke od vise stotina tisuca, ali sada u obliku besplatnog tiskanog izdanja.
Ovaj poslovni model pokazao se bezuspjeSnim 1 neodrzivim te je samo Cetiri godine kasnije,
2018., jedna od ikona zlatnog doba rock kritike ugledala svoje posljednje tiskano izdanje. Brend
je promijenio vlasnika i odrzao se na Zivotu u digitalnom izdanju. Sav fokus usmjeren je na
internetski portal te se u posljednjih pet godina redakcija morala drasti¢no prilagoditi novim
trendovima na druStvenim mreZama.

,lako ¢e pisana rije¢ uvijek igrati ulogu u nasem novinarstvu, ona vise nije srediSnjica i
naivno je razmisljati drugacije. Danas, u 2023-0j, kratki format, onaj koji dolazi u zalogajima
sadrzaja, pobjeduje. DruStvene mreze i multimedija. Na taj naéin publika generacije Z
konzumira na$§ sadrzaj. I ako ne stvarate takav sadrzaj za tu publiku, ostat ¢ete u zaboravu. Dani
snimanja u formatu 16:9, odlaZzenja nazad u sobu za montazu i prezentacije sadrzaja nekoliko

dana, ili tjedan, kasnije — ti dani su prosli. Mora se reagirati pravovremeno, uzivo, dok se
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desava. Novinari moraju biti vjesti u viSe kategorija, svestrani u multimedijskom stvaranju. To
je nesto $to moramo razmotriti kad dovodimo nove ljude u svoj tim*, izjavila je 0 novim
trendovima u glazbenom novinarstvu izvrina sadrzajna direktorica NME-ja, Holly Bishop.?

Na taj nacin, putem drustvenih mreza, glazbeno novinarstvo i1 dalje Zivi od strane
profesionalaca, ali i amatera. No, vratimo se na pitanje koje se ¢esto povlaci u, danas, nerijetkim
proucavanjima i istrazivanjima fenomena glazbenog novinarstva. Je li ono jos uvijek potrebno?
Sto se dogodilo s onom ulogom gatekeepera?

Europavox je udruga europskih entuzijasta za glazbu, glazbeno novinarstvo i nezavisnu
scenu. Uz podrsku Europske komisije ovi mladi ljudi organiziraju festivale u sedam europskih
zemalja, ukljucujuc¢i Hrvatsku; suraduju s profesionalnim glazbenim novinarima i umjetnickim
direktorima u objavljivanju tekstova i popratnih top lista s ciljem otkrivanja novih talenata i
njege nezavisnih scena diljem kontinenta.??

U serijalu kolumni iz 2019. njihov se novinar Derek Robertson dotaknuo pitanja buduénosti
I relativnog opstanka glazbenog novinarstva u digitalnom dobu. Advent pametnih telefona, uz
pomo¢ interneta, omogucio je ¢ovjecanstvu ekspresan pristup informacijama, pa tako i glazbi.
Postavlja se pitanje — ako mozemo odmah preslusati novo izdanje i sami procijeniti je li dobro,
treba 1i nam onda kritiar? I ako je profesionalni glazbeni novinar, odnosno, kriti¢ar,
kvalificiran za takvo nesto, zaSto ne bi bio i amaterski bloger koji za sebe tvrdi da dubinski
poznaje tematiku? Kako razlikovati pravog znalca od amatera s blogom i misljenjima? Internet
je gotovo izbrisao tu granicu kod kulturnog novinarstva, ali izbrisali su je i sami specijalizirani
portali kad su, pod pritiskom da izbace §to viSe sadrzaja u Sto kraCem vremenu i ostanu
relevantni u moru medijskih izvora, poceli objavljivati tekstove neplacenih, odnosno,
neprofesionalnih volontera i amatera. Ta se pojava na mnogim portalima vidi i danas. Kvaliteta
tekstova opada pod opresijom prisilnog ,.Stancanja“ sadrzaja, a publika gubi interes i rije¢

kriti¢ara“ postaje manje bitna.?*

22 https://pressgazette.co.uk/publishers/magazines/nme-interview-how-music-journalism-can-stay-relevant-

in-tiktok-age/
2 https://www.europavox.com/about/

24 https://www.europavox.com/news/mess-music-journalism-digital-age/
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Problem je u prividnoj vrijednosti, odnosno, manjku iste koju suvremeno drustvo stavlja na
glazbu pa tako i na one koji kreiraju dobro informirane i kvalitetne debate oko nje. Glazba je
postala jo$ jedan besplatni komoditet, a problem glazbenog novinarstva postao je jednak
problemu dana$njega glazbenika, posebice novog — kako ¢e on biti adekvatno placen za svoj
trud? Ocigledno je da interes za kvalitetnom raspravom o glazbi jos uvijek postoji, kao Sto ¢e
biti prikazano na primjerima u sljede¢em poglavlju, no koja je svrha buduéega glazbenog
novinara u ovakvom druStvu? Odgovor lezi upravo u malofas navedenom problemu —
prezasic¢enosti sadrzaja. Nikad nije bilo lakSe baviti se glazbom. Uz streaming servise kao §to
su Spotify, SoundCloud, Bandcamp i YouTube slusatelju se nudi nepregledno more zvukova,
stilova, Zanrova koji preplavljuju medijski prostor svakog dana. Navigacija tim ,,morem* nije
lak zadatak. Moguce je provesti dane klikajuéi, trazeéi, otkrivaju¢i novo, a opet nai¢i na
»mediokritet”. U tom slu¢aju pomaze da imamo sustav filtracije — nekoga tko ¢e istrazivati i
pronaci vrijednost u zasi¢enom bazenu, odnosno, istaknuti umjetnike za koje bi velika Steta bila
da ostanu zaboravljeni i zakopani u groblju poveznica, nula i jedinica. Kada sagledamo problem
iz ove perspektive, nailazimo na spoznaju da onaj kriticar stare Skole, zlatnog doba, 1 dalje zivi
u novim generacijama glazbenih novinara, samo na malo drugaciji nacin.

Nadalje, zadaca kriti¢ara nije samo da izdvaja i preporucuje, ve¢ i da kritizira. A to je nesto
sasvim drugacije i u tom lezi svrha pisanja i raspravljanja o kulturi, odnosno, glazbi. Kritizirati
znaci staviti djelo u kontekst, analizirati ga, prenijeti njegovu poruku, procijeniti je li uspjesno
prenesena i kako rezonira s duhom naseg vremena.

,Dobra kritika kus$a kulturni zrak, njusi smrad licemjerja, slatki miris istine, miris onoga $to
dolazi. Dobra recenzija je velikoduSna, ili okrutna, ali nikad kolebljiva. Dobra kritika je, barem
u svom umu, jednako umjetnicki vrijedna kao i njezin predmet, napisao je novinar Rowland
Manthorpe za kulturnu rubriku online magazina Wired.?

Formati se mijenjaju, korporativne ,,glavesine”, uz pomo¢ suvremenih trendova, guraju
mainstream, ali glazbeni novinar treba biti nezavisan glas i predvodnik zasjenjenih, ali jednako

vrijednih umjetnika. On postaje i ostaje u ulozi kuratora.

3 https://www.wired.co.uk/article/childish-gambino-lyn-gardner-internet-criticism
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5.1. YouTube - platforma bez granica

U sve vecoj potrebi konzumenata za multimedijskim sadrzajem, YouTube, najpopularniji
internetski servis za dijeljenje videa, ujedno i druStvena mreza, postao je savrSena platforma za
novu generaciju kreativaca u polju glazbenog novinarstva. Neogranic¢eni duljinom videa, autori
mogu stvarati izobilje raznolikog sadrzaja poput top-lista, videoeseja, intervjua, recenzija,
videoreportaza, izvjestaja i dokumentaraca. Skriptiran videosadrzaj gotovo nema granica u
mastovitosti i dosjetljivosti kreatora koji vjesto iskoriStavaju medijski prostor i dostizu vrlo
zamjetne, milijunske brojke. Dapace, nezavisni kriti¢ari i novinari s popularnim kanalima
glazbeno-novinarske tematike gotovo ¢e uvijek ovdje imati veci broj pregleda i pretplatnika
nego velike medijske kuce, §to je fenomen svoje vrste i pokazatelj da glazbeno novinarstvo u
velikoj koli€ini prezivljava uz pomo¢ strasti ,,amatera®.

Anthony Fantano Zivopisan je primjer moguénosti koje YouTube mozZe pruziti pojedincima
koji su voljni podijeliti svoja stajaliSta o glazbi. Stvorio je nevjerojatnu zajednicu i stekao
povjerenje ljudi pri recenziranju albuma i pjesama. Anthony Fantano poznat je po svom
marljivom stilu, duhovitom pristupu i predanosti odrazavanju danasnje glazbe kroz vlastitu
percepciju. Proucavao je konkurente, ukljucujuéi web stranice koje se oslanjaju na pisanu rijec,
i zadrzao je svoj pristup jednostavnim i intimnim (Vlad 2021).

Fantano se smatra, trenutno, najpopularnijim internetskim glazbenim kriticarom. Svoj
kanal, ,,The Needle Drop*, zapoceo je 2009. 1 trenutno broji preko 2,75 milijuna pretplatnika.
Fantanove recenzije uglavnom se fokusiraju na razli¢ite Zanrove popularne glazbe, ukljucujuci
rock, hip-hop, elektronsku i eksperimentalnu glazbu. Stvorio je reputaciju poStenih i Cesto
detaljnih kritika, kao 1 svojeg prepoznatljivog stiliziranja recenzija. Njegove recenzije obi¢no
se sastoje od rasprave o prednostima i nedostacima albuma te analize glazbe, tekstova,
produkcije i ukupne umjetnicke vrijednosti. Kanal je postao znacajna platforma za ljubitelje
glazbe kako bi otkrili nove izvodae i sudjelovali u raspravama o glazbi. Osim recenzija
albuma, Fantano povremeno objavljuje 1 druge sadrzaje poput intervjua, rasprava i
retrospektiva. Fantanove recenzije i miSljenja izazvale su kako pohvale, tako i kontroverze

unutar glazbene zajednice. Dok neki cijene njegovu prodornu analizu i raznolik ukus u glazbi,
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drugi su ga kritizirali zbog subjektivnih stavova ili zbog specifi¢nih recenzija s kojima se ne

slazu.?®

Slika 5.1.1. Anthony Fantano, isjecak iz recenzije albuma Fione Apple

Jo§ jedan fascinantan i inovativan primjer glazbenog novinarstva na YouTubeu koji bih
izdvojio je Todd Nathanson, $iroko poznat pod svojim online pseudonimom ,,Todd in the
Shadows*. On je popularna internetska osobnost i glazbeni kriticar. Stekao je znacajan broj
pratitelja, nesto vise od pola milijuna, zbog svojih zabavnih i prodornih glazbenih recenzija i
analiza putem svog YouTube kanala koji je takoder pokrenut 2009. godine. Jedna od
prepoznatljivih karakteristika njegovog kanala jest da se pojavljuje u sjeni, skrivajuéi lice i
odrzavajuci tajanstvenost. Taj jedinstveni stil postao je njegov zastitni znak.

Na svom kanalu, Nathanson uglavnom recenzira i analizira popularnu glazbu, fokusirajuéi
se na mainstream hitove i analizirajuéi njihovu produkciju, tekstove i kulturni utjecaj. Cesto
ukljucuje humor i duhovite komentare u svoje recenzije, ¢inec¢i ih zanimljivima i zabavnima za
gledanje. Osim recenzija albuma, ,,Todd in the Shadows* izdvaja se jedinstvenim konceptima
poput ,, Trainwreckords®, gdje istrazuje neuspjesne albume iz diskografija umjetnika koji su

inace priznati i popularni, takozvane ,,flopove®, izdanja koja nerijetko zavrSe popularne karijere

26 https://www.nytimes.com/2020/09/30/arts/music/anthony-fantano-the-needle-drop.html
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te svojom pojavom maknu aktualnoga glazbenika iz centra pozornosti. ,,One Hit Wonderland*
takoder je konceptualni serijal, u kojemu Nathanson istrazuje price iza umjetnika i pjesama koje
su postigle samo jedan veliki hit pa zauvijek pale u zaborav.?’

Nathansonove recenzije i analize privukle su mu posve¢enu bazu obozavatelja koji cijene
njegov humor, dosjetljiv cinizam, glazbeno znanje i sposobnost pruzanja prodornih komentara.
Njegov sadrzaj privlaci rekreativne slusatelje glazbe, ali i strastvene glazbene entuzijaste.
Povremeno suraduje s drugim YouTuberima i glazbenicima, a pojavljivao se i u podcastima i

pisao Clanke za razlicite internetske publikacije.

Created playlists
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Slika 5.1.2. Konceptualni serijali glazbenih recenzija na kanalu ,, Todd in the Shadows

5.2. Instagram - ekstenzija glazbenih portala, ali i platforma za

entuzijaste

Instagram je popularna aplikacija za drustveno umrezavanje s fokusom na dijeljenje
fotografija 1 videozapisa. Postoji od 2010. godine i zadrZao je visoku razinu popularnosti
dodavanjem novih inovativnih znacajki, kao Sto su Instagram Stories, shopping, Instagram

Reels 1 jo§s mnogo toga.

27 https://www.youtube.com/@ToddintheShadows
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Sliéno Facebooku ili Twitteru, svatko tko napravi Instagram ra¢un ima profil i feed vijesti.
Kada objavite fotografiju ili video na Instagramu, oni se prikazuju na vaSem profilu. Drugi
korisnici koji vas prate vide vase objave u svom feedu. Isto tako, vidite objave drugih korisnika
koje pratite.

Instagram je poput pojednostavljene verzije Facebooka s naglaskom na mobilnu upotrebu i
vizualno dijeljenje. Kao i druge drustvene mreze, komunicirate s drugim korisnicima tako $to
ih pratite, dopustate drugima da vas prate, komentirate, lajkate, oznaCavate 1 Saljete privatne
poruke. Takoder mozete spremiti fotografije koje vidite na Instagramu.

Instagram price (Stories) su koncept dijeljenja sadrzaja na Instagramu, fotografija i
videozapisa koji nestaju s vaseg profila, feeda i poruka nakon 24 sata, osim ako ih se ne pohrani
na profil kao istaknute pri¢e.?®

Ova aplikacija danas je gotovo najpopularnija drustvena mreza pa ne cudi da svaka
medijska kuca, svako izdanje, bilo da izlazi u printu ili digitalnom obliku putem portala, ima
svoju reprezentaciju na Instagramu. Veliki informativni dnevnici, uz online prisutnost na
portalima, imaju svoje profile na Facebooku i Instagramu. Budu¢i da je Instagram platforma
rezervirana 1 bazirana na grafickom prikazu sadrzaja, odnosno fotografijama i videu, svoje
vijesti ondje prikazuju u vrlo skra¢enom obliku putem prica i objava koje su bogato popraéene
vizualima i fotografijama.

Specijalizirani portali, odnosno, glazbeni portali na svojim Instagram profilima objavljuju
fotografije s koncerata, festivala i drugih glazbenih dogadanja. Fotografije su djelo njihovih
fotoreportera ili novinara, a u opisu je kratak sadrzaj onoga §to se nalazi na njima, odnosno lead
nekog izvjestaja, intervjua ili recenzije uz preporuku da se tekst u cijelosti procita na portalu.
Instagram price u ovom su slucaju rezervirane takoder za kratke najave vecih prica koje se
nalaze na portalu, ali i za kratke snimke s koncerata i dogadanja, u pravilu objavljene
pravovremeno, iz publike, dok dogadaj traje. Pri¢e mogu ukljucivati i kratke izjave glazbenika
s crvenog tepiha ili iza pozornice.

Na primjeru portala Glazba.hr mozemo vidjeti kako Instagram sluzi kao produzena ruka

samog portala, ali svojom prisutnoséu uvelike doprinosi €itateljskom angazmanu i novinarskom

28 https://www.lifewire.com/what-is-instagram-3486316
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djelovanju. U generalnom opisu profila nalazi se krilatica ,,Jednostavno, glazba.“ i hashtag®®
radi lakSeg pronalaska putem Instagramove trazilice te poveznica na sam portal. Ispod opisa
profila nalaze se istaknute price koje mogu posluziti kao svojevrsne rubrike na portalu pa tako
kod Glazbe ondje nalazimo top liste, poveznice na playliste koje slazu urednici, velike price o
glazbenim karijerama, izvjestaje s koncerata, vijesti i slicno. Na samom feedu, odnosno, medu
objavama, nalaze se skupovi fotografija koje najavljuju ,,glavni* sadrzaj koji se u cijelosti nalazi
na portalu. Fotografije predstavljaju takoder tjedne top-liste koje odabiru urednici, naslovnice
novonastalih izdanja za koje su se pisale recenzije, fotogalerije s koncerata, raznih dogadaja
poput festivala, dodjela nagrada, promotivne fotografije uoci intervjua i slicno. Ako otvorimo
jednu od takvih zbirki fotografija, nai¢i ¢emo na jo$ jedan opis. Opisi fotografija na Instagramu
ograni¢eni SU na 2200 znakova pa je ondje samo najvaznije — najce$ce lead teksta, odnosno,
dvije do tri reenice koje najbolje opisuju Sto se u cijelom tekstu na portalu moze procitati.
Fotografije takoder na sebi nose logotip ili vodeni zig portala kako bi se sprijeila njihova

neovlastena upotreba, ali i odrzalo prisustvo brenda koji se predstavlja.*

glazba.hr.portal Following

648 posts 3,215 followers 219 following

Glazba.hr

A ia/new
Jednostavno, glazba.
#Glazbahrportal
www.glazba.hr + 2

Followed by mirkoburazer and grgurvisic

©CS06HSOO

Citaj Koncerti Daj & Retrospektiva Tjedni gramo... Vijesti Citat tjedna

Slika 5.2.1. Opis profila (bio) portala Glazba.hr na Instagramu

29 Hashtag (#) je znak koji na drustvenim mreZama oznaava podetak izraza koji se koristi za kategorizaciju
sadrzaja. Znak ljestvi koji slijedi neki izraz napisan bez razmaka, interpunkcijskih i posebnih znakova sluzi za
grupiranje tematski povezanog online sadrzaja. Navedeno prema: https://www.arbona.hr/hr/sto-je-hashtag-i-kako-

ga-koristiti-za-marketing/1656
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Slika 5.2.2. Objave (,,feed ) na Instagram profilu portala Glazba.hr

@ glazba.hr.portal

@ glazba.hr.portal @incubusofficial su sino¢ na Salati priredili

tehnicki precizan i emocionalno n:

nultih su uZivali u sat i pol izvrsne svirke. lzvje3taj i fotke su na
portalu! ¥

# @david.mandicc
t2 @street.threadz

#incubus #3alata #koncert #laa

v See translation

Qv

@420’ Liked by nina_nnie and 51 others

Slika 5.2.3. Primjer objave na Instagram profilu portala Glazba.hr koja oznacuje izvjestaj s

koncerta

Ekstenzije glazbenih portala nisu jedini oblici suvremenoga glazbenog novinarstva na
Instagramu. Sve je CeS€a pojava amatera, glazbenih entuzijasta, koji su uvidjeli potencijal
druStvene mreZe kao platforme za svojevrsno bavljenje kritikom i glazbenim novinarstvom.
Dapace, u svom zavr§nom radu ,,Suvremeno glazbeno novinarstvo na primjeru druStvene mreze
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Instagram*3! istrazivao sam isklju¢ivo taj fenomen na primjeru amaterskog kriti¢ara Frana
Lovela Simiéa i donio sljedeée zakljucke:

,»Obavljenim intervjuom dobio sam uvid u ispitanikovo shvacanje glazbene kritike, kao i
motivaciju za pisanje. Takoder sam potvrdio teze o prednostima i manama drustvene mreze
Instagram kao platforme za glazbeno novinarstvo. Od ispitanika sam takoder saznao dodatne
informacije o zajednici amaterskih glazbenih kriticara na Instagramu i potvrdio da ih na taj
nacin djeluje vise, globalno, makar je ispitanik u manjini u Hrvatskoj. Nakon intervjua mogu
zakljuciti da je to aktivna zajednica koja se Siri. Ispitanik smatra da njegovo djelovanje uistinu
pripada glazbenom novinarstvu.

Glazbene recenzije preSle su u svom postojanju put od dodataka novinama, preko
specijaliziranih tematskih ¢asopisa, do internetskih portala. Jo§ u vrijeme glazbenih casopisa
postojali su amaterski kriticari koji bi se za svoje mjesto u novinama morali boriti po
redakcijama dok ne bi postali profesionalni novinari, oni koji od toga zZive. No, danas masovni
medij poput interneta nudi mnogo mogucnosti i otvara nevjerojatan prostor za kreativnost
ovakvim strastvenim pojedincima. Pojava mnostva glazbenih amaterskih blogova upravo je
dokaz da glazbeno novinarstvo zivi, mozda i viSe nego u svoje zlatno doba. Amaterizam ipak s
razlogom nije profesionalizam. No, na danas$njim glazbenim portalima, posebice domacim,
¢esto ¢emo naici na takozvano profesionalno novinarstvo koje se doima manje kvalitetnim od
amaterskog® (Mandi¢ 2020: 35).

Kao §to je raspravljeno u zavrSnom radu, dalo bi se, u mnogo slu€ajeva, zakljuciti da
amaterski novinari i kriticari glazbenom novinarstvu na Instagramu pristupaju svom sadrzaju
pazljivije 1 s veé¢im angazmanom dvosmjerne komunikacije s pratiteljima od profila
»ekstenzija“ velikih glazbenih portala. Oni su dio aktivne zajednice koja svojevrsno doprinosi
ofuvanju nezavisne scene. Jer, kao i svaki drustveni fenomen, nezavisna glazbena scena danas
je usko povezana uz druStvene mreze poput Instagrama. Ovaj slucaj vidljiv je 1 u Hrvatskoj.
Postoji sve veci interes za stvaranje profila koji aktivno prate, komentiraju i promoviraju aktere
S nezavisne scene. Za primjer ¢u uzeti dva popularna Instagram profila koji se, svaki na svoj
nacin, bave promicanjem nezavisne umjetnosti, a njihov rad ostvaruje znafajno zanimanje
mladih slusatelja i Citatelja. Jedan se bavi amaterskim recenzijama domacih i stranih hip hop

izdanja, a drugi je svojevrsni promotor gotovo svih izdanja na domacoj sceni koje, u pravilu,
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nisu asocirane s velikim izdavackim kuéama i djeluju nezavisno te ih se objavljuje na tjednoj
bazi. Oba profila relativno su nova pojava u domacem glazbenom ,Instagram bazenu®,
odnosno, nastala su (i privukla tisuce pratitelja) u posljednje tri godine. Oba profila popracena
su 1 podrzavana od strane samih glazbenika koji su ondje predstavljeni.

,,Recenzika“??

je profil koji je vjesto iskoristio prodor ogromne popularnosti koju hip hop
prozivljava posljednjih nekoliko godina u regiji. U opisu profila stoji poveznica za blog na
kojem se nalaze kompletne verzije recenzija, dok su medu objavama na profilu tek ulomci iz
istih popraceni naslovnicom i ocjenom od 1 do 10, napisanom s jednom decimalom.
Recenziraju se izdanja umjetnika iz regije, ali i globalno popularnih glazbenika. Svakog
mjeseca predstavljaju se i nova izdanja, odnosno, singlovi te se putem Instagram prica potice
pratitelje da aktivno sudjeluju i odabiru, kroz seriju anketa, singl tog mjeseca. Osim na taj nacin,
dvosmjerna komunikacija i interakcija pratitelja potice se 1 u komentarima ispod recenzija. U
opisu svake recenzije jasno stoji pitanje usmjereno pratiteljima koje poti¢e da iskazu svoje
misljenje, slazu li se ili ne slazu s recenzijom ,,Recenzike®. Format ocjenjivanja od 1 do 10 ¢ini
cijelu pojavu interesantnijom i uspjeSno poti¢e rasprave u komentarima, bilo da se radi o
pozitivnim ili negativnim kritikama. Ono §to izdvaja recenzije ovih strastvenih amaterskih
kritiara jest britak jezik, zargonska stiliziranost, upotreba hrvatskog i engleskog te pisanje bez
zadrSke kad se radi o negativnoj ili pozitivnoj ocjeni. Naravno, autori ovih tekstova trude se

uvijek iskazati pozitivne strane i zadrZati razinu postovanja prema umjetnicima.
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% ... recenzika "Vojko je postao karikatura samog sebe. Toliko
5 O » inovativan, kreativan i van svih okvira da je zapravo samo stvorio
. : novi okvir koji ga ograni¢ava na svoj nacin. Kult li¢nosti koji je
> stekao u posljednjih par godina Vojka je stavio u ulogu iz koje
» nema izlaza. Barem ne financijski isplativog. Njegov artisticki
izrazaj polako postaje parodija, a granica izmedu genijalnog i
loseg po kojoj hoda postaje sve tanja. Iskreno se nadam da je to
s namjerom, ali ukoliko uzmemo u obzir reakcije publike koja
idalje svaku pop referencu i liniju pokusava secirati i dokazati
genijalnost iza iste, Vojko idalje ne moZe pogrijesiti. lako mozda i
Zeli. Ako ve¢ nije, Vojko se polako, ali sigurno pretvara u Jon
Lajoiea, a njegove pjesme u parodije koje ¢es rijetko kad pustit si

.

H sam i sluati, ali ¢e$ zato ekipi reci “e, jeste vidili novu stvar od
3 Vojka? Koja smijurija, lik je genijalac.”. Da, vidili novu stvar, ne
é culi. Jer ukoliko ona nije upakirana sa spotom iza kojeg je Rino,
2 taj paket vrlo ¢esto zvudi kao nesto 3to bi popljuvali da ispred
i 7 imena pjesme ne stoji Vojko V."
] 1ZVOPAC: @vojkofau
ALBUM: Dvojko
OCJENA: 5.0/10 by MM.
Cijelu recenziju proditajte na nasoj web stranici. Link u BIO.
Liked by vedranistina and 167 others
© RECENZIKA ® Adda comment..

Slika 5.2.4. Primjer glazbene recenzije na Instagram profilu ,, Recenzika **

,Podrzi scenu“® Instagram je profil koji na tjednoj bazi izvjestava o novim izdanjima s
domace nezavisne scene. Kako se navodi u opisu profila, to je ,,prostor za predstavljanje i
promociju umjetnika s ciljem priblizavanja scene publici®. Tjedni pregledi novih izdanja
predstavljeni su kao kolaz naslovnica ili promotivnih fotografija izvodaca, a uz to izlazi i
rubrika ,,danas sluSamo* na kojoj je istaknuto izdanje kojem se Zeli iskazati viSe paznje. Osim
novih izdanja, na profilu se mogu na¢i i fotografije i snimke s koncerata, naj¢esce iz nezavisnih
klubova, studentskih festivala ili slicno. Naglasak je na manje poznatim izvodacima s pretezito
hrvatske scene, ali i regionalne, ako su u posjetu Hrvatskoj. Mnogi promovirani izvodaci
pruzaju podrSku ovakvom nacinu izvjeStavanja dijele¢i sadrzaj s ,,PodrZi scenu® i na svojim
profilima. Iako nema kompleksnih analiza 1 kritika izdanja, ,,PodrZi scenu sjajan je primjer
amaterskog izvjeStavanja o glazbi jer ujedinjuje glazbenike s potencijalnim slusateljima,
odnosno, otkriva im novu glazbu, i, na inovativan na¢in, poveéava videnost i slusanost koju bi

rijetko postigli sami. Dokaz da profil nailazi na odobravanje javnosti je konstantan rast broja
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pratitelja koji se penje na brojke od vise tisu¢a. Za projekt zapocet iskljucivo iz strasti prema
glazbi, kao i,,Recenzika®, to je velik uspjeh koji je pogonjen iskljucivo Zeljom za informiranjem
I poticanjem razgovora o glazbi. Nijedan od profila nije sponzoriran nikakvim sredstvima i

reklamama.

c ISR 1)1 6160
EAFTH iNC. JTITATH

Slika 5.2.5. Primjer objava s Instagram profila ,, Podrzi scenu**

5.3. TikTok — inovacija izvjeStavanja u kratkoj formi

TikTok je popularna aplikacija za drustvene medije koja korisnicima omogucuje stvaranje,
gledanje i dijeljenje videozapisa od 15 sekundi snimljenih na mobilnim uredajima ili web
kamerama. Sa svojim personaliziranim feedovima neobicnih kratkih videozapisa s glazbom i
zvucnim efektima, aplikacija je poznata po svojoj zaraznoj kvaliteti i1 visokoj razini angaZmana.
| amaterski i profesionalni kreatori svojim videozapisima mogu dodavati efekte poput filtara,
pozadinske glazbe i naljepnica te mogu suradivati na sadrzaju i stvarati ,,duete — videozapise

podijeljenog zaslona ¢ak i ako su na razli¢itim lokacijama.
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Aplikaciju je 2016. pokrenula kineska tehnoloska tvrtka ByteDance. Sada dostupan na vise
od 150 razli¢itih trzista, TikTok ima urede u Pekingu, Los Angelesu, Moskvi, Mumbaiju, Indiji,
Seulu, Juznoj Koreji 1 Tokiju. Aplikacija je do pocCetka 2022. imala oko milijardu globalnih
korisnika dnevno. Unatoc¢ politickom pritisku na djelovanje na odredenim mjestima kao Sto su
Sjedinjene Drzave, nastavlja dobivati na popularnosti.

Trajanje videa je od 15 do 60 sekundi. Format je pogodan za zabavu i komediju. Medutim,
sve se viSe koristi za infotainment. Takozvani influenseri koji stje¢u stalnu publiku na TikToku
nude isjecke savjeta uz promociju svog brenda. Ljepota, Sminka, moda, osobne financije i
kuhanje popularne su teme za informativne videozapise. Format se sve viSe koristi za
promicanje i prodaju proizvoda. U posljednje dvije godine aplikacija se probila medu redove
drustvenih divova poput Facebooka, Instagrama, Twittera i YouTubea.>*

No, navedene kategorije nisu jedini sadrzaj kojem raste popularnost. Kako se mreza Siri,
mnogi su uvidjeli ogroman potencijal TikTokovih algoritama za Sirenje takozvane viralnosti.
Sve CeSca pojava oblici su glazbene kritike i novinarstva na TikToku, bilo da se radi o
spomenutim Youtuberima koji sada svoju prisutnost $ire na novoj platformi ili potpuno novim
akterima koji su uvidjeli mo¢ platforme i odluéili djelovati ondje. TikTok se uistinu afirmirao
kao nova masovna druStvena mreza pa tako i sve vise medijskih publikacija, ali i poznatih
osoba, poput glazbenika, mora ondje imati profil.

Velikani industrije poput Rolling Stonea takoder su se dotakli ovog fenomena. Primijetili
su nevjerojatan rast TikTok profila koji funkcioniraju slicno kao specijalizirani glazbeni
blogovi koji su vrhunac popularnosti dozivjeli prije petnaestak godina. Razlika je §to takvi
blogovi ne zanimaju nove generacije koje su nauCene primati informacije u kratkim i
multimedijskim prikazima, no kad se glazbeni novinari angaZiraju na ,,platformi generacije Z*
kao sto je TikTok, recenzije, izvjestaji, intervjui, price i sav slican glazbeno-novinarski sadrzaj
opet postaje dio trenda.

TikTok glazbeni blogovi postali su istaknuta platforma za predstavljanje novih izvodaca
slusateljima generacije Z zbog nedostataka tradicionalnih medija. Tradicionalno glazbeno
novinarstvo uglavnom nije zainteresirano za promicanje otkri¢a, ve¢ se umjesto toga
usredotoCuje na opce izvjeStavanje o superzvijezdama i naizgled beskrajne top-liste koje

ostvaruju klikove i promet. Ovaj pristup moze odrzati postojeCu bazu Citatelja, ali ¢esto ne
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uspijeva uhvatiti nove, mlade obozavatelje glazbe. TikTok glazbeni blogovi, s druge strane,
popunili su ovu prazninu pruzanjem odabranog izbora glazbe i kratkih sazetaka vijesti koji
rezoniraju vise s golemom i mladom TikTokovom bazom korisnika. Ove blogove Cesto vodi
generacija Z koja ima drugaciju perspektivu 1 moZze postavljati pitanja koja ljude njihove dobi
zanimaju. Svojim utjecajem pomogli su novim izvodac¢ima da steknu znacajan broj streaminga
1 priznanje, $to ih ¢ini vitalnom platformom za promicanje otkrica u modernoj glazbenoj
industriji.®®

TikTok glazbeni blogovi koriste nekoliko strategija za angaziranje i osvajanje goleme
korisni¢ke baze TikToka. Jedna od klju¢nih strategija je stvaranje sadrzaja koji je dizajniran za
akumuliranje viralnosti.®® Za razliku od tradicionalnih blogova, TikTok blogovi ugradeni su u
sustav koji Salje sadrzaj ljudima koji ga mogu slusati izravno. To znaci da korisnici mogu cuti
pjesmu u objavi i s njom napraviti svoje videozapise na licu mjesta, Sire¢i je svojim
sljedbenicima bez problema. Osim toga, TikTok glazbeni blogeri usmjeravaju promet s
TikToka na svoje Spotify® playliste, §to poboljsava njihovu sposobnost pokretanja sluganosti
spominjanih  glazbenika. Na  primjer, ,Loveinamovie“, ,MostleyMusic* i
,Hahakcoolgottagobye* imaju vise stotina tisu¢a pratitelja rasporedenih po raznim Spotify
kolekcijama. Iskoristavanjem ovih strategija, TikTok glazbeni blogovi uspjeli su angazirati i
ocarati TikTokovu ogromnu korisnicku bazu, ¢ineéi ih vitalnom platformom za promicanje
otkri¢a nove glazbe u glazbenoj industriji.

Rolling Stone u svojem ¢lanku navode primjer kako jedna objava, odnosno videozapis
glazbenih blogera na TikToku moze potpuno transformirati i1 lansirati karijeru glazbenika.
Profil ,,MostleyMusic* preporucio je svojim pratiteljima pjesmu pjevaca Tom the Mail Man
zbog njezinih pamtljivih i zaraznih melodija. Ova preporuka glazbenog TikTok bloga izazvala
je lavinu novih slusatelja mladom pjevacu te su brojke njegovih streamova, odnosno, slusanja
na raznim drugim streaming platformama porasla za 10 tisuca svakog od sljedecih tri dana.

Iznenadni porast moZe se izravno pripisati spominjanju u TikTok videozapisu na glazbenom

3 https://www.rollingstone.com/music/music-features/tiktok-music-journalism-1103594/

% Viralni, odnosno, virusni, sadrzaj predstavlja odredeni sadrzaj koji se velikom brzinom, poput virusa, §iri,

u naSem slucaju, putem interneta. Navedeno prema: https://znacenje.net/rec/viralno/

37 Najpopularniji streaming servis za slusanje glazbe.
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profilu i takvi su primjeri gotovo svakodnevni. Ovaj primjer naglaSava kako jedna objava s
TikTok glazbenog bloga moZze imati opipljiv i trenutni u¢inak na vidljivost i uspjeh izvodaca.
Demonstrira mo¢ ovih blogova da dosegnu i ukljuce se u ogromnu korisni¢ku bazu TikToka,
Sto dovodi do povecanja broja streamova, sljedbenika i sveukupnog priznanja. IskoriStavanjem
svog utjecaja i koriStenjem viralne prirode TikToka, ovi glazbeni blogovi imaju mogucénost
»izbaciti“ nove izvodace u srediste paznje i1 oblikovati putanju njihovih karijera. Gotovo kao
Sto su to nekad ¢inili glazbeni kriti¢ari otkrivaju¢i mlade nade ¢lancima u ¢asopisima.

,,Nagli porast popularnosti glazbenih kriti¢ara na TikToku sugerira promjenu generacije u
glazbenoj industriji, pri ¢emu tradicionalni glazbeni mediji ostaju iza nas. TikTokov intimni i
neposredan format omogucuje zanimljiviji i srodniji pristup glazbenoj kritici, Sto je imalo
odjeka kod mlade publike. Osim toga, uspjeh glazbenih kriti¢ara TikToka kao Sto su Will Koart
1 Anthony Fantano doveo je u pitanje misljenje da video sadrzaj ne moze biti ozbiljan oblik
glazbene kritike“®8, navodi Jules Lefevre, urednica glazbene rubrike Junkeeja, popularnoga
australskog magazina o pop kulturi.

5.4. Zakljuc¢ak — buducénost glazbenog novinarstva na drustvenim

mrezama

Zaklju¢no, format kratkih videozapisa nalik onima koje je popularizirao TikTok pokazao
se kao omiljen nacin konzumacije medijskog sadrzaja medu novim generacijama.
Tradicionalniji oblici glazbenog novinarstva poput pisanja opseznih clanaka jo$ uvijek
odrzavaju interes svoje publike, no ista je sve starija. Ovi oblici rijetko interesiraju i privuku
neke nove, mlade Citatelje. To ne znaci da mlade ne zanima glazbeno novinarstvo i kritika, ve¢
da im je prezentirana na pogresan, zastarjeli nac¢in. Kada se glazbeno novinarstvo prilagodi
novim formatima i trendovima u neizbjeznom svijetu druStvenih mreza, ono akumulira vrlo
zamjetan interes jedne sasvim nove publike.

Ranije je spomenuto da je konzumacija glazbeno-novinarskog sadrzaja gotovo uvijek
povezana s nacinom na koji se konzumira popularna glazba. Prije su to bili Casopisi koje je

trebalo kupiti odlaskom do kioska ili trgovine, a glazba se slusala odlaskom u du¢an s plo¢ama.

38 https://junkee.com/tiktok-music-critics/286355
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Onda smo usli u doba interneta pa vise nije postojala potreba za tiskanim izdanjima. Glazba je
postala mnogo dostupnija i to u velikim razmjerima, ilegalnom i legalnom online nabavom, a
glazbeno novinarstvo sve se vise svodilo na misljenja anonimusa s glazbenim blogovima.
Svatko je mogao biti novinar. Danas zivimo u doba ekspresnog primanja multimedijskog oblika
informacija. Glazba je na dlanu, sve je dostupno odmah i misljenja se dijele putem drustvenih
mreza koje su omogucile formatiziran pristup gotovo svacijoj osobnosti. Pristup medija postao
je personaliziraniji no ikad pa su takav pristup poc¢ele njegovati i neke nove generacije glazbenih
entuzijasta. Njihove nacine poceli su polako pratiti i tradicionalni ,,veliki* mediji. Prilagodili
su svoj sadrzaj ugledavajuéi se na domisljate pojedince. Prvo na YouTubeu pa na Instagramu,
a sad se pokusSavaju asimilirati i na TikTok. Kao §to su mnogi glazbeni blogeri prije petnaestak
godina vodili glavnu, ali i dalje amatersku, rije¢ u glazbenoj kritici — primjer, ranije
spomenutog, Pitchforka — pa zatim postali veliki medijski magnati u svom polju interesa zbog
pravovremene i inovativne reakcije, tako trenutno talentirani individualci djeluju kao
predvodnici novog oblika pricanja price. Smatram da buducnost glazbenog novinarstva lezi u
njihovim rukama. Oni su ti ¢iji sadrzaj lansira nove karijere u uspjeh, ali i njeguje bastinu starih.
Slicnost utjecaja njihovog rada s radom nekada$njih, tradicionalnih glazbenih novinara je
neupitna. Oni mozda nisu gatekeeperi, ali putokazi i pokretaci rasprave u svijetu glazbene

industrije sigurno jesu.
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6. Istrazivanje

Kako bih poblize i podrobnije istrazio fenomen glazbenog novinarstva danas, odlu¢io sam
ga prouciti iz najaktualnijeg i relevantnog izvora kojeg sam se mogao sjetiti, a to su sami ljudi
koji se glazbenim novinarstvom aktivno bave dugi niz godina. Kontaktirao sam Cetiri glazbena
novinara/ke koji su se tijekom Karijere bavili ili se bave i poslom urednika. S njima sam
napravio intervjue o prirodi samoga posla glazbenog novinara, njihovim iskustvima i
misljenjima. Fokus je bio, kao 1 do sada u ovome diplomskom radu, na odgovaranju o pitanjima
danasnje uloge glazbenog novinarstva i potrebe za istim, ali i buduénosti glazbenog novinarstva
u digitalnom svijetu i na drustvenim mrezama. Tema istrazivanja relevantna je za diplomski rad
budué¢i da se radi o relativno slabo istraZenom segmentu novinarstva. Sukladno tome,
istrazivanje ima potencijala doprinijeti daljnjim analizama glazbenog novinarstva, ali i

analizama meduodnosa drustva, specijaliziranih medija i glazbene industrije u Hrvatskoj.

6.1. Metodologija

Istrazivanje stavova ispitanika proveo sam metodom intervjua Kkoji se fokusira na
perspektivu ovih individualaca i njihovu svakodnevnicu na poslu glazbenog novinara, kao i
njihova stajalista o odnosu drustva prema tom poslu i buduénosti posla.

,»INO, kao polaziSte potrebno je dati jednu opcu definiciju kvalitativnih istrazivanja kao
multiparadigmatski 1 multimetodski usmjerenih istrazivanja koja ukljucuju naturalisti¢ki 1
interpretativni pristup predmetu proucavanja““ (Halmi i Crnoja 2003: 195).

Kvalitativna istrazivanja izu€avaju ,,razli¢ite relacije, kvalitete, stanja, ponasanja ljudi u
interakciji s okolinom* (Halmi i Crnoja 2003: 201). Ishodiste je pojedinac i razumijevanje
njegovog ponasanja 1 stavova, u ovom slucaju glazbeni novinar. Uzorak istraZzivanja u
kvalitativnom pristupu iz tog razloga nije slucajan, ve¢ namjeran. Takvo je uzorkovanje
karakteristicno za kvalitativna istraZzivanja jer se slucajevi promatraju zasebno i uloga
istrazivaca nije izjednacena s objektivnim promatra¢em. Istraziva¢ u kvalitativnom istrazivanju
djeluje pod interpretativnom 1 hermeneutickom paradigmom. To zahtijeva od istraZivaca da
prikupljene podatke sagleda kontekstualno, budu¢i da ,hermeneutika dakle treba pruZiti
cjelovito razumijevanje Covjeka u njegovu jedinstvu® (Halmi 2013: 207). Iskazi sudionika
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postaju empirijski materijal koji istrazivac analizira induktivnom metodom karakteristi¢nom za
kvalitativni pristup. Halmi u svom radu opisuje Wengrafovu (2000) podjelu na dva modela
pristupanja istrazivanju: hipoteticko-induktivni i hipoteticko-deduktivni (Halmi 2013). Kod
induktivnog pristupa ,,istraziva¢ prvo prikuplja podatke te na temelju podataka generira/stvara
teoriju* (Halmi 2013: 85).

Kako sam istrazivao trenutno stanje glazbenog novinarstva i moguce buduce trendove,
istrazivanje je koncipirano kao kvalitativno i u skladu s tim odabrao sam metodu strukturiranog
intervjua. Upitnik koji sam koristio za intervju imao je unaprijed definirana pitanja koja su za
cilj imala uspostaviti razgovor s novinarima o samome poslu glazbenog novinara, ali i raspravu
0 percepciji posla unutar javne sfere. Intervjui su provedeni putem telefonskih poziva, razgovori
su snimljeni pa zatim transkribirani u svrhu daljnje analize iskaza. Unaprijed je definirana
kategorizacija tema u skladu s ciljevima istrazivanja. Provedena su ukupno Cetiri intervjua s
novinarima-urednicima dvaju glazbenih portala. Jedini kriterij bio je da se aktivno bave
glazbenim novinarstvom neki niz godina, odnosno da im tekstovi ove tematike jos uvijek izlaze
te su time upuceni u stanje fenomena danas, ali imaju moguénost pruziti uvid 1 usporediti
suvremene i buduce trendove s nekadasnjim. Budu¢i da novinari rade isklju¢ivo u online
izdanjima medija, to je format za koji sam se odlucio pri ispitivanju. U fokusu je bio uvid u
prakse glazbenog novinarstva danas i moguée buduce prakse te njihova percepcija glazbenog
novinarstva i njegove uloge u medijskom prostoru — stoga smatram da je kvalitativan

istrazivacki pristup pogodan za ovo istraZivanje.

6.2. Cilj istrazivanja

Op¢i cilj istrazivanja bio je prikazati iskustva i stavove novinara i urednika koji se bave
glazbenim novinarstvom te objasniti mogucénosti 1 izazove s kojima se susree ova grana
novinarstva sada 1 u buducénosti.

Ostali specificni ciljevi istrazivanja bili su:

e |Ispitati kakve sposobnosti mora posjedovati glazbeni novinar/urednik.
e Ispitati kakve su promjene u trendovima glazbenog novinarstva primijetili kroz

godine svojeg rada.
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o Ispitati koliko je glazbeno novinarstvo relevantno danas u odnosu na vrijeme kada
su se njima poceli baviti, je li se percepcija u druStvu promijenila.

e |[spitati kako danas izgleda posao glazbenog novinara.

e Ispitati kakve su promjene unijele drustvene mreze.

e |Ispitati kako rad glazbenih novinara doprinosi iskustvu slusanja slusatelja/Citatelja.

e Utvrditi kako izgleda razvij glazbenog novinarstva u buduénosti.

Cilj je bio provjeriti/dokazati postavljene istrazivacke hipoteze:

H1: Glazbeno novinarstvo joS uvijek ima znadaj za glazbu u javnoj sferi 1 glazbenoj
industriji.

H2: Glazbeno novinarstvo doZzivljava svojevrsni procvat na druStvenim mrezama i
multimedijskim formatima te ¢e tamo ostati 1 njegova buduc¢nost.

H3: Glazbeni novinar treba posjedovati razlicite vjeStine za multimedijsko stvaranje

sadrzaja kako bi se uspjesno bavio glazbenim novinarstvom u digitalnom dobu.

6.3. Uzorak istrazivanja

Uzorak istrazivanja bio je namjeran i neprobabilisticki. Ukupno sam intervjuirao cetiri
osobe. Sve Cetiri osobe su na urednickoj poziciji, ali jo§ uvijek obavljaju i posao novinara. Tri
osobe zaposlene su na portalu specijaliziranom za glazbu, a jedna osoba na portalu
specijaliziranom za kulturu koji ima i glazbenu rubriku.

Mediji u kojima intervjuirani urednici/novinari rade:

e Glazba.hr
e Ziher.hr

Sudionici istrazivanja muskarci su i Zene u dobi od 30 do 60 godina, no s obzirom na
karakter istrazivanja, dob i spol nisu presudni kriteriji po kojima sam birao sugovornike.
Telefonski razgovori putem kojih su se vodili intervjui odvijali su se u travnju i svibnju 2023.
godine. Tijekom razgovora ispitanicima su postavljana redom pitanja iz upitnika te nije bilo
nikakvih potpitanja. Razgovori su snimani direktno na mobitel i potom transkribirani sto znaci

da su bile potrebne neke jezicne intervencije kako bi se sadrzaj prilagodio formatu teksta.

45



6.4. Intervjui — upitnik i odgovori

1. Molim vas, ukratko se predstavite.

a)

b)

Bojan Muscet: Roden 2. lipnja 1964. u Rijeci. Hrvatski novinar, urednik, publicist,
knjizevnik, glazbenik, glazbeni kriticar, konzultant i IT analiticar. U medijima djeluje
od 1980. Objavio desetak tisuca priloga u vise od sto magazina, novinskih izdanja, TV
emisija i internetskih portala u Hrvatskoj, regiji, Italiji i Njemackoj. Glazbeno
novinarsku karijeru zapoc¢eo u omladinskom magazinu Val gdje je djelovao i kao glavni
urednik. Paralelno s Valom sustavno objavljivao u Poletu, Studentskom listu i Novom
listu. Dolaskom u Zagreb pise za Studio, Danas i Start. Tijekom Karijere radio u
Vjesniku, Jutarnjem listu, Globusu. Suosnovao magazin OK! i djelovao kao izvrsni
urednik magazina PC Chip. Danas djeluje kao jedan od urednika i novinara portala

Glazba.hr te je ¢lan Hrvatskog novinarskog drustva.

Maja Trstenjak: Rodena sam 1992. godine u Koprivnici, tamo sam zavr$ila osnovnu
Skolu 1 Opc¢u gimnaziju. Sa samo 15 godina pocela sam se baviti glazbenim
novinarstvom kada sam postala suradnica portala posvecenog alternativnoj glazbi
Venia-Mag. Nakon Venia-Maga bila sam suradnica glazbenog portala SoundGuardian,
kasnije i glavna urednica. Nakon pet godina na SoundGuardianu postala sam glavna
urednica portala Sound-Report na kojem sam djelovala do 2021. godine kada je dosao
poziv Hrvatskog drustva skladatelja da postanem kreativna direktorica/glavna urednica
glazbenog portala Glazba.hr te obnaSam tu duznost i danas. U meduvremenu sam
zavrsila Fakultet strojarstva i brodogradnje Sveucilista u Zagrebu s najvisim pohvalama
(summa cum laudae), za §to mi je uru¢ena Medalja fakulteta za postignut uspjeh, gdje
sam se 2016. 1 zaposlila kao asistent na Zavodu za industrijsko inzenjerstvo. Na istom
sam Fakultetu doktorirala 2021. godine i stekla titulu doktorice znanosti te danas na
Fakultetu radim na poziciji viSeg asistenta. Objavila sam viSe od 20 znanstvenih radova
u prestiznim medunarodnim znanstvenim cCasopisima te ih prezentirala na

.....

inZenjerstva diljem svijeta.
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c)

d)

Igor Jurilj: (29.8.1986.), magistar engleskog jezika i povijesti, doktorand Odsjeka za
kroatistiku, glazbeni novinar od 2007. (Muzika.hr (2007-2011/2017/18),
Ravnododna.com (2012-2017.), Ziher.hr (2018), Glazba.hr (2021), Zarez (2010-2016),
Hrvatski radio 1. program (2022), Hrvatski radio 2. program (2012-2014). Clan
Hrvatskog novinarskog drustva, ¢lan Hrvatskog drustva filmskih kriti¢ara (Nagrada za

najboljeg mladog kriticara, 2020), ¢lan Hrvatskog drustva karikaturista.

Helena Kezeri¢: Rodena u travnju 1990. godine, 2004. godine zavrsila sam osnovnu
Skolu u Kasini te 2008. godine opéu gimnaziju u Sesvetama. Dvije godine sam studirala
smjer Urbano $umarstvo i zatita prirode i okolida na Sumarskom fakultetu, a 2010. sam
odustala od studija te se zaposlila u sluzbi korisnika jedne dostavne sluzbe. Paralelno s
poslom u velikoj mjeri sam posjecivala koncerte i sklapala prijateljstva s akterima
zagrebacke punk scene, a na ohrabrenje svojih prijatelja 2014. prijavila sam se na
Ziherov (volonterski kulturni portal s pet redakcija — knjizevnom, filmskom,
kazaliSnom, glazbenom i vizart redakcijom) natjecaj za novinare u glazbenoj redakciji.
Od 2014. do 2016. obavljala sam uz dnevni posao isklju¢ivo novinarske duznosti na
Ziheru u sklopu glazbene redakcije, a od 2017. uz novinarske zadatke na Ziheru aktivno
sam sudjelovala u organizaciji i vodenju projekta Glazbeni lonac u nekada$njem Kavezu
(Danas Grif u Savskoj 160). Iste godine nasa glavna urednica pocela mi je povjeravati
sve viSe administrativnih 1 uredni¢kih zaduZenja. Od 2018. vodila sam glazbenu
redakciju, 2021. preuzela sam ulogu glavne urednice portala, a od 2022. i vodstvo naSe

neprofitne udruge Ziher.

2. Koliko se dugo bavite novinarskim, a koliko uredni¢kim poslom?

a)

Bojan Muscet: Novinarskim poslom aktivno se bavim od sije¢nja 1981., a urednickim

od rujna 1981.

b) Maja Trstenjak: Novinarskim poslom se bavim ve¢ 15, a urednickim oko 10 godina.

¢) Igor Jurilj: Novinarskim se poslom bavim od 2007., a uredni¢kim od 2021.
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d)

Helena Kezeri¢: Novinarskim poslom bavim se devet godina, a sluzbeno se urednickim

poslom bavim pet godina.

3. Koje znacajke u radu je dobro posjedovati kod jednog, a koje kod drugog zanimanja i

zasto?

a)

b)

Bojan Muscet: Mnogo se promijenilo od vremena kad sam ja startao do danas. Prije
svega tehnologija. U tom smislu su i novinari i urednici transformirali svoj nacin rada.
Uloga medija takoder, kao i relevantnost glazbe u drustvu. Mnogi su otisli na studij
novinarstva, no to ne znaci da su postali novinari. Novinarstvo je zanat koji valja tesati
na dnevnoj bazi. U tom slucaju, 1 novinari i urednici trebaju biti znatizeljni, istinoljubivi,
stilski jasni s uklju¢enom vizijom tko je njihov Citatelj i koja je poruka koju prenose.
Urednici trebaju imati neke dodatne menadzerske skillove kako bi tekstove mogli
efektno ukalupiti u medijsko tkivo. Osim Sirokog poznavanja glazbene grade, znacajke
novinara i urednika se, de facto, ne razlikuju od onih koje imaju novinari i urednici koji

prate drugu tematiku.

Maja Trstenjak: Kod novinarskog posla bitno je imati znatizelju prema odredenoj
tematici, objektivno pristupati svakoj temi i svakoj osobi, bez obzira na osobne
preferanse. Vazno je imati odredeno predznanje o tematici, obaviti istrazivanje ranije i
pripremiti se kod svakog zadatka. Vazno je takoder imati svoj stil pisanja po ¢emu se
stjeCe prepoznatljivost, ne dopustiti da vlastiti ego utjece na smjer pisanja teksta te tako
uspjeti posti¢i maksimalnu objektivnost zbog koje se stjeCe relevantnost kod publike.
Vazno je biti odgovoran i postivati zadane rokove te, kao i kod svakog drugog posla,
biti marljiv 1 uporan. Kod uredni¢kog zanimanja bitnije je imati menadZerske vjestine,
vjestine upravljanja i vodenja, dobro poznavati brend, vlastitu misiju i viziju te sukladno
njoj usmjeravati rad suradnika. Vazno je biti motivator, inspiracija i primjer vlastitim
djelovanjem. Takoder, bitno je imati puno strpljenja i razumijevanja kao i sposobnost
rjeSavanja konflikata. Potrebno je poznavati ljude iz industrije, odrzavati konekcije i
njegovati ih, znati tko su klju¢ni partneri. Nadalje, bitno je poznavati strategiju i
djelovati prema njoj, ali istovremeno 1 kontinuirano se unapredivati sukladno

trendovima na trzistu koje je potrebno svakodnevno pratiti.
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c) lgor Jurilj: Novinarski posao prije svega zahtijeva angazirano, predano i kontinuirano
izlaganje glazbenim produkcijama (domacim i/ili svjetskim) bez zanrovskih
ogranicavanja i preferenciranja. Novinar bi trebao biti izlozen Zanrovskom eklekticizmu
te uspjeti prepoznati kvalitativne parametre i odrednice, drustveno-kulturni (nerijetko i
politi¢ki kontekst) nastanka odredenog izdanja, kao i glazbeno-povijesne kontinuitete.
Potom je tu znacajna visoka razina pismenosti, artikulacije i organizacije teksta.
Urednicki posao podrazumijeva prethodno navedene kategorije uz intenzivnije kriticke
metodologije koje odgovaraju ciljevima i kulturi samoga medija koji ureduje, snazne i
afirmativne meduljudske odnose (tolerancija, inkluzivnost, empatija). Urednik mora
dobro raspolagati vremenom te biti u stanju procijeniti dinamike suradnika, kao i
prilagoditi rad aktualnim tematikama, biti objektivan i nepristran pri potencijalno
osjetljivim temama, gajiti poticajnu komunikaciju sa svim suradnicima te ¢vrsto stajati

iza rada suradnika poradi njihova, svoga i medijskoga integriteta.

d) Helena Kezeri¢: U slucaju novinara smatram da je vazno posjedovati interes i
entuzijazam prema onom o ¢emu se Zeli pisati, komunikacijske vjestine su veliki plus,
vazno je imati osnovna znanja u gramatici i pravopisu i znati primiti kritiku ili savjet
nadredenih (u ovom slucaju urednika). U sluc¢aju urednika vazno je biti organiziran,
strpljiv, komunikativan, elokventan i temeljit. To je neka osnovna podloga solidnog
urednika. Dobar urednik ¢e znati prepoznati jace i slabije strane svakog novinara te ga
usmjeriti prema onome $to mu dobro ide, ako ve¢ ne uspije svojim sugestijama i
uputama do¢i do toga da novinar s vremenom ovlada svojim slabijim stranama.
Individualan pristup, jasno uspostavljanje granica, razmisljanje izvan ustaljenih okvira

— sve to samo moze pridonijeti zdravoj klimi redakcije 1 boljoj povezanosti tima.

4. Koje promjene u trendovima obavljanja novinarskog posla primjecujete danas u odnosu
na vrijeme kad ste se poceli baviti glazbenim novinarstvom? (tehnoloske, ekonomske, odnosi

izmedu novinara 1 umjetnika, brzina rada itd.)

a) Bojan Muscet: Razlika je vise od 40 godina i sigurno je sve drukéije. Tehnoloski se
mnogo toga promijenilo. Glazba je bila pohranjena na ploCama i kasetama i

presluSavanje glazbe bilo je moguce samo na jednom mjestu: gdje se nalazi gramofon
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ili kasetofon. Jedino se glazba s radija mogla cuti negdje drugdje, tranzistori su bili
prakti¢na stvar, vrlo popularni na izletima. Walkmani su stigli koju godinu kasnije. Ja
sam odrastao u Rijeci, pa sam nabavio radijsku antenu za krov kako bih mogao slusati
talijanske FM postaje 1 Radio Luxemburg i slicne europske postaje na srednjem valu te
pjesme onda snimati na kasetofon. Kad sam pisao tekstove, pisao sam na pisacoj masini
Sto je znacilo da svoje tekstove moram formatirati i uobliciti u glavi kako bih mogao
¢im bolje ,,nakucati* tekst. Imao sam mali prostor za pogreske jer predati tekst na kome
se vide tragovi bjelila preko koga je onda ponovno ,,nakucano* slovo ili rije¢ znacilo je
da loSe radi$ svoj posao. Urednik bi tekst procitao, redigirao, opremio, a onda se on
»prekucavao® Cisto da bi se onda mogao ukucati u tiskarski stroj. Korektura s ¢eli¢nim
plo¢icama koje su se fizi€ki mijenjale, a kasnije sa Spaltama koje su se morale slagati
naopako bila je itekako naporna. U tom smislu, da bi stvar funkcionirala, sve je moralo
te¢i doslovno po loju. Danas nije tako, tehnologija je omogucila i srozavanje svih
profesionalnih kriterija s jedne strane, ali s druge je donijela mogucnost da se tekstovi
obliku upravo onako kako zelimo. U to doba u omladinskoj Stampi je rad bio slabo
placen, bili su to honorari koji su osiguravali kavu, pivu i nove ploc¢e. Kako sam ja pisao
u omladinskom listu, nisam imao problem s glazbenicima rock provenijencije o kojima
je list pisao. Malo Sirenje horizonata bilo je na Opatijskom festivalu, odnosno Danima
JRT-a kad se bas nije moglo do¢i do svakoga. Ipak, kako je list postajao relevantniji na
jugoslavenskom trzistu, tako su i sve poznatiji izvodaci bez problema pricali za Val, a
jednom prigodom je i kompletno Bijelo dugme svratilo u redakciju. Danas takoder, u
ovisnosti 0 mediju i relevantnosti izvodaca uspostavlja se bolji ili 1o$iji kontakt. O glazbi
sam jo§ pisao za zagrebaCke omladinske medije: Polet, Studentski list i MOL koji su
imali snazniji utjecaj na $ire glazbeno trziste. Osobito je Polet bio percipiran i relevantan
i kao autohtoni glazbeni medij. MOL kao glasilo Muzicke omladine Hrvatske izasao je
samo u nekih 7-8 brojeva. U ono doba nije bilo PR sluzbi, do izvodaca se dolazilo ili
osobnim kontaktom ili putem diskografske kuce. Glazbeno novinarstvo je imalo i tu
objasnjavajucu dimenziju, dakle, nije se sastojalo samo od kritickog pogleda, nego je
bilo slusateljima nuzno objasniti mnoge aspekte stvaralastva pojedinih glazbenika —
recimo da je to bila objektivnija inacica onoga S§to danas plasiraju agencije i

diskografske kuce putem PR objava, a mediji samo copy-pasteiraju.
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b)

d)

Maja Trstenjak: Dosta se toga promijenilo od mojih novinarskih pocetaka do danas.
Kada sam pocela, tada su se pojavile i druStvene mreze, pa je cijela paznja bila
fokusirana na Google te se tako dolazilo do sadrzaja i tema koje su Citatelju od interesa.
Takoder, ¢lanci su se prenosili na forumima, u tematskim grupama srodnim sadrzaju.
Sto se samog sadrZaja tie, sve je to viSe-manje isto, samo $to ga imamo vie. Danas, s
pojavom Glazbe.hr napokon i na profesionalnoj razini. Ranije su glazbeni portali biti
isklju¢ivo volonterske prirode, a uredivali su ih i stvarali sadrZaj novinari glazbeni
entuzijasti, stoga je kvaliteta poprilicno varirala. Danas imamo profesionalni glazbeni
portal Glazba.hr koji okuplja osamdesetak (!) suradnika, redom stru¢njaka iz podrucja
glazbenog novinarstva ili muzikologije. Odnosi izmedu novinara i umjetnika su
oduvijek isti, ne bih rekla da je tu doslo do bitne promjene, a brzina rada se mozda
povecala, jer, viSe je dostupnog sadrzaja koji je potrebno obraditi, a zatim i plasirati na

mnogobrojnim digitalnim platformama koje postoje mimo samog portala.

Igor Jurilj: Kultura drustvenih mreza posljediéno je dovela do fenomena
preuveli¢avanja kvalitete produkcija u drustvu, od glazbeno autorske do novinarske.
Osjetan je manjak kriti¢nosti, objektivnosti 1 nepristranosti kao dio ulagivackih politika

poradi odrzavanja aktivnosti medija u kompetitivnom okruzenju digitalnih medija.

Helena Kezeri¢: Primjecujem znatno opadanje kvalitete tekstova, pretjeranu upotrebu
anglizama, ,,masakriranje materinjeg jezika, odsustvo novih formi, rubrika. Cesto
slijepo prenoSenje izrazito 1 neugodno subjektivnih napucanih PR tekstova, stalna
upotreba ljigavih floskula poput ,koncertna poslastica”, ,instant hit”, ,ne smijete
propustiti”, ,,izut ¢e vas iz cipela”, ,,oduzima dah” i sl. Drustvene mreze su postale
primarni medij komunikacije, dok je sam portal 1 sadrzaj na njemu stavljen u drugi plan.
Puno je vise portala koji zahtijevaju pretplatu kako bi ¢itatelj dobio pristup tekstovima.
Neprofitne udruga koje djeluju u obliku elektronickih publikacija ostale su prepustene
sebi. Sve je manje interesa buducih novinara za stjecanjem iskustva u kulturnom (i
glazbenom) sektoru. Odnos izmedu novinara 1 umjetnika ceS¢e se manifestira kroz e-
mail (ili pisanu komunikaciju preko druStvenih mreZa), nego kroz interakciju uZivo.

Motivacija kod novinara je znatno niZa nego prije.
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5. Biste li rekli da je glazbeno novinarstvo relevantnije u domacéem, ali i globalnom

medijskom prostoru danas u odnosu na razdoblje kada ste se poceli njime baviti? Zasto da ili

zaSto ne?

a)

b)

Bojan Muscéet: Nije. Jedan dio lezi u prije navedenim razlozima. Posrijedi je i sljedece
— transformacijom distribucije glazbe sa ¢vrstih medija, odnosno nosaca zvuka u
digitalni prostor, na podruc¢je downloada i streaminga, glazba je izgubila svoj kontekst,
svoju (sub)kulturnu prtljagu. Prije se glazba slusala s definiranim kontekstima, danas je
takav naéin sekundaran ili tercijaran. To znaci da se do nove glazbe dolazi pomocu
amaterskih i prijateljskih preporuka, a ne putem relevantnih napisa glazbenih novinara.
Tako je danas glazbeno novinarstvo usmjerenije na drukéiju javnost — na same autore i
glazbenike koji svakako Zele organski pristup njihovom stvaralaStvu. Dodatno, neko¢
je broj medija bio ograni¢en, do relevantnih glazbenih vijesti, izvjeStaja, recenzija
moglo se brzo do¢i i na temelju usporedbi stvoriti vlastiti sustav relevantnosti vezan za
ono $to pojedini novinar/medij piSe ili objavljuje. Danas je ponuda nepregledna i
druk¢iji je alat koji omogucuje definiranje uloge glazbe u vlastitoj svakidaSnjici.
Recimo da je to prije bio kramp kojim se nesto trebalo iskopati, a sad je magnet kojim
se treba privuéi ono ¢ime ¢emo biti uistinu zadovoljni. Glazbeno novinarstvo danas
pomalo pocinje biti stari zanat, kao izrada kazana, ali svakako je nuzno na mnogo

nacina: od informativne uloge do kvalitativnog korektiva.

Maja Trstenjak: Mislim da se relevantnost glazbenog novinarstva moze usporedivati u
doba prije interneta 1 danas. Budu¢i da sam pocela raditi u doba interneta, tada je vec
glazbeno novinarstvo relativno bilo u formi u kojoj je danas. Glazbeno novinarstvo je
relevantno onoliko koliko ga mi kao glazbeni novinari i urednici svojim radom u€inimo
relevantnim. I to mogu potvrditi iz vlastitog iskustva. Citatelj, ba3 kao i slusatelj kod
glazbenika, vrlo brzo iz teksta moze shvatiti namjere novinara te ako su krive, brzo ¢e
ga odbaciti, 1 nece ga dozivljavati relevantnim. Objektivan novinar s dobrim namjerama
danas je izuzetno vazan jer omogucuje publici filtraciju kvalitetnog sadrzaja u doba

hiperprodukcije te oblikuje smjer daljnjeg razvoja glazbene scene.

Igor Jurilj: Ne bih se slozio, imaju¢i na umu osjetne i vidljive interesne skupine,

medijska grupiranja i potenciranje fingiranih raskola u svrhu postizanja bolje trzisne
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d)

pozicije. U stranim se medijima ipak ne primjecuje trend dodvoravanja, kao i

pogodovanja kao u hrvatskom medijskom krajobrazu.

Helena Kezeri¢: Rekla bih da u danasnjem medijskom prostoru, kako domacem tako i
globalnom, influenceri imaju ,,vazniju” ulogu, dok su prije novinari iz svijeta pop
kulture bili ti koji su imali ulogu takozvanih ,,influensera”. Danas novinar ne moze biti
samo novinar, on mora ovladati i osnovama PR-a i formatima kojima se sluze

influenseri kako bi dosao do $to vece publike i etablirao se.

6. Opisite kako danas izgleda posao novinara, a kako urednika u glazbeno-novinarskoj

redakciji.

a)

b)

Bojan Muscet: U Hrvatskoj su danas glazbeno-novinarske redakcije isklju¢ivo vezane
za online format. Zapravo, u Hrvatskoj se nikad nije ustabilio glazbeni novinski medij
kao $to su to bili DZuboks, Rock (kasnhije Pop-Rock) i Ritam. Rolling Stone, Koox, Feral
Music, Tam Tam i drugi vrlo su kratko izlazili, §to je logi¢no. Za vrijeme rata glazbeni
mediji nisu izlazili, a onda je pristigao internet. Novinar u redakciji objavljuje vijesti i
najave, odlazi na koncerte i slicna dogadanja, pise izvjestaje, radi intervjue, recenzije
albuma, kritike npr. knjiga. Stvara price, teme... Urednik redigira i oprema tekstove,
brine se za fotografije, naru¢uje materijale, razgovara s novinarima... No, za razliku od
posla ranije, treba poznavati i1 tehnicki dio posla, rad u CMS-u: ono za §to su neko¢ bili

zaduzeni tehni¢ki urednici u novinama.

Maja Trstenjak: Poslovi se sigurno razlikuju od redakcije do redakcije, zato ¢u
odgovoriti na primjeru naSe redakcije. Posao novinara izgleda tako da dobiva temu od
urednika ili predlaze temu uredniku koji je odobrava. Nakon toga slijedi standardni
novinarski posao — odlazak na intervju, koncert, preslusavanje albuma (ovisno §to radi),
te dostava gotovog teksta uredniku. Urednik pregledava tekst, ureduje ga, Salje ga na
lekturu i objavljuje. Navedeno je samo dio posla urednika koji svakodnevno treba pratiti
aktualnosti na sceni, pratiti trendove i novosti, komunicirati s partnerima, organizirati

sadrzaj, razvijati strategiju daljnjeg razvoja, pratiti posjecenost, kontinuirano
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d)

unapredivati procese, resurse i ljudske potencijale, regrutirati nove suradnike, pratiti rad

suradnika, pratiti rad konkurencije...

Igor Jurilj: Dinamike apsolutno ovise 0 samom medijskom kolektivu, kao i vrsti, politici
i kulturi pojedinoga medija. Novinar danas, naZzalost, rijetko zalazi u heterogene
novinarske forme i Zanrove, strogo se drze¢i formulai¢nih pristupa slicnim ili ¢esto istim
tipovima tekstova. Osjetan je manjak preciznosti, detalja, angaziranosti, istrazivackog
impulsa 1 kritiCkog aparata, pa se Cesto nalazimo u situaciji formulai¢noga diskursa,
lijenog 1 povrSnog tematiziranja, a najceS¢e se svodi na sintetiziranje postojecih
internetskih sadrzaja bez autorskog potpisa. Upravo to za posljedicu ima impersonalnost
1 nedostatak autorskog stila. Urednicki posao ¢esto podrazumijeva i strategiziranje
izmedu izvora financiranja, mehanizma odrzivosti medija 1 plasiranog sadrzaja prema
publici koja svojim ve¢im/manjim angazmanom ili aktivno$éu neminovno utje¢e na
popularnost medija. No, urednik planira kratkoroéne i dugoro¢ne dinamike rada,
predlaze teme 1 dodjeljuje novinarima za koje smatra da su prikladni za odredenu temu
projekt za rad. Pri predaji tezi predano oblikovati novinarski sadrzaj u skladu sa

standardima doti¢noga medija, kao i etickim i druStvenim standardima.

Helena Kezeri¢: Konkretno kod nas na Ziheru novinar se javlja uredniku kada pripremi
tekst za objavu. Urednik izvrsi pregled teksta 1 lekturu te novinaru po potrebi javlja
dodatne upute, savjete, komentare, zamjerke i pohvale. Kada novinar tekst doradi prema
savjetima 1 uputama urednika, urednik jo$ jednom pregleda tekst te ga objavi. Urednik
u odredenoj mjeri bira teme, no novinar takoder ima odrijeSene ruke po pitanju tema o
kojima zeli pisati, sve dok su one u skladu s uredivackom politikom portala. Sam
urednik organizira sastanke, objavljuje ¢lanke iz svoje redakcije na Facebooku, vodi
statistiku, prati aktivnost ¢lanova, pregledava, lektorira i objavljuje tekstove, dogovara
nagradne igre i ostale suradnje, osigurava akreditacije, prati rad ,.konkurencije” (mi to
zovemo prijateljskih portala), izraduje vizuale za tekstove u sklopu svoje redakcije, pise

1 aZurira priru¢nike rada, organizira ,,mini skolice” za novinare...

7. Kako drusStvene mreZe utjecu na glazbeno novinarstvo?
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a)

b)

d)

Bojan Muscet: Kao i na sve ostalo. Sadrzaj drustvenih mreZa je trenutacan i na njima se
ne moze plasirati relevantan glazbeni sadrzaj (eventualno na LinkedInu, ali glazbeni
business je tu priliéno minoran, barem u Hrvatskoj). One mogu posluziti kao platforma
gdje se plasiraju linkovi na odredene sadrzaje. Pritom valja imati na umu atraktivan
naslov ili post s clickbait odrednicama. Citat ¢e, dakako, onaj tko Zeli i ima vremena.

Dakle, kakofonija drustvenih mreza reflektira se i na utjecaj na glazbeno novinarstvo.

Maja Trstenjak: Drustvene mreze u velikoj mjeri utjeu na glazbeno novinarstvo. Sluze
krajnjem korisniku (Citatelju) kao izvor informacija te kao platforma za direktan
plasman sadrzaja. Definiraju oblik sadrzaja koji ¢e se plasirati (video, tekst, slike i sl.) 1
ne samo glazbeni, ve¢ 1 svi mediji su danas izuzetno ovisni o dru§tvenim mreZzama. S
druge strane, javili su se novi oblici glazbenog novinarstva na druS$tvenim mrezama, ono
Sto su nekad pisano definirali glazbeni kritiCari, danas u videosadrzaju definiraju,
nazvala bih ih, glazbeni ,,influenseri®, ljudi koje svoje misljenje o glazbi plasiraju

direktno na druStvenim mrezama, u bilo kojem obliku.

Igor Jurilj: Drustvene mreze naocigled utjeCu na kvalitetu konzumacije medijskoga
sadrzaja koji je prilagoden opcéim trendovima simplifikacije, trenutacnosti,
senzacionalizma i1 lako probavljivih pristupa diskursu ¢ime se narusava kvaliteta
sadrzaja. U protivnom, visoki standardi u kontekstu distribucije sadrZaja na digitalnim

mreZznim platformama rezultiraju padom interesa.

Helena Kezeri¢: Bez objave teksta na drustvenim mrezama ¢itanost je puno manja nego
Sto je bila prije jer danas rijetko tko sadrZaj trazi direktno na portalu. Sve se saznaje i
dijeli preko druStvenih mreZa, one donose Citanost, vidljivost i publiku. Takoder,
druStvene mreZe sve ceSce diktiraju vizualni identitet i formu tekstova na podrucju

glazbenog novinarstva.

8. Kako definirate ulogu glazbenog novinara/kritiara unutar glazbene industrije?

a)

Bojan Muscéet: Glazbeni kriti¢ar je danas benchmark za glazbenike, korektiv koji moze

utjecati na njihov rad. Publika danas periferno koristi misljenja glazbenih kriticara, ali
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b)

d)

im njihovo djelovanje moZze posluziti kao dobra polazna tocka za zauzimanje odredenog

stava.

Maja Trstenjak: Uloga je veoma vazna unutar same industrije jer na temelju misljenja
glazbenog novinara/kritiCara donose se mnoge odluke kao Sto su ugovori s
diskografskim ku¢ama, glasovanja za glazbene nagrade, definiranje honorara za nastup

glazbenika, potraznja za koncertima odredenoga glazbenika i sli¢no.

Igor Jurilj: Kriticar je kvalitativni filter izmedu publike i glazbenog stvaralaStva koji
kontekstualizira pojedinacna izdanja 1 pristupa mu §to objektivnijim aparatom. Uloga
glazbenog kriticara unutar glazbene industrije je pruzanje analiticke procjene,
evaluacije i kontekstualizacije glazbenih djela radi informiranja publike, poticanja
kvalitete 1 razumijevanja glazbe te utjecaja na popularnost i uspjeh izvodaca i albuma.
Oni su vazni jer pruzaju objektivnu procjenu glazbenih djela, omoguc¢avaju kvalitativnu
usporedbu izmedu izvodaca i Zanrova, promicu kvalitetnu glazbu, imaju utjecaj na
industriju 1 potic¢u kriticko razmis$ljanje o glazbi. Njihove recenzije pomaZzu publici da

donese informirane odluke i dublje razumije glazbu koju slusa.

Helena Kezeri¢: Je 1i glazbeni kriticar osoba koja u svom portfoliju nema negativnu
recenziju albuma? Ne. U Hrvatskoj je jako malo glazbenih kritiCara. Nekada$nji
razvikani glazbeni kritiCari su izgubili relevantnost jer vise ne posjeduju Sirinu znanja
scene te nastavljaju ,,peglati‘ po svome kao i kad su bili na svom vrhuncu, a u njihovim
danasnjim tekstovima vidi se jasno kako ih je vrijeme pregazilo, kako njihove reference
1 argumenti nisu utemeljeni 1 kako jednostavno nemaju smisla. NaSa scena viSe ima
recenzente koji ne mogu posti¢i neku relevantnost jer se ne usude (a Cesto i nisu
sposobni) napisati artikuliranu i argumentiranu negativnu kritiku. Neki su pak
jednostavno odustali od pisanja ,,negativnih” kritika jer im se ne da baviti se
maltretiranjem glazbenika koji ne znaju prihvatiti tu kritiku, a tu je i strah od cancel
kulture. Svima je sve super, svi su danas ,,umjetnici” 1 ,,autenti¢ni”, svi sve vole i sve

dok takva klima na sceni vlada, nikad nece biti pravih glazbenih kriti¢ara.
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9. Na koji nacin rad glazbenih novinara doprinosi iskustvu sluSanja i razumijevanja glazbe

kod citatelja?

a)
b)

d)

10.

b)

Bojan Mus¢et: Mislim da sam dovoljno o tome rekao u prethodnom pitanju.

Maja Trstenjak: Glazbeni novinari Citatelju otkrivaju nova glazbena imena, sluze kao
svojevrstan filter u doba hiperprodukcije. Ukazuju na nepravilnosti ili na izvrsnost. Vrlo
su vazan segment u lancu vrijednosti i ako svojim radom postanu relevantni, vrlo lako
dobivaju paznju i povjerenje publike. Budué¢i da stavljaju glazbena djela u $iri drustveni

kontekst, pozitivno doprinose i razumijevanju glazbe kod Citatelja.

Igor Jurilj: Ne smatram se tako vaznim, premda godi tako gledati na stvari. U konac¢nici,

ljude treba pustiti da uzivaju u onome $to slusaju, ma Sto god to jest.

Helena Kezeri¢: Rad glazbenih novinara ¢itateljima otvara nove vidike i pokrece dijalog
vezan uz interpretaciju glazbe, poti¢e zanimanje (ili nezanimanje) za odredena djela,
bilo kroz recenzije ili preporuke. Takoder pridonosi boljem upoznavanju glazbenika

kroz intervjue.

Kakvu buduénost predvidate glazbenom novinarstvu? Kako ¢e se razvijati?

Bojan Musc¢et: Kao 1 sve ostalo gdje je nuZzna kreativnost. Dakle, bit ¢e to nisa u kojoj
¢e opstati samo oni najkvalitetniji 1 najpotrebniji. Ono §to bi trebalo jest neprestana
edukacija kadrova, a to se ne moze svoditi na prigodne tecajeve ve¢ na klesanje zanata
s mnogo uspona i padova. Upravo u tome 1 leZi ona najveca ¢ar glazbenog novinarstva

— da se ljubav prema glazbi preto¢i u profesionalni iskaz.

Maja Trstenjak: Glazbeno novinarstvo i dalje ¢e se prilagodavati novim medijima,
druStvenim mreZama 1 bit ¢e 1 dalje relevantno s obzirom na to da se sve vise 1 vise ljudi
bavi glazbom te je publici potrebno misljenje i svojevrsno usmjeravanje glazbenih
novinara i urednika. Vise bi se moglo usmjeriti na kuriranje odredenih playlista na
streaming servisima nego do sada i istrazivanju novih formata plasiranja pisane rijeci,

prilagodene potrebama publike.
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c)

d)

Igor Jurilj: Predvidam nekoliko razina razvoja buduénosti glazbene industrije:

Digitalna transformacija: S obzirom na sve vecu digitalizaciju medija i promjene u
nacinu na koji ljudi konzumiraju glazbu, glazbeno novinarstvo ¢e se sve vise
usmjeravati prema online platformama, streaming uslugama, blogovima, podcastima i
drustvenim mrezama. Novinari ¢e se prilagodavati tim promjenama i koristiti razlicite

formate i kanale kako bi doprli do publike.

Multimedijski pristup: Glazbeni novinari ¢e vjerojatno koristiti razlic¢ite medijske
formate, ukljucujuéi video, podcaste, interaktivne sadrzaje i druStvene mreze kako bi
pruzili bogatiji i angaziraniji doZivljaj publikama.

Neovisni i specijalizirani mediji: Sve veci broj neovisnih i specijaliziranih medija
moze nastaviti pruzati relevantne i dubinske analize, recenzije 1 istraZivanja glazbe
izvan mainstreama. Takvi mediji imaju potencijal privuéi publiku koja trazi specificne
zanrove ili dublje uvide u glazbenu scenu, §to vuemo kao zakljuak na temelju
fragmentacije Zanrova u doba digitalne/streaming revolucije posljednjih desetak

godina.

Helena Kezeri¢: Razvitak bi znacio da nesto ide na bolje, a u tom slucaju sam skepti¢na.
Mislim da ¢e glazbeno novinarstvo u buducnosti postati iskljuc¢ivo glazbeno
reporterstvo, a broj portala ¢e se dodatno smanjiti. Pisano izraZavanje ¢e nestati, a sve
¢e se nastaviti kroz formu videoizvjestavanja ili kratkih videofilmi¢a na drustvenim

mreZama pa u konacnici prijeci u djelovanje u sklopu metaversea.

6. 5. Rezultati istrazivanja

Iz uvodnog dijela intervjua jasno je kako se radi o iskusnim pojedincima iz polja glazbenog

novinarstva koji ¢e zasigurno moc¢i pruziti kvalitetan i relevantan uvid u problematiku
istrazivanja. Njihov raspon dugogodiS$njeg djelovanja u glazbenom novinarstvu seze u gotovo
sve faze koje su ranije definirane. Od ,,zlatnog doba‘“ kada su se prodavali i ¢itali magazini,
preko proboja internetskih blogova do danasnjeg oblika glazbenog novinarstva ¢ije se metode

isprepli¢u s utjecajem drustvenih mreza.
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Inicijalno, saznajemo sposobnosti koje svaki novinar, a posebice glazbeni, mora posjedovati
kako bi uspjesno obavljao svoj posao. Prvi sudionik, iz perspektive svoje 40-godiSnje karijere,
usredotocio se na razliku tih potrebnih sposobnosti onda i danas. Kako ¢e kasnije u intervjuu
opisati, analogno doba novinarstva imalo je svojih prepreka. Novinar je morao biti vrlo precizan
zbog pisanja na pisa¢oj masini, jednostavno nije bilo mnogo mjesta i tolerancije za prepravke.
Danas je to drugacije. Razvoj tehnologije u mnogo¢emu je olakSao posao, ali dinamika
novinarskog izvjestavanja u digitalnom dobu promijenila je samu ulogu novinara, odnosno,
jednoli¢nost iste. Danas novinar mora biti upucen u razlicite tehnologije jer se od njega ne
ocekuje da samo pise, ve¢ da u Sirem opsegu pridonosi sadrzaju na mediju. Po odgovorima je
takoder jasno da novinar mora posjedovati osobine poput urodene znatizelje prema tematici o
kojoj pise, objektivnost u pristupanju, komunikacijske vjestine, entuzijazam, znanje gramatike
| pravopisa, marljivost i upornost pri istrazivanju. Kod glazbenog novinarstva naglasili su da je
potrebno biti angaziran, predan i kontinuiran u izlaganju glazbenim produkcijama, kako
domacim, tako i svjetskim, bez zanrovskog ograni¢enja. Glazbeni novinar trebao bi znati
prepoznati kvalitativne parametre i odrednice, drustveno-kulturni kontekst nekog izdanja i
glazbeno-povijesne kontinuitete.

Kod urednickog posla gotovo svi sudionici iskazali su da je potrebno imati sve kvalitete kao
i dobar novinar, ali uz posjedovanje menadzerskih vjestina, vjestina upravljanja i vodenja,
visokog stupnja organiziranosti, strpljenja, sposobnosti rjesavanja konflikata i razumijevanja
meduljudskih odnosa. Dobar urednik mora biti motivator i1 inspiracija te vizija brenda svog
medija §to podrazumijeva vrlo dobro poznavanje kriticke metodologije koja odgovara ciljevima
i kulturi samoga medija. On takoder mora stajati iza rada svojih suradnika §to podrazumijeva
veliku odgovornost. Iskazano je da urednik takoder, osim Sto mora ostati aktualan unutar
tematike brenda, mora i razmisljati izvan okvira i prepoznavati jace i slabije strane svog tima.

U pitanju o razlici u pristupu glazbenom novinarstvu danas i u vrijeme kada su se ispitanici
poceli baviti svojim poslom, jasno je da je svatko dao odgovor iz svoje perspektive koja se
razlikuje od drugih. Kod najstarijeg ispitanika primjetne su najvece razlike §to je zanimljivo
promotriti iz perspektive razli¢itih razdoblja kroz koje je glazbeno novinarstvo prolazilo u
posljednjih 50 godina. Najveca razlika je prelazak iz analognog u digitalno $to je utjecalo, kako
objaSnjava ispitanik Bojan Muscet, na svaki aspekt glazbeno-novinarskog posla. Od samog
pisanja tekstova na pisa¢oj masini u odnosu na kompjuterske programe, do konzumacije glazbe
koja je, kao $to je ranije u radu raspravljano, usko povezana s ulogom glazbenog novinarstva o

kojem ¢e se viSe re¢i u sljede¢em pitanju. Ispitanik je naglasio da je novinarski posao,
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uglavnom, osim velikih tehnoloskih promjena, ostao isti. Honorari u onda$njim omladinskim
listovima bili su niski. Danas su honorari nepostoje¢i ili takoder niski na specijaliziranim
portalima. Odnos glazbenika prema novinarima ostao je isti, samo je tada bilo potrebno
poznavati kontakte iz diskografske kuce kako bi se doSlo do umjetnika. Tada nisu postojale,
kako navodi Muscet, PR agencije 1 drustvene mreze preko kojih je komunikacija olaks$ana. No,
s porastom citanosti lista u kojem je radio, porasla je i njegova relevantnost na trziStu pa su
glazbenici dolazili sami. Jo§ jedna bitna stavka koju Muscet naglaSava jest da je glazbeno
novinarstvo tada imalo dimenziju objasnjavanja Citateljstvu. Danas imamo PR tekstove koji
predstavljaju rad svojih glazbenika dok je tada novinar, osim kritickog pristupa, imao zadacu
objasniti slusateljima aspekte stvaralastva pojedinih glazbenika, $to je bila objektivnija inaCica
PR tekstova.

Kod drugih ispitanika zbog relativno malih generacijskih jazova, najvise se istaknula razlika
u poslu koja se doti¢e novoga digitalnog doba, odnosno, nuzne upotrebe drustvenih mreza u
poslu, a to je da je djelovanje na drustvenim mrezama nezaobilazno u buducnosti glazbenog
novinarstva, ali 1 danaSnjem digitalnom dobu istog. Jurilj isti¢e kako je kultura drustvenih
mreza, doduse, posljedi¢no dovela do manjka kriti¢nosti, objektivnosti 1 nepristranosti zbog
odrzavanja stalne aktivnosti u kompetitivnom okruzenju digitalnih medija. Ono §to su svi
sudionici prepoznali u danasnjem radu glazbenog novinara u odnosu na proslost je lijenost i
ceS¢e oslanjanje na pusto kopiranje PR objava koje redakcija prima. Kezeri¢ je naglasila 1
opadanje kvalitete tekstova u vidu jezi¢nog izrazavanja — sve vea upotreba anglizama,
,masakriranje* materinjeg jezika, upotreba floskula. Naglasila je manjak interesa buducih
novinara za rad u kulturnom sektoru, a kod odnosa izmedu glazbenika 1 novinara sve ¢eS¢u
komunikaciju elektronickim putem, preko druStvenih mreza, umjesto interakcije uzivo koju
smatra kvalitetnijom.

Sljede¢e pitanje, u odnosu na proslo, nije se odnosilo konkretno na posao glazbenog
novinara, ve¢ na shvacanje 1 videnje uloge glazbenog novinara 1 njegove relevantnosti u
proSlosti i danasnjem, digitalnom, dobu. Gotovo svaki odgovor ovdje je sadrzavao primjetnu
dozu skepticizma prema sadasnjem stanju profesije. Kao $to je ranije spomenuto, s promjenom
distribucije i konzumacije glazbe, promijenio se i odnos prema glazbenom novinarstvu. Muscet
navodi da je glazba izgubila svoj kontekst u smislu subkulturne pojave te je danas takav nacin
— slusanje glazbe u definiranim kontekstima — sekundaran ili tercijaran. Napisi glazbenih
novinara ne sluze vise kao putokazi sluSateljima, odnosno, Citateljima, ve¢ se oni oslanjaju na

preporuke prijatelja, amatera ili na druge nacine. Danas je glazbeno novinarstvo usmjerenije na
60



same glazbenike. Muséet takoder kao razliku navodi dostupnost raznih medija, odnosno, izvora,
koja je danas neogranicena, dok je u vrijeme njegovih pocetaka bila ograni¢ena na svega
nekoliko Casopisa kojima se vjerovalo. Iznesena je zanimljiva usporedba — glazbeno je
novinarstvo prije bilo kao kramp kojim se nesto trebalo iskopati, dok danas vise djeluje kao
magnet kojim se treba privuci ono ¢ime ¢emo biti uistinu zadovoljni. Glazbeno novinarstvo
preslo je svoj put od informativne uloge, tvrdi Muséet, do kvalitativnog korektiva koji je danas.
Kod drugih ispitanika koji su svoje glazbeno-novinarske karijere zapoceli u doba
internetskih blogova i tek pocetaka drustvenih mreza, iskaz je ponesto drugaciji. Konsenzus je
ovdje takoder da glazbeno novinarstvo danas gubi na svojoj relevantnosti u javnoj sferi.
Naglasava se da su posrijedi negativni uéinci interesnih skupina u pitanju, medijska grupiranja
i trend dodvoravanja kojeg prije nije bilo u tolikoj mjeri, barem u hrvatskim medijima. Takoder
se navodi vaznost relativno nove pojave influencera koji danas imaju vazniju ulogu u odnosu
na ono §to je nekad bio glazbeni novinar. Maja Trstenjak ipak naglasava kako je 1 sama kvaliteta
rada glazbenog novinara jo§ uvijek vazan ¢imbenik u relevantnosti njegova rada jer on
omogucuje filtraciju kvalitetnog sadrzaja u doba hiperprodukcije te jo$ uvijek svojim radom
moze utjecati na smjer razvoja glazbene scene ako dovoljno dobro obavlja svoj posao.
Nadalje, u sljede¢em dijelu intervjua fokus je visSe bio na utjecaju drustvenih mreza za koje
tvrdim da igraju najvecu ulogu u suvremenom glazbenom novinarstvu i njegovom daljnjem
razvoju. Ispitanici se u velikoj mjeri slazu da drustvene mreze imaju velik utjecaj na posao
glazbenog novinara i da su neizbjeZne u radu ove profesije. Dok ih Musc¢et svrstava kao alat za
plasiranje poveznica, drugi ispitanici im daju ve¢i znacaj. Trstenjak je zakljucila da druStvene
mreZe u velikoj mjeri utjeCu na glazbeno novinarstvo te kako citatelju sluZze kao izvor
informacija, ali 1 platforma za stvaranje sadrzaja. Naglasava da svi mediji danas izuzetno ovise
o drustvenim mrezama. Opet se spominje i rad takozvanih glazbenih influencera, $to smatram
da se misli na ranije spomenute entuzijaste koji izbacuju glazbeno-novinarski sadrzaj putem
drustvenih mreza. Ono §to su nekad pisanom rije¢ju definirali glazbeni kriticari, tvrdi Trstenjak,
danas u videoformatu plasiraju spomenuti influenceri. Kezeri¢ naglasava utjecaj drustvenih
mreza na sam sadrzaj s portala. Navodi kako je ¢itanost puno manja ako sadrzaj nije objavljen
ili najavljen i na drustvenim mreZama te su one presudne za vidljivost i posjecenost rada
glazbenih novinara. Jurilj, pak, ukazuje na trend simplifikacije, trenuta¢nosti i senzacionalizma
kod sadrzaja s drustvenih mreza koji utjece na kvalitetu konzumacije medijskog sadrzaja.
Sljede¢im pitanjem cilj je bio promotriti ulogu koju danas novinar ima unutar same

glazbene industrije. Muscet je ovdje ponovno naglasio kako je danas utjecaj novinara veci
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prema samim glazbenicima i njithovom radu, on sluzi kao korektiv dok publici glazbena kritika
viSe sluzi kao polazna toCka za formiranje vlastitih stavova. Ostala misljenja dosta su
podijeljena. Dok Kezeri¢ tvrdi kako danas viSe gotovo nema pravih kriticara u Hrvatskoj, a
nekadasnji razvikani izgubili su relevantnost jer ih je progutalo vrijeme, Trstenjak se i dalje drzi
stava da je uloga glazbenog novinara klju¢na i da se, na temelju njegovog misljenja, donose
vazne odluke u industriji poput glasovanja za nagrade, definiranja honorara, diskografskih
ugovora 1 slicno. Jurilj naglasava ulogu novinara kao kvalitativnog filtera kojem je zadaca da
stavlja izdanja u kontekst 1 priblizava glazbu publici te joj pomaze da dublje shvati glazbu i
formira svoje stavove.

U sljede¢em pitanju vise sam se usredotocio na utjecaj glazbenog novinara kod samih
Citatelja, odnosno, slusatelja glazbe za razliku od proslog pitanja gdje smo promatrali glazbenu
industriju. Iako se neki odgovori ponavljaju 1 dosta su sli¢ni onima u proslom pitanju, dobio
sam i neke nove informacije. Zakljucak je oc¢ekivan. Glazbeni novinar je filtar kvalitete i
relevantnosti glazbe. On ukazuje na nepravilnosti ili izvrsnosti. On je most izmedu Citatelja i
glazbenika koji potonje upoznaje sa svojom publikom putem intervjua, ali i kritika u kojima
objaSnjava njithovu glazbu stavljajuéi je u kontekste vremena i scene. Jurilj zauzima skromniji
stav te istice da se ne smatra tako vaznim, premda mu godi tako gledati na stvari.

U zavr$nom dijelu intervjua postavljeno je mozda i najvaznije pitanje za ovaj diplomski
rad, a to je ono koje se tice buducnosti glazbenog novinarstva. Premda Musc¢et navodi kako ¢e
glazbeno novinarstvo ostati svoja nisa u kojoj prezivljavaju tek najkreativniji i najkvalitetniji,
ostali ispitanici prepoznali su njegovu sposobnost prilagodavanja novim medijima. No, ono §to
je bitno izdvojiti kod MuS¢éetovog odgovora jest vjecna potreba u svakom obliku novinarstva
koja ¢e ostati vazna bez obzira na formate i medije. Konstantno , klesanje zanata i u¢enje na
greskama jedini je nadin za postizanje istinske kvalitete u izvjeStavanju. Nadalje, Kezeri¢ i
Trstenjak ukazale su na vaznost drustvenih mreza kod glazbenog novinarstva. Navode kako je
glazba prisutnija nego prije 1 da se danas visSe ljudi bavi glazbom nego ikad. 1z tog 1 sli¢nih
razloga potrebni su glazbeni novinari kao svojevrsni filtri za kvalitetu i vrijednost, a njihova
buducénost, kako navode, vodit ¢e se putem drustvenih mreza, kreiranja play lista za streaming
servise, novih medija i formata koji ¢e dolaziti, a pisana rije¢ past ¢e u drugi plan. Kezeric,
doduse, iskazuje skepticizam za buduc¢nost forme kao takve 1 naglasava kako ¢e se sve vise
svoditi na reporterstvo, a manje na kvalitativni diskurs. Jurilj je svoj odgovor podijelio u tri
moguca ishoda koji ¢e se ispreplitati kod glazbenog novinarstva. Jedan od njih je usmjeren na

drustvene mreZe i1 ostale ¢imbenike nove digitalne transformacije koju prozivljavamo. U
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drugom planu naglasava multimedijalnost koja ¢e biti potrebna u radu glazbenih novinara.
Morat ¢e koristiti razli¢ite medijske formate i interaktivne sadrzaje. Tre¢i smjer koji Jurilj
predvida viSe se doti¢e dubinskih analiza 1 pisane rijeci koju, danas, jos uvijek u velikoj mjeri
poznajemo i koristimo. Najavljuje sve vec¢u usmjerenost neovisnih portala u specijaliziranje za
odredene zanrove izvan mainstreama. Upravo takvi niSni mediji imaju priliku privuci paznju
publike koja u moru informacija svoju pozornost Zeli usmjeriti na specifi¢ne teme i dublje uvide
u glazbenu scenu. Zakljucak je donesen zbog sve vece fragmentacije Zanrova kojoj svjedo¢imo

u posljednjih deset godina.
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7. Zakljuéak

Tema ovoga diplomskog rada bila je glazbeno novinarstvo. Ono je ve¢ preko 50 godina
krucijalan ¢imbenik shvacanja glazbe u oku javnosti. Ova je grana profesije zapocinjala i
zavrSavala mnoge glazbene karijere. Takoder se uvijek nekako uzdizala iznad ostalih kulturnih
formi u novinarstvu jer je u svoje zlatno doba igrala vrlo vaznu ulogu u popularnoj kulturi.
Kreirala je strujanja u javnom mnijenju i diktirala ¢ija imena zasluzuju uci u povijest popularne
glazbe koja je toliko obiljezila drustveno-kulturna razdoblja koja smo prozivljavali. Mozda to
zvuci pretenciozno, ali nepokolebljiv interes javnosti dokazao je da su im itekako potrebni i
cijenjeni rock kriticari. To je vidljivo iz pregleda povijesti glazbenog novinarstva o kojem se
raspravljalo u uvodnoj cjelini rada. Glazba je blago od velike socijalne vaznosti. Ona je
neprocjenjivo bogatstvo nase civilizacije. Bas$ zato $to je toliko cijenimo i §to nam je ogroman
dio zivota, gajimo potrebu za kvalitetnim diskursom o njoj. Dok je glazbenog novinarstva, bez
obzira na format, bit ¢e tog diskursa, a dok je glazbe, bit ¢e i glazbenog novinarstva. Vaznost
koju isticem proucavana je u teorijskoj cjelini rada gdje su iznesene definicije glazbenog
novinarstva 1 njezin drustveni znacaj.

Vremena su se promijenila, doduse, od doba cijenjenih kriti¢ara ¢ija je rije¢ bila zlatna. Oni
1 dalje postoje, ali u mnogo vecoj koncentraciji 1 sasvim razli¢itim formama. Koncem milenija
napravili smo najve¢i komunikacijski iskorak jos od otkri¢a tiskarskog stroja. Presli smo iz
analognog u neki novi, digitalni, dinamiéniji i dvosmjerni svijet. Konzumiranje medijskog
sadrzaja po prvi je put u povijesti postalo dvosmjerno 1 interaktivno za obi¢nog Citatelja. To je
dovelo do prezasi¢enosti misljenja, ali isto tako je dovelo i do prijeko potrebne raznolikosti u
diskursu koja prije nije mogla do¢i do izrazaja. U digitalnom dobu nema granica izmedu
Citatelja 1 novinara, a medijski svijet itekako je to prepoznao i poceo mijenjati svoje prakse
gotovo iz temelja.

Kao i kod svih drugih oblika novinarstva, ovaj se fenomen dotaknuo i glazbenog
novinarstva. Ono je prije igralo veliku ulogu u preporucivanju, formiranju ukusa i ¢uvanju
kvalitete jer su i distribucija i konzumacija glazbe bili drugaciji, stati¢ni. Glazba se slusala ondje
gdje je gramofon, gdje je kasetofon ili gdje je DJ, a DJ je, osim danonoénog ,.kopanja“ po
ploCama, sluSao 1 glazbenog novinara koji je radio istu stvar. Bila je to posebna usluga prakse
koju si obican slusatelj nije mogao priustiti. Prirodno se onda pitati, Sto ¢e nam danas glazbeni
kriti¢ari i novinari? Takva je uloga danas sekundarna, glazba je dostupna u pokretu i nije
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ogranicena fizickim formatima. Zbog prelaska u digitalni svijet i tehnoloskog napretka, nije
samo sluSanje glazbe olakSano, ve¢ i ,,pravljenje® ili plasiranje glazbenog sadrzaja u javnu
sferu. Hiperprodukcija je saturirala trziSte viSe nego ikad. Ovdje se javlja nova teorijska potreba
za selektorima, odnosno, glazbenim novinarima. Iz nepreglednog mora sadrzaja, oni su duzni
prepoznati kvalitetu i, kroz medijske kanale, skrenuti paznju publike na istu, zapoceti
kvalitativan diskurs o glazbi. Kada sagledamo stvari iz te perspektive, uloga glazbenog
novinara i nije se promijenila bas u tolikoj mjeri od one prije 50 godina. Ono §to se promijenilo
jest na¢in izvjeStavanja i upravo sam taj fenomen pokusSavao istraziti u ovom diplomskom radu.
Kako se i sam bavim glazbenim novinarstvom, pisanjem za specijalizirani portal, dobro sam
upoznat s tematikom glazbenog novinarstva i jasno mi je vidljiv njegov potencijal u domacem
medijskom bazenu, ali i globalnom. Premda pisanje opSirnih izvjestaja, recenzija 1 intervjua
poput mojeg djelovanja jos uvijek ima svoju publiku, smatram da takvo izvjeStavanje o glazbi
nije buducnost glazbenog novinarstva. Koliko god postoji zadovoljstvo u podrobnom pisanju o
glazbi kada je zivi$ i volis, taj ¢in je stvar proSlosti. Zbog te spoznaje, ali i zbog drasti¢nog
manjka ovakvih znanstvenih radova na naSem prostoru, odlucio sam pobliZe prouciti neke nove
pojave i trendove u izvjeStavanju o glazbi. To je pobliZe prikazano u teorijskoj cjelini rada u
kojoj su izneseni i konkretni primjeri djelovanja glazbenog novinarstva na drustvenim
mreZama.

Svijet drustvenih mreZa neizbjezan je danas. Ondje smo svi mi, ali 1 svi mediji. Kada se
malo istrazi odredena tematika, gotovo je nemoguce ne primijetiti kako sav onaj sadrzaj koji
smo ¢itali u ¢asopisima, novinskim ¢lancima ili gledali na televiziji, slusali na radiju, danas
poprima nove oblike, novi Zivot na formatima aktualnih druStvenih mreZa. Ta pojava nikako
nije zaobisla glazbeno novinarstvo. Smatram da njegova buduc¢nost leZi na ledima kreativnih
pojedinaca, entuzijasta koji takoder zive za glazbu, ali su prepoznali neke nove kanale
predstavljanja sadrzaja. Doveli su inovaciju i1 privukli nove generacije publike formi
novinarstva za koju su mnogi njezini akteri smatrali da je mrtva ili zastarjela.

Razli¢itim primjerima dokazana je hipoteza H2 koja tvrdi da u digitalnom dobu glazbeno
novinarstvo neée propasti ve¢ naprotiv, da ¢e se adaptirati trendovima i1 prona¢i neki novi,
interaktivniji 1 multimedijski Zivot na drustvenim platformama poput TikToka, YouTubea,
Instagrama, blogova i podcasta. Ova je hipoteza takoder dokazana u istrazivackoj cjelini rada
metodom kvalitativnog istrazivanja putem intervjua. Potvrdena je odgovorima na pitanja o
znacaju drustvenih mreza u poslu suvremenoga glazbenog novinara i pri Kraju intervjua gdje se

ispitanike pitalo kakvu buduénost predvidaju glazbenom novinarstvu. Nadalje, hipoteza H3
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koja tvrdi da glazbeni novinar treba posjedovati razlicite vjestine za multimedijsko stvaranje
kako bi se uspjesno bavio glazbenim novinarstvom u digitalnom dobu dokazana je u
istrazivackoj cjelini rada — potvrdena je u odgovorima na pitanje o tome kako u digitalnom dobu
izgleda i od Cega se sastoji posao glazbenog novinara i urednika — ali i u teorijskoj, gdje su
navedeni primjeri iz vlastitog iskustva bavljenja glazbenim novinarstvom. Hipoteza H1 koja
tvrdi da glazbeno novinarstvo jo$ uvijek ima znacaj u javnoj sferi i glazbenoj industriji
djelomic¢no je dokazana. U istrazivackoj cjelini nisu se svi ispitanici slozili s tom tezom i
zadrzali su dozu skepticizma. Hipoteza je u intervjuu opovrgnuta odgovorima na pitanje o
relevantnosti glazbenog novinarstva u drustvu. Postignut je konsenzus medu ispitanicima da
glazbeno novinarstvo danas gubi na svojoj relevantnosti u javnoj sferi. No, u teorijskoj cjelini
prikazani su primjeri novih oblika glazbenog novinarstva na druStvenim mreZama koji, svojom
novonastalom popularno$¢u, dokazuju suprotno.

U konac¢nici, glazbeno novinarstvo zaista nije ono $to je nekad bilo. S time se slazu mnogi
ljudi iz profesije. Glazbeno novinarstvo obavijeno je velom stare slave, nekoga izgubljenog
zlatnog doba, podrugljivosti 1 izgubljenog integriteta. Od glazbenog novinarstva ne moze se
Zivjeti pa je time 1 smanjen obujam kvalitetnih i relevantnih autora. Sveden je na studente 1
amatere koji piSu volonterski. Glazbeni Casopisi izlaze u sve manjim nakladama ili nikako, a
njihovi portali nemaju vise posjecenost kao u vrijeme adventa blogova i pojave interneta. Ali,
priroda glazbenog novinarstva da se prilagodava i mijenja jest konstantna pa se tako javljaju
novi fenomeni. Sveprisutan svijet druStvenih mreZa iznudio je nove mogucénosti i nove
smjerove u stvaranju glazbeno-novinarskog sadrzaja. Multimedijski formati kratkog trajanja
polako, ali sa sve ve¢im interesom kod nove publike, zamjenjuju tradicionalne forme. Glazbeni
novinari takoder postaju dio ove promjene i, uz entuzijaste amatere, djeluju na druStvenim
mrezama. Nove generacije dokazuju da im je potreban diskurs o glazbi, samo traze to na
platformama na kojima provode najviSe vremena, odnosno, na kojima su, u digitalnom dobu,

odrasli. Na takvim oblicima ostaje budu¢nost glazbenog novinarstva.
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M ZA

HiMON
ALISHBAIND

Sveudiliste
Sjever

sveudiLire
SIRVER

1ZJAVA O AUTORSTVU -

Zavrdni/diplomski rad iskljuivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti dijelovi
tudih radova (knjiga, &lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s interneta,
i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi tudih radova
moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu pravilno citirani,
smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg znanstvenog ili struénoga
rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o autorstvu rada.

ok 2
Ta, (DQVW( /Mu’f& = (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovorno$éu, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica
17v1§m‘:g/d1plomskog (obrjm nepo bno) rada pod naslovom
ai&l«}c novay Tw d f( /Mo"'l ( (uptsatx naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvol)em naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:

(uprsa yz i preznme)

(vlastoruém potpis)

Sukladno ¢l. 83. Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveudilifta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveutili$ne knjiznice
u sastavu sveudiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéilidne knjiZnice. Zavrni radovi istovrsnih umjetni®idh studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi nadin.

Sukladno &l. 111 Zakona o autorskom pravu i srodnim pravima student se ne moZe protiviti
da se njegov zavrsni rad stvoren na bilo kojem studiju na visokom uéilitu uéini dostupnim
javnosti na odgovarajucoj javnoj mreZnoj bazi sveudilidne knjiZnice, knjiznice sastavnice
sveudilita, knjiZnice veleugili3ta ili visoke 8kole i/ili na javnoj mre#noj bazi zavr$nih radova
Nacionalne i sveuéiliSne knjiZnice, sukladno zakonu kojim se ureduje znanstvena i
umjetnicka djelatnost i visoko obrazovanje.
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