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oris

Casopis spada u periodiénu skupinu publikacija. Svojim &itateljima nudi uvid u razli¢ita podrugja
interesa. Sastoji se od tekstualnog, fotografskog i ostalog materijala koji je izraden kombinacijom
raznih alata za grafi¢ku obradu i pripremu. Osim pravilnog oblikovanja, sam dizajn mora pratiti
odredeni stil koji odobravaju ¢itatelji. Uz tiskana, mnogi ¢asopisi koriste razlicite alate, formate i
platforme za distribuciju svojih izdanja u digitalnom obliku.

U radu je potrebno:

« opisati glavne karakteristike Casopisa, prikazati njegov razvoj, vizualne elemente, podjelu i
digitalizaciju

* izraditi vlastiti Casopis upotrebom alata za graficku obradu

» prikazati i objasniti nacin izrade vizualnog identiteta, grafickog sadrzaja, oblikovanja i prijeloma
Gasopisa

+ opisati i predstaviti nacin digitainog apliciranja ¢asopisa u obliku flipbooka te prikazati moguénosti
njegove distribucije

Detaljno prikazati sve korake, alate i metode vezane uz izradu, oblikovanje i digitalizaciju ¢asopisa. U
zakljutku navesti rezultate i ciljeve dobivene realizacijom rada. P
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Predgovor

U mladosti, uvijek sam volio pregledavati razli¢ite asopise. Bilo mi je zanimljivo proucavati
sadrzaj 1 nac¢in na koji su fotografije i tekst medusobno poslozeni. Kroz razli¢ite kolegije na
fakultetu upoznao sam razne alate, naCine i tehnike koje omogucuju izradu vizuala, grafika i
publikacija. Upravo zato, odlucio sam da ¢e tema zavrSnog rada biti izrada vlastitog Casopisa. Za
izradu zavr$snog rada bilo je potrebno uloziti puno vremena, truda i znanja iz podrucja
fotografije, graficke pripreme, oblikovanja 1 dizajna. Takoder mogucénost obavljanja struc¢ne
prakse u novinarskoj redakciji omogucilo mi je da spojim sva znanja nauc¢ena na fakultetu sa
prakticnom primjenom u industriji, a time i uspjesno realiziranje rada.

Ovim putem htio bih se zahvaliti mentoru, izv. prof. dr. sc. Petru Miljkovi¢u na pruzenoj
pomoc¢i i podrici tijekom izrade zavr$nog rada. Zahvaljujem se svojoj obitelji, prijateljima i
kolegama S§to su odlucili podijeliti svoje pri¢e i time pomogli u izradi sadrzaja za potrebe

casopisa.



Sazetak

Casopis je periodi¢na publikacija koja izlazi najée$ée jednom mjesecno. Sadrzi tekstualne i
fotografske sadrzaje popracene ilustracijama i ostalim grafickim elementima, ali i oglase raznih
proizvoda. Prisutan je u razli¢itim podrucjima, a ima jedinstvenu ulogu informirati, zabaviti i
obrazovati Citatelja. Svaki Casopis za sebe gradi vizualni identitet koji ga ¢ini prepoznatljivim
naspram konkurencije. Tematski se dijeli na vise razli¢itih kategorija. Naslovnica je uvijek
estetski pravilno oblikovana, a sam dizajn prati stil koji odobravaju citatelji. Osim klasi¢nog
tiskanog izdanja, vecina svjetski poznatih ¢asopisa danas nudi i digitalno izdanje u obliku
flipbooka. Cilj svakog c¢asopisa je prodati svoja izdanja u $to veC¢em broju. Ovaj rad bavi se
analizom i projekcijom kroz povijest, oblikovanje, podjelu i digitalizaciju. Prikazuje nacin izrade
i oblikovanja upotrebom alata za graficku pripremu. Prikazat ¢e se i nacin digitalnog

objavljivanja u obliku flipbooka.

Kljucéne rije€i: casopis, fotografija, flipbook, naslovnica, publikacija, tekst, vizualni identitet



Summary

A magazine is a periodic publication that is usually released once a month. It contains textual
and photographic content accompainted by illustrations and other graphic elements, as well as
advertisements for various products. It is present in various fields and serves the unique role of
informing, entertaining and educating the reader. Each magazine establishes a visual identity for
itself that distinguishes it from the competition. It is thematically divided into multiple different
categories. The cover is always aesthetically well-designed and the layout follows a style
approved by the readers. Besides the traditional print edition, most globally recognized
magazines today also offer a digital edition in the form of a flipbook. The goal of every
magazines is to sell its issues in the highest possible number. This paper deals with the analysis
and historical projection, design, distribution and digitalization. It demonstrates the method of
creation and designing using graphic preparation tools. It will showcase the method of digital

publishing in the form of a flipbook.

Key words: cover, flipbook, magazine, photography, publication, text, visual identity



Popis koristenih kratica

ISSN
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PDF
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pt

HEX

EOS
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JPeg
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ai

QR

HTML

Medunarodni standardni serijski broj (engl. International Standard Serial Number)
Kod od 8 znamenka i crtice koji sluzi za oznaCavanje tiskanih i elektronickih
periodi¢nih publikacija.

Grama po metru kvadratnom (engl. Grams per Square Meter)
Kratica za mjerenje tezine papira.

Prijenosni format dokumenta (engl. Portable Document Format)

Piksela po inc¢u (engl. Pixels per Inch)
Jedinica za prikaz razlucivosti zaslona.

Tipografska toc¢ka (engl. Point Typography)
Jedinica mjerenje veli¢ine fonta.

Heksadecimalni kod boje (engl. Hexadecimal color code)
Nacin za prikazivanje digitalnog formata boja. Predstavlja kombinaciju vrijednosti
crvene, zelene 1 plave boje u odredenoj nijansi boje.

Elektro-Opticki sistem (engl. Electro-Optical System)
Naziv za fotoaparate marke Canon koji koriste promjenjive objektive.

Kratki straznji fokus sa elektrofokusom (engl. Electro-focus short back focus)
Kratica za objektive marke Canon koji imaju krug slike koji samo prekriva senzor.

Medunarodna organizacija za standardizaciju (engl. International Organization for
Standardization)

U ovom kontekstu oznacava vrijednosti za osjetljivost senzora na digitalnim
fotoaparatima.

Zajednicka skupina struénjaka za fotografiju (engl.Joint Photographic Experts
Group)
Naziv za slikovni format datoteka osmisljen od strane fotografskih strucnjaka.

Photoshop dokument (engl. Photoshop Document)
Naziv za format datoteke koji nastaje u programu Adobe Photoshop, a koji podrzava
rad sa slojevima.

Adobe Illustrator (engl. Adobe Illustrator)
Kratica za format datoteke istoimenog programa. Omogucuje rad i spremanje
vektorske grafike.

Kod brzog odgovora (engl. Quick Response code)

Matri¢na vrsta barkoda.

Jezik za oznaCavanje hiperteksta (engl. Hypertext Markup Language)
Jezik za izradu sadrZaja mreznih stranica.
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1. Uvod

Kroz zivot se prikupljaju razne informacije. Primjenjuju se odredena znanja, vjeStine i
iskustva koja se Cuvaju na razli¢ite nacine. Razvojem civilizacije razvijao se i nacin pohrane
podataka. Od prvih crteza koji su izradeni U S$piljama, preko razvoja jezika, pisma, tiskarskog
stroja, tiskarstva pa do digitalne revolucije i izuma racunala. Covjek biljeZi sve §to je naucio,
radio, zapazio, a zapisuje ono $to trenutno otkriva ili §to o¢ekuje da ¢e tek otkriti.

Razvojem tehnologija i novim otkri¢ima svijet kroz povijest postaje sve viSe povezan te SuU
informacije sa drugog kraja svijeta dostupne u svega nekoliko sekundi. Veliku ulogu u
prikupljanju, slanju i distribuciji informacija, vijesti i obavijesti imaju razli¢ite novinarske i
televizijske organizacije (tvrtke, udruge, slobodna udruZzenja, mrezni portali i sl.). Njihov zadatak
je prikupiti vijesti i novosti te ih isporuciti najsuvremenijim medijima do krajnjeg korisnika. lako
se danas vijesti sve viSe distribuiraju digitalnim medijima veliku ulogu u povijesti odigrala je
pisana rije¢, a naroCito novine i ¢asopisi. Unato¢ tome §to se danasnja uporaba novina uvelike
smanjuje te one ucestalo gube svoje Citatelje, Casopisi su jo§ uvijek publikacija koja moze
pronaci svoju publiku i koja ¢e se jo$ neko vrijeme zadrzati kao jedan od oblika komunikacije.

Ovaj rad bavi se upravo Casopisom kao publikacijom koja je trziSno potrebita i koja svojim
oblikovanjem i sadrzajem uvelike zaokupljuje paznju Citatelja. Rad se u svojem teorijskom dijelu
bavi opcenitom analizom Casopisa, povijesti i razvojem, vrstama, oblikovanjem naslovnica i
unutrasnjih stranica te njegovom digitalizacijom. Prakti¢ni dio rada sastoji se od izrade lifestyle
Casopisa koji svojim sadrzajem objedinjuje teme iz razli¢itih podrucja interesa. Prikazuje se
naéin postavljanja mreze, margina, oblikovanja i prijeloma teksta, obrade fotografija te
objedinjavanje svih elementa u funkcionalnu cjelinu kao i jedan od nacina distribucije.

Cilj ovog rada je kroz teorijsku analizu i prakticnu primjenu predstaviti sve nuzne korake i
pravila kod oblikovanja i izrade Casopisa te prikazati nac¢in njegovog apliciranja u digitalnom

obliku upotrebom modernih online tehnologija.



2. Analiza Casopisa

Novine, ¢asopisi i revije graficki su proizvodi koji spadaju u periodi¢ne publikacije. Njihova
glavna karakteristika je to $to izlaze redovito u nekom odredenom vremenskom razdoblju. Na taj
na¢in razlikuju se dnevna, tjedna, dvotjedna, mjese¢na, dvomjese¢na i tromjesecna izdanja,
odnosno polugodisnja izdanja. Tematski, periodi¢ne publikacije govore o razli¢itim podruc¢jima
zivota. Od politike i gospodarstva, kulture, sporta i znanosti do svijeta slavnih i poznatih. lako
sadrzajno sli¢ne razlikuju se po mnogim stvarima. Od naCina oblikovanja i1 pronalazenja
sadrzaja, vizualnog i grafickog oblikovanja pa sve do vrste i nacina tiska. Svaka publikacija
izraduje se i distribuira na razli¢it na¢in. U tom nacinu izrade i distribucije najvise se istice
casopis.

Prema definiciji Casopis je periodicna publikacija koja izlazi u pravilnim vremenskim
razmacima, najées¢e jednom mjeseCno. Sadrzaj je podijeljen na razlicite price, c¢lanke,
fotografije i reklame. [1] Naslovnica je uvijek estetski pravilno oblikovana s ciljem privlacenja
paznje promatraca. Za razliku od novina koje svoj sadrzaj filtriraju prema aktualnim novostima i
vijestima iz drzave i svijeta, ¢asopis je orijentiran samo na jedno odredeno podrucje, a ovisno o
tom podrucju izraden je njegov izgled i dizajn. Uz to glavna razlika izmedu ova dva proizvoda je
ta da novine imaju ulogu informirati citatelje dok casopis uz informiranje ima ulogu zabave i
obrazovanja. Sadrzaj svakog Casopisa dijeli se na urednicki i komercijalni dio. U urednicki
sadrzaj spadaju svi napisani ¢lanci, intervjui, kolumne, osvrti, fotografije i redakcijske grafike.
Komercijalni sadrzaj sastoji se od reklama koje se pozicioniraju na zakupljene stranice sa
svrhom reklamiranja nekog proizvoda, a koje su sastavni dio c¢asopisa. Uobicajeno je
komercijalan sadrzaj ¢esto i primarni izvor zarade uz pretplatna i prodajna financiranja. [2]

Svaki broj Casopisa razlikuje se sadrzajem i temama, ali ostaje isti naslovom, formatom i
vizualnim identitetom. Vise brojeva ¢ini svezak ili volumen. Tako na primjer neki ¢asopis moze
izlaziti jednom mjesecno tijekom cijele godine, ali on moZze biti podijeljen u nekoliko razli¢itih
svezaka. Osim numericke oznake Casopis moZe sadrzavati i kronoloSke oznake za razdoblje u
kojem izlazi, npr. proljece, ljeto, jesen 1 zima. Osim po oznakama za broj i kronoloSko razdoblje,
mnoga svjetska izdanja sadrze i ISSN broj koji daje jednoznac¢nu identifikaciju naslova.

Smatra se da danas u svijetu postoji oko 100 000 ¢asopisa koji izlaze redovito. [3]

2.1. Razvoj Casopisa

Casopis se kao publikacija polinje razvijati iz razli¢itih kalendara, almanaha, i broSura
sredinom 17. stolje¢a. Prva izdanja sadrzavala su sazetke knjiga ili pak krace prikaze vijesti.

Jedan od prvih takvih ¢asopisa objavljen je 1665. godine u Parizu, a zvao se Journal des s¢avans
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(slika 2.1.). U Engleskoj iste godine pocinje izlaziti Philosophical transactions, glasilo
kraljevskog drustva u Londonu koji iznosi razliita znanstvena otkrica, filozofske rasprave i
zapazanja. U Njemackoj izmedu 1663. i 1668. godine izlazi Erbauliche Monaths-Underredun-
gen, a 1970. pocinje izlaziti i Miscellanea curiosa medico-physica koji se smatra prvim
znanstveno — medicinskim ¢asopisom. 1668. godine u ltaliji se pokre¢e knjiZzevni ¢asopis naziva

Giornale de ‘letterati. [4]

L E
IOVRNAL

DES

SCAVANS

Slika 2.1. naslovnica Journal des scavansa

Izvor: blog.scielo.org

Francuz Jean Donneau de Vizé 1672. godine objavljuje Le Marcure Galant kasnije
preimenovan u Marcure de France. Casopis se od ostalih konkurenata razlikovao po tome §to je
svojim Citateljima nudio sadrzaj iz poezije, knjizevnosti, ali i vijesti. Time je Le Marcure Galant
postao prvi takozvani ,,¢asopis zabave® jer svojim Citateljima nije pruzao obrazovanje ve¢ lagano
Citanje 1 uZivanje u sadrzaju. Krajem 17. i pocetkom 18. stoljeca podize se stopa pismenosti ¢ime
pocCinje i veca potraznja za tiskovinama. Kako se povecava ¢italacka publika tako se i povecava
potreba za izdavanjem raznovrsnog sadrzaja. 1693. godine pocinje izlaziti Athenian Mercury,
prvi ¢asopis pisan isklju¢ivo za zensku publiku.

Kako se trend ¢itanja sve viSe Sirio Europom, na drugom kraju svijeta javlja se ideja za
pokretanjem domacih izdanja. Prvi americki Casopisi izdani su 1741. godine, a pokrenuli su ih
Andrew Bradford (American Magazine) i Benjamin Franklin (General Magazine). Oba naslova
bila su kratkog Zivotnog vijeka, $to zbog velikih troskova izdavanja i distribucije $to zbog malog

broja ¢itatelja. Unato¢ tome do kraja 18. stoljea u Americi se objavljuje vise od 100 razli¢itih
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izdanja, ali cijena proizvodnje nije se smanjivala. Pocetkom tridesetih godina dvadesetog stoljeca
smanjuje se cijena tiska i distribucije §to donosi i novitete u proizvodnji. Casopisi se podinju
orijentirati sve viSe na zabavni sadrZzaj, a manje na obrazovanje. Na trziSte izlaze obiteljski,
djecjih 1 Casopisa za Zena, a takoder se dolazi do publike izvan elitne klase drustva. U SAD-u
masovan uspjeh prvi je postigao The Saturday Evening Post objavljen 1821. godine. Prvobitno
se prodavao u nakladama i do 90 000 primjerka, a bio je poznat po tome S§to je promijenio Opci
nacin oblikovanja jer je na naslovnicu aplicirao umjetnicke ilustracije s ciljem veée povezanosti s

Citateljem (slika 2.2.). Uz to redovito je objavljivao i dijela poznatih umjetnika onoga vremena.

THE SATURDAY
EVENING POST

An Illustrated Weekly Magazine
Founded A°D! 1728 &y Benj. Franklin

)VEMBER 28, 1903 FIVE CENTS THE COPY

THE STOLEN INTERVIEW

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu LPHILADELPHIA

Slika 2.2. naslovnica The Saturday Evening Posta

Izvor: courses.lumenlearning.com

Krajem 19. 1 po€etkom 20. stoljeca cijena proizvodnje, distribucije, ali 1 krajnja cijena pocela
je opadati ¢ime Casopisi postaju sve vise dostupni masovnoj publici. Kako se je broj ¢itatelja sve
vise povecavao smanjivala se prodajna cijena ¢ime se je povecala naklada i oglasni prostor. Time
u 20. stolje¢u oglasavanje postaje sastavnim dijelom svakog ¢asopisa, ali i glavni izvor zarade.
Osim povecanja oglasnog prostora u sadrzaj se uvode noviteti poput poslovnih i slikovnih
informacija kao i op¢ih vijesti. 1923. godine Time postaje prvi Casopis koji po€inje objavljivati
vijesti iz cijelog svijeta s ciljem $to veceg informiranja ljudi. Uz Casopise s vijestima pocinju se
objavljivati i oni o financijama poput Business Weeka. Razvojem klasi¢ne fotografije razvija se
fotonovinarstvo, a samim time raste i broj slikovnog sadrzaja. Prvi najutjecajniji slikovni ¢asopis
bio je Life Henrya Luce 'sa. Prvi put je izdan 1936., a naklada mu je u samo nekoliko tjedana
narasla na milijun primjeraka. Posljednji broj objavljen je 1972. godine. Veliku je popularnost
imao i dvotjedni slikovni ¢asopis Look Kkoji je izlazio od 1937. do 1971. godine, a bio je poznat



po velikoj konkurentnosti i rivalstvu prema Live-u. U 20. stolje¢u pocinju izlaziti i mnogi drugi
utjecajni ¢asopisi poput modnih Vogue-a i Harper's Bazaara ili lifestyle tjednika People.
Popularizacijom interneta pocetkom 21. stoljeCa mnogi Casopisi kao i ostale publikacije
biljeze pad u potraznji za tiskanim izdanjima. Upravo zbog toga sve je veca primjena
digitalizacije izdanja i objavljivanja putem mreZnih portala i drustvenih mreza, a smanjuje se

tiskana naklada za opéu prodaju. [5]

2.1.1. Razvoj ¢asopisa u Hrvatskoj

Casopisi u Hrvatskoj po¢inju izlaziti prvim dijelom 19. stoljeca, toénije 1815. godine kada je
objavljen Agramer Theater Journal. Uz njega izlazi i nekoliko ¢asopisa pisanih na njemackom
jeziku. Prvi ¢asopis pisan hrvatskim jezikom izdan je pocetkom Ilirskog pokreta, 1835. godine
pod nazivom Danica horvatska, slavonska i dalmatinska, kasnije Danica llirska. Casopis je
promovirao teznje iliraca za stvaranjem jedinstvenog hrvatskog jezika i pravopisa. Nakon
Danice llirske izlazi jo§ mnostvo tada utjecajnih naslova poput Kola, Zore dalmatinske,
Gospodarskog lista i Katolickog lista. Prvi utjecajniji trag ostavio je Vijenac koji je poceo izlaziti
1869. godine, a &ija je inadica i danas trzi$no prisutna. Casopis se bavi promocijom kulture i
umjetnosti, a ponajprije knjizevnosti. Na prijelazu 19. u 20. stoljece, asopisi se pocinju baviti
razli¢itim temama poput zabave, edukacije, znanosti i prirodoslovlja. Krajem Prvog svjetskog
rata za izdavanije se pocinju brinuti mnogi hrvatski knjizevnici poput Antuna Branka Simiéa koji
pokrece Vijavicu ili Miroslava Krleze koji pokéere Plamen i Knjizevau republiku. Tokom 20.
stolje¢a pocinju se izdavati mnogi Casopisi koji ulaze u razlicite sfere Zivota i koji se bave
razli¢itim podru¢jima. Jedan od poznatijih bio je Polet koji je izlazio osamdesetih godina
dvadesetog stoljeca. Orijentiran prema mladoj publici promovirao je dogadanja i kulturu

namijenjenu mladima. [3]

2.2. Vizualni identitet

Casopis se kao publikacija U Svojoj ranoj fazi izrazavao iskljuéivo kroz tekst te je on bio
jedini i najvazniji element u samom izdanju. Danas se osim pisanim dijelom, istice
fotografijama, grafikom, odredenim fontom kao i cjelokupnim vizualnim identitetom. [6]
,Vizualni identitet casopisa primjenom prepoznatljivih grafickih rjesenja kreira kompletni
vizualni dozivljaj, reflektira urednicki program te kao osnovno sredstvo raspoznavanja

uspostavlja distinkciju od drugih publikacija“ (Lovrenci¢, 2022: 12).



Prije graficke obrade vizualni elementi su samo skup informacija koje su sadrzajno
medusobno povezane. U procesu izrade dizajna, graficki urednik povezuje te elemente u
atraktivnu, smislenu i kompaktnu cjelinu kojoj je cilj komunicirati s Citateljem kako sadrzajem
tako i vizualno. Na taj nac¢in Svaki ¢asopis za sebe gradi odredeni stil kojemu je cilj istaknuti se
naspram konkurencije i bolje se trzi$no pozicionirati. [7] Kako bi se izgradio odredeni stil, a
samim time 1 postavio vizualni identitet graficki dizajneri koriste fontove, boju, papir, fotografije
i ilustracije kao glavna dizajnerska rjeSenja. U procesu oblikovanja bitno je da spajanje svih
elemenata i dizajnerskih alata stvori vizualno ¢itljiv i1 pregledan sadrzaj koji nesmetano moze
komunicirati sa Citateljem. LoSim oblikovanjem dobiva se negativha povratna informacija

publike Sto rezultira Smanjenom prodajom, a samim time i neuspjehom.

2.2.1. Vizualni elementi ¢asopisa

Na samom pocetku dizajna ¢asopisa vazno je odabrati Zeljeni format. Odabir formata kljucan
je za pravilno oblikovanje sadrzaja koji treba biti ¢itak, vizualno privlacan i uo€ljiv. Naknadno
mijenjanje postavljenog formata zahtjeva kompletan redizajn S§to zahtjeva kvalitetnu i
organiziranu pripremu. Osim $to je format bitan za oblikovanje sadrzaja kljucan je i za odnos s
Citateljem. Ovisno o njegovoj tematici Casopis treba biti prilagoden Zivotnom stilu Citatelja te se

uklopiti u njegove navike. U oblikovanju ¢asopisa razlikujemo tri vrste formata:

e standardan format veli¢ine A4 papira (210x297 mm)

e mali format veli¢ine A5 papira (148x210 mm)
e tabloid format (270x300 mm)

Svaki Casopis za sebe postavlja Zeljeni format koji mozZe odstupati od standardnih
veli¢ina. [8]

Jedan od vaznih elemenata kod oblikovanja svakako je odabir vrste papira na koji ¢e Casopis
biti otisnut. Osim §to se na papiru kao mediju prenose vizualne informacije on svoju
komunikaciju ostvaruje i taktilnim osjetilima. [8] Kod odabira vrste papira treba obratiti paznja
na odabir tezine i zavr$ne obrade. RazliCite gramature papira koriste se za tiskanje na razlicite
publikacije. Za tisak casopisa najcesce se koristi papir gramature od 70 do 120 g/m? koji je po
svojoj taktilnoj karakteristici tanji. Osim navedenog prisutan je i papir srednje gramature, od 130
do 170 g/m?. Takve gramature najéeSce se Kkoriste za tisak unutarnjih stranica. Za razliku od njih
omot Casopisa tiska se na ve¢im gramaturama papira. Njegova tezina obi¢no se kre¢e od 180
g/m? za komercijalne i ¢eSce izlazeée brojeve pa do 250 g/m? koje koriste skuplji i luksuzniji

casopisi. Nakon odabira gramature vazno je odrediti i koja ¢e vrsta zavrSne obrade biti



primijenjena na papiru. Prema podjeli razlikujemo premazni (satinirani, glossy) i nepremazni
(nesatinirani) papir. Za tisak ¢asopisa koristi se premazni papir koji moze biti mat premazni ili
sjajno premazni. Mat premazni papir daje glatku obradu bez sjaja, najéesSce se koristi kada se
Casopisu zeli dati moderan i minimalisticki izgled. Sjajno premazni papir daje blago
reflektiraju¢u obradu, a najcesce se koristi kada se Casopisu zeli dati elegantan 1 glamurozan
izgled. [9] Odabir vrste papira zavisi 0 odabranom grafickom rjeSenju ¢asopisa, ali i o sadrzaju
kojeg nudi. Casopisi koji nude istrazivacki ili sadrzaj posveden znanosti esto ¢e koristi papir
vece kvalitete jer je njihov sadrzaj dugotrajniji od ¢asopisa koji govori o politici, modi ili drugim
kratkotrajnim temama. [8]

Fotografija je jos§ jedan vazan i neizostavan element kod izrade ¢asopisa. Ona ima ulogu
prosirivanja i paméenja teksta te izaziva razliCite osjecaje kod Citatelja. Fotografija treba biti
povezana s temom clanka te Citatelju dodatno pojasniti sadrzaj. U vecini slu€ajeva Citatelj upravo
prema fotografiji odlucuje hoce li procitati ¢lanak. Kod same izrade vazno je voditi ratuna o
tehnickim pravilima kadriranja i eksponiranja, pripaziti na fokus te izbjegavati sva nezeljena
zamucenja. Osim tehnickih specifikacija vrlo je vazno da fotografija funkcionira kompozicijski,
odnosno da se svi elementi unutar kadra pravilno rasporede. Fotografije se potom ureduju u
programima za njihovo editiranje te se prilagodavaju tehnikama tiska i podlozi na koju se
otiskuju. Nakon obrade, umecu se u ¢asopis prilikom ¢ega treba pripaziti na kompoziciju samih
stranica. Kod smjestaja viSe fotografija na jednu stranicu vazno je paziti na hijerarhijsku
strukturu, odnosno trebalo bi najvazniju fotografiju postaviti kao najvecu, a sve ostale bi trebale
bit manjih veli¢ina. Takoder vazno je izbjegavati fotografije sa istim sadrzajem ili slicnim
vizualnim elementima.

U casopisima se osim fotografija Cesto koriste 1 infografike, tocnije informacijske grafike.
Infografika sadrzi vizualno privlaéne i zanimljive informacije, podatke i znanja o nekoj
odredenoj temi. Koristi se zavisno o vrsti i temama o kojima &asopis govori. Ceste su u razli¢itim
znanstvenim, tehnoloSkim i poslovnim ¢asopisima i to u obliku dijagrama, grafikona, mapa i
tablica.

Osim fotografija i infografika cesto se koriste i ilustracije. U ranim poc¢ecima ¢asopisa bile su
smjestene na naslovnicima, ali pojavom fotografije njihova uloga i zastupljenost opada. Danas se
najviSe koriste u svrhu naglasavanja ili nadopunjavanja nekih dijelova unutar ¢lanka.

Tekst kao bitan element Casopisa Citatelju daje informacije, prenosi znanje i osigurava
element opustajuéeg sadrzaja. Za cCitanje teksta potrebno je izdvojiti viSe vremena nego za
proucavanje fotografija, ali dobivene informacije su jasnije i detaljnije. Za prikaz tekstualnog
sadrZaja na stranici koristi se font. Kod dizajna fonta odnosno obitelji pisma i njegovih rezova

vrlo je vazno da su svi znakovi Citki kako bi tekst mogao ispuniti svoju glavnu ulogu. Osim



Sitkosti, font u Gasopisu odreduje karakter i stvara vezu sa ¢itateljem. Casopisi velikih naklada i
c¢italackih publika uglavnom koriste jednaka oblikovanja teksta kako bi zadrzali kontinuiranost 1
preglednost. Manja nakladnicka izdanja Cesto mijenjaju oblikovanje teksta kako bi proizveli
dinami¢nost i razli¢itost u svakom sljede¢em broju. Cilj takvih promjena je povecati broj
Citatelja. U nekim sluc¢ajevima dolazi do pretjeranog oblikovanja teksta ¢ime on postaje slabije
pregledan. Njegova uloga tada pokusava vizualnom atraktivno$¢u privuéi Citatelja. Svaki
oblikovan tekst odnosno font moze se podijeliti na kurentna (mala) i verzalna (velika) slova.
Svaki se font sastoji od svojih anatomskih svojstva u §to spadaju: glavni potez, spojni potez,
petlje, krajnje krivulje, serifi, kukice, krizni potezi, ulaznice i spustalice. Svako slovo odnosno
znak fonta smjeSta se u pravilno poravnate linije koje zovemo redci. U retku se svi znakovi
smjestaju na jednu liniju koja se naziva linija teksta (engl. baseline). Uz nju postoje jos i linija
verzala (engl. cap line) i linija kurenta (engl. mean line) koje odreduju visinu verzalnih odnosno
kurentnih slova. Posto pojedini znakovi imaju ulaznice odnosno spustalice u tipografiji postoje
jo§ 1 gornja linija kurenta (engl. ascender) i donja linija kurenta (engl. descender). Osim
poravnanja znakova prema linijama i visini postoje i poravnanja koja se odnose na razmak
izmedu slovnih znakova poput kerninga za razmak izmedu parova slova u rijeci, trackinga za
uredivanja razmaka izmedu svih slova u rijeci 1 leading za razmak izmedu osnovnih linija dvaju
retka. Osim §to se svako pismo odnosno font razlikuju, unutar fonta postoje i razli¢ita
oblikovanja koja se nazivaju rezovi. U veéini slucajeva svaki font moze sadrzavati Regular,
Italic, Light i Bold rez. Od pojave racunala gotovo se svakodnevno izraduje na desetak novih
fontova odnosno obitelji pisma pa je zbog toga uvedena i klasifikacija fontova prema njihovim
vizualnim karakteristikama. Tako razlikujemo temeljne oblike, individualne oblike, posebne
oblike, tehnicke oblike, profilne oblike, rukopisne oblike 1 PI fontove. U Casopisu tekst je obi¢no
veli¢ine od 9 do 14 tipografskih to¢aka (pt), smjeSten u stupce s poravnanjem u lijevu ili desnu
stranu, centriran ili pak poravnat do krajnjih linija stupca. Osim $to je vazno obraditi paznju na
Gitljivost, tekst takoder treba imati i svoj tok. Citatelj treba nesmetano pratiti tekst bez stalnih
preskakanja izmedu njegovih dijelova. [8] Odluka o tome koji ¢e se font koristiti zavisi o vrsti
casopisa kao i o publici koja Cita sadrzaj. Danas su naj¢es¢e u upotrebi fontovi StagSans, Butler,
Replica, Didot, Bodoni, NY Irvin i drugi. [10]

Osim oblikovanja teksta vaZan je i nacin oblikovanja naslova. U pravilu oni trebaju bit kratki
i jasni, ali imaju i namjenu zainteresirati Citatelja da procita ¢lanak u cijelosti. Obi¢no su veéih
veli¢ina Cesto razliCitog fonta od ¢lanka. Uz naslov za dodatno pojaSnjenje mogu se koristiti i
nadnaslovi, podnaslovi, teku¢i naslovi i medunaslovi smjesteni unutar ¢lanka.

Osim vizualnih elemenata koji odlikuju sadrzaj, vaznu ulogu imaju i elementi koji sluze za

lakSe snalaZenje u Casopisu. Tako se na rubnim dijelovima stranica (marginama) cesto nalaze



oznake numeracije stranice, nazivi pojedinih rubrika, naziv Casopisa, broj ili naziv trenutnog
Clanka. Numeracija uz sadrzaj ima ulogu navodit Citatelja kroz ¢asopis dok ostali elementi nisu
toliko nuzni za samo funkcioniranje.

Kod izrade vizualnog identiteta odreduje se i paleta boja. Kod odabira treba pripaziti da se
odabere najprikladnija boja s obzirom na vrstu Casopisa, ali i da se pravilno koristi kako ne bi
umarala ¢itatelja. [8]

Kod graficke priprema veliku ulogu ima mreza (engl. grid) koja sluzio kao okvir stranica.
Iako se ona ne vidi na krajnjem proizvodu nuzna je za postavljanje oblikovanja Casopisa.
Postavljanje mreZe olakSava odrZavanje jednakosti na svakoj stranici, ali i pomaze kod pravilnog
smjestaja vizualnih elemenata unutar rubova stranica. Mreza se sastoji od niza horizontalnih i
vertikalnih, a u rijetkim slucajevima i dijagonalnih linija koje se sijeku te tvore polja unutar kojih
se smjesta sadrzaj. Kod postavljanja mreze vazno je voditi ratuna o tome da ona treba biti
pregledna i organizirana kako bi se vizualni elementi u nju mogli smjestiti bez problema.
Jednostavnije postavljene reSetke obi¢no ostavljaju dojam praznine dok s druge strane
kompliciranije reSetke mogu prouzrociti vizualni kaos na papiru. Postavljanje mreze klju¢no je
kod dizajniranja ¢asopisa jer ona daje unikatnost i funkcionalnost te jedinstvenost vizualnom
identitetu. Iako svaki ¢asopis razvija vlastitu mrezu one se mogu podijeliti u nekoliko kategorija.
To su mreze s jednim stupcem, s nekoliko stupaca, modularnim rasporedom 1 alternativnim
rasporedom. Jednom postavljena mreza ne mijenja se sve do redizajna 1 promjene vizualnog

identiteta. [8]

2.3. Vrste Casopisa

Prema Stricevi¢, Casopisi se mogu podijeliti u pet glavnih kategorija. To su stru¢ni Casopisi,
popularni ¢asopisi, komercijalni ¢asopisi, poslovni ¢asopisi i opée informativni ¢asopisi. [11]

Strucni Casopisi popularno nazvani i journals izdaju se od strane akademskih ili stru¢nih tijela
te raznih udruga. Obicno sadrze tekstove i sazetke koji se pojavljuju i u drugim stru¢nim
izdanjima Cesto popracenih s referencama 1 bibliografijama. Autori ¢lanaka su stru¢njaci u svom
podrucju rada, a svaki objavljeni ¢lanak treba proci evaluaciju od strane stru¢nog odbora. Poznati
takvi Casopisi su Croatica chemica acta i Vjesnik bibliotekara Hrvatske.

Popularni ¢asopisi jo§ se nazivaju 1 magazini. Oni sadrZe tekstove iz Sireg podrucja Zivota za
Siri krug Citatelja. U izradi ¢asopisa sudjeluje veéi broj urednika (npr. urednik rubrike), a ¢esto su
autori i vanjski suradnici. Popularni magazini vizualno su bogati te su puni ilustracija. Sadrzaj
koji objavljuju obi¢no zahtjeva odredena predznanja od strane Citatelja. Najpoznatiji magazini su

National Geographic i Scientific American.



Komercijalni ¢asopisi hajpopularniji su od sviju vrsta. Oni obi¢no izvjeStavaju o drustvenim
temama, trendovima i zanimljivostima. U njihovom sadrzaju prevladava mnostvo ilustracija i
oglasa, a svaki Gasopis za sebe profiliran je prema publici koja ga konzumira. Clanci nisu
opsezni i ne oslanjaju se na nikakve reference ve¢ izvjeStavaju o trenutnoj situaciji. Komercijalni
Casopisi izlaze najéesce tjedno ili mjese¢no. Najpopularniji ¢asopisi takve vrste su Cosmopolitan,
People i drugi.

Poslovni casopisi obuhvacaju teme iz podrucja ekonomije, trgovine i gospodarstva. Sadrzaj
se oslanja na trenutna stanja u industriji, stru¢ne rubrike dopunjene su mnostvom grafikona i
dijagrama. Poznatiji poslovi ¢asopisi su Publisher's weekly i Poslovni tjednik.

Opce informativni ¢asopisi jo§ se nazivaju i news magazines. Ta vrsta publikacije ubraja se u
Casopise ili U novine, a sve ovisi o sadrzaju koji nude. Bave se razli¢itim temama, od politike do
zabave, a izvjeStavaju o aktualnim dogadajima. Sadrze razliCite kolumne, rubrike i urednicke
komentare ili politicka gledista. Izlaze jednom tjednom ili dvotjedno. Najpoznatiji Casopisi op¢ih

informacija su Time, Newsweek, Globus, Nacional... [11]

2.3.1. Lifestyle casopisi

Lifestyle ili Casopisi o zivotnom stilu jedna su od najtrazenijih vrsta komercijalnog
Casopisa. IzvjeStavaju o zivotnom stilu ljudi i zalaze u razli¢ita podrucja zivota. Obuhvacaju
teme iz svijeta sporta, putovanja, zdravlja, ljepote, mode i interijera. Raznolikim sadrzajem
ciljaju na vece skupine ljudi pa ¢ak i mase s ciljem zadovoljavanja njihovih interesa i potreba.
Utjecu na zivotni stil i zabavljaju svoje Citatelje, a neki ¢asopisi toliko su popularni da utjecu i na
javno mnijenje. Lifestyle Casopisi koji uglavnom govore o modi utjecu na svoje Citatelje na nacin
da im sugeriraju koju odje¢u 1 obucu kupiti, a neki svoje putovanje biraju upravo prema
mjestima koje je Casopis preporucio. Ovisno o vrsti publike koja Cita sadrzaj Casopisi se ureduju
prema njihovim standardima i nacelima kako bi im ¢itanje bilo Sto ugodnije. Sadrzajno su
ispunjeni fotografijama, ilustracijama, bojama i detaljima te su primamljivi svakoj vrsti publike.
[12] Neki od najpoznatijih svjetskih lifestyle casopisa su People, GQ, Cosmopolitan, The New
Yorker, US Weekly, Esquire, Vogue, Vanity Fair, Southern Living i Harper's Bazaar, a bave se
razli¢itim temama uglavnom namijenjenim za muskarce, Zene i tinejdzere. [13]

PiSu o zivotu slavnih i poznatih te iznose neke od detalja iz njihove privatnosti. Upravo zbog
toga postoje mnoga pravila i preporuke kojih se novinari i urednici trebaju pridrzavati kao $to su
iznoSenje istine, zabrana prikazivanja nemoralnog i eksplicitnog sadrzaja. Naslovnice uvijek

trebaju bit dosljedne, bez ikakvih vulgarnosti jer su dostupne Sirokoj masi pa i adolescentima.
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Zbog velikog utjecaja kojeg neki Casopisi imaju zabranjena je 1 bilo kakva vrsta govora mrznje

prema nekomu ili ne¢emu. [14]

2.4. Naslovnice

U danasnje digitalno doba vec¢inu informacija trazimo putem Internet stranica i portala.
Mnogi ¢asopisi danas vode svoje Internet portale na kojima objavljuju veéinu sadrzaja kao i u
svom tiskanom izdanju. lako je mnogo publikacija u tiskanom obliku povuceno sa trzista mnogi
se Casopisi i dan danas prodaju na kioscima, u trgovinama, posti i sl. U mnostvu izdanja koje se
nude na prodajnim mjestima klju¢ prodaje svakog ¢asopisa je dobro oblikovana naslovnica. Ona
je jedna od najvaznijih vizualnih elemenata Casopisa, a posebice onih komercijalnih. Prva
komunicira s ¢itateljem te se na temelju njezinog oblikovanja ¢asopis uspjesno prodaje. [8]

Napraviti vizualno upecatljivu i atraktivnu naslovnicu cilj je svakog ¢asopisa. Vecina Citatelja
kada dolazi do prodajnog mjesta u svega nekoliko sekundi brzinski pregledava sve publikacije
koje se nude. Dobro oblikovana naslovnica privuéi ¢e paznju Citatelja i potaknut ¢e ga na neku
reakciju. Svaka naslovnica djeluje kroz takozvani sustav ,,4ME®. U tom sustavu naslovnica prvo
zaokupi paznju promatrada ili ¢itatelja te ga poti¢e na neku interakciju. Citatelj ¢e preusmjeriti
svoju paznju na neku drugu publikaciju ili ¢e odabranu uzeti u ruke. Nakon uzimanja u ruke
Citatelju se 0sim naslovnog sadrzaja nudi i unutarnji uvid u ¢asopis. U tom unutarnjem uvidu
sortiraju se informacije te se pregledava sadrzaj i oblikovanje na temelju kojeg citatelj kupuje
odabrani ¢asopis. [15]

Iako se sadrzaj i naslovnica svakog ¢asopisa razlikuje i mijenja iz broja u broj naslovnice na
sebi sadrze iste vizualne elemente, a u gornjem dijelu nalazi se logotip. U pravilu je 30%
naslovnice uvijek rezervirano za podrucje vizualnog identiteta koji predstavlja Casopis 1 koji mu
daje prepoznatljivost. Graficki urednici imaju slobodu implementirati logotip na ilustraciju ili
grafiku s ciljem pronalaZenja sklada u komplementarnosti boja. Najveéi dio rezerviran je za
element u prodaji. Uz njega vaznu ulogu ima i primarni naslov koji najavljuje temu broja i koji
nadopunjuje slikovni element. Uz primarni, naslovnice mogu sadrzavati i sekundarne naslove
koji najavljuju ostale, manje vazne teme u broju. Imena rubrika i dijelova Casopisa obicno se
smjestaju u ,,eyebrow line* koji se najcesce nalazi iznad loga. Uz njega na naslovnici se nalazi i
Ltagline prostor. On se nalazi ispod loga, a u njemu su navedeni broj izdanja Casopisa,
vremensko razdoblje izdavanja i sli¢ni tehnicki podaci.

Osim $§to naslovnica treba zadovoljiti tehnicke karakteristike vrlo je vazno da ona postigne i
pravilna likovna oblikovanja kako bi uspjesno komunicirala sa Citateljima. Naslovnica treba
postivati estetska nacela harmonije, sklada, kontrasta, dominacije i jedinstva. Tipografija treba
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biti ¢itljiva, primjerena i dosljednija, ali i hijerarhijski posloZena. Vizualni identitet mora biti
istaknut, prepoznatljiv i oblikovan prema pravilima graficko likovnog oblikovanja. Slikovni
element treba postaviti karakter i izraziti neku emociju kod Citatelja te prenijeti neku poruku.
Kod oblikovanja naslovnice vrlo je vazno da ona kao i cijeli ¢asopis bude oblikovana prema
standardima 1 stilu koji prate 1 podrzavaju njihovi Citatelji. [15]

Odredeni broj Casopisa, posebice onih komercijalnih na svojim naslovnicama prikazuje
portrete osoba koje u vecini slu¢ajeva imaju izrazen direktan kontakt ocima. Time se ostavlja
snazan psiholoski dojam na citatelja te se on povezuje s naslovnicom koja mu se ¢ini privlacna i
prihvatljiva. Na taj nacin ¢asopisi pronalaze put do svojih ¢itatelja i prodaju svoj sadrzaj. Kako bi
se istaknuli naspram konkurencije brojni casopisi rade razli¢ite iznimke u svojim naslovnicama.
Jedan od takvih primjera je britanski i-D koji na svoje naslovnice stavlja portrete osoba koji na
neki nacin prekrivaju jedno oko (slika 2.3.). Takvim pristupom ¢asopis je stvorio prepoznatljiv

vizualni identitet koji se razlikuje od ostalih.

LOVEIT!

Slika 2.3. naslovnice casopisa i-D

lzvor: i-d.vice.com

Uz promjene pristupa fotografijama, neki ¢asopisi rade este promjene logotipa. Casopis
Wired gotovo u svakom broju mijenja paletu boja na logotipu upravo kako bi uskladio boje na
fotografiji sa ostatkom vizualnih elemenata naslovnice (slika 2.4.). Za takve izmjene potrebno je

imati vrlo jak i poznat logo kako bi se sacuvala prepoznatljivost vizualnog identiteta. [13]
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Slika 2.4. naslovnice casopisa Wired

Izvor: medium.com

Za najavu glavne teme broja, veéina Casopisa stavlja fotografiju na naslovnicu. Iako ona
danas predstavlja standard, stariji ¢asopisi nisu bili skloni njezinu koriStenju. Americki casopisi
Playboy i Vogue savrSeno prikazuju povijesni razvoj u oblikovanju naslovnica. lako su
namijenjeni drugacijim publikama i govore o sasvim druk¢ijim stvarima, oba ¢asopisa su u
svojim zacecima na naslovnice stavljali iskljucivo ilustracije koje su imale neke vaznije poruke
osim same najave broja. Vogue je pokrenut 1892. godine kao tjedne novine koje su uglavnom
recenzirale glazbena, dramska i knjizevna dijela da bi kasnije postao zenski modni ¢asopis
usmjeren na bonton i ljepotu. Na prvu naslovnicu Vogue je smjestio ilustraciju mlade djevojke u
vecernjoj haljini koja je prikazivala americki ideal ljepote i stila (Slika 2.5.). Vogue je ilustacije
zadrzao do pedesetih godina dvadesetog stolje¢a kada se na naslovnicama pocinju pojavljivati

portreti modela i poznatih superzvijezda $to je Vogue zadrzao do danas. [16]

£3523

q, ~ ; <2
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o

Slika 2.5. prva naslovnica casopisa Vogue

Izvor: vogue.com
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Slican put u oblikovanju svojih naslovnica imao je i ¢asopis Playboy, koji je prvi put
objavljen 1953. godine. Veliku popularizaciju stekao je zahvaljujuéi naslovnici prvog broja na
kojoj se pojavila glumica Marylin Monroe. lako je na naslovnicu prvog broja stavljen portret
tada poznate zvijezde u kasnijim izdanjima na naslovnice su stavljene ilustracije zeca $to je
pomoglo u izradi vizualnog identiteta i dovelo ga do njegove prepoznatljivosti (slika 2.6.). Tek
sedamdesetih godina dvadesetog stoljeca Playboy pocinje koristiti fotografije kao prepoznatljiv

dio svojih naslovnica. [17]

PLAYBOY...

ENTERTAINMENT FOR MEN

(3,

.{\ A

ORIGINS OF THE BEAT GENERATION
BY JACK KEROUAC

SHOWBIZ BEAUTIES FROM THE EXOTIC EAST

Slika 2.6. raniji izgled naslovnice Playboya

Izvor: vintage.es

Za svjetski uspjeh nekog Casopisa nije nuzno da sadrzi osobe poznatih zvijezda ve¢ da svojim
naslovnicama dopre do Citatelja i da ga zainteresira za ostatak sadrzaja. Takav primjer daje nam
americki National Geographic. U ¢asopisu se govori 0 razli¢itim temama iz podruéja biologije,
kemije, fizike, povijesti, matematike, geografije i ostalih znanosti. National se naspram
konkurencije istaknuo svojim stilom oblikovanja, ali i svjetski poznatim naslovnicama. Jedna od
takvih je ona koja prikazuje portret ,,afganistanske djevojke” fotografa Stevea McCurrya (slika
2.7.). Fotografija se pojavila na naslovnici iz lipnja 1985., a danas glasi za najpoznatiju

naslovnicu u povijesti. [18]
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JUNE 1985

NATIONAL
GEOGRAPHIC

GREAT SALT LAKE:
THE FLOODING
DESERT &34

U.S.-MEXICAN BORDER:
LIFE ON THE LINE 70

JAVA’S WILDLIFE RETURNS 750
Along Afghanistans
War-toen Frontier ..

FAIR SKIES FOR THE CAYMAN ISLANDS 78

SEE NATIONAL GEOGRAPHIC EXPLORER EVERY SUNDAY ON NICKELODEON CABLE TV

Slika 2.7. naslovnica National Geographica, lipanj 1985.

Izvor: newtonplks.org

| dok se komercijalni i popularni casopisi uvijek oslanjaju na dobro oblikovanu i estetski
urednu naslovnicu, znanstvene vrste ¢asopisa viSe se oslanjaju na kvalitetu 1 vaznost sadrzaja.
Njihove naslovnice ve¢inom sadrze iste likovne elemente, a ono $to se mijenja su tehnicki
podaci, naslovi tema u broju, boje i pojedine slike. Takav primjer je ¢asopis Kemija u industriji

Cije je oblikovanje naslovnice uvijek jednako (slika 2.8.). [7]

i 0
Kemija & ij
u indusJ’rriji A Ifjelnmls{r(a

Slika 2.8. naslovnice casopisa Kemija u industriji

Izvor: hrcak.srce.hr
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2.5. Digitalizacija ¢asopisa

Iako casopis kao tiskana publikacija svoj najveci rast biljezi u 20. stolje¢u njegova se
konstrukcija mijenja posljednjih petnaestak godina. Pojavom interneta i objavljivanjem razli¢itih
informacija putem mreze, tiskanim izdanjima umanjuje se Citanost. Sve veéi broj Citatelja i
oglasivaca prelaze na digitalne medije, a samim time pada potraznja za tiskanim izdanjima.

1995. godine Salon postaje prvi ¢asopis koji svoje informativne i zabavne sadrzaje objavljuje
isklju¢ivo u online obliku. Iako je takav nacin objavljivanja sadrzaja u ono vrijeme bio nov
mnogi Citatelji kao i konkurentski ¢asopisi prepoznali su potencijal i budu¢nost objavljivanja
putem interneta. Jedan od njih bio je americki ¢asopis PC Magazine koji se bavi ra¢unalima i
ra¢unalnom opremom. PC Magazine u tiskanom izdanju izlazi od 1982. godine, a od 1994. svoj
sadrzaj objavljuje 1 online. 2008. godine objavljuju vijest da ¢e izdanje za sijeCanj 2009. biti
posljednje tiskano izdanje, a danji rad Casopisa nastavit ¢e se isklju¢ivo putem internetskog
objavljivanja. PC Magazine postao je prvi koji je tiskano izdanje zamijenio digitalnim. Njegov
princip slijedili su i drugi te danas svaki veéi Casopis uz svoje tiskano objavljuje i digitalno
izdanje. Na svojim mreznim Stranicama objavljuju ¢lanke i pri¢e jednake onima u ¢asopisu, a
nude i njegov cjeloviti pregled u obliku flipbooka. Postoje brojni razlozi za prelazak na online
objavljivanje. Citatelju se nudi raznoliki medijski sadrzaj poput videa, animacija i glazbe kojeg
kod tiska nije moguce reproducirati. Online objavljivanje nudi brzi i laksi pristup do informacija,
ali i omogucuje da one budu uvijek dostupne dok su tiskana izdanja podlozna mehani¢kim
oste¢enjima ili zagubljenju. Sve veéi broj oglaSivaca zakupljuje oglasni prostor na mreznim
stranicama iz razloga Sto tako dolaze do veceg broja potencijalnih kupaca. Time se smanjuje
potreba za oglaSavanjem u Casopisima ¢ime se smanjuju prihodi, a raste cijena odrZavanja i
tiskanja. Zbog pojave novih medija i digitalizacije sadrzaja u praksi se postavljaju mnoga pitanja
i rasprave poput ,,Je li tisak mrtav?“ ili ,,Je 1i tiskano izdanje kvalitetnije od digitalnog?* [19].
2015. godine prognoziralo se da ¢e u narednih pet godina tiskana izdanja novina u potpunosti
nestati s trzista, no to se nije dogodilo. lako se smanjila potraznja, mnogi Citatelji i dalje
preferiraju tiskanih izdanja. [20] Novija istrazivanja marketinSkih agencija pokazala su da je
kombinacija tiskanog 1 digitalnog oglasavanja puno ucinkovitija od samo digitalnog. Na
mreznim stranicama pojavljuje se sve viSe oglasa ¢ime naSa paznja slabi i oni postaju
neprimjetni dok kod tiska njihov utjecaj na potroSaca ostaje isti. [21] Prema tome iako u manjim
koli¢inama, tiskana izdanja zadrzat ¢e svoju u¢inkovitost i potraznju na trzistu.

Nove tehnologije omogucile su promjenu nacina na koji Casopisi objavljuju svoj sadrzaj, ali
su isto tako omogucile da zadrze svoj oblik i formu. 2000. godine tvrtke poput Autotradera i

Walmarta pocinju razvijati tehnologije koje su danas poznate kao flipbook. Flipbook je digitalno
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iskustvo ¢itanja koje imitira izgled i nacin Citanja tiskane publikacije, 0dnosno omogucuje online
konzumaciju sadrzaja jednakog izgleda kao i kod tiska. Mogu se stvoriti iz PDF dokumenta ili
pak pomocu razli¢itih programa. Mnogi ¢asopisi danas koriste flipbookove kako bi svoja tiskana
izdanja prikazali na mreznim stranici ili kako bi napravili jedinstvenu arhivu. Uz klasi¢an prikaz
tiskanog izdanja mnogi flipbookovi nude i animaciju sadrzaja kao i umetanje video i audio

datoteka. [22]
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3. Prakti¢ni dio

Prakti¢ni dio ovog rada bavi se izradom i apliciranjem lifestayle Casopisa koji se sastoji od
razli¢itih grafickih i dizajnerskih elemenata. Sve njih potrebno objediniti kako bi se izradio
vizualno privlacan, zanimljiv i atraktivan ¢asopis. Za njegovu izradu koriste se programi Adobe
Photoshop za obradu fotografskog materijala, Adobe Illustrator za potrebe izrade vizualnog
identiteta i ilustracija te Adobe Indesign u kojemu su svi elementi objedinjeni i oblikovani.
Takoder je koristen program Microsoft Word u kojemu je napisan tekstualan sadrzaj te online
alati Figma i Heyzine.

U danjem dijelu rada opisan je postupak izrade Casopisa od izrade vizualnog identiteta,
postavljanja margina i mreze, prijeloma teksta, obrade fotografija, uredivanja stranica i
oblikovanja naslovnice. Nakon prijeloma, dokument se prilagodava izvedbi u obliku flipbooka i
optimizira se za server na kojemu ¢e biti apliciran. Cilj Casopisa je promovirati aktivnosti, stvari 1

hobije te tako potaknuti $to vise ¢itatelja na neku akciju i djelatnost.

3.1. lzrada vizualnog identiteta

Vizualni identitet ¢asopisa izraden je Sto jednostavnije kako bi Citatelji vecu paznju posvetili
sadrzaju. Koristeci serifne 1 sans serifne fontove ¢asopisu je dan moderan, ali i elegantan izgled.
Prazan prostor na stranicama upotpunjen je linijama razli¢itog usmjerenja ¢ime se postigla
dinamika kod ¢itanja i proucavanja sadrzaja. KoriStene boje imaju ulogu navoditi ¢itatelja kroz
sadrZaj, ali 1 kategorizirati asopis po rubrikama. Cilj vizualnog identiteta je doprijeti do mlade i

starije Citalacke publike te 1h potaknuti da slijede ideje i ciljeve za koje se Casopis zalaZze.

3.1.1. Naziv ¢asopisa

S obzirom na postavljeni cilj i ideju, ¢asopis nosi naziv Life is LIVE. Logo casopisa
dizajniran je po uzoru na ostale lifestyle Casopise te je izraden kombinacijom tipografskih i
linijskih elemenata. Ideja loga je da rijeci Life is pisu serifnim fontom kako bi naglasile
elegantnost, pouzdanost i sklonost prema tradiciji dok je rije¢ LIVE pisana verzalnim slovima i

sans serifnim fontom kako bi oznacila dinamiku Zivota, pokretnost i akciju.
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3.1.2. Format i opseg

Za format Casopisa odredeno je da on bude priblizan formatu A4 papira uz malo odstupanje.
Sirina je postavljena na 210 mm dok je visina odredena na 300 mm. Razlog postavljanja takvog
formata je taj Sto se na svakoj pojedina¢noj stranici dobiva viSe prostora za sadrzaj. Uz to
Casopisu se daje odredena posebnost i prepoznatljivost. Postavljenje formata radeno je u
programu Adobe InDesign CC 2020 u kojemu je casopis i izraden. Za mjernu jedinicu unutar
dokumenta odabrana je veli¢ina u milimetrima, a orijentacija papira automatski je postavljena na

okomit polozaj (slika 3.1.).

Millimeters

Slika 3.1. postavijanje formata casopisa

Prema broju planiranih tema i sadrzaju za izradu Casopisa bilo je potrebno otvoriti 48 stranica
unutar InDesigna. Stranice su otvorene kao Spreadovi, odnosno tako da su dvije stranice
medusobno povezane kako bi se kasnije sadrzaj mogao lakse i pravilnije rasporediti po njima. Na
taj nacin dvije stranice funkcioniraju kao jedna cjelina 1 citatelj] u jednom pregledu dobiva
osnovne informacije o nekoj temi. Takoder postavljeno je da dokument pocinje od prve stranice
Sto znaéi da ¢e prva stranica odnosno naslovna stranica i zadnja stranica stajati samostalno
(slika 3.2.).

Slika 3.2. postavljanje opsega casopisa
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3.1.3. Tipografija

Kod odabira vrlo je vazno da se odabere dizajnerski zanimljiva, vizualno dojmljiva, ali i
izgledom ¢itka tipografija. Takoder ona treba pratiti odredeni stil koji Citatelji Casopisa
preferiraju i odobravaju.

U casopisu je za naslove, nadnaslove, podnaslove i tekuée naslove ¢lanaka odabrano sans
serifno pismo Montserrat. Za tekstove ¢e se koristiti pismo Noto serif, a za naglaske i citate
pismo Merriweather. Razlog odabira sans serifnog pisma za naslove, podnaslove i tekuce
naslove je taj Sto oni zauzimaju malo prostora te Citatelju trebaju dati brz uvid u samo temu
Clanka. Tekst ¢lanaka je veéeg obujma pa se zbog laksSeg Citanja preporuca koriStenje serifnog
pisma.

Radi brze izrade i izbjegavanja mogucih pogresaka, unutar InDesigna postavljeni su svi
stilovi koji ¢e se primjenjivati na tekstualnome sadrzaju kroz cijeli casopis. Za naslove pomocu
alata Paragraph Styles, Create new style stvoren je stil pod nazivom Naslov koji ¢e se
primjenjivati isklju¢ivo za naslove (slika 3.3.). Stil Naslov pisan je pismom Montserrat, rez
Black, veli¢ine 80 pt-a sa proredom od 96 pt-a. Pomocu istog alata stvoreni su i stilovi naziva
Podnaslov, Nadnaslov i tekuci tekst, Tekuci naslov, Tekst i Citat. Podnaslovi, nadnaslovi i
medunaslovi pisani su obitelji pisma Montserrat s time da su nadnaslovi postavljeni na rez
Regular veli¢ine 12 toc¢aka, podnaslovi na rez SemiBold veli¢ine 30 to¢aka i medunaslovi na rez
Regular veli¢ine 10 tocaka s obostranim poravnanjem. Za tekst ¢lanaka postavljen je stil pisan
pismom Noto serif, rez Regular, veli¢ine od 10 pt-a sa obostranim poravnanjem i proredom od
12 pt-a (slika 3.4.). Za stil Citat postavljen je stil pisan pismom Merriweather veli¢ine 12 pt-a

rezom Regular.

Slika 3.3. izrada stila Naslov
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Podnaslov

Slika 3.4. izrada stila Tekst

3.1.4. Paleta boja

Postavljena paleta boja (slika 3.5.) ima ulogu nadopunjavanja i naglasavanja fotografskog i
tekstualnog materijala. Svakoj rubrici dodijeljena je drugacija boja. Za rubrike LIFESTAYLE i
LIFE STORY koriStene su crvene boje HEX koda #d2232a odnosno #921ble. Rubrikama
GASTRO, EVENT, CEFE i TRAVEL dodijeljena je Zuta #fbf396, narancasta #eb9523, zelena
#41ad49 i plava #00aeef boja. Osim zbog nadopunjavanja sadrzaja koriStena paleta povezana je i
sa psihologijom boja. Plava boja dodijeljena je rubrici TRAVEL kako bi naglasila sigurnost i
pouzdanost putovanja koje se spominje. Rubrike o Zivotnom stilu koriste crvenu kako bi se
prenijela strast i emocija. Zuta je koritena za energiénost, narandasta za pozitivu, a zelena za
smirenost i opustenost. [23]

Tekstualni sadrzaj pisan je crnom bojom osim na stranicama broj 20, 38 i 39 gdje je pisan
bijelom zbog tamne pozadine. Za naglasavanje i vizualno obogacéivanje naslovi su pisani
kombinacijom crne s bojom rubrike, a iste boje koriStene su i kod linija koje se pojavljuju na

stranicama.
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#000000 g #fbf396
#41ad49 #00aeef #becbeb
#d2232a #921b1e #eb9523

Slika 3.5. paleta boja

3.2. Layouti dizajn ¢asopisa

Prije samog umetanja sadrzaja u Casopis izraden je layout stranica kako bi se okvirno
poslozio razmjesStaj sadrzaja, ali i kako bi se odredile margine i postavile master stranice u

InDesignu.

3.2.1. Layout

Za izradu layouta koriSten je online alat Figma u kojem su izradene skice stranica. Skice
sluZe kao okvirni plan razmjesStaja sadrZaja po stranicama i prema njima se radio prijelom samog
Casopisa. Skice su kao i stranice poslozene kao spreadovi kako bi se lakSe poslozio plan
smjestaja sadrZaja unutar dvije stranice. Svaka stranica na sebi sadrzi osnovne podatke koji sluze
za orijentaciju unutar Casopisa (slika 3.6.). Na gorjem lijevom dijelu lijeve stranice nalaze se
dvije linije izmedu kojih je smjesteno ime rubrike unutar koje se nalazi neki ¢lanak. Linije u
ovom slucaju imaju istu ulogu kao i kod loga te na taj nacin naznacuju vizualan identitet. U
donjem lijevom odnosno desnom kutu stranice nalazi se numeracija. Na lijevoj stranici pored
numeracije predviden je smjestaj naslova ¢lanka kako bi teme koje zauzimaju vise od dvije
stranice ostale povezane. Donji desni kut desne stranice prije numeracije sadrzi naziv Casopisa. U
vecini slucajeva skice su izradene tako da su naslov i podnaslov smijeSeni na lijevoj stranici
spreadova. Razlog takvog smjestanja naslova je taj $to se kod otvorenog ¢asopisa sadrzaj uvijek
pocinje Citati prvo s lijeve stranice pa je prirodno da naslov ¢lanka zapocinje na lijevoj stranici
iako to nije uvijek pravilo. Iza naslova i podnaslova smjesten je tekst ¢lanaka. Ovisno o duljini

¢lanka i veli¢ini ostalih vizualnih elemenata na stranici odredeno je da se tekst moze smjestiti u
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najvise tri stupca po stranici. Na svakome spreadu nalazi se po jedna ili viSe fotografija razlicitih

veli¢ina. Ovisno o duljini ¢lanka, broju fotografija i materijala planirani izgled layouta moze se

mijenjati, ali koncept samih stranica ostaje isti (slika 3.7.).

naslov ¢lanka

mijesto za naziv rubrike u casopisu

—— NAZIVRUBRIKE ——

podnaslov ¢lanka

clanak

Lorem fpsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Praesent sodales maximus
hendrerit. Nam pellentesque laoreet mi, at
commodo arcu tempus a. Donec erat orci,
semper vitae nulla vitae, volutpat congue

am. Maecenas at lacus vel turpis
interdum mollis nec nec eros. Nunc ac
dictum justo, et gravida leo. Sed ut aliquam
eros, a venenatis nibh. Sed elementum quis
dolor vel pellentesque. Sed suscipit
scelerisque luctus. Donec sagittis vitae velit
at pulvinar. Suspendisse at imperdiet tellus,
at ultricies libero. Nullam fringilla mauris
suscipit dui feugiat, sed interdum justo
volutpat. Cras in lectus ornare, tempor
augue ac, placerat ante. Phasellus quis ex
sagitts, tristique felis a, feuglat erat. Donec
feugiat tempus tellus, non commodo nulla
commodo eget. In vel tincidunt enim.
Phasellus at gravida purus.

Lorem fpsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Praesent sodales maximus
hendrerit. Nam pellentesque laoreessto, et

No. NASLOV

)ASLOV

PODNASLOV

Lorem fpsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Praesent sodales maximus
hendrerit. Nam pellentesque laoreet mi, at
commodo arcu tempus a. Donec erat orcl,
semper vitae nulla vitae, volutpat congue
quam. Maecenas at lacus vel turpis
interdum mollis nec nec eros. Nunc ac
dictum justo, et gravida leo. Sed ut aliquam
eros, a venenatis nibh. Sed elementum quis
dolor vel pellentesque. Sed suscipit
scelerisque luctus. Donec sagittis vitae velit
at pulvinar. Suspendisse at imperdiet tellus,
at ultricies libero. Nullam fringilla mauris
suscipit dul feugiat, sed interdum justo
volutpat. Cras in lectus ornare, tempor
augue ac, placerat ante, Phasellus quis ex
sagittis, tristique felis a, feugiat erat. Donec
feuglat tempus tellus, non commodo nulla
commodo eget. In vel tincidunt enim.
Phasellus at gravida purus.

Lorem fpsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Praesent sodales maximus
‘hendrerit. Nam pellentesque laoreessto, et

numeracija stranice i naslov ¢lanka

Slika 3.6. prikaz i objasnjenje sadrzaja stranica

~

linija stranica

|

Life is LIVE No.

naziv ¢asopisa i numeracija

fotografija
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NASLOV

PODNASLOV

CITAT

NASLOV

PODNASLOV

NASLOV

PODNASLOV

Slika 3.7. layout stranica casopisa

3.2.2. Dizajn loga

U programu Adobe Illustrator CC 2017 otvoren je dokument formata

A4 papira u

horizontalnom polozaju (297x210 mm) u RGB prostoru boja s rezolucijom od 300 ppi-a

(slika 3.8.).

More Settings

Name:
Profile:

Number of Artboards:

Size:
Width:

Height:

Bleed:

w Advanced
Color Mode:
Raster Effects:

Preview Mode:

Logo
[Custom]

o4 k5
A4
297 mm

210 mm

Top

~

C omm

0 mm
RGB
High (300 ppi)

Default

Units:  Millimeters

Orientation: [§] [&]

Left
C omm

Right
C omm

Create Document

Cancel

Slika 3.8. otvaranje dokumenta za izradu loga
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Za logo Casopisa koriSteni su fontovi iz obitelji Noto Serif rez Regular i Archivo Black rez
Regular. Prvi dio naziva Casopisa pisan je veli¢inom od 101 pt-a dok je drugi dio naziva pisan
veli¢inom od 230 pt-a. Naziv je pisan u dva reda s proredom od 37 pt-a u kojemu se nalazi jedna

linija koja dijeli naziv (slika 3.9.).

Slika 3.9. logo casopisa

Kompozicijski logo je ureden tako da prvi dio naziva zauzima 2/3 Sirine drugog dijela kako
bi se naglasila dinamika samog naziva, ali 1 istaknula ideja Casopisa. Za postizanje dinamike 1
kao dio identiteta koriStena je linija izmedu naziva koja u prenesenom znacenju predstavlja liniju

Zivota te je tako povezana sa samim nazivom i svrhom casopisa.

3.2.3. Master stranice, margine i grid

Program InDesign osigurava izradu master stranica. To su stranice koje sadrze glavne
elemente neke publikacije, poput numeracije i one se mogu primijeniti na sve ostale stranice. Na
taj naCin glavni elementi publikacije izraduju se samo jedanput, a ne pojedinacno na svakoj
stranici. Za izradu Casopisa izradile su se master stranice za svaku pojedinu rubriku.

Pri postavljanju dokumenta odredeno je da na svakoj stranici margine budu postavljene na 7
milimetara (slika 3.10.). Time je postavljen zastitni okvir unutar kojeg se moze smjestiti sav
materijal.

Slika 3.10. postavljanje rubnih margina
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Iza rubnih margina na master stranici postavila se numeracija. Type tooloom se napravio
okvir za tekst te se smjestio u donji lijevi i desni rub master spreada. Klikom na desnu tipku miSa
odabralo se Insert Special Character, Markers, Current Page Number (slika 3.11.). Na taj nacin
svaka stranica automatski dobiva isparavan broj. Prema layoutu iza brojeva stranica dolazi naziv
teme 1 Casopisa $to se postiglo dodavanjem Em Space prostora iza odnosno ispred numeracije
(slika 3.12.) (slika 3.13.). Na isti nacin pomo¢i Line i Type Toola napravljen je i prostor za naziv
rubrike u gornjem lijevom kutu lijeve stranice (slika 3.14.). Numeracija je pisana pismom

Montserrat rez Regular, a naziv rubrike pismom Archivo Black veli¢ine 10 pt-a.

Paste Ctrl+V

Font >
Size >

Find/Change... Ctrl+F

Spelling >
Text Frame Options... Ctrl+B
Anchored Object >

Change Case >
Show Hidden Characters Ctrl+Alt+]

Insert Footnote

Insert Variable

>
Insert Special Character > Symbols
> Markers
> Hyphens and Dashes

Insert White Space Current Page Number Ctrl+Alt+Shift+=N

Insert Break Character Next Page Number
Fill with Placeholder Text Quotation Marks

Other

vov oviv v

Previous Page Number

Tag Text % Section Marker

Autotag Ctrl+Alt+Shift+F7

Interactive >
Edit in Story Editor Ctri+Y
InCopy >

New Note

Slika 3.11. umetanje numeracije stranica

L VA @ v Zlo
Paste Ctrl+V
Z | 1009 T
Font > e (el
Size > Az Clopt T |Clo

Clear All Overrides

C | 100%

Language: | English: USA

Find/Change... Ctrl+F
© Character Styles

Spelling >
Text Frame Options... Ctri+B
Anchored Object >

[None]

Change Case >
Show Hidden Characters Ctrl+Alt+|

Insert Footnote

Insert Variable >

Insert Special Character >

Insert White Space > Ctrl+ShiftsM

Insert Break Character > En Space Ctrl+Shift=N

Eilfwath Elocholderient Nonbreaking Space Ctrl+AltsX

Tag Text > Nonbreaking Space (Fixed Width)

Autotag Ctrl+Alts ShiftF7 HoirSpace

Interactive > Sixth Space

Editin Story Editor o Thin Space Ctrl+Alts Shift+M
Quarter Space

InCopy >

Third Space

New Note Punctuation Space

Life is LIVE.

Figure Space
Flush Space

Slika 3.12. umetanje Em Spacea
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Life is LIVE AJ

Slika 3.13. naziv casopisa i numeracija

’7 NAZIV RUBRIKE

Slika 3.14. naziv rubrike

Na udaljenosti od 7 milimetara od numeracije i1 ostalih navigacijskih elemenata Casopisa
postavljene su horizontalne i vertikalne vodilice. Vodilice predstavljaju margine unutar koji se

smjesta sav sadrzaj (slika 3.15.).

[~ NAZIV RUBRIKE

A Life is LIVE| A

Slika 3.15. margine sadrzaja

Unutar margina pomoc¢u Type Toola i Text Frame Optionsa izraden je grid od Sest stupaca u
razmaku od deset milimetara (slika 3.16.). Grid predstavlja prostor koji trebaju popuniti
tekstualni i fotografski elementi kako bi pravilno bili rasporedeni na stranici. Razlog odabira
takvog grida je taj $to on omogucuje puno veéu manipulaciju sa vizualnim sadrzajem odnosno,

omogucuje razli¢ito oblikovanje svake stranice.
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——— NAZIV RUBRIKE

A Lifeis LIVE A

Slika 3.16. grid

3.3. Sadrzaj ¢asopisa

Kao §to je spomenuto lifestayle Casopisi objedinjuju teme iz razlicitih podrucja te je njihov
sadrzaj tematski Sarolik, ali i vizualno bogat fotografijama, ilustracijama i tekstom. Sadrzaj koji
se pojavljuje u Casopisu govori o razliitim temama iz Zivota te je on radi lakSe organizacije
podijeljen u sedam rubrika. Svakom su ¢lanku dodijeljene one master stranice koje najbolje
opisuju samu temu c¢lanka. Tako rubrika LIFESTAYLE sadrzi ¢lanke koji govore o hobijima,
aktivnostima i nacinu zivota koji ljudi Zive. Rubrika ART govori 0 nekoj temi iz umjetnosti,
rubrika CEFE donosi intervju sa nekim gostom broja, dok rubrika GASTRO donosi recepte za
razli¢ite vrste jela. Glavna rubrika u ¢asopisu je LIFE STORY koja predstavlja glavnu temu broja
te je za nju rezervirano najvise stranica. Od ostalih tu su jo$ rubrika TREVEL koja govori o
putovanjima te EVENT koja predstavlja neki protekli dogadaj. Podjela na rubrike izradena je radi

lakSeg snalaZenja, ali 1 zbog kategorizacije tema kakva je i prisutna u lifestayle ¢asopisima.

3.3.1. lzradai oblikovanje

Za potrebe izrade sadrzaja koriste se razliCiti alati za izradu i oblikovanje tekstualnog i

multimedijskog sadrzaja.
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Za potrebe izrade tekstualnog sadrzaja koriSten je alat Microsoft Word 2007. Tekst je pisan u
obliku kolumni koje u ¢asopisu opisuju razlic¢ite teme te predstavljaju jednu vrstu diskusije. Uz
kolumne pisani su i intervjui u kojima gost broja daje odgovore na postavljena pitanja. Intervjui
su popraceni novinarskim prepri¢avanjem ili su pisani formom pitanje - odgovor. U ¢asopisu se
pojavljuje i niz citata koji izdvajaju najzanimljivije dijelove tema.

Fotografski sadrzaj tematski prati napisane ¢lanke i kolumne te sluzi kao vizualna dopuna
tekstu. Fotografije uglavnom prikazuju portrete ili aktivnosti kojima se ljudi bave i o kojima se
govori u ¢lancima. Snimljene su fotoaparatom Canon EOS 450D i objektivom Canon EF-S 18-
55 mm f/3.5-5.6. Postavke ekspozicijskog trokuta na fotoaparatu uglavnom su varirale ovisno o
motivu i vremenskim uvjetima fotografiranja. Otvor blende uglavnhom je postavljen na
vrijednosti od /5.6 do f/11. Brzina zatvaraca vrijednosti je od 1/45s do 1/250s. 1SO broj
postavljene je od najmanje vrijednosti ISO 100 do ISO 200.

3.3.2. Prijelom teksta

Prije pocetka prijeloma teksta, kao i cijelih stranica na njih su pridruzene master stranice one
rubrike u koju ¢lanak sadrzajno spada. Oznace se stranice na koje se odredeni master pridruzuje
te se desnim klikom misa odabere opcija Apply Master i zeljeni master (slika 3.17.). Odabrani

master primjeni se na stranice sa svim marginama, numeracijom i gridom (slika 3.18.).

Slika 3.17. pridruzivanje mastera na stranice
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CAFE

Slika 3.18. master sa marginama, numeracijom i gridom

Nakon postavljanja mastera pomocu alata Type Tool izraden je okvir za tekst koji je smjeSten
po Sirini cijeloga grida i unutar margina sadrzaja. Pomoc¢u opcije File, Place umetnut je tekst
clanka (slika 3.19.). Naslov, podnaslov i nadnaslov odvojeni su u zasebne okvire. Pomocu
precaca CTRL + a oznacen je tekst u svakom okviru zasebno te je na njega dodan stil Naslov,
Podnaslov ili Nadnaslov i tekuci tekst iz prozora Paragraph Styles. Isti postupak raden je za tekst
i citat (slika 3.20.). Prema izradenim skicama i izradenom sadrZaju tekst ¢lanka podijeljen je u
dva stupac po stranici, a koji prema gridu zauzima Sirinu od Cetiri stupaca na lijevoj i desnoj
stranici (slika 3.21.). Tekst se u stupce dijeli koristenjem pre¢ice CTRL + b ¢ijim se pritiskom
otvara prozor Text Frame Options. Broj stupaca postavlja se na Zeljeni broj, a u ¢asopisu on je
odreden za najviSe tri stupca po stranici sa razmakom (engl. Gutter) od 10 mm. Prosjecan broj
znakova u retku iznosi 32 znaka s prazninama. Na prvo slovo ¢lanka primijenjena je opcija Drop
Cap Number of Lines iz izbornika Paragraph koja omogucuje promjenu znaka. Slovo je obojeno
u drugu boju, a veli¢ina je postavljena na Cetiri. Za sav tekst u izborniku Paragraph ukljucena je
opcija Hyphenate koja omogucuje rastavljanje rijeci na slogove prilikom prelaska u novi redak.
Pored numeracije na lijevoj stranici dodan je naslov ¢lanka koji sluzi kao orijentacija kod tema

koja zauzimaju viSe od dvije strane.
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Mar o K, miad i i iku T kritiu svojim LForestland”,
FIM Speedway Grand Prix of Croatia”, ,Festival balona na vruci zrak Prelog” samo su neki od projekta koji su popraceni
fotozrafijama ovog sjajnag miadog fotografa.

oja je tajna Mark: ha otkrio nam i ervju-t 23 LIVE

Kada s se poteo baviti fotografijom i otkud ljubav prema fotografi

Fotografijom sam 52 poéeo baviti 2015, godine kad sam se uk juéio u foto grupu ,F |o||(:" u cmmq kali Prelog. Ljubav
prema fotografiji potice od malih nogu je bio olcruzen £to se moj 5

bavi zstrofotograf jom.

Kaka s fotografije izgledale na potetku? Jesu li bile odmah
Slugiti opremom?

Pakake da treba vremena za stjscanje zranja i vjedtina fotografiranja te baratanja cpremom no vrlo brzo sam pohvatao sve
psnave fotografije, a sliedeéi korak, odnasno dadatni napradzk morsmo napraviti sami uz puno truda, znoja, volje i ljubavi
prema hobiju.

tijetrebslo 2na da se nauti

Prie si se uglavnor: bavio pejzainom fctografijom, a danas
edne yrste fotografije u drugu?

Ljubav prema prirodi je 22 i joi uvilek je prisuna ta prva
fuby fa pejzatnu lotografi, Zanr pejcline fofografie jo i vk unovii pa se iz tog razloga Cesto fetografi bave i s
pekim drugim Zanrovima.

ekzko najvise u sportskoj. Kako se desio taj prijelaziz

e i student. Kako je je i znan
ugraﬁj

Bteand znanje na fakultetu u smislu fotografskih kolegija utjecalo je vise na dublje promiljanje o fotografijsma nego na teh-
piéki aspekt fotogrefije

nz fakultetu utjecalo na tvojz promidljanja i pogled prema fo-

Posoji i neka osota kojs te inspirirai  jim siradom i stavewima nadahnut? Akc da, zito?
[Thomas Heaton je jedan od kojih sa fotografiju, no moj najw
ogrfijije Silvio Beaé, vrrunski fotograf | uitel] u Ekoli koji T odimva foto Erupu Fiolica”

mentor u fo-

Z: sve budute fotografe i one koje fot:
ko znanje o fotogra
On'em dakako igra ulogu u fotografii, u nekim Zanrovima vite u nekim manje, no najvanije je napomenuti d3 je likovno i
Fehriicko znanje pryo oruije svin dobrin fotografa!

fija zanima. Po tvem nekakvom misljenju koliko je vaina oprema, 3 koliko likov-

onako, po svom guitu?
svv)rh e akzbi e penekad uputim u
i fotografija.

Studert si i sudjeluje3 im projek:ima. Uspijes i pr

nemam 2 smi
prircdu, toénije na Dravu gdje je i nastala vecina mojih pejza:

Koji su'ti planovi zz budutnost? Gdje se 10 godina?
Kovjzkse cesto vidi negdje u buduénosti pa se na kraju sve odi
po dugotrajoi cij og fotog

12 na neki drugi natin pa ne volim razmislati o buduénost,

neki svoj moto koji te insp
dah b citata o me sappiira vec di i ok

3 je ,Live Hard Live Your Dream".

Life 1S LIVE Y

Slika 3.19. umetanje teksta
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Marko Kis

... napredak moramo naprav-
iti sami uz puno truda, znoja,
volje i ljubavi prema hobiju.

Marko Ki, miac i perspekt van momak koji vec sada pub-
liku i kritiku svo im fotogra®ijam a ostavlja bez dah:

Forestland, FIM Speedway Grand Prix of Croatla, Festval balona na vrud
zrak Prelog samo su neki od projeita ko | su popraceni fotografijama ovog
sfajnog mladog fotografa. Koja je 1ajna Markovog uspjeha otkrio nam je ul
specijalnom intervji-u za LIVE CAF

Kada si se poZeo baviti fotografijom i otkud ljubav prema fotogral

Fologeafjon)sam se poded bavi] 2015, godine kad sam se udjuc
ufoto fjoliza® u Osnovnaj Skoli Prelog. Ljubav prema fotograflj
potice od malih nogu jer sam odavijek bio okruZen fotoaparatima zb
t0ga 80 se mcj otac dugo godina havio astrofotografijom.

Kako su otogratj iagledale 14 potelku? Jesu f bile admah na prvy
odli¢ne m u je trebalo malo vremena da i opremom?

© da treba vremena za suemme mm\)] i u)(slmn fotogra:
firanja te baratanja opremom no vrlo hrzo sam pohvatao sve osnove fo
tografije, a sljzdeci korak, odnosro dodatni napredak moramo napravit
sami uz puno truda, znoja, volje  ljubavi prema hobiju.

Prijesi se uglavnom bavio pejzaznom fotografijom, a danas si nekako
najvise u sportsko,. Kako se desio taj prijelaz iz jedne viste fotografi
jeu

Ljubay prema prirodi je zapravo bio razlog zbog kojeg sam sel
bavio pejzazrom fotografijom i jos uvijek je prisutna ta prva ljubav za
pejzaznu fotografiju. Zanr pejzatne fotcgrafije je vrlo tesko unoveiti pa s
iz tog razloga Cesto fotografi bave i s nekim drugim 2znrovima.

Harko Ki_]

\itjecalo na t/0ja promisljanja | poglcd prema fotc gral-
" Stecero znanje na fakultstu u smislu fotografskih
olegija utjecalo je vise na dublje promiljanje o fotografija-
ma nego na tehnicki aspek! fotografije.

[Postoji li neka osoba koja te inspirira i ¢ijim si radom ili
tavovima nadahnut? Ako da, Za8to?

Thomas Heaton je jedan od pejzaznih fotgrafa
hog kojihsath zavello pejzaznu fotografju, no moj najv
nentor u fotografijije Silvio Bent, vrhunski fotograf | uéitel]
Ju Skoli koji | odrzava foto grupu ,Fijolica®.

paisve buaugs fotografe i one kn|e fotografija zanima.
Po tvor vom misljenju knliko a oprema, a
Koliko likovno  tehnieko znanje o fotog
Oprema dakako igra ulogu u fotograll, u nekdm Fanrovima vile
Ju nekim manje, no hajvaznije je rapomenuti da je likovno | tehnicko
nanje prvo oruzje svih dobrih fotografa!

[Student si i sudjelujes na raznira projektima. Uspi
mena za fotografiranje onako, [0 svom gustu

Iskreno govoreéi nemam bas vramena za fotografiranje u smislu
hobija § svojif interesa no svakako se panekad uputirs u prirodu, toénije
na Dravu gdje je | nastala vecina mojih pejzaznih fotcgrafija.

4 1i pronaci vre-

oji su ti planovi za buduénost? Gdje se vidis za 1€ godina?

Covlek: se eesto vidi negdje u buduénosti pa se na kraju sve odigra

na neki drugi natin pa ne volim razmisljati o buduénasti, no svakako neki
lugotrajni cilfjest atvaranje vlastitog obrta.

ive Hard
L)ve Your
Dream*

citat izdvo-
jio Marko

Life S LIVE 13

Slika 3.20. dodjela stilova
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r@ o
Marko Kis
q N
... napredak moramo naprav-

iti sami uz puno truda, znoja,
volje i ljubavi prema hobiju.

Marko Kz, T2 | perspeKt van Tiomak Koji vec sada pub- 5 TZnanje stetenn
utjecalo na tvoja
nja i poged prema fo-

liku  kritiku vo im fotogra‘ijarr a ostavija bez daha.

2 LIVE CAFE.
poceo_ baviti fo-
ba
,Live Hard
Live Your

Dream

citat izdvo-
jio Marko

Trenutno si student. Kako je

Marko K. Life IS LIVE

Slika 3.21. prijelom teksta

Nakon prelamanja teksta u stupce, desnim klikom misa ukljucena je opcija Grids&Guides,
Show Baseline Grid koja iscrta osnovnu liniju slova. Ova opcija omogucuje lakSe poravnanje

redaka izmedu stupaca na lijevoj i desnoj stranici (slika 3.22.).

orestland, FIM Speedway
Grand Prix of Croatia,
Festival balona na vruci
zrak Prelog samo su neki
od projekta koji su popraceni fo-
tografijama ovog sjajnog mladog
fotografa. Koja je tajna Markovog
uspjeha otkrio nam je u specijal-
nom intervju-u za LIVE CAFE.

Kada si se poceo baviti fo-
tografijom i otkud ljubav pre-
ma fotografiji?

Fotografijom sam  se
poceo baviti 2015. godine kad
sam se ukljucio u foto grupu ,Fi-
jolica® u Osnovnoj $koli Prelog.
Ljubav prema fotografiji potice
od malih nogu jer sam oduvijek
bio okruZen fotoaparatima zhog
toga §to se moj otac dugo godina
bavio astrofotografijom.

Kako su fotografije izgledale
na pocetku? Jesu li bile odmah
na prvu odliéne ili ti je treba-
lo malo vremena da se naucis

sluziti opremom? !

Dakako da treba vreme-
na za stjecanje znanja i vjestina
fotografiranja te baratanja opre+
mom no vrlo brzo sam pohvatao
sve osnove fotografije, a sljedeci
korak, odnosno dodatni napre-
dak moramo napraviti sami uz
puno truda, znoja, volje i ljubavi
prema hobiju |

Prije si se uglavnom bhavio pe-
jzaznom fotografijom, a danas
si nekako najviSe u sportskoj.
Kako se desio taj prijelaz iz
jedne vrste fotografije u drugu?|

Ljubav_prema prirodi jel
zapravo bio razlog zbog kojeg
sam se bavio pejzaznom fotografi-
jomijo3 uvijek je prisutna ta prva
Jjubav za pejzaznu fotografiju,
Zanr pejzazne fotografije je vrlo
tesko unovéiti pa se iz tog razlogal
Cesto fotografi bave i s nekim dru-
gim Zanrovima.

Trenutno si student. Kako je

ftografiji?

| Steceno znanje na
fakultetu u smislu fotografskih
kolegija utjecalo je vise na dublje
lpromisljanje o fotografijama nego
na tehni¢ki aspekt fotografije.

Postoji li neka osoba koja te
inspirira i ¢ijim si radom ili
stavovima nadahnut? Ako da,
zasto?

| Thomas Heaton je jedan
od pejzaznih fotografa zbog kojih
sam zavolio pejzaznu fotografiju,
no moj najveci mentor u fotografi-
jije Silvio Ben¢, vrhunski fotograf
i ucitelj u Skoli koji i odrzava foto
grupu ,Fijolica®,

Za sve buduce fotografe i one
koje fotografija zanima. Po
tvom nekakvom misljenju ko-
liko je vaZzna oprema, a koliko
likovno i tehnicko znanje o fo-
tografiji?

! Oprema dakako igra
ulogu u fotografiji, u nekim
Zanrovima vise u nekim manje,

Slika 3.22. poravnanje teksta po osnovnoj liniji

Po zavrsetku prijeloma teksta na stranice su se pomoc¢u Rectangle Frame Tool alata dodali
okviri koji sluze za smjesta fotografija unutar InDesigna (slika 3.23.). Na jednak nacin i prema
izradenim skicama stranica izraden je prijelom teksta svih ostalih stranica unutar ¢asopisa. Prema
potrebi na slikovne okvire u prozoru Text Wrap primijenjena je opcija Wrap around object
shape. Na taj nacin tekst je prelomljen oko okvira ¢ime je izbjegnuto njegovo nezeljeno
prelazenje preko fotografija.
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Marko Kis

... napredak moramo naprav-
iti sami uz puno truda, znoja,
volje i ljubavi prema hobiju.

Mai 3 1 perspekt van Tomak Koji Vec 53da pub-

Slika 3.23. umetanje okvira za fotografije

3.3.3. Obrada fotografija

Za obradu fotografija koristen je alat Adobe Photoshop CC 2020. Kod otvaranja fotografija u
programu pomoc¢u Crop tool alata sve su fotografije kompozicijski pravilno poravnate te su
uklonjeni nezeljeni dijelovi (slika 3.24.). Nakon toga pomocu opcije Image Size veliCina
fotografija skalirana je na veli¢inu od 3000x2000 piksela ili 2000x3000 piksela, ovisno o
orijentaciji fotografije (slika 3.25.) te na rezoluciju od 300 ppi-a. Razlog skaliranja leZi u tome
$to ova rezolucija odgovara omjeru 3:2 §to je u fotografiji standardan omjer Sirine i visine jednog

kadra na fotografskom filmu od 35 mm.

Slika 3.24. rezanje fotografije
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Slika 3.25. skaliranje fotografije

Alatom prilagodbe Brightness/Contrast ispravljena je svjetlina i kontrast na fotografiji (slika
3.26.). Kliza¢i su pomaknuti u lijevu ili desnu stranu ovisno o trazenoj svjetlini. Nakon togo
alatom Curves i odabirom automatskih postavki Enhance Per Channel Contrast napravljena je
automatska korekcija tonskih raspona kod svakog pojedinog kanala. Po potrebi koristen je jo$ i
alat Levels koji prikazuje histogram zasi¢enosti tonova koji se ovisno o nedostatku tamnih ili

svijetlih tonova korigirao tako da svi tonovi budu jednako zastupljeni na fotografiji (slika 3.27.).

Properties

, 3 erightness/Contrast

Brightness:

Slika 3.26. korekcija svjetline i kontrasta
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Properties

ik u Levels

Preset: Default

RGB

Output Levels:

Slika 3.27. histogram fotografije

Nakon ispravljanja svjetline tonova radila se kolorna obrada. Alatom prilagodbe
Hue/Saturation za svaku pojedina¢nu boju pojacan je ton (engl. Hue) ili je smanjeno zasicenje
(engl. Saturation) ovisno o tome koji tonovi prevladavaju na fotografiji (slika 3.28.). Na kraju
obrade koriSten je alat Vibrance kojim je pojacan intenzitet tonova na slici kao i ukupno

zasicenje svih tonova (slika 3.29.).

Properties
B u Hue/Saturation

Preset: Custom

“r
Greens

Saturabion:

Lightness:

d

L
=

XX

5e [ 105°

Slika 3.28. korekcija tonova i zasic¢enja
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Slika 3.29. pojacanje intenziteta tonova

Sve fotografije koristene u casopisu spremljene su u jpeg format. Razlog koristenja jpeg-a je
smanjenje veli¢ine datoteka kako one ne bi zauzele previse podatkovnog prostora kada se sve
zajedno links poveznicama ucitaju unutar InDesigna. Osim jpeg-a, za spremanje koristen je i psd
format. Razlog koristenja psd-a je taj Sto su neke fotografije izrezivane kako bi se tekst oko njih
mogao prelamati (Text Wrap). Pomocu alata Object Selection Tool izrezan je glavni motiv (slika
3.30.). Nakon izrezivanja s Pen tool alatom oko motiva oznacena je krivulja jednakog oblika
(slika 3.31.). Zatim je na sloju s motivom napravljena vektorska maska pomocu opcija Layer,

Vector Mask, Current Path koja je u programu InDesign koristena kao linija za prijelom teksta.

Slika 3.30. izrezivanje motiva
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Slika 3.31. umetanje krivulje

Nakon umetanja izrezanog motiva u InDesignu odabrana je mogu¢nost Wrap around object
shape (slika 3.32.). Gornji pomak (engl. Top Offset) postavljen je na 3 mm, opcije prijeloma
stavljenu su na obje lijeve i desne strane, a za liniju prijeloma odabrana je krivulja koja je
izradena u Photoshopu. Na taj nacin tekst je prelomljen ovisno o obliku motiva i postavljenoj

krivulji.

lvana Ruzi¢ ponosna je vlasnica| .
miljatog psa Bena.

Slika 3.32. izrade prijeloma teksta oko slike

37



3.3.4. Zavrsno uredenje stranica

Nakon prelamanja teksta u casopis su umetnute obradene fotografije. Pomoc¢u pre¢aca CTRL
+ d fotografije su links poveznicama ucitane unutar slikovnih okvira (slika 3.33.). Dvostruki klik
miSa omogucuje skaliranje i pomicanje fotografije po okviru. Prilikom njihovog smjeStanja
potrebno je obratiti pozornost na orijentaciju stranica. Ukoliko je motiv pozicioniran lijevo i
fotografija treba biti smjestena lijevo, a ako je pozicioniran desno smjestaj se radi na desnu
stranicu. U situaciji kada se slikovni okvir smjesta preko dvije stranice vazno je da on zauzima
barem 10 mm na svakoj od njih. Razlog tome je $to kod uvezivanja tiskanih izdanja dolazi do

uvlacenja papira pa postoji moguénost da se neki dijelovi fotografije nece vidjeti.

CAFE

Marko Kis

.. napredak moramo naprav-
iti sami uz puno truda, znoja,
volje i ljubavi prema hobiju.

Marko Kis, miad | perspektivan momak koji vec sada pub-
liku I kritiku svojim fotografijama ostavlja bez daha

Slika 3.33. smjestaj fotografija

Kao finalno uredenje na stranice se pomocu Line Toola povucene horizontalne i vertikalne
linije. Njihova uloga je naglasiti sadrzaj, popuniti prostor, ali i povezati ideju i koncept Casopisa
sa vizualnim identitetom. Kao i kod logotipa linije su postavljene na veli¢inu od 1 pt i obojene su
prema boji rubrike. Na stranicama broj 12, 13, 16, 17, 38 i 39 pomoc¢u Rectangle Toola izradeni
su okviri veli¢ine 210x300 mm. Razli¢itim obojenjem, smjeSteni u straznji plan imaju ulogu

naglasiti sadrzaj stranica, ali i dati raznovrsnost ¢asopisu (slika 3.34.).
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Marko Kis

... napredak moramo naprav-
iti sami uz puno truda, znoja,
volje i ljubavi prema hobiju.

Marko Ki&, miad i perspektivan momak koji vec sada pub-
liku i kritiku svojim fotografijama ostavija bez daha.

d, FIM Speedway Pt

, Live Hard
Live Your
Dream*

citat izdvo-
JioMarko

2 MarkoKis UfelsLIVE 13,

Slika 3.34. zavrsno uredenje stranica

Sve stranice oblikovane su prema napravljenom layoutu s manjim odstupanjima ovisno o
koli¢ini napisanog teksta i fotografija. Naslov na stranici broj 6 nije oblikovan zadanim stilom
Naslov ve¢ je svako slovo napisano razli¢itim fontom (slika 3.35.). Time je osim ¢itkosti, tekstu
dana 1 uloga grafickog prezentiranja odredene teme. Po veliCini cijele stranice 15 postavljena je
fotografija glavnih aktera ¢lanka. Na dnu je smjeSten naslov teme, a u gornjem lijjevom kutu
nalazi se citat iz teksta (slika 3.36.). Ovim oblikovanjem glavni naslov smjesten je na jednu dok
se sav ostali tekst nalazi na drugoj stranici ¢ime je postignuto drugacije uredenje od ostalih

stranica.

aRT

FOTOGRAFIJA

ketumna by DN

Unena forografiia

Slika 3.35. stranica broj 6
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Mislim da zna pres .
TN A

Slika 3.36. stranica broj 15

Stranice 20 1 21 oblikovane su kao duplerica. Fotografija zauzima cijeli prostor sadrzaja, a
tekst je postavljen na njezin lijevi dio (slika 3.37.). Zbog ¢itkosti tekst je pisan kombinacijom
crne i bijele boje, a dodan mu je i efekt Drop shadow. Glavna tema broja smjestena je u samu
sredinu Casopisa to¢nije na stranice 24 i 25. Fotografija zauzima cijelu desnu i dva stupca lijeve

stranice. Ostatak spreada zauzimaju nadnaslov, naslov i podnaslov (slika 3.38.).

LIFESTAYLE

20 Hejmama, stigao samt” UfelsLIVE 21

Slika 3.37. stranice 20 i 21
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LIFE STORY

“Ono §to volis
jednostavno te
tjera da ides$ dalje
i da postanes Sto
bolji.”

MATEJ VIDOVIC

Glazba,
moj put

Bisernica, brag,
bugarija, berda,
harmonika, samo
su heki od instru-
menta s kojima
osamnaestogo-
disnji Matej Vidovié
barata kao od sale.

24 Glazba, moj put Ufels LIVE 25

Slika 3.38. stranice glavne teme

Rubrika GASTRO oblikovanjem se najvise razlikuje od ostalih stranica ¢asopisa (slika 3.39.).
Nazivi predstavljenih jela pisani su stilom Podnaslov, a tekst je ovisno o duZzini podijeljen u
jedan ili dva stupca sa Sirinama od jednog do svih Sest stupaca grida. Tekstualni okviri u kojima
su nabrojeni sastojci jela obojeni su u Zutu boju kako bi bili naglaseni od ostalih vizualnih
elemenata. Prema layoutu naslovi svih ¢lanaka zapoc€inju na lijevo strani spreada, ali na stranici
41 napravljena je iznimka. Zbog kompozicije izradene fotografije naslov kao i ¢lanak smjesteni
su na desnu stranu (slika 3.40.). Na taj nacin sprijeceno je ponavljanje jednakog oblikovanja na
uzastopnim stranicama. Linije koje se pojavljuju u Casopisu kao dio vizualnog identiteta, obojane
su kao i naslov u plavu boju HEX koda #becbe5. Ova boja koristena je zbog bolje uskladivanja

sa fotografijama od postavljene boje rubrike.
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GASTRO Kutak o paiacinke

Smoothie od jagoda i banana

LIFESTAYLE

kotaca

Karlo Bistrovic dugogodisnjl je motociklist kofl svoj 2ot ne moze zamisiiti bez

UlekLVE 4@

Slika 3.40. stranice 40 i 41

3.3.5. Izrada reklamnih fotografija

Reklamna ili oglasna fotografija neizostavan je dio svakog lifestayle Casopisa. OglaSivaci
zakupljuju prostor unutar ¢asopisa te je on rezerviran za reklamu njihovog proizvoda ili usluga.

U casopisu se nalazi pet reklamnih fotografija koje su uredene fotografiranjem razlicitih
predmeta s ciljem njihovog komercijalnog plasiranja. Fotografije su izradene koristenjem RGB
Light & Floor Standing Tripod MJ26 rasvjete te primjenom papira razli¢itih boja kao

pozadinama. Obradene su na jednak nacin kao i ostale fotografije u Casopisu s time da na sebi
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sadrze logotipove, nazive i slogane tvrtki koje oglasavaju proizvod (slika 3.41.). SmjeStene su na
stranice broj 2 i 3 gdje je reklama napravljena kao duplerica te na stranice 14, 19 i 47. Zadnja

stranica ¢asopisa uredena je tako da po cijeloj svojoj veli¢ini sadrzi reklamu fotografiju.

ONOR
MagicWatch 2

Slika 3.41. reklamna fotografija sa nazivom proizvoda i proizvodaca

3.3.6. lzrada ilustracija

Za izradu ilustracija koriSten je program Adobe Illsustrator CC 2017 te alati koji sluze za
osnovno oblikovanje s oblicima poput Pen Toola, Rectangle i Elipse Toola. U ¢asopisu se na
stranici 37 pojavljuje ilustracija noza i vilice koja je smjeStena u GASTRO rubrici. Uz nju
izradena je i ilustracija Sape koja nadopunjuje sadrzaj na stranicama 16 i 18 (slika 3.42.). Sve
ilustracije spremljene su u ai format te su link poveznicama ucitane u ¢asopis. U Illustratoru je
izraden i krug koji je u InDesignu posluzio kao okvir za smjestaj fotografija. Pomocu alata
Paintbrush Tool odabran je oblik kista pod nazivom Chalk — Blunt te je nacrtan oblik kruga Kkoji
je potom umetnut u InDesign (slika 3.43.). Na krug su zatim linkane fotografije te je dobiven
jedinstven oblik okvira (slika 3.44.).
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Slika 3.43. izrada jedinstvenog okvira

Slika 3.44. primjena okvira u InDesignu

44



3.3.7. Oblikovanje naslovnice

Prema pravilu naslovnica uvijek sadrzi najavu glavne teme broja sa prikladnom fotografijom
i naslovom. Za naslovnicu ¢asopisa izraden je portret aktera glavne teme (slika 3.45.). Akter na
fotografiji ima direktan pogled prema objektivu ¢ime je postignuto da naslovnica prema citatelju
komunicira direktno, o¢i u o¢i. Na taj nacin Citatelj stvara povezanost s motivom §to moze
dovesti do kupnje i konzumacije sadrzaja. Fotografija je obradena jednako kao i ostale
fotografije s time da je estetski dotjerana koristenjem Spot Healing Brush toola u Photoshopu.
Ovaj alat omogucuje uklanjanje neZeljenih mrlja i tragova na slici zamjenjujuéi ith susjednim
pikselima. Na naslovnoj fotografiji upotrjebljen je za ¢iS¢enje i zagladivanje lica motiva kao i za

uklanjanje nezeljenih dijelova pozadine.

Slika 3.45. naslovna fotografija

Nakon uredivanja u Indesignu je na prvoj stranici pomocu Rectangle Frame Toola izraden
slikovni okvir veli¢ine 210x300 mm te je fotografija ucitana u program. Pozicionirana je tako da
gornji prostor iznad glave motiva zauzme vizualni identitet, a donji prostor naslov glavne teme
(slika 3.46.). Svi bitni elementi smjeSteni su unutar margina postavljenih na 7 mm od ruba
papira. U gornji lijevi kut naslovnice smjesten je logo ¢asopisa. Zbog boja koje prevladavaju na
fotografiji kao i citkosti KoriStena je negativna, bijela varijanta loga (slika 3.47.). Ispod njega

smjesten je ,tagline” dio naslovnice (slika 3.48.). U njega su uvrSteni broj izdanja u ovom
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slu¢aju prvo izdanje (001), mjesec izdavanja (rujan 2023.) i figurativna cijena u iznosu od 2,65
eura. ,,Tagline* prostor pisan je pismom Montserrat, reza Regular i veli¢ine 12 pt- a. Naslov
glavne teme ,,Glazba, moj put* smjesten je u donji desni kut. Iznad njega smjesteno je ime osobe
na naslovnici. Oba natpisa pisana su pismom Montserrat s time da je naslov reza Black, veli¢ine
70 pt-a, a ime reza SemiBold i veli¢ine 30 pt-a (slika 3.49.). Izmedu njih pomoc¢u Line Tool alata

povucena je jedna linija, a ispod svega smjesten je i citat izdvojen iz ¢lanka (slika 3.50.).

Slika 3.47. smjestaj loga
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Slika 3.49. naslov glavne teme
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Life is

LIVE

broj (?1 rujan 2023. cuena 265€

Matej:Vidovic

Slika 3.50. uredena naslovnica

3.3.8. Oblikovanje stranice sadrzaja

Sadrzaj sluzi za navodenje Citatelja. Obi¢no se smjesSta na sam pocetak Casopisa. Sadrzi popis
svih Clanaka i1 brojeva stranica, a Cesto ukljuCuje i1 tehnicke podatke Casopisa poput popisa
¢lanova redakcije, urednika, distributera, izdavaca ili kontakt podataka, takozvani impressum.

U ¢&asopisu je sadrzaj smjesten na &etvrtu i petu stranicu. Naslov ,,SADRZAJ pisan je stilom
,Podnaslov te je smjeSten u gornji dio desne stranice. Ispod njega nalaze se naslovi svih
clanaka. Pored naslova smjesteni su broj stranice na kojoj ¢lanak zapocinje kao i rubrika u koju
spada. Naslovi i brojevi pisani su stilom ,,Podnaslov, a nazivi rubrika stilom ,,Citat®. Svi ovi
podaci podijeljeni su u strukturu od tri retka i tri stupca koja se prostire od kraja lijeve po cijeloj
desnoj strani spreada. Na lijevoj stranici nalaze se tehni¢ki podaci o Casopisu poput autora
fotografija, ¢lanka, graficke obrade i sl. Pored njih smjestena je rije¢ urednika. U njoj urednik
Casopisa iznosi neki svoj stav ili misljenje o nekoj odabranoj temi s priloZenom osobnom
fotografijom. Rije¢ urednika pisana je stilom ,, Tekst* dok su tehni¢ki podaci pisan kombinacijom
stilova ,,Tekuci naslov i ,,Tekst. Boje na stranici rasporedene su jednako kao i kod ¢lanaka

(slika 3.51.).
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Slika 3.51. izrada stranice sadrzaja

Na samom dnu spreada links poveznicama ucitane su fotografije iz rubrike TRAVEL,

urednika i glavne teme. Za nadopunjavanje prostora na stranice su dodane horizontalne i

vertikalne linije (slika 3.52.). Na rubu lijeve stranice smjesteno je objasnjenje o izradi ¢asopisa

za potrebe zavr$nog rada.
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Slika 3.52. uredene stranice sadrzaja
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3.4. Apliciranje Casopisa

Za objavljivanje i apliciranje Casopisa koriSten je online alat Heyzine. Napravljen od
strane Coding Focusa, Heyzine omogucuje pretvaranje PDF dokumenta u flipbook te njegovu
primjenu na razli¢itim platformama. Alat podrzava izradu Casopisa, broSura, letaka, kataloga, a
moze se izraditi i jedinstvena knjiznica sa pregledom svih objavljenih publikacija. Za iskustvo
Citanja u digitalnom obliku primjenjuju se razli¢iti efekti poput animacije i zvuka okretanja
stranica 1 prikaz sjena na hrptu Casopisa. Objavljeni dokumenti mogu biti u standardnim, ali i
personaliziranim formatima papira, a sam prikaz prilagodava se veli€ini zaslona uredaja na
kojemu se publikacija pregledava. Moguce je dodavanje i razli¢itih multimedijskih datoteka
poput video i audio zapisa kao i upotreba link poveznica za povezivanje vise razli¢itog sadrzaja.
Heyzine omogucuje objavljivanje dokumenta putem drustvenih mreza kao i integraciju u vlastitu
mreznu stranicu, a nudi i mogucénost pra¢enja podataka o pregledima i Citanosti flipbookova.

Ovakav nacin digitalnog objavljivanja koriste poznati brendovi kao $to su Bosch i Decathlon. [24]

3.4.1. Spremanje dokumenta

Prije samog pretvaranja u flipbook, ¢asopis je potrebno eksportirati u PDF dokument. U
InDesignu otvaranjem prozora File odabire se opcija Export nakon ¢ega se otvora prozor
windows explorera. Odabire se lokacija spremanja datoteke, naziv, ali i format datoteke. Za
potrebe digitalnog apliciranja odabrana je format Adobe PDF (Print) (slika 3.53.). Pritiskom na
tipku Spremi otvara se okvir s moguénostima spremanja (Slika 3.54.). Vrlo je vazno postaviti
raspon stranica na All ¢ime ¢e se eksportirati sve stranice u InDesignu. Prikaz stranica postavljen
je na Pages §to znaci da ¢e u dokumentu svaka stranica stajati samostalno, a ne u spreadeu kako
je postavljeno pri kreiranju Casopisa. Razlog ovakvog spremanja je taj $to se kod generiranja
flipbooka svaka stranica promatra samostalno. U slu¢aju da je odabrana opcija Spreads, flipbook
bi prikazivao dva razliita spreadea na dvije stranice Sto ne bi bilo pravilno. Sve ostale postavke

ostale su nepromijenjene.
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Slika 3.53. spremanje dokumenta

Export Adobe PDF

Adobe PDF Preset: [High Quality Print] (modified)

Standard: | None

General
Compression
Marks and Bleeds

General

Description:

Compatibility: | Acrobat 5 (PDF 1.4)

[Based on '[High Quality Print]'] Use these settings to create Adobe PDF
documents for quality printing on deskt ters and proofers.
Acrobat and Adobe

Created PDF documents can be opened witl

Output Reader 5.0 and later.

Advanced

pacury Viewing

View: ' Default

Pages
o al
Export As

iy O Range: All Pages

© pPages O Spreads Layout: | Default

[C] Create Separate PDF Files [J Open in Full Screen Mode

[Tl View PDF after Exporting
Options
[l Embed Page Thumbnails
Optimize for Fast Web View

Create Tagged PDF

Export Layers: | Visible & Printable Layers e

Include
] Bookmarks

) Hyperlinks

[CJ Non-Printing Objects
[ visible Guides and Baseline Grids

Interactive Elements: | Do Not Include

Save Preset... )

Slika 3.54. postavke PDF- a

3.4.2. lzrada flipbooka

Izradeni PDF dokument ucitan je u Heyzine i konvertiran u prikaz flipbooka. U Edit dijelu
programa postavljene su moguénosti pregleda (slika 3.55.). Opcijom Style, Title dodan je naslov,
broj izdanja, a kao opis stavljena je napomena je da je Casopis izraden za potrebe zavrSnog rada
(slika 3.56.). Page effect opcija omogucuje odabir i nacin razli¢itog prikaza stranica. Za prikaz

dokumenta odabrana je opcija Magazine $to u potpunosti oponasa pregledavanje kao u tiskanom

51



obliku. Takoder ukljucena je opcija zvucnog efekta kod okretanja stranica kao i mogucénost
preskakivanja stranica. Page disposition postavljen je na Adaptative (slika 3.57.). Kod
pregledavanja za svakog korisnika dodane su mogucnosti preuzimanja, ispisa, zumiranja i
prikaza preko cijelog zaslona (slika 3.58.). Postavljene kontrole vidljive su u gornjem desnom

kutu flipbooka dok su naslov i opis vidljivi u gornjem lijevom (slika 3.59.).

f Heyzine
Flipbooks

Slika 3.55. uredivanje flipbooka

=
Flipbook Settings
Title: Life is LIVE
Subtitle: by'o] 001
Description: Ovaj ¢asopis izraden je za potrebe zavrinog rada na =
odljelu ,Multimedija, oblikovanje i primjena”, 2
@) Showtitles on the flipbook's background.
Private notes:
- .

|

Slika 3.56. dodavanje naslova i opisa

Page effect

Magazine v

@) soundonpageturn
@) Pagesedges

Right-To-Left read

osition @

@adaptative O Always double page O Always single page

Slika 3.57. pregled stranica
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Controls

Show / Hide Style Actions !
P

)

v

’ ; b

@ ) Download Share @) Frint 4
p

1]

"

.:) Full screen Prev/ next page ‘:) Zoom button :
w

First page Last page Search text

FaRniAla barnbanrieailon

Life is LIVE

jHeyzine
i Flipbooks

Slika 3.59. prikaz flipbooka

Za potrebe pregledavanja generiran je QR kod ¢ijim se skeniranjem otvara pregled flipbooka
putem razli¢itih mreznih preglednika (slika 3.60.). Uz moguénost objave na razli¢ite drustvene
mreze kao i slanja putem e-maila, Heyzine nudi moguénost integriranja flipbooka u vlastitu
mreznu Stranicu. U Share prozoru odabirom opcije Web/Embed dobiva se jedinstveni HTML kod
(Kod 1). Pozivanjem koda u vlastitt HTML na stranici se ucitava prikaz flipa jednako kao i kod

Heyzinovih servera.
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Slika 3.60. OR kod za prikaz flipbooka casopisa

<iframe allowfullscreen="allowfullscreen" scrolling="no" class="fp-
iframe" src="https://heyzine.com/flip-book/cd872593aa.html"
style="border: 1lpx solid lightgray; width: 100%; height:

400px; "></iframe>

Kod 1. HTML kod za prikaz flipbooka na vlastitoj mreznoj stranici
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4, Zakljucak

U teorijskom djelu ovog rada napravljena je analiza Casopisa. Prikazan je povijesni razvoj,
naéin njegovog oblikovanja, elementi vizualnog identiteta, a predstavljena je i vaznost
naslovnice. Takoder rad se bavi i digitalizacijom ¢asopisa kao suvremenim trendom njegovog
objavljivanja. Kroz prakti¢ni dio prikazano je oblikovanje i izrada Casopisa od samog Kreiranja
vizualnog identiteta, izrade tekstualnog i fotografskog sadrzaja, prijeloma stranica pa do izrade
naslovnice i ostalih vizualnih elemenata. Upotrebom online tehnologija napravljeno je
oblikovanje i objavljivanje ¢asopisa u digitalnom, flipbook izdanju.

Cilj ovog rada bilo je predstaviti sva pravila i nuzne korake u izradi i oblikovanju kao i
prikazati nacin digitalne distribucije ¢asopisa. Istrazivanjem je pokazano kako je ¢asopis odigrao
veliku ulogu u povijesti prijenosa informacija. Njegovo oblikovanje i sadrzaj s vremenom se
mijenjao 1 razvijao te danas postoji mnoStvo izdanja razli¢itih tema 1 dizajna. Danas
najpopularniji ¢asopisi su oni izradeni u komercijalne svrhe. Cilj ovog rada postignut je izradom
lifestyle Casopisa nazvanog ,Life is LIVE®. Upotrebom alata za graficko oblikovanje
predstavljeni su nuzni koraci u izradi vizualnog identiteta, fotografija, teksta te njihovog
zajedni¢kog ujedinjenja u formu casopisa. Osim §to svi ovi elementi trebaju biti pravilno
oblikovani i smjesteni na stranice potrebno je i da sam dizajn bude estetski zanimljiv i privlacan
publici. Uz izradu, prikazana je i digitalizacija ¢asopisa u obliku flipbooka. Upotrebom modernih
alata svako izdanje moze biti digitalizirano i uvijek dostupno publici pruzajué¢i im osjecaj Citanja

jednak tiskanom izdanju.
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M ZA

ALISUIAIND

SveuciliSte
Sjever

SVEUCILISTE
SIEVER

1ZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavréni/diplomski rad iskljudivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, D AVQ Q VOVAK (ime i prezime) pod punom morainom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavr$nog/diptomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
ANALIZA, 12RADA i APLICIRAME _CASO P (ypisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

A l/%t
(vlastoruéni potpis)

Sukladne Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveudiliSta su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveudili$ne knjiznice
u sastavu sveudilista te kopirati u javnu internetsku bazu zavrinih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuc¢iliZne knjiZnice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetni¢ka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

ja, DAVOR wOVAK (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/aa-s javnom objavom zavrinog/diptomskeg (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom ANVALIZA 1ZRADA 1 Aftrci RAME CASOPR A (upisati
naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

&-@W %’“b

(vlastoruéni potpis)
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