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Predgovor

Slusajuci pri¢e drugih, fakultet predstavlja najtezi edukacijski period. Period pun kolokvija,
ispita, stresa i neprospavanih no¢i, gdje mnogi zale Sto su se uopée odlucili na takav potez

jer im je pretesko ili su upisali krivi smjer.

Na svu srecu, moje iskustvo za ovih pet godina bilo je u potpunosti suprotno. DoSao sam na
Sjever sasvim slucajno. Dobar prijatelj iz srednje Skole—Sven Marceta—detaljno je
istrazivao opcije za odlazak na fakultet, 1 jednoga dana u hodu mi je spomenuo 1 preporucio
SveuciliSte Sjever u Varazdinu, smjer Multimedija. Nije tu bilo puno razmisljanja nakon
toga. Cim sam proditao na stranicama Sjevera da postoje kolegiji vezani uz fotografiju,
graficki dizajn 1 snimanje filmova, znao sam da mi je tamo sljedeca stanica. Super je §to Sam
u tim stvarima uvijek vidio veliku zabavu i interes i prije odlaska na fakultet, tako da mi je

studiranje bilo kao pc¢elaru oti¢i u pcelinjak ili nogometasu izaéi na stadion.

No, DALEKO najbolja stvar od svega bilo je upoznati ljude sli¢nih interesa i dijeliti vrijeme
s njima. Od profesora koji su uvijek bili kao malo stariji prijatelji puni korisnih savjeta i
odli¢nih prica iz zivota, do pravih prijatelja s kojima sam se stalno druzio, koji su mi pomogli
da rastem drusStveno, intelektualno i profesionalno. Nadam se da sam i ja imao barem malo
takvog utjecaja na njih. Posebno bih spomenuo i zahvalio se najboljim cimerima Ivanu i Leu,
koje sam upoznao odmah na pocetku studiranja i koji su mi brzo postali najbolji prijatelji za
cijeli Zivot. Za vrijeme studiranja zajedno smo obisli pola svijeta, a sada kad smo gotovi sa

studiranjem red je obi¢i i ostatak.

| za kraj, ovaj rad je blaga manifestacija stvaranja YouTube thumbnailova i paralelnog
promoviranja osobnog brenda u posljednjih 6 godina. Za realizaciju ovog rada zahvaljujem
se legendarnom profesoru 1 mentoru Robertu Geceku, svim klijentima, pratiteljima, Sari
Alduk 1 sebi. I jos jedno veliko HVALA svim prijateljima i obitelji na podrsci u onome §to

radim i stvaram.



Sazetak

U zadnjih 15 godina YouTube je postao vodeéa platforma za gledanje videozapisa.
Zahvaljuju¢i samoj prirodi poslovanja i funkcionalnosti YouTubea, stvorila se nova
industrija i mikro ekonomija u kojoj novonastali profesionalci nastoje izgraditi svoje
karijere. Tema ovog rada je objasniti ulogu i vaznost YouTube platforme, s posebnim
fokusom na vaznost YouTube thumbnailova. Objasnjava se vaznost i utjecaj drustvenih
mreZa, te na primjeru osobnog brenda thumbnail dizajnera prikazuju se taktike s kojima se
promoviraju radovi i skupljaju novi pratitelji koji eventualno vode do novih klijenata. Osim
primjera osobnog brenda thumbnail dizajnera, u ovom radu objaSnjava se 1 prikazuje izrada
Thumbnails 101—web mjesta koje nastoji pruziti korisne informacije i resurse koji ¢e svima

u YouTube thumbnail zajednici pomo¢i stvarati §to efektivnije thumbnailove.

Kljuéne rijeci: YouTube, drustvene mrezZe, thumbnail dizajner, osobni brend



Abstract

Over the past 15 years, YouTube has become the leading video viewing platform. Thanks to
the very nature of business and the functionality of YouTube, a new industry and micro-
economy has been created in which emerging professionals strive to build their careers. The
topic of this paper is to explain the role and importance of the YouTube platform, with a
special focus on the importance of YouTube thumbnails. The importance and influence of
social networks is explained, and using the example of a thumbnail designer's personal
brand, the tactics used to promote works and gather new followers that eventually lead to
new clients are shown. In addition to an example of a thumbnail designer's personal brand,
this paper explains and demonstrates the making of Thumbnails 101—a website that aims to
provide useful information and resources to help everyone in the YouTube thumbnail

community create the most effective thumbnails possible.

Keywords: YouTube, social networks, thumbnail designer, personal brand
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1. Uvod

Tema ovog diplomskog rada je “KoriStenje drustvenih mreza za promociju edukacije i izrade
YouTube thumbnailova”. Kako je YouTube platforma za dijeljenje videozapisa postala
druga najposjecenija web stranica na svijetu (odmah iza svoje maticne tvrtke Google), tako
su nastali i brojni novi poslovi/zanimanja. Neki od njih su: thumbnail designer, video editor,
creative director, channel manager, YouTube strategist, scriptwriter te YouTube Producer.
Svi ovi poslovi su ve¢ od prije poznati iz srodnih industrija (filmska npr.), ali kako je sam
koncept 1 na¢in zarade na YouTubeu drugaciji, tako 1 svaka od ovih pozicija zahtijeva ljude
koji izvorno razumiju YouTube 1 njegov nacCin funkcioniranja da bi se ostvarili §to bolji
rezultati.

Najpoznatiji YouTuber James “MrBeast” Donaldson je u videu “How To Work For
MrBeast” izjavio da su neki od uvjeta za rad s njim poznavanje YouTube kulture i odrastanje
uz YouTube. [1] U prijevodu, znanje video editora ili creative directora koji je radio
godinama u filmskoj industriji nece biti od prevelike koristi u YouTube okruzenju. Prate¢i
se ovom logikom, najbolji YouTube creative director za neki YouTube kanal je onaj tko
puno vremena provodi na YouTube-u i analiticki konzumira sadrzaj, prati trendove i
primjenjuje svoje znanje na svakom novom videu.

S obzirom da se na prethodno navedene YouTube poslove moze gledati kao nova zanimanja
za koja nemaju Skole ili klasi¢ne edukacije, ovaj diplomski rad prati proces stvaranja
osobnog brenda “Joseph Blaze” (engleska adaptacija imena Josip Blazevi¢) 1 “Thumbnails
101” koji se fokusira iskljuc¢ivo na stvaranje i objavljivanje edukacijskog sadrzaja i izrade
YouTube thumbnailova, s glavnim ciljem pruzanja Sto viSe korisnih informacija za osobe

koje zele zapoceti i/ili unaprijediti svoje znanje dizajniranja YouTube thumbnailova.



2. Drustvene mreze i osobni brend

2.1. YouTube

YouTube je internacionalno popularna online platforma za dijeljenje videozapisa koja
korisnicima omogucuje prijenos, dijeljenje, gledanje i1 “sudjelovanje” u videozapisima o
razli¢itim temama. SluZi kao digitalni repozitorij za izuzetno veliku koli¢inu sadrzaja, u
rasponu od edukativnih tutorijala i zabavnih isjeCaka do segmenata vijesti, glazbenih videa,
vlogova, video reakcija 1 viSe. YouTube je u vlasnistvu Googlea (Alphabet Inc.) i jedna je
od najposjecenijih web stranica na globalnoj razini na koju se prenese oko 500 sati sadrzaja
svake minute, [21] a koli¢ina video sadrzaja koji se dnevno pogleda mjeri se u milijardama
sati. YouTube je postao sastavni dio moderne digitalne kulture, oblikuju¢i nac¢in na koji

konzumiramo medije, komuniciramo i dijelimo informacije u 21. stoljecu.

3 YouTube

Slika 2.1. YouTube logo

2.1.1. Prijenos i dijeljenje videozapisa

Prijenos i dijeljenje videozapisa na YouTubeu srz su funkcionalnosti platforme,
omogucujuci korisnicima da podijele svoj sadrzaj s globalnom publikom i da se angaZiraju
s gledateljima na dinamican i interaktivan nacin. Ovaj proces ukljucuje nekoliko koraka, od

prijenosa videozapisa do upravljanja njegovom vidljivos¢éu—javno, privatno i nedostupno



(samo osobe s direktnim linkom mogu pristupiti videu)—i interakcije s publikom. YouTube
je omogucéio “demokraciju” u medijskoj proizvodnji, §to znaci da pojedinci, ali i organizacije

svih veli¢ina mogu slobodno stvarati i dijeliti svoj sadrzaj s drugima.

2.1.2. Gledanje i angaZzman

Gledanje 1 angazman na YouTubeu temeljni su aspekti ekosustava platforme koji pridonose
njezinoj popularnosti i uspjehu kao platforme za dijeljenje videa. YouTube je revolucionirao
nacin na koji ljudi konzumiraju 1 komuniciraju s video sadrzajem, stvaraju¢i jedinstveni
prostor za povezivanje 1 sudjelovanje ne samo kreatora i gledatelja, ve¢ se u mix ubacuju 1

oglasivaci.

Gledanje na YouTubeu odnosi se na ¢in gledanja videozapisa koje su kreatori postavili na
platformu. YouTube nudi nevjerojatno raznolik raspon sadrzaja, ukljucuju¢i, ali ne
ogranicavaju¢i se na zabavu, obrazovanje, poduke, vlogove, glazbene videozapise,
dokumentarce i jos mnogo toga. Korisnici mogu pristupiti YouTubeu s raznih uredaja, kao
Sto su pametni telefoni, tableti, prijenosna racunala i pametni televizori, Sto ga ¢ini vrlo

dostupnom platformom.

Angazman na YouTubeu obuhvaca interakcije i radnje koje korisnici poduzimaju izvan
pukog gledanja videozapisa (oznacavanje videa sa like ili dislike, komentiranje i dijeljenje
videa, pretplate na kanal, komentiranje za vrijeme prijenosa uzivo i drugo). Ovaj je aspekt

klju€an za izgradnju zajednice, poticanje veza 1 povecanje dosega sadrZzaja kreatora.

Gledanje 1 angazman bitne su komponente ekosustava YouTubea. Oni osnaZuju kreatore da
dijele svoj sadrzaj, povezu se s gledateljima i izgrade uspjeSne zajednice, dok gledateljima

pruZaju raznolik spektar sadrZaja i mogucnosti za interakciju.

2.1.3. Kanali i pretplate

Kanali i pretplate na YouTubeu igraju sredi$nju ulogu u oblikovanju zajednice platforme i

otkrivanju sadrzaja. Kanali omoguc¢uju kreatorima nacin da uspostave prisutnost, pokazu



svoj sadrzaj i povezu se sa svojom publikom, dok gledatelji mogu biti u tijeku s najnovijim

prijenosima svojih omiljenih kreatora ako se pretplate na njihov kanal.

Dakle, kanali sluze kao kreativna mjesta za kreatore sadrzaja, omoguéujuéi im da pokazu
svoj rad i privuku svoju publiku, dok pretplate omoguéuju gledatelje da “kontroliraju”

odnosno upravljaju koji sadrzaj gledaju te da ostanu povezani s kreatorima koji im se svidaju.

2.1.4. Pocetna stranica YouTubea

Pocetna stranica YouTubea (YouTube Homepage) srediSnje je mjesto unutar platforme koje
sluzi kao personalizirana sekcija za otkrivanje Sirokog spektra video sadrzaja. Kako 1 sam
naziv govori, rije¢ je o je prvoj stranici koju korisnici vide kada posjete YouTube, a

osmisljena je kako bi pruzila iskustvo koje odrazava gledateljeve interese 1 povijest gledanja.

Pocetna stranica prikazuje raznoliku kombinaciju tipova sadrzaja, uklju¢ujuci videozapise u
koji su trendu (u drzavi iz koje korisnik pristupa YouTubeu), nedavno prenesene videozapise
s kanala na koje su pretplaceni, preporucene videozapise s kanala na koje korisnik mozda

nije pretplacen te sadrzaj temeljen na interesima korisnika.

= » Youlube

’ = ‘
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Slika 2.2. YouTube pocetna stranica



2.1.5. Monetizacija

Putem Partnerskog programa za YouTube, kreatori koji ispunjavaju uvjete mogu zaraditi
novac unovcavanjem svojih videozapisa pomocu oglasa, kao i kroz druge izvore prihoda kao
§to su Clanstvo na kanalu, Super Chat tijekom prijenosa uzivo i integracija YouTube
Shopping u kojoj kreator na jednostavan nac¢in moze povezati svoju trgovinu sa kanalom te

omoguciti gledateljima direktnu kupovinu proizvoda.

No, osim prethodno navedenih nac¢ina monetizacije sadrzaja na YouTubeu, kreatori koji zive
od YouTubea vecinu svoje zarade dobiju putem raznih na¢ina sponzoriranja. Postoje tri
glavne vrste YouTube sponzorstava: affiliate (partnerski marketing), product sponsorships

(sponzorstva proizvoda) 1 paid sponsorships (pla¢ena sponzorstva).

Temeljni koncept affiliate marketinga ili sponzorstva ukljuuje povjeravanje prodajnog
procesa tre¢oj strani, odnosno klijentima, koji primaju provizije za uvjeravanje drugih
kupaca da kupe proizvode sponzora. [3] Kreatori najéesc¢e postavljaju partnerske linkove u
opise svojih videa, pa tako svaka kupnja preko toga linka generira proviziju, odnosno

unaprijed odredeni postotak od te prodaje. [4]

Sponzorstvo proizvoda podrazumijeva da kreator dobije besplatne proizvode od strane
sponzora, pri ¢emu ih izlaZze svojoj publici. Ovaj vrsta sponzorstva ne podrazumijeva
nikakvu dodatnu naknadu za spominjanje odredenog proizvoda, ve¢ umjesto toga, naknada

se sastoji iskljuc¢ivo od samog proizvoda.

Od svih vrsta sponzorstava, kao najzahtjevnije se isti¢e placeno sponzorstvo koje predstavlja
vrhunac YouTube partnerstva. Plaeno sponzorstvo karakterizira njegova izravnost i
jednostavnost; za nov€éanu naknadu kreator ukljuc¢uje promociju proizvoda ili usluge u svom
videu. Ovi oblici sponzorstava znatno su rjedi od sponzorstava proizvoda ili affiliate
marketinga 1 Cesto se ostvaruju s kreatorima koji su prikupili znatan broj pretplatnika na
svom YouTube kanalu. [5] Za samo 30 sekundi potroSenih na razgovor o0 proizvodu ili usluzi
u videu, kreatori sadrzaja mogu zaraditi tisue dolara, S§to ovu vrstu sponzorstva na

YouTubeu ¢ini najboljom i najprivla¢nijom. [6]



Zanimljiva ¢injenica za spomenuti je da je YouTube trenutno druga najpopularnija platforma

na ljestvici za Influencer Marketing, odmah nakon Instagrama. [9]

) ) N
—_— Ako kanal zadovoljava o o
Kreiranje YouTube . Kanal se salje
kaHalE —> sve uvjete YouTube —>»> na pregled
partner programa
J J ¢ y
) ) ™\
Prihod se dijeli izmedu YouTube kanal spaja se
YouTubea i vlasnika sa Google Adsense Monetizacija se odobrava
kanala racunom
J J y

Slika 2.3. YouTube Partner Program monetizacija po koracima

2.1.6. Prijenos uZivo

Kreatori mogu uzivo prenositi dogadaje, rasprave, nastupe, igranje video igara i vise,
omogucujuci interakciju sa svojom publikom u stvarnom vremenu. Prijenos uzivo moze se
emitirati pomo¢u web-kamere, mobilnog uredaja ili kodera. Web-kamera i mobilni uredaj
odli¢ne su opcije za kreatore pocetnike jer omogucuju da brzo zapo¢nu s emitiranjem uzivo,
a s druge strane prijenos uzivo pomoc¢u kodera idealan je za naprednije prijenose poput
dijeljenja zaslona ili emitiranje sadrzaja tijekom igranja, povezivanja s vanjskom opremom
za zvuk 1 videomaterijal te upravljanja naprednom produkcijom prijenosa uzivo $to se odnosi

na veci broj kamera i mikrofona.

2.1.7. YouTube Premium i YouTube Music

YouTube nudi usluge temeljene na pretplati koje omogucuju gledanje bez oglasa,
preuzimanje videozapisa za gledanje offline, reprodukcija u pozadini, pristup originalnom
sadrzaju (YouTube Premium) i uslugu strujanja glazbe bez oglasa (YouTube Music).

U 2023. YouTube ima 80 milijuna aktivnih korisnika diljem svijeta. [9]

2.1.8. YouTube Kids

YouTube Kids je posebna aplikacija i platforma dizajnirana za djecu. Esencijalno to je

klasi¢ni YouTube koji isklju€ivo prikazuje sadrzaj namijenjen djeci, a nudi neke dodatne



mogucnosti za roditelje koji mogu upravljati daljnjim restrikcijama. Mogucée je kreirati vise

profila za viSe djece.

2.1.9. YouTube algoritam i preporuke

Algoritam YouTubea obuhvaca niz racunalnih naredbi osmisljenih za analizu videozapisa i
njihovih popratnih elemenata poput komentara, opisa, angazmana i vise. Njegova je svrha
procijeniti, rangirati te predloZziti videozapise, a pritom dati prioritet relevantnosti i
zadovoljstvu gledatelja. Od 2015. YouTube nastoji biti optimiziran za zadovoljstvo svkakog
gledatelja pojedinacno, a optimizacija se Cesto postize anketiranjem korisnika dok gledaju
sadrzaj, kako bi se dobila to¢na povratna informacija o osje¢ajima gledatelja, sve u svrhu da

dobivena informacija nadalje pomogne funkciji algoritma. [7]

Algoritam funkcionira tako da mjese¢no posalje nekoliko milijuna anketa (od kojih gledatelji
pojedina¢no dobiju tek nekoliko) koje traze povratnu informaciju od gledatelja o videu koji
u tom trenutku gledaju. Algoritam takoder prati kada gledatelj oznaci video sa “not

interested”, te gleda pozitivne i negative ocjene (like i dislike) na videa i komentare.

U istrazivackom radu koji su objavili inZenjeri iz Googlea Paul Covington, Jay Adams, 1
Emre Sargin saznaje se koje dodatne signale algoritam uzima u svoju kalkulaciju. Neki od
njih su click-through rate (vjerojatnost da netko klikne na video nakon $to ga vidi), vrijeme
gledanja (zbroj utroSenog vremena svih gledatelja na videu), broj ostalih videa koje je isti
korisnik gledao na kanalu, koliko nedavno je korisnik gledao video na sli¢nu temu, §to je
korisnik pretrazivao u proSlosti, prethodno pogledani videozapisi od strane korisnika te

naposljetku demografske informacija i lokacija korisnika. [7][8]

Algoritam preporucuje videa na dvije lokacije: YouTube pocetna stranica i sekcija s

predloZenim videima (vidljivo samo za vrijeme gledanja nekog videa).



Which of these streaming sites have you heard of?

YouTube D YouTube Music

Spotify D Apple Music

None of the above D Skip survey H

Slika 2.4. Primjer YouTube ankete

2.1.10. Obrazovanje i informacije

YouTube izmedu ostalog sluzi i kao obrazovni resurs koji nudi upute, predavanja, vodice s
uputama i dokumentarce o Sirokom rasponu tema. U ovom kontekstu YouTube se moze
opisati kao dopunska obrazovna platforma koja omoguéuje ucenje na zahtjev putem svog
obilnog repozitorija obrazovnih videozapisa. Ovi se videi smatraju u¢inkovitim pristupom
za prosirenje vlastitog znanja i nalaze primjenu ne samo u obrazovnim institucijama ve¢ i U
podru¢jima poput znanstvene komunikacije, gdje se koriste za prenosSenje informacija, npr.

dizanje svijesti o klimatskim promjenama. [2]

2.1.11. Utjecaj na drustvo i kulturu

YouTube je od svog pocCetka imao velik utjecaj na drustvo i kulturu. Transformirao je nacin
na koji ljudi konzumiraju i dijele sadrzaj, oblikuju¢i ponaSanja pojedinaca, trendove i

komunikaciju.

YouTube je demokratizirao stvaranje sadrzaja, omogucujuci svakome s internetskom vezom
i kamerom da postane kreator sadrzaja. Ovo je dalo motivaciju pojedincima da podijele svoje
priCe, znanje 1 talente, nadilaze¢i i ruseci tradicionalne prepreke ulasku u medije 1 zabavu.
YouTube je takoder omogucio medukulturalnu razmjenu i globalnu povezanost. Ljudi iz
razli¢itih dijelova svijeta dijele svoje kulturne tradicije, glazbu, umjetnost i perspektive, §to
poti¢e medusobno razumijevanje i uvazavanje. Na YouTubeu je populariziran koncept
viralnosti, gdje se videozapisi, izazovi i trendovi mogu brzo proSiriti i dobiti opéu

prepoznatljivost u kratkom razdoblju. Kao $to je prethodno navedeno, YouTube je postao
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vrijedan obrazovni resurs. Sadrzi §irok raspon tutorijala, predavanja, videozapisa s uputama
i dokumentarnih filmova, omogucujuéi samostalno ucenje i pruzajuéi pristup informacijama
koje su neko¢ bile ograni¢ene na formalno obrazovanje. Na YouTubeu su nastali prvi
influenceri koji imaju velike brojke pratitelja. Oni utje¢u na misljenja i ponaSanje publike.
Oni su postali uzori, trendsetteri i ambasadori brendova, zahvaljuju¢i YouTubeu. U
politickom aspektu, YouTube je uvelike pomogao i politickim i druStvenim pokretima.
KoriSten je za dokumentiranje prosvjeda, dijeljenje aktivistickih poruka i podizanje svijesti
o drusStvenim problemima. Za marketing i oglasavanje brendova, YouTube je postao vitalan
kanal. Tvrtke koriste YouTube kako bi lagano dosle do svoje ciljane publike putem oglasa,
suradnje s utjecajnim osobama 1 brendiranog sadrZaja, 1 time preoblikovale tradicionalne
strategije oglasavanja. Spominjuci tradiciju, bitno je spomenuti da je YouTube poremetio i
tradicionalne medije i industriju zabave. Neovisni kreatori mogu steci veliki broj pratitelja
bez potrebe za tradicionalnim medijima, a YouTube je postao platforma za otkrivanje

talenata.

Kao snazna platforma za prijenos informacija, kreativnosti i povezanosti, YouTube nije
samo preispitao kako se pojedinci bave sadrzajem, ve¢ i kako formiraju zajednice, dijele
ideje 1 oblikuju identiteti. Njegova evolucija koja je u tijeku vjerojatno ¢e nastaviti oblikovati
buducénost drustva 1 kulture, nudec¢i i prilike za izrazavanje i istrazivanje kao 1 odgovornosti

u upravljanju svojim utjecajem na eticke, druStvene i kulturne dimenzije.

2.1.12. Globalni doseg i statistike

YouTubeov sadrzaj dostupan je u cijelom svijetu (osim u nekoliko drzava koje su blokirale
pristup), nadilaze¢i zemljopisne i kulturne granice §to je uvelike olaksalo medukulturalnu

razmjenu informacija i omogucilo korisnicima istrazivanje razlicitih perspektiva.

Prema statistickim informacijama, YouTube je biljeZio vise 74.8 milijardi mjese¢nih posjeta
od mjeseca rujna do studenog 2022. godine, Sto ga ¢ini drugom najposjecenijom web
stranicom na svijetu, odmah iza Googlea koji u istom vremenskom periodu broji 88.4

milijarde mjese¢nih posjeta. [10]

U 2022. YouTube je brojio preko 2.5 milijardi korisnika koji su pristupili platformi. [11]
Korisnic¢ka baza platforme bila je sastavljena od viSe muskaraca nego Zena, [12] pri ¢emu su

oko 12 posto ukupnih korisnika YouTubea bili muskarci u dobi izmedu 25 i 34 godine, a
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priblizno devet posto Zene u dobi od 35 do 44 godine. [13] U sije¢nju 2023. Indija je imala
daleko najvecu YouTube publiku - gotovo 470 milijuna korisnika, a slijede je Sjedinjene
Americke Drzave s 246 milijuna korisnika, Brazil sa 142 milijuna korisnika, Indonezija sa

139 milijuna korisnika, te na petom mjestu Meksiko sa 81.8 milijuna korisnika. [14]

U studenom 2022. godine YouTube je zabiljezio oko 72 milijarde posjeta globalnih
korisnika na mobilnim uredajima, [15] dok je samo osam milijardi korisnika pristupilo
platformi sa osobnih ra¢unala. Mobilni promet na YouTubeu ¢inio je 90 posto ukupnog
prometa. [16] Krajem 2022. Sjedinjene DrZave i1 Juzna Koreja generirale su najveci broj
posjeta YouTubeovojweb stranici, s 12 milijardi posjeta SAD-a, 8,25 milijardi posjeta Juzne
Koreje. [17]

Kad se procjenjuje globalna gledanost i popularnost YouTubea, ne ¢udi da je platforma
postala ne samo odskocna daska za utjecajne osobe, ve¢ 1 mocan alat za zaradivanje novca
za Google 1 njegovu mati¢nu kompaniju Alphabet. U 2022. godini YouTube je ostvario
globalne prihode od oglasavanja u iznosu ve¢em od 29 milijardi ameri¢kih dolara i time

¢inio priblizno 11,35 posto ukupnih godisnjih prihoda Googlea. [18][19]

lako oglaSavanje na YouTubeu ima vecu cijenu u usporedbi s drugim platformama
drustvenih medija, povrat ulaganja je znaCajan, Sto daje razlog zasto marketinski stru¢njaci

ocekuju skok u koristenju YouTubea za oglasavanje u nadolaze¢im godinama. [20]

2.1.13. YouTube thumbnailovi

Iz prethodnog odjeljka lagano se moze do¢i do zakljuc¢ka da YouTube vjerojatno ne bi bio
toliko popularan da kroz njega ne prolazi ogromna koli¢ina novca. Svakako, ne treba
iskljuciti ostale motive za objavljivanje na YouTubeu poput kreativne ekspresije, strasti i
hobija, popularnosti i slave, edukacije, komunikacije s drugima, zabave i dokumentacije, ali
vjerojatno najve¢i motiv je taj trunak nade da ¢e kanal jednog dana biti monetiziran te ¢e se

mo¢i zaraditi neki novac.

Da bi se kanal uopée mogao monetizirati, potrebno je prijaviti se na prethodno spomenuti
YouTube partner program, a uvjet za prijavu je da kanal ima 1000 ili viSe pretplatnika te

4000 sati gledanja na svim javnim videima unutar posljednjih 365 dana.
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Svatko tko ima monetiziran kanal nastoji maksimizirati broj pregleda na svojim videima.
Neke od stvari na koje kreatori direktno mogu utjecati su thumbnailovi i naslovi videa,
vrijeme gledanja te broj ostalih videa koje je isti korisnik gledao na kanalu. Kako je tema

ovog rada usko vezana uz thumbnailove, fokus ¢e se staviti na to.

Thumbnailovi su prvi vizualni dojam koji gledatelji dobiju o videu. Privlac¢an i uvjerljiv
thumbnail moZe privuci pozornost gledatelja 1 navesti ih da kliknu na video, povecavajuci
broj pregleda 1 vjerojatnost angaZzmana. Thumbnailovi nude kratak uvid u sadrzaj
videozapisa. Oni gledateljima daju vizualni znak o tome $to mogu ocekivati, pomazuc¢i im
da odluc¢e odgovara li videozapis njihovim interesima ili ne. Kako je YouTube mjesto
ogromne koli¢ine sadrzaja, jedinstven i1 prepoznatljiv thumbnail moze pomoci da se video
istakne od konkurencije. Konzistentno brendiranje putem thumbnailova pomaze u izgradnji
prepoznatljivog identiteta kanala, stoga gledatelji mogu brzo prepoznati videozapise svojih

omiljenih kreatora na temelju konzistentnog dizajna.

Thumbnailovi mogu ispri¢ati mini-pricu, nagovjestavaju¢i narativ ili klju¢ne tocke
videozapisa. Ovaj aspekt pripovijedanja moze zaokupiti potencijalne gledatelje 1 potaknuti
ih na gledanje. S thumbnailovima je pozeljno izazvati emocije ili znatizelju, poticuci
gledatelje da kliknu na video kako bi zadovoljili svoju intrigu. Jedna od najboljih taktika za
stvaranje zanimljivih i efektivnih thumbnailova je koriStenje covjekovog lica koje prikazuje
kompleksne emocije. U Netflixovom istrazivanju o performansama razli¢itih vizuala kod
odabira filma ili serije za gledanje od strane gledatelja, potvrduje se da su emocije u¢inkovit
nacin prenosSenja slozenih poruka iideja. “Dobro je poznato da su ljudi ustrojeni da reagiraju
na lica - vidjeli smo da je to dosljedno u svim medijima. Ali vazno je napomenuti da lica sa

kompleksnim emocijama nadmasuju stoic¢ke ili benigne izraze lica.” [22][23]
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NETFLIX

KIMMY SCHMIDT

Slika 2.5. Rezultat A/B testa za najbolji thumbnail za Unbreakable Kimmy Schmidt (Izvor:
https://about.netflix.com/en/news/the-power-of-a-picture)

Osim lica u thumbnailovima, postoje i brojne druge taktike koje se koriste kako bi se privukla
paznja gledatelja, a neke od njih su pametno dodavanje teksta, koristenje komplementarnih
paleta boja i pridrzavanje kompozicijskih pravila iz fotografije koje ¢e pomoci u stvaranju

jednostavnog i interesantnog te oku ugodnog i privlacnog dizajna za thumbnail.

Thumbnailovi igraju ogromnu ulogu u algoritmu YouTubeovih preporuka. Zanimljivi
thumbnailovi mogu povecati vjerojatnost da ¢e se videozapisi preporuciti gledateljima, ¢ime
se prosiruje njihov doseg. Mjerilo s kojim YouTube oznacava uspjeSnost nekog thumbnaila
je CTR (click-through-rate). Ako se podijeli broj pregleda na videu sa brojem impresija istog
te se na kraju pomnozi sa 100, dobije je CTR postotak. Sto je postotak veci, veca je $ansa da

¢e video dobiti vise pregleda.

2.2. Ostale drusStvene mreze

Vjerojatno se ni za §to ne moze re¢i da je uzrokovalo brzu transformaciju u ljudskim
zivotima od drustvenih mreza. Prije nekih 20 godina drustvene mreZe jedva da su postojale,
a danas su postale glavna stvar za nekoliko milijardi [judi. Drustvene mreze doticu se svakog
aspekta zivota, a od njihovog zac¢etka mnogi su njima prepustili znac¢ajne dijelove zivota. Od
intime, prijateljstva, obitelji, zabave pa sve do politike, mrznje, slave, prestiza, popularnosti
itd. Danas su vecini ljudi drustvene mreze ne samo joS jedna od aktivnosti u danu, ve¢ su

postale sastavni dio svakodnevice. [26]
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Drustvene mreze odnose se na internetske platforme koje pojedincima omogucuju
uspostavljanje drustvenih veza i odnosa s drugima koji dijele sli¢ne osobne ili profesionalne
interese. Utjecaj drustvenih mreza na mlade je znacajan jer su se te platforme neprimjetno
integrirale u njihove zivote. Brojni adolescenti koriste prijenosna racunala, tablete i pametne
telefone kako bi bili u tijeku s tweetovima i statusima prijatelja i obitelji. Tehnoloski

napredak takoder je doveo do pritiska da se prihvate razli¢iti zivotni stilovi.

Drustveni mediji su sredstvo komunikacije temeljeno na webu koje obuhvaca razlicite
formate, ukljucujuci blogove, mikroblogove, wikije, web stranice za druStveno umrezavanje,
platforme za dijeljenje fotografija, razmjenu poruka, web stranice za dijeljenje videozapisa
1 podcasta. Milijarde ljudi diljem svijeta koriste druStvene medije za razmjenu informacija 1

uspostavljanje veza. [24]

Na individualnoj razini, druStveni mediji nam omogucuju komunikaciju s nasim prijateljima
i obitelji, stjecanje znanja o novim stvarima, razvijanje nasih interesa i zabavu. Na
profesionalnoj razini, druStvene mreze mozemo koristiti kako bismo prosirili svoje znanje u
odredenom podrucju i stvorili nove konekcije s drugim profesionalcima. Na poslovnoj
razini, druStvene mreze omogucuju direktnu komunikaciju s publikom, dobivanje povratnih

informacija od kupaca i promoviranje brenda. [25]

Drustveni mediji su inovativan koncept s velikim izgledima za daljnji napredak te
organizacije sve viSe koriste ovaj medij kako bi unaprijedile svoje poslovanje. Drustvene
mreZe omogucéuju udéinkovito oglaavanje i komunikaciju. Stovise, pojedinci se veé
godinama ne moraju oslanjati isklju¢ivo na tradicionalne medije ili televiziju za konzumaciju

vijesti, budu¢i da platforme drustvenih mreza nude globalni izvor informacija i novosti.

2.2.1. Twitter (X)

Naziv Twitter 1 njegov vokabular povezan s pticama (tweet, retweet...) koriste se od 2006.
i postali su dio popularne kulture. Medutim, otkad je Elon Musk kupio Twitter 2022. godine
za 44 milijarde dolara, [27] doslo je do mnogih promjena koje ukljucuju i kompletni
rebranding te se Twitter sada zove X, a popularni logo ptice je sada obi¢no, minimalno
modificirano slovo X. [28] Kako je za vrijeme pisanja rada ova promjena relativno nova te

sva literatura koristi naziv Twitter, tako ¢e se 1 u nastavku ovog rada koristiti isti naziv.
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Slika 2.6. Twitter logo lijevo i X logo desno

Twitter je osebujna 1 utjecajna platforma drustvenih medija koja je revolucionirala na¢in na
koji ljudi komuniciraju, pristupaju informacijama i sudjeluju u javnom diskursu. Pokrenut
2006. od strane Jacka Dorseyja, Biz Stonea i Evana Williamsa, Twitter se razvio u platformu
za mikroblogiranje poznatu po ograni¢enju broja znakova od 280 znakova po objavi,
poznatoj kao "tweet". Ovo ograni¢enje potiCe jezgrovitost i poti¢e korisnike da koncizno
izraze svoje misli, Cine¢i Twitter srediStem za azuriranja u stvarnom vremenu, brzo dijeljenje
informacija i dinami¢ne razgovore. Medutim, vazno je za spomenuti da je pocetkom 2023.
dodana opcija Twitter Blue (X Premium) u obliku pretplate mjese¢no od 8 americkih dolara
ili godisnje od 84 americka dolara. [29] Za svaki Twitter racun koji ima ovu pretplatu limit

viSe nije 280 znakova po objavi, ve¢ 10 tisuca. [30]

Sa oko 450 milijuna mjesecno aktivnih korisnika, [31] Twitter je odli¢na platforma za tvrtke
i javne osobe koje doseg i popularnost Twitter mogu iskoristiti u svoju korist u svrhu
brendinga, marketinga i komunikacije. Uspostavljanjem svoje prisutnosti online,
organizacije mogu izravno komunicirati sa svojom publikom, primati trenutne povratne
informacije 1 pratiti raspolozenje oko svojih proizvoda ili usluga. Slavne osobe 1 politi¢ari
koriste platformu za povezivanje sa sljedbenicima, dijeljenje osobnih uvida i oblikovanje

javnih percepcija.

Medutim, 1 brojne manje organizacije mogu iskoristiti Twitter u svoju korist. Neki od nacina

Su:

Koristenje hashtagova za poboljSanje vidljivosti
Koristenje Twitter za rjeSavanje problema s korisnickom sluzbom

Koristenje fotografija, GIF-ova i anketa za zabavnije i interaktivnije tweetove

M w0 D P

Objavljivanje u stvarnom vremenu kako bi se izazvao interes i pozornost
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5. Sudjelovanje i interakcija s drugim tweetovima

6. Plac¢eno reklamiranje

2.2.2. Instagram

Instagram, istaknuta i vizualno orijentirana platforma drustvenih medija, pojavila se kao
kulturni fenomen koji nadilazi tradicionalne nacine dijeljenja i konzumiranja vizualnog
sadrZaja. Predstavljen svijetu 2010. godine od strane Kevina Systroma 1 Mikea Kriegera,
Instagram se brzo razvio iz jednostavne aplikacije za dijeljenje fotografija u dinamican
ekosustav koji utjeCe na osobno izrazavanje, digitalni marketing 1 drustvene trendove.
Svojim fokusom na slike, videozapise i pripovijedanje, Instagram je redefinirao na¢in na

koji pojedinci, tvrtke i kreatori komuniciraju u digitalnom dobu.

Slika 2.7. Instagram logo

U svojoj srzi, Instagram se vrti oko ideje biljeZenja 1 dijeljenja trenutaka putem fotografija i
videa. Korisnici mogu primijeniti filtre, izmjene 1 opise na svoj vizualni sadrzaj, §to im
omogucuje da svojim kreacijama daju osobni pecat i izazovu emocije. Sucelje prilagodeno
korisniku 1 pristupacnost platforme ucinili su je odrediStem za korisnike da pokazu svoj
svakodnevni zivot, kreativne napore i umjetni¢ke vizije. Nadalje, uvodenje znacajki poput
prica (Stories), koje su privremene objave koje nestaju nakon 24 sata, dodalo je element

spontanosti 1 nepostojanosti iskustvu dijeljenja sadrzaja.

Jedna od znacajki Instagrama je naglasak na vizualnoj estetici. PaZljivo odabrani feedovi za
svakog pojedinca potaknuli su korisnike da izri¢ito drze brigu oko nacina na koji ih drugi
gledaju, odnosno konzumiraju njihov sadrzaj. Ovo je dovelo do stvaranja influencera,
fotografa, umjetnika i kreatora sadrZaja koji koriste Instagram kao platno za izrazavanje

svojih individualnih stilova, dijeljenje strasti i interakciju sa svojom publikom. Vizualno
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usmjerena priroda Instagrama takoder je utjecala na Sire kulturne trendove, oblikujuci

standarde ljepote, modne trendove, pa ¢ak i sklonosti putovanjima.

Tvrtke i robne marke prepoznale su potencijal Instagrama kao moénog marketinskog alata.
Platforma nudi znacajke poput poslovnih profila, postova za kupnju i ciljanog oglasavanja,
omogucujudi tvrtkama da se povezu sa svojom publikom na autenti¢ne i vizualno uvjerljive
nacine. Koncept influencera procvjetao je na Instagramu, gdje utjecajni pojedinci suraduju
s brendovima kako bi promovirali proizvode i1 usluge, Cesto briSu¢i granice izmedu

tradicionalnog oglaSavanja i osobnih preporuka.

Instagram je imao klju¢nu ulogu u pokretanju drusStvenih pokreta 1 podizanju svijesti o
razli¢itim pitanjima. Aktivisti, nevladine organizacije 1 lokalne organizacije Kkoriste
Instagram za dijeljenje prica te pojacavanja brige 1 podrske za razli¢ite ciljeve od ocuvanja

okolisa do drustvene pravde.

Instagram je najces¢e preuzimana aplikacija na svijetu, 4. najkoriStenija druStvena mreza, 8.
najposjecenija web stranica te 9. najtraZeniji pojam na Google pretrazivanju. Mjesecno ima
viSe od dvije milijarde aktivnih korisnika od kojih svaki pojedinacno na Instagram trosi u
prosjeku 11.7 sati mjeseCno. Instagram je broj jedan platforma za povezivanje ljudi s
brendovima, a prema nekim istrazivanjima 35% korisnika Instagrama ¢e napraviti barem
jednu kupnju u 2023. godini. Predvida se da ¢e Instagramov prihod od oglasa iznositi nesto

viSe od 50 milijardi americkih dolara u 2023. [34]

2.3. Osobni brend

U eri koju definiraju medusobna povezanost i brza komunikacija, koncept osobnog brenda
pojavio se kao klju€na komponenta individualnog identiteta i uspjeha. Osobni brend moze
se shvatiti kao prepoznatljiv imidz, vrijednosti i atributi koje pojedinac njeguje i projicira u
svijet. Nadilazi puko samopredstavljanje i obuhvaca strateSko nastojanje da se uspostavi
jedinstven i nezaboravan identitet koji odjekuje drugima. Za influencere na druStvenim
mrezama, freelancere i razne prezentatore izgradnja u€inkovitog osobnog brenda dio je
"prodaje" sebe klijentima. Sto podrazumijeva da se ne radi o predstavljanju laznog identiteta
ili stvaranju lika za sebe. UspjeSno osobno brendiranje je njegovanje odredenih dijelova

osobnosti kako bi se pojedinac ljudima koji stupaju u kontakt predstavio u najboljem
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mogucem svjetlu. [33] Za obi¢ne ljude osobni brend povecava samopouzdanje, otvara vrata

novim prilikama, a pomaze i boljem razumijevanju samih sebe.

U svojoj srzi, osobni brend obuhva¢a kombinaciju elemenata koji kolektivno definiraju

identitet i percipiranu vrijednost pojedinca. Ti elementi mogu ukljucivati:

1. Vrijednosti i uvjerenja: Osobno brendiranje pocinje definiranjem temeljnih
vrijednosti 1 uvjerenja. Ova nacela Cine temelj na kojem se grade svi drugi aspekti
brenda. Dosljednost u odrazavanju ovih vrijednosti pomaze uspostaviti autenti¢nost
I pouzdanost.

2. Vjestine i strucnost: Isticanje vlastitih jedinstvenih vjeStina, znanja i strucnosti
presudno je za uspostavljanje vjerodostojnosti i diferencijacije u konkurentskom
okruzenju. Pokazivanje majstorstva u odredenom podrucju ili domeni moze privuci
prilike i suradnje.

3. Osobnost: Individualne osobine osobnosti doprinose posebnosti osobnog brenda.
Bilo da se radi o pristupacnosti, inovativnosti ili empatiji, ove osobine pomazu
oblikovati emocionalnu povezanost koju drugi osje¢aju prema osobnom brendu.

4. Vizualni identitet: Vizualne komponente, kao §to su logotip, shema boja i osobni stil,
doprinose prepoznatljivosti i pamtljivosti brenda. Konzistentni vizualni elementi

stvaraju jaku vezu izmedu pojedinca i njegovog brenda.

Strategija osobnog brendiranja na¢in je na koji ambiciozni ljudi mogu poboljsati svoju
reputaciju na internetu. [33] Osim toga, osobni brend uvelike pomaze i u poja¢avanju
vjerodostojnosti dok se prezentiraju vjeStine i odredena znanja. Takoder pomaze pri isticanju
od konkurencije, odnosno pridonosi diferencijaciji ako je pristup osobnom brendingu
dovoljno unikatan. U isto vrijeme ostavlja i trajni dojam, a $to je brend viSe unikatan i
dosljedan—bit ¢e duze zapaméen. Kako se osobni brend ne moze svidjeti svakome jer je to
nemoguce, bitno je odluciti i znati s kim se povezati (pronaci ciljanu skupinu) prije samog

procesa brendiranja.

2.3.1. Osobni brend “Joseph Blaze”

U slucaju Joseph Blaze osobnog brenda, izbor ciljane skupine je jasno definiran. Kao
thumbnail dizajner koji se bavi time skoro punih Sest godina, ciljana skupina jasno je

definirana: osobe koje se bave YouTubeom. Bilo to profesionalno ili amaterski, svatko prije
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nego Sto objavi neki video mora izabarati Sto bolji thumbnail s ciljem da pomogne
performansu videa. | upravo zbog toga svaka nova ideja, inspiracija, analiza ili breakdown
vezan za thumbnail moze pomoc¢i tom nekom pojedincu da unaprijedi svoje znanje oko ove

naizgled “sitne” stvari.

Sama niSa thumbnailova ¢ini se najkoncentriranijom na Twitteru, vjerojatno iz razloga $to
je Twitter dosta jednostavna platforma za lagano dijeljenje analitike, komentara, te
mogucnosti iznimno lake komunikacije s pojedincima 1 masom. Sama priroda Twittera
oduvijek je bila takva, i to je pomoglo pri stvaranju thumbnail niSe. Kreatori sa YouTubea
bi na Twitteru napravili objavu gdje traze thumbnail dizajnera, 1 onda bi se freelance
dizajneri javljali u komentarima. Gledajuci iz osobnog iskustva, objava koja bi u 2017.
godini trazila thumbnail dizajnera dobila bi tek nekoliko prijava za posao u komentarima, a
sada u 2023. bilo bi nekoliko desetaka, ako ne i stotina prijava (ovisno o veli¢ini rac¢una koji

objavi posao).

Co-founder web stranice ytjobs.co (portal za pronalaske YouTube poslova)—Paddy
Galloway—na svom Twitter profilu objavio je statistike vezane uz objavljene poslove i
prijavljene talente. Od 2 tisue objavljenih prijava za posao, 386 (19.3%) ih je bilo za
thumbnail dizajnere (slika 9.), a od 30 tisuca prijavljenih ljudi na platformi koji su u potrazi

za poslom, 10,710 (35.7%) su thumbnail dizajneri (slika 10.).
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http://ytjobs.co/

Paddy Galloway
The YouTube economy is alive.

But what positions are YouTubers actually hiring for?

Here's a breakdown of over 2,000 job postings to the leading creator job board YTjobs:

® Video editor

® Thumbnail designer
Scriptwriter

® YouTube Strategist

® Creative director

Youtube Producer

Channel Manager

Slika 2.8. Raspodjela objavljenih poslova na ytjobs.co

% Paddy Galloway
s‘é % Speaking of, let's look at the breakdown of talent that have signed up to the site.

30,000 behind-the-scenes talent has joined
(30k, that is actually insane)

Here's the breakdown of what category they fall into:

# Video editor
® Thumbnail designer
Channel Manager

Scriptwriter
® YouTube Strategist
e Creative director
Youtube Producer

Slika 2.9. Raspodjela prijavljenog talenta na ytjobs.co

U vrlo kratkom vremenskom periodu potraznja za thumbnail dizajnerima eksponencijalno

se povecala, 1 tako je nastala jedna mikroekonomija u kojoj je glavni cilj osobnog brenda
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Joseph Blaze instantno dati do znanja potencijalnom klijentu da je rije¢ o vjerodostojnom
thumbnail dizajneru. Sav sadrzaj koji potencijalni klijent vidi na drustvenim kanalima
osobnog brenda mora sluziti kao besprijekoran dokaz znanja i iskustva kako bi se §to lakse

odlucio na zajedni¢ku suradnju.

Da bi se osobni brend isticao od konkurencije, bilo je potrebno izabarati vizualne elemente
koji ¢e biti jednostavni 1 pamtljivi te se isticati medu drugima. Kako je brend aktivan na
drustvenim mrezama YouTube, Twitter i Instagram te komunikacijskoj platformi Discord,
bitno je bilo kreirati profilnu i naslovu fotografiju. Profilna fotografija prisutna je na svakoj

od navedenih platformi, a naslovna fotografija samo na Twitteru i YouTubeu.

Profilna fotografija stvorena je pomocu Lensa Al aplikacije koja funkcionira na nacin da
korisnik prenese 20 fotografija sebe, a aplikacija zatim kreira nekoliko razli¢itih
personaliziranih Al avatara. Boja osobnog brenda je ljubiCasta, a slogan je “All things
thumbnails” Sto odmah daje do znanja o ¢emu je rijeC. (slika 11.) Osim vizuala i slogana
koriStene su razne taktike i pristupi objavama kako bi se brend diferencirao od kokurencije,

ali o tome viSe u narednim odjeljcima.

All things thumbnails.

Slika 2.10. Osobni brending - Joseph Blaze
2.3.2. Promocija na Twitteru

Twitter racun @theJosephBlaze napravljen je u kolovozu 2017., to¢no 6 godina prije pisanja
ovog rada. Prvih nekoliko mjeseci racun je koriSten uglavnom za osobne svrhe i pracenje
poznatih YouTube kreatora koji su aktivni na Twitteru. U prosincu iste godine na pocetnoj
stranici prikazao se “oglas” za thumbnail posao u obliku Twitter objave. Jedan Clash Royale

YouTube kreator trazio je sekundarnog thumbnail dizajnera. Kako je prilika bila dobra,
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napravljen je jedan testni thumbnail. Nazalost nije bilo uspjeha, ali taj dan je bio prekretnica.
Od tog dana @theJosephBlaze Twitter racun koristen je iskljucivo za potragu objava u

kojima YouTube kreatori traze thumbnail dizajnere.

Nedugo nakon, sklopljen je posao sa Surgical Goblinom, YouTube kreatorom koji je u to
vrijeme imao preko 600 tisu¢a pretplatnika na YouTubeu i preko 100 tisuca pratitelja na
Twitteru. Dogovor je podrazumijevao izradu jednog thumbnaila svaki drugi dan, te svaki
put kad bi Surgical Goblin objavio YouTube video, napravio bi i objavu na Twitteru gdje bi
objavio isti thumbnail 1 na tu sliku oznacio thumbnail dizajnera. Ovaj dogovor trajao je malo
viSe od godinu dana, a pomocu javnog davanja zasluga za izradu thumbnailova, racun
@theJosephBlaze skupio je nekoliko stotina pratitelja. Sli¢nu stvar radio je i Morten—drugi
klijent koji je takoder snimao Clash Royale sadrzaj. Kao S$to je vidljivo na slici 12., Morten
je davanje javnih zasluga pomaknuo za korak unaprijed, gdje je u tekstualnom obliku
oznacio i video editora, i thumbnail dizajnera. U to vrijeme ispolirani brend Joseph Blaze

nije postojao, a korisni¢ko ime glasilo je @BlazeTGS.

Takoder je zanimljivo spomenuti da je ve¢ina pravljenih thumbnailova za Mortena bila
optimizirana za poticanje drugih na komentiranje, a ta taktika iSla je do mjere da je sluzbeni
Clash Royale sa preko milijun pratitelja nekoliko puta javno komentirao (Slika 12)
thumbnailove. Ovo su svakako bile poZeljne interakcije koje su indirektno pozitivno utjecale
na sam Joseph Blaze brend kojem su glavni fokus YouTube thumbnailovi. Za vise detalja o
utjecanju na gledatelje i poticanje istih na komentiranje thumbnailova, moze se procitati
zavr$ni rad “YouTube — vrhunac stvaranja i konzumacije digitalnog sadrzaja”, autor Josip

Blazevié.
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Morten € (
This dirty Deck got #1 in the World!

Watch here - yot
Thumb by -

Edited by - @0samaMardoc

g{'{ Clash Royale # &

this thumbnail is more terrifying than the actual deck

Slika 2.11. Primjer davanja javne zasluge i javnog komentiranja thumbnaila

Sam ¢in konstantnog davanja javne zasluge za odraden posao bio je vjetar u leda i1 Sansa o

kojoj mnogi mogu samo sanjati kada zapocinju karijeru u digitalnom okruzenju.

U 2018.—prvoj godini freelance poslovanja—sklopljeni su poslovi sa preko 30 razli¢itih
klijenata (uglavnom su to bili Clash Royale (mobilna videoigra) kreatori sadrZaja). Broj
novih klijenata sljede¢e godine bio je isto oko trideset. S nekima je odraden jedan posao, a s
nekima se poslovalo i duZe. Za sljedece dvije godine (2020. i 2021.) broj novih klijenata bio
je oko 50.

Kroz ove 4 godine, @theJosephBlaze Twitter racun sa 1000 pratitelja uspio je stupiti u
poslovnu suradnju sa preko 100 razli¢itih klijenata. Svaki put kad bi se neki novi dizajn

napravio, bio bi objavljen na Twitteru u svrhu samopromocije dizajnera. Ovo je dalo do
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znanja svakome tko posjeti profil o ¢emu je rijec, a profil @theJosephBlaze sam po sebi

sluzio je, 1 joS uvijek sluzi kao katalog radova, odnosno portfolio.

Tisucu pratitelja u 4 godine nije nesto impresivna brojka, ali kako je racun bio fokusiran na
radove u industriji koja se tek rada, bilo je dovoljno za kredibiltet i autenti¢nost. Vecina
objavljenih radova bila je na temu Clash Royalea, sto je bilo dosta limitirajuée u smislu

prikupljanja nove publike. Na svu srecu sve se promijenilo u 2022. godini.

Nekad na prijelazu iz 2021. na 2022. godinu, primarni fokus i cilj Joseph Blaze brenda postao
je sklapanje poslova s YouTube kreatorima koji snimaju sadrzaj izvan gaming sfere. Ovo je
bio strateski potez koji je rezultirao novim poslovima i poznanstvima te ubrzanom rastu
Twitter profila. Uz gaming thumbnailove poceli su se raditi thumbnailovi 1 za YouTube
kreatore koji prave sadrzaj o financijama, kripto valutama, izazovima, produktivnosti,
testiranju mitova, prehrambenoj industriji, sportu, putovanjima i drugo. Tranzicija iz
pravljenja gaming thumbnailova u druge vrste thumbnailova bila je uspjeSna. Kako se vise
nije objavljivao samo gaming sadrzaj u obliku YouTube thumbnailova, apel Joseph Blaze

Twitter profila proSirio se na Siru publiku.

X
©
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Thumbnail Tournament
MrBeast Edition

“
@

Slika 2.12. Joseph Blaze Twitter (X) profil, kolovoz 2023.

U pocetku ovog odjeljka spomenuto je da je ekipa “zagrijana” za YouTube dosta
koncentrirana na Twitteru, a to znaci da se i mnogi thumbnail dizajneri “bore” da dodu do

novih klijenata tako S$to objavljuju prethodno napravljene thumbnailove. Ovaj pristup sam
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po sebi je efektivan, ali pomalo i repetitivan. Pogotovo kad skoro svaki Twitter profil za

thumbnailove objavljuje stvari na isti nacin.

Stoga, da se Joseph Blaze brend diferencira od konkurencije, za objavljivanje sadrzaja na
Twitter profilu koristene su neke taktike koje su ve¢ videne u drugim sferama digitalnog

svijeta, ali neke od njih nikad nisu primijenjene u ni$i thumbnailova i thumbnail dizajnera.

2.3.3. Before and after

Kada dizajner na svom Twitter profilu objavi YouTube thumbnail koji je napravio, to je
dovoljan dokaz potencijalnom klijentu i ostaloj publici da je taj dizajner sposoban napraviti
takav uradak. Ovaj pristup ima jednu dimenziju u kojoj se vidi samo finalni proizvod. Jedan
od nacina na koji objavljeni thumbnail moze dobiti drugu dimenziju je da se uz gotov
thumbnail prikaZe verzija istog, ali prije primijenjenih efekata i1 foto manipulacije. Osim §to
publika u ovom slu¢aju moze vidjeti kako je izgledala pocetna fotografija ili kompozicija,
moze takoder vidjeti koje su izmjene napravljene u finalnom thumbnailu, Sto automatski ¢ini

ovakvu objavu interesantnijom za svakoga tko je gleda.

5 Joseph
<= BEFORE // AFTER//

BEFORE II AFTER by josephblaze.com

Slika 2.13. Thumbnail before and after primjer 1

Inicijalno je prvih nekoliko objava je bilo u klasiénom “before and after” formatu (lijevo je
thumbnail prije obrade, desno je gotov thumbnail), ali kasnije je format modificiran

inspiracijom na objave Jamesa Fridmana.
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James Fridman je britanski graficki dizajner koji je poznat po primanju zahtjeva od drugih
da im obradi fotografije. Putem drustvenih mreza ili emaila njegovi obozavatelji se jave i
posalju fotografiju sa zahtjevom na koji James pristupa kroz komican nacin gdje doslovno
shvaca zahtjeve obozavatelja, pritom se pozivajuéi na paraprosdokijanski humor. Format
objave koju James na kraju objavi na drustvene mreze sastoji se od dvije strane. Na lijevoj
strani je ime obozavatelja, Zeljeni zahtjev za obradu fotografije te je ispod zahtjeva prikazana
fotografija. Na desnoj strani je ime i kontakt Jamesa Fridmana, njegov odgovor na zahtjev

te je ispod obradena fotografija. Primjer finalne objave vidljiv na slici ispod.

@® AnyaMikhi @gmail.com> Q James Fridman <fjamie013@gmail.com>
. tome v
Hi James! | love this photo of myself in There you go.

Paris, but could you please remove that
long metal thing? Thanks, Anya.

PTG T

\ ¥

Slika 2.14. Primjer James Fridman objave

Kako je James Fridman skupio milijune pratitelja koriste¢i ovaj format, bilo je logi¢no
testirati ovaj koncept i na objavama za YouTube thumbnailove (slika 15.). lako thumbnail
objave u ovom formatu nemaju humoristi¢ni aspekt kao James Fridman objave, osobno
iskustvo i rezultati su ipak pokazali da ovakve objave u prosjeku skupljaju vise lajkova i

komentara nego klasi¢ni “before and after” format.
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Joseph
<> Magic done.

65. @LeonardBerducat e @theJosephBlaze

Hey, Joseph! | need a thumbnail remake. It's a video Magic done.
about living for 24 hours inside the bunker. Can you
do some magic? Merci!

Slika 2.15. Thumbnail before and after primjer 2

fotografija u sekciji za komentare na kojoj su prikazni elementi od kojih je thumbnail
napravljen ili inspiracija za thumbnail. U ovom slucaju gledatelji mogu vidjeti poCetnu
fotografiju, finalni obradeni thumbnail, te sve bitne elemente koje ¢ine gotov thumbnail

posebno razdvojene.
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é Joseph
&) Affirmative.

” Michele Molteni e @theJosephBlaze

Hey, Joseph! | made a video where | explain my heart  Affirmative.
surgery. Can you put me on the operating table, add
the scar and make it in Airrack/MrBeast style? Grazie!

Joseph
&) Assets/inspiration:

Slika 2.16. Dodatak na thumbnail "before and after” objave

Dodavanje jo§ jedne dimenzije na sve prethodno spomenuto moze se napraviti putem
sljedece taktike. Uzme se Zeljeni thumbnail i izdvoji se deset dominantnih boja od kojih se
napravi paleta boja. Omjer dimenzija thumbnaila je uvijek 16:9 $to omogucava savrSenu
strukturu za objavu na druStvenim mrezama, a pogotovo na Instagramu. Dimenzije
fotografije za objavu su omjera 1:1, $to znaci da thumbnail u potpunosti Stane na gornji dio
slike, a ispod se moZe staviti paleta boja. Ovo je samo po sebi jako zanimljivo za vidjeti, a
to se moze potvrditi pomocu popularnih Instagram profila koji koriste istu taktiku za svoje
objave: @colorpalette.cinema, @colorseffect @filmandcolor i @movieluts. Ovo su
Instagram racuni koji objavljuju scene iz filmova sa paletom boja ispod, a tisuc¢e 1 milijuni

pratitelja na tim profilima dokaz su da je Siroj publici taj format zanimljiv.
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colorpalette.cinema

1.402 18M

Slika 2.17. Primjeri koristenja paleta boja u objavama

Isti format za objavljivanje YouTube thumbnailova prvo je koriSten na (@ThumbnailColors
Twitter 1 Instagram raCunima, ali je primijenjen i objavljen i na Joseph Blaze drustvenim, sa
malom izmjenom. U obliku kratkog videa koji traje svega nekoliko sekundi, inicijalno se
moze vidjeti “before” verzija thumbnaila sa svojom paletom boja ispod, te se nakon jedne
sekunde pokrene tranzicija koja ide s lijeva prema desno i automatski mijenja thumbnail u
finalnu verziju sa novom paletom boja. Primjer dva thumbnaila koristena u ovakvim

objavama vidljiva je ispod na slici 18.

Slika 2.18. Thumbnail before and after primjer 3
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2.3.4. Glasanje za bolji thumbnail

Struktura ove vrste objave sastoji se od dva Tweeta: Glavna objava + anketa za glasanje. U
glavnom Tweetu se mogu vidjeti opcije izmedu dva gotova thumbnaila za isti video, te u
prvom komentaru ispod ponudena je anketa gdje svatko moze glasati za bolji thumbnail.
Ovo je odli¢na taktika jer je u nekim sluc¢ajevima dizajneru i klijentu tesko rijesiti se dileme
koji je thumbnail bolji, pa je dobro za povratnu informaciju od publike. A osim $to ovakav
tip objave moZe biti koristan, moZe takoder generirati veliku raspravu u komentarima §to
znaci da €e vise ljudi vidjeti objavu, medu kojima ¢e potencijalno biti i novi klijent koji trazi

dizajnera za svoj YouTube kanal.

U ovakvim objavama moZze se postaviti opcija za glasanje izmedu vlasitih thumbnailova
(slika 19.), ili za thumbnailove koje su drugi popularni YouTube kreatori koristili (slika 20.).
Ovaj drugi nac¢in nije nuzno potreban ili koristan, ali ¢esto rezultira velikim angazmanom

Sto je odli¢no za rast Twitter profila.

=) Joseph @ = Joseph @
<& Dilemma: Which thumbnail would you rather click on? > Dilemma: Which thumbnail would you rather click on?

Title is "Stupidly Expensive Things NBA Players Own" Title is "The EASIEST possible way to make $1,000,000"

aire

just like that.

=) Joseph € =) Joseph @

> Vote here: ) Vote here:

Thumbnail A Thumbnail A

Thumbnail B Thumbnail B

Slika 2.19. Glasanje za bolji thumbnail (vlastiti thumbnailovi)
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ﬁ‘ Joseph & ]
4=» Dilemma: Which "shark" thumbnail is the best?

(w) Vote here:

Slika 2.20. Glasanje za bolji thumbnail (fudi thumbnailovi)

2.3.5. Stvaranje i dijeljenje koncept thumbnailova za popularne YouTube Kreatore

Pomocu ove taktike objavljivanja na druStvenim mrezama, profil @theJosephBlaze je u
kolovozu 2022. poceo ‘“naglo” rasti. U to vrijeme bila je aktualna prica da tim
najpopularnijeg YouTube kreatora—MrBeasta—nije mogao smisliti dobar thumbnail za ve¢
snimljen video na temu posjeéivanja svih 7 svjetski cuda, pa su odustali od objavljivanja tog
videa. Ovo je bila odli¢na prilika za testirati vjestinu i1 kreativnost, stoga je na profilu Joseph
Blaze objavljen pokusaj realizacije te video ideje kroz thumbnail (slika 21., prvi koncept).
Naravno, kvaliteta nije bila u standardu ostalin MrBeast thumbnailova, ali bila je dovoljno
dobra da zainteresira $iru publiku i stavi Joseph Blaze ime na radar drugima. Nakon prvog
koncept thumbnaila za MrBeasta napravljena su jo§ 3 koja su takoder imala odlican

performans §to se tice angazmana s publikom.
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=) Joseph Joseph
= pl p

&) visiting All 7 Wonders Of The World (thumbnail concept) &) I survived 24 Hours Straight In Hell (thumbnail concept)

HOUR18™

.

=) Joseph &) Joseph
& Isurvived 7 Days In Antarctica (thumbi ) <& 1Paid 100 Real Assassins To Try To Kill Me (thumbnail concept)

Slika 2.21. Primjeri MrBeast koncept thumbnailova

Tweet activity

B Joseph GiheJosephBla Impressions 15,331
| Xﬁ;‘;ﬁﬁnﬂiﬂ Z!ﬁﬁggﬁ"“‘ IO Total engagements 1,648
pic.twitter.com/6oMw9xYqv4 S =

Likes 492

Detail expands 387

Profile clicks 128

Replies 45

Retweets 18

Link clicks 7

Follows 5

Slika 2.22. Analitika za MrBeast koncept thumbnail objavu
2.3.6. Analiza izrade thumbnaila

Analiza kako je neki thumbnail napravljen moZe biti od velike koristi jer se daje uvid u sam
proces izrade, korak po korak. U obliku Twitter threads objave, objavljene su analize za dva
thumbnaila, koje su imale jako dobar angazman od publike. Medutim, platforma Twitter
iako se Cesto koristi za ovakve stvari, nije idealna za detaljno dijeljenje 1 upute za izradu
necega kompleksnog kao S§to je thumbnail. Stoga, iz Zelje za dijeljenem informacija i 1
opc¢enitom prikazivanju kako je neki thumbnail napravljen, kreiran je YouTube kanal krajem
2022. koji ¢e se fokusirati na dijeljene zanimljivih i korisnih informacija vezane uz YouTube
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thumbnailove. Twitter nije losa platforma, ali na YouTubeu kada se neSto objavi to ima
Sansu za stalni rast Sto se ti¢e pregleda, dok s druge strane aktivnost na nekoj Twitter objavi
prestane kroz par dana i prakti¢ki je zaboravljena. Vise o koriStenju YouTubea za

promoviranje osobnog brenda moze se procitati u narednim poglavljima.

Naravno, uz prehodno navedene analize izrade thumbnailova postoje i druge korisne
informacije 1 sadrzaj koji se objavljuje na Twitter profilu Joseph Blaze. Na primjer direktne
tehnicke smjernice za izradu thumbnaila, dijeljene savjeta kako se pravilno uslikati za

thumbnail, vaznost promjene thumbnaila ako performans videa nije optimalan i drugo.

Joseph
4=> Behind The Thumbnail: a 19-step guide on how | created 's latest thumbnail:

FIRST CLASS TICKET
$20,000
BUY NOW

¥

-

;}S;;_' _':'_,

f' Y £
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Slika 2.23. Analiza izrade thumbnaila
2.3.7. Trend hacking

Adobe Photoshop (softver za obradu slike) je nedavno dodao “Generative Fill” koji se
definira kao revolucionarni i ¢arobni novi paket moguc¢nosti iza kojih stoji umjetna
inteligencija koja omogucuje dodavanje, proSirenje ili uklanjanje sadrzaja sa slika
nedestruktivno pomoc¢u jednostavnih tekstualnih upita. [34] Ovo je uistinu revolucionaran
alat koji ¢e zauvijek promijeniti kako se slike obraduju, te odmah nakon $to je Generative
Fill postao dostupan u Photoshop Beta aplikaciji, svi u sferi grafickog i digitalnog dizajna

poceli su pricati o tome.
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Dva dana nakon sto je Generative Fill postao dostupan javnosti, snimljen je demo video od
1 minute u kojem se na primjeru gotovog MrBeast thumbnaila na nikad laksi nac¢in dodaju
novi elementi u samu kompoziciju slike. Prikazano je da se proizvoljno moze oznaciti neki
dio slike, upisati zeljeni upit, i umjetna inteligencija iza Generative Filla magi¢no doda,

odnosno stvori zeljenu stvar.

Ovaj demo video objavljen je na profilu Joseph Blaze u najbolje moguce vrijeme, dok je
tema bila aktualna 1 svi su pricali o njoj. Rezultat objave su rekordne brojke od kojih je
najzanimljivije da je video skupio vise od milijun pregleda. Sama objava i analitika iste

vidljiva je ispod na slici 24.

= Joseph @ $
3 X Post Analytics

Game-changer? Definitely. @

& Joseph @
Game-changer? Definitely. @
o

Slika 2.24. Primjer trend hacking objave i analitika iste

Trend hacking je koriStenje aktualne popularne stvari ili trenda za samopromociju. Ovakve
prilike se uvijek trebaju iS¢ekivati i iskoristiti jer nisu Ceste, a ako im se pristupi

profesionalno i brzo, rezultat ¢e biti 1 viSe nego dobar.

U navedenom slucaju demo videa o Photoshop Generative Fill, bitno je za spomenuti da
osim §to je objava sama po sebi postala viralna, takoder je bila prikazana i u The Publish
Press newsletteru koji se Salje tri puta tjedno, a Cita ga viSe od 100 tisuca ljudi. Ovo je od
iznimne vaznosti jer se The Publish Press reklamira kao “sljede¢a generacija kreatora koji
se bore za dusu YouTubea”. The Publish Press je projekt od strane Colin and Samir YouTube

kanala, a njihovi Citatelji 1 gledatelji su veliki entuzijasti oko YouTubea i generalno
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novonastale ekonomije digitalnih kreatora, $to ih ¢ini idealnom ciljanom skupinom ljudi za

brend Joseph Blaze.

May 26, 2023 | Read Online

The Coldest Creator Collab

Inside Kenny Beecham'’s product collection with ICEE

Good morning. YouTube thumbnail designer Joseph Blaze recently
demonstrated what it's like to design assets using Adobe's new Photoshop Beta
Al tools—and let’s just say it looks like thumbnail creativity is about to reach a
whole new level.

P.S.—We're off for Memorial Day on Monday. We’'ll see you back here on
Wednesday. Enjoy your weekend!

— Hannah Doyle & Nate Graber-Lipperman

000000000000 0000000000000000000000000000000000000C0C0OCROCOCREOGEOROOREGEORES

Slika 2.25. Joseph Blaze u uvodnom dijelu The Publish Press newslettera

Neki od ostalih primjera objava na Twitter profilu Joseph Blaze koji pomazu u rastu
pratitelja i angazmanu su dijeljenje besplatnog sadrzaja—npr. Photoshop Action koji moze
ubrzati proces izrade thumbnaila (slika 25.), objavljivanje memova (slika 26.), odrzavanje
thumbnail turnira gdje publika kroz 4 kruga u grupi od 16 glasa koji je thumbnail najbolji
(slika 27.) ili dijeljenje privatnih informacija koje mogu biti zanimljive—npr. na kraju

svakog mjeseca objaviti koliko je thumbnailova napravljeno taj mjesec (slika 28.).

34



Joseph &
&

@ FREE Photoshop Action for all thumbnail designers —

When clients ask me to apply MrBeast face effect to their photos, this action saves
me so much time. With just one click, it instantly creates all the layers | need to start

editing immediately.
Less time wasted on technicality, more time spent on creativity.

1 hope my fellow thumbnail designers will find this as useful as | do. Cheers. §§

(RT to spread the word!)

Joseph €
<) Whyis this so accurate @ @

o

X

Post Analytics

& Joseph @

@

77,490

] & FREE Photoshop Action for all thumbnail designers —
thumbnails101.com/shop/face-effe...

When clients ask me to apply MrBeast face effect to their
photos, this action saves me so much time. With just one ...

7,099

Joseph @

) Itreally do be like that sometimes 9

Slika 2.27.. Primjer dvije meme objave
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=) Josep
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Welcome to the first ever Thumbnail Tournament! &

This is a 16-way MrBeast thumbnails bracket

All you have to do is pick the better thumbnail in the upcoming polls
Winners advance every 24 hours

Round 1: to nent.thumbnails101.com

Thumbnail Tournament
MrBeast Edition

WINNER

Slika 2.28. Thumbnail turnir

=

. Joseph '
> September update: Created 115 thumbnails.

& Joseph
August update: Created 106 thumbnails. ff twitter.com/theJosephBlaze...

Slika 2.29. Thumbnail turnir
2.3.8. Promocija na YouTubeu

YouTube kanala Joseph Blaze kreiran je krajem 2022. godine, a glavna tematika kanala su
YouTube thumbnailovi. Ovo je ujedno i jedini YouTube kanal koji je u potpunosti sa
sadrzajem usko vezan uz thumbnailove. Za 8 mjeseci napravljeno je i objavljeno 16 videa

koji kolektivno imaju 105 tisuca pregleda u trenutku pisanja ovog rada. Kanal broji nesto
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vise od 3600 pretplatnika Sto je u prosjeku 15 novih pretplatnika svaki dan otkad je objavljen
prvi video. Vise analitike o kanalu vidljivo je na slici 30. Osim $to se na kanalu dijele korisne

informacije, napravljeno je i nekoliko videa koji su viSe na strani zabave nego edukacije.

Kada bi se sav katalog od 16 videa podijelio u dvije zasebne skupine, bilo bi 11 informativnih

i 5 zabavnih videa.

= [ Youlube

e Joseph Blaze

-
d and 2 more links.

VIDEOS

A subscribed

| made siightly inappropriate Breaking Bad My 3 Year Thumbna n es The Best Way To Improve Your Thumbnails
edits X ¥ Using Al Tools

COMPLETE »< EDIT

§ \ y\ 1 Paid 100 Assassins”
P G W'D To Try To Kill Me

How To Create MrBeast Thumbnail Face MrBeast Thumbnail Face Effect (Photoshop | made FAKE MrBeast thumbnails. 1 made slightly inappropriate Titanic
Effect (Photoshop Tutorial) Tutorial)

COMPLETE »EDIT

-~ s
7% DARK TRUTH & i

Channel analytics

e
=\
a Content Audience Reven 2e: ch Lifetime
Conten Audien Revenue esearch
( )

Your channel

Your channel has gotten 104,875 views so far Reaitinie

+3.6K $3.11
898

Mottt oot

Beast thum.

Slika 2.31.. Analitika YouTube kanala
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2.3.9. Proces izrade YouTube videa

Prva stvar koju treba napraviti je izabrati ideju videa. Do optimalne ideje dode se klasicnom
brainstorm taktikom gdje se iznese nekoliko sli¢nih ideja i formata od kojih se u tom trenutku
izabere najoptimalnija kombinacija. Struktura videa u principu je uvijek slicna. Uglavnom
se prikazuje proces kako je neki thumbnail napravljen, kako se moze napraviti, ili se prvi u

“real time” odnosno stvarnom vremenu.

Kada je ideja finalizirana, poCinje snimanje zaslona gdje se pokazuje proces izrade
thumbnaila. Snimke uglavnom traju izmedu 1 12 sata, ali finalni video nikada ne traje toliko
dugo. Kad je proces snimanja zaslona gotov, krece se na pisanje skripte. Za pisanje skripte
koristi se Notion—softver za produktivnost—koji je izmedu ostaloga nevjerojatno
jednostavan tekst editor. Duzina skripti varira izmedu tisucu i tri tisuce rijeci, $to je kada se

pretvori u trajanje videa izmedu 5 i 15 minuta.

Za voiceover videa koristi se WellSaid Labs, platforma koja koristi umjetnu inteligenciju za
stvaranje govora iz teksta. WellSaid Labs nudi preko 50 Al avatara koji zvuce kao pravi ljudi
kada ih se slusa, a za vodenje YouTube kanala potrebno je da voiceover zvuci profesionalno,

Sto ova platforma omogucava.

Slika 2.32. WellSaid Labs korisnicko sucelje
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Nakon §to je voiceover generiran, krece se na video obradu. Izabrani softver je besplatni
Davinci Resolve 18 koji je pun moguénosti u kojem se reze prethodno snimljeni sadrzaj i
montira tako da prati skriptu. Uz snimljeni sadrzaj i voiceover koristi se i razni zvucni efekti,
grafike, animacije i muzika koja je preuzeta sa Epidemic Sound. Ispod na slici 32. vidljiv je

Davinci Resolve timeline od posljednjeg videa objavljenog na YouTube kanalu.

Bodybuilding Challenge
Timeling 1

01:06:04:08

I I | | |= o || I

BN in Bl ]|20=]= . %

& Fos 2 .

PRI P Sp s e IOt Mebiborn Btk hbe e N NN B WM bR b B NI BN e
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Slika 2.33. Davinci Resolve 18 timeline

Nakon §to je obrada gotova, slijedi render videa, izrada thumbnaila za video, prijenos na

YouTube te na kraju mini-promocija videa putem Twitter i Instagram profila.

2.3.10. Promocija na Instagramu

U usporedbi s Twitter profilom, Instagram profil dosta je neaktivan. Mjese¢no se napravi
eventualno jedna do dvije objave, koje su uglavhom thumbnailovi napravljeni za YouTube
videa. Svakako bi se ova platforma trebala viSe iskoristiti s obzirom na veliki potencijal koji
pruza, ali trenutna strategija objavljivanja dosta je pasivna i racun ima samo oko 700
pratitelja sa 34 objave. Medutim ovo ne znaci nista loSe. Na ovakvoj platformi bitno je imati
prisutnost brenda, makar to bilo uz slabiju aktivnost. lako se brojke naizgled ¢ine malenima,
za niSu poput thumbnailova ovo je sasvim prikladno. Za posljednjih nekoliko objava broj

lajkova je oko 100, §to znacida 1 u 7 osoba koje prate profil aktivno sudjeluje.
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\ search o o

thejosephblaze Follow @ -

34 posts 698 followers 39 following

Joseph Blaze
Thumbnail designer @thumbnailcolors
@ youtube.com/@josephblaze

@ POSTS @ TAGGED

¥ [DD 1f Waiter White had a YouTube channz!

| made FAKE MrBeast thumbnails...

* YouTube

Slika 2.34. Instagram profil

2.4. Thumbnails 101

Nekad sredinom 2021. godine rodena je ideja da bi za cijelu YouTube zajednicu bilo od
velike koristi kada bi postojalo nekakvo centralno sjediSte sa najbitnijim informacijama i
resursima za izradu i testiranje kvalitetnog YouTube thumbnaila. Kako je prethodno
spomenuto, na Twitteru su objave i informacije kratkog zivotnog vijeka i veéinu danas
konzumiranih informacija biti ¢e teSko opet pronacéi nakon nekog vremena. Educiranje o
thumbnailovima preko Twittera je dosta komplicirano te zahtijeva puno truda i vremena te
upravo zbog toga nastala je Zelja za stvaranjem web mjesta posveéenom iskljucivo za
dijeljenje informacija i resursa koji ¢e omoguciti posjetitelju pristup korisnim informacijama

u svega nekoliko klikova.
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2.4.1. Inicijalna ideja i prototipovi

Prvi pokusaj realizacije ove ideje zvao se YouTube Database. Ideja je bila jednostavna te je
nastala po uzoru na IMDb (*Internet Movie Database)—*popularnu internetsku bazu
podataka informacija povezanih s filmovima i televizijskim serijama. Bilo je zami$ljeno
napraviti istu stvar, ali samo za YouTube. Baza podataka sadrzavala bi informacije o
YouTube kanalima i ljudima koji rade na tim kanalima. Uz to, bilo bi moguce i objaviti

posao za svoj kanal ili zaposliti profesionalce iz industrije.

Nazalost, od ideje se odustalo odmah nakon dizajniranja koncepta pocetne stranice 1 profila
YouTube kreatora 1 editora. U to vrijeme sama ideja €inila se previse kompliciranom za
uspjesnu realizaciju, a nekoliko mjeseci kasnije, na webu se pojavio prethodno spomenuti
YT Jobs portal sa timom od nekoliko programera i dizajnera iza sebe. Ovo je bio dobar

pokazatelj da bi jedan ili eventualno dva studenta vrlo tesko uspjeli realizirati sli¢nu ideju.

Prvi pokusaj realizacije ove ideje zvao se YouTube Database. Ideja je bila jednostavna te je
nastala po uzoru na IMDb (*Internet Movie Database)—*popularnu internetsku bazu
podataka informacija povezanih s filmovima i televizijskim serijama. Bilo je zamisljeno
napraviti istu stvar, ali samo za YouTube. Baza podataka sadrzavala bi informacije o
YouTube kanalima i ljudima koji rade na tim kanalima. Uz to, bilo bi moguce i objaviti

posao za svoj kanal ili zaposliti profesionalce iz industrije.

Nazalost, od ideje se odustalo odmah nakon dizajniranja koncepta pocetne stranice i profila
YouTube kreatora i editora. U to vrijeme sama ideja Cinila se previse kompliciranom za
uspjesnu realizaciju, a nekoliko mjeseci kasnije, na webu se pojavio prethodno spomenuti
YT Jobs portal sa timom od nekoliko programera i dizajnera iza sebe. Ovo je bio dobar

pokazatelj da bi jedan ili eventualno dva studenta vrlo tesko uspjeli realizirati sli¢nu ideju.
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IMDb, but for MrBeast i| Joseph Blaze - thumbaai designor

Slika 2.35. YouTube Database koncept korisnickog sucelja

Sljedeci korak u stvaranju mjesta za YouTube zajednicu bio je projekt Creator Oasis. Ideja
je u principu slicna kao 1 YouTube Database. Korisnik nakon §to se registrira na stranici kao
thumbnail dizajner, video editor ili drugi ¢lan tima nekog YouTube kanala, moZe objaviti
svoje radove i staviti opciju da trenutno trazi posao kako bi se potencijalni klijenti javili.
Osim toga, stranica bi funkcionirala kao mini druStvena mreza gdje bi svaki registrirani
korisnik mogao objavljivati radove na svoje profile koji bi sluzili kao portfolio, ali takoder
bi mogao i zapratiti druge dizajnere/video editore ili gledati njihove radove za inspiraciju.
Ovakva funckionalnost je djelomi¢no inspirirana sistemom kojim se koristi *Unsplash—

*web stranica za stock fotografije.
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Slika 2.36. Creator Oasis koncept korisnickog sucelja

Za izradu neke web aplikacije ili interaktivne stranice/platforme potrebno je dugo vremena
da bi se naucio neki programski jezik, odnosno 1 viSe njih. Potrebno je imati Siroki spektar
znanja o bazama podataka i serverima. Medutim, posljednjih godina pojavljuju se mnoge

no-code metode izrade web stranica i aplikacija Sto omogucuje i lakSu izradu istih.

No-code tehnika je nacin razvoja web stranice ili aplikacije bez koda koji omogucuje ne-
programerima i programerima stvaranje softvera samo uz pomo¢ grafickog korisnickog
sucelja. Nije potrebno znanje o kodiranju necega od same nule, ali svakako je bitno
poznavanje logike iza funkcionalnosti neke aplikacije i relacija izmedu elemenata u bazi
podataka. Laicki re¢eno, no-code uzima osnove kodiranja i prevodi ih u jednostavna “drag

and drop” rjesenja.

Trenutno najpopularnija i najjaca platforma za izradu web aplikacija bez koda je Bubble. To
je primarno platforma za izradu web aplikacija, 1 uz pomo¢ nje poc¢etkom 2022. napravljena

je prva testna verzija Creator Oasis web aplikacije.

U ovoj alpha verziji web aplikacije omoguéene su sljedece funkcionalnosti:
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e stvaranje korisni¢kog racuna

e log in, log out i resetiranje zaboravljne zaporke

e prijenos thumbnaila i dodavanje do pet kategorija kojima pripada

e sortiranje thumbnailova po kategorijama

o uredivanje korisnickog profila (ime, opis, korisnicko ime, profilna fotografija,

azuriranje email adrese i zaporke)

Ova alpha verzija Creator Oasis web aplikacije bila je djelomi¢no napravljena, slabo
funkcionalna i donekle responzivna. Demo projekta dostupan je na sljedecoj poveznici—

https://creatoroasis.bubbleapps.io/version-test/.

Sljedeca iteracija doSla je uz redizajn i sa novim imenom, ali je imala sli¢cnu sudbinu kao i
prethodnik. Ovdje je nastao prvi pokusaj realizacije Thumbnails 101 web aplikacije u kojoj
su izbaCeni segmenti poput video editora ili bilo ¢ega drugoga Sto nije vezano uz YouTube
thumbnailove. Umjesto toga, u Figmi (web aplikacija za dizajn korisnickih suéelja) je

napravljen koncept korisnickog sucelja koji je naizgled kao korisnicko sucelje YouTubea.

CALLDUTY

TN P . ol

Slika 2.37. Uspredba korisnickog sucelja Thumbnails 101 i YouTube

44


https://creatoroasis.bubbleapps.io/version-test/

Lijevo se nalaze stranice aplikacije, u sredini se prikaze sadrzaj kada se odredena stranica

otvori te na desnoj strani je gumb za registraciju/prijavu i odjavu korisnika.
Lista ponudenih stranica na lijevoj strani sastoji se od:

e Home - pocetna stranica gdje se nalaze blog objave vezane za YouTube
thumbnailove.

e YouTube Thumbnail Calculator - kalkulator koji pomaze u izraunu koliko
thumbnail dizajner treba biti placen odnosno naplatiti svoj dizajn ako se cijena
thumbnaila bazira na postotku vaznosti za video.

o Dilemma - stranica na kojoj se mogu prenijeti dvije verzije thumbnaila za isti video,
a ostali korisnici mogu glasati za bolji thumbnail. Jedna objava sastoji se od naslova,
dva thumbnaila, dva gumba za glasanje i rezultata glasanja.

e Split second test - stranica na kojoj je zamisljeno da korisnik (YouTube kreator)
moze prenijeti svoj thumbnail za video te drugim ljudima proslijediti poveznicu na
objavu. Kada bi netko otvorio poveznicu, thumbnail bi se pojavio na ekranu na pola
sekunde i odmah nestao. Ovo je taktika koja pomaze u stvaranju thumbnaila za lakse
razumijevanje. Sto gledatelj brze mozZe shvatiti o emu je video samo na osnovu
thumbnaila, to je veca Sansa da ¢e video dobiti vise pregleda. Pomocu split second
testa YouTube kreator moze poslati poveznicu velikom broju ljudi i traziti povratnu
informaciju koja mozZe biti jako korisna u daljnoj strategiji izrade thumbnaila.

o Designers - stranica na kojoj se nalaze profili i kontakti reputabilnih thumbnail
dizajnera.

e Thumbnail colors - kolekcija intrigantnih i efektivnih thumbnailova, gdje se ispod
svakog thumbnaila nalazi paleta dominantnih boja. Glavna svrha je inspiracija.

e Resources - stranica korisnih resursa za izradu thumbnaila.

e Community - poveznica na Thumbnails 101 Discord server.

e About - informacije o web aplikaciji Thumbnails 101.

Zarazliku od dizajniranja vizualnog koncepta, napraviti gotov proizvod koji je funkcionalan
nije bas lagan zadatak. Cak i ako se koristi mo¢na no-code web aplikacija poput Bubblea. U
odnosu na Creator Oasis, prototip za Thumbnails 101 web aplikaciju dosta je smisleniji,
ljepsi i u potpunosti responzivan. Napravljeni prototip dostupan je na sljede¢oj poveznici—

https://t-101-99062.bubbleapps.io/version-test/.
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https://t-101-99062.bubbleapps.io/version-test/

Prve dvije stranice—Home i Calculator—napravljene su i funkcionalne. Medutim, razvoj
aplikacije prekinut je kod izrade Dilemma stranice. Napraviti funkcionalan sistem bez greske
gdje registrirani korisnici mogu glasati samo jednom za jedan thumbnail se ¢inio kao dosta
kompleksan zadatak te je proces razvoja Thumbnails 101 web aplikacije na ovom koraku
obustavljen. Umjesto toga, kao kreativno rjeSenje za Thumbnails 101 odluc¢eno je napraviti

stati¢nu web stranicu.

2.4.2. Odabrano rjeSenje i sadrzaj

U odnosu na dinamicke, prednosti stati¢nih web stranica su brojne. Lakse ih je za napraviti
1 objaviti, manje su kompleksne, brze se ucitavaju, ne moraju biti stalno povezane sa nekom
eksternom bazom podataka i upravo zbog toga znatno su sigurnije za posjetitelje/korisnike

jer nigdje ne spremaju njihove informacije.

Tehnika kojom je odlueno napraviti stati¢cnu Thumbnails 101 stranicu je koristenje
Framera. Framer je interaktivni alat za dizajn web stranica i izradu prototipova. lzvrstan je
u izradi kompletnih marketinskih i landing stranica, online kampanja i jo§ mnogo toga.
Podrzava svaki dio procesa dizajna, od vizualnih modela do interaktivnih prototipova, ali

njegov najbitniji element je moguénost objavljivanja stranice direktno iz editora.

All things All things
thumbnails. thumbnails.
CHE CI—

o I TE S ST

Slika 2.38. Framer korisnicko sucelje
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Trenutna struktura web stranice thumbnails101.com je sljedeca. U zaglavlju se nalazi logo

te poveznice na Shop i About. Ispod zaglavlja je veliko napisani slogan “All things
thumbnails.” sa elementom za unos emaila putem kojeg se posjetitelj stranice moze prijaviti
na Thumbnails 101 newsletter. Nakon toga slijedi Shop gdje su prikazana dva besplatna
digitalna proizvoda za pomo¢ u izradi thumbnailova. Posjetitelj moze kliknuti na Shop
naslov $to ¢e ga odvesti na stranicu gdje su prikazani svi dostupni proizvodi. Ispod Shop
sekcije nalazi se Blog. Na samom kraju u footeru moze se opet vidjeti element za prijavu na
newsletter, i text “Created by Joseph Blaze” koji ako se klikne vodi direktno na Twitter

profil.

Cljeli projekt Thumbnails 101 sluzi kao jedan MVP (Minimum viable product) pomocu
kojeg se testira postoji li zainteresiranost za sadrzaj vezan uz thumbnailove. Na Thumbnails
101 objavljene su tek 2 blog objave i stavljeno je 6 proizvoda/resursa u Shop. Ovo je otprilike
minimalna koli¢ina sadrzaja koja bi trebala zaintrigirati ciljanu skupinu da se prijavi sa
svojim emailom na newsletter. O vaznosti email liste i newslettera moze se procitati u Email

marketing odjeljaku.

2.4.3. Promocija

Promocija Thumbnails 101 web stranice dosta je indirektna. Otkad je stranica postala javno
dostupna u Sije¢nju 2023. godine, nije napravljena niti jedna objava koja direktno promovira
da ljudi posjete stranicu. Umjesto toga, poveznica na stranicu ve¢ 8 mjeseci stoji u opisu dva
Instagram i dva Twitter profila (@theJosephBlaze i @ ThumbnailColors) te je u opisu i ispod
svakog videa objavljenog na Joseph Blaze YouTube kanalu. Od 1.8. do 31.8., stranicu

thumbnails101.com posjetilo je 1300 ljudi, a sveukupan pregled stranica je oko 2800. Dakle,

ovih 1300 ljudi svojom je voljom kliknulo na link bez da im je itko rekao da to naprave, §to

je dosta bitan pokazatelj za jedan MVP u nisi YouTube thumbnailova.

Thumbnail Colors je mini-brend koji je aktivan na Instagramu i Twitteru. Rije¢ je o profilu
na kojem se objavljuju prethodno spomenute palete boja popularnih YouTube thumbnailova.
Struktura objave sastoji se od fotografije gdje je vidljiv thumbnail i njegova paleta boja,
naslov videa i godina kada je objavljen, ime YouTube kanala, ime dizajnera thumbnaila ako
je poznatno, izdvojena dominantna boja te broj pregleda na videu u trenutku kada je

thumbnail objavljen. U nesto vise od godinu dana objavljeno je oko 360 thumbnailova sa
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svojim paletama boja. Svaka objava se u isto vrijeme objavi na obje druStvene mreze.

Instagram profil broji preko 1150 pratitelja, a Twititter profil blizi se brojki od 10000.

thumbnails101.com Q e < thumbnailcolors a -

¥ Thumenai ‘ 338 1152 6
COLORS

& romssan
COLORS ! Posts Followers Following
Following

Thumbnail Colors Thumbnail Colors
@ 25,543,101
The beauty of YouTube thumbnails through colors. The beauty of YouTube thumbnails through colors.

(2) thumbnails101.com
9.962

@*E] Followed by movieluts, dilltoma and 33 others

Following v Message

humbnail Colors
The Cult in a Boarding School" (09/2021)

»Channel:
- Dominant color: Red
»Views: 6.3M

¥ DESIGN
| MANIPULATION

Slika 2.39. Thumbnail Colors Twitter (lijevo) i Instagram (desno)

Thumbnail Colors je u thumbnail ni$i postao “hit” o kojem su mnogi pric¢ali. Dva dobra

primjera su Biaheza i Colin and Samir YouTube kanali.

Biaheza—YouTube kreator koji snima o financijama i dropshippingu—u videu s naslovom
“Quitting the YouTube Hamster Wheel” na nekoliko sekundi prikazao je objavu sa
Thumbnail Colors Twitter profila. Video je pregledan oko 296 tisu¢a puta §to znaci da je

296 tisuca ljudi culo za Thumbnail Colors brend.
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<  Tweet

£\ Thumbnail Colors

“I Survived 50 Hours In Antarctica” (2022).
+ Channel:

« Thumbnail designer:

+ Dominant color: White

P Pl o) 1447925 st >

Quitting the YouTube Hamster Wheel

‘n ?{f:fl‘ez?et e 2K GI Dshae  SCClp =t Save

Slika 2.40. Thumbnail Colors na Biaheza YouTube kanalu

Colin and Samir—YouTube kanal gdje dvojica prijatelja pricaju o YouTubeu i dovode
poznate YouTube kreatore na ragovore—u videu s naslovom “The Full Story of Michelle
Khare (Challenge Accepted)” dotakli su se teme thumbnail niSe na Twitteru gdje su
spomenuli nekoliko thumbnail dizajnera i posebno naglasili da postoji Thumbnail Colors
profil. Sasvim slu¢ajno ovaj video ima isto oko 296 tisu¢a pregleda, od potencijalno skroz

druge skupine ljudi.
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Slika 2.41. Thumbnail Colors na Colin and Samir YouTube kanalu

Dakle, moze se sa sigurnoSc¢u reci da je za Thumbnail Colors brend ¢ulo viSe od pola milijuna
ljudi. Ovo je odli¢no za brand awareness, a svi koji su odlucili posjetiti profile Thumbnail
Colors na Instagramu ili Twitteru nakon $to su ¢uli o tome u prethodno spomenutim videima,

zasigurno su vidjeli i Thumbnails 101 poveznicu. Mnogi su vjerojatno i kliknuli na nju.

U danasnje vrijeme tko ima odredeni broj pratitelja i planira jednog dana nuditi neki placeni
proizvod ili uslugu, bitno je da ima barem jedan drustveni kanal preko kojeg moze stupiti u
lagani kontakt sa svojim pratiteljima kako bi odnos izmedu dvije strane bio vise prijateljski.

Jedan od nacina za ostvarivanje ovog cilja je Discord server.

U suradnji s jos jednim thumbnail dizajnerom, na Twitter profilima Joseph Blaze i Dill Toma
napravljene su objave da je kreiran Thumbnails 101 Discord server. Namijenjen je
prvenstveno za thumbnail dizajnere, ali svatko s interesom za YouTube thumbnailove je

dobrodosao.

Pokrenuti zajednicki Discord server s drugim thumbnail dizajnerom ima svoje i prednosti 1
nedostatke (mane). Jedna mana je Sto se je “vodstvo” servera podijeljeno na dvoje ljudi. Ali
svakako u sluc¢aju Thumbnails 101 prednosti su nadjacale mane i nedostatke. Server nosi

ime Thumbnails 101 Sto dodatno pojacava brand awareness, a kako je postojanje servera
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promovirano i od strane drugog dizajnera, Sanse su da dosta ljudi koji njega prate inace ne

bi saznali za server.

Eventualno ¢e se server koristiti za promociju Thumbnails 101 blogova, proizvoda, resursa,
teCajeva, Joseph Blaze YouTube videa itd., a kako je veéina ljudi na serveru ciljana skupina,

to ¢e biti odli¢na prilika za promociju nekog pla¢enog thumbnail proizvoda ili tecaja.

U 15 dana od inicijalne objave na Twitteru, u server Thumbnails 101 pridruzilo se preko

tisucu ljudi. Za vrijeme pisanja ovog rada broj ljudi na serveru iznosi 1732.

Joseph &
Yup. We created a discord server to discuss all things thumbnails.

We’re starting fairly simple, but who knows what it might turn into... @

Join here = discord.gg/GAngwjHPEX

@ pill

Welcome to Thumbnails 101 &

A community discord server created by myself and @TheJosephBlaze! 4
Join using the link below to learn and grow your knowledge of thumbnails! &

See ya there! §

Slika 2.42. Promocija Thumbnails 101 Discord servera na Twitteru
2.5. Email marketing

Jednostavno receno, email marketing ukljucuje koriStenje komunikacije emailom unutar

marketinSke strategije za postizanje odredenih poslovnih ciljeva. Email sluzi u razne svrhe,
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kao Sto je poveéanje prodaje, poticanje angazmana kupaca putem newslettera, stjecanje

novih kupaca, izgradnja prepoznatljivosti brenda i nagradivanje lojalnosti kupaca. [35]

Postoji nekoliko razli¢itih email marketinskih kampanja, ali za brend Thumbnails 101 dvije

najbitnije su newsletter i direktna prodaja.

Za mladu industriju poput YouTube (kreator) industrije gdje je cilj optimizacija sadrzaja da
privuce Sto veci broj pregleda 1 angazmana od strane publike, mnogima je svaki savjet
dobrodosao. U slu¢aju thumbnailova, newsletter koji jednom tjedno ili mjese¢no dolazi
direktno u obliku email poruke sa korisnim informacijama moze biti od velikog znacaja za

YouTube kreatore.

S druge strane, ako je netko preuzeo besplatni ili kupio placeni proizvod iz Thumbnails 101
Shopa, njegova email adresa se automatski biljezi 1 sprema u bazu podataka. Sljedeci put
kada se objavi neki novi besplatni ili plac¢eni proizvod, putem direktne email prodaje taj
kupac od prije biti ¢e obavijeSten. Email ima daleko vece Sanse biti viden od strane kupca u
usporedbi s druStvenim mrezama gdje se objava o novom proizvodu moze vrlo lako

propustiti.

Za poslove koji ovise o drustvenim mrezama koje preko no¢i mogu nestati, email liste vazne
su jer nude izravnu i personaliziranu komunikaciju, vlasnistvo i kontrolu podataka, vecu
stopu angazmana, pouzdanost, opcije segmentacije i ciljanja, konverziju i prodajni
potencijal, diversifikaciju marketinga, vrijedne podatke Kkorisnika/kupaca i analitiku,
komunikaciju na temelju dopusStenja i moguc¢nosti promocije. Ovi ¢imbenici ¢ine email liste
uvelike vrijednim sredstvom za tvrtke i pojedince u izgradnji i njegovanju njihovih online

zajednica 1 postizanju marketinskih ciljeva.

2.6. Analiza uspjeSnosti i buduénost

Na primjeru osobnog brenda Joseph Blaze koji nastoji na interesantan nacin prezentirati
svoje radove i time privu¢i nove klijente, prethodno spomenute taktike za angaZman 1
skupljanje pratitelja pokazale su se kao efektivne. Za 12 mjeseci aktivnog objavljivanja na
Twitteru, profil je skupio preko 8 tisu¢a novih pratitelja, a u prosjeku se putem poruka
dnevno jave barem dva profila s upitom oko cijene za thumbnail i dostupnosti za suradnju.

Na instagram profilu koji je znatno manje aktivan takoder postoji ovakav trend javljanja, ali
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u manjoj mjeri. Otprilike 2 do 3 upita za suradnju na tjednoj bazi. U trenutku pisanja ovog
rada, na YouTube kanalu objavljeno je 16 videa koji kolektivno imaju 108 tisuca pregleda.
Kanal broji 3690 pretplatnika, $to je u prosjeku 15 novih pretplatnika svaki dan od objave
prvog videa prije 8 mjeseci. Aktivnim sudjelovanjem na Twitteru i YouTubeu pruzile su se
mnoge prilike ne samo za poslovanje sa zanimljivim klijentima ve¢ i gostovanje na raznim

podcastima te vodenje sluzbene YouTube thumbnail dizajn radionice.

Hi from YouTube! Thumbnail workshop Inbox x e B
Eimear I sm® @google.com> Wed, Aug 9, 8:43PM % “—
tome|w

Hi Joseph, I'm a partner manager at YouTube and | work with a number of up-and-coming
creators--many of whom have grown on Shorts and are just starting to try longform. I'm
planning a series of workshops where we host experts to help our creators build YouTube
skills--one of which is thumbnail design. I'd love to chat with you about whether you'd be up
for being part of this. Do you have time for a video conference? I'm OOO next week but can
chat this week if that works. LMK what you think!

Slika 2.43. Poziv za vodenje YouTube thumbnail dizajn radionice

YouTube kanal se za sada pokazao kao najbolja druStvena mreza za promociju proizvoda iz
Thumbnails 101 Shopa. lako su proizvodi objavljeni i na Twitteru, zbog dugotrajnosti videa
koji svakodnevno dobivaju nove preglede, logi¢no je zakljuciti da je YouTube najbolja

drustvena mreza koja Salje potencijalne Citatelje 1 kupce na Thumbnails 101.

Thumbnails 101 newsletter nije u funkciji jer se cijeli projekt jos§ uvijek vodi kao MVP, ali
bitno je za spomenuti da se putem forme za unos emailova skupilo 1115 razli¢itih email
adresa, iz 81 drzave. Prvo mjesto je SAD sa 170 emailova, drugo mjesto je Indija sa 111, i
trece mjesto je Ujedinjeno Kraljevstvo sa 41. Email adrese skupljaju se putem Formspark

intergracije s Framerom, a skupljeni emailovi spremaju se u privatnoj bazi podataka na

formspark.io.
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Slika 2.44. Lokacijski prikaz pretplatnika na Thumbnails 101 newsletter

Od besplatnih 1 pla¢enih proizvoda koji se nude u Thumbnails 101 Shopu napravljeno je
1780 transakcija od 1565 razli¢itih kupaca. Platforma s kojom je Thumbnails 101 Shop
integriran zove se Lemon Squeezy, te se na njoj automatski biljezi 1 analizira sva statistika
o kupcima. Lemon Squeezy ima u sebi ugraden sistem za email marketing, $to znaci da se u
slucaju objave nekog novog proizvoda autmatski mogu kontakirati prijasnji kupci za

direktnu prodaju.

Plan za Joseph Blaze brend je nastaviti aktivno objavljivati na drustvenim mrezama, a
posebno se posvetiti YouTube kanalu gdje ¢e se barem dva videa mjeseCno objavljivati.
Kako bi se proces produkcije videa ubrzao, potrebno ¢e biti delegirati dio posla. Suradnja s

klijentima takoder ¢e se nastaviti.

Sto se tie Thumbnails 101, u planu je skupiti kolekciju informativnih tema koje ¢e se
obraditi i besplatno objavljivati na tjednoj bazi u obliku blogova, te uz to dodati neke nove
proizvode u Shop. U slucaju da se skupi viSe od pet tisuca pretplatnika na newsletteru,
pokusat ¢e se realizirati neke od prethodno spomenutih ideja za Thumbnails 101 web

aplikaciju koje imaju potencijala biti od velike koristi za YouTube thumbnail zajednicu.
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3. Zakljucak

Nova industrija digitalnih, odnosno YouTube kreatora, koju uglavnom karakteriziraju
strastveni kreatori sadrzaja uvelike se oslanja na ucinkovite YouTube thumbnailove kako bi
se privukla pozornost gledatelja u konkurentnom i zasi¢enom online prostoru. Thumbnailovi
djeluju kao digitalni prvi dojmovi, mameci gledatelje da kliknu na videozapise. Kako ova
industrija nastavlja rapidno rasti, potreba za resursima za stvaranje uvjerljivih thumbnailova
postaje klju¢na. Korisni resursi osnazuju kreatore da poboljSaju performanse svojih videa,

dodatno angaziraju publiku i ostanu konkurentni.

Cijela ova situacija stvorila je mini ekonomiju YouTube profesionalaca koji sami, ali
uglavnom medusobno oblikuju buduénost YouTube platforme. Istrazivanjem napravljenim
u ovom radu moze se zakljuciti da je potreba za thumbnail dizajnerima velika, a koriStenjem
drustvenih mreza za promociju osobnog brenda, thumbnail dizajner moze do posla do¢i

relativno lagano.

U konacnici, na primjeru Thumbnails 101 i prikupljenim email listama, brojka

zainteresiranih ljudi za novi i informativan sadrZaj vezan uz YouTube je u tisu¢ama.
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