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omis

lzrada vizualnog identiteta za studio Millstone te primjena Istog kroz osnovnu knjigu grafickin
standarda. Studio Millstone postojedi je objekt star 150 gedina koji je u podetku bio stan miin. Objek! je
modempo i luksuzno preureden te mu je dana nova svrha, najam prostora za razne vrste proslava,
poslovnih prezentacija, domjenaka i sl. Zavrsni rad sastojl se od teorijskeg | praktitnog djeta. Teorijski
dio zavranog rada opisuje pojam grafitkog dzajna, vizualnog identiteta | uloga vizuainog ientiteta u
komuniciranju. S druge strane, praktiéni dio rada obuhvaca dizajn vizualnog identiteta i njegovu opéu
primjana kroz knjigu grafickih standarda. Koristeni programi za (zradu vizuainog identiteta su Adobe
lllustrator 2023 i Adobe Photoshop 2023.

Zavrsni rad obuhvada:

- objaénjenje pojmova grafitkeg dizajna i vizualnog identiteta
- definirane i objagnjene elemente vizualnog klentiteta

- opis programskih alata za izradu grafike

- dizajn vizuainog identiteta studija Millstone

- primienu vizualnog identiteta kroz knjigu grafickin standarda
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Sazetak

Vizualni identitet predstavlja sredeni sustav vizualne prezentacije, a tvori ga skup
definiranih grafickih smjernica. Uloga vizualnog identiteta je da javnosti na dosljedan nacin
predstavlja korporaciju, proizvod ili uslugu radi prenosSenja vrijednosti i znacCenja brenda.
Vizualni identitet koristi se u tiskanim i digitalnim medijima te se smatra vrijednim sredstvom
komunikacije, oglasavanja, promidzbe i stvaranja cjelokupnog imidza. Uloga dizajnera je da
stvori vizualni identitet koji ¢e korporaciju, brend, proizvod ili uslugu, u€initi prepoznatljivim
§iroj javnosti, a prepoznatljiv identitet neophodan je kako bi krajnji korisnik prepoznao brend i
odlucio se na konzumaciju proizvoda i/ili usluga. Vizualni identitet spada pod pojam grafickog
dizajna, a sastoji se od: knjige grafickih standarda, loga, logotipa, tipografije i sustava boja.
Logotip se sastoji od znaka i tipografsko stiliziranog rjeSenja naziva korporacije, a moze
zamijeniti znak ili se s njim upotpunjavati. Kreiran je od postojecih fontova ili je nastao kao
produkt unikatno dizajniranih slova te se prema logotipu odreduje paleta boja cjelokupnog
vizualnog identiteta. Prema vrsti oblikovanja, logotipe dijelimo na tipografske, slikovni
znak/ikonu, apstraktni logo, maskotu, amblem i kombinirani znak. Uspjesnost i1 atraktivnost
vizualnog identiteta postize se dosljednom komunikacijom i primjenom u svim aspektima
komunikacije s krajnjim korisnicima. Nakon definiranja svih elemenata vizualnog identiteta,
kreiraju se sredstva komunikacije. Vazno je da sva sredstva komunikacije sadrze isti identitet

kako bi bilo vidljivo da pripadaju istom brendu.

Zavrsni rad sastoji se od teorijskog i prakti¢nog djela. Teorijski dio zavrSnog rada opisuje
pojam grafickog dizajna, vizualnog identiteta i uloga vizualnog identiteta u komuniciranju. S
druge strane, prakti¢ni dio rada obuhvaca dizajn vizualnog identiteta Studija Millstone i njegovu

op¢u primjena na sredstva komunikacije.

Kljuéne rijedi: graficki dizajn, trendovi grafickog dizajna, vizualni identitet, vizualna

komunikacija, knjiga grafickih standarda, sredstva komunikacije



Abstract

The visual identity represents an ordered system of visual presentation, and it is formed
by a set of defined graphic guidelines. The role of the visual identity is to present the
corporation, product or service to the public in a consistent way in order to convey the value and
meaning of the brand. Visual identity is used in print and digital media and is considered a
valuable means of communication, advertising, publicity and creating an overall image. The role
of the designer is to create a visual identity that will make the corporation, brand, product or
service recognizable to the general public, and a recognizable identity is necessary for the end
user to recognize the brand and decide to consume the product and/or service. Visual identity
falls under the term graphic design, and consists of: a book of graphic standards, logos,
typography, and color systems. The logo consists of a sign and a typographically stylized
solution of the corporation's name, and it can replace the sign or complement it. It was created
from existing fonts or was created as a product of uniquely designed letters, and the color palette
of the overall visual identity is determined according to the logo. According to the type of
design, logos are divided into typographic, pictorial sign/icon, abstract logo, mascot, emblem and
combined sign. The success and attractiveness of the visual identity is achieved through
consistent communication and application in all aspects of communication with end users. After
defining all the elements of the visual identity, means of communication are created. It is
important that all means of communication contain the same identity so that it is visible that they

belong to the same brand.

Final thesis is consists of a theoretical and a practical part. The theoretical part of the
final thesis describes the concept of graphic design, visual identity and the role of visual identity
in communication. On the other hand, the practical part of final thesis includes design of the

Studio Millstone's visual identity and its general application to means of communication.

Keywords: graphic design, graphic design trends, visual identity, visual communication, book of

graphic standards, means of communication
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1. Uvod

Graficki dizajn svakodnevno utjeCe na naSa iskustva. Predstavlja znanost i umjetnost
kombiniranja vizualnih elemenata kako bi se prenijele informacije, stvorile poruke i izgradila
prepoznatljivost. Graficki dizajn je dinamicna, neprestano se mijenja i evoluira u skladu s

drustvenim promjenama.

Kljucan element grafickog dizajna je vizualni identitet. Vizualni identitet predstavlja
vezu izmedu javnosti 1 organizacije, korporacije ili brenda, a temeljna uloga istog je da prenosi
informacije, vrijednosti i znacenja. Osmisljavanje i planiranje vizualnog identiteta proces je koji
objedinjuje principe i nacela grafickog dizajna te marketinga. Izradi vizualnog identiteta pristupa
se s prethodno odradenom analizom te se na temelju potreba i ciljeva brenda stvara kreativno i
estetsko rjeSenje. Prilikom izrade vizualnog identiteta, vazno je da se dizajner vodi elementima 1
nacelima grafickog dizajna kako bi stvorio kvalitetan 1 prepoznatljiv vizualni identitet. Osnovni
elementi identifikacije vizualnog identiteta su: knjiga grafickih standarda, logo, logotip,
tipografija i boja.

Vizualni identitet upotrebljava se u tiskanim ili digitalnim medijima, a sluzi kao sredstvo
oglasavanja, promidzbe 1 stvaranja cjelokupnog imidZa korporacije ili brenda. Konac¢no rjeSenje
vizualnog identiteta aplicira se na gotove proizvode te primarna i sekundarna sredstva
komunikacije u realnom okruzenju. Osnovni elementi identifikacije vizualnog identiteta su:

knjiga grafickih standarda, logo, logotip, tipografija i boja.

Zavrsni rad sastoji se od teorijskog i prakti¢nog dijela. U teorijskom djelu rada opsezno
su definirani pojmovi grafickog dizajna i vizualnog identiteta te su prikazani trendovi grafickog
dizajna. Takoder, predstavljeni su programski za izradu grafike. Dakle, teorijski dio rada
obuhvaca istraZivanje 1 analizu principa dizajna vizualnog identiteta i ulogu istog u komunikaciji
brenda ili korporacije sa Sirom javnosti. Nakon teorijskog djela, slijedi prakti¢ni dio zavr$nog
rada. Na prakticnom primjeru prikazan je proces dizajna i primjene vizualnog identiteta Studija

Millstone.

Studio Millstone luksuzno je i moderno opremljen prostor za najam s povijesti dugom
150 godina. U proslosti je Studio Millstone bio stari mlin koji je prenamijenjen u novu svrhu, a
osobitost istog je Sto njeguje spoj tradicije, kulture, luksuza i suvereniteta. Nakon Kkreiranja

konac¢nog rjeSenje vizualnog identiteta predstavljeni su elementi istog: logo, logotip, tipografija i

1



paleta boja. Nadalje, prikazana je primjena vizualnog identiteta kroz sredstva komunikacije:
posjetnica, memorandum, informacijska ploca, cjenik usluga, brosura, promotivni plakat,

billboard, promotivni pribor, potpis za mail i sucelje web stranice.



2. Graficki dizajn

Graficki dizajn ili drugim rijecima, grafi¢ko oblikovanje, obuhvaé¢a kombinaciju vizualnih
1 verbalnih elemenata kao Sto su slike, fotografije, simboli, boje ili fotografije sa svrhom
oblikovanja estetske i tehnicke poruke. Proces produkcije grafickog dizajna ukljucuje suradnju
struénjaka iz razli¢itih polja kao Sto su ilustratori, tipografi, fotografi, pisci i tiskari. Rezultat
navedenog procesa distribuira se kroz serijski umnozene tiskane proizvode u obliku knjiga,

Casopisa, novina, broSura, plakata, kataloga, ambalaze proizvoda i sl.. [1]

Razvoj dizajna usko je vezan uz drustvene potrebe i tehnoloske potrebe. S toga, graficki
dizajn postaje vazan u podrucjima vizualne komunikacije poput dizajna televizijskih programa,
filmova, web stranica, a danas i druStvenih mreza. Takoder, graficki dizajn se ¢esto koristi u
oblikovanju vizualne komunikacije od logotipa pa do cjelokupnog vizualnog identiteta proizvoda

i/ili korporacije. [1]

Pismo i slika glavni su oblikovni elementi grafickog dizajna. Slika se moze tumaciti kao
umjetnicka reprodukcija, fotografija ili ilustracija. Osima pisma i slike, dizajner svoja kreativna
rjeSenja oblikuje uz pomo¢ grafi¢kih elemenata te grafickih nacela. Graficki elementi su: linija,
oblik, tekstura, boja, povrSina, prostor. S druge strane, graficka nacela su: kompozicija,

ravnoteza, sklad, ritam, kontrast. [2]

2.1. Povijest grafickog dizajna

Primjeri iz prakse koji nam ukazuju na oblikovanje poruke kombinacijom teksta i slike,
datiraju jo$ iz davnih vremena, a pronalazimo ih u iluminiranim rukopisima starih grckih,
egipatskih, rimskih i kineskih kultura. Navedena praksa nastavila se i u periodu srednjeg vijeka
kroz manuskripte i kodekse. Sto se ti¢e Europe, razli¢iti rukopisi i pisma razvijeni su u
regionalnim Skolama pisanja, a bili su obogaceni slikovnim ilustracijama ¢iji su likovno-graficki

oblici ¢esto prenosili duhovne poruke. [1]

Razna otkrica na podru¢ju Kine dovela su do prvih tiskanih djela, ukljucujuéi prvi
papirnati novac. Kineska otkri¢a imala su veliki utjecaj na Gutenbergov izum tiskarskog stroja
oko 1450. godine. Izum tiskarskog stroja rezultirao je procvatom tiskarstva i tipografije na
podrucju Europe. U samom pocetku tiskale su se knjige u kojima su se ru¢no dodavali inicijali,
ornamentike ili minijature u prazne prostore, no vrlo brzo su ti prazni prostori bili ispunjeni

tiskanim oblicima. KoriStena slova bila su inspirirana starorimskim natpisima, no razvijena su i
3



nova, prakticnija slova poput italika, koja su omogucavala viSe teksta na stranicama, a samim
time i manje knjige prijenosnog formata. U 16. stolje¢u, Francuska postaje europsko srediSte

tiskarstva, a koriSteni standardi i kvaliteta vrlo su brzo prihvacéeni diljem cijele Europe. [1]

Pojava industrijske revolucije i novih tehnologija te smanjenje troskova tiskanja 1 papiri,
rezultirali su da se graficki dizajn u drugoj polovici 19. stoljeca razvio u samostalnu profesiju.
Graficki dizajn poceo se koristiti u razne komercijalne svrhe te se uz knjige, novine i ¢asopise
poceo koristiti u oblikovanju ambalaze 1 reklama, ¢ime osvaja sve vecu publiku. Daljnji razvoj
grafickog dizajna potaknule su $kole Bauhaus i pokret Deutcher Werkbund u Njemackoj te Arts
and Crafts Movement u Engleskoj. Godine 1922., tipograf William Addison Dwiggins uvodi
pojam ,,graficki dizajn®, te se istovremeno javljaju razli¢iti teoretski pristupi s naglaskom na
funkcionalnosti u dizajnu. Popularnost televizije i filma javlja se 1950-tih godina te se
postavljaju novi izazovi za dizajnere. Pokret i dimenzija vremena (reklame, titlovi, uvodne i
odjavne Spice i sl.) zahtijevaju od dizajnera svladavanje potpuno novih tehnika i razumijevanje

pojma ,,animacija“. [3]

Krajem 20. stoljeca javlja se digitalna revolucija koja je dovela do obavljanja grafickih
disciplina putem racunalnih programa $to je omogucilo oblikovanje novih tipografija, pisama te
sve slozenijih dizajnerskih rjeSenja. Istovremeno, razvoj interneta rezultirao je potpuno novim
pristupima u dizajnu. Uz tradicionalno oblikovanje (tipografija, boja, slika), pojavila se i
pokretna grafika, animacija, zvuk, videozapis, ¢ime se spojio tradicionalni graficki dizajn s
novim multimedijskim oblicima. U 21. stoljecu, graficki dizajn postao je sveprisutan te Cini
neizostavnu komponentu tiskanih i digitalnih informacijskih sustava. Danas je graficki dizajn

globalna profesija. [3]

2.2. Trendovi u grafickom dizajnu

Promatraju¢i razvoj dizajna kroz desetljeca, ono §to sa sigurno§¢u mozemo tvrditi jest da
je graficki dizajn uvijek prisutan dio naSe kulture. Kao 1 drugi aspekti druStva i drustvenog
zivota, dizajn se razvija s vremenom. Od kulturnih pokreta pa do tehnoloskog napretka, mnogi
¢imbenici utjecu i pridonose na evoluciju dizajna. Ono §to je najzanimljivija karakteristika
dizajna jest da se trendovi neprestano mijenjaju. Dizajn nas iznenaduje, moze biti neoéekivan,
drzati nas na oprezu ili nam nuditi nove koncepte 1 promijeniti naSe glediSte na okolinu. Dizajn je

lukav, pametan i uvijek prisutan. Kao i ljudsko drustvo, dizajn evoluira. [4]



Ulaskom u 2023. godinu, pojavljuju se novi trendovi koji ¢e oblikovati na¢in na koji
pristupamo dizajnu sadrzaja i vizualnoj komunikaciji. Novi trendovi grafickog dizajna su

raznoliki i nadasve uzbudljivi. [5]

2.2.1. Al dizajn

Umjetna inteligencija rezultirala je velikom revolucijom u procesu dizajna, a njezin utjecaj
najvise je vidljiv u upotrebi generativnog i algoritamskog dizajna. Zahvaljujuéi raznim alatima
za Al, dizajneri su u mogucénosti stvarati dizajnerska rjeSenja koja su nekad bili nemoguci za
izraditi ,,rucno®. Tehnologija umjetne inteligencije neprestano se usavrSava, a pretpostavka za
2023. godinu jest da ¢e sve vise dizajna biti stvoreno ili nadopunjeno uz pomo¢ Al-a, bilo kroz

upotrebu alata za generativni dizajn ili kroz alate za pobolj$anje postojecih dizajna. [5]

2.2.2. Apstraktne 3D grafike

Apstraktna 3D grafika suvremeni je trend dizajna koji je usmjeren na Kreiranje
trodimenzionalnih dizajna, apstraktnih i eksperimentalnih karakteristika. Inspiracija za takvu
vrstu grafike ¢esto su skulpture 1 instalacije koje ozivljavaju u digitalnom obliku. Navedeni trend
donosi novu dimenziju kreativnosti i izazova za dizajnere. U 2023. godini pretpostavka je da ¢e
sve viSe dizajnera koristiti vizualno privlane 1 intrigantne apstraktne 3D grafike u svojim
dizajnerskim rjeSenjima. Upotrebom 3D modela, animacija ili virtualne stvarnosti, oslobada se

prostor za inovativnost i eksperimentiranje. [5]

2.2.3. Risoprint

Risoprint je dozivio ponovni uspon, a njegova jedinstvena estetika postaje novi
nezaobilazan element suvremenog grafickog dizajna. Kroz grube, organske teksture i1 Zive boje,
risoprint obogacuje dizajn izrazajno$¢u i individualizmom. Za izradu risoprinta koristi se
Sablonska tehnika umnoZavanja i sojina tinta kako bi se stvorio organski izgled. Risoprint se
istice od drugih vrsta dizajna svojim hrabrim, Zivopisnim bojama i1 grubim teksturama, a
organski, prirodni proces tiskanja znaci da je svaki otisak jedinstven i unikatan. U 2023. godini
oCekuje se da ¢e sve viSe grafickih dizajnera koristiti risoprint u izradi svojih dizajnerskih

rjesenja, bilo putem tiskanih medija ili digitalnih platformi. [5]



2.2.4. Holografski nadrealizam

Obiljezje holografskog nadrealizma jest stvaranje futuristiCkog i izvanzemaljskog
dozivljaja. U navedenom trendu koriste se holografski uzorci i neonske boje, a inspiracija se crpi
iz znanstvene fantastike i suvremenih tehnologija. Pretpostavka je da ¢e u 2023. godini dizajneri

koristiti holografski realizam za stvaranje zanimljivih i futuristi¢kih dizajnerskih rjesenja. [5]

2.2.5. Clean layouts

Jednostavni raspored (eng. clean layout) temelji se na jednostavnosti i minimalizmu.
Dizajn s estetikom jednostavnog rasporeda karakterizira upotreba jednostavne grafike s fokusom
na tipografiji i negativnom prostoru. Bilo da je rije¢ o minimalistickom brendiranju, web dizajnu
ili dizajnu ambalaze, jednostavni rasporedi odliCan su naCin za stvaranje jednostavnog,

elegantnog i lako razumljivog dizajnerskog rjeSenja. [5]

2.2.6. ,,Moderna nostalgija“

Trend ,,moderne nostalgije pojavio se 2022. godine te se nastavio razvijati 1 evoluirati 1
danas. Temelji se na spajanju trendova proslosti i sadasnjosti s ciljem stvaranja ne¢eg novog i
jedinstvenog. ,,Modernu nostalgiju® karakterizira upotreba vintage elemenata s modernim
preokretom. Rezultat navedenog pristupa je dizajn koji istovremeno djeluje nostalgic¢no, poznato,
ali 1 svjeze. Pretpostavka je da ¢e dizajneri eksperimentirati s razliitim stilovima, spajajuci

elemente proslih desetljeca i nove ere kako bi stvorili novo i uzbudljivo dizajnersko rjesenje. [5]

2.2.7. Brutalni grunge

Grunge se vratio, ali s modernim preokretom. Brutalni grunge, dizajnerski je trend
inspiriran punkom i underground kulturom, a karakterizira ga sirovi, neobradeni osjecaj. Dizajni
s brutalnom grunge estetikom grubo su teksturirani s ru¢no nacrtanim elementima te ih

karakterizira namjerna nesavrsenost. [5]



2.2.8. Candy color palettes

Palete inspirirane bojom slatkisa sve su popularniji trend u grafickom dizajnu. Ovaj trend
karakterizira upotreba svijetlih i veselih boja koje podsjec¢aju na slatkise. Upotrebljavaju se
pastelne boje, neonske boje te hrabri i jarki tonovi. Pretpostavka je da ¢e u 2023. godini u svoja

kreativna rjeSenja ukljucivati navedene palete boja, a posebice u brendiranju i dizajnu ambalaze.

[5]



3. Programski alati za izradu grafike

Danas je dizajnerima na raspolaganju mnostvo alata za izradu ili obradivanje raznih vrsta
grafika. Neki od dostupnih alata su besplatni, a neki zahtijevaju odgovarajucu licencu. Postoje

dvije osnovne vrste podjele, vektorska grafika i rasterska grafika.

Vektorska grafika temelji se na geometrijskim principima ili vektorima. Svaki vektor
posjeduje pocetnu tocku, zavrsnu tocku, smjer i duljinu. S obzirom na to, vektorsku je grafiku
moguce beskonacno smanjivati ili povecavati bez gubitka kvalitete. S druge strane, rasterska
grafika temeljena je na pixelima. Dakle, raster je sacinjen od mreze horizontalnih i vertikalnih
linija koje zatvaraju polje i ¢ine pixel. Rastersku grafiku nije moguce beskonacno povecéavati jer

¢e nakon odredene granice pixeli postati vidljivi i izgubit ¢e se kvaliteta. [6]

3.1. Adobe lllustrator

Adobe Illustrator je softverska aplikacija namijenjena za stvaranje crteza, ilustracija i
ostalih umjetni¢kih djela temeljnih na vektorskoj grafici. Podrzan je na Windows i MacOS
racunalima, a prvotno je objavljen 1987. godine. Danas je dio Adobe Creative Cloud-a te se
redovito azurira. Upotreba Adobe Illustrator-a rasprostranjena je diljem svijeta, a najviSe ga
koriste graficki dizajner, web dizajneri, digitalni umjetnici te profesionalni ilustratori, s ciljem
stvaranja visokokvalitetnih umjetnic¢kih radova. Adobe Illustrator nudi mnoge sofisticirane alate

za crtanje koji znatno smanjuju vrijeme potrebno za stvaranje raznih vrsta ilustracija. [7]

3.2. Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je softverska aplikacija namijenjena uredivanju i retuSiranju fotografija.
Podrzan je za rad na Windows i MacOS racunalima, a korisnicima pruza mno§tvo mogucénosti
poput: kreiranja, uljepSavanja ili pak potpuno drugacijeg uredivanja slika, fotografija,
umjetnickih radova i sl.. Adobe Photoshop najces¢i je koristeni alat za uredivanje fotografija,
fotomanipulaciju te retuSiranje, a omogucéuje uredivanje pojedinacnih fotografija ili pak grupe

fotografija. [8]

3.3. Adobe InDesign

Adobe InDesign je softverska aplikacija namijenjena za izradu broSura, letaka, novina,

knjiga i/ili Casopisa. Svaki projekt stvoren u InDesignu moguée je podijeliti u digitalnom ili



tiskanom oblik. Adobe InDesign najceS¢e koriste graficki dizajneri, umjetnici, nakladnici 1
marketinski stru¢njaci. Navedena softverska aplikacija razvijena je od strane Adobe-a te je

dostupno kao samostalna aplikacija ili kao dio Adobe Creative Cloud-a. [9]



4. Vizualni identitet

Vizualni identitet predstavlja sredeni sustav vizualne prezentacije, a tvori ga skup
definiranih grafickih smjernica. Uloga vizualnog identiteta je da javnosti na dosljedan nacin
predstavlja korporaciju, proizvod ili uslugu radi prenoSenja vrijednosti i znaCenja brenda.
Vizualni identitet koristi se u tiskanim i digitalnim medijima te kao sredstvo oglasavanja sa
svthom da postoje¢i i potencijalni klijenti, financijeri i ostala javnost stekne ,,dojam® o
korporaciji. Vizualni identitet, drugim rije¢ima imidz, osmisljava se i1 stvara planiranim,
koordiniranim te profesionalnim djelovanjem spoja grafickog dizajna i marketinga, a njegova

primjena djeluje na svim segmentima korporacije. [2]

Samoj izradi vizualnog identiteta pristupa se s prethodno odradenom analizom 1
definiranjem ciljane publike i1 persone te istrazivanjem postojeceg trziSnog stanja korporacije.
Nadalje, na temelju potreba i ciljeva brenda, promislja se i1 razvija kreativni 1 estetski izrica;.
Proces izrade vizualnog identiteta zavrSava se odabirom kona¢nog rjesenja te izvedbom knjige
grafickih standarda, aplikacijom konac¢nog rjeSenja na gotove proizvode te definiranjem
primarnih i sekundarnih sredstava komunikacije u realnom okruzenju. Svakoj izradi vizualnog
identiteta pristupa se individualno u skladu s poslovnim ciljevima korporacije kako bi se

zadrzala dosljednost identiteta. [2]

Lako pamtljivi i odmah prepoznatljiv vizualni identitet pridonosi cjelokupnoj
prepoznatljivosti brenda. Osjetilo vida pruza nam informacije o okolini, a vizualni identitet kao

takav budi percepciju i asocijacije vezane uz brend kojeg identificira. [10]

Prilikom izrade vizualnog identiteta, vazno je da se dizajner vodi elementima i nacelima
grafickog dizajna kako bi stvorio kvalitetan 1 prepoznatljiv vizualni identitet. Osnovni elementi

identifikacije vizualnog identiteta su: knjiga grafic¢kih standarda, logo, logotip, tipografija i boja.

4.1. Knjiga grafickih standarda

Knjiga grafickih standarda (eng. brand book) definira standardizaciju vizualnih vrijednosti
s namjernom da se iste prenose dosljedno i relevantno u svim medijima. Kako bi se vrijednosti
dosljedno prenosile, potrebno je uskladiti izgled i dizajn svih promotivnih materijala korporacije,
proizvoda ili usluga. U knjizi grafi¢kih standarda sadrzani su svi standardi primjene vizualnog

identiteta. Dakle, obuhvaca sve smjernice za dosljedno koriStenje logotipom, bojama,
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tipografijom, promotivnim materijalima u tiskanom i digitalnom obliku, oslikavanje vozila,
uniformi i sl.. Veli¢ina knjige standarda ovisi o kompleksnosti samog vizualnog identiteta.
Knjigu grafickih standarda definira dizajner vizualnog identiteta te postavlja standarde koriStenja
vizualnog identiteta u svim sredstvima komunikacije. Na taj nacin, definira se vizualna

komunikacija s klijentima i gradi se prepoznatljiv imidz korporacije. [2]

4.2. Zastitni znak

Posebno dizajniran graficki znak po kojem je korporacija, brand, proizvod ili usluga
prepoznatljiv, naziva se zastitni znak ili logo. Identitet brenda pocinje stvaranjem znaka kao
najvaznijeg vizualnog elementa brenda koji ujedno stvara emocionalnu i vizualnu vezu s
potrosacima. Zastitni znak mora biti uskladen s temeljnim ciljevima te mora biti jedinstven,
trajan, jasan, atraktivan i fleksibilan za primjenu na razli¢itim formatima i u razli¢itim
varijantama. Kvalitetan znak mora funkcionirati i u pozitivu i u negativu te pri smanjenju. Knjiga
standarda definira razradene standarde upotrebe znaka s obzirom na pozitiv-negativ, jednobojnu
izvedbu, crno-bijeli prikaz, prikaz u boji te mogucoj kombinaciji boja. Takoder, potrebno je

definirati zastitni prostor oko znaka, najmanju mogucu veli¢inu te druge specifikacije. [2]

ZaStitni znak predstavlja korporaciju u razli¢itim medijima, ukljuujuéi digitalne
platforme 1 tiskane materijale. Nadalje, dobar zastitni znak pruZa korisnicima vazne informacije
o poslovanju, komunicira podrucje industrije u kojoj djeluje brend te koje se usluge pruzaju.
Zastitni znak komunicira vrijednosti brenda te privlaéi ciljanu skupinu kojoj je namijenjen. Kroz
oblik, boju 1 stilsku izvedbu, zastitni znak prenosi klju¢ne elemente korporacije pa je vazno

pazljivo razmotriti dizajn kako bi se postigli Zeljeni rezultati. [11]

4.3. Logotip

Logotip se sastoji od znaka i tipografsko stiliziranog rjeSenja naziva korporacije, a moze
zamijeniti znak ili se s njim upotpunjavati. Kreiran je od postojecih fontova ili je nastao kao
produkt unikatno dizajniranih slova. Prema vrsti oblikovanja, logotipe dijelimo na tipografske,

slikovni znak/ikonu, apstraktni logo, maskotu, amblem i kombinirani znak.

4.3.1. Tipografski logotip

Tipografski logotipi popularni su za korporacije koje umjesto svojih dugih naziva koriste

inicijale. Logotipi koji se temelji na tipografiji i sastoji se od nekoliko slova, naziva se
11



monogram, a njegova glavna prednost je jednostavnost i u¢inkovitost. Tipografski logotip moze
sadrzavati 1 puni naziv korporacije. U tom slucaju, logotip je temeljen na fontu i posebno je
prikladan kada korporacija ima kratko i jasno ime. Kada zvu¢no ime kombiniramo s jakom
tipografijom, tipografski logotip moze iznimno pridonijeti izgradnji brenda. Takoder, prednost

tipografskog logotipa je jednostavno apliciranje na marketin§ke materijale. [2]

4.3.2. Slikovni znak/ikona

Logo kao slikovna oznaka ili piktogram, pojednostavljena je grafika. Slikovni simboli
imaju jak utjecaj na psihu promatrata. Mnoga su istrazivanja pokazala kako se ljudi laksSe
prisjecaju slika nego napisane rijeci. Gledajuéi s povijesnog stajalista, prva pisma temeljila su se
na slikama, a slova su evoluirala tek tisu¢lje¢ima nakon. Navedena vrsta logotipa jednostavan je
alat u stvaranju prepoznatljivosti brenda, no ima svoje nedostatke. Prilikom dizajna, potrebno je
razmisliti o Sirem aspektu, voditi se asocijacijama imena, pronaci i stvoriti dublji smisao ili
izazvati emociju promatraca. Navedena vrsta logotipa izazovna je za primjenu kod novih

brendova jer postoji opasnost da isti nece biti prepoznati od strane promatraca. [2]

4.3.3. Apstraktni logotip

Apstraktan logo odnosi se na geometrijski oblik. Najpoznatiji primjeri naveden vrste
logotipa su: Adidas, Pepsi, National Geographic. Navedena vrsta logotipa vrlo dobro funkcionira
u praksi jer sazima brend u jednu sliku 1 time poti¢e jedinstvenu prepoznatljivost marke.
Apstraktna oznaka prenosi poruku simboli¢nim jezikom gdje boja, oblik i struktura dodjeljuju

znacenje brendu i pobuduju emocije promatraca. [2]

4.3.4. Maskota

Maskota, drugim rije¢ima, ilustrirani lik, naj¢eS¢e je Sareni, crtani, zabavni lik koji
predstavlja brend. Maskota je najprikladnija za brendove koji svoju prepoznatljivost Zele stvoriti
kod djece i obitelji. Maskota predstavlja samo dio loga i brenda. Sukladno tome, ne upotrebljava
se na svakom postojecem marketinsSkom kanalu zbog problema sa smanjenjem detaljnih

ilustracija. [2]
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4.3.5. Amblem

Amblem predstavlja vrstu logotipa koji se sastoji od kombinacije fontova unutar simbola
ili ikone te vrlo Cesto podsjeca na bedz, pecat ili grb. Navedeni logotip obi¢no ima tradicionalan,
profesionalan i dojmljiv ucinak. Iz tog razloga, amblem je najkoristeniji oblik logotipa medu
obrazovnim ustanovama, automobilskoj industriji te prehrambenoj industriji. Zbog svoje
strukture i kompleksnosti logotipa i simbola, amblem moZe biti izazovan za primjenu na

pojedine proizvode, osobite u slu¢ajevima kada je potrebno smanjenje amblema. [2]

4.3.6. Kombinirani logotip

Kombinirani logotip spoj je kombinacije slovnih znakova i ikone te apstraktnog znaka ili
maskote. Slika i tekst mogu biti pozicionirani jedan uz drugog, jedan ispod drugog ili integrirani
na druge nacine. Kombinirani logotip smatra se odli¢énim izborom bez obzira na vrstu djelatnosti
brenda. Zbog svoje svestranosti i jedinstvenosti, najpopularniji je odabir vrste logotipa te vrlo

dobro djeluje kao sredstvo osnazivanja brenda. [2]

4.4. Boja

Boja, kao dio vizualnog identiteta, element je koji brend ¢ini prepoznatljivim. Ljudi su
vizualna bica, a boja kao sredstvo komunikacije $alje snaznu neverbalnu poruku. Korporacije
odabiru boje koje ¢e najbolje odgovarati njihovom karakteru brenda, proizvoda 1 usluga.
Znanost, psihologija boja, godinama se koristi u brendiranju i marketingu kako bi se kod

promatraca stvorila zeljena emocija i upravljalo percepcijom.

Bojom, kao izrazajnim sredstvom, nastoji se posti¢i harmonian suodnos, privuci
korisnika i izazvati emociju. Boja je glavni alat koji se upotrebljava kako bi stvorili prepoznatljiv
1 unikatan logotip. Takoder, nose¢i je element identiteta, estetike i opée uporabljivosti. S toga,

vazno je da bude precizno definirana u knjizi standarda. [2]

U odnosu na druge oblikovne elemente, boja ima snazan emotivni utjecaj. Boja se zapazi i
identificira brze od ostalog tekstualnog sadrzaja, a na promatraca ima fiziolosko i1 podsvjesno
djelovanje. Ljudsko oko i mozak zapazaju boje te potom stvaraju mentalne i emocionalne
reakcije. Boje imaju svoje znaCenje i simboliku koja se mijenja kronoloski 1 s obzirom na

kulturu. S toga, prije odabira boja za vizualni identitet, nuzno je istraziti znacenja boja. Sam
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odabir boja ovisi o sadrzaju i temi. Kako bi se postigla visoka kvaliteta dizajna, potrebno je
pratiti postavljena pravila za odabir kombinacije boja. Kontrast je kljucan element citljivosti, s
toga, vazno je obratiti paznju na odnos boje pozadine i teksta. Takoder, kontrast omogucéava
svim Kkorisnicima da razlikuju sadrzaj, ¢ak i onim korisnicima koji pate od odredenih poremecaja

razlikovanja boje. [2]

Kada je u pitanju odabir boja za vizualni identitet, potrebno je stvoriti paletu boja koja
sadrzi najviSe dvije do pet boja. Od iznimne je vaznosti odabrati boje koje se medusobno
nadopunjuju i istovremeno pridonose odredenom dojmu brenda. Paleta boja trebala bi
prezentirati vrijednosti 1 osobnosti brenda, a koriStenje boja mora biti dosljedno u svim
komunikacijskim materijalima. Postoji nekoliko formula koje se preporucuje pratiti kao nit

vodilju prilikom odabira palete boja: [12]

1. Jedna glavna boja: Globalno poznati brendovi poput Applea, Spotifyja i IBMA-a,
odlucili su se u svojem vizualnom identitetu koristiti jednu, primarnu i upecatljivu

boju kao sredisnji element brenda.

~ @ Apple

Slika 1: Jedna glavna boja logotipa

2. Jedna glavna boja i jedna naglasena boja: Navedena kombinacija boja pridonosi
stvaranju snaznog vizualnog identiteta. Brendovi poput Pepsija, Ikee ili McDonald'sa

koriste dvije boje kako bi svojem brendu dodali vise dimenzija.

—~ @) pepsi

Slika 2: Jedna glavna boja i jedna naglasena boja logotipa
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3. Jedna glavna boja i tri do Cetiri naglasene boje: Brendovi poput Slacka, Microsofta
i Burger Kinga, koriste sloZenije palete boje koje ukljuc¢uju jednu prepoznatljivu boju i
tri do Cetiri boje koje se medusobno nadopunjavaju. Navedena kombinacija boja

odrzava prepoznatljivost brenda te istovremeno pobuduje dojam raznolikosti.

— 5 slack

Slika 3: Jedna glavna boja i tri do Cetiri naglasene boje logotipa

Prilikom oblikovanja vizualnog identiteta u knjizi standarda definira se paleta boja.
Definirane su primarne i sekundarne boje prema specijaliziranim skalama Pantone, CMYK i
RGB. Takoder, u knjizi standarda definirani su odnosi boja u pozitivu, negativu te sve dopustene
kombinacije. U pojedinim sluc¢ajevima, prilazu se i kombinacije neZeljenih boja i njihove

aplikacije na komunikacijske materijale.

4.5. Tipografija

Uz logo 1 paletu boja, tipografija ¢ini osnovni element vizualnog identiteta. Tipografija se
definira kao znanost o slovima, umjetnost te vjestina funkcionalne upotrebe slova. Glavni cilj
tipografije jest stvaranje skladnog, preglednog i (itljivog teksta. Kod kreiranja vizualnog
identiteta definiraju se primarna, sekundarna i tercijarna tipografija. Primarna tipografija koristi
se u logotipu i svim primarnim komunikacijskim materijalima poput pecata, memoranduma,
posjetnica, iskaznica i sl.. Nadalje, sekundarna tipografija koristi se u svim sekundarnim
komunikacijskim materijalima poput plakata, brosura, oglasa i sl.. Finalno, tercijarna tipografija

koristi se za oblikovanje vizualnih elemenata koji ne zahtijevaju glavnu pozornost. [2]

Prilikom izrade vizualnog identiteta, vazno je odabrati tipografiju koja je u skladu s
osobnostima brenda. Tipografija ima mo¢ da prikaze brend kao moderan, romantican, razigran ili
ozbiljan 1 formalan. Dakle, kroz pravilan i1 kreativan odabir tipografije moguce je izgraditi
prepoznatljivost brenda. Tipografija ima znacajan utjecaj na iskustvo korisnika, bez obzira na

medij, digitalni ili tiskani, korisnici ¢e percipirati brend kroz tipografiju koja im se prezentira.
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Kao §to boja predstavlja emociju ili vizualnu poruku za korisnika, tako tipografija diktira ton 1

vrijednosti brenda. [13]
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5. Uloga vizualnog identiteta u komunikaciji

Vizualni identitet spada u vizualnu komunikaciju, a vizualna komunikacija u sluzbi je
marketinga. Opcenito govore¢i, dizajn je posvuda, sveprisutan je te dobar dizajn Cini stvari
lakima za prodaju i korisniku ugodnima za uporabu. [14] Uloga dizajnera je da stvori vizualni
identitet koji ¢e korporaciju, brend, proizvod ili uslugu, uciniti prepoznatljivim §iroj javnosti.
Prepoznatljiv identitet neophodan je kako bi krajnji korisnik prepoznao brend, no vizualnom
identitetu prethodi korporativni identitet. Korporativnim identitetom definiran je karakter
korporacije, temelji se na ciljevima i unaprijed definiranoj strategiji brenda. Kako bi se stvorio
navedeni identitet, potrebno je bogato iskustvo u poslovanju, trziSnim komunikacijama te u
samom grafickom dizajnu. U konacnici, kombinacijom korporativnog i kreativnog razmisljanja,
stvara se snazan vizualni identitet, dosljedan i1 profesionalan alat koji predstavlja brend.
Uspjesnost, snaga i atraktivnost vizualnog identiteta, odrazava se u dosljednoj komunikaciji te

integraciji u svim dodirnim to¢kama s krajnjim korisnicima brenda. [2]

Dakle, vizualni identitet dio je fizicke i1 graficke dimenzije korporativnog identiteta.
Korporacije ulazu mnogo kako bi u kona¢nici razvile prepoznatljiv logotip koji ¢e postati zastitni
znak brenda. ,,Zlatni lukovi® ili popularno slovo ,,M* od McDonaldsa, opée su priznati u cijelom
svijetu. Politika McDonaldsa oslanja se na ¢injenicu da ¢e krajnji korisnici imati osjecaj da
konzumiraju hranu iste kvalitete, neovisno gdje se u svijetu nalazili. Dakle, primjer McDonalda
navodi nas da zaklju¢imo ¢injenicu kako zastitni znak nije samo simbol, ve¢ predstavlja visu
vrijednost za korisnika. TrZziSte je zasi¢eno proizvodima Siroke potro$nje, postoji zbunjujuce
raznolik izbor. Logotip brenda kojeg korisnik moze prepoznati, utjecat ¢e na njegovo povjerenje
1 na konacni izbor kupnje. Korporacije pazljivo dizajniraju, razvijaju i komuniciraju svoje
simbole i logotipe, no, kada se odluce na promjenu vizualnog identiteta vazno je da zadrze

dosljednost i primarnu vrijednost. [15]

Nakon definiranja svih elemenata vizualnog identiteta, oblikuju se sredstva komunikacije.
Kroz sva sredstva komunikacije vazno je dosljedno provlaciti isti prepoznatljiv identitet kako bi
bilo vidljivo da svi materijali pripadaju istom brendu. Osim same aplikacije logotipa, dosljednost
se postize 1 upotrebom definirane palete boja te tipografijom iz postojece knjige grafickih

standarda. Sredstva komunikacije dijele se na: [2]

1. Primarna sredstva komunikacije: logotip, posjetnica, memorandum, kuverta, pecat,

mapa, natpisna ploca, potpis za e-mail, pozivnica, diploma, dopisnica, ulaznica.
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2. Sekundarna sredstva komunikacije: plakat, broSura, oglasi, promotivni artikli,
interijer i eksterijer, oslikavanje vozila, uniforme, ambalaze proizvoda, publikacije,

godisnja izvjesca te ostali tiskani i digitalni materijali.

18



6. Dizajn vizualnog identiteta — Studio Millstone

Studio Millstone prekrasan je objekt s bogatom povijescu koji se nalazi u malenom gradu
Hrvatskog zagorja, Pregradi. Studio Millstone, nekadas$nji je stari mlin s povijesti dugom ¢ak
150 godina, no danas ima novu svrhu. Prostorije objekta preuredene su 1 luksuzno opremljene te
se iznajmljuju za razne vrste sveCanih dogadaja, proslava, poslovnih domjenaka i sl. Studio
Millstone znacajnu paznju posvecuje stvaranju uspomena tako da svakom korisniku pruza
potpuno personalizirani pristup te se njegove Zelje pretvaraju u stvarnost. Studio Millstone ime je
dobio po starim mlinskim kamenim (eng. millstone). Prilikom uredenja prostora, zadrzani su
stari tradicionalni elementi poput velikih drvenih greda, velikih prozora te galerije, no ostatak
prostora ureden je u stilu modernog, ali iznimno luksuznog minimalizma. Interijer krase crne

drvene grede i okviri prozora, neutralni tonovi te prirodni materijali.

Vizualni identitet kreiran je u minimalistickom i elegantnom stilu kako bi dosljedno
pratio sveukupni dojam Studija Millstone. Osmisljen je dizajn logotipa, odabrane su boje te
tipografija koje se primjenjuje. Uz vizualni identitet, priloZena je i primjena istog kroz

komunikacijske materijale koje Studio Millstone upotrebljava.

6.1. Logotip

Logotip je primarni element vizualnog identiteta koji poslovnog subjekta, brand,
proizvod ili uslugu ¢&ini prepoznatljivim. Logotip Studija Millstone jednostavnog je,
minimalistickog dizajna s dozom luksuza i profinjenosti. Monokromatsko rjeSenje, sa sans-

serifnim odabirom fonta, dosljedno opisuje identitet Studija Millstone.

Elementi logotipa su elipsa s crnom ispunom te naziv ,,Studio Millstone“. Crna elipsa
apstraktno simbolizira mlinski kamen, a kurentno slovo ,,1* koji izlazi iz elipse vizualno
pridonosi ravnotezi i skladu cijele kompozicije. Logotip je izveden u primarnoj i sekundarnoj
varijanti. S obzirom na to da je primarni logotip okruglog oblika, postoji mogucnost da isti nece
biti primjenjiv na pojedinim komunikacijskim materijalima. U navedenom slucaju, koristi se

sekundarni logotip.
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Slika 4: Primarni logotip

millstone millstone

STUDIO STUDIO

Slika 5: Sekundarni logotip

6.2. Paleta boja

U vizualnom identitetu Studija Millstone koriStene su crna 1 bijela boja. Uzevsi u obzir
psihologiju boje, crna boja je snazna boja koja poti¢e emocije kod promatrac¢a. U brendiranju 1
marketin§kim aspektima, crna boja predstavlja eleganciju, luksuz, profinjenost te staloZenost i
ozbiljnost. S obzirom na viziju, misiju, ciljeve te interijer Studija Millstone, crna boja dosljedno
upotpunjuje dojam cjelokupnog identiteta. Takoder, logotip U crno-bijeloj varijanti omogucuje

primjenu na svim obojenim materijalima, podlogama i pozadinama.

R:0 R: 255
G:0 G: 255
B:0 B: 255
#000000 #FFFFFF
c:0 c:o

M: 0 M: 0

Y: 0 Y: 0

K: 100 K: 0

Slika 6: Paleta boja
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6.3. Tipografija

Tipografija unutar logotipa jednostavna je, profinjena, elegantna kao i cjelokupan
vizualni identitet Studija Millstone. Kori$teni su san serifni fontovi: Source Sans Variable u
pismovnom rezu Light i Yu Gothic Ul u pismovnom rezu Regular. Za potrebe vizualnog
identiteta 1 kreiranje komunikacijskih materijala, tipografija je podijeljena na primarnu i
sekundarnu.

Source Sans Variable abccéddefghijlmnoprsstuvzz
Light ABCCCDPEFGHIJLMNOPRS3TUVZZ
0123456789 | @#$%"&*()

YU Gothic Ul abc&cddefghijlmnoprsstuvzz 5
Regular ABCCCDDBEFGHIJLMNOPRSSTUVZZ
0123456789 |@#$% " &*()

Slika 7: Fontovi vizualnog identiteta
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/. Primjena vizualnog identiteta — Studio Millstone

Nakon definiranja elemenata vizualnog identiteta Studija Millstone, isti ¢e se
primjenjivati na sredstva komunikacije. Kako bi sva sredstva komunikacije bila dosljedna i
odgovarala identitetu, potrebno je postivati odgovarajuce boje i tipografiju definiranu knjigom

standarda te pravila aplikacije logotipa.

Sredstva komunikacije na koja ¢e se primjenjivati vizualni identitet Studija Millstone su
sljedeca: posjetnica, memorandum, informacijska ploca, cjenik usluga, broSura, promotivni

plakat, billboard, promotivni pribor, potpis za mail, su¢elje web stranice.

7.1. Posjetnica

Posjetnica je jedno od primarnih sredstva komunikacije korporacije s ciljanom publikom.
Dio je vizualnog identiteta koji predstavlja korporaciju u poslovnom aspektu, doprinosi
umrezavanju te op¢oj prepoznatljivosti. Elementi posjetnice i informacije na istoj ovise o
preferencijama korporacije, no logotip je neizostavan. Sto se ti¢e informacija na posjetnici,
izuzetno je vazno da su Citko i jasno ispisane kako bi ih svaki primatelj mogao procitati.
Kvalitetan dizajn posjetnice doprinosi stvaranju pozitivnog dojma te jaca prepoznatljivost

korporacije i brenda.

Cjelokupni dizajn posjetnice Studija Millstone skladan je, minimalisticki i suvremen.
Odabirom boja, fontova i rasporeda elemenata, posjetnica odrazava profesionalnost, kvalitetu i
eleganciju. Posjetnica je izradena u standardnoj dimenziji 85x55 mm S§to omogucuje
jednostavnost 1 prakti¢nost rukovanja. Na prednjoj strani istaknut je logotip Studija Millstone, a
na straznjoj strani posjetnice nalaze se osnovne kontakt informacije koje ukljucuju ime 1 prezime
predstavnice objekta, broj telefona i e-postu. Kontakt informacije jasno su i Citko ispisane kako

bi svakom primatelju bile lako ¢itljive.
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Liljana Horvat

0917397365
studio.millstone pregrada@gmail.com

A

Slika 8: Posjetnica Studija Millstone

7.2. Memorandum

Formalni dokument koji se koristi za komunikaciju u poslovhom kontekstu, naziva se
memorandum. Memorandum sluzi za prijenos vaznih informacija, obavijesti, uputa ili
upozorenja. Takoder, koristi se za brzo i ucinkovito prenosenje informacija unutar organizacije
bez potrebe za formalnim sastankom. Memorandum ima jasno strukturirani format koji se
ukljucuje informacije o korporaciji, datum i naslov te tijelo dokumenta koji sadrzi poruku koja se

prenosi.

Dizajn memoranduma Studija Millstone odraZava profesionalnost, minimalizam i
dosljednost. Glavni naglasak memoranduma postavljen je na skladan raspored elemenata te
koriStenje boja 1 fontova definiranih knjigom grafickih standarda. Memorandum Studija
Millstone kreiran je u formatu A4 papira, u dimenziji 297x210 mm. Dizajn memoranduma
uskladen je s cjelokupnim vizualnim identitetom. Nadalje, moderan je te se razlikuje od

tradicionalne forme memoranduma, no zadrzana je potrebna formalnost i lakoca upotrebe.
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Slika 9: Memorandum Studija Millstone

7.3. Informacijska ploca

Informacijska ploca fizicki je element koji se nalazi na ulazu u zgradu korporacije ili
objektu te sluZi za prikazivanje opcenitih informacija. Na informacijskoj ploci nalazi se logotip
kao klju¢an element vizualnog identiteta koji omoguéuje prepoznatljivost i identifikaciju.
Logotip na informacijskoj plo¢i osigurava da posjetitelji ili prolaznici prepoznaju povezanost
zgrade 1 korporacije. Osim logotipa, informacijska plo¢a sadrzi osnovne informacije o objektu
poput adrese, radnog vremena, kontakt brojeva ili drugih informacije ovisno o Zzeljama

korporacije.

Informacijska ploc¢a Studija Millstone na sebi sadrzi logotip te poruku koja predstavlja
objekt 1 privlaci posjetitelje. Boja, font i raspored elemenata u skladu je s vizualnim identitetom
kako bi se postigla dosljednost i prepoznatljivost. Dizajn je jasan i Citljiv te ostavlja pozitivan

dojam na promatraca.
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Welcome to Studio Millstone, old mill with
history as long as 150 years. Together we will
give this beautiful building new purpose.

Let's create memories.

Slika 10: Informacijska ploca Studija Millstone

7.4. Cjenik usluga

Cjenik usluga je dokument koji sadrzi detaljan popis usluga zajedno s pripadajué¢im
cijenama. Cjenik omogucuje korisnicima da se informiraju o rasponu usluga i njihovim
pripadaju¢im troSkovima. PoZeljno je da je svaka usluga jasno i ¢itko prikazana kako bi korisnik

imao uvid u razli¢ite opcije koje moze odabrati.

Cjenik usluga Studija Millstone prati cjelokupni vizualni identitet te se istice
minimalizmom 1 elegancijom. Dizajn je prilagoden dimenzijama 99x210 mm, Sto doprinosi
jednostavnom rukovanju i prakti¢nosti kako bi korisnici brzo i u¢inkovito pronasli potrebne
informacije. Pri vrhu cjenika nalazi se logotip Studija Millstone, a zatim popis usluga i cijena.

Cjenik je izraden u dvije varijante, s bijelom podlogom i crnom podlogom.
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Slika 11: Cjenik usluga Studija Millstone

7.5. BroSura

Tiskani komunikacijski materijal koji se koristi za prezentaciju informacija o korporaciji,
proizvodima, uslugama ili dogadajima, naziva se broSura. BroSura pruza detaljne informacije,
opise i korisne resurse kako bi potaknula zainteresirane korisnike na daljnje istrazivanje. Postoji
nekoliko standardnih dimenzija i formata broSura: A4 broSura, A5 broSura, DL brosura i

kvadratna broSura.

Dizajn broSure Studija Millstone osmiSljen je u kvadratnoj dimenziji s trifold nacinom
presavijanja. Kvadratni format doprinosi vizualnom dojmu te istovremeno pruza vise stranica za
prezentaciju informacija. Moderan, suvremen i minimalisti¢ki dizajn, u skladu je s cjelokupnim
vizualnim identitetom Studija Millstone. Naslovnica broSure sadrzi naslov, dok straznja strana
sadrzi logotip Studija Millstone. Unutar broSure raspisana je povijesna prica o nastanku Studija

Millstone. Tekst je jasan, Citljiv, prenosi vazne trenutke i viziju. Dakle, cilj broSure jest
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atraktivnim i1 suvremenim dizajnom privuci i informirati korisnike o Studiju Millstone te im

pruziti uvid u stare vrijednosti i povijest nastajanja.

(7
7
irey 23tor O My
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Slika 12: Brosura Studija Millstone

7.6. Promotivni plakat

Promotivni plakat odnosi se na tiskani materijal koji se izlaze na javnim mjestima kako bi
se privukla paZnja 1 zainteresiranost promatraca. Svrha promotivnog plakata je prenijeti kljucne
poruke i informacije te promovirati odredeni dogadaj, proizvod, uslugu ili brend. Sto se tice
vizualne izvedbe promotivnog plakata, najces¢e se radi 0 spoju atraktivnog dizajna, teksta i
grafika kako bi privukao ¢im vecu paznju i interes. Kroz svoju vizualnu estetiku, promotivni
plakat ima mo¢ da potakne promatrace na akciju §to ga ¢ini jednim od klju¢nih marketinskih

promocija.

Promotivni plakat Studija Millstone izraden je u uspravnom A3 formatu papira. Dizajn
plakata dosljedno prati cjelokupni vizualni identitet, isti¢u¢i minimalizam 1 ¢iste linije. Koncept
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plakata osmisljen je kako bi privukao paznju promatraca te stvorio dojmljivu sliku o Studiju

Millstone, njegovoj eleganciji i profesionalizmu. Varijanta promotivnog plakata nudi moguénost

odabira crna ili bijele pozadine, ovisno o preferencijama ili tematici. Neovisno o odabranoj

varijanti pozadine, plakat ¢e privu¢i paznju promatraca te ga potaknuti na akciju.
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Slika 13: Promotivni plakat Studija Millstone
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Billboard se odnosi na vanjski oglasivacki medij u velikim dimenzijama. Cesto se

postavlja uz prometnice ili popularna turisticka odrediSta, a svrha mu je privlacenje prolaznika i

vozaca te promoviranje dogadaja, proizvoda, usluga ili brenda. S obzirom na svoju veli¢inu 1

pozicioniranje, billboard ima snaZan potencijal dosega i utjecaja na Siru publiku. Koristi se kao

marketinSki alat za izgradnju svijesti o brendu, potice na akciju i prenosi poruku.

Billboard Studija Millstone u standardnim je dimenzijama 504x238 cm, Sto omogucuje

dovoljnu vidljivost i isticanje na odabranim lokacijama. Dizajn billboarda prati vizualni identitet,
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¢ime se osigurava dosljednost i prepoznatljivost brenda. Kljuc¢an element billboarda je logotip te
odabir boja i fonta karakteristi¢nih za Studio Millstone. Dizajn je privlacnog izgleda, a temelji se

na minimalisti¢kom pristupu.
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Slika 14: Billboard Studija Millstone

7.8. Promotivni pribor

Promotivni pribor odnosi se na predmete ili proizvode koji se vec¢inom koriste u
marketinke svrhe za promoviranje brenda ili korporacije. Cesto se poklanjaju potencijalnim
klijentima ili poslovnim partnerima s ciljem stvaranja svijesti o brendu, jacanju konekcija ili
poticanju lojalnosti. Odabir promotivnih materijala ovisi o ciljnoj publici 1 marketinskim
ciljevima, no neki od najce$¢ih primjera su: kemijske olovke, rokovnici, notesi, posjetnice,

kuverte, Salice 1 sl.

Promotivni pribor Studija Millstone dosljedno prati vizualni identitet. Kuverte, posjetnice,
kemijske olovke, rokovnici i ostali materijali, dizajnirani su kako bi stvorili dojam
29



profesionalnosti i elegancije te su isklju¢ivo u crnoj 1 bijeloj boji. Promotivni pribor, osim §to je
funkcionalan, predstavlja marketinski alat. Elegantan i minimalisti¢ki dizajn pomaze u izgradnji

prepoznatljivog brenda Studija Millstone.
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Slika 15: Promotivni pribor Studija Millstone

7.9. Potpis za e-mail

Potpis u e-mailu odnosi se na tekst ili graficki element koji se ukljucuje na kraju e-mail
poruke. Ovaj potpis sadrzi kontaktne informacije o posiljatelju ili naziv i logotip korporacije.
Koristenje potpisa u e-mailu pozeljno je kako bi se izgradio profesionalni identitet 1 olakSala

daljnja komunikacija.

E-mail potpis Studija Millstone sastoji se od logotipa i kontaktnih informacija. Logotip je
lijevo pozicioniran, a pored su smjeStene prikladne ikone s informacijama u nastavku. E-mail
potpis ima prakti¢nu svrhu te omoguéuje primateljima brz pristup podacima Studija Millstone i

ostvarenje daljnje komunikacije.
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O 501739735
9 studio.millstone.pregrada@gmail.com
0 Pregrada Vrhi 123, 49218 Pregrada, Hrvatska

Slika 16: Potpis za mail Studija Millstone

7.10. Sucelje web stranice

U danaS$njem, suvremenom digitalnom dobu, web stranica predstavlja kljucan alat za
uspjeSno poslovanje. Omogucuje subjektu da bude prisutan na internetu, da komunicira s
korisnicima, gradi povjerenje i lojalnost, promovira svoje proizvode, usluge ili brend te ostvaruje

mnogobrojne poslovne prilike.

Dizajn pocetne web stranice Studija Millstone fokusiran je na estetsku privlacnost,
jednostavnost te dosljednost s cjelokupnim vizualnim identitetom. Kroz minimalizam se
ostvaruje ugodno korisnicko iskustvo i preglednost. S lijeve strane, uz fotografiju istaknut je
logotip Studija Millstone. Ostali elementi web sucelja navode korisnika na poduzimanje akcije i

daljnji interes.

31



UILUre

| tradicije

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.
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Slika 17: Sucelje web stranice Studija Millstone
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8. Zakljucak

Graficki dizajn obuhva¢a kombinaciju vizualnih i verbalnih elemenata sa svrhom
oblikovanja estetske i tehniCke poruke. Graficki dizajn razvije se svakodnevno, dinamican je i
evoluira u skladu s drustvenim i tehnoloSkim promjenama. Razvojem tehnologija, dizajn se Siri
na nova podrucja, ukljucujuéi dizajn televizijskih programa, filmova, web stranica i druStvenih

mreza.

Graficki dizajn ima klju¢nu ulogu u oblikovanju vizualne komunikacije od logotipa pa do
cjelokupnog vizualnog identiteta proizvoda, korporacije ili brenda. Uloga vizualnog identiteta je
da javnosti na dosljedan nacin prenosi vrijednosti i znacenja brenda. Vizualni identitet pazljivo
se osmiSljava 1 stvara planiranim i profesionalnim djelovanjem spoja grafickog dizajna 1
marketinga. Lako pamtljivi i odmah prepoznatljiv vizualni identitet pridonosi cjelokupnoj
prepoznatljivosti brenda. Osjetilo vida pruZza nam informacije o okolini, a vizualni identitet kao

takav budi percepciju i asocijacije vezane uz brend kojeg identificira.

Prilikom izrade vizualnog identiteta, vazno je da se dizajner vodi elementima i nacelima
grafickog dizajna kako bi stvorio kvalitetan i prepoznatljiv vizualni identitet. Osnovni elementi

identifikacije vizualnog identiteta su: knjiga grafickih standarda, logo, logotip, tipografija i boja.

Vizualni identitet spada u vizualnu komunikaciju, a vizualna komunikacija u sluzbi je
marketinga. Opcenito govoreci, dizajn je posvuda, sveprisutan je te dobar dizajn Cini stvari
lakima za prodaju i korisniku ugodnima za uporabu. Danasnje trziSte zasi¢eno je proizvodima
Siroke potrosnje, no logotip brenda koji korisnik moZe prepoznati 1 izdvojiti iz mase, utjecat ¢e

na povjerenje i konacni izbor.

U konacnici, nakon definiranja svih elemenata vizualnog identiteta, potrebno je
oblikovati sredstva komunikacije. Sredstva komunikacije dijele se na primarna i sekundarna
sredstva komunikacije te komuniciraju vrijednosti brenda sa Sirom javnosti. Iz tog razloga, vazno
je dosljedno provlaciti isti prepoznatljiv vizualni identitet kako bi s lako¢om bila vidljiva
pripadnost materijala istom brendu. Osim same aplikacije logotipa, dosljednost se postize i

upotrebom definirane palete boja te tipografijom iz postojece knjige grafickih standarda.
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IZJAVA O AUTORSTVU
) §
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavr3ni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duzni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, Katarina Horvat pod punom moralnom, materijalnom i kaznenom
odgovornoscu, izjavljujem da sam iskljuéivi autor/ica zavrsnog rada pod
naslovom Dizajn i primjena vizualnog identiteta Studija Millstone te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
Katarina Horvat
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(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrsne/diplomske
radove sveudiliSta su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiZnice
u sastavu sveuéilidta te kopirati u javnu internetsku bazu zavr$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéiliSne knjiznice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi nadin.

Ja, Katarina Horvat neopozivo izjavljujem da sam suglasan/na s javnom
objavom zavrinog rada pod naslovom Dizajn i primjena vizualnog identiteta
Studija Millstone &iji sam autor/ica.

Student/ica:
Katarina Horvat
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(vlastoruéni potpis)
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